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W ostatnim kwartale polski rynek galerii handlowych
potwierdzit dobrg kondycje. Po stabszym kwietniu
odwiedzalno$¢ wyraznie odbita w maju i czerwcu, a
obroty najemcédw wzrosty, wspierane przez stabilng
konsumpcje. Deweloperzy oddali do uzytku ok. 150 tys.
mkw. nowoczesnej powierzchni handlowej — najlepszy
wynik dla |l kwartatu od 2019 r. JednoczeSnie w budowie
pozostaje ok. 650 tys. mkw., z czego blisko 90%
stanowig parki handlowe, ktére nadal napedzajg rozwoj
rynku. Galerie utrzymuijg silng pozycje dzieki rozbudowie
oferty gastronomicznej, ustugowej i rozrywkowej,
odpowiadajgc na zmieniajgce sie oczekiwania klientow
oraz rosngcg role zakupow opartych na
doswiadczeniach.

Aleksandra Generalczyk
redaktor naczelna
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Centra handiowe dia pieciu pokolen od alfa po silver

PORADNIK D
HANDLOWCA RETAIRATORA

Biuro Promocji i Reklamy Generalczyk s.j. jest cenionym wydawca prasy
branzowej w Polsce. Oprocz Handlowca - pisma, ktore po raz pierwszy ukazato sie
na rynku w 1923 roku - ma w swoim portfolio dwa inne tytuty: Poradnik Handlowcai
Poradnik Restauratora, ktére przyblizajg Czytelnikom bogactwo $wiatow: FMCG i
HoReCa. Poradnik Handlowca jest liderem na rynku prasy branzowej, co
potwierdzajg wyniki syndykatowych badan przeprowadzanych co roku przez biura
badawcze Nielsen i Kantar czy badania producenckie np. GK Iglotex.
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Bezptatne ogdlnopolskie pismo
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Polska Rada Centréow Handlowych (PRCH) prezentuje dane dotyczqce obrotow i
odwiedzalnosci centrow handlowych za maj 2026 r. Wyniki PRCH Turnover Density oraz
PRCH Footfall Density Index wskazuja na wzrost sprzedazy przy jednoczesnym
podniesieniu odwiedzalnosci. W odniesieniu do maja ubiegtego roku obroty wzrosty o 3%,
a odwiedzalnos¢ o 0,8%. Intensywny wzrost odnotowata kategoria rozrywka (+12% r/r), co
swiadczy o umacniajacej sie spotecznej roli centréow handlowych jako miejsc spedzania
czasu wolnego.

Maj byt czwartym miesigcem tego roku, ktory przyniést wzrosty obrotéw w centrach
handlowych. Zwigkszenie obrotdw o 3% przy wzroscie odwiedzalnosci na poziomie +0,8% i
pozytywnej sprzedazy detalicznej potwierdza poprawe nastrojéw konsumenckich. Klienci
chetnie odwiedzali centra handlowe nie tylko w celach zakupowych, ale takze aby skorzysta¢ z
oferty gastronomicznej (wzrost o 2%) oraz rozrywkowej (wzrost o 12%).

Rozrywka i moda liderami wzrostu
Liderem wzrostu w maju okazata sie rozrywka z wynikiem 12% r/r. Kategoria ta zwyzkuje
istotnie po raz trzeci w tym roku. Nie jest to przypadek, poniewaz trend rozwijania oferty
centrow handlowych poza sam handel jest widoczny od dtuzszego czasu i wyraznie sie
umacnia. Obiekty skutecznie odpowiadajg na potrzeby konsumentéw w zakresie spedzania
czasu wolnego, a klienci chetnie z tego korzystajg. Takze po raz trzeci w tym roku zostat
odnotowany wzrost obrotéw w kategorii moda i akcesoria, o0 6,5% r/r. Pierwszy znaczacy
wzrost miat miejsce w styczniu br., kiedy wyniost on 7,2%. KATEGORIE Z NAJWIEKSZYMI
WZROSTAMI OBROTOW

Liderzy wzrostu w maju 2026 r.:

e Rozrywka: +12,0% r/r ROTRYWIA ZDROWIE |

e Moda i akcesoria: +6,5% r/r o~ Z
e Zdrowie i uroda: +4,1% r/r @ @ e
e Restauracje i kawiarnie: +2,0% r/r

Wzrosty obrotéow i odwiedzalnosci w duzych i srednich centrach handlowych

W maju wzrost obrotéw odnotowaty zarowno obiekty bardzo duze, duze, jak i $rednie. Spadek
obrotow wida¢ natomiast w obiektach bardzo matych i matych, a jest on skorelowany z
odwiedzalnoscig. 0,5% ponizej poziomu z zesztego roku wyniosta odwiedzalno$¢ duzych
obiektéw handlowych. Srednie i bardzo duze natomiast byty odwiedzane odpowiednio 0 0,1% i
3% czesciej niz w maju zesztego roku. W maju najwieksze wzrosty obrotow zauwazy¢ mozna
byto w regionach: wschodnim, centralnym oraz potudniowo-zachodnim. Najwieksze wzrosty
obrotow objety aglomeracje miast: Biatystok, Poznan i Warszawa.

oprac. red.
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Grupa Unibail-Rodamco-Westfield (URW)
przypieczetowuje sukces swojego wrocltawskiego
obiektu rebrandingiem. 17 wrzesnia br. Wroclavia
oficjalnie zmieni nazwe i dotagczy do grona flagowych
centréow handlowych Westfield. Decyzja wtasciciela jest
potwierdzeniem spetniania przez Wroclavie wysokich
standardow marki: jakosci obiektu, podejscia do
doswiadczen konsumenckich, zaangazowania
spotecznego oraz dziatania w duchu zrownowazonego
rozwoju. Wroclavia stanie sie 42. obiektem w globalnym
portfolio Westfield oraz trzecim w skali Polski.

Rebranding jest strategicznym krokiem w kierunku dalszego rozwoju centrum i jego pozycjonowania
rynkowego. Od momentu otwarcia w 2017 r. Wroclavia notuje bardzo dobre wyniki: powierzchnia najmu
osiggneta petng komercjalizacje, a liczba odwiedzajgcych centrum wroctawian i turystow wyniosta w 2025 .
ponad 18 milionow osbb. Dzieki potgczeniu uznanej na catym Swiecie marki Westfield z ugruntowang lokalng
tozsamoscig, Wroclavia ma szanse jeszcze bardziej wzmocni¢ swojg atrakcyjnos¢, przyczyniajgc sie
jednoczes$nie do zwiekszenia widocznoéci miasta i catego regionu Dolnego Slgska. Globalna marka w
samym sercu Wroctawia. Dotgczenie do sieci Westfield zapewni zaréwno mieszkarnncom Wroctawia, jak i
odwiedzajgcym dostep do wysokiej jakosci doswiadczen i ustug, jakie oferujg centra Westfield w czotowych
europejskich miastach, takich jak Londyn, Paryz, Praga, Wiedeh i Warszawa. To gwarancja wzmochnienia
atrakcyjnosci obiektu zaréwno dla odbiorcéw, jak i dla najemcow, a co za tym idzie — statego udoskonalania
oferty handlowe;j.

Przebudowa Portu todz

Ingka Centres, zarzadca Portu L6dz, ogtosit . : — e &
plan przebudowy centrum, obejmujacy s I

blisko 10 000 m2 przestrzeni. Modernizacja ji&

unowoczesni obiekt, wzmocni jego
funkcjonalnos¢ i przeksztatci go w
nowoczesne, wielofunkcyjne i tetnigce
zyciem Miejsce Spotkan — stworzone z
mysla o ludziach, lokalnej spotecznosci
oraz markach dziatajgcych w Porcie L6dz.

Planowana metamorfoza przyniesie wiele korzysci najemcom juz obecnym w centrum, a Jednoczesnle stworzy
atrakcyjne warunki dla nowych, ktorzy dotgczajgc do Portu t6dz, stang sie czescig przyjaznego, stabilnego i
partnerskiego $rodowiska. W ramach przebudowy Port t6dz zyska wiekszg i bardziej réznorodng strefe
gastronomiczng (food-court), gruntownie zmodernizowane patio, wiecej marek w przystepnych cenach (affordable)
oraz uktad centrum lepiej dostosowany do realnych potrzeb odwiedzajgcych i najemcow.

Unowoczes$nionych zostanie blisko 10.000 m2 przestrzeni wspdlnej, w tym liczgce 7000 m2 patio, ktére zyska zupetnie
nowy charakter. Do grona najemcow dotgczy réwniez 16 nowych marek, w tym koncepty odpowiadajgce najnowszym
trendom, dzieki czemu oferta centrum stanie sie jeszcze bardziej ré6znorodna i kazdy znajdzie co$ dla siebie. Po
przebudowie powierzchnia najmu (GLA) Portu £6dz wzro$nie do 102 466 m2. Rozpoczecie prac jest planowane na
pierwszy kwartat 2027 roku, a ich zakoriczenie — na drugi kwartat 2028 roku. Dzigki przebudowie Port £.6dzZ stanie sie
miejscem jeszcze chetniej odwiedzanym i bardziej angazujgcym niz dzi$§ — szacuje sie, ze liczba odwiedzajgcych
wzrosnie o okoto 10%.
inf. prasowa
oprac. red.
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Pasaz DominikanskiwTarnobrzegu

Otwarty w marcu Pasaz Dominikanski w Tarnobrzegu
wzmachnia swojg pozycje na lokalnym rynku handlowo-
ustugowym. Klienci doceniajg jego dogodna lokalizacje
oraz mozliwo$¢ zrobienia szybkich zakupéw w jednym
miejscu.

Parki handlowe sg obecnie dominujgcym trendem na polskim
rynku nieruchomosci komercyjnych. Z raportu CBRE wynika, ze
odpowiadajg one za 92% powierzchni znajdujgcej sie obecnie w
budowie (Poland Retail Market Figures Q1 2026). Z punktu
widzenia inwestoréw parki handlowe stanowig bezpieczniejsze
rozwigzanie biznesowe ze wzgledu na nizsze koszty budowy i
utrzymania w poréwnaniu z tradycyjnymi centrami handlowymi.

Z kolei dla klientoéw sg atrakcyjne dzieki mozliwosci szybkiego zrobienia zakupow w jednym miejscu, do ktérego fatwo
dojechaé. Do tego dochodzg kolejne atuty — mniejszy ttok oraz krétszy czas potrzebny na znalezienie miejsca
parkingowego. Zdaniem Wojciecha Kardasa, prezesa zarzadu Wo-Kar Inwestycje, wiasciciela Pasazu
Dominikanskiego w Tarnobrzegu, o popularnosci obiektéw handlowych decyduje réwniez odpowiednie dopasowanie
najemcéw. Od momentu otwarcia, ktére nastgpito w potowie marca br., nowo powstaty pasaz handlowy w Tarnobrzegu
konsekwentnie umacnia swojg pozycje jako miejsce codziennych zakupéw. Odwiedzajgcy go goscie doceniajg
dogodng lokalizacje pasazu w Scistym centrum miasta, zadaszenie, ktére jest niestandardowym rozwigzaniem dla tego
typu obiektow oraz mozliwo$¢ oszczednosci czasu dzieki szerokiej ofercie sklepdw. W jednym miejscu mozna kupic
artykuty spozywcze, kosmetyki, obuwie, odziez, a nawet bizuterie i okulary.

Pasaz Dominikanski to park handlowy potozony przy ul. Sikorskiego w centrum Tarnobrzega. Obiekt o tgcznej
powierzchni uzytkowej okoto 6 400 m? tworzg dwa parterowe budynki, w ktérych znajdujg sie lokale handlowe i
ustugowe.

W Posnanii 10 lipca zostata otwarta nowa
restauracja sieci Burger King. Wejscie jednej
z najbardziej rozpoznawalnych marek &
gastronomicznych wzmacnia tenant mix
obiektu i wpisuje sie w jego diugofalowa
strategie rozwoju. Nowy lokal poszerza oferte
food courtu Posnanii o sprawdzony format

szybkiej gastronomii, a jednoczes$nie -
potwierdza atrakcyjnos¢ obiektu jako miejsca -
wybieranego przez globalne marki. -

Burger King to marka obecna na Swiecie od 1954 roku, znana przede wszystkim z burgeréw grillowanych na ogniu. W
Polsce sie¢ dziata od 2007 roku i obejmuje juz 80 restauracji w réznych miastach. Za rozwoéj marki w Polsce, Czechachii
Rumunii odpowiada Rex Concepts, master-franczyzobiorca Burger King. Podmiot ten koncentruje sie m.in. na
rozbudowie siecilokali, nowoczesnych technologiach i podnoszeniu standardéw obstugi.

Otwarcie restauracji Burger King w Posnanii wzmacnia oferte gastronomiczng centrum o jedng z najbardziej
rozpoznawalnych marek w segmencie szybkiej gastronomii. Dla samej sieci oznacza natomiast obecno$¢ w lokalizaciji
o wyjatkowo duzym potencjale biznesowym, charakteryzujgcej sie wysokim ruchem klientéw i czestotliwoscig
odwiedzin.

Rozwoj oferty gastronomicznej wpisuje sie rowniez w szerszy kontekst strategii Apsys, zarzgdcy Posnanii. Firma od 30
lat tworzy i rozwija projekty, ktorych funkcja wykracza poza tradycyjnie rozumiany handel. W tym podej$ciu wazne jest
nie tylko pozyskiwanie nowych najemcéw, lecz takze Swiadome projektowanie przestrzeni. Posnania jest przyktadem
obiektu, ktéry konsekwentnie i strategicznie realizuje ten model.

Oprac. Redakcja

oprac. A. Nowaczyk
zrodto: Biuro Prasowe Posnanii
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Pepco Group publikuje wyniki, co dalej z Dealz?

Grupa Pepco, ogdlnoeuropejska sie¢ dyskontowych sklepéw wielobranzowych,
opublikowata wstepne wyniki operacyjne za trzeci kwartat roku obrotowego 2026;
zakonczony 30 czerwca 2026 r. Grupa poinformowata o zawarciu umowy
sprzedazy dziatalnosci Dealz Poland — obejmujacej 100% kapitatu zakladowego
Dealz Poland sp. z 0.0. — na rzecz Modella Capita

3 czerwca 2026 r. Spoétka poinformowata o zawarciu umowy na sprzedaz Dealz Poland, finalizujgc proces
strategicznego wyjscia Grupy z handlu towarami szybkozbywalnymi (FMCG) i pozostawiajgc w Grupie
wytgcznie marke Pepco. Z uwagi na ten proces, najwazniejsze udostepnione informacje dotyczg Grupy z
wytgczeniem Dealz (czyli obejmujg marke Pepco oraz funkcje centralne), o ile nie zaznaczono inaczej.

» Pepco zamkneto kolejny kwartat z solidnym wzrostem w oparciu o mocne fundamenty, przy przychodach w lll
kw. roku obrotowego 2026 rosngcych 0 8,5%.

* Przychody w ujeciu poréwnywalnym (LFL), z wytaczeniem FMCG, wzrosty o 5,4% (w ujeciu LFL przy
wigczeniu FMCG wzrosty o 4,2%), na co korzystny wptyw miata pozytywna reakcja klientow na nowy
asortyment oraz na wyrazniejsze ukierunkowanie na konkurencyjnos¢ cenowa.

* Europa Zachodnia byta liderem wzrostow w tym kwartale. Przychody LFL z wytgczeniem FMCG osiagnety
poziom 15,0%. Dla regionu Potudniowej Europy Srodkowo-Wschodniej (CEE South), z wytgczeniem FMCG,
byto to 3,6%, a dla Pétinocnej Europy Srodkowo-Wschodniej (CEE North), z wytagczeniem FMCG oraz przy
wysokiej zesztorocznej bazie poréwnawczej, byto to 3,6%.

* Dalszy wzrost marzy brutto, 0 290 punktéw bazowych rok do roku do poziomu 51,9% w pierwszych dziewieciu
miesigcach roku obrotowego 2026, dzieki poprawie wydajnosci w procesach zakupowych oraz korzystnemu
wptywowi kursow walutowych.

* W Il kw. roku obrotowego 2026 Pepco uruchomito 74 nowe sklepy netto oraz 136 od poczatku biezgcego roku
obrotowego. tgcznie na koniec kwartatu Grupa prowadzita 4 151 sklepéw pod markg Pepco. Spotka jest na
dobrej drodze do otwarcia okoto 250 nowych sklepdw netto w roku obrotowym 2026.

SPRZEDAZ DEALZ POLAND
W dniu 3 czerwca 2026 r. Grupa poinformowata o zawarciu umowy sprzedazy dziatalnosci Dealz Poland —
obejmujgcej 100% kapitatu zaktadowego Dealz Poland sp. z 0.0. — na rzecz Modella Capital,

wyspecjalizowanego inwestora z europejskiego sektora handlu detalicznego, za symboliczng kwote (1 z).
Sprzedaz prowadzi Spétke do modelu dziatalnosci opartego wytgcznie o marke Pepco i stanowi ostatni krok w
realizacji strategii Grupy zakfadajgcej uproszczenie jej struktury oraz koncentracje na sprzedazy odziezy i
towardw codziennego uzytku marki Pepco, oferujgcych wyzsze marze i potencjat dalszego wzrostu, zgodnie z
zatozeniami przedstawionymi podczas Dnia Inwestora w 2025 r. Transakcja konczy proces strategicznego
wyjscia Grupy z handlu towarami FMCG, rozpoczety sprzedazg Poundland w czerwcu 2025r.
Modella uzyskata juz wymagang zgode urzedu antymonopolowego na transakcje, a jej finalizacja spodziewana
jestniezwtocznie.

oprac. red.
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Berlinski kiasyk w Manufakturze

Oferta gastronomiczna Manufaktury w todzi poszerzyta
sie 0 nowy miedzynarodowy koncept. Na rynku
dziatalnos¢ rozpoczal Burgermeister — marka
wywodzaca si¢ z Berlina, znana z miejskiego formatu
casual food i rozpoznawalnego menu opartego na
burgerach, frytkach oraz autorskich shake'ach. To drugi
_ lokal sieci w Polsce, po otwarciu w Szczecinie w 2025

=

Burgermeister nalezy do najbardziej rozpoznawalnych konceptow
1 street foodowych w Berlinie. Historia marki rozpoczeta sie w 2006
=4 roku w Kreuzbergu, w nietypowej przestrzeni dawnej publicznej
toalety pod wiaduktem kolejki U-Bahn przy Schlesisches Tor. Po

kilku latach przygotowan i adaptacji lokalu, powstat format oparty na prostym menu, szybkim serwisie i miejskiej energii,
ktéry z czasem stat sie jednym z symboli berlinskiej sceny gastronomicznej. Dzi$ sie¢ rozwija ponad 30 lokalizaciji.

Otwarcie w Manufakturze wpisuje sie w dalszy rozw6j marki na polskim rynku oraz wzmacnia gastronomiczng oferte
Manufaktury w todzi. Nowy lokal znajduje sie w jednej z topowych lokalizacji kompleksu — na zabytkowym, 3-
hektarowym rynku. Lokal ma 70 mkw. powierzchni i zostat zaaranzowany w charakterystycznym dla marki stylu, taczgc
biate ptytki, akcenty butelkowej zieleni oraz industrialne stoty i fawy.

Burgermeister rozwija sie w segmencie tzw. casual food, tgczac szybki, dostepny format z naciskiem na jako$¢

sktadnikow i Swiezo$¢ produktow. Marka korzysta z wtasnego zaplecza produkcyjnego — piekarni oraz masarni. Menu

tédzkiego lokalu obejmuje 8 wariantéw burgeréow, w tym opcje wege, a takze kultowe frytki z ziemniakow w kilku
odstonach.

Zrédto: 38 Content Communication

Oprac. Redakcja

G Gity Promenada. Trwarozbhudowa

Rozbudowa warszawskiego centrum G City
Promenada jest jednym z najczesSciej
komentowanych tematéw na rynku
nieruchomosci handlowych. Trwa wilasnie
pierwsza faza inwestycji zapowiadanej w
ubiegtym roku, obejmujaca ok. 6 000 m?> nowej
powierzchni handlowej.

W realizowanej obecnie czesci swoje lokale otworzg marki RTV Euro AGD oraz ALDI, ktéry uzupetni oferte
spozywczg Promenady obok dziatajgcego juz Carrefoura. Tym samym centrum rozwija model dwoch silnych
operatorow spozywczych, odpowiadajgc na rosngce znaczenie codziennych zakupdéw i wygody klientow.
Podobne rozwigzanie funkcjonuje juz w G City Reduta, gdzie obecno$¢ dwdch duzych marek spozywczych
wptyneta na zwiekszenie regularnosci odwiedzin centrum.

W tej samej czesci inwestycji planowany jest rowniez nowy sklep miedzynarodowej marki modowej. W marcu
ubiegtego roku marka PRIMARK oficjalnie poinformowata o dalszej ekspansji w Polsce wskazujac jako kolejne
lokalizacje swoich sklepéw miedzy innymi G City Promenade i G City Biata w Biatymstoku, oba centra nalezgce do
G City Europe.

Realizowany wiasnie etap inwestycji nie obejmuje catego docelowego zakresu rozbudowy prezentowanego
wczesniej w komunikacii spoétki. Kolejna, planowana faza projektu ma docelowo przynies¢ dodatkowe kilkanascie
tysiecy metrow kwadratowych nowej powierzchni handlowej oraz kilkadziesiat kolejnych lokali, w tym koncepty
gastronomiczne i rozrywkowe.

zrodto: ITBC Communication

Handlowiec ukazuje sie od 1923 roku
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Centra handlowe dla pieciu pokolen
od potrzeb generacji alfa po silver economy

Pokolenie alfa coraz wyrazniej zaznacza swojg obecnos¢ w swiecie retailu, wptywajac nie tylko
na wlasne wybory, ale réwniez na decyzje zakupowe catlych gospodarstw domowych.
Jednoczesnie rynek coraz mocniej dostrzega znaczenie klientow 50+ i senioréw — grupy
stabilnej, lojalnej i odgrywajacej istotna role w strukturze konsumpciji. Najnowsze badania i dane
demograficzne pokazuja, ze centra handlowe muszg dzi$ projektowac oferte w sposéb
wielofunkcyjny, inkluzywny i dopasowany do zréznicowanych styléw zycia oraz oczekiwan
réznych pokolen — komentuje Anna Malcharek, Dyrektor Zarzadzajgca Gemini Holding.

Przedstawiciele pokolenia alfa (generacji demograficznej, obejmujacej osoby urodzone w latach 2010-2025)
juz dzis realnie wptywajg na strategie marek i sposéb projektowania przestrzeni handlowych. Tak wynika z
raportu miedzynarodowej firmy MG2 ,Mtodzi wiekiem, potezni wptywem: pokolenie alfa zmienia zasady gry dla
marek”, opublikowanego w grudniu 2025 roku.

Az 70% respondentéw badania przyznaje, ze dorosli w ich otoczeniu czesto kupuja produkty, ktére im polecaja,
co pokazuje, ze najmtodsze pokolenie coraz silniej oddziatuje na decyzje zakupowe catych gospodarstw
domowych. Dodatkowo 97% badanych deklaruje che¢ wspottworzenia decyzji marek — od testowania nowych
produktéw po udziat w projektowaniu sklepow i doswiadczen zakupowych.

Co istotne, mimo silnego rozwoju e-commerce, az 73% przedstawicieli tego pokolenia preferuje zakupy
stacjonarne, ktére pozwalajg im bezposrednio doswiadczac¢ produktu i budowac relacje z marka. Z kolei 3 na 4
badanych wskazuje, ze obecnos¢ oferty gastronomicznej wydtuza czas spedzany w sklepach, co pokazuje, ze
dla najmtodszych klientéw zakupy coraz czesciej stajg sie doSwiadczeniem spotecznym i sensorycznym, a nie
wytgcznie transakcja.

Wedtug danych GUS liczba os6b w wieku 60+ wzrosnie do 10,3 minw 2030 roku, 11,4 min w 2040 roku i 11,9 min
w 2060 roku, kiedy seniorzy bedg stanowili juz 38,3% populacji Polski. Z kolei raport ,Sita wieku — osoby 50+ na
rynku pracy” z 2025 roku, przygotowany przez Centralny Instytut Ochrony Pracy, wskazuje wprost, ze osoby
50+ stajg sie kluczowg grupg dla rynku pracy, a poziom wyksztatcenia i kompetencji tej grupy stanowi
strategiczny zasob. Coraz wigkszg role dla centréw handlowych odgrywac¢ bedg wiec klienci 50+, ktorzy
pozostajg aktywni zawodowo i dysponujg relatywnie wysoka sitg nabywczg. To wiadnie te zmiany napedzajg
rozwdj tzw. silver economy, czyli segmentu rynku skoncentrowanego na potrzebach os6b starszych i dojrzatych
konsumentow.

Trend ten znajduje wyrazne potwierdzenie zarbwno w danych PRCH, jak i w danych operacyjnych Gemini
Holding. W 2025 roku wszystkie centra Gemini Park notowaty rozwéj kategorii zdrowia i urody, ustug oraz
rozrywki i gastronomii. Gemini Park Bielsko-Biata odnotowat wzrost obrotéw na metr kwadratowy w kategorii
zdrowie i uroda o blisko 9% rok do roku. Z kolei w Gemini Park Tarnéw obroty segmentu ustug wzrosty o niemal
16%, a w Gemini Park Tychy kategoria rozrywka i wypoczynek zwigkszyta sprzedaz o ponad 17%.

Zrédto: Valkea Media S.A.
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