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Jak w kazdej branzy, takze w kosmetykach duzo sie dzieje. Z jednej
strony kolejne sieci otwierajg nowe placowki - przykladem moze by¢
nalezgca do Jeronimo Martins Hebe czy niemieckie drogerie dm,
ktore od czterech lat intensywnie rozwijajg sie na polskim rynku. Z
drugiej strony rodzime kosmetyki cieszg sie rosngcg renomg na
Swiecie - a warto$¢ ich eksportu z roku na rok roénie, osiggajac
rekordowg kwote 6 mild ziotych, dajgc nam 5 miejsce w Unii
Europejskiej. Ta ostatnia naktada jednak na producentéw kolejne,
coraz bardziej wySrubowane wymogi - jak np. rozporzadzenie o
detergentach i $rodkach powierzchniowo czynnych.

Oczywiscie wptyw $rodkéw chemicznych na nasze zdrowie jest
absolutnie najwazniejszy, jednak trudno sie dziwi¢ producentom, ze
czasem trudno odnalez¢ sie w ggszczu przepisow i non-stop
zmieniajgcych sie regulacji. O tym wszystkim piszemy w
najnowszym wydaniu Poradnika Kosmetycznego. Zapraszam do
lektury.

Heidi Handkowska
redaktor naczelny
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HANDLOWCA RETAIRATORA

Od dwudziestu szesciu lat, Biuro Promocji i Reklamy Generalczyk s.j. jest
cenionym wydawcg prasy branzowej w Polsce. Oprécz Handlowca - pisma, ktére po
raz pierwszy ukazato sie na rynku w 1923 roku - ma w swoim portfolio dwa inne
tytuty: Poradnik Handlowca i Poradnik Restauratora, ktére przyblizajg
Czytelnikom bogactwo $wiatéw: FMCG i HoReCa. Poradnik Handlowca jest liderem
na rynku prasy branzowej, co potwierdzajg wyniki syndykatowych badan
przeprowadzanych co roku przez biura badawcze NielsenlQ i Kantar.
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Dr.Beckmann Group przyspiesza
ekspansie i otwierawiasna spotke

Dr. Beckmann Group, producent srodkéw do prania i sprzatania, zaklada w
Polsce wlasng spotke zalezng. To kolejny krok w rozwoju firmy rodzinnej
zarzadzanej przez czwarte pokolenie, ktéra po latach wspétpracy w ramach joint

venture zWerner & Mertz przejmuje petng odpowiedzialnos¢ za

Decyzja ta jest naturalnym nastepstwem wyjatkowo
dynamicznego wzrostu marki w Polsce w ostatnich
latach. W 2025 roku Dr. Beckmann zwigekszyt
sprzedaz do konsumentéw o ponad 63%, podczas
gdy caty rynek w kluczowych kategoriach urost
zaledwie 0 0,7%. Wsrod wszystkich analizowanych
marek Dr. Beckmann jest drugg najszybciej rosnacg
w skali catego rynku (przyrost wartosci sprzedazy
wg. Nielsen |Q) oraz najdynamiczniej rozwijajgcy sie
markg w kategoriach pranie i czyszczenie w kanale
drogeryjnym

Polska jest dla nas jednym z najbardziej
perspektywicznych i dynamicznych rynkéw w
Europie. Tak wysoki wzrost osiggniety w praktycznie
nierosngcym otoczeniu rynkowym wyraznie
potwierdza site naszej marki. Utworzenie wtasnej
spétki w Polsce pozwala nam dziata¢ szybciej, by¢
blizej rynku i jeszcze skuteczniej wykorzystac impet
wzrostu, ktéry obecnie zdecydowanie odczuwamy —
komentuje Nils Beckmann, CEO w Dr. Beckmann
Group.

Innowacje napedzaja dalszy wzrost marki

Dr. Beckmann Group to jedna z najbardziej
miedzynarodowych firm w swoim segmencie, ktora
mimo dynamicznej globalnej ekspansji
konsekwentnie zachowuje wartoSci rodzinnego
przedsiebiorstwa oraz jakos¢ bedacg od lat jej

czytaj takie PORADNIK
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znakiem rozpoznawczym.

Silny rozwéj w Polsce jest w duzej mierze
napedzany konsekwentnym skupieniem na
innowacyjnych nowos$ciach wykorzystujgcych
technologie Magic Leaves, fgczgcg skutecznosc |
wygode uzytkowania. Wedtug NielsenlQ Dr.
Beckmann Group odnotowata w kategorii
detergentéw wzrost 0 136 procent.

W 2026 roku planujemy dalsze wzmocnienie
naszych dziatan — intensywniejszg komunikacje w
telewizji i mediach cyfrowych, rozbudowe
dystrybucji oraz jeszcze blizszg wspotprace z
partnerami handlowymi. Lokalna organizacja
pozwala nam reagowac¢ zdecydowanie szybciej i
konsekwentniej budowac¢ marke Dr. Beckmann w
Polsce — podkresla Maciej Swigtek, General
Manager w Dr. Beckmann Group Poland.

Wzmochniona obecnos$¢ takze
w Singapurze i Dubaju

Utworzenie polskiej spotki zaleznej z siedzibg w
Warszawie jest czescig ukierunkowanej globalnej
strategii ekspansji. W lipcu 2025 roku firma
otworzyta Dr. Beckmann Group Singapore Pvt.
Ltd., a we wrzes$niu 2025 roku uruchomiono MEA
Hub — Beckmann Group Middle East FZE w
Dubaju.
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NOWEROZPORZADZENIE DETERGENTOWE
Na cowarto zwrocic uwage:?

2 marca 2026 r. w Dzienniku Urzedowym UE opublikowano rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2026/405 z dnia 11 lutego 2026 r. w sprawie detergentow i
srodkéw powierzchniowo czynnych. Jego gtéwnym celem jest ograniczenie szkodliwego
wplywu detergentéw na zdrowie ludzi i ekosystemy, a takze zapewnienie konsumentom
czytelniejszych informacji o produktach. Regulacja wpisuje sie w zatozenia Europejskiego
Zielonego tadui planu dziatania narzecz gospodarki o obiegu zamknietym.

Wszystkie detergenty muszg otrzymad
Niepowtarzalny ldentyfikator Postaci Czynnej (UFI)
umieszczony na etykiecie. W praktyce rozwigzanie to
poprawia identyfikowalno$¢ produktéw i usprawnia
udzielanie pomocy medycznej, np. w przypadku
zatrucia.

Rozszerzona lista alergenéw zapachowych.

Ponad 100 substancji — m.in. linalol, limonen, cytral i
eugenol — podlega obowigzkowemu oznaczeniu,
jezeli sg celowo dodane w stezeniu przekraczajgcym
0,01 % masy. Warto zwréci¢ uwage na to, ze lista jest
znacznie szersza niz dotychczas, co wymaga
weryfikacji sktadow stosowanych przez
producentow.

Zakaz testow na zwierzetach. Zgodnos¢ produktow
ustala sie wytgcznie metodami niewymagajgcymi
wykorzystania zwierzagt. Zabronione jest
wprowadzanie do obrotu produktoéw, ktérych
receptura lub sktadniki byly testowane na
zwierzetach w celu spetnienia wymogow
rozporzadzenia. Odstepstwo jest mozliwe jedynie w
wyjgtkowych przypadkach, gdy brakuje
alternatywnego sktadnika i istnieje szczegolny
problem zdrowotny albo Srodowiskowy.

Cyfrowy paszport produktu.

Przed wprowadzeniem detergentu do obrotu
producent ma obowigzek opracowania cyfrowego
paszportu produktu, dostepnego za posrednictwem
nosnika danych jeszcze przed zakupem. Oznacza to,
ze konsument powinien mie¢ do niego dostep juz w
momencie podejmowania decyzji zakupowej.
Paszport nalezy przechowywac przez 10 lat od daty
wprowadzenia produktu do obrotu, a jego format
musi byé¢ interoperacyjny z paszportami
wymaganymi przez inne przepisy unijne.

Etykietowanie cyfrowe. Zasadnicze informacje
dotyczgce bezpieczenstwa muszg pozosta¢ na
fizycznej etykiecie. Pozostate dane - w tym
zawartos¢ $rodkéw powierzchniowo czynnych i
fosforanébw — mozna natomiast udostepniac
wytgcznie w formie cyfrowej. W praktyce producenci
zyskujg wiec wiekszg elastycznos¢ w zakresie
prezentowania informacji dodatkowych.

Foft. BigStock

Mikroorganizmy w definicji detergentu. Definicja
zostaje rozszerzona o detergenty zawierajgce
celowo dodane mikroorganizmy. Ich wprowadzenie
do obrotu wymaga oceny ryzyka potwierdzajgcej
bezpieczenstwo dla zdrowia i sSrodowiska.
Niedopuszczalne jest stosowanie mikroorganizmow
zmodyfikowanych genetycznie.

Praktyczne implikacje dla branzy

Rozporzadzenie wchodzi w zycie 22 marca 2026 ., a
jego stosowanie rozpocznie sie 23 wrzesnia 2029r., z
uwzglednieniem okresow przejsciowych. Producenci
i importerzy muszg sporzadzi¢ dokumentacje
techniczng, przeprowadzi¢ ocene zgodnosci i
opracowac cyfrowy paszport produktu. Niezbedna
bedzie tez weryfikacja sktadéw pod katem
rozszerzonej listy alergenéw zapachowych. Produkty
zawierajgce mikroorganizmy wymagajg dodatkowo
przeprowadzenia ocen ryzyka, a przed
wprowadzeniem detergentu do obrotu nalezy
przedtozy¢ arkusz danych sktadnikéw wyznaczonym
jednostkom w panstwach cztonkowskich.

Warto juz teraz zaplanowaé te dziatania z
wyprzedzeniem. Branza powinna przygotowac
infrastrukture cyfrowg i dostosowac etykiety przed
datg graniczng 23 wrze$nia 2029 r. — to w praktyce
zaledwie trzy lata na wdrozenie szeregu istotnych
zmian.

Poradnik Kosmetyczny



Raport PMR Market Experts by Hume's
 Handel detaliczny art. kosmetycznymiw Polsce '26™

Stabilizacja inflacji oraz rekordowy realny wzrost wynagrodzen wzmacniaja kondycje polskiego
rynku kosmetycznego, ktory od lat utrzymuje stabilng dynamike sprzedazy. Jak wynika z

najnowszego raportu PMR Market Experts by Hume's

»Handel detaliczny artykutami

kosmetycznymi w Polsce 2026”, konsumenci przestajg ogranicza¢ wydatki na kosmetyki.
Réwnoczesnie coraz sprawniej korzystaja zarowno z kanaléw sprzedazy online, jak i sklepéow
stacjonarnych. Dominujaca role na rynku utrzymujg giganci o ugruntowanej pozyciji, jednak
depczaim po pietach nowi gracze e-commerce oraz platformy typu cross-border.

Stabilny wzrost w kolejnych latach

Po trudniejszych latach 2022-2023, w ktorych
dynamike handlu dyktowata wysoka inflacja, rok 2025
przyniost wyrazne odbicie. Obecnie, jak wynika z
badan przeprowadzonych w styczniu 2026 roku przez
PMR Market Experts by Hume's, wptyw wzrostu cen na
decyzje zakupowe przestaje by¢ istotnym czynnikiem,
co naturalnie otwiera przed sieciami handlowymi nowe
perspektywy wzrostu, wskazujgc na przetomowag
zmiane postaw konsumenckich. Chociaz 66%
Polakow wcigz deklaruje pewng powsciggliwos¢é w
wydatkach, to grupa ta skurczyta sie az o 11 p.p. w
ciggu zaledwie roku. Co istotne, zaledwie 5%
konsumentow ogranicza wydatki konkretnie na
kosmetyki i srodki higieniczne, co potwierdza wysokag
odpornos¢ tej kategorii na zawirowania gospodarcze.

Wielka piagtka trzyma stery,
ale Azja miesza w koszykach e-commerce

Rok 2024 i 2025 byt czasem triumfu najwiekszych
sieci, ktore potrafity wykorzysta¢ swojg skale dziatania.
Liderzy tacy jak Rossmann, Hebe, Super-Pharm oraz
Sephora odnotowali bardzo dobre wyniki, bazujgc na
ugruntowanej pozyciji i rozbudowanej sieci sprzedazy.
Jak wynika z analizy, w kanale internetowym prym
wiedzie Allegro. Jednocze$nie rynek musiat zrobic
miejsce dla agresywnie rosngcych podmiotdéw
zagranicznych.

Obserwujemy obecnie ciekawg dwoistos¢, gdzie z
jednej strony mamy potezne sieci drogerii
stacjonarnych bedace fundamentem zakupéw, a z
drugiej dynamiczng ekspansje azjatyckich platform jak
Temu czy AliExpress. Te ostatnie nie tylko odebraty
czes¢ udziatdbw lokalnym e-sklepom, ale skutecznie
wykreowaty zupetnie nowy popyt na akcesoria i
nowosci kosmetyczne, po ktdre Polacy wczeséniej nie
siegali tak chetnie — komentuje Karolina Szatas, Senior
Analystw PMR Market Experts/Hume's

Multikanatlowos¢ —
trend i wyzwanie dla strategii sprzedazy
Jednym z najbardziej widocznych trendéw na rynku
kosmetycznym jest rosngca wielokanatowos¢
zakupéw. Srednio konsument w Polsce kupuje
kosmetyki w 3,6 roéznych kanatach sprzedazy.
Jednocze$nie maleje liczba oséb korzystajgcych
wytacznie z jednego miejsca zakupu — obecnie tylko

nieco ponad 15% konsumentéw kupuje kosmetyki w
jednym kanale, co oznacza spadek 0 5 p.p. w stosunku
do 2025r. Jezeli jednak konsumenci ograniczajg sie do
jednego kanatu, najczesciej wybierajg drogerie
stacjonarne. W przypadku dwoch kanatdw,
dominujgcg kombinacjg sg natomiast drogerie i
dyskonty spozywcze. Dane pokazujg jednak, ze cho¢
Swiat cyfrowy odgrywa coraz wiekszg role w handlu
kosmetykami, sklepy stacjonarne wcigz pozostajg
podstawowym miejscem zakupow. W 2026 r. 54%
konsumentow deklaruje, ze niemal wszystkie
kosmetyki wyszukuje i kupuje wiasnie w sklepach
stacjonarnych, cho¢ udziat tej tradycyjnej Sciezki
zakupowej stopniowo maleje. Jednoczes$nie stabilny
pozostaje udziat modeli hybrydowych. Okoto 13%
konsumentéw najpierw szuka informaciji o produktach
online, a nastepnie finalizuje zakup w sklepie
stacjonarnym — model ten jest szczegolnie popularny
wsréd miodszych grup wiekowych.

Zakup wybranych rodzajéw kosmetykéw, wedtug pokoler (%), 2025
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Najczesciej kupowane kosmetyki w Polsce

Najpopularniejsze produkty kosmetyczne kupowane
przez Polakéw dla catego gospodarstwa domowego to
przede wszystkim artykuty zwigzane z codzienng
higieng i pielegnacjg. Do najczesciej kupowanych
naleza: mydta (49%), pasta do zebdw (40%), ptyny i
sole do kapieli (39%), zele i pianki pod prysznic (38%)
oraz ptyny do ptukania ust (34%). Silng pozycje maja
réwniez produkty do pielegnacji wioséw — szampony i
odzywki — ktorych zakup dla gospodarstwa domowego
szczegblnie czesto deklarujg osoby z Pokolenia X.
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Poiskie kosmetykisa doceniane na calym swiecie.
Branzamierzy si¢ jetnakzrosnacapresja regulacyjna

Wdrazanie unijnych regulacji jest jednym z najwiekszych wyzwan, przed jakim stojg polscy
producenci kosmetykow. Polski rynek jest piatym co do wielkosci w Unii Europejskiej i odnotowuje
jedna z najwiekszych dynamik wzrostu wsréd wszystkich panstw cztonkowskich. Przedstawiciele
branzy podkreslaja jednoczesnie, ze polscy konsumenci sg lojalni wobec rodzimych produktéw, a
te zyskuja coraz wiekszg popularnos¢ na catym $wiecie.

Foft. BigStoelk

Jak wynika z raportu Polskiego Zwigzku Przemystu
Kosmetycznego i WiseEuropa ,Kosmetyczna Polska
2025, w latach 2015-2024 na polskim rynku
producentow kosmetykéw, liczba zarejestrowanych
podmiotéw wzrosta z 887 do 1320. W ciggu dwoch
dekad —miedzy 2004 a 2024 rokiem — sam rynek rost
Srednio 0 4,9% rocznie, osiggajgc wartos¢ 25,2 mid
zt. To oznacza, ze od momentu akcesji do Unii
Europejskiej warto§¢ wzrosta niemal trzykrotnie. W
2024 roku Polska byta pigtym najwiekszym rynkiem
kosmetycznym w UE, z udziatem wynoszgcym 6,6%.
Obecnos$¢ w Unii daje duze szanse pozyskiwania
nowych klientow, ale takze wymaga sprostania
zmianom zachodzgcym w otoczeniu regulacyjnym.
Podstawg regulacji unijnych dla branzy
kosmetycznej, ktore stosuje sie w polskim porzgdku
prawnym, jest rozporzadzenie 1223/2009/WE w
sprawie produktow kosmetycznych wprowadzanych
na rynek UE (CPR). Jego celem jest zapewnienie
wysokiego poziomu ochrony zdrowia ludzi i
prawidtowego funkcjonowania rynku wewnetrznego.
Jednak producentéw dotyczg takze zmiany w
przepisach dotyczgcych m.in. opakowah,
raportowania zrownowazonego rozwoju czy
stosowania konkretnych sktadnikow.

W raporcie ,Kosmetyczna Polska 2025” zwrécono
uwage m.in. na zmiany wynikajgce z wdrazania
Strategii ds. zrobwnowazonych chemikaliéw (CSS),
bedacej filarem Europejskiego Zielonego tadu, ktéra
zaktada ograniczenie stosowania substancji

chemicznych o wysokim ryzyku dla zdrowia i
Srodowiska oraz promowanie bezpiecznych i
zrbwnowazonych rozwigzan juz na etapie
projektowania produktéw.

Przyktadowo od 1 wrzes$nia 2025 roku zakazane jest
wprowadzanie do obrotu w Unii Europejskiej
produktow zawierajgcych TPO, czyli substancje
stosowang gtéwnie w lakierach hybrydowych i zelach
UV. Z kolei od 1 maja 2026 roku w catej UE zacznie
obowigzywac kolejny etap zaostrzonych przepisow
dotyczacych wybranych substancji, m.in. salicylanu
heksylu i srebra. Zmiany te wymuszajg na
producentach kosmetykdéw rewizje receptur i
dostosowanie produktéw do nowych norm. Moze to
dotyczy¢ wielu popularnych kosmetykoéw, np.
kreméw czy perfum.

Przedstawiciele branzy podkreslajg, ze te regulacje
sg wyzwaniem, ale takze impulsem do rozwoju
nowych, innowacyjnych produktow lub procesow
odpowiadajgcych na rosngce oczekiwania
konsumentow i standardow zréwnowazonego
rozwoju. To z kolei moze miec€ przetozenie narosngca
sprzedaz.

Jak wynika z danych Polskiego Zwigzku Przemystu
Kosmetycznego, wartos¢ eksportu polskich
kosmetykdéw w 2024 roku osiggneta rekordowe 6 mid
euro. Nasz kraj zajmuje pod tym wzgledem piate
miejsce w Unii Europejskiej i dziewigte na Swiecie.
Jego udziat w globalnym eksporcie w 2024 roku
wyniost4%.
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Skiep Hehe w Kosakowie juz otwarty

W Kosakowie koto Gdyni pojawito sie nowe miejsce dla mitosnikéw kosmetykow i pielegnacji! W
Galerii Szperk przy ul. Putkownika Stanistawa Dabka 338 wiasnie otwarto nowy sklep Hebe. Z tej
okazji klienci moga skorzystac z wyjatkowych promocji i specjalnych ofert.

Fot. materialy prasowe - Przez kilka pierwszych dni od otwarcia na
odwiedzajgcych czekajg liczne promocje. To idealny
pretekst, by spetni¢ kosmetyczne zachcianki,
sprawdzi¢ nowosci i wprowadzi¢ do pielegnacji
wiosenne odswiezenie. Dodatkowo pierwsi klienci
otrzymali kupony rabatowe o wartosci 20 zti zachete
do programu lojalnosciowego my hebe oferujgcego
i : ¥ liczne benefity, w tym atrakcyjne rabaty, mozliwo$¢
m g, B : ‘ zbierania diamentéw wymienialnych na kupony
e 3 oraz personalizowane oferty dopasowane do
indywidualnych potrzeb. Na nowych klientéw czeka
kupon powitalny o wartosci 10 zt.
Promocje obowigzywaty wytgcznie w nowym
sklepie Hebe w Galerii Szperk przy ul. Putkownika
- Stanistawa Dgbka 338 w Kosakowie.

Koszulka Biegu Ulica Piotrkowska Rossmann Run 2026

Trwa odliczanie do startu Biegu Ulicg Piotrkowska Rossmann Run 2026. Zdradzamy
kolejna niespodzianke dla uczestnikow: projekt biegowej koszulki przygotowany przez
Klaudiusza Geszke, studenta Akademii Sztuk Pieknych im. Wiadystawa Strzeminskiego w
Y odzi. Wygrat on konkurs dla studentéw tej znanejt6dzkiej uczelni.
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— Chciatem podej$¢ do tematu w sposob zabawny
i na luzie, tak aby kazda osoba, ktéra bedzie nosi¢
te koszulke, mogta sie w niej dobrze czuc. Projekt
podkresla réznorodnos¢ uczestnikow i pozytywng
energie towarzyszgca takim wydarzeniom oraz to,
ze gtbwnym celem jest opowieS¢ o radoscizruchu
i wspolnym doswiadczeniu, a nie skupianie sie na
wyniku —wyjasnia Klaudiusz Geszka.

Na koszulce wida¢ postacie, ktére ruchem i
usmiechem ,opowiadajg” swoje historie zwigzane
z aktywnoscig sportowa. Projekt tgczy humor oraz
ekscytacje z biegania, jednoczesnie oddajgc = -
charakter todzi, czego symbolem jest jednorozec |

— ikona miasta, obok ktérej nie mozna przejs¢
obojetnie. Koszulka az ,kipi” dobrg energig i
podkresla radosny klimat tédzkiej imprezy. Jej |
przestanie jest jednoznaczne - bieganie to nie
tylko dobra zabawa, to takze wyraz mitosci do
swojego ciata, ktére uwielbia aktywnos¢ fizyczng. |

Koszulke otrzyma kazdy biegacz, ktéry zapisat sie na nasz bieg. Start 23 maja w sobote. Pobiegniemy
oczywiscie Piotrkowskg oraz pozostatymi miejskimi ulicami w centrum miasta.

Sam trykot bedzie idealny nie tylko na trening, ale takze na letnie spacery czy domowy wypoczynek. Bedzie
mitg pamigtka, ktéra przypomni o wyjatkowym biegu.
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Drogerie dm-juz4latawPolsce

Po 4 latach obecnosci w Polsce dm-drogerie markt weszto w kolejny etap rozwoju. Firma ma juz 75
drogerii o tacznej powierzchni handlowej przekraczajacej 40 tys.m.?, a do konca roku planuje
tacznie okoto 50 min PLN inwestycji rzeczowych oraz otwarcie okoto 15 nowych sklepéw dm.

Od debiutu w kwietniu 2022 roku dm rozwija dziatalnos¢ w ™=
Polsce w sposob systematyczny i zaplanowany, bedgc
blisko klientéw i odpowiadajgc na ich potrzeby. Tylko od
stycznia 2025 roku drogeria uruchomita 25 nowych
sklepow, zwiekszajgc powierzchnie handlowg o ok. 15
tys. m% W tym samym czasie inwestycje w nowe
lokalizacje przekroczyty 75 min zt, a rozwaj sieci przetozyt
sie na utworzenie ponad 270 nowych miejsc pracy. Dzi$§
zesp6t dm w Polsce liczy juz blisko 700 osob. Skala
budowana przez spotke widoczna jest takze w wynikach
finansowych. W roku obrotowym 2024/2025 dm w Polsce
znaczgco zwiekszyto przychody, niemal podwajajgc
wynik z poprzedniego roku z ok. 127 min zt do ok. 240 min
zt. Réwnoczesnie zmniejszyt sie wskaznik straty netto
firmy. To wyrazny sygnat, ze przyjety model rozwoju
znajduje potwierdzenie zarbwno w danych biznesowych,
jakiw rosngcym zainteresowaniu klientéw.

Po 4 latach obecnosci w Polsce mozemy powiedzie¢ Fot. materiaty prasowe
jasno: dm zadomowito sie tutaj na dobre. Realizujemy dtugofalowy plan oparty na statych inwestycjach, silnym
rozwoju marek wiasnych oraz cigglym ulepszaniu doswiadczenia zakupowego. Jestesmy nadal w fazie
intensywnych inwestycji, ale juz dzi$ widzimy wyrazne efekty tej strategii zaréwno w dynamice wzrostu, jak i w
sposobie, w jaki rynek reaguje na nasz koncept. Nasze dziatania sg stopniowe, ukierunkowane i oparte na
potrzeby ludzi— mowi Markus Trojansky, dyrektor zarzgdzajgcy dm-drogerie markt w Polsce.

400.skiep Hehe wPoisce

27 marca br. marka Hebe $wietowala otwarcie swojego 400. sklepu w Polsce. Z tej okazji dla
wszystkich mitosnikow urody zorganizowano trzydniowe wydarzenie w nowej lokalizacji w
Centrum topuszanska 22. Na odwiedzajgcych czekala strefa Beauty Street a w niej m.in.
konsultacje z ekspertami, porady dermokosmetyczne, makijazowe, a takze badanie kondycji
wiosow.

Z okazji otwarcia nowego sklepu Hebe w Centrum
topuszanska 22, przez trzy dni przestrzen zmienita sie w
prawdziwg strefe urody. Goscie mogli skorzysta¢ z wielu
aktywnoséci przygotowanych wspdlnie z partnerami. §
Wsrdd nich znalazty sie konsultacje kosmetyczne z
ekspertami topowych marek oraz konsultacje
dermokosmetyczne z Solverx, ktére pomogaty dobrac
pielegnacje do indywidualnych potrzeb skory.

W strefach makijazowych L'Oréal, Claresa, Paese i Neo §
Make Up profesjonalisci wykonali szybkie looki i doradzali
w wyborze produktdéw, a konsultacje zapachowe z Pepe
Jeans pozwalaly odkry¢ nowe kompozycje i znalez¢
idealny zapach.

Na miejscu dostepne byto rowniez studio badania wtosa
Gliss, w ktorym specjalisci oceniali ich kondycje i stan [

skory gtowy oraz dobierali odpowiednig pielegnacije.

Catos¢ wydarzenia uzupetniaty specjalne promocje, upominki oraz strefy doswiadczen, w ktérych mozna byto
testowac nowosci i bestsellerowe produkty.
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