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Bezptatne internetowe czasopismo przeznaczone dla handlowcow




Retailtainment (koncept tgczacy handel i rozrywke)
bedzie zyskiwa¢ na znaczeniu na polskim rynku
handlowym. W najblizszej przysztosci stanie sie waznym
elementem zaréwno dla wtascicieli, jak i dla operatorow
handlowych. Inwestycje w projekty typu retailtainment
przewazaty gtdbwnie w Europie Zachodniej, jednak coraz
wiecej placowek w Polsce rozwija juz przestrzenie
eventowe, zajecia fitness lub strefy kawiarniane w
ramach do tej pory tradycyjnych przestrzeni handlowych.
By¢ moze dlatego Polacy nadal chetnie odwiedzajg
galerie - wg raportu PRCH niemal kazdego miesigca
odwiedzalnoéc¢ rostal!

Oby trend ten utrzymat sie w kolejnych miesigcach.

Aleksandra Generalczyk
redaktor naczelna

SpistreSci

PRCH - wzrost ohrotéw w centrach handlowych
Imiany w kieleckiej Galerii Echo i Dworcu Zachodnim w Warszawie
TEDi w Sosnowcu / Sitownia w Galerii Sudeckiej

Raport CRBE modernizacje i retailtainment napedzaja rynek handliowy

PORADNIK i
HANDLOWCA RETAIRATORA

Biuro Promocji i Reklamy Generalczyk s.j. jest cenionym wydawca prasy
branzowej w Polsce. Oprocz Handlowca - pisma, ktore po raz pierwszy ukazato sie
na rynku w 1923 roku - ma w swoim portfolio dwa inne tytuty: Poradnik Handlowcai
Poradnik Restauratora, ktére przyblizajg Czytelnikom bogactwo $wiatow: FMCG i
HoReCa. Poradnik Handlowca jest liderem na rynku prasy branzowej, co
potwierdzajg wyniki syndykatowych badan przeprowadzanych co roku przez biura
badawcze Nielsen i Kantar czy badania producenckie np. GK Iglotex.

Handlowiec ukazuje sie od 1923 roku

Il andlowiec

Bezptatne ogdlnopolskie pismo
przeznaczone dla handlowcow i tych, ktorzy chea
zwigza¢ si¢ z handlem.
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Polska Rada Centréw Handlowych (PRCH) opublikowata dane dotyczace
wynikéw centréw handlowych za luty 2026 roku. W poréwnaniu z analogicznym
miesigcem ubiegtego roku obroty wzrosty o 1,7%.

Od kwietnia 2025 roku obroty w centrach handlowych rosng niemal nieprzerwanie (z wyjgtkiem listopada) w
ujeciu rocznym (r/r). W lutym ten pozytywny trend zostat utrzymany. Indeks obrotow wyniost +1,7%, natomiast
odwiedzalnos¢ byta nieznacznie ponizej poziomu z lutego 2025 r. (-0,9%). Srednia warto$¢ wizyty w centrum
wzrosta 0 2,6%.

Najwyzsze wzrosty obrotow odnotowaty nastepujgce kategorie:
USLUGI GASTRONOMIA ROZRYWKA

> Ustugi (+15,1%)

> Restauracje i kawiarnie (+5,5%)
> Rozrywka (+4,9%)

> Zdrowie i uroda (+4,4%)

W podziale na wielkos¢ obiektéw handlowych obroty ksztattowaty sie nastepujgco:

Kategoria obiektu handlowego (wielkos¢ GLA) Obroty (TO)

Bardzo duze obiekty (>60 tys. m?) +1,4%
Duze obiekty (40-60 tys. m?) +2,1%
Srednie obiekty (20-40 tys. m?) +1,3%
Mate i bardzo mate obiekty (5-20 tys. m?) +1,6%

W ujeciu regionalnym najwieksze wzrosty obrotéw odnotowano w aglomeracjach: biatostockiej, poznanskiej,
szczecinskiej. W skali makroregionalnej w regionach: potudniowym (Slaskie, matopolskie), wschodnim
(podkarpackie, lubelskie, podlaskie, $Swietokrzyskie) i poétnocno-zachodnim (wielkopolskie,
zachodniopomorskie, lubuskie).

,P0 dobrych wynikach grudnia i wyjgtkowych stycznia dynamika wzrostu obrotéw w lutym nieco sie uspokoita.
Warto wskazac, ze w tym roku wiecej wojewodztw miato ferie w catosci wtasnie w tym miesigcu, a tegoroczna
$niezna i mrozna zima zachecita jednych do wyjazdéw, innych do zostania w domu i ograniczenia wyj$¢. To
wptyneto na lutowe wyniki centréw handlowych.” — podsumowuje Bogda Korolczuk, dyrektor zarzgdzajgca
PRCH.

oprac. red.
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Ponad 2000 mkw zmianw kielecjkiej Galerii Echo

Dzis od centrum handlowego konsumenci oczekuja

czegos wiecej niz tylko szybkich zakupow - liczy sie

wygoda, oferta ustug i miejsca, w ktérych mozna
o dobrze zjes¢ i spedzi¢ czas. W tym kierunku rozwija
— il sie nalezaca do EPP kielecka Galeria Echo,
- | przyciggajac nowe, atrakcyjne marki i wzmacniajac
mm}l’,{ i obecnosc¢ dotychczasowych najemcéw. Do strefy
il ¥ gastronomicznej niedawno dotfaczyt kultowy Viral
Kebab i Calimero Cafe. Rownolegle poszerza sie
oferta modowa. Wszystkie nowe otwarcia, relokacje
B i powiekszenia obejmuja tacznie ponad 2000 mkw.
"~ powierzchni.
Nowosci w Galerii Echo nie konczg sie jednak na gastronomii. Rbwnolegle obiekt rozwija oferte handlowg i
ustugowa, stawiajgc na marki, ktére wzmacniajg jego codzienng uzytecznos¢ i lokalng atrakcyjnosé.
Pojawiaja sie brandy z obszaru mody i stylu zycia, takie jak worldbox, a obecni najemcy z tej kategorii —
Terranova, Lavard, Pandora i Pako Lorente, decydujg sie na modernizacje i powigekszenie swoich
salonow. Do oferty centrum dotgczajg tez koncepty odpowiadajgce na potrzebe wygodnych, nowoczesnych
zakupow i szybkiego zatatwiania codziennych spraw — eobuwie.pl czy Mister Minit. Galeria Echo buduje
oferte szeroko, ale spdjnie — wokot klienta, ktory oczekuje dzis nie tylko wyboru, ale tez prostoty,
funkcjonalnosci i powoddw, by wracac czesciej niz tylko na klasyczne zakupy. Rozwijamy nasze centrum
handlowe jako miejsce, ktore tgczy silne marki, ustugi pierwszej potrzeby i coraz wazniejszg gastronomie —
podsumowuje Jakub Ociepka - Asset Manger EPP.
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Dworzec Zachodni w Warszawie z nowymi
miejscamina kawe, szyhkilunchizakupy.

Pasazerowie dworca Warszawa Zachodnia
moga juz korzysta¢ z nowej, rozbudowanej
oferty gastronomiczno-handlowej. Za
znaczng jej czescig stoi firma Lagardere
Travel Retail w Polsce, ktéra otworzyta juz 2

kawiarni i restauracji po sklepy z prasa, |
ksigzkami i podrézniczymi niezbednikami. |
Nowe miejsca juz zaczynaja tetni¢ zyciem i
realnie zmieniajg komfort podrozowania.

W nowej strefie handlowo-gastronomicznej pasazerowie znajdg znane i lubiane marki. Dziatalno$¢ rozpoczety juz
Costa Coffee, Salad Story, PAUL, 1 Minute Smacznego!, a takze sklep 1Minute, a wkroétce dotgczg kolejne: Relay oraz
Discover. Lokale o zréznicowanej powierzchni — od blisko 60 mkw do ponad 228 mkw — zlokalizowane sg w gtownym
ciggu komunikacyjnym dworca, w bezposrednim sgsiedztwie stref wejs¢ na perony, tworzgc spéjng i wygodng strefe
zakupow dla podroznych. Najwiekszym konceptem jest Costa Coffee, oferujgca 90 miejsc siedzgcych. Z kolei Salad
Story to najwiekszy jak dotad lokal tej marki — o powierzchni ok. 100 mkw i z 50 miejscami dla gosci. R6znorodnosé
formatow pozwala dopasowaé oferte do potrzeb pasazerow — od szybkiej kawy i przekgsek na wynos, przez
petnoprawne, Swiezo przygotowywane positki, po zakupy ksigzek, prasy czy akcesoria niezbednych w drodze.
inf. prasowa
oprac. red.
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TEDI dolaczyt do grona najemcow CH Plejada
Sosnowiec

Oferta Centrum Handlowego Plejada w Sosnowcu
wzbogaca sie o0 nowag marke. 21 marca w centrum zostat
otwarty sklep niemieckiej sieci TEDi. Salon o
powierzchni 712,55 mkw. zlokalizowany jest w nowej
zmodernizowanej czesci obiektu. Otwarcie stanowi
wzmochienie segmentu value retail oraz oferty zakupow
codziennych w centrum. TEDi to dynamicznie
rozwijajgca sie sie¢ sklepow oferujagcych szeroki
asortyment produktow w przystepnych cenach. W
ofercie marki znajdujg sie m.in. artykuly gospodarstwa
domowego, dekoracje, produkty papiernicze, zabawki,
kosmetyki oraz akcesoria dla majsterkowiczéw.

Sklep wyrdznia sie takze bogatg ofertg produktow sezonowych — od dekoracji Swigtecznych po artykuty do ogrodu czy
kreatywnej zabawy — dzieki czemu klienci mogg w jednym miejscu znalez¢ zarbwno praktyczne produkty codziennego
uzytku, jak i inspiracje do domu.

Dotgczenie TEDi do grona najemcow Plejady to kolejny krok w rozwijaniu oferty centrum. Marka doskonale uzupetnia

nasz tenant-mix, oferujgc szeroki wybor praktycznych produktéw. Jestem przekonana, ze sklep szybko stanie sie

popularnym miejscem zakupow wsroéd naszych klientow — méwi Paulina Janota, specjalista ds. marketingu w CH
Plejadaw Sosnowcu.

inf. prasowa
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Galeria Sudecka trzyma forme —nowa sitfownia
jUmowy najmuna bllsk01900 mlm _

Galeria Sudecka w Jeleniej Goérze
konsekwentnie ,,trzyma forme”, wzmacniajac
oferte w kierunku ustug i marek lifestyle, ktore
odpowiadaja na codzienne potrzeby klientow.
Kluczowa zmiang jest Fit Style: nowo otwarta
silownia, dzieki ktérej odwiedzajagcy maja
kolejny powdd do czestszych wizyt w Galerii
Sudeckiej. Réwnolegle do grona najemcoéw
dotaczyt Rituals Cosmetics, a w najblizszym
czasie oferte uzupeini salon optyczny
KODANO Optyk.

Na przedtuzenie umow najmu zdecydowaty sie rowniez marki Medicine oraz Wakacje.pl, ktore dziatajg
w powiekszonych dwukrotnie salonach i nowych konceptach, wzmacniajgc tym samym oferte w segmencie mody
i podrézy. Lgcznie nowe umowy i przedtuzenia obejmujg blisko 1 900 mkw. Powierzchni handlowej.

Obecnos¢ sitowni w centrum handlowym zmienia jego rytm — to funkcja, ktéra przycigga klientdw regularnie i aktywizuje
obiekt takze poza klasycznymi godzinami zakupowymi. Fit Style w Galerii Sudeckiej pozwala na wykorzystanie
potencjatu centrum w réznych porach dnia. Z perspektywy klientéw oznacz wygode — trening mozna potgczy¢ z innymi
zadaniami, bez dodatkowych przejazddw i planowania logistyki. Dla najemcéw to dodatkowe okazje do kontaktu
z klientem i naturalny przeptyw miedzy kategoriami. Dla nas jako zarzgdzajgcych — dalsze wzmacnianie pozycji obiektu
w regionie dzieki ofercie, ktéra buduje czestsze wizyty i lojalnos¢ — moéwi Magdalena Matycha, Asset Manager w EPP.

inf. prasowa, oprac. red.

Handlowiec ukazuje sie od 1923 roku



T ¥ Rl w

.- -

Raport CBRE: modernizacje i retailtainment
napedzaja rynek handlowy

Wiasciciele centrow handlowych koncentruja sie na modernizacji istniejacych
obiektéw, optymalizacji powierzchni i rozbudowie oferty w oparciu o
retailtainment, aby sprosta¢ zmieniajgcym sie oczekiwaniom klientéw — wskazuje
raport CBRE ,,2026 Poland Real Estate Market Outlook”.

Katalizatorem zmian jest rosngca zamoznosc¢ spoteczenstwa i silna konkurencja. W najblizszych kwartatach na
rynku powierzchni handlowych bedziemy tez obserwowa¢ dalszy rozwéj konceptéw typu value, ktore poza
parkami handlowymi sg rowniez zainteresowane centrami handlowymi.

Klienci w centrum uwagi

Jak wynika z raportu CBRE, wiasciciele centrow handlowych podejmujg aktywne dziatania majgce na celu
repozycjonowanie obiektdw, dostosowanie do oczekiwan klientéw, wzmacnianie ich oferty oraz optymalizacje.
Te dziatania przyczyniajg sie do bardzo dobrych wynikéw, co odzwierciedlone jest w nizszej podatnosci na
wptyw konkurencji oraz poprawe parametréw funkcjonowania centrum. Indeks sity nabywczej na mieszkanca w
Warszawie przekroczytjuz Srednig dla Europy, a wskazniki dla Polski rosng w wysokim tempie. Polska jest jedng
Z najszybciej rozwijajgcych sie gospodarek w Unii Europejskiej, co w potgczeniu z rosngcg zamoznos$cig
polskiego spoteczenstwa przycigga uwage miedzynarodowych najemcéw. Tylko w ubiegtym roku okoto 30
nowych marek zadebiutowato na polskim rynku handlowym.

Rosngca sita nabywcza daje pozytywny impuls dla rozwoju rynku, przekfadajgc sie na dalszy rozwdj,
szczegolnie parkow handlowych, ale tez redefinicje centrow handlowych. Bedziemy obserwowac optymalizacje
iwzmacnianie oferty, rozwoj retailtainment oraz wzrost zainteresowania miedzynarodowych marek — mowi
Anna Wysocka, szefowa dziatu handlowego w CBRE.

Retailtainment coraz bardziej popularny

Retailtainment (koncept tgczacy handel i rozrywke) bedzie zyskiwaé na znaczeniu na polskim rynku
handlowym. W najblizszej przysztosci stanie sie waznym elementem zaréwno dla wtascicieli, jak i dla
operatorow handlowych. Inwestycje w projekty typu retailtainment przewazaty gtéwnie w Europie Zachodniej,
jednak coraz wiecej sklepobw w naszej czesci Europy rozwija juz przestrzenie eventowe, zajecia fitness lub strefy
kawiarniane w ramach do tej pory tradycyjnych przestrzeni handlowych.

Spodziewamy sie dalszej ewolucji miksu najemcow i wzmozonej aktywno$ci wtascicieli w poszukiwaniu
atrakcyjnych marek korespondujgcych z najnowszymi trendami i zmianami zwyczajow zakupowych klientow.
Natomiast w odpowiedzi na wrazliwoS¢ cenowg konsumenta spodziewamy sie réwniez dalszego rozwoju
konceptéw typu value, ktore sg zainteresowane nie tylko parkami, ale rbwniez centrami handlowymi, co moze
przynies¢ obustronne korzysci. Popularni wsrdd klientoéw value retailers sg bardzo czesto silnymi generatorami
ruchu —dodaje Anna Wysocka,CBRE.

oprac. red.
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