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WYDAWNICTWO
Biuro Promocji i Reklamy „Generalczyk” s.j.

Bezpłatne ogólnopolskie pismo

60-587 Poznań, ul. Szczęsna 10

Biuro Promocji i Reklamy Generalczyk s.j. jest cenionym wydawcą prasy 
branżowej w Polsce. Oprócz Handlowca - pisma, które po raz pierwszy ukazało się 
na rynku w 1923 roku - ma w swoim portfolio dwa inne tytuły: Poradnik Handlowca i 
Poradnik Restauratora, które przybliżają Czytelnikom bogactwo światów: FMCG i 
HoReCa. Poradnik Handlowca jest liderem na rynku prasy branżowej, co 
potwierdzają wyniki syndykatowych badań przeprowadzanych co roku przez biura 
badawcze Nielsen i Kantar czy badania producenckie np. GK Iglotex.

od redakcji

Oby trend ten utrzymał się w kolejnych miesiącach.   

Retailtainment (koncept łączący handel i rozrywkę) 
będzie zyskiwać na znaczeniu na polskim rynku 
handlowym. W najbliższej przyszłości stanie się ważnym 
elementem zarówno dla właścicieli, jak i dla operatorów 
handlowych. Inwestycje w projekty typu retailtainment 
przeważały głównie w Europie Zachodniej, jednak coraz 
więcej placówek w Polsce rozwija już przestrzenie 
eventowe, zajęcia fitness lub strefy kawiarniane w 
ramach do tej pory tradycyjnych przestrzeni handlowych.
Być może dlatego Polacy nadal chętnie odwiedzają 
galerie - wg raportu PRCH niemal każdego miesiąca 
odwiedzalność rosła! 
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czytaj także

PRCH: wzrost obrotów w centrach handlowych

Polska Rada Centrów Handlowych (PRCH) opublikowała dane dotyczące 
wyników centrów handlowych za luty 2026 roku. W porównaniu z analogicznym 

miesiącem ubiegłego roku obroty wzrosły o 1,7%.

➤ Usługi (+15,1%)

Od kwietnia 2025 roku obroty w centrach handlowych rosną niemal nieprzerwanie (z wyjątkiem listopada) w 
ujęciu rocznym (r/r). W lutym ten pozytywny trend został utrzymany. Indeks obrotów wyniósł +1,7%, natomiast 
odwiedzalność była nieznacznie poniżej poziomu z lutego 2025 r. (-0,9%). Średnia wartość wizyty w centrum 
wzrosła o 2,6%.

➤ Restauracje i kawiarnie (+5,5%)

Najwyższe wzrosty obrotów odnotowały następujące kategorie:

➤ Rozrywka (+4,9%)
➤ Zdrowie i uroda (+4,4%)

W podziale na wielkość obiektów handlowych obroty kształtowały się następująco:

„Po dobrych wynikach grudnia i wyjątkowych stycznia dynamika wzrostu obrotów w lutym nieco się uspokoiła. 
Warto wskazać, że w tym roku więcej województw miało ferie w całości właśnie w tym miesiącu, a tegoroczna 
śnieżna i mroźna zima zachęciła jednych do wyjazdów, innych do zostania w domu i ograniczenia wyjść. To 
wpłynęło na lutowe wyniki centrów handlowych.” – podsumowuje Bogda Korolczuk, dyrektor zarządzająca 
PRCH.

W ujęciu regionalnym największe wzrosty obrotów odnotowano w aglomeracjach: białostockiej, poznańskiej, 
szczecińskiej. W skali makroregionalnej w regionach: południowym (śląskie, małopolskie), wschodnim 
(podkarpackie, lubelskie, podlaskie, świętokrzyskie) i północno-zachodnim (wielkopolskie, 
zachodniopomorskie, lubuskie).

oprac. red.

fot: pexels

 



Ponad 2000 mkw zmian w kielecjkiej Galerii Echo	

Co nowego w galeriach?4

Dworzec Zachodni w Warszawie z nowymi 
miejscami na kawę, szybki lunch i zakupy.

Dziś od centrum handlowego konsumenci oczekują 
czegoś więcej niż tylko szybkich zakupów – liczy się 
wygoda, oferta usług i miejsca, w których można 
dobrze zjeść i spędzić czas. W tym kierunku rozwija 
się należąca do EPP kielecka Galeria Echo, 
przyciągając nowe, atrakcyjne marki i wzmacniając 
obecność dotychczasowych najemców. Do strefy 
gastronomicznej niedawno dołączył kultowy Viral 
Kebab i Calimero Cafe. Równolegle poszerza się 
oferta modowa. Wszystkie nowe otwarcia, relokacje 
i powiększenia obejmują łącznie ponad 2000 mkw. 
powierzchni.

inf. prasowa, oprac.red.

Nowości w Galerii Echo nie kończą się jednak na gastronomii. Równolegle obiekt rozwija ofertę handlową i 

usługową, stawiając na marki, które wzmacniają jego codzienną użyteczność i lokalną atrakcyjność. 

Pojawiają się brandy z obszaru mody i stylu życia, takie jak worldbox, a obecni najemcy z tej kategorii – 

Terranova, Lavard, Pandora i Pako Lorente, decydują się na modernizację i powiększenie swoich 

salonów. Do oferty centrum dołączają też koncepty odpowiadające na potrzebę wygodnych, nowoczesnych 

zakupów i szybkiego załatwiania codziennych spraw – eobuwie.pl czy Mister Minit. Galeria Echo buduje 

ofertę szeroko, ale spójnie – wokół klienta, który oczekuje dziś nie tylko wyboru, ale też prostoty, 

funkcjonalności i powodów, by wracać częściej niż tylko na klasyczne zakupy. Rozwijamy nasze centrum 

handlowe jako miejsce, które łączy silne marki, usługi pierwszej potrzeby i coraz ważniejszą gastronomię – 

podsumowuje Jakub Ociepka - Asset Manger EPP.

Pasażerowie dworca Warszawa Zachodnia 
mogą już korzystać z nowej, rozbudowanej 
oferty gastronomiczno-handlowej. Za 
znaczną jej częścią stoi firma Lagardère 
Travel Retail w Polsce, która otworzyła już 
pierwsze z planowanych lokali – od 
kawiarni i restauracji po sklepy z prasą, 
książkami i podróżniczymi niezbędnikami. 
Nowe miejsca już zaczynają tętnić życiem i 
realnie zmieniają komfort podróżowania.

W nowej strefie handlowo-gastronomicznej pasażerowie znajdą znane i lubiane marki. Działalność rozpoczęły już 
Costa Coffee, Salad Story, PAUL, 1 Minute Smacznego!, a także sklep 1Minute, a wkrótce dołączą kolejne: Relay oraz 
Discover. Lokale o zróżnicowanej powierzchni – od blisko 60 mkw do ponad 228 mkw – zlokalizowane są w głównym 
ciągu komunikacyjnym dworca, w bezpośrednim sąsiedztwie stref wejść na perony, tworząc spójną i wygodną strefę 
zakupów dla podróżnych. Największym konceptem jest Costa Coffee, oferująca 90 miejsc siedzących. Z kolei Salad 
Story to największy jak dotąd lokal tej marki – o powierzchni ok. 100 mkw i z 50 miejscami dla gości. Różnorodność 
formatów pozwala dopasować ofertę do potrzeb pasażerów – od szybkiej kawy i przekąsek na wynos, przez 
pełnoprawne, świeżo przygotowywane posiłki, po zakupy książek, prasy czy akcesoria niezbędnych w drodze.

oprac. red.
inf. prasowa



TEDi dołączył do grona najemców CH Plejada 
Sosnowiec

Galeria Sudecka trzyma formę – nowa siłownia 
i umowy najmu na blisko 1 900 mkw

Oferta Centrum Handlowego Plejada w Sosnowcu 
wzbogaca się o nową markę. 21 marca w centrum został 
otwarty sklep niemieckiej sieci TEDi. Salon o 
powierzchni 712,55 mkw. zlokalizowany jest w nowej 
zmodernizowanej części obiektu. Otwarcie stanowi 
wzmocnienie segmentu value retail oraz oferty zakupów 
codziennych w centrum. TEDi to dynamicznie 
rozwijająca się sieć sklepów oferujących szeroki 
asortyment produktów w przystępnych cenach. W 
ofercie marki znajdują się m.in. artykuły gospodarstwa 
domowego, dekoracje, produkty papiernicze, zabawki, 
kosmetyki oraz akcesoria dla majsterkowiczów. 

inf. prasowa
oprac. red.

Dołączenie TEDi do grona najemców Plejady to kolejny krok w rozwijaniu oferty centrum. Marka doskonale uzupełnia 
nasz tenant-mix, oferując szeroki wybór praktycznych produktów. Jestem przekonana, że sklep szybko stanie się 
popularnym miejscem zakupów wśród naszych klientów – mówi Paulina Janota, specjalista ds. marketingu w CH 
Plejada w Sosnowcu. 

Sklep wyróżnia się także bogatą ofertą produktów sezonowych – od dekoracji świątecznych po artykuły do ogrodu czy 
kreatywnej zabawy – dzięki czemu klienci mogą w jednym miejscu znaleźć zarówno praktyczne produkty codziennego 
użytku, jak i inspiracje do domu.

Galer ia  Sudecka w Jelenie j  Górze 
konsekwentnie „trzyma formę”, wzmacniając 
ofertę w kierunku usług i marek lifestyle, które 
odpowiadają na codzienne potrzeby klientów. 
Kluczową zmianą jest Fit Style: nowo otwarta 
siłownia, dzięki której odwiedzający mają 
kolejny powód do częstszych wizyt w Galerii 
Sudeckiej. Równolegle do grona najemców 
dołączył Rituals Cosmetics, a w najbliższym 
czasie ofertę uzupełni salon optyczny 
KODANO Optyk.

Na przedłużenie umów najmu zdecydowały się również marki Medicine oraz Wakacje.pl, które działają                                
w powiększonych dwukrotnie salonach i nowych konceptach, wzmacniając tym samym ofertę w segmencie mody          
i podróży. Łącznie nowe umowy i przedłużenia obejmują blisko 1 900 mkw. Powierzchni handlowej.

Obecność siłowni w centrum handlowym zmienia jego rytm – to funkcja, która przyciąga klientów regularnie i aktywizuje 
obiekt także poza klasycznymi godzinami zakupowymi. Fit Style w Galerii Sudeckiej pozwala na wykorzystanie 
potencjału centrum w różnych porach dnia. Z perspektywy klientów oznacz  wygodę – trening można połączyć z innymi 
zadaniami, bez dodatkowych przejazdów i planowania logistyki. Dla najemców to dodatkowe okazje do kontaktu           
z klientem i naturalny przepływ między kategoriami. Dla nas jako zarządzających – dalsze wzmacnianie pozycji obiektu 
w regionie dzięki ofercie, która buduje częstsze wizyty i lojalność – mówi Magdalena Małycha, Asset Manager w EPP.

inf. prasowa, oprac. red. 
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Raport CBRE: modernizacje i retailtainment 
napędzają rynek handlowy

Właściciele centrów handlowych koncentrują się na modernizacji istniejących 
obiektów, optymalizacji powierzchni i rozbudowie oferty w oparciu o 

retailtainment, aby sprostać zmieniającym się oczekiwaniom klientów – wskazuje 
raport CBRE „2026 Poland Real Estate Market Outlook”.

Rosnąca siła nabywcza daje pozytywny impuls dla rozwoju rynku, przekładając się na dalszy rozwój, 
szczególnie parków handlowych, ale też redefinicję centrów handlowych. Będziemy obserwować optymalizację 
i wzmacnianie  oferty, rozwój retailtainment oraz wzrost zainteresowania międzynarodowych marek – mówi 
Anna Wysocka, szefowa działu handlowego w CBRE.

Retailtainment (koncept łączący handel i rozrywkę) będzie zyskiwać na znaczeniu na polskim rynku 
handlowym. W najbliższej przyszłości stanie się ważnym elementem zarówno dla właścicieli, jak i dla 
operatorów handlowych. Inwestycje w projekty typu retailtainment przeważały głównie w Europie Zachodniej, 
jednak coraz więcej sklepów w naszej części Europy rozwija już przestrzenie eventowe, zajęcia fitness lub strefy 
kawiarniane w ramach do tej pory tradycyjnych przestrzeni handlowych.

Katalizatorem zmian jest rosnąca zamożność społeczeństwa i silna konkurencja. W najbliższych kwartałach na 
rynku powierzchni handlowych będziemy też obserwować dalszy rozwój konceptów typu value, które poza 
parkami handlowymi są również zainteresowane centrami handlowymi.

Retailtainment coraz bardziej popularny

Jak wynika z raportu CBRE, właściciele centrów handlowych podejmują aktywne działania mające na celu 
repozycjonowanie obiektów, dostosowanie do oczekiwań klientów, wzmacnianie ich oferty oraz optymalizację. 
Te działania przyczyniają się do bardzo dobrych wyników, co odzwierciedlone jest w niższej podatności na 
wpływ konkurencji oraz poprawę parametrów funkcjonowania centrum. Indeks siły nabywczej na mieszkańca w 
Warszawie przekroczył już średnią dla Europy, a wskaźniki dla Polski rosną w wysokim tempie. Polska jest jedną 
z najszybciej rozwijających się gospodarek w Unii Europejskiej, co w połączeniu z rosnącą zamożnością 
polskiego społeczeństwa przyciąga uwagę międzynarodowych najemców. Tylko w ubiegłym roku około 30 
nowych marek zadebiutowało na polskim rynku handlowym. 

Klienci w centrum uwagi

oprac. red.

Spodziewamy się dalszej ewolucji miksu najemców i wzmożonej aktywności właścicieli w poszukiwaniu 
atrakcyjnych marek korespondujących z najnowszymi trendami i zmianami zwyczajów zakupowych klientów. 
Natomiast w odpowiedzi na wrażliwość cenową konsumenta spodziewamy się również dalszego rozwoju 
konceptów typu value, które są zainteresowane nie tylko parkami, ale również centrami handlowymi, co może 
przynieść obustronne korzyści. Popularni wśród klientów value retailers  są bardzo często silnymi generatorami 
ruchu – dodaje Anna Wysocka,CBRE. 

fot: pexels
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