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W biezgcym wydaniu przedstawiamy Panstwu ciekawe informacje
natemat rozwoju rynku centréw handlowych.

Galerie stale rozwijajg swojg oferte i inwestujg w obiekty. Centra
handlowe od lat stanowig wazny element wspoétczesnego krajobrazu
miejskiego. taczg w sobie funkcje zakupowe, ustugowe i
rozrywkowe, odpowiadajgc na réznorodne potrzeby konsumentow.
Sg nie tylko miejscem dokonywania zakupow, lecz takze
przestrzenig spotkan, spedzania wolnego czasu i integracji
spotecznej. Dzieki swojej dostepnosci i szerokiej ofercie centra
handlowe odgrywajg istotng role w codziennym zyciu mieszkancoéw
miast.

Zapraszamy do lektury.

Aleksandra Generalczyk
redaktor naczelna
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Od trzydziestu jeden lat, Biuro Promocji i Reklamy Generalczyk s.j. jest cenionym
wydawcg prasy branzowej w Polsce. Oprécz Handlowca - pisma, ktére po raz
pierwszy ukazato sig na rynku w 1923 roku - ma w swoim portfolio dwa inne tytuty:
Poradnik Handlowca i Poradnik Restauratora, ktére przyblizajg Czytelnikom
bogactwo $wiatow: FMCG i HoReCa. Poradnik Handlowca jest liderem na rynku
prasy branzowej, co potwierdzajg wyniki syndykatowych badan przeprowadzanych
coroku przez biura badawcze Nielsen i MillwardBrown.
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Handlowiec ukazuje sie od 1923 roku

Il andlowiec

Bezptatne ogdlnopolskie pismo
przeznaczone dla handlowcow i tych, ktorzy chea
zwigza¢ si¢ z handlem.
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PRCH: Majowe wyniki centrow handlowych
utrwalaja trend wzrostowy

Maj 2025 roku przynidst dalszy wzrost obrotow i stabilizacje liczby odwiedzin w
centrach handlowych. W poréwnaniu do tego samego miesigca w 2024 roku obroty
wzrosty o 2,8 %, natomiast footfall, czyli liczba klientow odwiedzajgcych centra
handlowe, wzrést 0 0,3 % — informuje Polska Rada Centrow Handlowych (PRCH).

— Dane za maj potwierdzajg utrzymujacy sie trend
wzrostu w branzy centréw handlowych. Obrazujg to
wskazniki obrotéw i footfallu, ktére PRCH zbiera od
wiascicieli i zarzgdcow 125 centrow w Polsce.
Majowe +2,8% wzrostu obrotéw przy stabilnym
poziomie odwiedzalnosci potwierdzajg, ze kliencinie
tylko regularnie odwiedzajg centra handlowe, ale
takze wydajg w nich wiecej — komentuje Marcin
Klammer, dyrektor zarzadzajgcy Polskiej Rady
Centrow Handlowych.

Dane nt. obrotéw pochodzg od najemcéw, ktorzy
raportujg je bezposSrednio centrom handlowym.
Poszczegblne centra handlowe przekazujg je w
formie zagregowanej do GfK — An NIQ Company.
Wyniki odwiedzalnoéci pochodzg z urzadzen
automatycznie zliczajgcych odwiedzajgcych w centrach handlowych — i one réwniez trafiajg do GfK — An NIQ
Company. Firma ta na zlecenie PRCH weryfikuje dane i konsoliduje je w indeksy: PRCH Turnover Density Index oraz
PRCH Footfall Density Index, tym samym anonimizujac dane i utrzymujgc wszelkie klauzule poufnoéci dot. danych
szczegOlnie wrazliwych.

— PRCH Footfall Index opiera sie dzi$ na najbardziej aktualnych i zweryfikowanych danych z rynku. Korzystamy z
doswiadczenia zespotu GfK, ktéry od lat specjalizuje sie w analizach dla nieruchomosci handlowych, a takze z
nowoczesnej platformy, zapewniajgcej wysokg jakos¢ i spéjno$¢ raportowania. Dodatkowym atutem jest zaplecze
technologiczne i merytoryczne GfKi NIQ — dzieki niemu mozemy liczy¢ na wsparcie ekspertéw i globalne know-how —
ttumaczy Przemystaw Dwojak, Senior Client Business Partner w GfK—An NIQ Company

Na bazie powyzszego, zebranego materiatu powstaje najbardziej wiarygodne zrédto informaciji nt. kondycji sektora
centrbw handlowych, oparte na rzeczywistych, codziennych transakcjach i przeptywie klientéw, pozwalajgce
rzetelnie ocenia¢ kondycje rynku.

Rekordzistg majowych wzrostoéw jest zdecydowanie segment rozrywki, ktéry w porédwnaniu z majem 2024 roku
zanotowat wzrost az 0 36,6%. Prawdopodobny wptyw na taki wynik miat sukces kinowych premier, w tym filméw dla
dzieci, ktdre przyciggnety szerokg publiczno$é. Na drugim miejscu uplasowaty sie restauracje i kawiarnie, ktére
urosty 12,6% rok do roku, a ustugi oraz sektor zdrowie i uroda to wzrosty odpowiednio 0 9,4% i 9,1%. Te cztery
kategorie juz drugi miesigc z rzedu utrzymujg sie w czotowce wynikow.

W podziale na kategorie wielko$ci obiektéw handlowych najlepiej wypadty bardzo duze i duze centra, ktére osiagnety
odpowiednio wzrosty obrotéw 0 5,7 % i 2,1 % przy jednoczesnym wzroécie odwiedzalnoséci o 1,0 % i 0,7 %. Srednie
centra zanotowaty lekkie spadki — zarowno w obrotach (-1 %), jak i footfallu (-0,6 %). Natomiast najmniejsze obiekty
poprawity obroty 0 2,3 %, mimo spadku liczby odwiedzin o 1,5 %.

Patrzac na dane regionalne, najwieksze wzrosty obrotow odnotowano w Krakowie, Poznaniu i Warszawie. W ujeciu
makroregionalnym liderami byty regiony centralny, potudniowy i pétnocno-zachodni.

zrodto: Polska Rada Centréw Handlowych (PRCH)
oprac.: red.
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Galerie handlowe wciaz petnig wazna funkcje spoteczng

W ocenie 36,4% Polakéw, w obecnej sytuacji gospodarczej, spotecznej i rynkowej w
kraju jest za duzo galerii i centrow handlowych. Tak uwazajg gtéwnie osoby w wieku 45-
54 lat, zarabiajgce ponad 9 tys. zt netto miesiecznie i mieszkancy miast majacych 200-
499 tys. ludnosci. Z kolei dla 46,1% rodakoéw wciaz nie jest dos¢ tego typu obiektéow w
Polsce. To przewaznie opinia najmtodszych dorostych, nieinformujgcych o poziomie
swoich dochodéw oraz konsumentéw z miast liczacych 100-199 tys. oséb. Niezaleznie
od sytuacji zawodowej, wiekszos¢ grup spotecznych nie widzi nadmiaru takich
placéwek. Zwtaszcza dotyczy to studentéw i uczniéw, dla ktérych moga by¢ one
miejscem pracy.

Wedtug 36,4% spoteczenstwa, w obecnej sytuacji (j. gospodarczej, spotecznej i rynkowej) w Polsce jest za duzo
galerii i centrow handlowych. W ten sposob wypowiadajg sie przede wszystkim osoby w wieku 45-54 lat (wsréd nich
44,8%), z miesiecznymi dochodami netto powyzej 9 tys. zt (50%) i mieszkancy miast liczgcych 200-499 tys. ludnosci
(48,3%). Tak wynika z badania UCE RESEARCH i Hybrid Europe.

— Konsumenci w dojrzatym wieku i osoby o stabilnej sytuacji finansowej moga czesciej wybierac inne formy zakupow,
w tym e-commerce. Czesto oceniajg wizyty w centrach handlowych jako zbyt czasochtonne. Poczucie, ze takich
obiektéw jest zbyt duzo szczegdlnie wybrzmiewa wsréd osoéb, ktdére pamietajg ich dynamiczny rozwoj w Polsce.
Postrzegaja aktualng liczbe takich placowek przez pryzmat wtasnych preferencji zakupowych. Do tego nalezy dodac¢,
ze to mieszkancy wiekszych miast szczegélnie odczuwajg przesycenie tego typu obiektami— komentuje Adam Iwinski,
wspotautor badaniai CEO Hybrid Europe.

Z kolei 46,1% ankietowanych stwierdza, ze w obecnych czasach nie ma zbyt wielu galerii i centrow handlowych w
Polsce. Tak deklarujg gtéwnie konsumenci w wieku 18-24 lat (wsrod nich 59,8%), nieinformujgcy o wysokosci swoich
miesiecznych dochodéw netto (53,8%) oraz mieszkancy miastliczgcych 100-199 tys. ludnosci (57,5%).

Biorgc pod uwage wielko$¢ miejsca zamieszkania, respondenci zostali podzielenina 7 grup. W dwdch z nich przewaza
odpowiedz, Ze obecnie jest za duzo centréw i galerii handlowych w Polsce. Dotyczy to oséb z miast liczgcych 200-499
tys. mieszkancow i co najmniej 500 tys. osob.

— Sa to osrodki z najwiekszg dostepnoscig centrow handlowych, gdzie najtrudniej znalez¢ uzasadnienie dla kolejnego
takiego obiektu. Z kolei w mniejszych miastach galerie i centra handlowe mogg by¢ nadal postrzegane jako wazny
element Zzycia zakupowego. | bedzie ich tam coraz wiecej, je$li analiza potencjatu rynkowego wykaze
zapotrzebowanie na takie obiekty. Jednak ich forma moze ewoluowaé. Zamiast duzych komplekséw, mogag
powstawacé mniejsze centra, dopasowane do lokalnych potrzeb, tgczace handel, gastronomie i ustugi. To wpisywatoby
sie w ogolny trend dostosowywania przestrzeni handlowych do zmieniajgcych sie preferencji konsumentow —
prognozuje CEO Hybrid Europe.

Ze wzgledu na aktualng sytuacje zawodowa, respondenci zostali podzieleni na 8 grup. W 6 z nich wiecej wskazan
przypada na odpowiedz przeczgcg temu, ze w Polsce jest zbyt wiele galerii. Najwiekszg przewage wida¢ wsrod
studentow i uczniéw (tak — 19,6%, nie — 73,1%). Tylko rencisci w wiekszosci uwazajg, ze tych obiektow jest juz dos¢
(tak — 54,3%, nie — 25,7%). Z kolei opinie os6b na macierzynskim, tacierzynskim lub wychowawczym sg rowno
podzielone (tak—40%, nie —40%).

— Dla uczniéw i studentéw centra handlowe petnig szereg istotnych rél — jako miejsca zakupdw, spotkan, rozrywki, ale
takze pracy. Z kolei renci$ci moga je uwazac za mniej dostosowane do ich mozliwosci, np. pod wzgledem dostepnosci
najtanszych ofert. Natomiast dla oséb przebywajacych na urlopie macierzynskim, tacierzyhskim lub wychowawczym
centra handlowe mogg by¢ zaréwno wygodnym miejscem zakupow i spedzania czasu z dziecmi, jak i przestrzenig, w
ktérej odczuwajg nadmiar bodzcow. Wyniki naszego badania ewidentnie pokazujg, ze postrzeganie centrow
handlowych najmocniej zalezy od wielko$ci miasta, gdzie dany obiekt jest zlokalizowany, a takze od stylu zycia i
codziennych nawykéw danej grupy — podsumowuje Michat Rosiak.

oprac. red.
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Iachodniopomorskie z nowym parkiem
handiowym

Firma Scallier poinformowata o otwarciu parku handlowego w Pyrzycach, w wojewédztwie
zachodniopomorskim. Projekt zrealizowany zostat w ramach partnerstwa strategicznego przez
firme PKB Inwest Budowa jako dewelopera inwestycji oraz firme Scallier, odpowiedzialng za wybér
i akwizycje lokalizacji, kompleksowe wsparcie doradcze, komercjalizacje obiektu, jak rowniez
proces sprzedazy nieruchomosci, ktéry wtasnie zostat wdrozony.

| Nowy park handlowy jest pierwszym nowoczesnym centrum
A zakupowym w liczgcych okoto 13 tys. mieszkancéw Pyrzycach,
zlokalizowanych w odlegtosci 45 km od Szczecina. Obiekt potozony
jest w otoczeniu zabudowy mieszkaniowej i rekreacyjno-sportowej,
kilkadziesigt metrow od centrum, przy drodze wojewddzkiej nr 122,
ktéra podobnie jak dwie inne drogi wojewddzkie biegngce przez
miasto i utatwia dojazd do parku mieszkancom 39 tysiecznego
powiatu pyrzyckiego.

Jeszcze przed oficjalnym otwarciem pod koniec maja br. cata powierzchnia obiektu - 2 000 mkw. GLA zostata
skomercjalizowana. Kameralny kompleks wprowadzit na lokalny rynek popularne marki. Wéréd sklepdw, ktdre w nim
funkcjonujg znajduje sie Media Expert, CCC, Sinsay, Worldbox i Zabka. W najblizszym sgsiedztwie parku miesci sie
supermarket budowlano-dekoracyjny Bricomarche. W poblizu znajdujg sie takze popularne sklepy sieciowe Lidl oraz
Biedronka.

zrédto: inf. prasowa
oprac.: red.

Posnania podsumowuje pierwsze potrocze
2025

Pierwsze potrocze 2025 roku w Posnanii przyniosto wyrazny wzrost odwiedzalnosci (+6 %
rlr), sukcesy debiutujgcych marek oraz intensyfikacje wspotpracy z najemcami,
partnerami spotecznymi i instytucjami miejskimi. Tym samym Posnania potwierdzita
swoja pozycje lidera i wzmocnita wizerunek kluczowego obiektu handlowo-ustugowego w
regionie. To efekt diugofalowej strategii rozwoju, realizowanej przez Apsys, zarzadce
obiektu. _ _ _ .
W pierwszej potowie roku Posnania zanotowata ponad 6 %
wzrost obrotow najemcoéw oraz 6 % wzrost odwiedzalnosci. W
Food Fyrtlu —unikatowym koncepcie gastronomicznym Posnanii
—obroty wzrosty 0 19 % r/r. Takie dane potwierdzajg skuteczno$¢
strategii budowania do$wiadczen klienta i wydtuzania czasu
wizyty w obiekcie poprzez tworzenie multifunkcyjnej przestrzeni
przekraczajgcejramy centrum handlowego.
— W Posnanii rownorzednie stawiamy na réznorodnos$c¢ oferty
handlowo-rozrywkowej oraz tworzenie niezapomnianych
® dosSwiadczen dla naszych klientow. To podejscie, oparte na
| uwaznym stuchaniu potrzeb odwiedzajgcych i elastycznym
= rozwijaniu portfolio marek, przynosi mierzalne efekty w postaci
stale rosngcych wskaznikéw odwiedzalnosci i obrotow,

przekraczajgcych srednig krajowa. Z najnowszego raportu Polskiej Rady Centrow Handlowych wynika, ze w kwietniu
2025 roku wzrosty odwiedzalnosci i obrotéw w centrach handlowych wyniosty odpowiednio +1,9 % oraz +5,6 %.
Posnania w analogicznym okresie odnotowata wzrosty odwiedzalnoéci o 8,7 % oraz 6,5 % w przypadku obrotéw. Ta
tendencja utrzymuije sie od poczatku roku — komentuje Marek Cwiek, Dyrektor Posnanii.
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