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OD READAKCJI

Fot. Zbyszko Zalewsk

UPOR W DAZENIU DO CELU - SIEC FRAC

,Irudne czasy tworza silnych ludzi, silni ludzie
tworza dobre czasy, dobre czasy tworza stabych
ludzi, a stabi ludzie tworza trudne czasy” — cytat
ten przypisuje sie autorowi G. Michaelowi Hopfowi,
cho¢ nie jest jasne, czy to on wypowiedzial te stowa
jako pierwszy. Jednak ilez w nich zyciowej prawdy...
Nie inaczej jest w handlu i to nie tylko spozywczym.

Mam spotkac si¢ z Prezesem sieci sklepow FRAC.
Osobiscie pragne pogratulowac panu Stanistawo-
wi Fracowi uporu w dazeniu do wyznaczonych
celéw. Ten rzeszowski przedsiebiorca jest od lat
zwigzany z sektorem FMCG. Rodzinna sie¢ skle-
poOw spozywczo-przemystowych, z dominujacym
kapitatem polskim, funkcjonuje na naszym rynku
od 1994 roku. Poczatkowo dziatalnos$¢ koncentro-
wala si¢ w wojewodztwie podkarpackim, a dzis
sie¢ podbija takze stolice (ostatnie otwarcie w tym
miescie miato miejsce 21 maja br.). Nowo otwierane
delikatesy (wbrew wielu opiniom, Ze to format nie
na obecne czasy) robig wrazenie, sg perfekcyjnie
prowadzone i zadbane. Kierownicy sklepéow FRAC
stawiaja na Swiezos¢ oraz wysoka jakos¢ produktow
i obszerny asortyment.

Czesto przedstawiamy Panstwu na naszych
tamach znakomity rozwdj duzych, polskich sieci
handlowych, takich jak CHORTEN 2z Biategosto-
ku czy LIVIO z Rzeszowa. Tym razem napisalem
o stosunkowo niewielkiej sieci FRAC (28. sklep to
placowka, ktéra rozpoczeta dzialalnosc¢ 4 czerw-
ca br. w Krakowie), bo chcialbym, aby wlasciciele
sklepow traktowali pana Stanistawa jako wzdr do
nasladowania. To pewnie niejedyny przykiad pol-
skiego przedsigbiorcy, ktéry wraz z rodzing potrafi
realizowac swoje pomyslty. Sie¢ FRAC dowodzi,
ze mozna si¢ jednak rozwija¢ wsrdd tak licznej,
zagranicznej i polskiej konkurencji.

Zycze nam i calej Polsce, zeby takich przedsie-
biorcow odnoszacych sukcesy bylo jak najwiecej.
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FELIETON

SKLADKA ZDROWOTNA
W MORZU HIPOKRYZJI

Przedsigbiorcy obeszli sie
smakiem w sprawie sktadki
zdrowotnej, i to niejeden raz.
Najpierw wtedy, gdy stalo sie
jasne, ze mimo wpisania na liste
100 konkretow na 100 dni catko-
wite skasowanie skutkéw Pol-
skiego Ladu zostato ostatecznie
skreslone przez rzad z listy spraw
do zalatwienia. Wcigz jednak
byta nadzieja na chocby czescio-
we zmniejszenie dolegliwosci
podwyzszenia wymiaru sktadki
zdrowotne;j.

Tu trzeba krotko przypomnied,
jak wygladata historia dziatan.
Chcac uderzy¢ w obecnie rza-
dzacych ich wtasna obietnica,
PiS przygotowat w marcu 2024
wlasny projekt przywrdcenia
dawnych zasad obliczania sktadki
zdrowotnej. Tym samym przy-
znajac si¢ do tego, jak ogromnym
bledem byt Polski Lad. Projekt,
jak mozna si¢ byto spodziewad,
oczywiscie przepadt w glosowa-
niu. Warto o nim jednak pamie-
ta¢, bo wtedy najwieksza partia
opozycji nie martwila si¢ o ubytek
w budzecie NFZ.

Zaczeta sie za to martwic, gdy
koalicja zaprezentowata projekt
obnizenia sktadki zdrowotnej dla
ponad 2 mln przedsigbiorcow.
Oficjalnie wtasnie z powodu
obaw o stan budzetu ochrony
zdrowia, ale réwniez z powodu
rzekomej niesprawiedliwosci spo-
tecznej PiS glosowat przeciwko.
Mimo to projekt przeszed? przez
Sejm 4 kwietnia — 213 glosami
za, przeciwko 190. PiS zagloso-
wat na ,nie” wspdlnie z Lewica
i Razem.

Przegtosowana ustawa trafita
do prezydenta, ktory w publicz-
nych wypowiedziach zaczatl su-

(12)
®

Fot. Piotr tysakowski

tUKASZ WARZECHA

gerowad, ze jej nie podpisze. I tak
sie rzeczywiscie stato — 6 maja
Andrzej Duda ztozyt do ustawy
weto. Argumentowat identycznie
jak wczesniej PiS - ze uchwalenie
ustawy oznacza ubytek rzedu
5 mld zt w NFZ. Mimo Ze mini-
ster finanséw wskazywal, ze ten
ubytek zostanie uzupetniony bu-
dzetowymi pieniedzmi.

Uzasadniajac weto, szefowa
Kancelarii Prezydenta Matgorzata
Paprocka stwierdzila, ze ustawa
zostata uchwalona bez konsul-
tacji spotecznych i konsensusu.
O konsensus pomiedzy przedsie-
biorcami a roszczeniowo nasta-
wionymi zwiazkowcami bardzo
trudno, o ile w ogdle jest mozliwy.
Co do braku konsultacji - cieka-
we, ze nie przeszkadzato to panu
prezydentowi, gdy podpisywat
weczesniejszg ustawe (z 6 grud-
nia 2024 r.), dotyczaca tej samej
dziedziny. Te, w ktérej kasowano
skladke zdrowotna od sprzedazy
$rodkoéw trwatych.
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W tej sprawie oba polityczne
obozy zachowaty sig¢ standardowo
—czyli z pelna hipokryzja. Szczegdl-
nie uderzaja te uzasadnienia sprze-
ciwu, podkreslajace, ze wskutek
wejscia w zycie ustawy niektérzy
mieliby lepiej niz inni. Tymczasem
poza stosunkowo niewielka grupa
przedsiebiorcow rozliczajacych sie
ryczaltem, nikt by na tej regulacji
nie ucierpial, cho¢ faktem jest réw-
niez, ze zysk sporej czesci posrod
wspomnianych ponad 2 mln oséb
nie bytby ogromny. Tu jednak cho-
dzito po prostu o to, zeby nadal
wszyscy mieli zle. Zeby bron Boze
nikomu nie ulzy¢.

Przede wszystkim jednak przy-
gnebiajace jest, ze nie ma juz prak-
tycznie zadnej rozmowy o tym,
dlaczego sktadka zdrowotna jest
traktowana po prostu jako poda-
tek. Przeciez handlowiec, ktéry
ma przychody rzedu, powiedzmy,
500 tys. zt nie choruje bardziej niz
ten o przychodach rzedu 200 tys.,
a ten z kolei nie jest zdrowszy niz
pracownik, ktéry na etacie zarabia
na czysto 8 tys. zt. Uzaleznianie
sktadki zdrowotnej od przychodu
czy wlasciwie jakiegokolwiek in-
nego parametru finansowego jest
z gruntu absurdalne. Jesli miataby
ona w ogole by¢ zmienna i od cze-
go$ zalezna, to raczej od stanu
zdrowia, nalogow tworzacych
ryzyko, wieku. Dokladnie tak
jak to sie ma z prywatnymi ubez-
pieczeniami zdrowotnymi. Albo
od tego, jak czesto ktos korzysta
z opieki medyczne;j.

By¢ moze jednak najrozsadniej-
sza bylaby catkowita rezygnacja
ze skladki zdrowotnej i przejrzy-
sty system, o ktdrym zapewne
kazdy przedsigbiorca oraz han-
dlowiec marzy. ©
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CZAS NA PRACE SEZONOWA.
CO WARTO WIEDZIEC?

Handel, gastronomia, produkcja — to tylko niektére branze powiekszajgce
swa@j team o pracownikéw sezonowych. Czym charakteryzuje sie praca
sezonowa, jakie sg cechy uméw ze wzgledu na pochodzenie pracownika, czy
umowa o prace na czas okreslony to dobre rozwigzanie? Na te i inne pytania
odpowiadamy w ponizszym tekscie.

Handel w miejscowosciach tu-
rystycznych potozonych nad mo-
rzem, w gorach czy tez nad jezio-
rami pecznieje w trakcie sezonu
letniego. Niektore sklepy zwigk-
szaja liczbe pracownikéw w tym
czasie, a inne specjalnie na sezon
otwieraja swe podwoje. Wigksze
sieci handlowe oferuja atrakcyjne
stawki godzinowe, premie za let-
ni sezon, a takze zakwaterowanie.
Specjalne programy uruchamiane
w tym okresie obiecujq aczenie
pracy z wypoczynkiem i korzy-
staniem z urokoéw turystycznych
miejscowosci.

Niektére sieci convenience idg
jeszcze dalej — uruchamiaja sezo-
nowe sklepy w miejscowosciach tu-
rystycznych, ktdre charakteryzuja
sie dluzszymi godzinami otwarcia.
Oferta tych placowek jest standar-
dowa —na urlopie konsumenci tym
bardziej cenia sobie szybkie zaku-
py asortymentu, takiego jak woda
mineralna, kanapki, lody, a takze
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$rodki chemiczne i higieniczne. Za-
tem praca sezonowa w turystycz-
nych miejscach w Polsce zyskuje
z roku na rok nowe oblicza.

Czym jest praca sezonowa?

Za wyrokiem Sadu Najwyzsze-
go z 3 kwietnia 1986 roku (sygn.
akt III URN 20/86) przyjmuje
sig, ze praca sezonowa to taka,
ktora wykonuje si¢ przez okre-
$long cze$c roku i ktoéra wigze sie
ze specyficznym czasem — sezo-
nem, pora roku oraz warunkami
atmosferycznymi. Jest to zaje-
cie polegajace miedzy innymi
na zbiorze warzyw czy owocow.
To réwniez forma pracy tymcza-
sowej zdefiniowanej w art. 2 ust.
1 pkt 3 ustawy z 9 lipca 2003 roku
o zatrudnianiu pracownikéw tym-
czasowych (Dz.U. Nr 166, poz.
1608). Tres¢ artykutu zawiera za-
sady zatrudniania pracownikéw
tymczasowych przez pracodawce
funkcjonujacego jako agencja pra-
cy tymczasowej. To wtasnie tam
trafiaja osoby, najczesciej mtode,
dla ktorych jest to okazja do wej-
$cia na rynek pracy.

Jakie rodzaje dziatalnosci
wchodza w zakres prac se-
zonowych? Wedlug PKD jest
to m.in. 25 podklas w sekcji A:
rolnictwo, lesnictwo, towiec-
two i rybactwo oraz 4 podklasy
w sekcji I: dziatalnos¢ zwiazana
z zakwaterowaniem i ustugami
gastronomicznymi.
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Kim s3a pracownicy sezonowi?

Az 67 % pracownikoéw sezono-
wych to kobiety. Jesli przyjrzymy
sie strukturze takiej formy za-
trudnienia wg wieku, to ponad
polowe (52 %) stanowig osoby
majace 18-24 lat. Srednia stawka
godzinowa brutto dla pracow-
nikéw niewykwalifikowanych
wzrosta do 31 zi, a dla wykwalifi-
kowanych wynosi od 35 do 60 zt.
Warto zauwazy¢ rowniez kwestie
tempa rekrutacji, ktéra ksztattu-
je sie nastepujaco: od ogloszenia
do zatrudnienia mija od zaled-
wie 2 do $rednio 38 godzin®. Dla
co piatego pracownika sezon nie
konczy sie wraz z wakacjami — zo-
staje z firma na stale. Ze wzgledu
na braki kadrowe pracownikow
coraz czesciej poszukuje sie
poza Europa. Firmy zatrudniaja
osoby z Indii, Kolumbii, Filipin
i Nepalu.

Zasady zatrudniania
pracownika sezonowego

W umowie o prace sezonowa,
oprécz okreslenia stron umowy
i czasu, na jaki zostata zawarta,
powinien by¢ wskazany sposdb
obliczania wynagrodzenia (ryczatt
miesieczny, stawka godzinowa)
oraz zakres obowigzkow pracow-
nika. Zatrudnienie pracownika
do pracy sezonowej odbywa sie
najczesciej na podstawie umowy
o prace na czas okreslony. Cha-
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rakterystyczna cecha tej formy
umowy o prace jest wskazanie
wyznaczonego terminu, w ktérym
stosunek pracy ulegnie rozwiaza-
niu. Co istotne, zgodnie z art. 251
§ 1 kp okres zatrudnienia na pod-
stawie umowy o prace na czas
okreslony, a takze taczny okres
zatrudnienia na podstawie uméw
o prace na czas okreslony wtasnie,
ktére sa zawierane miedzy tymi
samymi stronami stosunku pracy,
nie moze przekraczac¢ 33 miesigcy.
Z kolei § 2 tegoz przepisu mowi,
ze pracownik, odpowiednio
od dnia nastepujacego po uptywie
wyzej wymienionego okresu, lub
od dnia zawarcia czwartej umo-
wy o prace na czas okreslony, jest
zatrudniony na podstawie umo-
WYy 0 prace na czas nieokreslony.
Co wazne, reguta ta nie ma za-
stosowania do umow o prace za-
wartych na czas okreslony w celu
wykonywania pracy o charakterze
dorywczym lub sezonowym. Za-
tem zawarcie czwartej terminowej
uUmowy O prace sezonowa, nie
skutkuje zatrudnieniem pracow-
nika na czas nieokreslony. Istotna
jest wiec cecha sezonowosci, ktéra
determinuje charakter i termi-
nowos¢ kolejnych zawieranych
umow.

Osoby niepetnoletnie
a praca sezonowa

Kim jest mtodociany? To osoba,
ktora ukonczyta 15 lat i nie skon-
czylta 18 lat. Zgodnie z art. 2001 §
11 2 kp taka osoba moze by¢ za-
trudniona na podstawie umowy
o prace przy wykonywaniu lek-
kich prac, ktdre nie moga powodo-
wac zagrozenia dla zycia, zdrowia
i rozwoju psychofizycznego mlo-
docianego. Ponadto wykonywane
prace nie moga utrudniac jej wy-
pelniania obowiazku szkolnego.
Warto wiedzie¢, ze przepisy prawa
pracy umozliwiaja zatrudnianie
osoby niepetnoletniej do pracy
sezonowej. Przed nami okres wa-
kacyjny, ktory szczegdlnie sprzyja
zawieraniu tego typu umoéw.

TEMAT MIESIACA

Cechy zatrudniania w sezonie
na podstawie umowy
cywilnoprawnej

Alternatywa dla umow o pra-
ce jest umowa cywilnoprawna.
Prace, ktérych wykonywanie
ma znamiona sezonowych, moz-
na regulowac¢ umowa zleceniem
lub o dzieto. Dla przedsigbior-
cy to ostatnie rozwigzanie jest
o tyle korzystne, ze nie rodzi

HANDEL

W MIEJSCOWOSCIACH
TURYSTYCZNYCH
POLOZONYCH
NAD MORZEM,
W GORACH
CZY TEZ
NAD JEZIORAMI
PECZNIEJE
W TRAKCIE
SEZONU
LETNIEGO.

b

ono obowigzku optacania skia-
dek na ubezpieczenie spoteczne.
Istotne jest takze, ze prace sezono-
wa regulowana umowa cywilno-
prawna mozna zleci¢ juz osobom
trzynastoletnim.

Zatrudnienie pracownika
tymczasowego
przez agencje pracy

Przedsiebiorcy przygotowujacy
sie do sezonu moga positkowac
sie ustlugami agencji pracy. Praco-
dawcg jest dla pracownika wtedy
agencja, a klientem — przedsigbior-
ca. Klient rozlicza si¢ za wykonana
prace z agencja, a ta z kolei wyplaca
wynagrodzenie i rozlicza sie¢ z za-
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trudnionymi pracownikami. Dla
przedsiebiorcy zatrudnianie pra-
cownikow przez agencje nie rodzi
oszczednosci ptynacych z mniej-
szych stawek, gdyz pracownicy
na tym samym lub podobnym
stanowisku nie moga zarabiac
mniej, niz ci zatrudnieni na podsta-
wie umowy o prace bezposrednio
z pracodawca. Warto jednak wzia¢
pod uwage oszczednosci na prze-
prowadzeniu rekrutacji oraz kwe-
stie zwigzang ze zwolnieniami
lekarskimi czy tez nieobecnosciami.

Cudzoziemcy
a praca sezonowa

Jakie sa z kolei cechy pracy
sezonowej w kontekscie zatrud-
niania cudzoziemcow? Taka pra-
ca musi by¢ wykonywana przez
okres nie dtuzszy niz 9 miesigcy
w roku kalendarzowym. Musi by¢
$wiadczona w ramach dziatalno-
$ci uznanych za sezonowe, ktére
zostaly okres$lone w zatgaczniku
do rozporzadzenia Ministra Ro-
dziny, Pracy i Polityki Spotecznej
z dnia 8 grudnia 2017 r. w spra-
wie podklas dziatalnosci wedtug
Polskiej Klasyfikacji Dziatalno-
$ci (PKD), w ktérych wydawane
sq zezwolenia na prace sezonowa
cudzoziemca.

Ta mozliwa jest jedynie na pod-
stawie zezwolenia na prace se-
zonowa, czyli zezwolenia typu S
(chyba ze cudzoziemiec, ktorego
zamierza sie zatrudnic, jest zwol-
niony z obowiazku posiadania
zezwolenia na prace). Obywatele
Ukrainy, jesli przebywaja w Pol-
sce legalnie, moga $wiadczy¢
prace sezonowa bez zadnych
pozwolen. W tym wypadku nie
ma réwniez koniecznosci sklada-
nia o$wiadczenie o powierzeniu
pracy cudzoziemcowi. Jedyna
formalno$¢, jaka jest wymagana,
to powiadomienie urzedu pracy
o fakcie podjecia pracy przez cu-
dzoziemca (niezaleznie od tego,
czy jest to umowa o prace, czy
umowa zlecenie) w ciagu 14 dni,
przez strone www.praca.gov.pl.



Zatrudnianie cudzoziemcéw
- co warto wiedzieé?

Wysokos$¢ wynagrodzenia,
okreslona w umowie z cudzo-
ziemcem, nie moze by¢ nizsza
od wynagrodzenia innych pra-
cownikéw wykonujacych prace
porownywalnego rodzaju lub
na poréwnywalnym stanowisku.
Ponadto zezwolenie na prace se-
zonowa pozwala na powierzanie
cudzoziemcowi wszystkich ro-
dzajow tego typu zajec. Zezwo-
lenie na prace sezonowa jest
wydawane na okres nie dtuzszy
niz 9 miesiecy w roku kalenda-
rzowym: w przypadku cudzo-
ziemca, ktéry wjechal na teryto-
rium Polski na podstawie wizy
wydanej w celu wykonywania
pracy sezonowej lub w ramach

TEMAT MIESIACA

JAKIE SA CECHY
PRACY SEZONOWE.J
W KONTEKSCIE
ZATRUDNIANIA
CUDZOZIEMCOW?
TAKA PRACA
MUSI BYC
WYKONYWANA
PRZEZ OKRES
NIE DLUZSZY NIZ
9 MIESIECY W ROKU
KALENDARZOWY M.

/
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ruchu bezwizowego w zwiazku
z wnioskiem o wydanie zezwole-
nia na pracg sezonowa wpisanym
do stosownej ewidencji. Okres
ten jest liczony od dnia pierwsze-
go wjazdu obcokrajowca do pan-
stwa strefy Schengen; natomiast
w przypadku cudzoziemcow,
ktorzy wjechali w celu innym
niz praca sezonowa, zezwolenie
moze by¢ wydane na okres le-
galnego pobytu nie dluzszy niz
9 miesiecy. Okres ten jest liczony
lacznie z okresami wskazanymi
w poprzednio wydanych zezwo-
leniach na prace sezonowa dla
tego cudzoziemca. ©

MARTA RYBKO

* Raport LeasingTeam Group
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WYWIAD Z PRODUCENTEM

NAJLEPSZE PIEC MINUT
JEST CIAGLE PRZED GRUPA MASPEX
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Wiestaw Generalczyk: Grupa
Maspex swietuje 35-lecie swojej
dziatalnosci. Jakie decyzje stra-
tegiczne i momenty przetomowe
uwaza Pan za najistotniejsze
w budowaniu pozycji firmy?
Jakie doswiadczenia zdobyte
w obliczu najwiekszych wyzwan
miaty kluczowy wptyw na dalszy
rozwdj i sukcesy Maspeksu?

Krzysztof Pawinski: W ciagu
tych 35 lat doszliSmy do ponad
16 mld przychodéw, 70 marek,
18 zaktadéw produkcyjnych w Eu-
ropie i ponad 10 tys. pracowni-
kow. My sie dopiero rozpedzamy
i w tej naszej podrozy nie liczymy
godzin, ni lat.

KRZYSZTOF PAWINSKI
Prezes Zarzadu, Grupa Maspex

DNA Maspeksu to reinwestowa-
nie zyskéw i wazny wedtug mnie
sktadnik naszego sukcesu, dzigki
temu zawsze bylismy przed kon-
kurencja i to kompensowato nasze
btedy, ktore si¢ zdarzaty.

Jestesmy catkiem skuteczniido-
brzy w budowaniu brandéw lokal-
nych oraz regionalnych. I to nas wy-
réznia od wielkich, globalnych firm.
Gdybysmy robili wszystko tak, jak
inni, to dlaczego nasz biznes miatby
sig zakonczy¢ powodzeniem? Suk-
ces bylby wtedy jedynie funkcja
wyzszych, zainwestowanych kwot,
a nie innej strategii. Marki lokalne
sa dla nas atrakcyjne, potrafimy
je wlasciwie pielegnowac i prowa-
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dzi¢ich efektywny marketing, przez
co sg blizsze konsumentowi.
Przyszto$¢ bedzie dobrze pojeta
integracja , biatka i krzemu”, jed-
nak w tym réwnaniu byli, sg i beda
zawsze kluczowi ludzie. Grupa
Maspex nie jest i nie byta firma
rodzinng, ale partnerska — to doty-
czy nie tylko wspodtwilascicieli oraz
pracownikéw, lecz takze relacji
z naszymi klientami, dostawcami,
partnerami handlowymi — w Polsce
i zagranica. Dlatego, jesli kto$ za-
pyta, czy w biznesie potrzebne jest
szczescie, to powiem, Ze to szczescie
do ludzi i wtasciwych partnerow
biznesowych jest najwazniejsze.
My je mielismy i chyba nadal mamy.



Grupa Maspex zarzadza obec-
nie 18 zaktadami produkcyjnymi
w Polsce, Czechach, na Wegrzech,
w Rumunii i Butgarii. Jak ocenia
Pan perspektywy rynkéw w tych
krajach dla firmy Maspex?

W obszarze biznesowym Pol-
ska nie odbiega znaczaco od tych
krajow. Nie jesteSmy ani w awan-
gardzie, ani w ariergardzie, czy
to uciazliwosci, czy mozliwosci
rozwojowych. Jakosciowo nie wi-
dzieli$my tez zadnej réznicy w za-
chowaniu konsumentéw. Czasami
pewne komponenty smakowe sie
roznia. Na przyktad w Czechach
wciaz popularny jest sok z tru-
skawki, a u nas truskawka jest okej,
bardzo ja lubimy, ale niekoniecznie
w postaci soku. W Polsce napdj
jabtko-mieta jest kultowy, a na in-
nych rynkach dopiero do tego sma-
ku trzeba przywykna¢, bo nie jest
on tak oczywisty. To sa te niuanse.
Natomiast, co wazne, w Europie
Srodkowo-Wschodniej mamy
do czynienia z bardzo duza liczba
podobnych zachowan zakupo-
wych, ktére chyba z tej bliskosci
geograficznej wynikaja. To jest do-
bre dla biznesu, poniewaz pozwala
na tych wspdlnych konsumenckich
potrzebach budowac¢ skale. Duzy
rozmiar to z kolei nizsze koszty,
a nizsze koszty to atrakcyjna cena
dla konsumenta, ktéry wraca
do naszych produktéw.

Rynki Europy Srodkowo-
-Wschodniej to dobre miejsce do ro-
bienia biznesu. Wszystkie te kraje
mierza si¢ z wyzwaniami demogra-
ficznymi, a w branzy spozywczej
absolutnie kluczowym aspektem
jest liczba konsumentéw. Dlatego to,
ze pracujemy na rynkach polskim,
czeskim, stowackim, wegierskim,
rumunskim i butgarskim daje nam
piekna skale. Sumarycznie te kraje,
to kawat konsumenckiego rynku.

Grupa Maspex zainwestuje po-
nad miliard ztotych w latach
2023-2025, przeznaczajac srod-
ki m.in. na rozbudowe centréw
logistycznych. Jakie cele strate-
giczne stoja za tym ambitnym
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planem inwestycyjnym? Czy jego
gtéwna motywacja jest wzrost
wolumenéw produkcji, czy tez
inne, réwnie istotne przestanki?

Uwazam, ze jesteSmy dobrze
doinwestowanym projektem jako
catos¢ biznesu. Wynika to z tego,
0 czym juz wspominalem, ze od po-
czatku istnienia reinwestujemy
swoje zyski. Absolutna wiekszos¢
z tego, co zostalo wypracowane, jest
reinwestowana. Obecny program
inwestycyjny realizujemy w mo-
mencie, kiedy koniunktura nas nie
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TWORZYMY PRODUKTY
| MARKI NAPEDZAJACE
WSPOLCZESNY STYL

ZYCIA. BEDZIEMY
ROZWIJAC TE OBSZARY,
KTORE DOGADZAJA
KONSUMENTOM
— ZDROWIE,
PRZYJEMNOSC,
WYGODA, ROZSADNA

DIETA, MNIEJ ALKOHOLU
WIECEJ SMAKU, BEZ

SKRAJNOSCI.

rozpieszcza, z nadziejq, ze przyjdzie
moment, kiedy te zbudowane moce
i zdolnosci znajda swoje zapotrze-
bowanie na rynku. Doinwestowanie
naszych fabryk, centréw logistycz-
nych oraz procesow technologicz-
nych uwazam za jeden z najwigk-
szych sukcesow.

Branza HoReCa to sektor o du-
zej dynamice. Jakie dziatania
podejmuje Grupa Maspex, aby
dopasowa¢é swoja oferte do po-
trzeb restauracji, hoteli i firm
cateringowych? Jakie nowe pro-
dukty lub ustugi planujecie Pan-
stwo wprowadzi¢ w odpowiedzi
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na zmieniajgce sie wymagania
rynku gastronomicznego?

Dzigki elastycznosci produkto-
wej, bogatemu portfolio, a ponad-
to szerokim mozliwo$ciom pro-
cesowym przygotowujemy oferte
dedykowana do kanaléw branzo-
wych, specjalistycznych, ale nie
tylko. Dla przyktadu, w minionym
roku stworzylismy az 30 nowych,
unikalnych smakéow w alkoholach.
Przygotowujemy dedykowane
oferty, ktére wyrdzniaja si¢ sma-
kiem, pojemnoscia czy ksztattem
opakowania. Wstuchujemy sie
w potrzeby rynku, naszych part-
neréw handlowych i klientéw czy
gusta konsumentow. W ofercie Ho-
ReCa mamy dziesiatki produktow
przeznaczonych wytacznie dla tego
kanatu dystrybucji.

Granica miedzy handlem detalicz-
nym a gastronomia zaciera sie,
szczegolnie w segmencie sklepéw
typu convenience. Jak Grupa
Maspex odpowiada na rozwoj
food service w tych kanatach?
Czy posiadacie Panstwo dedyko-
wang oferte produktéw dla tego
rodzaju placéwek?

Tak jak wspomniatem, elastycz-
nos¢ i zindywidualizowana oferta,
to co$, czym witamy naszych part-
neréw handlowych na wejsciu. Jesli
chodzi o trendy, to nie mamy szkla-
nej kuli, ale radzimy sobie z tg nie-
wiedza, podazajac za konsumenta-
mi, bo tylko oni swoimi zakupami
decyduja o tym, co jest prawdziwa
rynkowa zmiang, a co przemijajaca
moda. Tworzymy produkty i marki
napedzajace wspolczesny styl zy-
cia. Bedziemy rozwijac te obszary,
ktore dogadzaja konsumentom
- zdrowie, przyjemnos$¢, wygoda,
rozsadna dieta, mniej alkoholu wie-
cej smaku, bez skrajnosci.

Dynamiczny wzrost kosztow su-
rowcéw (np. sok pomaranczowy
czy kakao) w ostatnich latach
mocno wptynat na cata branze
spozywcza. Jakie dziatania pod-
jeta Grupa Maspex, by utrzyma¢
rentownos¢ w warunkach tak



zmiennego otoczenia rynko-
wego? Jak przygotowujecie sie
Pariistwo na podobne turbulencje
w przysztosci?

Juz dobrych kilka lat temu za-
czeliSmy budowac szersza baze
dostawcow, zeby by¢ bardziej nie-
zaleznym. W przypadku naszych
podstawowych surowcéw, takich
jak jablka, pomidory czy inne wa-
rzywa i owoce, wspdtpracujemy
od lat z wieloma rolnikami. Jednak
w przypadku dostawcéw na przy-
ktad opakowan plastikowych, kar-
tonow czy innych surowcéw mamy
ograniczona liczbe producentéw,
ktorzy moga takowe zrealizowac.

Rozbudowalismy tez park ma-
szynowy — wiasnie po to, by by¢
bardziej elastycznym w razie nie-
przewidywalnych sytuacji. Nawet
jesli raz najakis czas jakas maszyna
sig zepsuje, to musimy przy bardzo
szerokiej ofercie mie¢ zwigkszona
i ciagla mozliwos¢ produkowania.

Stale rozszerzamy nasze zaple-
cze logistyczne oraz magazynowe,
inwestujemy w badania i rozwdj,
a takze innowacje. Posiadamy
mocno zdywersyfikowana oferte
produktowa. To wszystko ma nam
pomodc budowac odpornosc bizne-
sowa i procesowa.

Grupa Maspex od kilku lat rozwija
segment alkoholowy, w tym marki
wysokoprocentowe. Jakie dziata-
nia podejmuje firma, by utrzyma¢
konkurencyjnosé i rentownos¢
tego segmentu? Czy rozwaza-
cie Panstwo rozszerzenie
portfolio np. o piwa, jak
uczynili to niektérzy glo-
balni gracze?

Trzebanadazac za trenda-
mi, bo ewidentnie zmienia
sie forma spozywania
alkoholu. Obser-
wujemy roz-
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sadna zmianeg profilu konsumpcji
w strone napojow o nizszej zawar-
tosci alkoholu, eksperymentowania
ze smakami i siggania po alkohole
premium. W tych kierunkach roz-
wijamy nasza oferte.

Jezeli chodzi o preferencje konsu-
mentow, na rynku wodek widoczny
jest rosnacy trend — mniej alkoholu,
wigcej smaku. W odpowiedzi na te
potrzeby dynamicznie rozwija sie
nasza marka Soplica — najbardziej
rozpoznawalna marka wsréd wdodek
smakowych. Réwniez Zubréwka po-
szerzyta game swoich produktéw
o linie Iconic Drinks inspirowana
smakami najpopularniejszych kok-
tajli. Rozwijamy tez linie Fresh ZU
od Zubréwki Bison Grass.

Konsumenci cenig zaufane, li-
derskie marki, ktére oferuja jakosc
i siegaja po alkohole premium
takie jak Zubréwka, ktéra jest mar-
ka numer 3. na $wiecie, ze swoim
flagowym produktem — Zubréwka
Czarna. Marka Soplica, bedaca
symbolem tradycji, a takze dsma
najlepiej sprzedajaca si¢ marka
wodki na swiecie, po dwudziestu
latach przerwy wrocila na sklepowe
polki z wariantem Soplicy Gorzkiej,
powstajacej w 100 % z naturalnych
sktadnikow.

Od roku jestesmy tez wiascicie-
lem kultowej czeskiej Becherovki.
Skupiamy sie w tym przypadku
na projektach redystrybucyjnych.
Uwazamy, ze sprzedaz Becherovki
w krajach poza Czechami i Stowacja
byta staba. Zmieniamy to.

Odpowiadajac na druga czesc

pytania, Maspex Romania
SRL - spdétka naleza-
ca do Grupy

16 | PORADNIK HANDLOWCA | CZERWIEC 2025

Maspex — ztozyta w dniu 21 maja
2025 r. dokumentacje do Rumun-
skiej Komisji Nadzoru Finansowego
(FSA), potwierdzajac zainteresowa-
nie nabyciem akgcji spdtki Purcari
Wineries w drodze publicznej oferty
przejecia. Oczekujemy na zatwier-
dzenie oferty przez FSA, aby moéc
przej$¢ do kolejnych etapdéw proce-
su, ktdry jest bardzo sformalizowa-
ny. Réwniez od strony mdéwienia
o tym projekcie.

Z okazji 35-lecia Grupy Maspex
sktadamy serdeczne gratulacje
oraz zyczenia dalszych sukcesow
dla catej firmy i jej pracownikéw.
Choé w biznesie horyzont stu lat
to odlegta i nietatwa do przewi-
dzenia perspektywa, chcieliby-
Smy zapytadé, jak — Pana zdaniem
— moze wygladaé Grupa Maspex
w 2040 r., z okazji swojego 50-le-
cia? Jakie zmiany przewiduje Pan
na polskim rynku FMCG w najbliz-
szych kilkunastu latach?

Nasza skala biznesu w tej czesci
Europy jestjuz duza, arynki sa ogra-
niczone. To nie dziala tak, ze klienci
moga wypi¢ dwa razy wiecej soku
czy zjes¢ dwa razy wigcej makaronu.
Nie widzimy przestrzeni do takiego
prostego, geometrycznego wzrostu.
Szansg pozostaje natomiast wcho-
dzenie w nowe kategorie produk-
tow, tak jak weszliSmy w rynek
wody i alkoholu. Zeby utrzymac
takie tempo jak dotychczas, nie wy-
starczy ekspansja geograficzna, ale
potrzebne bedzie réwniez poszerza-
nie oraz poglebianie portfolio kate-
gorii produktow. Jedno jest pewne
— Grupa Maspex swoje naj-
lepsze pie¢ minut ma caly
czas przed soba! ©
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CO StYCHAC W SIECIACH?

NA PRZESTRZENI LAT
POLSCY KONSUMENCI STALI SIE NIEZWYKLE
SWIADOMI | WYMAGAJACY

Chief Marketing
& Sustainability Officer,
Netto Polska

Klaudia Walkowiak: W tym roku
obchodzicie Panstwo jubileusz
30-lecia obecnosci na polskim
rynku. Jakie wydarzenia lub de-
cyzje strategiczne byty kluczowe
w historii rozwoju sieci Netto
w Polsce?

Anna Paszt: Nasza historia
w Polsce to trzy dekady intensyw-
nego rozwoju, wyzwan i adaptacji
do dynamicznie zmieniajacego sie
rynku. Bez watpienia momentem
przetomowym bylo przejecie cze-
$ci biznesu Tesco w Polsce w 2021
roku. To wydarzenie pozwolito

nam przejs¢ z pozycji regional-
nego gracza, skoncentrowanego
gtéownie na zachodnich terenach
kraju, do roli ogolnopolskiej sieci
detalicznej. W krétkim czasie udato
sie przeprowadzi¢ szeroko zakro-
jona konwersje sklepow, co bylo
jednym z najwigkszych i najszyb-
ciej zrealizowanych projektow tego
typu na rynku.

Symbolicznym, ale rowniez
strategicznym krokiem byta decy-
zja o przeniesieniu centrali Netto
Polska ze Szczecina do Warszawy
— co odzwierciedlalo nowg skale
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i ambicje naszej organizacji. Obecnie
kluczowa role w naszym rozwoju
odgrywa nowy format Netto 4.0,
ktory wdrazamy sukcesywnie
w catej Polsce. To nowoczesna kon-
cepcja sklepu, oparta na prostocie
zakupow, przejrzystym ukladzie,
silnym akcencie na swiezos¢ i wy-
gode. Jej wdrazanie idzie w parze
z dlugofalowq strategia Aspire’28,
ogloszong w pazdzierniku 2024 r.
przez naszego wiasciciela, dunska
Grupe Salling, ktéra wyznacza am-
bitny cel prowadzenia 1000 sklepow
Netto w Polsce do korica 2028 roku.



Jakie zmiany w zachowaniach
konsumenckich obserwujecie
Panstwo na przestrzeni trzech
dekad dziatalnosci w Polsce?
Ktére trendy uwazacie obecnie
za najistotniejsze?

Na przestrzeni lat polscy konsu-
menci stali si¢ niezwykle Swiadomi
i wymagajacy. Dzi$ bardziej niz
kiedykolwiek oczekujg wysokiej
jakosci produktow w przystepnych
cenach. Poszukujg wartosci — nie
tylko w sensie cenowym, lecz takze
w szeroko pojetym doswiadczeniu
zakupowym. To oznacza: prostote,
wygode, dobra organizacje prze-
strzeni sklepu oraz transparentna
komunikacje cen i promogji.

Zauwazamy réwniez ogromny
wzrost znaczenia marek wilasnych,
ktore coraz czesciej sq postrzegane
jako wybor alternatywny dla pro-
duktéow markowych. Réwnie istot-
ny jest trend , polowania na oka-
zje” — klienci migruja pomiedzy
szyldami, aktywnie wyszukujac
atrakcyjnych ofert. Obserwujemy
tez rosnaca popularnos¢ produk-
tow Swiezych i pieczywa z odpieku
na miejscu. Klienci oczekuja tego,
ze zakupy beda szybkie, intuicyjne
i oparte na przejrzystym ukladzie
sklepu — to wtasnie na te potrzeby
odpowiada nasz format 4.0.

W pazdzierniku 2024 r. zaprezen-
towali Panistwo strategie Aspi-
re'28. Jakie sa gtéwne zatozenia
tej strategii w kontekscie eks-
pansji i dalszej obecnosci Netto
na polskim rynku?

Aspire’28 to kompleksowa stra-
tegia rozwoju Grupy Salling — jed-
nym z jej filaréw jest intensyfikacja
obecnosci Netto w Polsce. Nasz cel
to osiagniecie 1000 sklepéw do konca
2028 roku. Obecnie mamy ich blisko
680. Szacujemy, ze organicznie uda
nam sie dojs¢ do poziomu ok. 850
placowek — reszte chcemy osiagnac
poprzez przejecia lokalnych i regio-
nalnych sieci, ktérych wlasciciele
coraz czesciej szukaja sukces;ji.

Rownolegle do ekspansji pro-
wadzimy intensywny program
modernizacji sklepéw. Planujemy,
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ze do konca tego roku ponad 30 %
naszych sklepow bedzie w formacie
4.0. Modernizujemy takze istniejaca
infrastrukture pod katem efektyw-
nosci energetycznej, instalujac m.
in. panele fotowoltaiczne, pompy
ciepta i tadowarki do aut elektrycz-
nych. Naszym priorytetem nie jest
jedynie wzrost liczby sklepéw, ale
rozwoj biznesu zréwnowazonego,
dopasowanego do lokalnych po-
trzeb i optacalnego ekonomicznie.

W maju 2025 r. rozpoczeli Paristwo
pilotazowy program testowania
systemu kaucyjnego w czterech
sklepach. Jakie wnioski ptyna
z tej fazy testowej? Jakie sg pla-
ny dotyczace dalszego wdrazania
systemu?

Wprowadzenie systemu kaucyj-
nego to duze wyzwanie organizacyj-
ne, technologiczne i komunikacyjne.
Nasz pilotaz, rozpoczety w kwiet-
niu 2025 r. w wybranych sklepach,
ma na celu zbadanie reakcji klien-
tow, efektywnosci operacyjnej oraz
funkcjonowania sprzetu w rzeczy-
wistych warunkach handlowych.
Wnioski z testow postuza jako baza
do skalowania projektu na wigksza
liczbe placéwek.

Dla nas system kaucyjny to nie
tylko kwestia zgodnosci z przepi-
sami unijnymi, ale takze element
szeroko zakrojonej strategii zrow-
nowazonego rozwoju. Jako firma
odpowiedzialna spotecznie, chcemy
wspierac rozwigzania, ktére realnie
ograniczaja marnotrawstwo i pro-
muja gospodarke obiegu zamknie-
tego. Kluczowe bedzie réwniez
zapewnienie klientom intuicyjne-
go procesu zwrotu opakowan —
w mysl zasady, ze wygoda wspiera
Zaangazowanie.

Fundacja Salling od lat angazuje
sie w inicjatywy spoteczne i kultu-
ralne w Polsce. W ostatnim czasie
objeta mecenat nad projektem
badawczym w Sredniowiecznej
osadzie na Wyspie Wolin. Co za-
decydowato o wyborze tego pro-
jektuijakie cele stoja za tag forma
zaangazowania spotecznego?
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Projekt na Wyspie Wolin jest
szczegolny, poniewaz w unikalny
sposob taczy historie Polski i Danii.
Obejmuje on wykopaliska w porcie
wikinskim, ktére pozwola zbadac
wspoélne dziedzictwo obu naro-
déw. Prace archeologiczne beda
prowadzone w lata 2025-2027, a ich
rezultaty zostang zaprezentowane
na wystawach muzealnych oraz
w mediach. Fundacja Salling prze-
kazata na rzecz projektu 1,22 mln z1,
projekt otrzymat takze wsparcie
z Funduszu Badawczego Uniwer-
sytetu w Aarhus.

Rownolegle realizujemy
réwniez inicjatywy spoleczne
o charakterze pomocowym.
Po wrze$niowej powodzi w potu-
dniowej Polsce Fundacja Salling
oraz Netto uruchomity program
,Sasiedzka Moc - sita dobrego”,
czyli grantowy fundusz o warto-
$ci 1,7 miliona ztotych, ktérego
celem jest wsparcie odbudowy
infrastruktury i przestrzeni pu-
blicznych w regionach dotknietych
zywiolem. Wnioski moga sktada¢
lokalne samorzady, organizacje
spoteczne i instytucje dziatajace
na rzecz dobra wspdlnego. Nabor
wnioskow wystartowat 26 maja
i potrwa do 30 czerwca br.

Wczesniej, w 2022 r., przy wspar-
ciu Fundacji Salling realizowali$my
program Sasiedzka Pomoc, ktérego
celem bylo wsparcie uchodzcéw
z Ukrainy, a zwlaszcza dzieci, w za-
kresie zdrowia, edukagji i integracji
spotecznej. Dzigki temu mogliSmy
wesprzec¢ ponad 100 lokalnych ini-
cjatyw, realizowanych na terenie
calego kraju, przekazujac na ten cel
1,25 miln zt.

Jak wida¢, Fundacja Salling rein-
westuje swoje zyski nie tylko w dal-
szy rozwoj, ale takze we wsparcie
lokalnych spotecznos$ci, w postaci
darowizn. Tylko od 2012 r. Funda-
cja przekazala ponad 1,29 mld zt
na projekty i inicjatywy w obre-
bie m.in. sztuki i kultury, sportu,
edukacji, badan czy innych celéw
charytatywnych. Cze$¢ z tych
srodkow trafita do Polski, z czego
jestesmy bardzo dumni. ©®
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NAMYStOW

- MIASTO Z HANDLOWA TRADYCJA

Odwiedzamy Namystéw — miasto, w ktérym nieprzerwanie od siedmiuset
lat produkuije sie piwo. Oprécz lokalnego trunku, mate i Srednie sklepy kusza
szerokim asortymentem. W co mozna sie w nich zaopatrzy¢? Zapraszamy
na wycieczke po jednych z najstarszych placéwek handlowych w tym miescie!

Be - GiEn

,.mr.?'qitnﬁhﬁu. e

Sklep spozywczo-przemystowy, Gtuszyna
[ Ui " ™

Niegdys Namystow uchodzit
za strategiczng przygraniczna
fortece dzieki swojemu potoze-
niu miedzy Wroctawiem a Kra-
kowem, na drodze z Polski cen-
tralnej na Dolny Slask. Pierwsza
wzmianka o produkcji
browarniczej po-
chodziz 1321 r..

Zkoleiw 1472r.
w Namystowie
istniato juz 120
podmiotow
uprawnionych
do warzenia
piwa. Jednak
nie samym bro-
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Delikatesy Jedzierowska, Namystéw

warem stoi Namystéw. Postano-
wiliSmy zajrzeé¢ do okolicznych
sklepow, gdzie handel trwa nie-
przerwanie nawet ponad 30 lat.
Jak do swojej pracy podchodza
handlowcy i handlowczynie?
Co w tym fachu liczy si¢ najbar-
dziej? Jak wyglada

codziennosc¢ i czy

kazdy dzien jest

taki sam?

Kto pojmat ztodzieja?

Nasze pierwsze odwiedziny maja
miejsce w Delikatesach Jedzierowska
nalezacych do sieci Rabat, gdzie czas
na rozmowe znajduje wlascicielka
sklepu, pani Joanna. Konwersa-
cje rozpoczynamy od oceny, jaka
pozycje zajmuja niewielkie sklepy
wzgledem marketéw i dyskontéw.
Poruszamy ponadto kwestie moz-

NAMYStOW w liczbach
Liczba mieszkaricéw: 16 776 0s6b

(grudzier 2024, GUS)

Bezrobocie w powiecie namystowskim: 9,2 %

(kwiecien 2025, namyslow.praca.gov.pl)



Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu
moga mie¢ wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja,

obrotem lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi

oraz ustawa zdnia 9 listopada 18995r. oochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu iwyrobdow
alkoholowych.
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Pani Diana, Sprzedawczyni,
Sklep spozywczy Lewiatan Mini, Namystow

T

impulsowymi.

Sklep spozywczy Lewiatan M|n|, Namystéw |

liwosci lokalnych witadz, a takze
mocy 0sob pracujacych w handlu
do zmian na lepsze. Pani Joanna
wspomina, ze wraz z zespolem po-
dejmowali proby zawiazania grupy
kupieckiej, jednak zwolennikéw byto
mniej, niz przeciwnikow — zabrakto
woli do dziatania. Nie we wszyst-
kich placéwkach handlowych mozna
przeprowadzi¢ korzystne zmiany,
o jakich sie marzy. Wtascicielka
opowiada:

- Blok, w ktorym miesci sig
sklep, ma bodajze 54 lata. Najpierw
byt tutaj PSS, a pozniej przeszedt
w prywatne rece. Lokal niby jest
duzy, ale mato ustawny. Nalezy
on do spétdzielni mieszkaniowej,
dlatego niestety nie mozna w nim
niczego zmienic.

Jednak w opowiesci pani Joanny
dostrzegamy réowniez pozytywy
— sklep jest czynny takze w nie-
dziele. A co mozna kupi¢ w pla-
céwce? Pani Joanna wymienia:

- Asortyment jest szeroki.
Mamy troche chemii gospodar-
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czejistaramy sie przyciagac w ten
sposob klientow. Na przestrzeni
lat wydarzyly sie tez barwniej-
sze historie — dzieli sie z nami
wlascicielka.

— W naszej placdwce pojawit sig
zlodziej, ktory nie okradat sklepu,
ale naszego klienta. Zatrzymaty-
$my go przed sklepem. Akurat
mytysmy okna — dopowiada. Sto-
wem - handel niejedno ma imie!

Latem troche wiecej dnia
do skorzystania

Powiew letnich przygod po-
czutysmy od razu w kolejnym
punkcie na naszej namystowskiej
trasie. Kierowniczka Delikate-
séw Centrum, Pani Malgorzata,
wprowadzita nas w nastrdj cie-
plych popotudni i plenerowych
wieczoréw. Rozpoczeta rozmowe
od zaprezentowania asortymen-
tu, ktdry idealnie komponuje sie
z czerwcowymi spotkaniami przy
grillu. Pani Matgorzata wymienia:

Niedziela niehandlowa jest dla nas zdecydowanie
na plus. Mimo ze w poblizu znajduje sie sklep czynny
takze w ostatni dzien tygodnia, handel w niedziele
nadal nam sie optaca. W sezonie notujemy duze za-
interesowanie napojami — zaréwno alkoholowymi, jak
i bezalkoholowymi — a ponadto lodami, gtéwnie tymi

— Wedliny, produkty na grilla
— swieza lada zawsze cieszy sie
u nas najwiekszym zainteresowa-
niem. Dotyczy to zaréwno lady
nabialowej, jak i miesnej — mowi.

Kierowniczka przedstawia
nam tygodniowy rozklad ruchu
klientéw: — W niedziele placowka
jest nieczynna, a najwiekszy ruch
mamy szczegOlnie w dni targo-
we, czyli we wtorek i w piatek.
Spokojniej robi si¢ po potudniu.
Klientami sklepu sg gtdwnie oso-
by przyjezdne, a takze okoliczni
mieszkancy. Wiekszos¢ jednak
stanowigq ci, ktérzy zamieszkuja
dalsza czesé¢ miasta — zdradza
Pani Matgorzata i z duma pod-
sumowuje, ze dzieki produktom,
odpowiedniej selekcji oraz wycho-
dzeniu klientom naprzeciw maja
swoich statych gosci od lat.

Wazne jest rowniez, jak klienci
czuja sie w jej sklepie, dlatego
niebagatelna role odgrywa dobre
oswietlenie podkres$lajace poszcze-
golne regaly i lady. Duza wage



przywiazuje si¢ tu tez do czysto-
$ci i przejrzystosci. Konsumenci
maja wtedy poczucie, ze pro-
dukty oferowane w placéwce
sa swieze, pochodza z dobrych
zrédet, wyrdzniaja sie doskonata
jakoscia. Wiedza, gdzie szukac
danego asortymentu i czuja,
ze zatoga delikatesow doktada
wszelkich staran, by zakupy byly
udane, a jednocze$nie przyjemne.
Jak podsumowuje pani Matgorza-
ta: — Staramy sig, aby tego klienta
przyciagna¢. Wiele zalezy od licz-
by pracownikéow w sklepie. Kiedy
przychodzi lato, to zawsze zostaje
nam troche dnia do skorzystania.

Zainteresowanie
piwem jest duze

Trzecim miejscem, do ktorego
skierowalysmy swoje kroki, jest
sklep spozywczy Lewiatan Mini.
Mamy tu okazje pozna¢ pania
Diane - sprzedawczynie.

- Konsumenci chetniej wy-
bieraja lokalne sklepy. W Na-
mystowie mieszkam od roku.
Niby to niedtugo, ale znam juz
preferencje klientow. Wiem, kto
i co kupuje — méwi.

Jak kontynuuje sprzedawczy-
ni, asortyment jest rOwniez zama-
wiany ,pod klienta”. Placéwka,
w ktérej pracuje pani Diana,
wtasnie zostala wyremontowana
—jestesmy $wiadkami uzupetnia-
nia sklepowych potek w najpo-
trzebniejsze tutejszym klientom
produkty. A kim oni sa? To naj-
czesciej okoliczni mieszkancy.
Wsrdd nich mozna wyodrebni¢
grupe takich, ktorzy zagladaja tu,
by sobie porozmawiac¢:

— Jeden pan przychodzi tutaj,
bo w domu nie ma z kim poroz-
mawiac¢. Czasami spedza u nas
nawet dwie godziny — wspomina
sprzedawczyni. Pani Diana mimo
kroétkiego stazu doskonale wie,
co jest sita tego sklepu: — Wy-
rézniaja nas na pewno wedliny
na cieplo, ktére sa dostepne
w czwartki. Mamy tez duzo cia-
stek i ciast.
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Jak ocenia sprzedawczyni, nie- L Jacek Sawicki, Dyrektor Browaru Grupy Zywiec w Namystowie

dziela niehandlowa wypada ko-
rzystnie nawet mimo tego, ze w ten
dzien jest rowniez otwarty inny
sklep w sasiedztwie. W sezonie let-
nim sprzedaje si¢ bowiem bardzo
duzo napojow, zarowno alkoholo-
wych, jak i bezalkoholowych, a tak-
ze lodéw, gtdwnie impulsowych.

Handlowiec musi byé mity,
zeby przyciggaé klientéw

Ostatnig placowka handlowa,
jaka odkrywamy w trakcie wizyty,
jest istniejacy od 35 lat sklep spo-
zywczo-przemystowy w Gluszynie.
Udaje nam si¢ w nim zasta¢ wtasci-
cielke, panig Urszule. Zdradza nam
przepis na sukces, dzigki ktéremu
prowadzi sklep nieprzerwanie
przez tak diugi czas — to kwestia
asortymentu oraz... zatogi.

- Nabial, wedliny, alkohole,
artykuly papiernicze, ogrodnicze,
lotto i parking — na wsi to wszyst-
ko musi by¢. Poczte mamy z mysla
o starszych, ale jest tez paczkomat.
Przyciagamy, czym mozemy. Ofe-
rujemy ponadto kwiaty, stroiki,
znicze. Nie jesteSmy w stanie
wszystkiego wystawi¢, dlatego

Pani Urszula, Wtascicielka, 2B e
Sklep spozywczo-przemystowy, G’ruszyna_‘;

AR A S

Od kilku lat realizujemy Dziert Otwarty w Browarze. Pomagamy row-
niez w organizacji Dni Namystowa oraz festiwalu rockowego, ktérego
uczestnicy moga zwiedzac nasz zaktad. Tradycyjnie wspieramy takze

Bieg Namystowian — jego trasa w poprzednim roku
obejmowata teren naszego Browaru. Razem z lo-
kalng spotecznosciag dbamy tez o ekologie, biorgc
udziat m.in. w akcji ,czysta rzeka". Ponadto organizu-
jemy letnie praktyki dla ucznidow szkdt srednich. Kiedy
tylko mozemy, stuzymy pomocg i poprzez liczne,

wspdlne inicjatywy wrastamy w tkanke miasta.
A jesli chodzi o nasze piwo, to dostosowujemy
jego volumen do zapotrzebowania klientdw,
ktére zmienia sie sezonowo. Jest to jednak
znaczna czes¢ warzonego przez nas piwa,
bo to wtasnie mieszkancy Namystowa

i okolic s3 jego najwiekszymi fanami.

w osiedlowym sklepie spozyw-
czym najlepiej pyta¢ o konkretne
produkty obstuge — wyjasnia.

Jak zdradza Pani Urszula,
w najblizszej okolicy zostat tylko
ten sklep. Niegdys$ wtascicielka
wspoélnie z mezem prowadzita
takze inng placowke, w ktodrej
mozna byto zaopatrzy¢ sie gtow-
nie w produkty przemystowe:

- W tym sklepie bylo wszyst-
ko: od $rubek, po buiki. Trzy lata

~———

temu zdecydowaliSmy sig¢ za-
mknac¢ te druga placéwke. Czesé
konsumentéw przeniosta sie i robi
zakupy w tym sklepie, w ktérym
obecnie si¢ znajdujemy — mowi
wlascicielka.

ZYota mys$l Pani Urszuli na ko-
niec naszej rozmowy: — Handlo-
wiec musi by¢ mity, zeby przycia-
gac klientow.®

MARTA RYBKO

Pani Matgorzata, Kierowniczka,
Delikatesy Centrum, Namystéw
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ANDRZEJ RAMOTOWSKI

Prezes Zarzadu, Spoétdzielnia Obrotu Towarowego
Przemystu Mleczarskiego

Klaudia Walkowiak: Nie wszy-
scy Czytelnicy ,Poradnika
Handlowca” znaja Spétdzielnie
Obrotu Towarowego Przemystu
Mleczarskiego, dlatego warto
wspomnie¢, ze jestescie Panstwo
firma w 100 % opartg na polskim
kapitale, ktorej wtascicielami
sa m.in. spétdzielnie mleczarskie,
takie jak SM Mlekpol, OSM Pigt-
nica czy Mlekovita. Jakie korzysci
dla firmy i jej klientéw wynikaja
z tej struktury wtascicielskiej?
Jak wptywa to na sprzedaz pro-
duktéw oraz na wizerunek SOT
jako stabilnego, krajowego gra-
cza na rynku?

Andrzej Ramotowski: Firma
SOT jest spdtdzielnia oséb praw-
nych powotana w latach 90. przez
podlaskie mleczarnie — nasza
sila jest kapitat krajowy i polskie
tradycje. Wtasciciele wspieraja
dziatalno$¢ firmy, maja udziat
w wytyczaniu strategii inwestycji
i rozwoju. Te dobrze prosperujace
mleczarnie sa oparciem i gwaran-
tem bezpieczenstwa finansowego
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SOT. Ponadto uwiarygadnia nas
to jako specjaliste w branzy nabiatu
i ogolnie jako partnera handlowe-
go. Asortyment naszych wtascicieli
stanowi istotng cze$¢ naszego obro-
tu. Poza tym realizuja oni produkty
w marce wlasnej SOT.

Dysponujecie Paiistwo 14 nowo-
czesnymi hurtowniami o t3cznej
powierzchni magazynowej prze-
kraczajgcej 40 000 m?, ktére
zapewniajg dystrybucje produk-
téw na terenie catej Polski. Jakie
wyzwania wigza sie z zarzadza-
niem tymi obiektami, zwtaszcza
w kontekscie przechowywania
produktéw spozywczych o wy-
sokiej wrazliwosci?

Ogromna wiekszos¢ tych obiek-
tow jest wlasnoscia firmy SOT.
Inwestujemy w nieruchomosci,
magazyny i ich modernizacje,
wprowadzamy instalacje OZE.
Wyzwaniem obecnie sg oczywi-
Scie rosnace ceny energii, koszty
pracy i utrzymanie rentownosci po-
szczegolnych oddziatow, dlatego

stale pracujemy nad zwiekszeniem
efektywnosci operacyjnej i opty-
malizacja procesow handlowych.
Wdrazamy zaawansowane rozwia-
zania e-commerce, a na wszystkich
plaszczyznach dziatalnos¢ SOT
wspieraja nowoczesne systemy
cyfrowe. Dotyczy to obiegu doku-
mentow, zarzgdzania zamowie-
niami i zapasami oraz logistyki.
W firmie zostaty wdrozone syste-
my kontroli, ktére zapewniaja bez-
pieczenstwo i Swiezos¢ oferowa-
nych produktéw. Jako sprzedawca
nabiatu mamy petna $wiadomosc¢,
jakie wymogi musimy spelnia¢,
przechowujac, a takze dystry-
buujac artykuty $wieze. Bedac
wiele lat na rynku, osiagnelismy
wysoka specjalizacje w realizacji
tych dostaw. Najwazniejsze jest
zachowanie tanicucha chlodnicze-
go, by towar trafit do odbiorcy
w nienaruszonej jakosci.

Wspdétpracuja Panstwo z ponad
300 dostawcami, w tym zaréwno
z wiodacymi polskimi producen-
tami, jak i miedzynarodowymi
koncernami. Jakie atuty dla firmy
niesie ze sobga tak rozbudowana
sie¢ wspétpracy? Jakie trudnosci
pojawiaja sie przy utrzymywaniu
dtugofalowych relacji z szerokim
gronem partnerdw biznesowych?

Tak, nasza oferta jest rzeczywi-
$cie niezwykle bogata — dostarcza-
my bardzo zréznicowane i dobre
jakosciowo produkty. Dysponuje-
my wszystkimi wiodacymi marka-
mi nabiatowymi i ttuszczowymi,
szerokim wachlarzem produktéw
spozywczych oraz gastronomicz-
nych, stopniowo wprowadzamy
réwniez asortyment mrozonek.
Skala naszej dziatalnos$ci i wszech-
stronnosci w handlu zywnoscia
gwarantuje nam coraz mocniejszg



pozycje biznesowa i lepsze warun-
ki handlowe. StaliSmy sie duzym
graczem na rynku i w pewnym
stopniu kreujemy branze.

Uswiadamiamy producentow
o tym, ze polski detal jest wazny
dla ich przetrwania i trzeba go
wspiera¢ rownolegle z dyskonto-
wym, ktéry w naszej opinii bywa
faworyzowany. W Polsce nasycenie
rynku sklepami dyskontowymi po-
zostaje wyjatkowo wysokie i nadal
rosnie.

W wiadomych sieciach obser-
wujemy ceny wrecz dumpingowe,
a komunikacja promocji jest tak na-
chalna i wszechobecna, ze klienci
przyzwyczajeni do bardzo gtebo-
kich rabatow sa coraz mniej sktonni
do przeptacania za podstawowe
produkty, przyktadowo masto,
mleko czy olej. W takich warunkach
producentom nietatwo przeprowa-
dzi¢ podwyzki cen, bo rynekich juz
po prostu nie przyjmuje, sprzedaz
hamuje. Dla przetamania tej bariery
popytowej powinni oferowac lep-
sze warunki do krajowego detalu.

Po ponad 30 latach dziatalnosci
SOT zdobyt zaufanie wielu pol-
skich sieci detalicznych, takich
jak PSS Spotem, Lewiatan czy
Grupa Chorten. Jakie kluczowe
czynniki przyczynity sie do tego
sukcesu i jak firma buduje silne
relacje z klientami, by utrzymaé
czotowa pozycje na rynku?

Osiagnelismy pozycje lidera
na hurtowym rynku nabiatowym
dzieki takim atutom, jak szerokos¢
asortymentu, terminowos¢ i cze-
stotliwos¢ dostaw. Zdajemy sobie
sprawe z tego, jak wazne sa dobry
serwis, a takze wysoki poziom
realizacji zamowien. Obstuguje-
my zaréwno sklepy sieciowe, jak
iindywidualne, jestesmy dostawca
kompleksowym.

Utrzymanie odbiorcéw oraz
pozyskanie nowych wymaga wyte-
zonej pracy i ciaglego zmagania sie
z konkurencja na polu cenowym.
Naszym klientom oferujemy sze-
reg akcji promocyjnych - ogolno-
polskich, a takze lokalnych, ktore

WYWIAD

sa bardziej dostosowane do potrzeb
regiondéw. Aktywnie wspieramy
sklepy, aby byty konkurencyjne ce-
nowo. Prowadzimy tez programy
lojalnosciowe. Stawiamy na dobre
relacje, spotkania, rozmowy, stu-
chanie potrzeb, obserwacje tren-
déw, by sprostaé¢ oczekiwaniom
naszych klientéw. Sklepy dzialaja
obecnie w trudnym otoczeniu
rynkowym, wiec ich sukces jest

naszym sukcesem.

NASZA ROLA

W KONTAKTACH
Z PRODUCENTAMI
JEST USWIADAMIANIE
ICH O TYM, ZE POLSKI
DETAL JEST WAZNY
| TRZEBA GO WSPIERAC

ROWNOLEGLE
Z DYSKONTOWY M.

SOT rozwija réwniez kanat
HoReCa, skierowany do re-
stauracji, pizzerii i hoteli. Jakie
wyzwania wigzg sie z obstuga
tego sektora, a takze jak fir-
ma dostosowuje swoja oferte
do specyficznych potrzeb bran-
zy gastronomicznej?

Z uwagi na zmieniajacy sie ry-
nek detaliczny dywersyfikujemy
kanaly sprzedazy i poszukujemy
nowych odbiorcéw. Sektor HoRe-
Ca to wyzwanie, ktére podjelisSmy
kilka lat temu i wciaz intensyfiku-
jemy dzialania w tym kierunku.
Z pewnoscia jest to rynek rozwo-
jowy i widzimy, ze warto w niego
inwestowac. Cze$¢ oddziatow ak-
tywnie wspolpracuje juz z gastro-
nomia — to miedzy innymi Szcze-
cin, Krakow, Biatystok, Chorzéw
i Wroclaw. Obstuga tych punktéw
wymaga od naszych przedstawi-

cieli dodatkowych umiejetnosci,
to odbiorca specyficzny. Klienci
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sektora HoReCa poszukuja pro-
duktéw profesjonalnych, wiec takie
pozyskujemy od producentéw, kto-
rzy zapewniaja dedykowang oferte.

Poza dzialaniami w obszarze
HoReCa staramy sie tez pozy-
skiwa¢ zamowienia publiczne
udzielane w postgpowaniach
przetargowych. Tu wéréd naszych
odbiorcéw pojawiaja sig instytucje
takie jak szkoty, szpitale, domy
pomocy, wojsko, policja, areszty
itp., do ktorych trafia réwniez
sprofilowany asortyment, jakiego
wymagaja.

Spoétdzielnia jest znana ze swojej
elastycznosci zaréwno w zakre-
sie asortymentu, jak i logisty-
ki. Jak firma dostosowuje sie
do wymagan zwigzanych z dy-
namicznymi zmianami na rynku
i jak zapewnia terminowos¢ oraz
jakos$¢ dostaw?

Czasy sg dos¢ niestabilne, a na-
stroje konsumenckie nie najlepsze,
co wynika z wcigz rosnacych kosz-
tow zycia. Po kilku latach wyso-
kiej inflacji obserwujemy spadki
ilosciowe, rynek nie przyjmuje tej
samej ilosci towaru. Klienci ostroz-
niej wydaja pieniadze, bardziej
planowo. Kiedy wroci optymizm
konsumencki, trudno powie-
dzie¢, liczymy na to, ze wkrétce.
Naturalne jest wiec, ze szuka-
my obrotu, poszerzenia rynkow
zbytu. Musimy umacniaé¢ swoja
pozycje, tam, gdzie juz jestesmy
oraz poszerzac teren dzialania,
co oznacza przejecia, nowe loka-
lizacje. Swiezo za nami finalizacja
umowy nabycia 100 % udziatow
Alpana, ktérego hurtownie be-
dziemy teraz stopniowo wlaczac
w struktury SOT. Dzigki temu
zwiekszymy dotarcie na terenie
kraju, poczatkowo gtéwnie z na-
biatem, a w przysztosci rowniez
z asortymentem spozywczym.
Wysoka jakos¢ naszego serwisu,
ktora osiagneliSmy w wieloletniej
pracy, nadal bedzie zapewniana.
Stawiamy na dtugofalowy rozwdj
i dalsze umacnianie naszej pozycji
na rynku. ©



SZKOtA GEOWNA HANDLOWA

KONIUNKTURA W HANDLU
W Il KW. 2025 ROKU

Koniunktura w handlu w Il kwartale 2025 r. ulegta pogorszeniu. Wartos¢
wskaznika koniunktury IRG SGH (IRGTRD) zmniejszyta sie w ciggu kwartatu
o 2,4 pkt i wynosi 1,9 pkt. Pozostaje jednak wyzsza od Sredniej dla drugich
kwartatéw ostatnich dziesieciu lat (jest ona ujemna i wynosi -0,3 pkt), lecz
nizsza od poziomu odnotowanego przed rokiem (3,3 pkt w Il kwartale 2024 r.).

Przedsiebiorstwa handlowe
negatywnie ocenily swoja ogdlna
kondycje — wartosc¢ salda odpowie-
dzina to pytanie wyniosta -1,1 pkt.
Taka negatywna ocena pojawila sie
ostatni raz w 2020 roku. Na obecng
wartos¢ salda ztozyly sie naste-
pujace odpowiedzi: 26,3 % ba-
danych przedsigebiorstw uznato
swoja ogdlna kondycje za dobra,
46,4 % ankietowanych za srednig,
natomiast 27,4 % za stabg. Umiar-
kowanie optymistyczne pozostaja
przewidywania dotyczace dalsze-
go rozwoju ogolnej sytuacji ekono-
micznej ankietowanych zaktadéw
w kolejnych sze$ciu miesiacach.

(D)
&)

O pogorszeniu koniunktury
informowaty przedsiebiorstwa
prowadzace dziatalnosé¢ w du-
zych, srednich i matych miastach.
Wzrost wartosci wskaznika ko-
niunktury odnotowano jedynie
dla przedsiebiorstw dziatajacych
we wsiach. Pomimo wzrostu,
wskaznik dla tych przedsieg-
biorstw utrzymat wartos¢ ujemna
(-1,9 pkt).

Podobnie jak w poprzednim
kwartale, mozliwosci poprawy
sytuacji przedsiebiorstw han-
dlowych ograniczaja nastepu-
jace czynniki: rosnace koszty
zatrudnienia pracownikéw

(w wigkszym stopniu niz pozo-
state czynniki), silna konkurencja
i niedostateczny popyt. Zdaniem
ankietowanych utrzymuje sie
uciazliwos¢ barier, takich jak:
niedostateczna podaz, mozliwos¢
uzyskania kredytéw oraz ich wy-
sokie oprocentowanie. ©

OPRAC. NA PODSTAWIE:
KATARZYNA MAJCHRZAK,
tUKASZ OLEJNIK,
KONIUNKTURA W HANDLU

- 1l KWARTAL 2025,

INSTYTUT ROZWOJU
GOSPODARCZEGO,

SZKOtA GLOWNA HANDLOWA

Wskaznik koniunktury
wg rodzaju dziatalnosci handlowej

5,8

hurt

¥ Q2 2024

Q12024

I

1,1 1,1
detal hurt
¥ Q22025 ¥ Q2 2024

Ogodlna sytuacja przedsiebiorstwa
wg rodzaju dziatalnosci handlowej

0,0

detal

Q12024 W Q22025
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COMIESIECZNY DODATEK NA TEMAT RYNKU FRANCZYZY W BRANZY FMCG W POLSCE
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TECHNOLOGIA TO NIE MODA.
TO SZANSA NA ROZWO.J
DLA LOKALNEGO HANDLU

)

PEDRO MARTINHO

Doradca i Wyktadowca
Akademii Leona
Kozminskiego, byty
Cztonek Zarzadu
Eurocash

Dlaczego trzeba sie zmieni¢?

Nie chodzi juz o bycie nowo-
czesnym — chodzi o utrzymanie sie
na rynku. Polscy konsumenci maja
juz ponad 15 milionow aplikacji
zakupowych na swoich smartfo-
nach. Mtodzi klienci korzystaja
z aplikacji Zappka $rednio kilka
razy dziennie. TikTok i Instagram
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to dzi$ zrédto zakupowych in-
spiracji — tresci Biedronki miaty
73 mln wyswietlen w kwietniu
2025 r. (miesigcu wielkanocnym),
a dwa z filméw znalazty si¢ w TOP
6 w Polsce (18114 mIn wyswietlen!).
Jednoczesnie najwigksi detalisci in-
westuja w zaawansowane systemy
Al: do zarzadzania stanami maga-
zynowymi, personalizacji promogji,
automatyzacji cen i komunikacji
z klientem. A co z franczyza?
Wielu wtascicieli lokalnych skle-
pow nadal korzysta z przestarza-

lych kas fiskalnych, nie ma aplikacji
mobilnej, a profil sklepu w Google
jest nieaktualny lub nie istnieje.
To nie tylko kwestia wizerunku
— to realne ryzyko utraty klientow.
Lokalne sklepy zawsze byty bli-
sko klienta: znaty go po imieniu,
wiedzialy, co kupuje, potrafity do-
radzi¢. To juz sie zmienito. Dane
o kliencie, promocje dopasowane
dojego zwyczajow, powiadomienia
przypominajace o zakupach - dzis
wiecej o konsumencie wie aplikacja
duzej sieci niz lokalny sprzedawca.

Prezes Zarzadu, Drogerie Natura

L Adam Kotodziejczyk, J

lojalnosc i zyskuje przewage.

Bycie ,sklepem dla dzisiejszego Klienta" oznacza
elastyczne dopasowanie sie do jego zmieniajgcych sie
potrzeb, stylu zycia i oczekiwan. W polskim rynku
drogeryjnym to przede wszystkim dostepnosc
—lokalizacja blisko domu, szeroki wybdr pro-
duktéw tuiteraz’, a takze sprawna obstuga.

Klient oczekuje intuicyjnego potgczenia za-
kupow offline i online, atrakcyjnych nowosci
(zwtaszcza w makijazu i eko produktach)
oraz autentycznego doradztwa. To réowniez
transparentnosc cenowa i komunikacja opar-
ta na zaufaniu. Sklep, ktdry to rozumie, buduje




Dotqcz do nas i zostah wtasScicielem drogerii

Dlaczego warto
z nami wspotpracowac?

=

przejrzyste zasady wsparcie
wspbtpracy i korzystny marketingowe
system prowizyjny — krajowe i lokalne
sy =
wsparcie przy zapewniona logistyka
wynajmie lokalu i zatowarowanie
R i
]
a=l.\ [\
pomoc prawna gotowy projekt sklepu
o 5
systemy kasowe, Gplikgcjo i/ program
terminale oraz lojalnoSciowy
wyposazenie IT dla klientéw

Dowiedz sie wiecej o ofercie:

email:

wspolpraca@drogerienatura.pl s o b, s é\

telefon:

S heeagls  zeskanuj
883378 434 X . iprzejdzdo

lub formularz na stronie internetowej $ 0 + formularza
— www.drogerienatura.pl/franczyza
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CHORTEN TO TWOJ SKLEP!

G RZ E GU RZ WAS KO WEASCICIEL SKLEPGW CHORTEN

W KRAKOWIE | STRYSZAWIE

" Grupa Chorten wspiera takie osoby jak ja, daje mi petna
swobode, dzieki temu mozliwy jest méj staty rozwdj. Chorten
oferuje rozbudowang grupe dostawcéw, bardzo wysokie
bonusy retro i gazetke z promocjami, ktére przyciagaja klientow. ||

KORZYSCI DLA SKLEPOW W GRUPIE:

* BEZKONKURENCYJNE BONUSY RETRO * PROGRAMY LOJALNOSCIOWE

* WYNEGOCJOWANE DLA CALEJ GRUPY DLA PARTNEROW
KORZYSTNE WARUNKI HANDLOWE * SZKOLENIA PODNOSZACE RENTOWNOSC
U DOSTAWCOW SKLEPOW

* NIEZALEZNOSC POLITYKI CENOWE)J « WSPARCIE MARKETINGOWE
| ZAKUPU TOWARU - tACZA NAS PROMOCIJE

« POMOC W REMODELINGU SKLEPU
« LATWA W OBSLUDZE PLATFORMA
INTERNETOWA | APLIKACJA MOBILNA * LOTERIE KONSUMENCKIE

@ ZWW%%WO 30004%/@#07(}/

DOWIEDZ SIE WIECE): WSPOLPRACA@CHORTEN.COM.PL

REKLAMA

A do tego dochodza rosnace koszty pracy, energii
i coraz trudniejszy dostep do pracownikow. Zbyt duzo
czasu zajmuje papierologia, a za mato obstuga klienta
oraz sprzedaz.

Co mysli klient?

Stysze czesto: ,,Moi klienci nie korzystaja z aplika-
qi”, , Starsze osoby wolg karte plastikowa i tradycyjny
kontakt”. To prawda — i posiadanie narzedzi do ob-
stugi tej grupy klientéw jest wazne — ale to zaledwie
cze$¢ obrazu. Mtodsze pokolenia, takie jak millenialsi
i pokolenie Z, coraz czesciej oczekuja cyfrowej relacji
ze sklepami — zaréwno w miastach, jak i na terenach
wiejskich. Chca zna¢ oferte, zanim przyjda do skle-
pu, zarejestrowac zakupy i otrzymac kupony. Dane
z rynku pokazuja, ze sklepy z aplikacjami mobilnymi
notuja wyzsza czestotliwos¢ wizyt klientow niz sklepy
bez takiej komunikacji. W dtuzszej perspektywie brak
inwestycji oznacza tylko jedno: nowych, mtodszych
klientéow nie przybedzie. Jezeli sklepy franczyzowe
chca unikna¢ spadku liczby klientéw, trzeba dziata¢
— i to natychmiast.

Co warto wdrozy¢, a czego unikaé?

Technologia to nie panaceum — nie trzeba mie¢
wszystkiego. Istnieja jednak obszary, gdzie zwrot
z inwestycji jest realny. Oto technologie, ktdre spraw-
dzaja si¢ w matych oraz srednich sklepach i realnie
sie optacaja.

Oczywiscie, okres zwrotu zalezy od wielu aspektow,
a przede wszystkim od jakosci i determinacji we wdro-
zenie technologii. Wartosci powyzej pokazuja jednak,
ze ci, ktorzy wybieraja odpowiednie dla siebie tech-
nologie i skutecznie je wdrazaja, sa w stanie obnizy¢
swoje koszty, zwigkszy¢ produktywnos¢ lub obrét
w taki sposob, ze inwestycja si¢ zwraca. To zapewnia
im przewageg.

Co trzeba zrobié, zeby to zadziatato?

Aby technologia dziatata, trzeba zadba¢ o funda-
menty. Nowoczesny POS musi dziata¢ w chmurze
i by¢ potaczony z systemem zamoéwien oraz analiz
— dostepne sa dzis$ platformy, ktére na to pozwalaja.
Dane musza by¢ gromadzone i wykorzystywane: bez
nich nie bedaq mozliwe personalizacja oferty, efektywne
zarzadzanie zapasami ani planowanie promocji. Na-
lezy tez zainwestowac w podstawowa infrastrukture:
szybki internet, niezbedne urzadzenia, prosty tablet
lub smartfon dla wlasciciela czy kierownika sklepu.

Spora cze$¢ franczyzodawcow w Polsce zrobita
pierwsze kroki, ale to wciaz za mato — zaréwno pod
katem zasiegu (liczby sklepéw zaangazowanych oraz
liczby konsumentéw, ktérzy z nich korzystaja), jak
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Monika Kosz-Koszewska,
Dyrektor Marketingu i Rzecznik Prasowy, Grupa Chorten

Sklep odpowiadajgcy na potrzeby wspdtczesnego klienta to taki, ktdry tgczy
wygode i krotki czas zakupdw, przynosi dobre customer
experience, a jednoczesnie spetnia jego oczekiwania
wzgledem doboru produktéw, oferujgc przy tym
regularne promocje na produkty najbardziej
wrazliwe cenowo. Konsumenci cenig sobie
jakosc i lokalnosc produktow, ale tez profe-
sjonalng obstuge. W tych czasach wazna jest
rowniez elastycznosc na konkretne oczeki-
wania asortymentowe klientéw z najblizszej
okolicy. Nie nalezy zapominac o implementacji
nowych technologii i wykorzystywaniu wielu
kanatow komunikacji z klientem. Grupa
Chorten, dziatajac w kanale rynku tra-
dycyjnego, doradza swoim partnerom
— szkolimy ich i pomagamy w aran-
zacji sklepéw, organizujemy akcje
promocyjne — by w praktyce mogli
realizowac nasz koncept ,fresh
convenience" oparty wtasnie

na takich zatozeniach.

Co warto wdrozy¢, a czego unikaé

i skutecznego wykorzysty-
wania konkretnych narzedzi.
Nawet wsréd wyrozniajacych
sig sieci wiele sklepéw nie ko-
rzysta z dostepnych rozwiazan
-z powodu braku srodkéw lub
Swiadomosci tego, ze to dzis
koniecznos¢.

Ogolnie rzecz biorac, po-
ziom technologiczny w sieciach
franczyzowych jest lepszy niz
w sklepach niezrzeszonych, lecz
nadal daleki od tego, co oferuja
centralnie zarzadzani detalisci.
Przepas¢ w wykorzystywaniu
technologii do pozyskiwania
i utrzymania klienta niestety
ro$nie.

Co gorsza, przepas¢ ta pogte-
bia sie rOwniez w zakresie kosz-
tow operacyjnych. Konkurenci
inwestuja w energooszczedne
technologie, ograniczajg druk
gazetek na rzecz komunikacji
mobilnej, automatyzuja proce-

Technologia Co rozwiazuje/co daje

Oszczedza czas,
zmniejsza btedy

Elektroniczne
etykiety ESL

Kiedy warto Zwrot z inwestycji

Dla top 500 SKU z czestymi

. . do 18 miesiecy
zmianami cen

Kasa
samoobstugowa

Skraca kolejki,
zmniejsza koszty pracy

Sklepy miejskie 150 m3+

z mtoda klientela 12-24 miesigcy

Nowoczesny POS +

stan magazynu kontrola stanéw

Automatyczne zamdwienia,

Kazdy sklep powyzej 100 m? do 12 miesiecy

Sprzet Nizsze rachunki za prad ,LO.dOWk." zar_nrazarkl,' 12-18 miesiecy

energooszczedny oswietlenia, klimatyzacja

Monitoring, Mniej kradziezy, 8 . .

et kontrola Sklepy z wysoka stratnoscig 6-12 miesiecy

P':Ogral,“. Wiecej powrotdw, Kazdy sklep .

lojalnosciowy + . . . 6-12 miesiecy
o personalizacja z konkurencjg w okolicy

aplikacja

Rozszerzone godziny Wiecej sprzedazy Sklepy w osiedlach lub 6-18 miesiec

przez automatyke przy tej samej zatodze w ruchliwych lokalizacjach &Cy

e Dociera do klientéw, .

+ poszerzony . . . Sklepy w miastach 10k+ do 2 lat

ktorzy kupujg zdalnie

asortyment

A zarzadzanle Mniej brakdéw i strat, Sklepy z POS i danymi

stanami . ; . do 1roku

. R optymalna marza historycznymi

i promocjami

SYSILATIL €D EEE L ?ap\f/*:lir;ll(ez;{?cﬁg:l\i/e Sklepy objete systemem

zwrotéw opakowan P yen, y Py ODJCTE sy do 2 lat

kaucyjnych

klienta w sklepie i unikniecie
jego przejscia do konkurencji

kaucyjnym od 2025 r.
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sy w sklepach - dzieki czemu maja k

coraz nizsze koszty. Tymczasem
sklepy opierajace si¢ na recznych
systemach i starym sprzecie ponosza
coraz wigksze wydatki.

Czas na nowy model franczyzy
i wspétpracy

Obecny model franczyzy w Pol-
sce nie sprzyja rozwojowi techno-
logii. Franczyzobiorca zazwyczaj
placi niewiele lub nic centrali, ktéra
utrzymuje si¢ gtéwnie z bonusow
od producentéow. Marze sa niskie,
a zysk z dodatkowego obrotu gene-
ruja sklepy — te jednak nie inwestuja,
bo brakuje im $rodkoéw i skali dzia-
fania. A w przypadku technologii,
takich jak elektroniczne etykiety
cenowe, programy lojalnosciowe,
komunikacja cyfrowa, media w skle-
pie — nie wspominajac o wykorzy-
staniu sztucznej inteligencji — skala
ma ogromne znaczenie.

Potrzebny jest specjalny fundusz
inwestycyjny na technologie, do kto-
rego dotoza si¢ zaréwno sklepy, jak
i centrala. Tak jak méwi sie o wspol-
nym funduszu na obronnos¢, tak
samo nalezy méwi¢ o wspdlnym
funduszu na konkurencyjnos¢. Taki
fundusz mégltby finansowac wspol-
na aplikacje, system lojalnosciowy,
narzedzia marketingowe czy roz-
wigzania e-commerce. Czes¢ inwe-
stycji powinny pokryc¢ sklepy, ktére
bezposrednio z nich skorzystaja, ale
réwnoczesnie trzeba budowac infra-
strukture centralna, opracowywac
algorytmy, negocjowac¢ warunki
z dostawcami i finansowac rozwoj
oraz dostosowanie systemow.

Aby to miato sens, potrzebna jest
wspotpraca ponad podziatami. Na-
wet sie¢ franczyzowa liczaca 3 000
sklepow nie ma dzis realnych moz-
liwosci, by samodzielnie realizowac
inwestycje technologiczne na po-
ziomie Zabki czy Lidla. Jesli jednak
w jeden projekt zaangazowatoby
sig 30 000 sklepéw — to juz zmienia
sytuacje. Sieci, takie jak Moje Skle-
py, Lewiatan, Chorten, Nasz Sklep,
Livio, Rabat Detal i inne powinny
rozwazy¢ stworzenie wspolnej plat-

Przemystaw Kijewski, Dyrektor ds. Operacyjnych, Zabka Polska

W mojej ocenie ,wspoétczesny sklep” to przede wszystkim zrozumie-
nie dynamicznie zmieniajacych sie potrzeb konsumentdw i umiejetnosc
szybkiego reagowania na nie. Naszym celem jest stac sie dla
klienta tym, czym smartfon jest w Swiecie cyfrowym
— wszechstronnym narzedziem, ktére umozliwia
szybki dostep do wszystkiego, czego potrzebuje
w danym momencie. Dzis$ liczg sie wygoda, oszczed-
nosc czasu i personalizacja. Klienci oczekujg intuicyj-
nych, szybkich zakupdw — czesto bezobstugowych
— oraz mozliwosci zatatwienia wielu spraw w jednym
miejscu: od codziennych zakupdw, przez odbidr
przesytek irealizacje ptatnosci. Coraz wiek-
szg role odgrywaja réwniez rozwigzania

cyfrowe, takie jak aplikacje mobilne
z indywidualnymi promocjami czy
systemami lojalnosciowymi. To one
buduija dtugofalowa relacje z klientem
oraz sprawiajg, ze codzienne zakupy
stajg sie prostsze i przyjemniejsze.

formy technologicznej dla catego
niezaleznego handlu. Tylko wtedy
da si¢ konkurowac z najwiekszymi.
Rozumiem, ze detalisci moga miec
opory przed wspolpraca, ale wszy-
scy uzywaja narzedzi Microsoftu lub
Google i nikt nigdy nie powiedziat
mi, ze nie korzysta z pakietu Office,

bo jego konkurent tez go uzywa...

Konieczna jest rowniez zmiana
relacji z hurtowniami. Zamiast
walki o kazdy grosz w cenie, lepiej
postawic¢ na wspodlne planowanie
dostaw, integracje systemow i part-
nerska wspotprace — poniewaz
technologia, aby dziatata, musi by¢
zintegrowana — poczawszy od pro-
ducenta, az po poétke sklepowa.
I wreszcie: wlasciciele sklepow
muszg takze dziala¢ samodzielnie.
Warto zaczac¢ od Google, Facebooka
i WhatsAppa, a ponadto od wdra-
zania tego, co proponuje sie¢. Nie
ma co liczy¢ na cud z centrali.

0 co pytad i jak dziataé dalej?

Wrhasciciele sklepdw powinni dzi$
zapytac swojego franczyzodawce:
v Czy mamy wspolny program

lojalnosciowy z aplikacja? Czy

personalizujemy oferty? Jakie
mamy wskazniki zaangazowa-
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nia? Jak to si¢ poréwnuje z najbar-

dziej zaawansowanymi cyfrowo

konkurentami?

v Czy moje dane sprzedazowe
sq analizowane i czy otrzymuje
rekomendacje dostosowane kon-
kretnie do mojego sklepu, czy
tylko ogolne zestawienia, jak listy
top produktéw czy planogramy?

v Jak moge automatyzowac
zamOwienia?

v Czy moge prowadzi¢ komunika-
gje z klientem przez SMS, aplika-
cje, media spotecznosciowe?

v Czy sie¢ planuje inwestycje w Al
e-commerce, rozpoznawanie
potek?

Jesli odpowiedzi na te pytania
brzmia: , kiedys...”, ,pracujemy nad
tym...”, ,nie wiemy...” lub co§ w tym
stylu — to jasny sygnal, ze pora
na zmiany.

Na spotkaniach lokalnych grup
czy zjazdach franczyzowych trzeba
jasno moéwic: bez wspdlnych inwe-
stycji nie przetrwamy. Potrzebuje-
my funduszu, platformy, nowego
podejscia i wspdlpracy ponad
podziatami.

Bo dzi$ nie wystarczy juz by¢ tyl-
ko technologicznym. Ani tylko ludz-
kim. Trzeba by¢ jednym i drugim
—to moze stac sie nasza przewaga. ©
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O tym, jak wyglada droga do wtasnego biznesu pod szyldem Zabki,
jak przebiegto otwarcie sklepu i co mozna powiedzie¢ osobom, ktére
rozwazajg przystapienie do franczyzy — rozmawiamy z Marta Dawicka,
10-tysieczna franczyzobiorczynig Zabki z Gliwic.

Redakcja: Pani Marto, 29 maja
2025 roku zostata Pani oficjal-
nie 10-tysieczna franczyzobior-
czynia Zabki. Co przesadzito
o tym, ze zdecydowata sie
Pani na wspétprace wtasnie
z ta siecia?

Marta Dawicka: Glidwnym
powodem byta potrzeba niezalez-
nosci oraz che¢ rozwoju zawodo-
wego. Zabka oferuje model, w kto-
rym mozna prowadzi¢ wtasny
biznes, majac jednoczesnie realne
wsparcie ze strony sieci. To bardzo
cenne, zwlaszcza na poczatku, gdy
cztowiek dopiero wchodzi w swiat
handlu detalicznego. Cenie tez
fakt, ze Zabka daje mozliwos¢é
rozwoju nie tylko w zakresie
prowadzenia sklepu, ale takze
poprzez system awansow i szko-
leri. To nie jest model zamkniety
— wrecz przeciwnie — ciagle mozna
sie uczy¢ i is¢ dalej.

Red.: Wspomniata Pani o wspar-
ciu. Jak ono wyglada w praktyce
— zaréwno przed, jak i po otwar-
ciu sklepu?

MD: Wsparcie ze strony Zabki
jest kompleksowe. Przed otwar-
ciem sklepu towarzyszyla mi gru-
pa specjalistow — szkoleniowcy,
partnerzy ds. rozwoju, osoby
odpowiedzialne za zatowarowa-
nie i przygotowanie placowki.
Po otwarciu nadal moge liczy¢
na pomoc. Mimo ze dopiero za-

czynam swoja droge jako fran-
czyzobiorczyni, nie czuj¢ sie po-
zostawiona sama sobie. To istotne,
szczegdlnie w poczatkowej fazie
dziatalnosci.

Red.: Jak wygladato przygoto-
wanie do prowadzenia sklepu
dla osoby, ktéra wczesniej nie
miata doswiadczenia w handlu
detalicznym?

MD: Zabka zapewnia trwajace
trzy tygodnie intensywne szko-
lenie, ktére obejmuje wszystkie
najwazniejsze aspekty: od obstugi
programow stuzacych do zamoé-
wien i fakturowania, przez za-
gadnienia finansowe, po biezace
prowadzenie sklepu i biznesu.
Osobi$cie najbardziej obawialam
sie kwestii podatkowych, ale szko-
lenia sa prowadzone w sposob
przystepny i praktyczny. Catos¢
konczy sie¢ egzaminem - dopiero
jego pozytywne zaliczenie daje
mozliwosc¢ otwarcia sklepu.

Red.: Czy lokalizacja sklepu byta
propozycja Zabki?

MD: Sie¢ zazwyczaj wskazuje
kilka potencjalnych lokalizacji
do wyboru. Mnie bardzo spodobat
sie lokal w Gliwicach, w ktorym
obecnie prowadze sklep. Siec
przeprowadzila i optacita jego
remont, wyposazyla w meble,
sprzet, a ja wesztam juz do goto-
wego punktu.

Red.: Jak ocenia Pani dzier startu
dziatalnosci?

MD: Otwarcie byto bardzo uda-
ne. Zabka przygotowata wszystko
— zatowarowanie, etykietowanie,
dziatania promocyjne. Klienci zo-
stali przyciagnieci m.in. kuponami
na darmowa kawe czy hot dogi
za symboliczng ztotéwke. Otwarcie
cieszylo si¢ duzym zainteresowa-
niem - sasiedzi cieszyli si¢ z nowego
sklepu na osiedlu i faktu, ze mamy
zroéznicowang oferte.

Red.: Co powiedziataby Pani oso-
bom, ktére rozwazaja dotaczenie
do sieci Zabka?

MD: Z perspektywy czasu moge
powiedzied¢, ze wiele moich wcze-
$niejszych obaw bylo niepotrzeb-
nych. Strach przed podatkami czy
formalnosciami znika, gdy cztowiek
widzi, jak szczegolowe wsparcie za-
pewnia Zabka. To nie jest samotne
prowadzenie dziatalnosci - sie¢ na-
prawde wspiera swoich partneréw.
Kazdy z nas zaczyna od zera, ale
z dobrym przygotowaniem i po-
moca mozna szybko stana¢ mocno
na wiasnych nogach. Dlatego, jesli
ktos mysli o franczyzie, warto roz-
wazy¢ whasnie Zabke — to model,
ktory dziata.

Red.: Dziekuje za rozmowe i zycze
powodzenia w dalszym rozwoju
dziatalnosci.

Dzigkuje serdecznie. @



PULS lRYNKU

Czym odznacza sie polski rynek napojéw na tle
innych panstw?

Polski rynek napojéw to dojrzaty i wyraznie
uksztaltowany segment, charakteryzujacy sie silng
sezonowoscia ze wzgledu na zmiennos¢
naszego klimatu. W przeciwienstwie
do krajow, takich jak Wiochy czy
Hiszpania, sprzedaz koncentruje sie
na cieplejszych miesigcach roku. Ry-
nek jest bardzo konkurencyjny, a kon-
sumenci maja szeroki wybor smakdow.
Szczegodlnie popularne sa warianty
oparte na czerwonych owocach, ta-
kich jak wisnia, co potwierdzaja dane
rynkowe.

W jaki sposéb Capri-Sun do-

stosowuje swojg oferte

do lokalnych rynkéw?
Najwazniejsze sq dla

nas lokalne preferen-

cje smakowe i cha-

rakterystyka grupy

docelowej. Dostosowujemy nasze produkty do spe-
cyficznych oczekiwan konsumentéow na danym
rynku poprzez odpowiednie receptury i formaty.
Jednoczes$nie dbamy o spelnianie obowiazujacych
wymogow prawnych, co stanowi fundament
odpowiedzialnej obecnosci marki.

Wprowadzili Panstwo do swojej oferty
napoje w formacie 330 ml z przytwier-
dzong nakretka. Czym byta podykto-
wana ta zmiana?

Format 330 ml z zakretka to rozszerze-
nie oferty, ktére pozwala dotrzec¢ do star-
szych konsumentow. Dotychczasowe

saszetki 200 ml cieszyty si¢ popularnoscia
gtownie wsrdd dzieci w wieku 4-13 lat.
Starsi klienci oczekuja wigkszej
pojemnosci i opcji wielokrot-
nego zamkniecia. Zakret-
ka umozliwia wygodna
konsumpcje ,w biegu”
—-w szkole, pracy czy

podrozy.

PIOTR DZIEKONSKI, MANAGING DIRECTOR POLAND, CAPRI SUN DISTRIBUTION

BADANIE PRODUCENCKIE PRASY HANDLOWEJ GK IGLOTEX 11/2024*

WIARYGODNOSC I OPINIOTWORCZ0SC

Ktory ze znanych Panu(i) tytutow prasy handlowej,
ukazujacych sie w wersji papierowej, uwaza Pan(i)
za najbardziej wiarygodny i opiniotwérczy? N=1020

=

Poradnik

Handlowca Handel

Hurt & Detal

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO

Czy w ciagu ostatnich 6 miesiecy czytat(a) Pan(i)
lub przegladat{a) podane pisma? N=1020

Poradnik
Handlowca

Handel Hurt & Detal

* Badanie zrealizowane na terenie catego kraju 11/2024 w 1020 sklepach metodg face-to-face przez przedstawicieli handlowych GK IGLOTEX ogdlnopolskiego producenta
i dystrybutora produktow mrozonych, eksportujgcego do ponad 50 krajow Swiata. Przebadano tytuty nalezgce do Polskich Badan Czytelnictwa ,Naktad kontrolowany”.
Wiecej na www.poradnikhandlowca.com.pl
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ZLECONY MATERIAL PROMOCYJNY

ZROWNOWAZONY ROZWOJ
TO INWESTYCJA W PRZYSZt0SC

Inwestycje w ekologie i odpowiedzialno$¢ spoteczng
dtugofalowo wzmacniajg pozycje rynkowa — przekonuje Grupa
Zywiec. Firma zwieksza efektywnos¢, rozwija oferte piw 0,0 %
i promuje zwracanie butelek. Efekt? Nizsze emisje, wieksze
oszczednosci i zaufanie konsumentow

Rozmowa z IZABELA WANATOWSKA,
Dyrektorkg Sprzedazy, Grupa Zywiec

Jak Grupa Zywiec planuje rozwija¢ strategie gospodaro-
wania opakowaniami, ze szczeg6lnym uwzglednieniem
opakowan zwrotnych i recyklatu?

Opakowania to kluczowy element naszego faricucha
wartosci w branzy piwnej, jednoczesnie sa one waznym
punktem styku z naszym konsumentem. Opakowania
odpowiadaja jednoczesnie za znaczng czes¢ emisji CO,
w naszym laricuchu wartosci. Od lat stosujemy eko-pro-
jektowanie: pocieniamy puszki i butelki czy zwiekszamy
udziat materialow z recyklingu. Naszym celem do 2030 .
jest m.in. osiagniecie 43 % wolumenu sprzedazy w opa-
kowaniach wielorazowych (czyli butelkach zwrotnych
oraz kegach) oraz 50 % udziat recyklatéw w nowych
opakowaniach — to czgs¢ ambitnej strategii Grupy HE-
INEKEN, ktorej jesteSmy czescia. W opracowaniu strate-
gii nawiazano wspotprace z Fundacja Ellen MacArthur
— $wiatowym liderem w tym obszarze.

Jakie miejsce w strategii Grupy zajmuje segment
piw bezalkoholowych w kontekscie odpowiedzialnej
konsumpc;ji?

Dziatanie na rzecz umiarkowanej i odpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu to jeden z 3 kluczowych filarow
naszej strategii. Chcemy oferowac naszym konsumentom
wybor. W naszym portfolio znajduja sie propozycje 0,0 %
pod 4 markami: Zywiec, Heineken, Desperados oraz War-
ka. Posiadamy w swojej ofercie zaréwno bezalkoholowe
lagery, radlery i piwa smakowe. To co cieszy, to fakt,
ze segment piw bezalkoholowych w ciagu dekady urost
dziesieciokrotnie i dzi$ stanowi juz 6,4 % catej kategorii
piwa. Co wazne, stoimy na twardym stanowisku, ze piwo
0,0 % to produkt dla dorostych i rekomendujemy sprze-
dawcom weryfikacje wieku osob siegajacych po wszystkie
nasze produkty.

Jak taczycie Panstwo cele zréwnowazonego rozwoju
z utrzymaniem konkurencyjnosci na rynku FMCG?
Na rynku piwa jest wielu producentéw, a oferta jest
bardzo szeroka. Utrzymanie konkurencyjnosci jest dla
nas jednym z priorytetow. Dzialanie zgodnie z zasadami
zrownowazonego rozwoju tylko nam w tym pomaga
- optymalizacja energetyczna i wodna to realne oszczed-

nosci, szczegdlnie w czasach wysokiej inflacji kosztow
operacyjnych. Nasze podej$cie do zrownowazonego
rozwoju jest bardzo racjonalne, wierzymy, ze wilasciwe
dziatania generuja wartos¢ dodang zaréwno dla biznesu,
jak i srodowiska.

Czy widza Panstwo wzrost Swiadomosci konsumenc-
kiej w obszarze zréwnowazonego rozwoju? Jak wptywa
to na Wasz3 oferte?

Kwestia swiadomosci konsumentéw to bardzo ztozony
temat. Konsumenci oczywiscie oczekuja od producentow
rozwijania sie w zrownowazony sposob, ale wciaz silne jest
zjawisko tzw. value-action gap. Oznacza to, ze na pozio-
mie wartosci konsumenci deklaruja, ze wptyw produktu
na srodowisko i inne aspekty ESG sa dla nich istotne, ale
nie przeklada sie to na ich realne decyzje zakupowe. Jako
producenci zdajemy sobie rowniez sprawe z problemu
greenwashingu i panujacego w przestrzeni publicznej
szumu informacyjnego wokot tego tematu. Duza uwage
przyktadamy do takiej komunikacji z konsumentami, ktora
opiera si¢ na zaufaniu i odpowiedzialnosci. Zawsze przy-
$wieca nam tez zasada , najpierw rob, potem mow” —nasze
deklaracje maja swoje odzwierciedlenie w konkretnych
dziataniach.

S
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Zy

roku w obszarze ESG? g
wraz z calg branza aktywnie szkolimy sprzedaw-
wadzi¢ dziatania edukacyjne dotyczace trzezwosci

g,
Koalicji Dbamy o Wode, ktéra wspottworzymy juz

Jakie nowe inicjatywy Grupa Zywiec planuje w 2025
W tym roku bedziemy kontynuowaé dziatania
w ramach naszych dtugofalowych programow.
Zblizamy sie do szczytu sezonu piwnego, dlatego

cow alkoholu z odpowiedzialnej sprzedazy poprzez
platforme Odpowiedzialny Sprzedawca.pl. W lecie
poprzez projekt Trzymaj Pion bedziemy tez pro-
za kierownica rowerow i hulajnog. Rozwijamy e
dialog na temat retencji wody na Zywiecczyznie

i wspieramy ochrone zasobow wodnych w ramach
piaty rok. Usprawniamy tez logistyke i produkgje, ob-
nizajac emisje oraz rozwijamy program Z Rolnikami,
wspierajac rolnictwo regeneratywne. ©

up
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REGULARNE TRENINGI
ZNACZACO POPRAWIAJA MOJA KONCENTRACJE
| DODAJA ENERGII W PRACY

Jak zaczeta sie Pana przygoda
ze sportem?

Michat Zych: Moja przygoda
ze sportem trwa od dziecinstwa,
jednak w dorostym zyciu do re-
gularnego biegania zmotywowaty
mnie starty mojej starszej siostry
w zawodach biegowych oraz jej
udziat z dzie¢mi w biegach Parkrun.
Dotaczenie do treningdw w ramach
akgji ,Biegam, bo lubig” (otwarte
treningi pod okiem profesjonalistow
w wielu miastach w calej Polsce)
pomogto mi zachowacd regularnosc.
Wspdlne ¢wiczenia, pozytywni
ludzie, a takze wsparcie treneréw
sprawity, ze bieganie stalo sie
nieodlaczna czescia mojego zycia.
Z czasem przyszedt apetyt na wie-
cej — starty w kolejnych zawodach
inowe wyzwania — triathlony. Star-
towatem juz m.in. w Iron Dragon,
Triathlonie Sokota oraz Wataha nad
Soling w ramach Poland Extreme
Triathlon Series.

Jest Pan w trakcie przygotowan
do kolejnego triathlonu. Ktéra
z trzech dyscyplin - ptywanie,
jazda na rowerze czy bieganie
- sprawia Panu najwiecej radosci,
a ktéra wydaije sie najtrudniejsza?

Najwiegcej radosci daje mi biega-
nie — to moja baza i co$, od czego
wszystko sie zaczeto. Stanowi tez
ostatnia dyscypline podczas zawo-
dow — meta jest wiec coraz blizej
i wida¢ koniec wysitku. Najtrud-
niejszy etap to plywanie — trzeba
szczegOlnie uwazac na innych za-
wodnikow w wodzie, aby nie zostac¢
uderzonym w twarz, co moze miec¢
powazne skutki dla nastawienia juz
na samym poczatku.

Co jest dla Pana najwieksza mo-
tywacja do treningéw, zwtaszcza

Doradca Zarzaduy,
Marketvrca

w chwilach, gdy niekorzystna
pogoda lub zmeczenie moga
stanowi¢ wyzwanie?

Motywacja jest dla mnie
przede wszystkim dobre samo-
poczucie. Dodatkowym zastrzy-
kiem sa tez starty w zawodach
- w najblizszym czasie, czyli
w czerwcu, w ramach cyklu bie-
gow w Rzeszowie, do ktérego
niedawno dotaczyliSmy z Mar-
ketVita jako partner. Mozliwe,
ze w tym roku wystartuje pierw-
szy raz w zawodach 1/2 IronMan.
Jesli chodzi o pogode, wyznaje
zasade, ze nie ma ztej pogody
— sa tylko zle dobrane ubrania,
a cieply prysznic lub sauna
po treningu potrafia zdziatac
cuda.

W jaki sposéb regularna aktyw-
nos¢ fizyczna wptywa na Pana
produktywnos¢ i samopoczucie
w pracy?

Regularne treningi znaczaco po-
prawiaja mojq koncentracje i dodaja
energii w pracy. Sport nauczyt mnie
lepszej organizacji czasu — lepiej pla-
nuje dzien, wyznaczam priorytety,
radze sobie ze stresem. Dwa razy
w tygodniu, jeszcze przed rozpocze-
ciem pracy, trenuje rowniez sitowo.
To wazny element dbania o zdro-
wie, czesto niestety zaniedbywany
przez biegaczy. Trening silowy
wspiera m.in. prawidlowa postawe
ciala, co ma szczegélne znaczenie
przy pracy siedzacej, zwlaszcza
przed komputerem. ©
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KOMPENDIUM HANDLOWCA

LETNIE TRUNKI

Z PARASOLKA

Lato sktania do relaksu, jest petne spotkan przy muzyce i lekkim jedzeniu
oraz hucznych wesel. To réwniez czas na wakacyjne drinki, ktére przywodza
na mysl egzotyczne wyspy, szum morza, gwar turystow i niebiesko-
z6tte krajobrazy. Jakie smaki i potaczenia beda modne w tym sezonie?
Sprawdzamy najnowszg oferte dostepng na rynku.

©

Nie tylko przy grillu

Napdj z babelkami, schtodzo-
ny, o smaku tradycyjnym lub
z domieszka nut owocowych czy
miodowych - to wyposazenie
niejednej lodéwki zaréwno domo-
wej, jak i tej zabieranej na piknik,
w podréz pod namiot czy w gosci.
Latem piwo bywa postrzegane jako
sposob na chwilowe oderwanie si¢
od codziennych spraw. Niektorzy
siegaja po nie z mysla o ugasze-
niu pragnienia czy odpoczynku
po dniu pracy. To takze towarzysz
grillowych spotkan — bez niego
uczestnicy nie wyobrazaja sobie
wspolnych rozmow, spiewodw,
positkéw ztozonych z dobrze
doprawionej karkowki, kietbasy
z ogniska czy tez aromatycznego
szasztyka.

Warto zatem zadbac¢ o to,
by na sklepowych pétkach zna-
lazta sie szeroka i zréznicowa-
na oferta piw, odpowiadajaca
na potrzeby réznych grup kon-
sumentow. Asortyment powinien
obejmowac klasyczne piwa o ta-
godnym smaku i niskiej zawar-
tosci alkoholu, a ponadto i lekkie,
niepasteryzowane propozycje dla
0s0b ceniacych naturalnos¢ oraz
$wiezos$¢. Nie moze zabraknaé
réwniez piw typu jasne peine,
ktore od lat maja swoich wiernych
zwolennikéw, a takze wariantow
bardziej oryginalnych — jak piwa
miodowe czy owocowe — przy-
ciagajacych uwage zarowno sma-
kiem, jak i aromatem.
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W ostatnich latach obserwujemy
rosnace zainteresowanie piwami
o nizszej zawartosci alkoholu oraz
piwami bezalkoholowymi. Jak
podaje Zwiazek Pracodawcow
Przemystu Piwowarskiego Bro-
wary Polskie: , Polska jest trzecim

co do wielkosci producentem piwa
bezalkoholowego w Europie, gdzie
ogotem wyprodukowano 22 min hl
zerowek w 2023 r. Wraz z Niem-
cami i Hiszpanig odpowiada
za 68 % europejskiego wolumenu
tych napojow. Co wigcej, to wia-

Agata Koppa,
Dyrektorka ds. komunikacji i ESG,
Carlsberg Polska

roku, proponuje niezwykte doznania
smakowe z Okocim Biate Brzo-
skwinia z Morelg 0,0 %. Z okazji
swojego 180-lecia w Browarze
Okocim uwarzylismy piwo dla
konsumentéw szukajgcych
nowoczesnych specjalnosci

— Okocim IPA z Mango i Pi-

gwa 4,8 %. A mitosnikom piw,
ktdrzy cenig subtelnie stodkie
akcenty w klasycznej odsfonie,
polecamy nowosc: Kasztelan
Miodowe.

Lato kojarzy sie z zabawa. Na kazdy rodzaj imprezy mamy nowosci
od marki Garage. Garage Lemon & Lemongrass Explosion 0,0 % to idealna
propozycja dla poszukiwaczy intensywnych smakowych doznan bez alkoholu.
Przygotowalismy tez nowe propozycje alkoholowe:

Garage Hardcore Very Berry Cosmo 8 % oraz
Garage Hardcore Lemon & Lime Shock 8 %.
Dla osdb, ktére szukajg mniej kalorii, marka
Somersby stworzyta propozycje Somersby
Light Blueberry & Lemon 4 %, ktéra taczy
smak soczystych jagdd z cytrynowg swiezo-
scig, oferujgc 30 % mniej kalorii. Rynek piwa
bezalkoholowego w zesztym roku osiggnat
wartosc¢ ponad 17 mld zt i wcigz pozostaje
segmentem 0 ogromnym potencjale wzro-
stu. Dlatego Okocim, w jubileuszowym
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Marcin Dzionek, Dyrektor Marketingu, BZK Alco j

W okresie letnim nasi konsumenci najchetniej siegaja po klasyke — czy-
stg waodke, ktéra niezmiennie kréluje na weselach i wszelkich przyjeciach,
bedac fundamentem tradycyjnych toastow. Coraz wiekszg popularnoscia
cieszg sie takze nasze likiery owocowe Adam Mickiewicz — zwtaszcza
pomaranczowy i zurawinowy — ktdre doskonale sprawdzajg sie jako baza
do lekkich, orzeZzwiajgcych drinkéw. Odpowiadajac na potrzeby mtodszych
pokalen, wprowadzamy nowa linie napojow RTD pod markg ILUSIUM.
To odwazna propozycja stworzona z mysla o pokoleniach M i Z — cztery
wyraziste duo smaki w potgczeniu z idealnie zbalansowang mocg alkoholy,
zamkniete w nowoczesnej, porecznej butelce. ILUSIUM to wiecej niz gotowy
drink — to zaproszenie do swiata, w ktérym mozna na chwile oderwac sie

od codziennosci.

$nie zerowki sa motorem rozwoju
kategorii, a ich wolumen w Polsce
wzrost od 2018 r. 0 250 %”.

To wyrazny sygnat dla wiascicie-
li placowek handlowych, ze warto
inwestowa¢ w kategorie radleréw
— lekkich napojow piwnych, zawie-
rajacych cytrusowe nuty, takie jak
cytryna czy grejpfrut. Czesto wzbo-
gacone o ziolowe akcenty, radlery
staja sie atrakcyjna alternatywa dla
0s0b poszukujacych swiezych, let-
nich smakow.

Nie mozna poza tym zapominac
o piwach smakowych, ktére zy-
skuja na popularnosci, szczegdlnie
w sezonie letnim. Smaki, takie jak
truskawka, limonka, owoce lesne,
mango czy egzotyczne mieszanki
owocowe trafiaja w gusta osob
cenigcych nowosci i przyjemnych,
owocowych doznan. Tego typu
piwa to nie tylko urozmaicenie
codziennego wyboru konsumenc-
kiego, ale takze sposéb na przy-
ciagniecie klientow szukajacych
czego$ niebanalnego oraz lekkiego
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— idealnego na cieple dni. Dlatego
warto, aby oferta sklepow osie-
dlowych byla elastyczna, a jedno-
czesnie regularnie aktualizowana,
odpowiadajac na sezonowe trendy
i zmieniajace si¢ preferencje smako-
we konsumentow.

Kolorowe, egzotyczne smaki

Letni czas to wysokie temperatu-
ry i dtuzsze dni, a ponadto prawdzi-
wa eksplozja koloréw oraz smakoéw,
ktore oddziatujg na zmysty z wy-
jatkowa intensywnoscig. W tym
okresie potki sklepowe zamieniaja
si¢ w barwne mozaiki, a kazdy pro-
dukt zdaje si¢ konkurowac o uwage
klienta za pomoca intensywnych
koloréw, egzotycznych nazw i przy-
ciagajacych wzrok grafik.

Napoje inspirowane owocami
tropikalnymi wyrozniaja si¢ nie tyl-
ko dzieki swoim zywym opakowa-
niom, lecz takze poprzez sugestyw-
ne skojarzenia z wakacjami, stonncem
i beztroska. Projektanci opakowan
stawiaja na jaskrawe roze, limon-
kowe zielenie, turkusowe btekity
oraz energetyczne pomarancze
— natychmiast przywodzg bowiem
na mysl hamak miedzy palmami lub
kolorowy koktajl. To celowy zabieg
—kolor dziata na emocje szybciej niz
tekst, a atrakcyjne wizualnie pro-
dukty potrafig skutecznie sktonic¢
do zakupu.

Konsument latem szuka czego$
nowego, orzezwiajacego oraz nie-
oczywistego. Dlatego na etykietach
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coraz czesciej pojawiaja sie smako-
we kompozycje taczace w sobie
nuty znane i egzotyczne, a ponadto
Swieze i stodkie. Smaki, takie jak
kaktus z mieta, oferujg niecodzienna
Swiezo$¢ z nuta chtodzacego efektu,
pomarancza z marakuja to polacze-
nie klasycznej cytrusowej stodyczy
z egzotyczna, lekko kwaskowa nuta.
Grejpfrut z pomaranicza zapewnia
balans miedzy goryczka a stodycza,
natomiast cytryna z kumkwatem
zachwyca intensywnoscig i nietu-
zinkowym aromatem.

To wlasnie takie odwazne i niety-
powe potaczenia smakowe — wsparte
przemyslana, kolorowa identyfikacja
wizualng — maja najwigkszy poten-
gjal, by wyroéznic sie¢ wsrod konku-
rencji i stac sie hitem sezonu. Letnia
potka z napojami to dzi$ cos wiecej
niz jedynie zbior produktow.

Alkohole mocne

W ofercie kazdego dobrze za-
opatrzonego sklepu spozywczego
nie moze zabrakna¢ odpowiednio
dobranej gamy alkoholi mocnych.
To element uzupetniajacy asorty-
ment, a zarazem wazny czynnik
przyciagajacy klientow i zwiekszaja-
cy obrot. Czym powinny sie charak-
teryzowac alkohole mocne dostepne
na poltkach sklepowych i ktére z nich
nalezy mie¢ zawsze pod reka?

Jednym z najpopularniejszych
alkoholi mocnych w Polsce i wielu
innych krajach jest wodka. Trzeba
zadbacd o jej roznorodnos¢ w pla-
cowce handlowej — od klasycznych,
czystych wariantéw, przez smako-
we (np. cytrynowa, zurawinowa),
po wersje premium z wyzszej potki.
Woédka to produkt uniwersalny,
kupowany zaréwno na wigksze
imprezy, jak i na codzienne okazje.
Coraz wieksza popularnos¢ zdoby-
wa whisky. Warto mie¢ w ofercie
whisky szkocka (Scotch), irlandzka
oraz amerykanska (Bourbon). Klienci
niejednokrotnie szukaja tez whisky
single malt, charakteryzujacej sie wy-
jatkowym smakiem oraz aromatem.
Z kolei rum sprawdza si¢ nie tylko
w czystej postaci, lecz takze jako baza
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do wielu popularnych drinkéw.
Jasne rumy sa idealne do miksowa-
nia, natomiast ciemne i ztote rumy
moga by¢ doskonate do degustacji
lub dodania charakteru deserom czy
koktajlom. Dobry sklep powinien
oferowac r6zne rodzaje rumu, w tym
te z regionow Karaibow, ktdre sa naj-
bardziej cenione.

W asortymencie sklepu spozyw-
czego nie moze zabrakna¢ réwniez
tequili. To alkohol pochodzacy
z Meksyku, chetnie wybierany
przez mtodsze pokolenia oraz oso-
by poszukujace nowych smakow.
Podstawowe wersje to blanco (biata),
reposado (lezakowana) i afiejo (sta-
rzona). Tequila swietnie sprawdza
sie w koktajlach, jak klasyczna Mar-
garita, a zarazem do picia , czystej”.
Swoich zwolennikéw znajda ponadto
gin oraz wszelkiego rodzaju likiery.

Ready-to-drink — nowoczesna
wygoda zamknieta w butelce

Gotowe drinki, znane tez jako
RTD (ready-to-drink), to napoje
alkoholowe sprzedawane w formie
gotowych mieszanek. Ich zaleta jest
to, ze nie wymagaja zadnego przy-
gotowania — sa dostepne w butel-
kach lub puszkach, juz zmieszane
we wtasciwych
proporcjach
i gotowe do spo-
zycia od razu
po otwarciu. Cie-
szg sie rosnacym
zainteresowaniem
wsréd konsumen-
tow, ktorzy cenia sobie
wygode, oszczednos¢
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czasu, a takze mozliwosé delekto-
wania sie koktajlami bez koniecz-
nosci posiadania specjalistycznej
wiedzy barmanskiej.

Popularnos¢ gotowych drinkéw
wynika przede wszystkim z po-
trzeby prostych rozwiazan w co-
dziennym zyciu. W dobie ciagtego
pospiechu wiele oséb nie ma czasu,
by samodzielnie przygotowywac
koktajle, zwlaszcza jesli wymagaja
one kilku sktadnikéw czy odpo-
wiedniego sprzetu. Ich duza zaleta
jest réwniez dostepnos¢ — mozna
je kupi¢ praktycznie w kazdym
wiekszym sklepie, a réznorod-
nos¢ marek oraz smakéw sprawia,
ze kazdy znajdzie co$ dla siebie.

Przyjecie, wazna uroczystosg,
huczne wesele

Sa spotkania, ktére wymagaja
szczegOlnej oprawy — zaliczajq sie
do nich okazje typu awans w pracy,
spotkanie jubileuszowe, uroczystos¢
rodzinna czy tez wesele. W takich
okolicznosciach jednym z najczesciej
wybieranych alkoholi jest wodka.
Jej rodzaje i pojemnosci powinny
by¢ stale uzupetniane tak, by kazdy
klient na kazda okazje mial w swoim
osiedlowym sklepie wybdr od reki.
Dodatkowo warto mie¢ w ofercie
wodki z pétki premium, o delikat-
nym i wysublimowanym smaku.
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Wysoka jako$¢ trunku, czystosc
i klarownos¢ to cechy przekonu-
jace klientéw do zakupdéw na te
specjalne okazje. Mozna réwniez
zachecic¢ich do taczenia wédki z in-
nymi napojami bez utraty elegancji
i klasy. Specjalne okazje wymagaja
tez doskonatej oprawy. Dla jednych
bedzie to dopasowana torba papie-
rowa na butelke, a dla innych takie
opakowanie to za mato. Dlatego
ci klienci, ktérzy stawiaja na ek-
skluzywne pierwsze wrazenie,
beda zachwyceni, gdy w sklepie
znajda zestawy prezentowe pako-
wane sa na przyktad w drewniane
skrzynki. Mozna w nich znalez¢
otoczone welng drzewna rézne
rodzaje alkoholi, jak na przykiad
woédka, nalewka wisniowa, cytry-
ny w syropie oraz co$ stodkiego,
na przyktad imbir w czekoladzie.
Taki prezent bedzie cieszyt oko,
a takze podniebienie na diuzej lub
stanie sie $wietnym poczestunkiem
do spozycia wiasnie podczas spo-
tkania z wyjatkowej okazji.

Przepisy warte
wyeksponowania

Aby narobi¢ smaku klientom
na drinki niewiele odbiegajace po-
ziomem od tych serwowanych przez
profesjonalnych barmanéw, mozna
pokusic sie o wydrukowanie kilku
typowo letnich przepisow i udo-
stepnienie ich w widocznym miejscu
—na przyklad przy ekspozycji napo-
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pamietac o podkreslajacej je pieknej
oprawie. Osoba zza sklepowej lady
moze swoim klientom podpowie-
dzie¢ niewielkie dzialtania, ktére
sprawia, ze spotkanie przy ulubio-
nym trunku nabierze dodatkowych
rumiencow. Warto zaczg¢ chociaz-
by od tego, ze napdj w upalne dni
i wieczory smakuje zdecydowanie
lepiej, gdy jest schtodzony i zawie-
ra kostki lodu — nalezy zadbac o ich
przygotowanie wczesniej. Poza tym
mozna podzieli¢ si¢ nieco bardziej
niekonwencjonalnym przepisem
na szybkie oraz efektowne orzez-
wienie, np. pomystem na mrozone
owoce dodawane do napojow.

Z pewnoscia takie porady

Aleksandra Jakubowiak, Martini Marketing
Managerka, Bacardi-Martini Polska

Konsumenci najchetniej siegajg po Martini Fie-
ro — nasz absolutny hit na ciepte miesiace, ktéry
zyskat status klasyka aperitivo. Jego orzeZwia-
jaca formuta i prostota przygotowania
sprawiajg, ze idealnie wpisuje sie w wa-
kacyjny klimat. Wystarczy dodac tonik,

kilka kostek lodu i plasterek pomaranczy,

by w kilka chwil stworzyc¢ lekki, aroma-

tyczny koktajl o charakterystycznym,
pomaranczowym smaku. Potagczenie

Martini Fiero & Tonic na state zago-

Scito w barachirestauracjach w catym

kraju, stajgc sie jednym z najchetniej
wybieranych letnich trunkdw. Jesli

chodzi o nowosci, w tym sezonie sku-

piamy sie na tym, co nasi odbiorcy juz

znajg i cenia. Sprawdzone smaki i proste
formy podania wcigz cieszg sie najwiek-
szg popularnoscia.

jow czy owocdw sezonowych. Dzieki

temu odwiedzajacy sklep beda mogli

szybko i fatwo siggna¢ po inspiracje,

a nastepnie samodzielnie przygoto-

wac efektowne i orzezwiajace koktaj-

le w domowym zaciszu.

Warto postawi¢ na sprawdzone
klasyki, ktdre od lat ciesza si¢ nie-
stabnaca popularnoscia — zar6wno
ze wzgledu na smak, jak i fatwos¢
przygotowania. Wéréd propono-
wanych przepisow nie powinno
zabrakna¢ takich pozycji jak:

v Mojito — orzezwiajace potacze-
nie limonki, miety, cukru, rumu
iwody gazowanej, idealne na go-
race dni.

v Aperol Spritz - lekki, lekko gorz-
kawy drink na bazie Aperolu, pro-
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secco i wody gazowanej, o pigk-

nym pomaranczowym kolorze.

v Truskawkowe Daiquiri — owoco-
wa wariacja klasycznego koktajlu
z rumem, limonka i truskawka-
mi, czesto podawana w wersji
mrozonej.

v Gin & Tonic - prosty, ale eleganc-
ki drink, w ktérym mozna zasza-
le¢ z dodatkami — plasterkiem
ogorka, gatazka rozmarynu czy
kolorowym pieprzem.

v Pina Colada - tropikalna pro-
pozycja z mlekiem kokosowym,
sokiem ananasowym i biatym ru-
mem, od razu przenosi myslami
na rajskie plaze.

Takie przepisy przyciagna
wzrok, a jednoczesnie skutecznie
zachecg do zakupu odpowiednich
sktadnikow — alkoholi, owocow,
syropow czy dekoracji do koktajli.
Mozna réwniez rozwazy¢ dota-
czenie do nich prostych grafik lub
zdje¢ gotowych drinkéw, co pod-
niesie atrakcyjnosc catej prezentagiji.

Efektowne podanie
Zadowolenie zmystu smaku

to nie wszystko — w pieknych
okolicznosciach przyrody trzeba
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uruchomia wyobraznie klientow
i wzmocnig apetyt na efektow-
ny trunek. Dodatkiem robigcym
wrazenie okaza si¢ tez tytulowe
parasolki, zatem nie powinno ich
zabrakna¢ choc¢by na ekspozy-
cji przy kasie. Jak je instalowac
na szklankach czy kieliszkach?
Plastry owocéw zahaczone o brzeg
naczynia beda idealnym miejscem
do wbicia w nie kolorowych para-
solek lub fantazyjnych topperéw
na wykataczkach, takich jak flamin-
gi, palmy i inne letnie symbole.
Co moze wyroznic sklep sposrod
innych w okolicy? Ekologiczne po-
dejscie do kultury picia letnich trun-
koéw, a mianowicie wybor stomek
z metalu. Mozna je bowiem my¢
w zmywarce, jak zwykle sztuéce
lub recznie — szczoteczka na me-
talowej raczce, ktoéra takze warto
mie¢ w ofercie. Ekipa sklepu nie
pozostanie niezauwazona, gdy poj-
dzie w swoich pomystach na letnie
napoje jeszcze nieco dalej — a miano-
wicie, gdy pochwali si¢ przepisem
na przygotowanie crustu, czyli ro-
dzaju posypek zdobiacych owocowe
drinki. Mozna réwniez pokusic¢ sie
o zamowienie do sklepu shakera?
Na to pytanie odpowiedz da wywiad
z klientami lub wyeksponowanie
chodby jednej sztuki dla sprawdze-
nia, czy wzbudzi zainteresowanie,
zwlaszcza w sezonie letnim.®

MARTA RYBKO
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MALE

WIELKIE DZIALANIA

Zréwnowazony rozwdj to dzis nie tylko modne hasto — to koniecznosé,
ktdra coraz mocniej wptywa na sposaéb, w jaki robimy zakupy, produkujemy
zywnos¢, a takze prowadzimy biznes.

()

Sklepy spozywcze, lokalni pro-
ducenci i globalne marki stajg przed
wyzwaniem pogodzenia rentownosci
z troska o srodowisko oraz spotecz-
nos¢. Jak wyglada praktyczne wdra-
zanie idei zréwnowazonego rozwoju
w codziennym handlu? Jakie dziata-
nia podejmuja sklepy, a takze pro-
ducenci, by ograniczy¢ marnowanie
zywnosci, zmniejszy¢ $lad weglowy
i wspierac lokalne gospodarki?

Zacznijmy od siebie

To najprostsza z zasad, jednak
z doswiadczenia wiadomo, ze w gru-
pie sila. Dziatajac wspolnie, mozna
osiagnac znacznie wiecej niz w po-
jedynke — zaréwno w kontekscie
oddzialywania na rynek, jak i budo-
wania trwatych relacji z klientami.
Dlatego wtasnie handlowcy, ktérzy
mysla perspektywicznie, ajednocze-
$nie chca nie tylko realizowac krot-
koterminowe cele sprzedazowe, lecz
takze budowac zaufanie i lojalnos¢
klientow, coraz czesciej decyduja sie
na zmiany w modelach biznesowych.
Wiedza bowiem, ze klienci, skon-
centrowani na wspieraniu dziatan
proekologicznych, chetniej wybiora
marki autentycznie zaangazowane
w ochrone srodowiska.

To zaangazowanie nie moze by¢
powierzchowne — konsumenci sa co-
raz bardziej swiadomi. W zwiazku
z tym placéwki handlowe, ktdre chca
utrzymac sie¢ na rynku, musza realnie
inwestowac¢ w zrownowazony roz-
woj. Tego oczekuja klienci — nie tylko
deklaratywnie, ale coraz czgsciej tak-
ze w swoich decyzjach zakupowych.
Ich wymagania wobec sprzedawcow

beda rosty.
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W efekcie cata branza handlowa
znajduje si¢ w procesie transformacji
— od podejscia opartego wytacznie
na zysku do bardziej zréwnowa-
zonego modelu, w ktérym réwnie
wazne, jak wyniki finansowe staja
si¢ wartosci etyczne i ekologiczne.
To nie chwilowa moda, lecz trwaly
trend, ktory redefiniuje relacje na linii
firma-klient.

Priorytety

Jakie hasta powinny przys$wiecac
przedsiebiorcom, ktérym zréwnowa-
zony rozwdj takze nie jest obojetny?
Ekologia —to stowo odmieniane od lat
przez wszystkie przypadki. Wzrost
tak zwanej swiadomosci ekologicznej
obserwowany jest nieustannie, a obja-
wia sig¢ on wyborami konsumentow
— stawiajg na produkty przyjazne dla
$rodowiska lub sprzedawane w ta-
kich opakowaniach.

Od producentéw wymaga sie
natomiast ogolnej transparentnosci
zwiazanej z prowadzeniem dzia-
falnosci. Klienci sklepéw matych
isrednich coraz czeSciej pytaja o pro-
dukty pochodzace od lokalnych
producentow, co z kolei wspiera
rozwdj lokalnych spotecznosci oraz
gospodarek. Czego nie otrzymaja
w sklepach stacjonarnych, szybko
i sprawnie kupia z kolei drogg online
—warto mie¢ to na uwadze. Przewa-
ga placowek handlowych zlokali-
zowanych na pobliskich osiedlach
jest za to swoista personalizacja
doswiadczen zakupowych, moz-
liwa dzieki rozmowom w sklepie,
odpowiedziom na pytania, czego
oczekuja klienci oraz zamawianiu
chocby na start po kilka sztuk da-

nych produktow tak, by da¢ wybor,
ale nie zosta¢ z niezakupionym
i przeterminowanym asortymentem.

Niech zyja dtugo i ... zdrowo

Wspdtczesni klienci dbaja o zdro-
wie, sq $wiadomi swoich wskazan
i przeciwwskazan — wybieraja pro-
dukty organiczne oraz naturalne
ze wzgledéw swiatopogladowych.
Niestabnaca popularnoscia cie-
sz sie wigc produkty weganskie
i bezglutenowe.

Less waste to juz standard

...a najlepiej — zero waste. Klien-
ci poszukuja miejsc, w ktorych
beda mogli naby¢ dobre produkty
do wtasnych opakowan tak, by zre-
dukowaé ilos¢ plastiku i innych
opakowan. Z perspektywy przedsie-
biorcy warto pomysle¢ o wspdtpracy
z producentami, ktorzy dostarczaja
swoje produkty zapakowane chocby
w opakowania z materialow biode-
gradowalnych lub pochodzacych
z recyklingu.

Zadowolony klient
— zadowolony przedsiebiorca

Nadchodzace lata zwiastuja po-
glebienie si¢ powyzszych tendendji.
Dlatego warto podja¢ wysitek, a na-
stepnie zainwestowac czas na stop-
niowe zmiany i ich nieustanng ana-
lize tak, by obie strony oraz planeta,
na ktdrej zyjemy, czerpaly korzysci
ze wspolnych dziatan jak najmniej-
szym kosztem. ©

MARTA RYBKO
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HIGIENA OSOBISTA
— ELEMENT CODZIENNYCH ZAKUPOW

W dzisiejszych czasach klient oczekuje od sklepu spozywczego czegos wiecej
niz tylko podstawowych artykutéw spozywczych. Coraz czesSciej konsumenci
traktujg wizyte w sklepie jako okazje do zrobienia kompleksowych zakupow
- réwniez w zakresie higieny osobistej. Wprowadzenie produktéw pod prysznic
do oferty placéwki handlowej to krok w strone wygody klienta, a jednoczesnie
realna szansa na zwiekszenie obrotéw.

Kosmetyki pod prysznic, takie jak
zele, mydta czy szampony, sa pro-
duktami szybkozbywalnymi, klienci
zuzywaja je regularnie. Co wigcej,
dla wlascicieli placowek handlowych
to kategoria o korzystnych marzach,
ktéra przy odpowiedniej ekspozycji
moze przynosi¢ wymierne zyski.
Szeroki wybdr kosmetykdéw — od po-
pularnych marek drogeryjnych po eko
nowosci — moze zwigkszy¢ atrakcyj-
nos$¢ sklepu, a takze zachecic¢ konsu-
mentdéw do czestszych wizyt.

W dobrze dobranym asortymencie
nie moze zabraknac Zeli pod prysznic
w roznych wariantach zapachowych
oraz przeznaczeniach — dla skory su-
chej czy wrazliwej. Klientom warto
réowniez zaoferowa¢ klasyczne my-
dfa w kostce i mydta w plynie, ktére
nadal ciesza sie duzg popularnoscia,
zwlaszcza wsrod oséb starszych.
Chcac wzbogaci¢ asortyment, trzeba
pomyslec o peelingach do ciata, ktore
trafiajg w gusta klientow poszukuja-
cych produktow pielegnacyjnych. Nie

nalezy tez zapominac o szamponach k

iodzywkach —cho¢ czesto postrzegane
jako osobna kategoria, doskonale wpi-
suja sie w idee zakupdw tazienkowych
i moga uzupetnic oferte.

Kosmetyki naturalne

Szczegdlna uwage warto zwrocic
takze na rosnaca popularnos¢ kosme-
tykéw naturalnych czy weganskich.
Producenci, odpowiadajac na po-
trzeby wspdlczesnego klienta, wpro-
wadzaja do portfolio produkty bez

®

parabendw, silikondw czy sztucznych
barwnikdéw, ktore powstaja w sposdb
przyjazny dla srodowiska. Wyrazne
oznaczenie takich artykutow w sklepie
lub stworzenie specjalnej potki z pro-
duktami eko moze by¢ dodatkowym
atutem i wyrdznikiem oferty.

Odpowiednia prezentacja
produktéw na sklepowej pétce

Samo posiadanie odpowiednio
dobranego asortymentu to jednak
nie wszystko. Kluczowe znaczenie
ma sposob, w jaki produkty sa pre-
zentowane na pdtce. Nawet najlepszy
produkt moze zosta¢ niezauwazony,
jesli zostanie umieszczony w mato
widocznym miejscu.

Produkty pod prysznic warto
wyeksponowac w centralnej, dobrze
o$wietlonej czesci alejki z artykutami
higienicznymi lub kosmetycznymi.
Najlepiej, jesli regaty znajduja sie w po-
blizu popularnych kategorii, takich jak

chemia gospodarcza czy produkty dla
dzieci — zwigksza to szanse na zakup
przy okazji. Produkty powinny by¢
ufozone zgodnie z zasadg ,,z gory
na dot”: na gérnych poétkach lzejsze,
bardziej luksusowe linie, na wysokosci
oczu produkty najlepiej rotujace.

Nie bez znaczenia sg rowniez
dziatania sezonowe. W okresie let-
nim optaca si¢ stworzy¢ specjalna
ekspozycje promujaca produkty
o $wiezych, owocowych zapachach,
delikatnych formutach, a takze wiasci-
wosciach nawilzajacych po opalaniu.
Mozna ja oznaczy¢jako , pielegnacja
nalato” i uzupemic dodatkowymi ak-
cesoriami —np. gabkami, recznikami
czy kosmetykami o matej gramaturze,
ktore beda idealne na wakacyjny
wyjazd.

Wrhasciwa ekspozygja to nie tylko
dekoragja, ale istotne narzedzie wpty-
wajace na decyzje zakupowe klienta. ©

KLAUDIA WALKOWIAK

Magdalena tukowicz Brand Manager marki Luksja, Sarantis Polska

Marka Luksja troszczy sie o konsumentéw i ich rodziny, gwarantujgc sku-
teczna higiene rak i ciata kazdego dnia. Szerokie portfolio pozwala dobrac
produkty dopasowane do réznych preferenciji. Doskonatym przyjeciem ciesza sie
sezonowe mydfa w ptynie: Soczyste Mango oraz Swieza Marakuija. Pielegnujgce
formuty dobrze oczyszczajg skore, zapewniajgc uczucie nawilzenia. Zachwycajg
aromatami stodkichi orzeZwiajgcych owocow egzotycznych, pobudzajgc zmysty
i wprawiajgc w radosny nastrdj. Popularng oferte do mycia ciata stanowia
nawilzajgce zele pod prysznic: Aloes i Hibiskus oraz Kokos i Gardenia. tacza
jedwabistg kremowos¢ konsystencji, wyjatkowos¢ zapachdéw i moc pielegna-
cyjnych sktadnikéw: kwas hialuronowy, trehaloza, ekstrakty roslinne. Dbajg
0 odzywienie i miekkosc skdry oraz dobre samopoczucie.
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BLISKO CIALA
— CHEMIA DO PRANIA

Dotyk tkanin, ktore otaczajg lub wrecz otulajg nasze ciato, to cos, co moze
przynies¢ ukojenie po ciezkim dniu, przywodzi¢ zapachy z dziecinstwa lub
z pieknych chwil, jakie przezyliSmy, a takze moze by¢ zwyczajnie bezpieczny.

Produkty, ktore pozwalaja
utrzymac higiene oraz dobry
nastroj, a takze sprawiaja, ze to,
co najblizej naszego ciala — naszej
skory, sprawia przyjemnos¢ w do-
tyku i pieknie pachnie — to uzywa-
ne regularnie specyfiki do prania,
ptukania i zmiekczania tkanin.
Proszki do prania, kapsutki, ptyny
do ptukania, granulki, kulki i inne
$rodki stosowane do tkanin kolo-
rowych czy biatych, zwyktych lub
delikatnych, do recznikéw i do bie-
lizny, wreszcie do materiatow
takich jak jedwab czy rzeczy za-
wierajacych puch — wybdr na polce
w osiedlowym sklepie powinien
by¢ szeroki. Klientom coraz cze-
Sciej zalezy bowiem na zachowaniu
jakosci, funkcjonalnoscii wygladu
ubran i innych materiatéw, ktérych
uzywaja na co dzien, okresowo
czy tez na specjalne okazje. Jakie
$rodki oferuja producenci? Czy
letnie nowosci beda atrakcyjne dla
klientow? Sprawdzmy, czym zasi-
li¢ na nadchodzace tygodnie regat
z produktami do prania i ptukania
tkanin.

Proszek proszkowi nieréowny

Wierni od lat tym samym mar-
kom lub sktonni do testowania
nowych formul oraz zapachéw
— tacy klienci odwiedzaja sklep
w zamiarze wyboru najlepszego
produktu pozwalajacego na utrzy-
mywanie rzeczy czystych i mitych
w dotyku. Ten asortyment moze
by¢ jednak $wietnym tematem
do rozméw, by dowiedzie¢ sig,
czy mozna poleci¢ konsumentowi
jeszcze bardziej spersonalizowana

()
&)

oferte? Warto wiedzie¢, co w kwe-
stii tego asortymentu da si¢ jeszcze
zarekomendowac. Proszki mozna
podzieli¢ na trzy gtéwne kategorie:
proszki uniwersalne — przeznaczo-
ne do prania codziennego i pasuja-
ce do roznych rodzajow tkanin oraz
koloréw; proszki do koloru - ich
sklad, a takze formula dziatania za-
pewniaja utrzymanie zywych barw
ubran, opdzniajac ich blakniecie;
proszki do bieli — zawieraja sktad-
niki wybielajace, dzigki ktérym
ubrania pozostajq biate na dtuze;j.

Jakie sktadniki wptywaja na réz-
nice w przeznaczeniu poszczegol-
nych detergentow? Ktore sa odpo-
wiedzialne za skutecznos¢ prania,

a ktére za to, ze wyprane w nich
tkaniny beda mogly nosi¢ osoby
ze skora wrazliwg czy ze skionno-
Sciami do alergii? Enzymy — dzieki
nim mozna pozby¢ si¢ trudnych
do usunigcia plam takich jak te
z trawy czy krwi. Z kolei zwiazki
powierzchniowo czynne sprawia-
ja, ze proszek jest tawiej rozpro-
wadzany w wodzie. W sktadzie
mozna znalez¢ rowniez wybielacze
optyczne, ktore dzialajg na zasadzie
odbijania swiatla — w konsekwencji
ubrania wygladaja jasniej.

Nie kazdy proszek radzi so-
bie ze wszystkimi pozadanymi
funkcjami réwnie dobrze, cho¢
niektdére majg wszechstronne dzia-

Liliana Cwik, Manager ds. Marketingu, Gold Drop

Gold Drop posiada w swojej ofercie szeroka game
srodkdéw do praniai ptukania pod markg BOOSTER. Do-
stepne sg obecnie zele do prania o poj. 3 | — zaréwno
do koloréw, jak i do bieli. Zawarte w nich enzymy sku-
tecznie wspomagajg usuwanie plam i przyspieszaja
proces prania. Ponadto oferujemy ptyny z lanoling
0 poj. 15 | dostepne w trzech wersjach: delikatny
do prania recznego, do prania tkanin czarnych oraz
kolorowych. Ostatnig nowoscig w tym segmencie
jest Booster ptyn do prania firan. Do ptukania po-
lecamy serie rewelacyjnych koncentratéw pod
marka Booster, w jej sktad wchodzg tagodne
i delikatne zapachy, a takze piekne wersje
perfumowane z mikrokapsutkami, ktore
uwalniajg zapach az do 8 tygodni. W tej
kategorii stale pracujemy nad nowosciami
recepturowymi. Uzupetnieniem potki jest
krochmaltuga - lider w tym segmencie,
dedykowany do krochmalenia tkanin,

a ponadto preparat utatwiajgcy praso-
wanie tuga, szczegdlnie polecany podczas
prasowania koszul czy bluzek.
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fanie. Oprocz tej cechy klienci bez
watpienia beda zwraca¢ uwage
na efektywnos¢ kosztowa, czyli
beda chcieli policzy¢, ile pran
zrealizuja z jednego opakowa-
nia. Moga poza tym poszukiwac
specyfikéw ze sktadnikami ekolo-
gicznymi, a wiec przyjaznych dla
$rodowiska.

Jakie cechy moga pomaoc klien-
tom odwiedzajacym placowke
handlowa w wyborze? Z pewno-
$ciag wiedza na temat konkretnych
cech: skutecznos¢ i szybko$¢ dzia-
fania, polaczenie solidnej jakosci
z atrakcyjna cena, co moze by¢
atutem na przyktad dla rodzin,
a takze informacje o tym, jakie
specyfiki sa dedykowane osobom
o szczegdlnych wymaganiach.
Poza proszkami klienci powinni
moc naby¢ rowniez ptyny do pra-
nia oraz kapsutki, ktérych formu-
ta zostata dobrana tak, by pra¢
w niskich temperaturach z duza
skutecznos$cia. Warto uzyc¢ tez tego
argumentu w kontekscie oszczed-
nosci: niewielka ilo$¢ ptynu oraz
oszczednosc energii wptyna na de-
cyzje zakupowe konsumentow.

Miekko i pachngco

To dwa okreslenia przypisy-
wane ptynom do ptukania tkanin.
Jednak to nie jedyne ich cechy.
Warto wiedzie¢, ze ptyny chronia
widkna ubran, dzigki czemu pozo-
stajgq one dtugo w fantastycznym
stanie. Klienci zwracaja uwage
przede wszystkim na zapach
— czesto kojarzy im sie z dang pora
roku, z dziecinstwem, z ulubio-
nym zapachem kwiatowym czy
tez z wyjatkowymi chwilami
i miejscami.

Wiosna i latem szczegolnie
cenione sa kompozycje zapacho-
we, ktére przywodzg na mysl
$wiezos¢, lekkos¢ i energie — nuty
cytrusowe, morskie bryzy, zapachy
ogrodu po deszczu czy kwitnacych
Tak. Plyny do ptukania inspirowane
latem dodaja ubraniom wyjatkowej
miekkosci, a jednoczesnie sprawia-
ja, ze pranie pachnie $wiezoscia na-

KOMPENDIUM HANDLOWCA
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Wiecej swiezosci!
Codziennie!
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wet po wielu godzinach.
To doskonaty sposéb,
by na co dzien cieszy¢ sie
atmosfera wakacyjnych
wspomnien i wprowadzic
do domu odrobing letniej
radosci.

Oproécz tego klienci
oczekuja efektu niena-
elektryzowanych ubran.
Wazne jest réwniez,
by taki ptyn usuwat
resztki po srodkach pio-
racych oraz zapewnial
szybsze schnigcie. Ulu-
bione ubrania pozostana
woéwczas w swoim pier-
wotnym ksztalcie i kolo-
rze na dluzej, a wszelkie
nadruki utrzymaja swoja
intensywno$¢. Warto
wiedzie¢, ze ubrania nie
ulegaja zmechaceniu.
Dzigki temu specyfi-
kowi zyskuje sie czas
i pieniadze, poniewaz
moze on catkowicie eli-
minowa¢ koniecznos$¢
prasowania, a dzi$ czas
oraz pieniadze to dla
kazdego konsumenta
kwestie najwazniejsze.
Dodatkowo przyda sie
wskazowka dotyczaca
aplikacji ptynu: nie po-
winno sie¢ go naktadac
bezposrednio na tkani-
ny, a takze przesadzac
z ilo$cia. Nie nalezy go
tez stosowac do odziezy
sportowej z membrana-
mi funkcyjnymi, ktdre
sq odpowiedzialne za od-
prowadzanie wilgoci.
Ptyn zmigkczajacy moze
bowiem rozbi¢ widkna
takich specjalistycznych
materiatow.

Jesli chodzi o zapachy,
to warto pokazac szeroka
game: od popularnych
fresh morning, floral
passion, sensitive, przez
wanilig, orchidee czy
$wiezos¢ wiatru, po nuty
owocowe, bergamotke,
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aromaty wielokwiatowe,
a nawet magnolie, pizmo
czy sél morska.

Ekologia blizej skéry

Bez syntetycznych
barwnikéw, zapachéw,
fosforanéw, GMO oraz
petrochemii — tak mozna
zaprezentowac odwiedza-
jacym sklep ekologiczne
srodki do prania. Ich
skiady sa oparte o wy-
ciagi z rodlin i oleje. Sto-
suje sig tu takze naturalne
glinki, natomiast zapachy
pochodza z olejkéw ete-
rycznych. Niespodzianka
dla swiadomych konsu-
mentow nie bedzie fakt,
ze dzialanie tych specyfi-
kéw wynika z wykorzy-
stania najpotezniejszych
i najpopularniejszych
substratach dostepnych
niemal w kazdej kuchni
oraz tazience — sg nimi sdl,
ocet i soda. Na sklepowej
potce optaca sig umiescic
rowniez produkty, w kté-
rych skladzie znajdziemy
orzechy piorace czy oliwe.
Producenci tych srodkéw
dbaja o caty przebieg
produkgji, czyli jak naj-
krétszy slad weglowy,
unikaja zanieczyszczania
wod gruntowych oraz
wykorzystuja energie
odnawialna.

Rownie wazne, co sam
sktad sa tez opakowania
— coraz czesciej pojawia-
ja sie biodegradowalne,
kompostowalne lub
nadajace sie w 100 %
do recyklingu pojemni-
ki. Niektérzy producenci
ida o krok dalej, oferujac
mozliwo$¢ uzupetniania
opakowan wielokrotne-
go uzytku w specjalnych
stacjach refill. Dzieki
temu ogranicza sig
zuzycie plastiku oraz



zmniejsza ilo$¢ odpaddéw trafiaja-
cych na wysypiska. Ekologiczne
$rodki do prania to zatem nie tylko
bezpieczne i skuteczne dziatanie,
lecz takze Swiadomy wybdr wspie-
rajacy zréwnowazony styl zycia
oraz ochrong planety.

Listki i kule piorace

Przyjazne dla srodowiska i cat-
kowicie rozpuszczalne w wodzie
— tak opisuje sie listki piorace. Moz-
na je rowniez stosowac do prania
recznego. Do tego producenci pro-
ponuja tez 7-dniowa , gwarancje”
na utrzymywanie sie zapachu.
W poréwnaniu ze standardowy-
mi detergentami, wybierajac listki,
mozna zredukowac uzycie plasti-
ku do 80 % przy porownywalnej
z tymi w butelkach liczbie pran.
Nie zawieraja takze konserwantéw,
a opakowania nadaja sie do recy-
klingu. Umieszcza si¢ je po prostu
razem z tkaninami w bebnie pralki.
Z kolei kule piorace zmigkcza naj-
twardsze wtokna poprzez aktywi-
zacje fizycznych wiasciwosci wody,
dzieki czemu powstaje silna piana
czyszczaca. Woda podczas prania
staje si¢ zasadowa, a to naturalnie
zmiekcza materiat. Ksztatt produk-
tu sprawia, ze w bebnie pralki od-
bywa si¢ swoiste wirowanie, co po-
woduje podnoszenie wszystkich
zanieczyszczen z tkaniny. Ubrania
pozostaja diugo w dobrym stanie
dzieki zaokraglonemu ksztattowi.

Jak wida¢ — wybor oferty jest
szeroki i warto zadbac o to, by asor-
tyment w lokalnym sklepie odpo-
wiadatl na zréznicowane potrzeby
klientéw. Wiasciwie dobrane pro-
dukty, dopasowane do aktualnych
trendéw i oczekiwan konsumentow,
moga stac si¢ kluczowym elemen-
tem przewagi konkurencyjne;j.

Zadowolony klient, zwlaszcza
taki, ktéoremu dzigki fachowej ob-
studze i trafnym rekomendacjom
udato si¢ zmieni¢ dotychczasowe
nawyki zakupowe, nabiera zaufania
do sklepu oraz jego personelu. Takie
zaufanie owocuje nie tylko lojalno-
$cig wobec konkretnej placéwki, ale

KOMPENDIUM HANDLOWCA
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Sofin i jej produktéw, dlatego warto
zadbac o szeroki wybdr produktow
na potkach i tym samym zwiekszyc
sprzedaz. Sofin — wiecej swiezoscil
Codziennie!

Karolina Makosa,
Mtodsza Specjalistka ds. Marketingu, Dr. Miele Cosmed Group

Sofin w ciggu ostatnich lat stat sie rozpoznawalnym brandem w kategorii
prania i ptukania, a konsumenci swiadomie siegaja po produkty tej marki. Srodki
do praniai ptukaniatgczg skuteczng pielegnacje tkanin
zintensywnym, dtugotrwatym zapachem. Odpowia-
dajac na potrzeby codziennego odswiezania ubran,
nieustannie udoskonalamy nasz sktad, by dostar-
czyc jeszcze wiecej zapachu i swiezosci. Aktual-
nie wprowadzamy takze kompleksowg strategie
komunikacyjna dla marki Sofin, ktérej pierwszym
etapem bedzie ogdlnopolska kampania telewizyjna
i VOD, startujaca juz w czerwcu. Przekaz dotrze
do ponad 10 milionéw odbiorcéw, a dziatania
wspierajgce obejmg media spoteczno-
sciowe, akcje promocyjne i handlowe.

Wzmacniamy rozpoznawalnos¢ marki

takze gotowoscia do korzystania
z innych proponowanych przez
sklep rozwiagzan.

Co wiecej, klient zaczyna samo-
dzielnie promowac marke — chetnie
dzieli si¢ pozytywnymi doswiad-
czeniami ze swoimi bliskimi i zna-
jomymi, rekomendujac sprawdzone
produkty oraz miejsce, w ktorym
je nabyt. Dzigki temu lokalny sklep
zdobywa stalych klientéw, a jed-
noczesnie mozliwosé pozyskania
nowych osob, ktére trafiag do niego
z polecenia — a to jedna z najskutecz-
niejszych form promocji.

Dlaczego warto mieé tego typu
produkty w ofercie sklepu
spozywczego?

Wprowadzenie do oferty sklepu
spozywczego produktéow do pra-
nia, ptukania i pielegnacji tkanin
to doskonaty sposéb na zwigk-
szenie atrakcyjnos$ci asortymentu
oraz przyciagniecie szerszego gro-
na klientow. Tego typu artykuty
sa wykorzystywane na co dzien,
co sprawia, ze ich lokalna dostep-
nos$¢ jest duzym udogodnieniem
dla kupujacych. Réznorodnos¢
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formut, zapachow, a takze specja-
listycznych rozwiazan — od kla-
sycznych proszkow i ptynédw,
przez ekologiczne opcje, az po in-
nowacyjne listki czy kule piorace
— pozwala zaspokoic¢ zréznicowane
potrzeby konsumentow.

Ponadto dobrze dobrany i se-
zonowo aktualizowany wybor
pozwala na budowanie lojalno-
$ci klientéw, ktérzy cenig sobie
mozliwos¢ wygodnego zakupu
produktéow odpowiadajacych ich
preferencjom oraz stylowi zycia.
Fachowa obstuga i trafne rekomen-
dacje moga dodatkowo zachecié¢
klientow do wyprébowania no-
wych rozwiazan, co przekltada sie
na ich wigksze zaufanie do sklepu.
W efekcie taka osoba staje si¢ nie
tylko statym klientem, lecz takze
naturalnym ambasadorem marki,
polecajac sklep swoim bliskim.
Asortyment chemii gospodarczej
moze zatem okazac sie¢ praktycz-
nym uzupetnieniem oferty, a zara-
zem realnym wsparciem dla roz-
woju i konkurencyjnosci placowki
handlowej. ©

MARTA RYBKO
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Letnie positki,
czyli szybko, lekko
i komfortowo

BEATA WOZNIAK
@

Lato to czas, kiedy gotowanie
schodzi na dalszy plan — klienci
szukaja w sklepach produktow,
ktdre pozwolg im zjes¢ cos$
smacznego szybko i bez wy-
sitku. Jednoczesnie powinny
wpisywac sie w wakacyjny
styl zycia: grillowanie, pikniki,
wyjazdy i relaks na sSwiezym
powietrzu. Wtasciwie dobrana
oferta dan gotowych i produk-
téw typu convenience moze
znaczgco zwiekszy¢ rotacje
i wartos¢ koszyka w tym
okresie.

Wakacyjne dni rzadza sie swo-
imi prawami — konsumenci ocze-
kuja oszczednosci czasu, prostych
rozwiazan i mozliwosci spozycia
positku ,w drodze” lub w plene-
rze. Produkty, ktore nie wymagaja
gotowania lub wystarczy je tylko
podgrzag, ciesza sie szczegdlnym
zainteresowaniem, zwlaszcza wte-
dy, gdy sa smaczne, maja dobry
sktad oraz atrakcyjne, wygodne
w uzyciu opakowanie.

Klienci coraz cze$ciej wybieraja
tez potrawy lekkie i proste, takie jak
zupy, salatki, dania roslinne, a takze
wszelkie rozwiazania ekspresowe
oraz gotowe. W tym okresie nie bra-
kuje réwniez okazji do grillowania
— wéweczas sprawdzaja sie gotowe
zestawy bogate w wysokiej jako$ci
sktadniki migsne, rybne, warzywne
iserowe, co roku ciesza sie zaintere-
sowaniem. Latem nie zawsze kupuje
sie positki na ciepto — kiedy nadcho-
dza upalne dni, na topie sa jogurty,
satatki i chtodniki. Wyboér produk-
tow staje sie coraz wiekszy: dania
schtodzone, mrozone, w puszkach
badz stoikach, a ponadto produkty

RYNEK POD LUPA

dehydratyzowane, ktére zalewa sie
wrzatkiem na kilka minut przed
spozyciem.

Wakacyjne kulinaria
pod chmurka

Lato to nie tylko bogata oferta ga-
stronomiczna, ale takze samodziel-
ne gotowanie — szczegodlnie wsrod
turystow wybierajacych kempingi,
domki letniskowe, przyczepy i pola
namiotowe. Ci klienci albo zabieraja
podstawowe produkty z domu, albo
licza na dobrze zaopatrzone, lokal-
ne sklepy. Dlatego warto stworzy¢
oferte odpowiadajaca na ich spe-
cyficzne potrzeby kulinarne. Dania
jednogarnkowe i proste do przygo-
towania to podstawa.

Klienci szukaja produktow, kto-
re: maja diuzszy termin waznosci,
nie wymagaja ciaglego przecho-
wywania w lodowce (np. mozna
je bezpiecznie zjes¢ po kilku go-
dzinach podrozy), latwo je przy-
gotowac (np. w kociotku, garnku,
na ruszcie czy patelni turystycznej).
Najchetniej wybierane kategorie
to m.in. konserwy miegsne i rybne
— idealne do kanapek, na $niada-
nie, na kolacje, a takze w podroéz.
Przydaja si¢ tez marynowane miesa
i kietbasy — do smazenia lub pie-
czenia na ognisku oraz inne we-
dliny, zaréwno do pieczywa, jak
i np. do leczo, bigosu, gulaszu czy
fasolki po bretonsku. Potrawy te
mozna wykonac¢ samodzielnie lub
skorzysta¢ z gotowych rozwiazan
dostepnych w handlu. Podobnie
jest w przypadku zup gotowych
— popularnoscia ciesza si¢ np. ogor-
kowa, rosot, grochowa, pomidoro-
wa, barszczyk czerwony i zurek.
Pomocne beda ponadto szybkie
i sycace dodatki: kasze, makarony,
ryz w saszetkach, a takze wszelkie
zupy i dania instant — w kubkach
Iub saszetkach, do zalania wodg lub
podgrzania. Z dodatkdw nie mozna
zapominac o warzywach w puszce
lub stoiku — kukurydza, groszek,
ciecierzyca, pomidory — wszystko
to utatwi kulinarne eksperymenty
w trudniejszych warunkach. Po-
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dobna role odgrywaja gotowe sosy
—niezbedne do makaronu, ryzu czy
potraw z rusztu. Dla oséb gotuja-
cych w stylu wege niezastgpionymi
moga sie okazac konserwowa fasola,
soczewica i inne rosliny straczkowe.

Ostatnie lata to czas duzego
wplywu trendoéw prozdrowotnych
na sektor spozywczy — rowniez da-
nia gotowe przechodza metamorfoze
— maja mniej kalorii, mniej ttuszczu,
a wiecej naturalnych skladnikow.
Receptury zostaty zmodyfikowane,
a dawne opakowania zastapione
nowoczesnymi, wygodnymi i pro-
ekologicznymi. Sa tez dostepne takie
udogodnienia, jak tacki, miseczki lub
kubki nadajace si¢ do podgrzewa-
nia w kuchenkach mikrofalowych.
W odpowiedzi na ekologiczne wy-
zwania opakowania coraz czesciej
sq wytwarzane z materialow nada-
jacych sie do recyklingu.

Inspirujace i nowoczesne

Szybkie dania to juz nie tylko
tradycyjna pomidorowa, flaczki czy
grochowka w stoiku. Dzisiejsi kon-
sumenci sa coraz bardziej otwarci
na smaki $wiata, a przy tym wciaz
oczekuja wygody i ekspresowego
przygotowania. Reagujac na te
wymagania, producenci oferuja
znacznie wiecej dan gotowych
w nowoczesnej odstonie. Zazwy-
czaj mozna je przygotowac w kilka
minut — w garnku, w kuchence
mikrofalowej lub tylko zalewajac
wrzatkiem. Wsréd tego typu pro-
pozycji wyrdzniaja sie zupy i dania
jednogarnkowe. Obok tradycyjnych
opcji pojawiaja sie¢ tez zupy kremy
warzywne (groszek, cukinia z zio-
fami, marchew z imbirem i curry,
dynia z mlekiem kokosowym), zupy
z superfoods, grzankami, ziarnami,
a takze dania gotowe do spozycia
w kubkach lub saszetkach. W ka-
tegorii zup i dan instant prym
wioda inspiracje kuchni azjatyc-
kiej, m.in. zupa tajska z mlekiem ko-
kosowym i chili, miso, pho, ramen,
curry z warzywami, kurczakiem lub
tofu, makaronowe dania azjatyckie
- pad thai, udon itp.



Warto zadbac o alternatywy we-
ganskie — w tej kategorii to réwniez
silny trend wsréd swiadomych
konsumentow. Mocnym punktem
oferty beda wszelkie nowinki sma-
kowe i limitowane edycje sezonowe
— przyciagaja uwage, a takze zache-
caja do testowania. Na topie sa tez
wszelkie produkty w wygodnych
formatach: saszetki, kubki, stoiczki
saszetki ready-to-eat oraz tacki. Przy-
kladem atrakcyjnej formy moga by¢
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poza tym dania na bazie kaszy czy
ryzu. Zawartos¢ np. w postaci kaszy,
ziol, przypraw i warzyw wsypuje sie
do wody, a nastepnie gotuje ok. 20
min lub kréotko podsmaza. Opcja
ta zyskuje na popularnosci i obejmu-
je rozne potrawy, m.in. risotto, dania
z ciecierzycy, peczaku, bulgur lub
soczewicy, makaron z kurczakiem.
Niektére z tego typu produktéw
sa odpowiednie dla osob na diecie
weganskiej lub bezglutenowe;j.

OKIEM EKSPERTA

Wprowadzajac nowoczesne
oraz egzotyczne dania ekspresowe,
sklep odpowiada na zmieniajace sie
preferencje klientéw — szczegoélnie
mlodszych, aktywnych i otwartych
na kulinarne eksperymenty.

W zamrazarce
Cho¢ sezon letni kojarzy sie

z dostepnoscia $wiezych produk-
tow, to wilasnie w tym okresie

Juan Pablo Carnevale, Export Area Manager East Europe, Mutti

Branza przetwordw pomidorowych coraz mocniej koncentruije sie na kreacji produktdw,
ktdre w centrum stawiajg potrzeby konsumenta. Dzisiejsi klienci poszukujg tradycyjnego
naturalnego smaku potagczonego z codzienng funkcjonalnoscia. Mutti wychodzi naprzeciw

tym oczekiwaniom, wprowadzajac na rynek zupetnie nowg kategorie produktdow: sosy
pomidorowe Salsa Pronta. Naszym celem jest potgczenie jakosci, smaku i wszechstronnosci
— kluczowych cech, jakich konsumenci wymagajg od produktéw pomidorowych najwyzszej

jakosci. Linia obejmuje trzy warianty, z ktdrych kazdy powstat na bazie wyjatkowej,
w 100 % wtoskiej odmiany pomidora: Datterino, Tondo i Pizzutello. Kazdy z so-
sow wyrodznia sie unikalnym profilem smakowym, wzbogaconym o oliwe z oliwek

z pierwszego tfoczenia i naturalne ziota.

Agnieszka Komorek, Starszy kierownik ds. kategorii, Animex Foods

Latem konsumenci chetnie siegajg po produkty wygodne i szybkie w przygotowaniu, smaczne,
ajednoczesnie spetniajgce oczekiwania wzgledem wysokiej jakosci. W tym roku oferta produktdow
miesnych spefniajgcych te kryteria poszerzyta sie o nowosc od lidera rynkowego w kategorii paro-
wek —w sprzedazy pojawity sie Berlinki Z szynki. Rosngce zainteresowanie segmentem premium,
obejmujgcym produkty miesne wytwarzane z wyselekcjonowanych surowcow, zainspirowato nas
do stworzenia paréwek odpowiadajgcych tym potrzebom. Berlinki Z szynki powstaty z wysokiej
jakosci miesa z szynki — wyrézniajg sie prostym sktadem, bez dodatku fosforandw, barwnikéw
oraz glutaminianéw. Dodatkowa zaletg jest brak ostonki, ktéry podnosi komfort i szybkosc
przygotowania positku. Nowe Berlinki zostaty ocenione przez konsumentdw w slepym

tescie smaku, a wyniki jednoznacznie potwierdzity, ze zdecydowanie trafiajg wich gusta.

Marek Rogoza, Dyrektor Marketingu, Iglotex

W sezonie letnim preferencje konsumentéw nie zmieniajg sie diametralnie, nadal chetnie

siegajg oni po mrozone pierogi, pizze, warzywa na patelnie czy frytki. Najwiekszym wygranym
sezonu letniego jest natomiast 16d w kostkach — to jego goracy czas. Ograniczona latem
przestrzen w zamrazarkach sklepowych sprawia, ze na znaczeniu wyraznie zyskujg produkty
chtodzone. Jak chocby pierogi Proste Historie, ktére w okresie letnim zwiekszajg swojg
rotacje. Naszg odpowiedzig na te potrzeby rynku jest wprowadzona nowos¢, Pierogi
chtodzone na raz Proste Historie, dostepne w dwdch smakach: z miesem i z serem.

To innowacyjny produkt, porcja dla jednej osoby, gotowa do spozycia juz w minute

po podgrzaniu w mikrofaléwce. [dealna przekaska na lato bez koniecznosci gotowania.
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Wyprobuj wszystkie produkty Mutti.
Kazdy produkt to cos wiecej, niz tylko zwykte pomidory.

* TrGalo: NielsenlQ - daneza caty 2024 rok, Total Poland. www.mutti- parma.co m/pl @



rosnie zapotrzebowanie na proste,
szybkie i wygodne dania, ktdre nie
wymagaja dlugiego przebywania
w kuchni. Klienci sklepéw chca
kupi¢ cos lekkiego, ale do ekspre-
sowego przygotowania, bez tracenia
cennego czasu. Produkty mrozone
idealnie wpisuja sie w ten trend,
dlatego oplaca si¢ je eksponowac
réowniez w wakacyjnych miesigcach
— nie tylko jako uzupetnienie, lecz
takze jako istotna i bardzo atrakcyj-
na czes¢ oferty spozywczej.

Co warto mie¢ w letniej zam-
razarce? Przede wszystkim dania
gotowe i potprodukty, jak pierogi,
kluski, pyzy, kopytka — taka kuchnia
cieszy si¢ duzym zainteresowaniem
o kazdej porze roku, a latem szcze-
goélnie chetnie wybieraja ja rodziny
z dzie¢mi oraz osoby szukajace
szybkich i wygodnych rozwigzan
kulinarnych.

Pierogi to bezkonkurencyjny
klasyk — uniwersalne danie, ktore
mozna serwowac zarOwno nha obiad,
jak i kolacje. W zamrazarkach warto
mie¢ kilka wariantéw: klasyczne
ruskie, z migsem, z kapusta i grzy-
bami, ale tez letnie wersje na stodko
-z owocami sezonowymi, jak jago-
dy czy truskawki. Coraz wiekszym
powodzeniem ciesza sie rowniez
pierogi wegetarianskie i weganskie
-z soczewica, szpinakiem, tofu czy
dynia — odpowiadajace na rosnace
zainteresowanie dietg roslinna.

Atutem pierogdéw jest ich wszech-
stronnos¢, a takze tatwos¢ przygoto-
wania. Mozna je gotowad, smazy¢,
piec, a nawet grillowac — co $wietnie
sprawdza si¢ podczas letnich spo-
tkan na tarasie czy ogrodzie. Goto-
we w kilka minut, sa idealnym roz-
wiazaniem dla zabieganych rodzin,
studentow, ale i 0séb pracujacych
zdalnie, ktére szukaja kompromisu
miedzy smakiem domowej kuchni
a wygoda.

Warto tez zwrdci¢ uwage na opa-
kowania oraz porcjowanie. Coraz
czesciej dostepne s mniejsze,
jednoporcjowe opakowania, ktore
ulatwiaja ograniczajg marnowanie
zywnosci. Dla wigkszych rodzin
lub na imprezy dostepne sa eko-

60 | PORADNIK HANDLOWCA | CZERWIEC 2025

RYNEK POD LUPA

nomiczne, rodzinne opakowania,
ktére mozna latwo dostosowac
do liczby gosci.

Obok pierogéw, wazny sktadnik
letniej oferty stanowia takze pro-
dukty typu convenience, takie jak
pizza, frytki, burgery, nuggetsy,
zapiekanki, lasagne —idealne na le-
niwe wakacyjne wieczory, sponta-
niczne spotkania z przyjaciolmi czy
szybkie positki po powrocie z plazy.
Ich popularnos¢ wynika z prostoty
przygotowania oraz szerokiego wy-
boru smakow, ktére trafiaja w gusta
zarowno dzieci, jak i dorostych.

Zwolennikom kuchni roslinnej
mozna zaproponowac cos specjal-
nego — burgery i kotlety roslinne
—zbrokuléw, ciecierzycy, burakéw,
marchewki itp. Ponadto jak w kaz-
dej innej ofercie, tu tez obowiazuja

DOBRZE

ZAPROJEKTOWANA
OFERTA NIE TYLKO
PRZYCIAGA UWAGE
NA POCZATKU SEZONU,
ALE TAKZE
UTRZYMUJE
ZAINTERESOWANIE
PRZEZ
CALE LATO, ZACHECAJAC
DO REGULARNYCH

ZAKUPOW.
dania kuchni $wiata — paella, curry,
gyros, kebab, chili con carne, maka-
ron w sosie carbonara, potrawy azja-
tyckie do smazenia. Klienci szukaja
poza tym skladnikéw utatwiajacych
szybkie gotowanie, jak np. miksy
warzyw do zup, mieszanki stir-fry
z przyprawami. Powodzeniem cie-
sza sie takze mrozone ryby i owoce
morza — doskonate do grillowania,
satatek i lekkich dan. Na deser czy
do napojow konsumenci chetnie
wybieraja mrozone truskawki, ma-

liny, borowki, mango — do koktajli,
smoothie, lodow i ciast.

Potrzeba lekkosci

Wakacyjne $niadania czy lunche
nie musza by¢ nudne — wrecz prze-
ciwnie, to czas kulinarnych odkry¢
i zdrowych wyboréw. Nadchodzi
wiec okres, w ktérym klienci zaczna
w wiekszym stopniu interesowac
sie pétka nabiatlowa — produkta-
mi mlecznymi i ich roslinnymi
alternatywami. Jogurty naturalne
i owocowe, kefiry, maslanki, napo-
je roslinne (migdatowe, owsiane,
sojowe) to czesty wybdr jako do-
datek na letnie $niadanie: musli
z owocami albo owsianki. Z potek
znikaja tez ptatki, granole, gotowe
owsianki, kaszki i inne ekspresowe
propozycje $Sniadaniowe do zalania
wrzatkiem, mlekiem lub jogurtem.
Szczegodlnie popularne sa wersje
z dodatkiem suszonych owocow,
nasion chia, orzechow, a takze
wszelkie opcje bez cukru.

Z kolei twarozki, serki wiejskie,
serki kanapkowe o obnizonej zawar-
tosci ttuszczu oraz sery satatkowe
sq wykorzystywane w bardzo réz-
norodny sposob — do kanapek, past,
satatek, soséw i zup. Twarozki, za-
rowno naturalne, jak i z dodatkami
(np. ze szczypiorkiem, ziotami czy
suszonymi pomidorami), $wietnie
sprawdzaja si¢ jako baza do smaro-
wania pieczywa lub jako skladnik
lekkich past. Serki wiejskie, dzieki
swojej delikatnej konsystencji, a tak-
ze neutralnemu smakowi, pasuja
zarowno do wersji wytrawnych
— z warzywami czy ziolami - jak
i stodkich — z owocami lub miodem.

Serki kanapkowe — zaréwno
klasyczne naturalne, jak i smakowe,
np. czosnkowe, ziotowe, papryko-
we czy z fososiem — ciesza sie duza
popularnoscia jako szybki dodatek
do pieczywa. Sa fatwe w uzyciuinie
wymagaja dodatkowego przygoto-
wania, dlatego $wietnie sprawdzaja
sig jako przekaska do pracy, szkoty
czy na wycieczke.

Sery satatkowe, takie jak feta,
halloumi czy mozzarella w wersji
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light, to kolejna grupa produktow
mlecznych chetnie wykorzystywana
w codziennej diecie. Ich réznorod-
no$¢ smakowa i teksturalna pozwala
na kreatywne aczenie ich z warzy-
wami, kaszami, makaronami czy
owocami. Ser feta doskonale kom-
ponuje sie z oliwkami i pomidora-
mi, halloumi $wietnie sprawdza sie
grillowany, a mozzarella stanowi
klasyczny dodatek do satatki capre-
se lub kanapek z rukola i pesto.

RYNEK POD LUPA

Wszystkie te produkty mleczne
sa cenione nie tylko za smak, ale tak-
ze za wartosci odzywcze — sg zré-
diem biatka, wapnia i witamin
z grupy B, co sprawia, Ze stanowia
wazny element zbilansowanej diety.

Poza tym w ofercie letniej warto
postawic na réznorodnos¢ pieczy-
wa — uwzgledniajac szczegdlnie
warianty lekkie, jak pieczywo
chrupkie, wafle ryzowe, tortille.
Do pieczywa konsumenci czasami
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zamiast thuszczéw do smarowania
wybieraja hummusy, pasty wa-
rzywne, guacamole, smarowidta
z fasoli, groszku albo soczewicy.
Zdrowe, pelnowartosciowe dania,
ktore mozna zjes¢ od razu po przy-
niesieniu do domu czy pracy,
to rowniez satatki warzywne, sero-
we, makaronowe albo z dodatkiem
miesa lub ryby. Najwazniejszy jest
wybdr smakow i rodzajow oraz do-
stepnos$¢ w komfortowych pudet-

Andrzej Kuzebski, Dyrektor Sprzedazy, Tan-Viet International

Lato to czas intensywnych zakupow spozywczych — konsumenci najchetniej sie-
gaja po produkty idealne do grillowania i szybkich dan na swiezym powietrzu. Wsraéd
nich wyrdzniaja sie sosy, ktére nadajg potrawom wyjatkowy smak. Niezmiennie duzym
zainteresowaniem cieszg sie sosy TaoTao, szczegdlnie stodko-pikantny, 1gczacy
intensywng stodycz z wyrazistg nutg ostrosci. To doskonaty wybér do maryno-
wania mies — nadaje im gtebii aromatu - a takze jako gotowy dodatek do dan
z grilla. Klienci cenig jego uniwersalnosc i egzotyczny charakter, odmieniajgcy
tradycyjne potrawy. To smak lata, ktéry zostaje w pamieci na dtuzej.

Lato to dla nas jeden z kluczowych momentdw w roku, szczegodlnie w kontekscie
rozwijajgcej sie kategorii produktow grillowych. W odpowiedzi na rosngce zaintereso-
wanie wygodnymi, aromatycznymi dodatkami do dan z rusztu, w maju wprowadzamy
do sprzedazy naszg nowosc — ser topiony w plastrach o smaku Burgera. To osiem
perfekcyjnie doprawionych plastréw, ktére swietnie sprawdzajg sie zardwno na ciepto,

jak ina zimno - od klasycznych burgeréw, przez grillowane warzywa, az po zapiekane
przekagski. Nowy produkt wpisuje sie w aktualne potrzeby konsumentdw: wygode,
szybkie przygotowanie oraz wyrazisty smak, ktéry fatwo dopasowac do indywidualnych
preferencji. Liczymy na to, ze ser o smaku Burgera stanie sie naturalnym wyborem
podczas letnich spotkanijednym z letnich hitéw sprzedazowych w kategorii

Anita Kubarska, Marketing Manager, Sertop

serow topionych.

Maciej Blaut, Sales & Marketing Director, Mosso Kewpie Poland

Lato to sezon grillowy — stoneczna pogoda, spotkania z rodzing i przyjaciotmi w ple-
nerze sprawiajg, ze konsumenci o tej porze roku najchetniej siegajg po sosy i musztardy
MOSSO. Klasyki, takie jak Sos Czosnkowy, Musztardowo-Chrzanowy czy Musztarda
Sarepska, sg niezmiennie popularne, ale znaczaco rosnie zainteresowanie naszymi no-

wosciami z segmentu premium: Musztardami Sweet & Spicy oraz Hot Habanero MOSSO.
Dzieki swoim oryginalnym potgczeniom skfadnikéw idealnie komponuja sie z daniami
z grilla, dajgc naszym konsumentom mozliwosc¢ odkrywania nowych, wyjgtkowych doznan
smakowych, a tym samym czerpac radosc¢ z réznorodnosci. To wtasnie powoduje,

ze kazdy grill staje sie niezapomnianym doswiadczeniem, zaréwno kulinarnym, jak

i towarzyskim. Sg sosy i musztardy MOSSQO, jest grill... jest chill.
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kach. Klienci cenig ponadto opcje
z dodatkiem soséw na bazie oliwy,
oleju lub jogurtu naturalnego.

Ruszt i ognisko

Choc¢ trendy kulinarne sie zmie-
niaja, grill w Polsce od lat pozostaje
jednym z ulubionych sposobow
na spedzanie czasu wolnego w gro-
nie rodziny i znajomych. Latem,
kiedy sezon grillowy jest w pelni,
duzym zainteresowaniem ciesza sie
produkty z kategorii mies i wedlin
— zwlaszcza te gotowe do wrzuce-
nia na ruszt, dobrze przyprawio-
ne, porcjowane, a takze wygodne
w uzyciu. Wyroby paczkowane
zyskuja tu przewage — nie tylko
z powodu wygody, lecz takze diuz-
szego terminu przydatnosci i wigk-
szego bezpieczenstwa w transpo-
rcie oraz przechowywaniu.

Wyjatkowo komfortowym roz-
wigzaniem sg gotowe zestawy lub
sktadniki juz dobrane w zestaw, ale
przeznaczone do samodzielnego
przyprawienia. Co zaproponowac
w ofercie grillowej? Gtéwnie migsa
marynowane i przyprawione, takie
jak karkowka, boczek, zeberka — go-
towe do pieczenia, w klasycznych,
orientalnych i pikantnych mary-
natach. Popularne sa tez zestawy
drobiowe: skrzydelka, filety, udka
z kurczaka — przewaznie w wer-
sjach z przyprawami $rodziem-
nomorskimi, ziotowymi, w stylu
BBQ. Do grillowych bestselleréw

e,

P
o

=,

ff f:%t‘:%

L -i’,;:#

i o
s

REKLAMA

RYNEK POD LUPA

mozna zaliczy¢ bez watpienia kiet-
basy i wyroby garmazeryjne — prym
wioda kietbasy (Slaska, torunska,
grillowa, ogniskowa, frankfurter-
ki, kietbasy z dodatkami sera i zit
itp.) i kaszanki. Dla zwolennikéw
kuchni wege warto mie¢ w ofer-
cie kietbaski czy burgery roslinne
— coraz czesciej obecne w letnim
koszyku zakupowym. lIdealne
jako ekspresowy zestaw na ruszt
beda réwniez szasztyki wieprzo-
we, drobiowe, z warzywami czy
miesne roladki, ruloniki z boczku
z farszem, burgery miesne i wege,
ktore sa chetnie wybierane, zwlasz-
cza w zestawach z butkami, sosami
iinnymi dodatkami. Nie mozna za-
pominac o serach typu halloumi,
feta, camembert — doskonale spraw-
dzaja sig jako przekaski z grilla oraz
jako sktadnik satatek. Wygodna
opcja sa wyroby na tackach alum-
iniowych, do utozenia na ruszcie,
a takze wszelkie dania zapakowane
w foremki do pieczenia. Waznym
punktem grillowego menu jest pie-
czywo do zapiekania — np. bagietki
czosnkowe, butki do hot-dogow,
hamburgeréw, tortille.

W grillowej ofercie nie ma miej-
sca na przypadek — to katego-
ria sezonowa, ale bardzo silna
sprzedazowo. Ten sezon to czas
intensywnych zakupdéw, a takze
zwigkszonego zainteresowania
konsumentéw produktami zwiagza-
nymi z grillowaniem — od zywnosci,
przez akcesoria, po sprzet i dodat-
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ki. Pomimo Ze trwa stosunkowo
krotko, generuje znaczace obroty
oraz wptywa na ogolna sprzedaz
w okresie letnim. Dlatego tak wazne
jest, aby oferta w tej kategorii byla
starannie przemyslana i dopra-
cowana. Nieprzypadkowy dobor
asortymentu oraz jego odpowiednie
zaprezentowanie moga przesadzi¢
o sukcesie sprzedazowym w tym
kluczowym czasie.

Im lepiej bedzie zaprojektowa-
na pod katem potrzeb klientow,
tym wigksza szansa na zaintere-
sowanie w calym okresie letnim.

Kluczem do skutecznej ofer-
ty grillowej jest dostosowanie
jej do oczekiwan réznych grup
klientéw — zaréwno tych, ktorzy
grilluja okazjonalnie, jak i praw-
dziwych pasjonatéw. Wazne jest,
aby uwzglednia¢ aktualne trendy,
a takze sezonowos¢ i lokalne pre-
ferencje. Przejrzysta ekspozycja,
atrakcyjne promocje oraz dostep-
nos¢ uzupetniajacych produktéw
(np. przypraw, napojoéw, wegla
drzewnego) sprawiaja, ze klient fa-
twiej podejmuje decyzje zakupowe.
Dobrze zaprojektowana oferta nie
tylko przyciaga uwage na poczatku
sezonu, ale takze utrzymuje zainte-
resowanie przez cate lato, zacheca-
jac do regularnych zakupow.

Dodaé smaku

Sezon letni to doskonaty moment,
by rozszerzy¢ oferte o ciekawe do-




datki i gotowe sosy, ktore podkresla
smak specjatéw z rusztu i zacheca
klientéw do kulinarnych ekspery-
mentow. W sezonie grillowym potki
sklepow uginaja si¢ pod ogromnym
wyborem dodatkéw kulinarnych:
ketchupu, musztardy, majonezu
i catej gamy soséw. Wspodtczesnie
konsumenci coraz chetniej siggaja
jednak tez po oryginalne smaki
i nietypowe kompozycje — nadaja
one klasycznym kielbaskom czy
karkowece z grilla zupelnie nowy
charakter.

Jakie produkty z tej kategorii
umiesci¢ w letniej ofercie? Na pew-
no oprocz klasycznej musztardy
warto zaproponowac opcje smako-
we, np. z miodem, chrzanem, zio-
fami, ostra papryka. W przypadku
keczupow poza standardowymi
wariantami godne uwagi sa ketchu-
py premium, z dodatkiem wedzonej
papryki, zidt, czosnku, a takze wer-
sje bez cukru.

Majonez klasyczny to podstawa,
ale w sezonie letnim trzeba czego$
wiecej, by zainteresowac duze gro-
no klientéw. Konsumenci coraz cze-
Sciej poszukuja nie tylko smaku, ale
i produktéw dopasowanych do ich
stylu zycia oraz potrzeb zdrowot-
nych. Dlatego warto rozszerzy¢
oferte o warianty majonezéw od-
powiadajace aktualnym trendom
zywieniowym. Duza popularnoscia
ciesza si¢ majonezy light, ktdre za-
wieraja mniej ttuszczu i kalorii niz
tradycyjne wersje, a jednoczesnie
zachowuja charakterystyczna kre-
mowa konsystengje, a takze wyrazi-
sty smak. To idealna propozycja dla
0s6b dbajacych o linie, szczegdlnie
w okresie letnim, gdy lekkostrawna
dieta jest na czasie.

Warto réwniez zwrdci¢ uwage
na majonezy wzbogacone o oleje
roslinne wysokiej jakosci, takie jak
olej z awokado czy oliwa z oliwek.
Tego typu produkty nie tylko od-
powiadaja na potrzeby klientow
szukajacych ,czystych etykiet”
inaturalnych skladnikéw, ale takze
wpisuja si¢ w rosngce zainteresowa-
nie tluszczami o korzystnym profilu

RYNEK POD LUPA

4 0Od 6 do 30 czerwca 2025 r. trwa konkurs
LGrilluj, chill'yj | wygrywaj!” z supernagrodami!

4 W promocji biorg udziat wszystkie sosy
i musztardy MOSSO.

A Zapewniamy silne wsparcie w POS i digitalu.

4 Naklejki z informacja o konkursie na produktach.

wygrywajzmosso.pl

—

REKLAMA
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kwasoéw ttuszczowych. Szczegolnie
atrakcyjne sa majonezy z optymal-
nym skltadem kwasow Omega-3
i Omega-6, ktore wspieraja prawi-
dtowe funkcjonowanie organizmu.
Nie mozna tez pomina¢ dynamicz-
nie rosnacego segmentu majonezow
weganskich — catkowicie roslinnych
alternatyw dla tradycyjnych wy-
roboéw na bazie jaj. Te produkty
cieszg sie zainteresowaniem nie
tylko wsrod wegan, ale takze oséb
z alergiami pokarmowymi oraz
klientéw ciekawych nowych sma-
kéw oraz bardziej zréwnowazonych
wyboréw. Rynek majonezow we-
ganskich rozwija sie bardzo szybko,
aichjakoscismak sa coraz bardziej
zblizone do klasycznego produktu.

Kolejny istotny punkt oferty
to sosy inspirowane kuchniami
$wiata. Mamy tu barbecue w réz-
nych odstonach - klasyczny,
z whisky, miodowy, dymny, sosy
meksykanskie i salsa: chipotle, ha-

RYNEK POD LUPA

banero, guacamole, sosy azjatyckie
— teriyaki, sos sojowy, rybny, sos
stodko-kwasny, sosy curry — za-
réowno tagodne, jak i pikantne,
idealne do warzyw z grilla i migs.
Trzeba tez pamiegtaé, ze zanim
pyszne dania z grilla pojawia sig
na talerzu, sktadniki czesto sa pod-
dawane procesowi przyprawiania
oraz marynowania. Gotowe ma-
rynaty i glazury — do szybkiego
przygotowania migsa przed
pieczeniem na ruszcie, a poza
tym ziola i przyprawy grillowe
to sprawdzone pomysty na efekt,
ktory zadowoli nawet wybrednych
smakoszy. Na rynku mozna znalez¢
roznorodne mieszanki do migs, ryb
i warzyw, od lagodnych, klasycz-
nych, poprzez bardziej wyraziste
w smaku, az do superpikantnych,
inspirowanych kuchnia np. Azji
lub Meksyku. Ekspozycja grillo-
wej tematyki, a takze dobry wybér
produktow to latem koniecznos¢

IVUASLANKA
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— od tego zalezy zakres sezono-
wych zakupéw w danej placéwce
i zainteresowanie ewentualnym
uzupetnieniem weekendowych
zapasow. Klienci chetnie siggaja
po klasyke, ale z roku na rok ro-
$nie zainteresowanie oryginalnymi
smakami kuchni $wiata oraz wa-
riantami roslinnymi. Jezeli sklep
zadba o réznorodnos¢ w wiek-
szym stopniu, wyjdzie naprzeciw
oczekiwaniom nowoczesnych
konsumentow.

Dania gotowe i ekspresowe latem
to nie tylko wygoda, lecz takze spory
sprzedazowy potencjal. W sezonie
wakacyjnym konsumenci czesciej
wybieraja produkty, ktére pozwa-
laja zaoszczedzi¢ czas i uproscié
codzienne obowiazki, szczegdlnie
te zwigzane z przygotowywaniem
positkéw. Dobrze skomponowana
oferta powinna wigc odpowiadac
na réznorodne potrzeby — zardw-
no osob aktywnych, ktore wiek-

C

MASLANKA

- Slony karmel




szo$¢ dnia spedzaja poza domem,
jak i tych, ktore pragna odpoczac
od kuchni, korzystajac z letnich
urokow.

Latem klienci poszukuja rozwia-
zan, ktore tacza w sobie szybkos¢
przygotowania, walory smakowe
i wygode uzytkowania. Dania go-
towe, przekaski na zimno, potrawy
do podgrzania w kilka minut czy da-
nia w stoikach oraz opakowaniach
typu ,heat & eat” idealnie wpisuja
sie w ten trend. Sa tatwe do zabrania
w podroz, na dziatke, piknik czy
biwak, nie wymagaja wielu naczyn
ani skomplikowanych sprzetow,
co sprawia, ze Swietnie sprawdzaja
si¢ w warunkach polowych.

Letnia ekspozycja dani gotowych
w sklepach stacjonarnych powinna
by¢ odpowiednio zaplanowana: wi-
doczna, przejrzysta, z jasnym prze-
kazem o wygodzie, smaku i zastoso-
waniu. Komunikacja marketingowa
powinna podkresla¢ oszczednos¢
czasu, fatwos¢ przygotowania oraz
przyjemnos¢ plynaca z jedzenia
bez wysitku, co szczegodlnie latem
ma duzg wartos¢ dla klientow.

Podsumowujac, latem dania goto-
we i ekspresowe maja szanse stac sie

RYNEK POD LUPA

nie tylko praktyczna alternatywa dla
tradycyjnego gotowania, lecz takze
skutecznym narzedziem sprzeda-
zowym, jesli zostang wlasciwie za-
prezentowane, a takze dostosowane
do wakacyjnych stylow zycia.

( Pora na przekqgske ]

BEATA WOZNIAK
Q

W sezonie letnim przekaski
odgrywaja szczegdlng role
- towarzysza wyjazdom, pikni-
kom, spotkaniom ze znajomy-
mi, a takze relaksowi na $wie-
zym powietrzu. Konsumenci
poszukuja wtedy produktow
porecznych, smacznych i bez-
problemowych - idealnych
do zabrania ze sobg oraz spo-
zycia bez koniecznosci wcze-
Sniejszego przygotowania.

Nie jest jednak tatwo zapewnic
taki wybér produktow, ktéry spet-
ni wszystkie wymagania klientow

OKIEM EKSPERTA

sklepéw i zagwarantuje doskonata
rotacje. Nalezy wytypowac najpo-
pularniejsze artykuty, znikajace
z potek, gdy tylko pogoda zaczyna
wpisywac sie w najpowszechniejsze
oczekiwania wobec lata. Kluczem
do udanej oferty jest urozmaicenie
oraz dostepnos¢ przekasek odpo-
wiadajacych na rézne potrzeby
— od lekkich po bardziej sycace,
od zdrowych po typowo impre-
zowe. Lekkos¢, funkcjonalnos¢irdz-
norodnosc to cechy, ktére na pewno
pomoga wyrdznié sie letnim propo-
zycjom na stodko i na stono. To nie
tylko wazny element zakupow
impulsowych, lecz takze sposob
na zwigkszenie wartosci koszyka.
Warto wigc zadbacd o peten przekroj
produktéw — zarowno klasykow,
jak i nowosci, dobrze sprawdza-
jacych sie w kazdych warunkach:
na szlaku, na plazy czy przy grillu.

Kanapki to uniwersalna przeka-
ska —od lat cieszy si¢ niestabnaca po-
pularnoscia we wszystkich grupach
wiekowych - sigegaja po nie dzieci
i mlodziezy, a ponadto osoby star-
sze. Ich sita tkwi w prostocie, a takze
réznorodnosci — klienci coraz chet-
niej eksperymentuja z dodatkami,

Krzysztof Szczerbacz,

Eastern Europe Lead |Brand & Media w GfK — an NIQ Company

Rynek stodyczy i stonych przekasek to dwie silne, ale réznigce sie emocjonalnie i funkcjonalnie

kategorie w swiecie FMCG. Stodycze to przede wszystkim emocje, wspomnienia i codzienne rytuaty

— 53 obecne w chwilach nagrody; relaksu czy bliskosci. Z kolei stone przekgski towarzyszg spotkaniom,
rozrywce i chwilom luzu — stanowig symbol spedzania wspdlnego czasu, a takze przyjemnosci.

O zakupie stodyczy decydujg gtdwnie zaufanie do marki, jakosc, dostepnosc i cena, ale coraz

wieksze znaczenie majg takze autentycznos¢, wartosci etyczne, nowoczesnosc oraz doswiadczenie

z marka. W przypadku stonych przekgsek kluczowe sg smak, jakos¢, zaufanie i dostepnosc

—rosngca role odgrywajg naturalnosc sktadu, autentycznosc, a ponadto wartosci spoteczne.

Konsumenci oczekujg, ze marka bedzie z nimi w kontakcie, zaskoczy ich nowosciami

i pozwoli wyrazic siebie.

Co ciekawe, w obu kategoriach dominujg kobiety (53 %) oraz pokolenia Gen Z i Mille-
nialsi,jednak w stodyczach najaktywniejsi sg konsumenci w wieku 31-50 lat, a w stonych
przekaskach — nieco mtadsi, 26-40 lat. To pokazuije, ze cho¢ grupy docelowe sie

przenikajg,ich potrzeby i konteksty konsumpcji moga sie réznic¢ — co stanowi cenng
wskazéwke dla handlowcéw i marketerdw.

Dane pochodzga z badania Best Brands, zrealizowanego metodga CAWI na prébie N=8000 w 2025 roku.
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wybierajac nowe smaki i tekstury.
W handlu oznacza to koniecznos¢
budowania szerokiej, a takze ela-
stycznej oferty spetniajacej potrzeby
tradycjonalistéw oraz mitosnikéw
nowinek kulinarnych.

Konsumenci poszukuja réz-
norodnych rodzajow pieczywa:
od klasycznego pszennego i zytnie-
go, przez wieloziarniste, az po bez-
glutenowe czy wysokobtonnikowe
opcje typu ,fit”. W kategorii
tluszczéw do smarowania $wiet-
nie sprzedajg si¢ zarowno masta
i miksy tluszczowe, jak i margaryny
roslinne z dodatkami ziét czy soli
morskiej. Podstawa letniej oferty
sa tez gotowe przekaski stodkie
i stone — w handlu maja ogromne
znaczenie przez caty rok. W okresie
wakacyjnym rosnie jednak popyt
na niektore produkty, a do bestselle-
row typu chrupki, chipsy, stodycze,
dotaczajg réwniez lody. Opakowa-
nia rodzinne, idealne do dzielenia
si¢ z innymi, sa wybierane gtownie
na imprezy, a takze wyjazdy, na-
tomiast impulsowe, w gramaturze
na raz, do konsumpgji po wyijsciu
ze sklepu. Kupowanie takiej porecz-
nej formy batonikéw, chipséw albo
lodow to silny trend, szczegolnie
wsrod dzieci i mlodziezy.

Stodkie lato
Latem, mimo wiekszej popular-

nosci napojow chtodzacych oraz
1zejszych przekasek, stodycze nie

Wejdz na @ www.tgismart.com
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traca na znaczeniu — zmienia sie
tylko ich forma i okazje, dla ktérych
sq wybierane. Klienci chetniej sie-
gaja po mniejsze, poreczne formaty
— fatwo zabrac je ze sobg w droge,
na piknik czy na plaze. Z kolei przy
planowanych zakupach zaintere-
sowaniem ciesza si¢ opakowania
rodzinne, a takze zestawy ,,do dzie-
lenia si¢”, jak i rowniez bomboniery
na prezent — idealne na wakacyjne
odwiedziny czy rodzinne spotkania.

W przypadku najmtodszych
odbiorcéow kluczowe znaczenie
ma atrakcyjnos¢ produktu, ktora
decyduje o jego popularnosci i checi
siggniecia po niego przez dziecko.
Atrakcyjno$¢ ta opiera sig¢ przede
wszystkim na intensywnych kolo-
rach, mozliwos$ci zabawy oraz wy-
razistym, stodkim smaku. Produkty,
ktore 1acza te cechy, ciesza sie du-
zym zainteresowaniem — szczegol-
nie w okresie letnim, kiedy dzieci
czesciej przebywaja na zewnatrz,
sq bardziej aktywne i chetniej sie-
gaja po drobne przekaski.

Latem wyjatkowa popularnoscia
cieszg sie lizaki i zelki — barwne,
owocowe, czesto w zabawnych
ksztattach figurek, postaci z bajek
czy zwierzatek. Takie formy nie
tylko przyciagaja wzrok najmlod-
szych, ale rowniez wzbudzaja
pozytywne emocje i kojarza sie
z zabawa. Kolorystyka, a takze
nietypowe ksztalty to wazne ele-
menty, ktore wptywaja na decyzje
zakupowgq — zaréwno dziecka, jak

i rodzica, ktdry chce sprawié¢ ma-
luchowi przyjemnos¢.

Nie mozna zapominac¢ takze
o klasycznych stodyczach, takich
jak batony czekoladowe — zaréwno
te w wersji klasycznej, jak i z na-
dzieniem — oraz wafelki z réznego
rodzaju kremami. W przypadku
dzieci duzym atutem jest mniejsza
gramatura tych produktow, dzieki
czemu sa one postrzegane jako drob-
na nagroda, przekaska na raz czy
mily dodatek do drugiego $niadania.

Szczegolna kategorie stanowia
stodycze impulsowe, ktdre sg lek-
kie, tanie i dostgpne zazwyczaj
przy kasie — co zwigksza ich szanse
na spontaniczny zakup. Cukierki
musujace czy pudrowe, a takze
gumy rozpuszczalne to idealne
przyklady - ich intensywny smak,
ciekawa forma i szybka mozliwos¢
spozycia (bez potrzeby otwierania
duzych opakowan czy przechowy-
wania) sprawiaja, ze sa one uwiel-
biane przez dzieci, a takze chetnie
kupowane przez dorostych jako
drobny upominek.

Przy projektowaniu i oferowaniu
stodyczy dla dzieci nalezy zwracac
szczegdlng uwage na elementy
wizualne, smakowe oraz aspekt
zabawy. Kolor, forma, intensyw-
ny aromat i wygoda konsumpcji
to cechy, ktore znaczaco zwieksza-
ja atrakcyjnos¢ produktu w oczach
najmiodszych.

Dorosli konsumenci stodyczy co-
raz czesciej kieruja sie nie tylko sma-
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SERTOP

TYCHY

G ol

nadzlewane paprykl

Sktadniki

= 10 matych papryczek
rozkéw
2 plastry sera
topionego Sertop
0 smaku burgera

= 8-10 pieczarek

Przygotowanie

Drobno pokrdj pieczarkit i oliwki, nastepnie dodaj
do nich przyprawy oraz oliwe z oliwek i doktadnie wy-
mieszaj skiadniki, tworzgc farsz. Papryczki przekrdj
wzdiuz i oczyS€ z nasion. Rezgrzej grill, wczesniej deli-
katnie nattuszczajgc ruszt oliwg. W. miedzyczasie na-
dziewaj papryczki przygetowanym. farszem i uktadaj

je na gorqgcym ruszcie. Grillujprzez okoto 20-25 minut.
Pod koniec grillowania na kazdej paic pryki utozs
kawatek sera topionego Sertop.o burgera i gri‘I‘Luj

jeszcze chwile, az ser lekko sie ro

przyprawy: wedzona
papryka, ptatki chili, sol
oliwa z oliwek

10 zielonych oliwek

10 czarnych oliwek

@ sertop.pl ﬁ @SertopTychy @sertop_tychy

__

-
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kiem, ale takze jakoscia,
sktadem i funkcjonalno-
Scig produktow. W przeci-
wienstwie do dzieci, ktore
zazwyczaj wybieraja sto-
dycze kolorowe, dorosli
preferuja takocie bardziej
wyrafinowane — zaréwno
pod wzgledem smaku, jak
i formy podania. Chetnie
siegaja po czekolady
i batoniki z bogatym na-
dzieniem, na przyktad
karmelowym, orzecho-
wym, kokosowym czy
pistacjowym. Coraz wiek-
sza popularnoscia ciesza
sie rowniez produkty
wysokobiatkowe, ktoére
Iacza przyjemnosc¢ jedze-
nia z troska o sylwetke
i zdrowy styl zycia.

Nie bez znaczenia po-
zostaja takze okazje oraz
kontekst konsumpcji.
Bombonierki i praliny
sa czesto wybierane jako
elegancki upominek lub
sposob na wspolne cele-
browanie chwil z bliskimi.
Duze tabliczki czekolady
réwniez dobrze spraw-
dzaja sie jako stodki
poczestunek dla catej
rodziny lub gosci. Z kolei
bakalie w czekoladzie
oraz roznorodne ciastka
— kruche, nadziewane
czy z dodatkiem czekola-
dy — sa postrzegane jako
idealne dodatki do popo-
ludniowej kawy lub her-
baty, zarowno w domu,
jak i w pracy.

Warto rowniez za-
uwazy¢, ze rosnie zain-
teresowanie produktami
o krotszym sktadzie,
z naturalnymi sktadnika-
mi, bez dodatku cukru lub
zjego ograniczona iloScia.
Dorosli konsumenci staja
sie coraz bardziej $wiado-
mi zywieniowo i czgsto
szukaja stodyczy, ktére
pozwalaja im potaczy¢
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przyjemnosc z odpowie-
dzialno$cig za wtasne
zdrowie.

Co zatem warto miec¢
w sklepie latem z tej kate-
gorii? Bez watpienia waz-
ne miejsce zajmuja stody-
cze impulsowe w strefie
przykasowej — mate bato-
niki, miniwafelki, zelki,
gumy. Bardzo istotne
sq letnie edycje smakowe
— owocowe, tropikalne,
kwaskowe, orzezwiaja-
ce i lekkie (np. cytryna,
malina, mango, jogurt,
truskawka, arbuz). Nie
mozna zapominac¢ o po-
recznych opakowaniach,
takich jak saszetki, tubki,
multipaki z przekaskami.
Lato, szczegodlnie upalne
dni, to doskonaty czas
na stodycze w wariancie
schtodzonym - batony lub
desery mleczne sprzeda-
wane z lodowki.

Letnia oferta stodyczy
powinna uwzgledniad
rézne potrzeby zakupowe
i preferencje konkretnych
grup wiekowych. Klu-
czowe sa widocznosg,
formaty impulsowe,
atrakcyjnos¢ opakowan
oraz bogactwo smakow.
Dobry dobor asortymentu
pomoze zaspokoic¢ zarow-
no mata ochote na cos
stodkiego, jak i potrzeby
zakupéw planowanych
- szczegOlnie wtedy, gdy
dzielenie sie stodko$ciami
jest elementem wakacyj-
nego relaksu.

W odpowiedzi
na oczekiwania

Letnie miesigce to czas
wzmozonej aktywnosci fi-
zycznej, wakacyjnych po-
drozy i wiekszej dbatosci
o forme. W trakcie zaku-
pow klasyczne stodycze
ustepuja miejsca funkcjo-



nalnym przekaskom, ktore nie tylko
zaspokajaja ochote na co$ stodkie-
go, lecz takze dostarczaja energii
i wzbogacaja diete. To wlasnie teraz
warto przygotowac zréznicowana
oferte stodkich przekasek dedyko-
wanych osobom aktywnym, na die-
cie lub poszukujacym alternatywy
dla tradycyjnych fakoci. Na pewno
powodzeniem beda cieszy¢ sie
batony proteinowe i energetyczne,
przede wszystkim warianty z wy-
soka zawarto$cia biatka (20-30 %),
wspierajace regeneracje po wysitku.
Zainteresowanie budza tez ciastka
zbozowe z dodatkiem orzechéw,
bakalii lub owocow liofilizowanych
— idealne do plecaka lub torby.

Latem, kiedy codzienny jadtospis l
zyskuje nieco I1zejsza odstone, rosnie |

popyt na przekaski ,fit” i niskoka-
loryczne, np. weganskie i bezglu-
tenowe batony, kulki mocy, musy
owocowe i owocowo-jogurtowe bez
cukru, przekaski wysokobtonniko-
we, batony oparte na suszonych
owocach, nasionach chia, siemieniu
Inianym, z dobrym skladem i bez
zbednych dodatkow.

Produkty z lodowki réwniez
moga okazac sie strzalem w dzie-
siatke, gdy rosnie temperatura
za oknem. Wsréd tego typu propo-
zycji najczesciej sa wybierane desery
mleczne i roslinne z dodatkiem biat-
ka, owsianki, jogurty proteinowe,
puddingi klasyczne i weganskie,
galaretki, mleczne batony oraz smo-
othie owocowe. Kto jest szczegolnie
podatny na przekaskowe innowa-
cje? Gtownie osoby aktywne, ktdre
szukajg uzupelnienia diety (biatko,
btonnik i energia bez pustych kalo-
rii), a takze odrobiny przyjemno-
$ci smaku. Konsumenci na diecie
— preferuja naturalne sktadniki
i przejrzystosc¢ skltadu. Wazna gru-
pa odbiorcow tego typu produktow
s tez rodziny z dzie¢mi - coraz cze-
$ciej wybieraja przekaski atrakcyj-
ne wizualnie, ale pozywne. Oferta
stodyczy funkcjonalnych to dzis
wazny element handlu sezonowego
— warto ja nie tylko mie¢, ale takze
dobrze wyeksponowa¢, a takze ja-
sno komunikowac zalety poszcze-
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TWIST BUBBLE JOGURT 210 g
dostepny teraz w nowej,

: atrakqg‘nej szacie graficznej!

Dodalismy réwniez nowy smak:
melon-arbuz!

Bakoma TWIST BUBBLE
to gwarancja letniego
orzezwienia!




gélnych produktow na etykietach
czy materiatach promocyjnych.

Lody - hit sezonu

Gdy temperatura rosnie, klienci
znacznie chetniej siegaja po produk-
ty zlodowki i zamrazarki, szukajac
sposobu na ochlode i ulge w upalne
dni. W tym okresie lody niezmien-
nie zajmuja pierwsze miejsce na li-
$cie letnich przyjemnosci, ktére
pozwalaja nie tylko zyskac¢ odrobine

RYNEK POD LUPA

orzezwienia, ale takze cieszy¢ sie
bogactwem réznorodnych smakéw
i konsystencji. Sq one wyjatkowo
atrakcyjne zaréwno dla dzieci, ktére
uwielbiaja stodkie i kolorowe wa-
rianty, jak i dla dorostych, ktorzy
coraz cze$ciej poszukuja bardziej
wyrafinowanych smakéw, a takze
unikalnych doznan kulinarnych.
Dla dorostych rynek lodowy
przygotowal wiele interesujacych
propozycji, ktére przypominaja
prawdziwe desery. W ofercie do-

stepne sa lody wzbogacone réznymi
rodzajami czekolady — od mlecznej,
przez deserowa, az po intensywna,
gorzka czekolade. Nie brakuje takze
wariantéw z dodatkiem aromatycz-
nych pistacji, chrupiacych migda-
16w czy orzechéw laskowych, ktore
nadaja produktom niepowtarzalny
smak i teksture. Popularne sa row-
niez polaczenia smakowe, takie jak
mieta z czekolada, ktore oferuja
Swiezos¢ oraz lekko$é, a jednocze-
$nie gltebie smaku. Dodatkowo,

OKIEM EKSPERTA

Joanna Kakol, Rzecznik Prasowy, Colian

Latem konsumenci najchetniej siegajg po lekkie i chrupigce stodycze bez czekolady,
takie jak Familijne, ktdre w tym roku swietujg swaoje 30-lecie. Z tej okazji marka przygo-
towata limitowang edycje jubileuszowych opakowan wafli Familijne Klasyczne o smaku
kakaowo-smietankowym, zaprojektowanych przez 30-latkéw w ramach konkursu Young
Creatives Cannes. Ich zadaniem byto stworzenie nostalgicznego designu, inspirowanego
latami 90. oraz pierwszym wizerunkiem brandu. Produkty w tej wyjgtkowej odstonie trafig
do sprzedazy w lipcu br. Limitowane opakowania sg czescig kampanii, 30 lat razembycia”,
ktdra obejmie komunikacje w telewizji, digitalu oraz w przestrzeni miejskiej, a takze
konkurs konsumencki i szereg dziatan niestandardowych, celebrujgcych trzy
dekady wspdlnych chwil z waflami Familijne.

Wojciech Kwestorowski, Dyrektor Handlowy, Grycan — Lody od pokolen j

Latem konsumenci najchetniej siegajg po nasze Bestsellery — klasyczne lody w opako-
waniach 500 i 1100 ml: bakaliowe, czekoladowe, Smietankowe, waniliowe i truskawkowe.
Duza popularnoscia cieszg sie takze orzeZwiajgce sorbety z owocow, takie jak Sorbet

z Mango czy Sorbet z Malin. Wszystkie smaki Sorbetéw zyskaty na ten sezon nowe,

atrakcyjne opakowania, ktdre jeszcze lepiej podkreslajg smak i apetycznosc¢ na-
szych loddw. Konsumenci poszukujg rowniez inspirujgcych nowosci, oczekujg
kompozycji z ciekawymi dodatkami i sosami. Odpowiadajac na ich potrzeby,
oferujemy Lody Smietankowe z sosem karmelowym — hit ubiegtego sezonu,
a ponadto dwie tegoroczne nowosci: Lody Smietankowe z pistacjami i sosem
pistacjowym oraz Lody Smietankowe z biatg czekoladg i sosem mango-mara-
kuja. To wyjatkowe potgczenie smakow i struktur sprawia, ze kazda ich porcja
jest jak wysmienity lodowy deser.

Dziat Sprzedazy ZPC ,SKAWA” SA. j

W okresie letnim konsumenci najchetniej siegajg po nasze kultowe Draze Korsarze — to niezmienny lider sprzedazy,
ceniony za charakterystyczny kokosowy smak. Produkt jest takze dostepny w wersji White, ktéra zyskuje coraz
wiekszg popularnosc¢. Duzym zainteresowaniem cieszg sie tez nasze wafle nieoblewane 80 g, 180 g i Ptatki waflowe
130 g, idealne na cieplejsze dni — bez polewy, lekkie, chrupigce, w réznych smakach, réwniez owocowych, jak limonka
i malina — Pfatki 130 g oraz jogurtowe o smaku truskawkowym —wafle 80 g i 180 g. Sg wygodne do zabrania w podraz.
Wszystkie trzy gramatury produktéw majg nowe przyciggajgce wzrok opakowania.
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Ciastka paczkowane: spozywanie [RS]

Spozywa

53,4 %

Nie spozywa

46,6 %

Ciastka paczkowane:

marki spozywane najczesciej [RS]

Jezyki Goplana 129 %
Wafle Familijne Jutrzenka 8,7%
Delicje szampanskie 8,5 %
Biszkopty z galaretka 71%

oblane czekolada Wedlove

Zrédto: Badanie TGI; styczeri-grudzier 2024;
Préba: N=20 013, osoby w wieku 15-75

KANTAR

lody czesto wzbogacane
sa réznego rodzaju so-
sami - karmelowymi,
wisniowymi czy mali-
nowymi, ktore nie tylko
podkreslaja ich smak, ale
tez sprawiaja, ze kazdy
kes staje si¢ wyjatkowym
do$wiadczeniem.

Dzigki tak szerokiej
gamie smakow i dodat-
kow, lody sa doskona-
lym wyborem na letnie
dni, pozwalajac zaréwno
dzieciom, jak i dorostym
znalez¢ co$ dla siebie —
od prostych, klasycznych
smakéw po bardziej
wyszukane kompozycje,
ktére zaspokajaja nawet
najbardziej wymagajace
podniebienia. To wtasnie
dzieki temu lody pozosta-
ja niezmiennie jednymi
znajchetniej wybieranych
produktéw sezonowych,
ktére pomagaja ochtodzi¢
sie i uprzyjemnic gorace
chwile.

Dla tak licznej grupy
odbiorcéw lodow, jak
dzieci i mtodziez, liczg sie
z kolei nie tylko ciekawe
smaki i zwracajace uwage
opakowania. Wazna jest
tez marka — kiedy trafia
w gust kupujacych na roz-
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nych poziomach: komu-
nikacyjnym i za sprawa
bezposrednich walorow
produktu. Konsumenci
w kazdym wieku chetnie
siegaja po nowosci, jak
np. azjatyckie ryzowe
mochi albo lody w stylu
amerykanskim z mastem
orzechowym. Jedni szuka-
ja klasycznych propozycji
i dobrze znanych opdji,
drudzy eksperymentuja
z nowosciami, a jeszcze
inni wybieraja wersje fit
czy weganskie.

Mamy zatem w asorty-
mencie sklepow zaréwno
tradycyjne lody na mleku
i $mietance, jak i roslinne,
w stylu wege, a ponadto
lekkie oraz orzezwiajace
sorbety, lody owocowe,
petne bakalii, superkwa-
$ne, z sosami, czekolada,
musujacymi i chrupiacy-
mi posypkami oraz mno-
stwem innych dodatkéw.
Przybywa tez amatorow
wyrobow tradycyjnych,
a takze premium w za-
skakujacych smakach
— takie propozycje row-
niez czekaja na klientow
w placéwkach handlo-
wych. Jesli jednak nie
mozemy zaoferowac



zbyt wiele ze wzgledu na ogra-
niczona powierzchnig, jakie lody
powinny znalez¢ sie¢ w sklepie?
Przede wszystkim klasyka, ktora
zawsze si¢ sprzedaje, a wiec lody
na patyku: $mietankowe, czekola-
dowe, owocowe, nastepnie rurki,
sople, kanapki i rozki: z polewa,
posypka, nadzieniem oraz lody
familijne w pudetkach - idealne
do domu i na spotkania z bliskimi.
Poza tym warto zwroci¢ uwage
na takie nowinki i trendy, jak lody
weganskie na bazie napojow roslin-
nych (sojowe, kokosowe, migdato-
we), lody proteinowe — dla oséb
aktywnych i dbajacych o linie oraz
wszelkie niecodzienne smaki, m.
in. stony karmel, matcha, guma
babelkowa, beza, kokos, lawenda,
pistacja. Aby wzbudzi¢ zaintere-
sowanie klientéw, konieczne jest
umieszczenie lodow impulsowych
przy kasie lub w osobnych zam-
razarkach z atrakcyjna grafika.
To produkty czesto kupowane
spontanicznie — im wigkszy wybor
oraz dostepnos¢, tym lepsza sprze-
daz. Na wzrost rotacji wptywa tez
dobra komunikacja nowosci i pro-
modji, np. gazetki, plakaty, oznacze-
nia przy potce.

Nalezy pamigta¢, ze lody to nie
tylko ochtoda — to réwniez emogje,
wspomnienia z dziecifistwa i przy-
jemnos¢, na ktora wielu klientow
czeka caly rok. Trzeba zadbac o r6z-
norodnos$¢ form, smakow oraz cen,
by kazdy — od dzieci do senioréw
— mogt znalezé w sklepie swoje
ulubione mrozone smakotyki.
Coraz czesciej lody stajq sie tak-
ze nos$nikiem kultury i trendow,
dlatego popularne sa produkty
inspirowane influencerami czy
grafikami znanymi z bajek, ktore
przyciagaja uwage mlodszych klien-
tow, a takze buduja wyjatkowa wiez
emocjonalng z marka. Takie lody
staja si¢ symbolem modnych wy-
boréw, a ich unikalne opakowania
z grafikami znanymi z bajek czy
popkultury sprawiaja, ze kupno
produktu to takze do$wiadczenie
estetyczne i spotecznosciowe. Dzieci
i mtodziez chetniej siegaja po lody,
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ktore kojarza sie z ulubionymi po-
staciami z animacji czy kanatami
internetowymi.

Ponadto wykorzystanie znanych
motywow graficznych czy ambasa-
dorow marki wplywa na postrzega-
nie lodow jako produktu nie tylko
smakowego, ale rowniez stylowego
i ,trendy”. Dzigki temu lody prze-
staja by¢ jedynie letnig przekaska,
a staja si¢ elementem codziennej
kultury oraz sposobem na wyraze-
nie siebie. Warto wiec inwestowacé
w kreatywne kampanie i oryginalne

RYNEK POD LUPA

projekty opakowan, ktére wyr6znia
produkt na tle konkurencjii zacheca
do zakupdéw zaréwno dzieci, jak
i dorostych poszukujacych niebanal-
nych doznan smakowych, a takze
wizualnych.

Cos do pochrupania

Latem zapotrzebowanie na r6z-
nego rodzaju przekaski znaczaco
wzrasta, a dotyczy to nie tylko
orzezwiajacych napojow czy lodéw,
ale takze stonych przekasek, ktore

OKIEM EKSPERTA

w tym okresie przezywaja praw-
dziwy sezonowy boom. Wysokie
temperatury i czeste aktywnosci
na swiezym powietrzu sprawiaja,
ze konsumenci siggaja chetniej
po szybkie i wygodne rozwigzania
na maty gldd. Stone przekaski staja
sie wiec idealnym towarzyszem
podczas réznych letnich okazji
— niezaleznie czy to rodzinny grill,
piknik w parku, relaks przed telewi-
zorem, czy tez wycieczka za miasto.

Wybierajac przekaski na lato,
konsumenci stawiaja przede

Beata Zawiasinska, Starszy Specjalista ds. Trade Marketingu, Lorenz PS.A.

Lato to czas wspaniatych przygadd, blizszych i dalszych podrézy oraz — przede wszystkim

— réznorodnych okazji spedzanych z bliskimi. Produkty Lorenz idealnie wpisujg sie w ten letni
klimat, bo w portfolio marki kazdy znajdzie cos dla siebie. Wiejskie Ziemniaczki i Monster
Munch swietnie pasujg do rodzinnych piknikéw, a wyjazd ze znajomymi to doskonaty moment,

by siegnac po limitowang edycje Crunchips Summer Edition o smaku Kremowej Papryki
lub Salsy. A gdy konsumenci majg ochote na kulinarng podrdz w odlegte strony, Curly
Indian Style o intensywnym smaku aromatycznego curry sprawdzg sie perfekcyjnie.
Warto miec¢ pod reka swojego faworyta z oferty Lorenz — na kazda letnig chwile

radosci i relaksu.

Marcin Obara, Dyrektor Marketingu, Nordis

Wraz ze wzrostem temperatur konsumenci coraz chetniej siegajg po ,lekkie" lody
—sorbety i lody wodne — ktdre, co oczywiste, dajg poczucie wiekszego orzeZzwienia. Wybor
konkretnego rodzaju zalezy od grupy docelowej. Dzieci najczesciej stawiajg na sorbetowe
lody Gemini oraz nowosc — Freeze The Game. Starsi konsumenci preferujg nasze
kultowe rozki oraz serie Milord. Co najwazniejsze, kazdy wyboér z oferty NORDIS

to gwarancja wysokiej jakosci i powtarzalnosci produktu.

Grzegorz Sobocinski,
Prokurent i Kierownik Biura Zarzadu i Marketingu, HELIO

W HELIO przekaski to nie tylko smak — liczg sie forma, funkcjonalnos¢ i odpowiedz
na zmieniajace sie nawyki konsumentow. STIXY to efekt obserwacji trenddw i zrozumienia
codziennosci naszych odbiorcéw — petnej pospiechu i rosngcej swiadomosci sktadu
produktow. Konsumenci szukajg dzis przekasek zdrowych, wygodnych i sprytnych.
STIXY z suszonych jabtek odpowiadajg na te potrzeby: bez zbednych dodatkdw,

w formie cienkich frytek, ktére nadajg jabtku nowa tozsamosc¢. W HELIO wierzymy,
ze innowacja nie musi by¢ skomplikowana — czasem wystarczy swieze spojrzenie
na prosty sktfadnik. STIXY to przyktad takiego podejscia — prostota, lokalnosc

i trafienie w gusta zardwno dzieci, jak i dorostych. To nie tylko nowy produkt, lecz
takze nowy sposéb myslenia o owocach jako codziennej, dostepneji atrakcyjnej
przekgsce. | to dopiero poczatek!
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wszystkim na produkty, ktére
sq tatwe do zabrania ze soba, wy-
godne w konsumpcji i jednoczesnie
smaczne. Wéré6d najpopularniej-
szych propozydji kroluja klasyczne
chipsy ziemniaczane, ktore ciesza
sie niestabnaca popularnoscia.
W ofercie mozna znalez¢ zaréw-
no tradycyjne smaki, takie jak sol,
papryka czy cebulka, jak i bardziej
urozmaicone, sezonowe wersje li-
mitowane — na przyktad o smaku
grilla, czosnku, kurczaka czy sera
plesniowego.

Chipsy to nie tylko klasyczne
cienkie plasterki ziemniaka, ale
takze grubsze kawalki typu ,ru-
stykalne” czy warianty warzywne,
na przyktad z batata lub buraka,
ktore stanowia ciekawa alternatywe
dla tradycyjnych smakoéw. Ich inten-
sywny smak, a takze chrupiaca kon-
systencja sprawiaja, ze sg chetnie
wybierane na kazda letnia okazje.

Oprocz chipsow, latem bardzo
popularne sg takze paluszki — lek-
kie, chrupiace i niezwykle poreczne
przekaski, ktére doskonale spraw-
dzaja si¢ zarowno jako samodzielna
przekaska, jak i dodatek do napo-
jow. Paluszki najczesciej dostepne
sq w wersji solonej, cho¢ coraz cze-
$ciej pojawiaja sie takze warianty
z dodatkami smakowymi, takimi jak
ser, ziota czy przyprawy orientalne.
Dzigki swojej lekkosci nie obciazaja
zoladka, a jednoczesnie skutecznie
zaspokajaja ochote na cos stonego.

Precelki to kolejna klasyczna
przekaska, ktora Swietnie wpisuje
sie w letni klimat. Ich charakte-
rystyczny, skrecony ksztalt oraz
chrupigca struktura przyciagaja
uwage zaréowno dzieci, jak i doro-
stych. Precelki wystepuja w réznych
wariantach — od klasycznych solo-
nych, przez te z dodatkiem sezamu,
az po wersje z przyprawami, jak
papryka czy czosnek. Sa bardzo
trwale i nie wymagaja specjalnych
warunkow przechowywania, dla-
tego idealnie nadajq si¢ na piknik
czy wycieczke.

Nie mozna tez zapomniec o kra-
kersach — lekkich, chrupiacych
przekaskach, ktore dzieki swojej
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uniwersalnosci zyskuja co-
raz wigksza popularnosc.
Mozna je je$¢ samodziel-
nie lub podawac z r6znego
rodzaju dodatkami, takimi
jak sery, pasty czy dipy.
Latem szczegdlnie chetnie
wybierane sa krakersy
z ziolami lub przyprawa-
mi, ktore dodajg im wyra-
zistego charakteru. Dzigki
niewielkim rozmiarom
oraz porecznym opako-
waniom sa $wietna propo-
zycja na szybka przekaske
podczas wycieczki czy
przerwy w pracy.

W ofercie nie moze po-
nadto zabrakna¢ orzesz-
kow ziemnych, pistacji,
mikséw bakalii — w wer-
sjach solonych i smako-
wych, a takze chrupek,
nachosow i popcornu, kto-
re umilaja letnie wieczory
konsumentom niezaleznie
od wieku. Tutaj rowniez
wazne S urozmaico-
ne warianty smakowe,
by klienci sklepu mieli
z czego wybierad.

Jako alternatywy dla
tradycyjnych chipséow czy
chrupek, a takze jako uzu-
petnienie réznego rodzaju
poczestunkow, na przy-
ktad do piwa, doskonale
sprawdzaja si¢ produkty
miesne takie jak kabanosy,
plasterki salami, miesne
chipsy czy miniparéwki.
Ich niewielkie, porecz-
ne opakowania czynia
je niezwykle wygodnymi
w uzytkowaniu — moz-
na je tatwo zabrac ze sobg
w podrdz, na wycieczke
czy piknik. Dzigki temu
staja sie one idealng, szyb-
ka przekaska, ktéra nie
wymaga specjalnego przy-
gotowania ani dodatkéw.
Miesne przysmaki sa nie
tylko smaczne, ale réw-
niez sycace, co sprawia,
ze doskonale uzupetniajg
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oferte klasycznych prze-
kasek, dodajac im rézno-
rodnosci oraz zapewniajac
pelniejsze doznania sma-
kowe podczas wspdlnych
spotkan czy relaksu przy
ulubionym napoju.

Waznym czynnikiem
zakupu w tej kategorii
jest opakowanie — latem
w mniejszych sklepach
warto postawi¢ na mate,
poreczne formaty
(30-60 g), idealne na wy-
cieczki, do plecaka czy
torebki i znikajace z potek
w ramach spontanicznych
zakupéw impulsowych
(zwlaszcza przy kasach
oraz na regatach sezono-
wych). Z kolei $rednie
opakowania (90-150 g)
sa najczesciej wybierane
na wspolne grillowanie,
pikniki czy imprezy
—wich sprzedazy licza sie
okazje, promogje, a takze
dobra ekspozycja. Szcze-
gblnym typem opakowan
przekasek sa pojemniki
i tuby, $wietne na podroze
i pikniki, stabilne, dzieki
czemu chronig zawartosé¢
przed zgnieceniem oraz
pokruszeniem.

Stone przekaski to ka-
tegoria produktéw, ktéra
doskonale wpisuje sie
zarowno w zakupy im-
pulsowe, jak i w bardziej
przemyslane plany kon-
sumentow. Czesto siegaja
po nie osoby, ktdre spon-
tanicznie decyduja sie
na mate przekaski do fil-
mu czy pracy, ale takze
klienci przygotowujacy sie
do wyjazdu, pikniku, czy
organizujacy spotkanie
towarzyskie, jak domow-
ka lub grill. To sprawia,
ze oferta stonych prze-
kasek musi by¢ bardzo
réznorodna i elastyczna.

Producenci i dystry-
butorzy oferuja szeroka



game rodzajow przekasek — od kla-
sycznych chipsoéw, przez paluszki,
orzeszki, krakersy, az po bardziej
wyszukane warianty smakowe oraz
zdrowsze alternatywy. Dodatkowo,
roéznorodnosc¢ formatéw opakowan
— od matych porcji jednorazowych,
idealnych na drogg, po wigksze pacz-
ki na rodzinne spotkania — pozwala
zaspokoic potrzeby wielu grup kon-
sumentéw. Rodziny z dzie¢mi cze-
sto wybieraja wigksze opakowania
do wspdlnego spozywania, podczas
gdy single lub osoby planujace wie-
czér ze znajomymi chetnie sigegaja
po mniejsze, poreczne paczki.
Sezon letni to czas, w ktorym
sprzedaz stonych przekasek rosnie

szczegdlnie dynamicznie. Warto |

wtedy zwrdci¢ uwage na odpo-

wiednia ekspozycje tych produk- |4

tow w sklepie. Najlepiej umiescic¢

je w dobrze widocznym miejscu, |

blisko sekgji z napojami, zwlaszcza
chtodzacymi i orzezwiajacymi, oraz
w poblizu artykutow grillowych.
Takie polaczenie pozwala klientom
fatwo skompletowaé peten zestaw
na letnie wyijscia, a takze spotkania.

Jesli chodzi o smakowg oferte,
to tradycyjne, znane i lubiane wa-
rianty wciaz ciesza si¢ duza popu-
larnos$cia. To one sa podstawa asor-
tymentu. Jednak, aby przyciagnac
uwage klientéw szukajacych czegos
nowego oraz wyjatkowego, warto
co jaki$ czas wprowadzaé limitowa-
ne serie produktow czy przekaski
inspirowane aktualnym sezonem
- na przyktad z dodatkiem letnich
przypraw czy smakow kojarzacych

sie z wakacjami. Takie nowosci cze- |:

sto generuja wigksze zainteresowa-
nie i zachecaja do wyprobowania
czego$ innego.

Podsumowujac, letnia poétka
z stonymi przekaskami powinna
by¢ przede wszystkim dobrze

widoczna, a takze strategicznie [,

umieszczona w sklepie, najlepiej
w poblizu napojéw oraz strefy z ar-
tykutami grillowymi. Réznorodnos¢
smakéw, formatéw i limitowane
edycje pomagaja zaspokoic¢ rézne
potrzeby konsumentow i zwigkszy¢
sprzedaz w tym sezonie.
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Dostep do tresci publikowanych
w tym miejscu moga mie¢ wytacznie
podmioty zajmujace sie produkcja,
obrotem lub handlem artykutami

alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika
1982 r. o wychowaniu w trzezwosci
i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz ustawa z dnia 9 listopada
1995 r. ochronie zdrowia przed
nastepstwami uzywania tytoniu
i wyrobow alkoholowych.

RYNEK POD LUPA

Napoje na lato
- czego oczekujq
klienci?

BEATA WOZNIAK

@

Lato to kluczowy okres dla
branzy napojow, zaréwno
w segmencie bezalkoholowym,
jak i wariantéw z procentami.
Warto odpowiednio wczesnie
zadbaé o asortyment, ktory
odpowie na zmieniajgce sie po-
trzeby klientéw i maksymalnie
wykorzysta potencjat sprze-
dazowy sezonu. W tym czasie
licza sie m.in. dostepnosg,
natychmiastowe orzezwienie
i imprezowy klimat.

Dobrze przygotowana potka na-
pojowa — podzielona na segmenty:
bezalkoholowe, niskoprocento-
we, RTD i alkohole podstawowe
— to klucz do skutecznej sprzeda-
zy. Konsumenci lubig odkrywac
nowe smaki, kusi ich tez wygoda
i... przyjemno$¢, dlatego warto
zadbac o to, by letnia oferta napo-
jow w sklepie nie tylko kojarzyla
sie z gaszeniem pragnienia, lecz
takze budzita emocje, zaciekawie-
nie i tworzyla wakacyjny nastro;.
Klienci sklepéw poszukuja zarowno
klasycznych smakow, jak i nowosci,
funkcjonalnych sktadnikéw czy wy-
godnych form opakowan. Wsréd
potrzeb konsumenckich w tej kate-
gorii produktdw w sezonie letnim
do najwazniejszych naleza: potrze-
ba orzezwienia, dotyczaca smaku,
ajednoczesnie temperatury napoju
(wazna jest opcja zakupu prosto
z lodéwki), wygody oraz mobilno-
Sci (istotne beda opakowania typu
puszki, male butelki, kartoniki), no-
wosci i sezonowosci (nowe smaki,
edycje limitowane, produkty inspi-
rowane egzotycznymi wakacjami,
a takze tropikalnymi klimatami,
przyjemnosci miksowania (klienci
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szukajg sktadnikéw do koktajli
i drinkow) oraz zdrowego sktadu
oraz funkcjonalnosci (mniejsza ilos¢
cukru, dodatki witamin, zi6l, natu-
ralne sktadniki).

Nawodnienie i orzezwienie

Wraz ze wzrostem temperatury
powietrza i pojawieniem si¢ upa-
16w, wzrasta takze zapotrzebowanie
konsumentéw na produkty, ktére
skutecznie gasza pragnienie, a takze
jednoczesnie przyjemnie chtodza
organizm. W okresie letnim, gdy
organizm traci wigcej wody i elek-
trolitbw przez pocenie sig, szcze-
goblnie wazne staje si¢ odpowiednie
nawodnienie, ktdre jest kluczowe
dla zachowania zdrowia, energii
oraz dobrego samopoczucia. Wia-
$nie dlatego wody mineralne oraz
zrédlane — zar6wno w wersjach
gazowanych, jak i niegazowanych
— stanowig podstawe asortymentu
napojow spozywanych w tym cza-
sie. S one nie tylko naturalnym
i lekkim sposobem na ugaszenie
pragnienia, ale rowniez zrédiem
cennych sktadnikow mineralnych,
ktore wspierajg prawidtowe funk-
cjonowanie organizmu.

Wybér odpowiedniego rodzaju
wody staje sie zatem kwestig nie
tylko smaku, ale takze korzysci
zdrowotnych. Wody mineralne
nisko-, srednio- oraz wysoko
zmineralizowane dostarczaja nie-
zbednych mineratow takich jak
wapn, magnez, potas czy sod, kto-
re pomagaja uzupeini¢ niedobory
wynikajace z intensywnego wysil-
ku lub upatéw. Wersje gazowane
dodajg napojowi lekkosci, a takze
orzezwiajacego charakteru, co bywa
szczegOlnie cenione w gorace dni,
kiedy organizm potrzebuje dodat-
kowego pobudzenia. Z kolei wody
niegazowane sprawdzaja sie dosko-
nale u o0séb preferujacych bardziej
neutralny smak i fagodniejsze do-
znania smakowe.

Poza klasycznymi wodami,
konsumenci coraz czesciej siegaja
po wody smakowe, ktdre iacza
w sobie orzezwienie z delikatnym,
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naturalnym aromatem owocéw czy
zidt. Coraz wieksza popularnos¢
zdobywaja warianty bez dodatku
cukru, ktére odpowiadajg na ro-
snacg $wiadomos¢ zdrowotng oraz
potrzebe ograniczania kalorii w co-
dziennej diecie. Letnie smaki takie
jak malina z cytryna, poziomka,
brzoskwinia, limonka, mandarynka
czy trawa cytrynowa tworzg przy-
jemne kompozycje, ktore doskonale
sprawdzajq sie jako alternatywa dla
tradycyjnych napojéw stodzonych.
Dodatkowo, wody z niewielka
domieszka soku owocowego ofe-
rujq bardziej intensywne doznania

RYNEK POD LUPA

smakowe, jednoczesnie pozostajac
lekkimi i mocno orzezwiajacymi.
Z punktu widzenia handlu nie-
zwykle istotna jest takze dostepnos¢
tych produktéw w réznych opako-
waniach. Mate butelki, ktore mozna
Tatwo zabrac ze soba na spacer czy
do pracy, oraz wieksze butelki eko-
nomiczne o pojemnosci 1,5-2 litréw,
przeznaczone do uzytku domowe-
go, powinny by¢ dobrze widoczne
itatwo dostepne w kazdym punkcie
sprzedazy. Dzigki temu klienci maja
mozliwos¢ wyboru odpowiedniej
wielko$ci opakowania dostosowa-
nego do ich potrzeb i trybu zycia.

OKIEM EKSPERTA

Wymagajacy odbiorcy nastawie-
ni na ekologiczne opakowania moga
zainteresowac si¢ markami wody
premium w eleganckich szklanych
butelkach lub wodg w butelkach
PET wykonanych z materiatu po-
chodzacego w 100 % z recyklingu.
Warto tez zwrdci¢ uwage na pro-
dukty, ktére odpowiadajg na spe-
cjalne wymagania, a takze zostaty
wzbogacone w witaminy (z gru-
py B) i skladniki mineralne (jod,
cynk, potas, wapn albo magnez),
btonnik, ekstrakty dodajace ener-
gii (z zielonej herbaty, zen-szenia
czy yerba mate). Takie wody moz-

Arkadiusz Stota, Senior Brand Manager, Hortex

Lato to czas zwiekszonego zapotrzebowania na lekkie smaki i orzeZzwienie, co widzimy
to wyraZnie po sprzedazy naszych produktéw. Napoje Hortex, zwykte jak i gazowane, cieszg
sie w tym okresie duzg popularnoscia. Wsrad tych pierwszych krélujg smaki jabtko-mieta,
cytryna-limonka czy jabtko-rabarbar. S3 one dostepne w réznych pojemnosciach, w za-
leznosci od potrzeb, jednak zwtaszcza opakowania 0,5L, tzw. ,single serve” to cos,

PO CO najczesciej siegajg konsumenci. W zwigzku z tym, od tego roku, smaki Hortex
Gazowany Owoc sg rowniez dostepne w tej pojemnosci, bo cytrusowe smaki oraz
odrobina gazu to potgczenie idealne na ten czas. A zupetng nowoscia jest Hortex

Wowoc, czyli nieco zakrecone potaczenie ciekawych smakow wzbogaconych o gaz.

W sam raz m.in. dla mtodszych fanéw owocowego orzezwienia.

Aleksandra Sygnarska, Junior Brand Manager, Suntory Beverage & Food Poland

Latem licza sie orzeZwienie i wyraziste babelkil Wsrdd naszych marek swietnie sprawdzajg sie owocowe napoje
Schweppes — m.in. Mojito i Citrus Mix. Sg lekko stodkie i rzeskie — idealne na plaze czy piknik. Z kolei klasyczny Schwe-
ppes Indian Tonic od lat utrzymuije popularnos¢ wsrdd konsumentéw. Jest on niezastgpiony w letnich koktajlach,
ale tez doskonaty solo. Coraz wiekszym zainteresowaniem cieszy sie réwniez Dr Pepper — marka o amerykanskim
dziedzictwie, ktérej sprzedaz na polskim rynku rosnie kilka razy szybciej niz catej kategorii CSD. Dr Pepper to unikalny
smak, bedgcy mieszanka 23 sktadnikéw i idealna propozycja dla tych poszukujgcych czegos innego. A dla marzacych
o wakacjach w Prowansji? Orangina, czyli gazowany napdj na bazie naturalnego soku z owocdw cytrusowych, z do-
datkiem skdrki i migzszu z pomaranczy. Orzezwienie w iscie srodziemnomorskim stylu.

Piotr Dziekonski, Managing Director Poland, Capri Sun Distribution

Latem konsumenci najchetniej siegaja po Capri-Sun Mistic Dragon oraz Multiwitamine

- to dwa najlepiej rotujgce warianty w sezonie wakacyjnym. Ich owocowy, orzezwiajacy

smak oraz wygodne opakowanie sprawiajg, ze s3 idealnym wyborem na wycieczki, pikniki

czy letnie aktywnosci. Coraz wiekszym zainteresowaniem cieszy sie rowniez Monster Alarm

— doceniany za wyjgtkowe potaczenie owocowych smakodw. Capri-Sun od lat spotyka

sie ogromna popularnoscig wsrdd dzieci, ktdre chetnie wybierajg naszg marke jako
ulubiony napdj na lato.
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na zaliczy¢ do grupy produktow
funkcjonalnych.

Letnia oferta wody powinna by¢
szczegodlnie dobrze dostosowana
do potrzeb najmlodszych konsu-
mentéw, ktérzy podczas upaléw
wymagaja stalego oraz latwego
dostepu do odpowiedniego nawod-
nienia. W zwiazku z tym, kluczowe
jest, aby proponowane produkty
byly dostepne w wygodnych pla-
stikowych butelkach wyposazonych
w ustnik, ktéry utatwia picie nawet
podczas zabawy czy aktywnosci
na $wiezym powietrzu. Tego typu
rozwiazanie pozwala dzieciom
samodzielnie siega¢ po wode bez
ryzyka rozlania, co jest niezwykle
praktyczne zaréwno w domu, jak
i w trakcie wycieczek, zajec¢ sporto-
wych czy w szkole.

Dodatkowo, bardzo istotnym
elementem jest atrakcyjny wyglad
opakowania, dlatego butelki po-
winny by¢ opatrzone kolorowymi,
przyciagajacymi wzrok etykietami.
Dzieci sa szczegdlnie wrazliwe
na bodzce wizualne i chetniej wy-
bieraja produkty, ktére s ciekawie
zaprojektowane, czesto zawierajace
popularne motywy, postaci z bajek
czy modne wzory. Takie podejscie
sprawia, ze mtodzi odbiorcy nie
tylko czesciej siegaja po wode, ale
takze postrzegaja ja jako cos atrak-
cyjnego i, fajnego”.

Smaki lata

Doskonatym napojem na lato,
na co dzien i na rézne okazje, jest
sok owocowy lub owocowo-wa-
rzywny. Soki te stanowia nie tyl-
ko smaczny sposéb na ugaszenie
pragnienia, ale przede wszystkim
sa bogatym zrédtem witamin,
sktadnikéw mineralnych oraz
cennych zwigzkéw bioaktywnych,
ktore wspierajq funkcjonowanie or-
ganizmu i wzmacniaja odpornosc.
Dzigki temu doskonale wpisuja sig
w zasady zdrowej diety, a takze
sq chetnie wybierane przez osoby
$wiadome swojego zdrowia. Ich
naturalne wiasciwosci orzezwiajace
sprawiaja, ze idealnie sprawdzaja
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si¢ podczas upalnych dni, dostar-
czajac energii i nawodnienia.
Wsrdd réznorodnych rodzajow
sokow szczegolna popularnoscia
cieszg sie soki ttoczone na zimno,
tzw. NFC (Not From Concentra-
te), ktére zachowuja maksymalna
ilos§¢ naturalnych skladnikow
odzywczych oraz smak swiezych
owocow i warzyw. Szczegolnie
cenione sg warianty z migzszem,
ktoére dodatkowo wzbogacaja napoj
o btonnik, wspomagajacy trawie-
nie. Latem rosnie zainteresowanie
lekkimi, owocowymi miksami
- przyktadowo potaczeniem mango,
arbuza i truskawek, ktdre nie tylko
smakuja wy$mienicie, ale rowniez
maja wysoka warto$¢ odzywcza.
Coraz wieksza popularnosc
zyskuja takze napoje wzbogacone

— 17

W4LASCICIELE MAREK
ORAZ SPRZEDAWCY
POWINNI ZATEM
ZWROCIC
UWAGE NA AKTUALNE
TRENDY | POSTAWIC

NA MODNE SMAKI

0 warzywa, takie jak marchew, bu-
rak czy seler, ktore nadajg sokom
niepowtarzalny smak i dodaja
cennych mineratéw. Dodatki takie
jak imbir, spirulina, chia czy inne
superfoods wzmacniajq wlasciwo-
$ci zdrowotne napojoéw, czyniac
je jeszcze bardziej atrakcyjnymi
dla konsumentéw poszukujacych
naturalnych sposobow na poprawe
kondydji i samopoczucia.

W okresie letnim zauwazalny jest
takze wzrost popytu na mniejsze
pojemnosci sokow, ktore sa wygod-
neiidealne jako szybka, impulsowa
przekaska lub orzezwienie w biegu.
Dlatego w ofercie powinny znalez¢
sig roznorodne formaty — od stan-

dardowych butelek po poreczne
buteleczki czy kartoniki.

Warto réwniez podkresli¢,
ze konsumenci coraz czesciej sie-
gaja po soki $wiezo wyciskane, nie-
pasteryzowane i przechowywane
w warunkach chtodniczych, ktére
zachowuja petnie smaku i warto$ci
odzywczych. Alternatywa sa soki
ttoczone, otrzymywane z koncentra-
tow, a takze produkty przecierowe
lub naturalnie metne, ktére oddaja
autentyczna strukture owocow
i warzyw.

Oprocz czystych sokow,
w sprzedazy popularne sg takze
nektary i napoje owocowe, pro-
dukowane na bazie sokow, ktore
oferuja réznorodnos¢ smakdéw oraz
sg czesto wybierane przez rodziny
z dzieémi lub osoby preferujace
1zejsze, mniej intensywne napo-
je. Taka réznorodnos¢ sprawia,
ze kazdy moze znalez¢ co$ dla sie-
bie — od mitosnikéw klasycznych,
naturalnych smakéw, po osoby
poszukujace nowoczesnych, zdro-
wotnych kompozydji.

Najchetniej wybierane smaki
to jabtko, pomarancza, multiwita-
mina, czarna porzeczka oraz miksy
jabtka z dodatkiem marchewki,
pomaranczy i banana. W okresie
letnim idealnie sprawdza sie réw-
niez warianty z kiwi, truskawka,
ananasem, malina, mango, maraku-
ja czy arbuzem. Trzeba wzia¢ pod
uwage, ze im cieplej na zewnatrz,
tym wigksze zainteresowanie wzbu-
dzaja napoje dostepne bezposrednio
z lodéwki.

Napoje gazowane ciesza si¢ duza
popularnoscia, zwlaszcza wsrod
mlodszych grup wiekowych, ktore
stanowia liczne grono ich zwo-
lennikow. W okresie letnim ich
sprzedaz znacznie rosnie, ponie-
waz lato niesie ze sobg wiele okazji
sprzyjajacych sieganiu po tego typu
produkty. W tym czasie organizo-
wane sa réznego rodzaju imprezy
plenerowe, wakacyjne wyjazdy
oraz spotkania przy grillu, podczas
ktorych napoje gazowane sg nieod-
lacznym elementem towarzyszacym
uczestnikom.
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Wsrod tej kategorii produktow
na pierwszym miejscu znajduja
sie klasyczne propozycje, takie
jak napoje typu cola, lemoniady
oraz toniki i oranzady o smakach
cytrusow, ktdre od lat ciesza sie
niestabnacym zainteresowaniem.
Rownie popularne sa warianty
oparte na smakach owocow egzo-
tycznych, ktdre dodaja oryginalno-
$ci oraz od$wiezajacego charakteru
tym produktom. Coraz czesciej
producenci eksperymentujg row-
niez z innowacyjnymi kompozycja-
mi smakowymi, taczac tradycyjne
nuty z delikatnymi dodatkami ziét
czy przypraw, co pozwala zaspo-
koi¢ gusta bardziej wymagajacych
konsumentéw i podkresli¢ wyjat-
kowosc¢ oferty.

RYNEK POD LUPA

W ostatnich latach zauwazalny
jest takze wzrost zainteresowania
napojami o obnizonej zawartosci
cukru lub catkowicie bezcukrowy-
mi, ktére odpowiadajg na rosnace
potrzeby zdrowotne i Swiadomego
stylu zycia. Producenci coraz chet-
niej siegaja po naturalne stodziki
i ekstrakty roslinne, dzieki czemu
napoje gazowane zyskuja nowocze-
sny charakter, nie tracac przy tym
na smaku i aromacie. Rownoczesnie
rozwija sie segment produktéw pre-
mium, ktére wyrdzniaja sie nie tylko
wyjatkowym smakiem, ale takze
starannie dobranymi sktadnikami,
wysoka jakoscia surowcoéw oraz
estetycznym opakowaniem.

Wiasciciele marek oraz sprze-
dawcy powinni zatem zwroci¢ uwa-

OKIEM EKSPERTA

ge na aktualne trendy i postawic
na modne smaki tropikalne, takie
jak mango, marakuja czy ananas,
ktore doskonale wpisuja sie w letni
klimat i przyciagaja uwage klien-
tow poszukujacych czegos nowego,
a takze egzotycznego. Warto takze
inwestowa¢ w limitowane edycje
sezonowe, ktore tworza poczucie
wyjatkowosci i zachecaja konsu-
mentéw do sprobowania nowosci.
Dzieki takim dziataniom mozliwe
jest skuteczne zwigkszenie sprzeda-
zy napojow gazowanych, a takze bu-
dowanie lojalnosci klientéw poprzez
dostarczanie im produktow odpo-
wiadajacych ich preferencjom oraz
aktualnym trendom rynkowym.
Na orzezwiajace opcje prosto
z lodéwki moga liczy¢ w sezonie

Anna Radowicka, PR & Social Media Manager, ,Herbapol-Lublin”

Wyjatkowe, egzotyczne orzeZzwienie zapewnig nasze nowe Ice Tea Big-Active, inspirowane
roznymi zakatkami swiata. Do wyboru s3a trzy oryginalne warianty, a kazdy z nich jest
dostepny w dwadch rdéznych, zachwycajgcych kolorami i designem grafikach. Big-Active

El Melon, przywodzacy na mysl tetnigce kolorem ulice Meksyku, to potaczenie zielonej

herbaty z soczystym melonem i ekstraktem z nasion konopi siewnych. Big-Active
Sakura Maji stanowi niebanalng kompozycje smaku czarnej herbaty i stodkiej wisni.
Trzecim wariantem jest Big-Active Mango Bongo, w ktérym delikatny smak zielonej
herbaty pysznie tgczy sie ze stodkim, soczystym mango. Kolejng nowoscig w naszym
asortymencie s3 Ice Tea Herbapol, zawierajgce 99,9 % sktadnikdw pochodzenia na-
turalnego. Dzieki optymalnej pojemnosci 1litra idealnie sprawdza sie do konsumpcji
w domu. Trzy atrakcyjne warianty: czarna herbata z cytrynag, zielona herbata z mango
oraz biata herbata z maling, to trio, w ktérym kazda polska rodzina znajdzie swoj
ulubiony smak.

Joanna Kakol, Rzecznik Prasowy, Colian

Latem intensyfikujemy dziatania promocyjne, koncentrujgc sie na wielokanatowej,
angazujgcej komunikacji oraz rozszerzeniu oferty o atrakcyjne nowosci. W tym roku
wprowadzilismy na rynek Soo Cola! Soo Good — napdj z mniejszg iloscig cukru i 20 %
zawartoscig soku owocowego, tgczacy klasyczny smak coli z owocowg swiezoscia.
Od maja realizujemy tez ogdélnopolskg kampanie Oranzady Hellena pod hastem

"

,Do wybitnych swiat nalezy

, ktéra potrwa do korica sierpnia. Stawiamy na outdo-

or —od prestizowych lokalizacji w miastach po trasy wyjazdowe i autostrady,
by dotrzec takze do turystdw. Na nosnikach pojawiaja sie hasta, takie jak
Warszawiacy sg WYBITNI" czy ,Kaliszanie sg WYBITNI", podkreslajace
lokalng tozsamosc¢. Promowana w tej akcji Oranzada Hellena Zero
Cukru odpowiada na potrzeby konsumentow, ktdorzy dbajg o zdrowy
styl zycia, nie rezygnujac przy tym z wyjgtkowego smaku.
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takze amatorzy kawy i herbaty.
W przypadku ice tea sprawdza sig
sprzedazina pétkach, i wloddwce.
Najpopularniejsze smaki to cytry-
na, zielona herbata i brzoskwinia,
dostepnych jest jednak duzo wie-
cej wariantow, np. truskawkowy,
malinowy, mietowy, z aloesem,
z jasminem. Kawa i jej miksy po-
jawia sie w wersji schtodzonej,
przewaznie w puszkach, butelkach
i specjalnych kubkach. Oprécz kla-
syki warto zaproponowac klientom
opcje roslinne (latte i cappuccino),
z obnizong zawartoscig cukru lub
bez tego sktadnika.

Dla aktywnych

W sezonie letnim kategoria
napojow funkcjonalnych - czyli
energetykow iizotonikdéw — zyskuje
na znaczeniu. Wysokie temperatury,
aktywny tryb zycia, liczne podroze
i imprezy sprawiaja, ze klienci po-
szukuja produktow jednoczesnie
pobudzajacych oraz nawodniaja-
cych. Jakie propozycje warto miec¢
na polce? Przede wszystkim napoje
energetyczne — nie tylko w warian-
cie klasycznym. Energetyki to seg-
ment dla odbiorcow dorostych,
ktory nie traci na popularnosci, ale
zmienia si¢ dynamicznie zgodnie
z trendami konsumenckimi. Klienci
coraz czesciej szukaja napojow bez
cukru, z dodatkiem witamin i na-
turalnych ekstraktow (np. guarana,
zen-szen), w limitowanych, letnich
smakach (np. arbuz, limonka, man-
go, tropikalne owoce) oraz w mniej-
szych, porecznych puszkach 250 ml
— idealnych na drogg.

Marki premium oraz nowosci
z ciekawym designem opakowania
rowniez przyciagaja uwage, szcze-
goblnie w lodéwkach. Dobra pogoda
oznacza dobre warunki do wigkszej
aktywnosci fizycznej — latem ro-
$nie wiec tez sprzedaz izotonikdw.
W ofercie powinny znalez¢ sie: kla-
syczne napoje izotoniczne (cytruso-
we, pomaranczowe, multiwitamina,
warianty low calorie, bez cukru),
a takze nowoczesne napoje elektro-
litowe z dodatkiem magnezu, potasu
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i witamin oraz funkcjonalne warianty
z elektrolitami — modne wsrdéd osob
dbajacych o zdrowie i sportowcow
amatorow. Warto zadbac o wlasciwe
schtodzenie produktéow, wyrazna
ekspozycje impulsowa i uzupehianie
stanéw magazynowych w okresach

szczytu sprzedazy.

/

DODATKOWO, BARDZO
ISTOTNYM
ELEMENTEM JEST
ATRAKCYJNY WYGLAD
OPAKOWANIA, DLATEGO
BUTELKI POWINNY
BYC OPATRZONE
KOLOROWYMI,
PRZYCIAGAJACYMI
WZROK ETYKIETAMI.

b R

Konsumenci szukajg energii,
orzezwienia i wygody. Letnia potka
z energetykami i izotonikami po-
winna by¢ kolorowa i praktyczna,
a oferta dostosowana do potrzeb
kierowcow, oséb pracujacych
w nocy, aktywnych, podrézujacych
oraz uczestnikow imprez.

Napoje alkoholowe
- smak i relaks

Wysokie temperatury, urlopy
i wzmozone zycie towarzyskie prze-
ktadaja si¢ na wigkszy koszyk zaku-
powy w kategorii napojow z pro-
centami. W tym okresie zyskuja bez
watpienia radlery i piwa smakowe
— lekkie, niskoprocentowe, idealne
na upaty. Piwo pojawia si¢ na roz-
nego typu imprezach: spotkaniach
rodzinnych, piknikach z grillem lub
ogniskiem, na koncertach i festiwa-
lach. Trunek ten wyrdznia ponadto
fatwo$¢ dopasowania do letniego
menu. Niezaleznie od tego, czy beda
to dania z grilla, czy smazone ryby,

frytki, stone przekaski — praktycznie
przez caty sezon mozna je podawac
z piwem. Jakie powinno by¢ ono
latem? Przede wszystkim lekkie,
orzezwiajace, schtodzone, a oferte
najlepiej oprzec¢ nie tyle na klasyce
ilagerach, ile na napojach piwnych
i trunkach lekkich z nutami owoco-
wymi. Mozna wigc oferowac na pot-
ce smaki cytrynowe, malinowe,
wisniowe i jabtkowe, a takze mniej
oczywiste propozycje, jak czarny
bez, melon, limonka, jezyna, sliw-
ka, jagoda, imbir, trawa cytrynowa,
gruszka i chili, ananas albo rézowy
grejpfrut. Pamietajmy, ze piwa bez-
alkoholowe to dynamicznie rosnacy
segment, warto zatem zadbac o sze-
roka oferte smakow w wakacyjnym
klimacie (np. mango, marakuja, ja-
goda, truskawka i mieta, mrozona
kawa). Posréd opgji bez procentow
pojawiaja sie tez wersje pszenicz-
ne, ciemne, z goryczka. Oprocz
piwa latem powodzeniem ciesza
sie¢ rowniez gotowe koktajle RTD
(ready to drink), bardzo popularne
wsrod miodych dorostych, a poza
tym wina musujace, ktore swietnie
wpisuja sie w wakacyjne okazje. Czy
latem jest popyt na alkohole mocne?
Na pewno nie taki, jak przed swieta-
mi czy w karnawale, ale mocniejsze
trunki podawane sa latem nieco
inaczej, np. jako skladnik koktajli
lub w formie mocno schlodzone;.
Klienci coraz cze$ciej wybieraja
marki premium i produkty kraftowe
— np. rzemieslnicze wodki, likiery
smakowe, rumy, giny czy tequile.
Wodki smakowe stanowia takze
znany sktadnik drinkéw, szcze-
goblnie w typowo letnich smakach,
jak arbuz, mango, cytrusy. Konsu-
ment szuka dzi$ zaréwno napoju,
jak i przyjemnego doswiadczenia,
ktore pojawia sie za sprawa sma-
ku, wygody i orzezwienia. Letni
sukces sprzedazowy zalezy od ela-
stycznej oferty, ciekawej sezonowej
ekspozydji i szybkiego reagowania
na trendy. Konsumenci latem ku-
puja wiecej i chetniej siegaja po no-
wosci — pétka z napojami powinna
by¢ urozmaicona i prezentowac sie
kuszaco. ©



© Kup 2 butelki
Grappao poj.15L

© Zarejestruj zakup na
www.loteriagrappa.pl

© Wez udziat w loterii!
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Nagroda gtowna!
Fiat Grande Panda

Nagrody pozostate

wakacje.pi

bon o wartosci
3000 zt na Wakacje.pl

(co tydzien 2 nagrody)

‘J
zestaw

plazowy

lezak, recznik, torba
plazowa, materac
dmuchany flaming

(co tydzien 5 nagrdd)

klapki Kubota
zlogo Grappa
(co tydzier 20 nagrdd)

Sprzedaz promocyjna i przyjmowanie zgtoszen do loterii trwaja od 01.06.2025 do 13.07.2025.
Szczegoty i regulamin znajduja si¢ na www.loteriagrappa.pl oraz www.ugmedia.pl
Organizatorem loterii jest UG Media sp. z 0.0. Wizualizacja nagrod ma charakter pogladowy.



NOWOSCI

Poradnika Handlowca

W maju 2025 roku nasi czytelnicy testowali:
Capri-Sun Multivitamin w wersji 330 mi

Capri-Sun Multivitamin 330 ml to nowos¢ stworzona z myslg o nastolatkach i mtodych dorostych,
pozwalajaca rozszerzy¢ tym samym grupe docelowg marki. Ten pyszny napéj owocowy w saszetce
z monomateriatu, mozna otwierac wielokrotnie. Jest lekki, tatwy do spakowania, nie rozlewa sie dzie-
ki zakretce — idealny na spacerze, w pracy, na uczelni czy w trakcie aktywnosci na swiezym powie-
trzu. Capri-Sun to napdj, ktéry faczy wygode, smak i orzezwienie.

Kontakt: Capri Sun Distribution Sp. z 0.0., consumerinqPol@capri-sun.com

Renata Wréblewska, PPHU Feniks, Swiebodzin

Klienci bardzo pozytywnie ocenili napdj owocowy Capri-Sun Multivitamin 330 ml w saszetce. Cenig
g0 za naturalny skfad oraz orzeZwiajacy smak. Konsumenci chwalg réwniez opakowanie, ktére jest
poreczne — mozna je takze wielokrotnie otwierac i zamykac. Produkt stanowi idealny wybdér zaréwno
dla dzieci, jak i dorostych — sprawdzi sie w szkole, podczas wycieczki rowerowej czy na spacerze.

Marta $Iusarczyk, Nasz Sklep, Sadek

Capri-Sun Multivitamin to pyszny napdj owocowy, ktéry Swietnie sprawdza sie na co dzien. Byt
juz znany naszym klientom w nieco innym opakowaniu. Ma przyjemny, lekko egzotyczny smak,
czuc kiwi, pomarancze, marakuije i inne owoce. Nie jest za stodki, ma praktyczne zamkniecie z za-
kretka. tatwo zabrac go ze sobg i nic sie nie wyleje. To dobra opcja na szybka dawke orzezwienia,
zwitaszcza latem. Dzieci go bardzo lubig i chetnie po niego siegaja. Polecamy ten produkt na wy-
cieczke, piknik czy tez do szkoty.

Danuta Ziemianska, Sklep spozywczy Romex, Wrdblik Szlachecki

Capri-Sun to doskonaty dodatek do drugiego Sniadania — zaréwno dla dzieci w szkole, jak i do-
rostych w pracy. Dzieki nowemu, jeszcze lepszemu opakowaniu, napdj jest wygodniejszy do za-
brania w droge, tatwiejszy do otwarcia, a takze bardziej praktyczny. Dzieciaki uwielbiajg réwniez
Capri-Sun za jego smak.

Jezeli jestescie Panstwo zainteresowani testowaniem produktéw,
prosimy napisa¢ na adres: testerzy@poradnikhandlowca.com.pl.

HELIO Tropical Bites )

—

Berlinki z szynki
— nowos¢ w segmencie premium

Nowosc od HELIO - linia Tropical Bites w az 5 smakach:

sUSZoNy ananas, suszony jackfruit, suszone mango, suszo-
ny kokos i MIX tropikalny! To egzotyczne, suszone owoce
0 intensywnym smaku — idealne jako zdrowa przekgska,
dodatek do musli,jogurtu czy lunchboxa. Wybierz wariant
dopasowany do swoich potrzeb i siegnij po porcje tropi-
kalnej przyjemnaosci. HELIO Tropical Bites — 100 % smaku,
wygodne opakowanie, owocowa energia na co dzien!

HELIO S.A.
tel.: 22 725 71 81

Marka Berlinki wprowadza na rynek nowy wariant
parowek — Berlinki z szynki. Przygotowany z wysokiej
jakosci miesa z szynki produkt odpowiada na oczekiwa-
nia konsumentéw poszukujgcych prostego sktadu, bez
dodatku fosforandw, barwnikdw i glutaminiandw. Pardwki
sg pozbawione ostonki, co utatwia ich przygotowanie.
Nowosc jest dostepna w dwdch wersjach opakowan:
225 g (jednokomorowe) i 360 g (dwukomorowe), dosto-
sowanych do rdznych
potrzeb klientdw.

Animex Foods Sp. z o.0.
www.animex.pl
www.berlinki.pl
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NOWOSCI

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogg miec
wytgcznie podmioty zajmujgce sie produkcjag, obrotem lub
handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzez-
WOSCi i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawa z dnia
9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed nastepstwami
uzywania tytoniu i wyrobow alkoholowych.

SERTOP - Nowa etykieta.
Ta sama niezawodna jakos¢!

SERTOP wprowadza nowe, tréjstronne etykiety dla catej
linii serdéw topionych w kostkach 100 g, z kultowym , Tylzyc-
kim" na czele. Nowe opakowania poprawiajg widocznosc
produktu, jego atrakcyjnosc na poétce i czytelnosc informacii,
co przekfada sie na wiekszg wygode zardwno dla konsu-
mentow, jak i handlu detalicznego. Proces wdrazania nowej
identyfikacji wizualnej jest roztozony do korca 2025 roku,
obejmujgc sukcesywnie wszyst-
kie warianty seréw topionych F
w kostkach 100 g oraz pozostate
produkty z portfolio SERTOP,
ktore rowniez przejda odswie-
zenie w ramach kompleksowego
rebrandingu marki.

Sertop Sp. z o.0.
tel.: 32 217 40 44

NESTLE CORN FLAKES TOFFEE
— chrupiace ptatki kukurydziane o smaku toffi,
z witaminami

Nowa propozycja wsréd ptatkéw sniadaniowych Nestlé.
Uwielbiane ptatki sniadaniowe Nestlé Corn Flakes teraz
réwniez o smaku toffil Pyszne, chrupigce i bezglutenowe
pfatki sniadaniowe Nestlé Corn Flakes Toffee stanowig
Zrédto 5 witamin, zapewniajac idealny sposéb na sniada-
nie dla catej rodziny. Ptatki sniadaniowe
Nestlé Corn Flakes Toffee to kolejny
produkt z oferty ptatkéw bezglute-
nowych Nestlé, pozwalajgcy cieszyc
sie wspaniatym smakiem naszych
pfatkdow kukurydzianych wszystkim,
takze osobom nie tolerujgcym glutenu.

CPP Torun-Pacific Sp. z o.o.
tel.: 56 610 41 00

Skawa — Wafle Korsarz W

Wafle Korsarz 26 g zyskujg nowa, stylowa odstone. Te-
raz znajdziesz je w eleganckim biato-czarnym opakowaniu,
na ktdrego froncie widniejg twarze Korsarza, znane z opa-
kowan Drazy. Nowy wyglad, ale ten sam wyjatkowy smak,
ktory uwielbiasz! Swieze, chrupigce i petne intensywnego
kokosowego smaku — idealne na szybkga przekaske.

SKAWA S.A.
tel.: 33 82330 71

Koral 2025 )

Nowosci Koral 2025 z linii premium to: Grand G.O.A.T.
Passion Fruit, Grand Caramel Popcorn, Grand Cookie.
Rynkowy bestseller Lody Koktajlowe tym razem o sma-
ku Cinnamon Roll. Inne rewelacje to: wielopak Lolli Pops,
Protein Ice-Cream, Sooo Milker Choco, Oskar Blueberry
w jogurtowej polewie, Vibes smietanka & wanilia oraz
Kolorowe lato — pistacja, smietanka, stony karmel. Do tego
mtodziezowe hity: BARBIE™ w rézowej polewie oraz kolo-
rowe lody HOT WHEELS" na patyku i w wersji Vibes. Lody
Genziara, nowe tréjsmakowe lody Ekipa Trinity na patyku
i w kostce snieznej, a takze Rozek Burza Chmurka.

PPL Koral Sp.j.
tel.: 177 860 93 33
www.braciakoral.pl

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga miec
wyfgcznie podmioty zajmujgce sie produkcja, obrotem lub
handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 paZdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzez-
wosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawa z dnia
9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed nastepstwami
uzywania tytoniu i wyrobow alkoholowych.
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Srodki czyszczace

W LTan-Viet — orientalny smak zamkniegty w sioikuw

Ludwik MAXX POWER stanowi linie specjalistycznych
srodkéw czyszczgcych stworzong z myslg o najbardziej
wymagajgcych zabrudzeniach. To najsilniejsza formuta
czyszczaca sposrod wszystkich produktdw marki Ludwik,
zaprojektowana, by skutecznie usuwac nawet najbardziej
uporczywy brud, ttuszcz i osady. W serii Ludwik MAXX
POWER znajdziemy m.in. ptyn do szyb i luster, odttusz-
czacz uniwersalny, ptyn do kabin prysznicowych oraz ptyn
do kamieniairdzy.

Grupa Inco S.A.
tel.: 2271159 00

TaoTao prezentuje nowosci! W stoikach 330 g konsu-
menci znajdg chrupigce Kietki Fasoli Mung, klasyczny Mix
Warzyw do Woka oraz delikatne Pedy Bambusa — w pa-
skach lub zapatkach. Naturalne, bez konserwantéw, idealne
do dan z patelni, zup i satatek. Orientalny smak zamkniety
w stoiku — siegnij
po kulinarng inspi-
racje prosto z Azji!

Tan-Viet International P.S.A.
tel.: 58 692 90 00

Orzezwiajacy sorbet W

Sorbet z Mango Grycan — egzotyczny i orzeZzwiajacy,
intensywnie owocowy! To uwielbiany przez konsumentéw
sorbet i jeden z niekwestiono-
wanych bestsellerow w ofer-
cie marki Grycan. Jest
bezglutenowy, weganski
i nie zawiera laktozy.

Pojemnosc¢: 500 ml.

Grycan — Lody od pokolen
www.grycan.pl

Alohomora! HARIBO potaczyto swiat magii
ze Swiatem radosci!

HARIBO wyczarowato limitowang edycje zelek inspi-
rowang $wiatem Harry'ego Potteral W tej wyjgtkowej
kolekcji znajduja sie trzy magiczne warianty, w ktorych
kultowe postacie, takie jak Harry i Hedwiga, Hermiona
z Krzywotapem oraz Ron z Parszywkiem zamienity sie
w przepyszne zelki. Kazde opakowanie kryje w sobie takze
atrybuty bohaterdw, m.in. Ztoty
Znicz, Tiare Przydziatu czy Man-
dragore. W mieszance zelek oraz
zelko-pianek znajdujg sie smaki,
takie jak wata cukrowa, stodka
wisnia, karmel, cola, sorbet cytry-
nowy i zielone jabtko.

Haribo Sp. z 0.0.
tel.: 22 836 1192

.

Capri-Sun Multivitamin

It

Nowe musztardy MOSSO W

Capri-Sun Multivitamin 330 ml to nowos¢ skierowana
do nastolatkdw i mtodych dorostych, co poszerza grupe
odbiorcéw marki. Ten smaczny nap6j owocowy w saszetce
z monomateriatu mozna wielokrotnie otwierac. Jest lekki,
wygodny do zabrania, dzieki zakretce
nie rozlewa sie — swietny na spacer,
do pracy, na uczelnie czy podczas
aktywnosci na swiezym powietrzu.

Capri-Sun to potaczenie smaku,
orzezwienia i komfortu uzytkowania.

Capri Sun Distribution Sp. z 0.0.
tel.: 885 387 512

Jest grill.. jest chill i wyjatkowe musztardy MOSSO.
Sweet & Spicy tgczy stodycz i pikantnosc w stylu kuchni
fusion — doskonale podkresla smak grillowanych mies,
kietbas, a takze roslinnych burgeréw. Z kolei Hot Ha-
banero to propozycja
dla fandéw ostrej kuchni
- pikantna, intensywna
i aromatyczna. Swietnie
komponuje sie z karkdw-
ka, zeberkami, czy jako
baza do marynat. Obie
musztardy sprawiaja,
ze dania z grilla to wyjat-
kowe, niezliczone wraze-
nia dla podniebienia.
Mosso Kewpie Poland Sp. z o.0.
tel.: 22 720 42 42
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Lajkonik Paluszki Cebulkowe 150 g
— intensywny smak cebulki

JAN Niezbedny, Sciereczki PowerFiber
i SmartFiber - pierwsze takie Sciereczki na rynku!

Lajkonik Paluszki Cebulkowe to propozycja dla mitosni-
kéw wyrazistych smakow. Intensywny, cebulowy aromat
i chrupigca tekstura sprawiajg, ze te paluszki to idealna
przekaska dla kazdego, kto poszukuje mocnych wrazen
smakowych. Cebulka, jeden z najpopularniejszych smakdow
w stonych przekgskach, teraz
w nowej, chrupigcej odstonie.

Lorenz P.S.A.
tel.: 61865 97 00

Marka JAN Niezbedny wprowadza na polski rynek dwie in-
nowacyjne sciereczki z mikrofibry — PowerFiber i SmartFiber.
To unikalne sciereczki 3w1 z technologia 3D, ktore facza
maksymalng chtonnosc z wyjgtkowa skutecznoscia czysz-
czenia. Dzieki dwustronnej strukturze zapewniajg doskonate
efekty: jedna strona btyskawicznie myje i wyciera, a druga
— wyposazona w peretki 3D — skutecznie usuwa uporczy-
we zabrudzenia, nie rysujgc powierzchni. Ze sciereczkami
PowerFiber i SmartFiber
sprzgtanie staje sie ta-
twiejsze i bardziej efek-
tywne. JAN Niezbedny,

Zyj wygodniej!

Sarantis Polska S.A.
tel.: 22 715 98 00/36

Grappa Oranzada Czerwona 1,51

W L Vanilla Float — nowos¢ w ofercie Dr Pepper! W

Grappa Oranzada Czerwona 15 |
to sentymentalna podréz do smakdéw
dziecinstwa w nowym, atrakcyjnym
wydaniu. Kultowy, superlandrynkowy
smak iintensywna stodycz gwarantujg
orzezwienie w stylu retro. Nowoczesna
forma klasyki — dla duzych i matych
fandw oranzady.

Ustronianka Sp. z o.o.
www.grappa.com.pl

Do portfolio Dr Pepper dotacza Vanilla Float — oryginal-

ny napodj z kremowg, deserowa nutg wanilii. To juz czwarta
propozycja kultowej amerykanskiej
marki dostepna na polskim rynku.
Marka skutecznie wyrdznia sie w ka-
tegorii wzbudzajgc zainteresowanie
konsumentow wyrazistymi, unikalny-
mi smakami. Produkt idealnie wpisuje
sie w trendy — warto wykorzystac
jego potencjat i odswiezy¢ swojg
oferte!

Suntory Beverage & Food Poland
tel.: 22 4316 800

Nowosé w portfolio Hiagen-Dazs
— Peanut Butter Crunch 460 ml

Haagen-Dazs rozszerza swojg oferte o nowy wariant
smakowy odpowiadajgcy aktualnym trendom — Peanut
Butter Crunch. Kremowa baza lodowa z dodatkiem masta
orzechowego zostata przetamana gestym, intensywnym
sosem, a catosc¢ dopetniajg karmelizowane orzeszki ziem-
ne. Wyréznikiem produktu jest
nie tylko bogaty smak, ale takze
wysoka zawartosc biatka-34 g
w jednym kubku. To propozycja,
ktdra taczy wyjatkowa jakosc
Zrosngcym zapotrzebowaniem
na produkty przyjemnosciowe
o funkcjonalnym profilu.

Iglotex SA
tel.: 58 582 42 59

‘ L Sosy Pomidorowe Salsa Pronta Mutti W

Linia soséw pomidorowych Salsa Pronta Mutti sktada
sie z 3 produktdw, z ktdrych kazdy jest wykonany z wyjat-
kowej, w 100 % wtoskiej odmiany pomidoréw — Datterino,
Tondo i Pizzutello — co nadaje kazdemu z nich unikalny
profil smakowy, wzbogacony oliwg z oliwek z pierwszego
tfoczenia i naturalnymi ziotami. Efekt stanowi niezwykle
kremowy i wszechstronny produkt,
idealny do codziennego
uzytku — od makarondw,
przez ryby i miesa, po dania
warzywne.

Dystrybutor
- Develey Polska Sp. z o.0.
tel.: 22 326 18 00
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NOWOSC HELIO STIXY - nowy wymiar
zdrowego chrupania w formie frytek!

Indykpol Pasztet Szlachetny ok. 880 g,
Kietbaski Szlachetne ok. 700g

Marka HELIO wprowadza innowacyjng przekaske
z suszonych jabtek — 100 % natury, bez konserwantdéw,
bez sztucznych dodatkow, bez dodatku cukru. Chrupigce
frytki z polskich jabtek w porecznym opakowaniu 15 g
lub 40 g zawierajg jedynie naturalne wystepujgce cukry
i duzg dawke btonnika. Dzieki strunowemu zamknieciu
(dot. opakowania doypack) dtugo
zachowujg swiezosc¢. HELIO STIXY
to zdrowa alternatywa dla stody-
czy,idealna do szkoty,
pracy i na spacer.

Helio S.A.
tel.: 22 725 71 81

Indykpol wprowadza nowg linie produktéw, ktéra
obejmuje pasztet Szlachetny ok. 880 g oraz Kietbaski
Szlachetne ok. 700 g dedykowane do lady tradycyjne;j.
Nowa linia charak-
teryzuje sie wysokg
miesnoscia, specjal-
ng skomponowang
mieszankg aroma-
tycznych przypraw
oraz wysokg zawar-
toscig fatwo przy-
swajalnego biatka.

Indykpol S.A.
www.indykpol.pl

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogg miec
wytgcznie podmioty zajmujgce sie produkcja, obrotem lub
handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzez-
WOSCi i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawa z dnia
9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed nastepstwami
uzywania tytoniu i wyrobow alkoholowych.

FREEZE THE GAME - lody dla gameréw! W

Polski producent lodéw NORDIS wprowadzit do oferty
wyjgtkowe lody wodne inspirowane swiatem gamingul!
Seria lodéw sktada sie z czterech wyrazistych smakdow:
Watermelon, Mango-Passionfruit, Cola i Energy. Najbar-
dziej nieoczekiwanym smakiem jest ostatni, ktdry zostat
stworzony na bazie soku zurawinowego. Smak i zapach
nawigzujg do najpopularniejszego napoju energetycznego!
Lody sag sprzedawane w mixie, co pozwala zyskac¢ wszyst-
kie propozycje przy jedno-
razowym zakupie.

Nordis
Chtodnie Polskie Sp. z o.0.
www.nordis.com.pl

»Fetowanie kasy wygrywanie!”

Mlekovita ruszyta z nowa loterig promocyjng, skiero-
wang do konsumentdw sera Favita. ,Fetowanie kasy wy-
grywaniel" to okazja, by cieszy¢ sie smakiem ulubionego
sera satatkowo-kanapkowego Polakdw i jednoczesnie grac
0 atrakcyjne nagrody. Wystarczy kupic¢ ser Favita 270 g
(w opakowaniu promocyjnym lub bez komunikacji loteryjnej),
zachowac dowdd zakupu, a nastep-
nie wypeti¢ formularz na stronie
loteriafavitapl. Od razu po zgtoszeniu
uczestnik dowiaduije sie, czy wygrat
jedna z nagrod natychmiastowych
(pulato 10 x 1000 zt100 x 300 ztoraz
500 x 100 zt). Dodatkowo kazde zgto-
szenie weZzmie udziatw losowaniu na-
grody gtdwnej—30 000 zt Sprzedaz
promocyjna i przyjmowanie zgto-
szen trwa od Tmaja do 31sierpnia br.

G FETOWANIE

LARY WYERYWWAMIE]

Dr Pepper — Smakuje inaczej

Dr Pepper, amerykariska ikona wsrdéd napojow, coraz
Smielej zaznacza swojg obecnosc na polskim rynku. Trwa
kampania ATL ,Smakuje inaczej..", wspierana samplingiem
oraz dziataniami influencerskimi. To wyjatkowo intensywny
rok dla tej dyna-
micznie budujacej
SwWO0jg rozpozna-
walnosc i site ryn-
kowg marki. War-
to trzymac reke
na pulsie.
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Konkurs MOSSO z supernagrodami!

0d 6 do 30 czerwca br. MOSSO organizuje konkurs
LGrilluj, chill'uj i wygrywajl". Do wygrania mndstwo super-
nagrod: iPad Pro 13",
5 gtosnikéw Bang
& Olufsen, 3 zestawy
podrézne American
Tourister, a takze 50
toreb termicznych
i az 200 recznikdéw
plazowych MQOSSO.

Aby wzigc
udziat w konkursie,
wystarczy kupic
dowolny sos lub
musztarde MOSSO
i dokonczyc¢ zdanie konkursowe.
na www.wygrywajzmaosso.pl.

Szczegdty

Loteria Grappa!

To lato zaczyna sie od babelkéw, a doktadniej — od butel-
ki Grappy! Juz w czerwcu startuje
loteria GRAPPA! Wskocz w klimat
stonca, radosci i wystrzatowych
smakéw! Do wygrania fanta-
styczne nagrody — nagroda
gtowna: samochod Fiat
Grande Panda, a takze bony
na wakacje marzen, zestawy
plazowe i kultowe klapki Ku-
bota. Kup 2 butelki Grappy 151,
zarejestruj zakup na www.lote-
riagrappa.pl i wez udziat w na-
szej babelkowej loteriil ,Zycie
na petnej barwie" zaczyna sie
tu i teraz — z GRAPPA kazda
chwila moze by¢ kolorowal

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogg miec
wytgcznie podmioty zajmujgce sie produkcja, obrotem lub
handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 paZzdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzez-
WOSCi i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawa z dnia
9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed nastepstwami
uzywania tytoniu i wyrobdw alkoholowych.

Nowa kampania marki Grycan ,,Lody ktére taczy”

vy ; A
.____.--ﬂ--..._

Grycan rozpoczat
nowg z kampanie pod
hastem ,Lody, ktdére
tacza", opowiadajaca
0 wspdlnych rodzinnych
chwilach z lodami w roli
gtdwnej. Bohaterami
tegorocznej kampanii s3 najpopularniejsze smaki lodéw
na $mietance: Bakaliowe, Czekoladowe i Smietankowe z so-
sem karmelowym, a takze nowosci — Lody Smietankowe
z pistacjami i sosem pistacjowym oraz Lody Smietankowe
z biatg czekoladg i sosem mango-marakuja. Kampania
obejmuije spoty w TV i kinach Cinema City, dziatania OOH
w 8 najwiekszych miastach, video i display w Internecie,
aktywnosci w social mediach, wspdtprace z influencerami,
obecnos¢ marki w prasie lifestylowej oraz dziatania trade
marketingowe. Szczegéty na: www.grycan-lodyktorelacza.pl

L

NIEEAPCEVINEANMY KEUAN. -'l__
THADNCV ML =

Familijne swietuja 30-lecie kampania
»30 lat razembycia”

Z okazji jubileuszu 30-lecia marka Familijne rusza
z kampanig, 30 lat razembycia", celebrujgcg wspdlne chwile
Polakéw z najpopularniejszymi waflami rodzinnymi w na-
szym kraju. Komunikacja, ktéra wystartowata pod koniec
maja i potrwa cate lato, obejmie m.in. dziatania w telewizji,
digitalu oraz w przestrzeni miejskiej. Dla konsumentdw
zaplanowano takze wyjgtkowg aktywacje ,30 historii
na 30 lat",a wramach dziatar niestandardowych powstanie
jubileuszowy mural w Bydgoszczy. Waznym elementem
kampanii sg limitowane opakowania
wafli Familijne Klasyczne o smaku
kakaowo-smietankowym, zaprojek-
towane przez laureatéw konkursu
Young Creatives Cannes. Produkty
w jubileuszowej odstonie pojawig sie
w sprzedazy od lipca br.

TaoTao inspiruje do eksperymentéw

JTaoTao Chilli - smak w kazdej chwili" to nowa kampania
promujgca linie orientalnych soséw TaoTao. Kampania
wystartowata 19 maja, a intensywna obecnosc¢ marki
potrwa do konca czerwca. Spoty pojawia sie rowniez
w social mediach i outdoorze w catej Polsce. Pikantny ak-
cent, szybkie dania, egzotyczna przyjemnosc
— TaoTao inspiruje
do eksperymentdow
w kuchni kazdego
dnia. Otworz
butelke i po-

Cczuj harmonie
smakow!
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Lajkonik — Legendarny Smak

Od pokolen produkty Lajkonika wypiekane sg z pasjg
w Skawinie, uzywajac maki od sprawdzonych mtyndw.
Idealna chrupkosc i prosty sktad sprawiajg, ze smak Laj-
konika jest legendarnie niepowtarzalny — konsumenci go
uwielbiaja. Pyszne i chrupigce przekgski pokochata cata
Polska! W Lajkoniku wierzy-
my, ze przekaski to radosc!
Dlatego firma dba o jakosc¢
produktéw, srodowisko i s3-
siadow, zgodnie ze strategig
W trosce o LudziiPlanete”.

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga miec
wytgcznie podmioty zajmujgce sie produkcjag, obrotem lub
handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzez-
wOosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawa z dnia
9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed nastepstwami
uzywania tytoniu i wyrobow alkoholowych.

Capri-Sun

Capri-Sun prowadzi kampanie TV oraz digital na OLV,
YouTube, Instagramie, Facebooku i TikToku. W kinach
Cinema City marka jest wspierana samplin-
giem i eventem na Dzien Dziecka.

Silne inwestycje reklamowe
zwiekszajg rozpoznawalnosc
marki. Ogdlnopolski konkurs
z nagrodami oraz materiaty
POS podnosza widocznosc
w sklepach. Inwestujw Capri-Sun
irozwijaj sprzedaz dziekirosngcej
popularnosci!

Sosy Pomidorowe Salsa Pronta Mutti

Marka Mutti rozpoczeta nowg kampanie digitalowa,
w ktoérej gtéwna role odgrywajg sosy pomidorowe Salsa
Pronta. Kampania wystartowata 19 maja i potrwa przez
szesc tygodni. Celem dziatan jest zwiekszenie swiado-
mosci produktu oraz zainteresowania nim wsrod kon-
sumentow. Strategia mediowa obejmuje m.in. kampanie
wideo na YouTube oraz w mediach spotecznosciowych.
Ambasadorem marki zostat wioski
szef kuchni Matteo Brunetti,
znany z programu MasterChef.
Odegra on kluczowa role
w kampanii — przygotowane
Z jego udziatem tresci poja-
wig sie na platformach Meta
oraz poraz pierwszy w Polsce
—na TikToku.

Iglotex

Hdagen-Dazs rusza z letnig aktywacjg ,Najlepsze pod
storicem” (16.06-20.07.2025), wspierajgca sprzedaz loddw
premium w szczycie sezonu. Konsumenci, dokonujgc za-
kupu lodéw za min. 25 zt, moga wzigc udziat w konkursie.
Do wygrania bon wakacyjny o wartosci 40 000 zt lub
jeden z 150 aparatdw Instax
Square SQ1. Akcja obejmuje
wszystkie smaki i formaty:
pinty, lody na patyku i multi-
paki. Wsparcie komunikacyjne
kampanii: social media, POS,
gazetki, aplikacje zakupowe
z naciskiem na ekspozycje
i dostepnosc¢ produktéw. Or-
ganizatorem jest IGLOTEX S.A.

EURP DOAWOLNE LODW HAAGEN-DATS
LA MM, 25 T

| WES LUIDInAL W EONKLIRSE!

HELIO STIXY
- jabtkowa rewolucja w formie frytek

Marka HELIO wprowadza na rynek innowacyjng przeka-
ske — frytki STIXY z suszonych jabtek. To 100 % naturalna
alternatywa dla stodyczy, bez konserwantéw i bez dodatku
cukru, idealna dla swiadomych konsumentow. Cienkie
frytki z jabtka zamkniete w porecznych opakowaniach
(minipoduszka 15 g lub doypack 40 g), zaskakujg forma
i smakiem. Produkt powstaje z pol-
skich jabtek i jest bogaty w btonnik.

Debiut STIXOW
wspiera duza kam-
pania Ccross-me-
diowa z udziatem
influencerdw, mate-
riatami POS i akcjami
samplingowymi.
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PRAWNIK RADZI

REKLAMA ZYWNOSCI
W SOCIAL MEDIACH A ODPOWIEDZIALNOSC
ZA UZYTE OSWIADCZENIA ZDROWOTNE

W reklamach bardzo czesto sg stosowane wszelkiego rodzaju oswiadczenia,
majgce zwrdci¢ uwage konsumenta i zachecic¢ go do zakupu wybranego produktu.
Tego typu zwroty najczesciej mozna spotkac przy produktach zywnosSciowych.
Warto jednak pamietac, ze uzywane wyrazenia moga kwalifikowac sie przyktadowo
do kategorii oswiadczen zdrowotnych (,,0Z"), ktérych dopuszczalnos$¢ stosowania
zostata uregulowana w przepisach polskich i unijnych.

()

Czym sa oswiadczenia zdro-
wotne? Zgodnie z Rozporzadze-
niem 1924/2006' za OZ nalezy
uznawaé¢ kazde oswiadczenie,
ktore stwierdza, sugeruje lub daje
do zrozumienia, ze istnieje zwia-
zek pomiedzy kategoria zywnosci,
dana zywnoscia lub jednym z jej
skladnikow, a zdrowiem?. Ten sam
akt prawny reguluje réwniez wa-
runki pozwalajgce na uznanie OZ
za dozwolone do stosowania. Jed-
nym z nich jest m.in. wymog, aby
ogolnie uznane dowody naukowe
potwierdzaty, ze obecnos¢, obni-
zona zawarto$¢ danego sktadnika
zywnosci albo kategorii zywnosci
sktadnika odzywczego badz innej
substancji, do jakiej odnosi sie
oswiadczenie, ma korzystne dziata-
nie odzywcze lub fizjologiczne. OZ,
ktore zostaly uznane za oficjalnie
spelniajace (badz odrzucone) kry-
teria ww. Rozporzadzenia, zostaty
skatalogowane w Unijnym Reje-
strze Oswiadczen Zdrowotnych
i Zywieniowych, prowadzonym
przez Komisje Europejska’. Formal-
nie tylko zaakceptowane OZ po-
winny by¢ stosowane w praktyce.

Zdarza sie jednak, ze hasta
uzywane w odniesieniu do zyw-
nosci staja sie przedmiotem kon-
troli organdw, a kolejno sadéw

=/

administracyjnych. Naczelny Sad
Administracyjny (,,NSA”) pod ko-
niec 2024 r. wydat wyrok, ktérego
przedmiot dotyczyl m.in. mozli-
wosci stosowania okreslonych ha-
sel w reklamie suplementu diety,
prowadzonej na jednym z profili
w mediach spotecznosciowych®.
Wsréd zakwestionowanych zwro-
téw, poddanych najpierw kontroli
organdw, a nastepnie ocenie sadu,
wystepowaty m.in.: ,Leczenie
COVID-19”, ,,celem wprowadze-
nia tego sktadnika bylo unikanie
przez dzieci typowych zakazen
przedszkolnych, tj.: rotawirusy,
e-coli, grypa i inne typowe zaka-
zenia”. Wedtug NSA hasta odnosity
sie do terapeutycznych wtasciwo-
$ci suplementu, dlatego nalezato
kwalifikowac je jako o$wiadczenia
zdrowotne, a sama prezentacja pro-
duktéw sugerowala przecietnemu
konsumentowi, ze posiada on wia-
$ciwosci zapobiegania chorobom,
a nawet ich leczeniu.

Ewentualne sankcje za niepra-
widlowe stosowanie o$wiadczen
zdrowotnych zostaly przedstawio-
ne w Ustawie o bezpieczenstwie
zywnosci i zywienia®. Wéréd po-
tencjalnych sankgcji, ktéore moga
mie¢ znaczenie w przypadku wy-
krycia nieprawidtowosci, znalazty

si¢ m.in. (i) kara pieni¢zna w wy-
sokosci do trzydziestokrotnego
przecigtnego wynagrodzenia mie-
siecznego w gospodarce narodowej
za rok poprzedzajacy, a co istotne
moze by¢ ona wymierzona nawet
(ii) do pigciokrotnej wartosci brut-
to zakwestionowanej ilosci srodka
Spozywczego.

Majac na uwadze praktyke
organdw oraz grozace przedsie-
biorcom kary za nieprawidtowosci
w zakresie stosowanych oswiad-
czen do zywnosci, warto pamie-
ta¢, ze nie kazde os$wiadczenie
— zdrowotne albo zywnosciowe
— moze by¢ stosowane do danego
produktu. Kazdorazowo nalezy
weryfikowad, czy na pewno moze
zosta¢ uzyte w danej sytuacji. ©

MARTYNA JAKUBIAK

radca prawny, prawnik w kancelarii
Sottysinski Kawecki & Szlezak
JACEK MYSZKO

radca prawny, partner w kancelarii
Sottysinski Kawecki & Szlezak

7@ SOLTYSINSKI

KAWECKI

SZLEZAK

"Rozporzadzenie (WE) nr 1924/2006 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 20 grudnia 2006 r. w sprawie o$wiadczen zywieniowych i zdrowotnych

dotyczacych zywnosci.
2 Art. 2 ust. 2 pkt 5 Rozporzadzenia 1924/2006.

3 Food and Feed Information Portal Database, link: https://ec.europa.eu/food/food-feed-portal/screen/home? event=registerhome
“Wyrok Naczelnego Sadu Administracyjnego z dnia 5 grudnia 2024 r, Il GSK 1321/21.
5 Art. 103 ust. 1 pkt 1i ust. 2 pkt. 1 Ustawy o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia z dnia 25 sierpnia 2006 r.
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AKTUALNOSCI

Skawa nawigzuje wspétprace z Polskimi
Liniami Lotniczymi LOT. Wafelek stworzony
specjalnie dla pasazeréw

Polskie Linie Lotnicze LOT 20 maja br. wprowadzily na po-
ktady samolotow wafelki wyprodukowane przez polska firme
SKAWA. To pierwsza stodka przekaska opracowana na wytacz-
nos¢ dla LOT-u, bedaca wyrazem przywiazania do krajowych
tradycji oraz goscinnos$ci. Stworzony z mysla o pasazerach
LOT-u wafelek nie bedzie dostepny w regularnej sprzedazy
- mozna go sprobowac wylacznie na pokltadach samolotow
narodowego przewoznika. Powstal we wspoélpracy z firma
SKAWA, rodzimym przedsigbiorstwem z ponad 110-letnia
historig produkcji stodyczy. To kolejny krok w umacnianiu
polskiej tozsamosci w ofercie PLL LOT.

KONGRES
NOWOCZESNEJ

DYSTRYBUCJI

7. Kongres Nowoczesnej Dystrybucji:
handel wobec przysztosci

26 maja 2025 roku w hotelu The Westin Warsaw odbyta sie
7. edycja Kongresu Nowoczesnej Dystrybucji — jedno z klu-

0GOLNOPOLSKI MIESIECZNIK BRANZOWY
DLA SKLEPOW | HURTOWNI FMCG

WYDAWCA:
BIURO PROMOCJI | REKLAMY ,GENERALCZYK" spotka jawna
60-587 Poznan, ul. Szczesna 10

GENER A LCZYK

FIRMA RODZINNA od 1994

Dystrybucja w obiegu zamknietym
- bezposrednio do placowek handlowych FMCG

PREZES WYDAWNICTWA,
REDAKTOR NACZELNY
Wiestaw Generalczyk

DYREKTOR ZARZADZAJACY
Wojtek Generalczyk / wojtekg@poradnikhandlowca.com.pl

Z-CY DYREKTORA DS. SPRZEDAZY
Matgorzata Siuda / malgorzatas@poradnikhandlowca.com.pl
Anita Kubiak / anitak@poradnikhandlowca.com.pl

DZIAX SPRZEDAZY
Katarzyna Generalczyk, tel. 605 862 267
kasiag@poradnikhandlowca.com.pl
Justyna Wojciechowska / justynaw@poradnikhandlowca.com.pl

Z-CA REDAKTORA NACZELNEGO
Klaudia Walkowiak / klaudiaw@poradnikhandlowca.com.pl

REDAKCJA
Marta Rybko / martar@poradnikhandlowca.com.pl
Olga Tyliniska / olgat@poradnikhandlowca.com.pl
Beata Wozniak / beataw@poradnikhandlowca.com.pl
Urszula Wszelaka (oddziat Warszawa)
urszulaw@poradnikhandlowca.com.pl

Stata wspétpraca:
Beata Marciniczyk, tukasz Warzecha,
Andrzej Maria Falinski, dr Marta Zio+
kancelaria prawna Sottysinski Kawecki & Szlezak

DYREKTOR ADMINISTRACJI | MARKETINGU
Zbyszko Zalewski, tel. (61)855 70 66
zbyszkoz@poradnikhandlowca.com.pl

WSPOLPRACA (ADMINISTRACJA)
Anna Stelmaszczyk

Kierownik Biura:
Maria Lesniewska, tel. (61)855 70 66
marial@poradnikhandlowca.com.pl

Partnerzy naukowi:
SGH Warszawa, GfK, Kantar, NielsenlQ, UCE Research,
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

Opracowanie graficzne: KLUCZYK - logo,
EPM Studio, PRZECINEK.studio - layout
Sktad i tamanie: PRZECINEK.studio
Zdjecia: BigstockPhoto, SXC.hu, archiwum
Korekta: Julia Pruszyriska

Druk: Eurodruk-Poznan Sp. z 0.0.,
ul. Wierzbowa 17/19, 62-080 Tarnowo Podgérne

ADRES REDAKCJI
60-587 Poznan, ul. Szczesna 10
tel./fax (61) 852 08 94, (61) 85192 41,
(61) 855 73 17, (61) 855 70 66, (61) 852 51 41
e-mail: redakcja@poradnikhandlowca.com.pl

Redakcja nie bierze odp! ialnosci za tres¢ reklam oraz informacii dla celéw

czowych wydarzen dla sektora handlu i dystrybucji w Polsce.
Blok ,,Handel w dobie zmian i wyzwan” skupit si¢ na roli
polskiej prezydencji w UE i jej wptywie na przysztosc europej-
skiego handlu. W czesci ,Human Experience” uwaga zostata
skupiona na zmieniajacych si¢ postawach konsumenckich

handlowych. Materiatow niezaméwionych nie zwracamy oraz zastrzegamy sobie prawo
do skrotow i redakcyjnego opracowania tekstow przyjetych do druku oraz zmiany ich
tytutdw. Rozpowszechnianie materiatéw redakcyjnych bez zgody wydawcy jest zabronione.
Szczegdtowy regulamin publikacji na stronie www.poradnikhandlowca.com.pl

Tytut weryfikowany przez TRM
“ NielsenIQ

IKCANTAR
i budowaniu relacji z klientem. W drugiej potowie dnia czes¢ (2002-2020) (2021-2023)
, Cyfrowa odstona handlu” przedstawita wyzwania i szanse
zwiazane z logistyka, e-commerce i bezpieczenistwem danych.
Zwieniczeniem kongresu byt blok ,, Zréwnowazone cele sektora éh‘
handlowego”. Na wieczornej Gali wreczono Modern Retail A K
Awards w kategoriach: Local Products, Sustainable Deve- DHKEAD KUVTRULDVANY
lopment & ESG (1’1’111'1 SnieZka GI‘OI.lp), Product Innovation Naktad 70 000 Partner Naczelnej Rady Organizator konkursu
- Food (Bakoma, Dawtona, Sante), Innovative Technology Zellnl  AElERAIRE G e

(Mokate), Top Exporter (Mlekovita). ,Poradnik Handlowca”
objat patronat medialny i byl obecny na wydarzeniu.

98 | PORADNIK HANDLOWCA | CZERWIEC 2025



SUPER BODY ACTIVE

Loteria

kupujesz,
zyskujesz!

@

SBA @%{, 554 [ LA SER TWRAROG
SKYR s N &7 s34 WYSOKOBIALKOWY | WYSOKOBIALKOWY
uu |J:Kn"r'|' i oF | w @

e e PR RATEN| G FREE i PROTEN s

gz RUSKAWK]
L E

NAGRODA GELOWNA

25 0002*

NA TWOJE AKTYWNOSCI

CO TYDZIEN DO WYGRANIA:

20x T10x 1x

nglPl'll"lnTu mﬁlum#gﬂ:ﬁ; dwﬁd
Maksymains : . . H - :
| Organizator: First Line Pdmap. 2 0.0, 2 siedzibg w Warszawle. Intal'ﬁ: ’




~SG RYCAN

LODY OD POKOLEN

SORBE!

z *rnusmw-'-‘"

JUZ DZIS

NIEZAPOMNIANY SMAK,
TRADYCYJNIE.




ZOTT

PROMOCJA!

ZOTT

PROMOCJA!

ZOTT
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PROMOCJA! ZOTT PROMOCJA! ZOTT

Kup 1 karton (6szt)

Zott Hungry Drink 500ml
a otrzymasz

10%

RABATU*

HUNGRY?
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Wsparcie marketingowe: eventy « kampania influencerska,
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* Promocja dostepna u wybranych
dystrybutoréw hurtowych w terminie: 11-24.06.2025 r.

| NowoSC_

\ Promocja dotyczy sortowan:

PROMOCJA! ZOTT

Promoc;myczy sortowan: Standa ssic

]ogo

Kup. 1 karton (IZszt) - O

Zott Jogobella Owocowy Duet1809

PROMOCJA! ZOTT
-

Kup 1ﬁ<arton (12 szt
Zott Jogobella Butelka 2509
a otrzymasz

ella 1074

RABATU:

Jogobella ’

foL OWocovvy Duet

Kup 1 kartonilszx)ﬁ

Zott Jogobella Ziarna i Nasuona 200g
- a otrzymas

= ‘l o %
RABATU* |

/ ,

* Promocja dostepna u wybranych
dystrybutoréw hurtowych w terminie: 11-24.06.2025 r.
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ZOTT

PROMOCJA!

ZOTT

PROMOCJA!

ZOTT

PROMOCJA!

PROMOCIJA! ZOTT PROMOCIJA! ZOTT

Kup zestaw produktow
z listy obok i otrzymaj

rabatu

oraz deske (e
do krojenia |
Gerlach* |

i
:
|
;

f

17 60
GERLACH

S o .o g

* Promocja dostepna u wybranych dystrybutoréow
** Deska Gerlach dostepna do wyczerpania zapasow. Deska Gerlach - sprzedaz za 4,99

PROMOCIJA! ZOTT PROMOCIJA! ZOTT

) |

\

DUKTY:

W IESTAW WCHOD!

1 KARTONY (40 szruk)”
T0TT PRIMO JOGURT NATURALNY 1806:+206 GRATIS

" ) KARTONY (% szruky)”
J0TT PRIMO JOGUKT NATURALNY 3706+306 GRATIS

| KARTON (20 szrug)*
J0TT PRIMO JOGURT NATURALNY BEZ LAKTOZY 1806

= 1 KARTON (20 5z7uK)" 1077 PRIMO SNACK DIP 1006
(=2 L KARTON (12 S71u)" T PRio CREMONESS 2006

PROMOCJA DOTYCZY SORTOWAN: WANTLLA, PAPRYCZKA CZERESNTOWA/POMIDOR BAZYLIA

Gotuj razem
z Cremoness -

hurtowych w terminie: 11-24.06.2025 r.
PLN netto/sztuke wraz zakupem produktow promocyjnych w przedstawionych ilosciach.
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