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OD READAKCII

WSPOMNIENIE O SP. PAWLE

18 kwietnia br. zmart redaktor Pawel Kapuscinski.
Do 2015 roku pracowat w tytule ,Wiadomosci Handlowe”,
ktérego przez lata byt prezesem i redaktorem naczelnym.
Poznali$my sie okoto 20 lat temu podczas jednej z konferen-
qji polskiej sieci handlowej Specjat w Rzeszowie. Bylismy
konkurentami i czesto zdarzato sie, ze mieliSmy odmienne
spojrzenie na biznes FMCG, ale w wielu sprawach zgadzali-
$my sie, czego przykladem bylo wypracowanie wspdlnych
syndykatowych badan prasy handlowej, ktdre pdzniej z po-
wodzeniem realizowalismy z firma NielsenlQ. Zaréwno
Pawlowi, jak i mnie, podobnie jak wielu innym wydawcom
prasy w Polsce, zawsze zalezato na rzetelno$ci w biznesie.
Dlatego nie mogliSmy zaakceptowac tego, ze w czasie, gdy
nasze wydawnictwa gwarantowaty w ofertach i stopce
redakcyjnej faktyczne ilosci dystrybuowanych egzem-
plarzy, jeden z naszych konkurentéw deklarowat rozpo-
wszechnienie 62 000 naktadu, w rzeczywistosci kolportujac
zaledwie 1 965 kopii (dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji
Prasy, dzisiaj Polskie Badania Czytelnictwa). Ta nieuczciwa
praktyka tworzyta znakomita okazje do zanizania cen po-
wierzchni reklamowych, poniewaz koszty tamtego tytutu
byly diametralnie niZsze niz te, ktore ponosiliSmy my.

Pawet byt tez dziennikarzem s$ledczym, ja z kolei
miatem duze doswiadczenia z czaséw stanu wojen-
nego w dystrybugji prasy podziemnej. Nasze wspdlne
dziatania przyniosly rezultat w postaci audytu nadzwy-
czajnego u nieuczciwego wydawcy. Ich zwieniczeniem
byto wystapienie Pawta Kapuscinskiego podczas Zjazdu
ZKDP, gdzie wyglosit bezkompromisowe przemowienie
na temat wiceprezesa ww. wydawnictwa, wywotujac
poruszenie zgromadzonych na sali przedstawicieli me-
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diéw, zaréwno tych najwiekszych — konsumenckich, jak
i branzowych. Glos Pawta na tym Zjezdzie przeszedi
do historii, a wspomniany wydaweca zostat wykreslony
z listy cztonkéw Zwiazku. Inne redakcje zostaty kolejny
raz poinformowane o obowiazku przestrzegania po-
stanowien statutu i regulaminu, do ktérych nalezy m.
in. upowszechnianie wzoréw rzetelnosci kupieckiej, eli-
minowanie nieuczciwej konkurencji oraz zapewnienie
rzetelnych informacji o rozpowszechnianiu dziennikow
i czasopism. Miedzynarodowy raport Kantar ,Media
—trendy i przewidywania 2025” potwierdza efektywnos¢
i wiarygodno$¢ drukowanych medidéw, a w dobie Inter-
netu oraz sztucznej inteligencji tym bardziej warto moni-
torowac poczynania konkurencji. Analiza konkurentow
jest waznym elementem kazdego biznesu i czynia to takze
Panistwo — nasi Czytelnicy: handlowcy, producenci czy
sieci handlowe.

Kilka miesiecy temu, gdy Pawet juz Zzle sie czul,
chcialem odwiedzi¢ go w Warszawie. Zadzwonitem
do niego z pytaniem, kiedy mozemy sie spotkac. Pawel
w charakterystyczny dla siebie dowcipny sposéb od-
powiedzial: — ,Wiesz co, jak mamy sie spotka¢, to nie
ustalajmy odleglych terminéw jak w korporacjach,
tylko umawiajmy sie na dzien przed, bo wiesz...moze-
my nie zdazy¢...”. Niestety, on nie zdazy juz na zadne
spotkanie, ale pozostanie w naszej pamieci.

WIEStAW GENERALCZYK
PREZES WYDAWNICTWA

| REDAKTOR NACZELNY
PORADNIKA HANDLOWCA

~PORADNIK HANDLOWCA” JEST NAJBARDZIEJ WIARYGODNYM | OPINIOTWORCZYM

TYTULEM PRASY HANDLOWEJ ZA KANTAR 2022/2023 ORAZ GK IGLOTEX XI 2024

'w ‘ Zapraszamy na naszg strone internetowa:
‘ www.poradnikhandlowca.com.pl

oraz na nasz profil
w serwisie Linkedin
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FELIETON

BLEDNE KOLO?

Co to oznacza, jesli pracownicy
spedzaja w pracy mniej czasu, ale
placi im si¢ wiecej, a jednoczesnie
dane nie wskazuja, zeby wzrosta
wydajnos¢ ich dziatan? Zwykle
znaczy to, ze zatrudnionym oso-
bom trzeba zaplaci¢ wigcej za tyle
samo pracy, a to z kolei wynika
zjej rosnacych kosztow. Te rosnace
koszty moga miec¢ zrédto w presji
placowej, ktéora moze natomiast
wynika¢ z podwyzszania wyna-
grodzenia minimalnego przez rzad
oraz ze wzrostu obcigzen takich jak
sktadki. Albo - i to jest najgorszy
wariant — zaczynamy juz mieé
do czynienia z btednym kotem,
gdy inflacja napedza place, a place
napedzaja inflacje.

O sytuacji w tej dziedzinie méwi
nam indeks kosztow zatrudnienia,
czyli Labour Cost Index (w USA sto-
suje si¢ podobny Employment Cost
Index, nieco inaczej wyliczany). LCI
pojawia si¢ w informacjach medial-
nych rzadko. Nie jest wskaznikiem,
o ktorym by sie wiele rozmawiato,
chociaz jego wielkos¢ podaje GUS.
Mozemy sie z niego dowiedziec,
w jaka strone zmierzaja zaréwno
pensje, jak i wszystkie pozostate
koszty pracy, poniewaz LCI obej-
muje réwniez wszelkiego rodzaju
sktadki czy inne obciazenia.

Wskaznik LCI okresla si¢ jako
odpowiednik CPI (Consumer Price
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Index) — wskaznika inflacji. O ile
jednak wskaznik inflacji wywo-
luje powszechne zainteresowanie,
w tym nawet polityczne awantury,
wskaznik kosztow pracy tak nie
dziala. A powinien, bo jest nie
tylko kluczowy dla pracodawcow
i przedsigebiorcow, lecz takze moze
wplywac na inflacje! Wyzsze koszty
pracy przedsiebiorcy beda musieli
przeciez ostatecznie zamortyzowac
sobie wyzszymi cenami ustug czy
sprzedawanych produktéw. W ten
sposob nakreca sie szkodliwa spi-
rala: wyzsze koszty pracy ozna-
czaja wyzsze ceny, a wyzsze ceny
oznaczaja koniecznos¢ podnosze-
nia wynagrodzen. Rosnie inflacja,
a zgodnie z Ustawa o ptacy mini-
malnej wraz z nig rosng minimalne
wynagrodzenia, co z kolei zwieksza
presje ptacowq - i tak wpadamy
w btedne koto.

Z opublikowanej witasnie przez
GUS informacji wynika, ze LCI
w Polsce systematycznie rosnie.
W ciagu 2024 roku (od pierwszego
do ostatniego kwartatu) zwiekszyt
sie¢ 0 9,4 %, podczas gdy miedzy
4. kwartatem 2023 roku a tym sa-
mym kwartalem ubiegtego roku
- az o 13,9 %. GUS informuje,
ze polski LCI sytuuje nas w grupie
panstw UE o najwyzszej dynamice
wzrostu kosztéw ptac. W naszym
kraju indeks w ostatnim kwartale
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2024 roku wyniost 160,2. Niewiele
dzielito nas od Bulgarii — panistwa
z najwyzszym LCI, wynoszacym
167. Na domiar ztego pomiedzy
4. kwartatem 2023 a tym samym
kwartatem 2024 roku o 0,9 % spa-
dfa liczba przepracowanych godzin.
Czas pracy spada —jej koszt rosnie.
Wydajnos¢ sie nie zwigksza.

To wszystko sucha statystyka
makroekonomiczna, ale prze-
ciez handlowcy doskonale znaja
to z wlasnego biznesu na co dzien
i zapewne nie potrzebujg nawet
czyta¢ GUS-owskich danych,
zeby wiedzieé, ze zatrudniajac
pracownikéw, musza placi¢ wie-
cej. Nie ma znaczenia, czy chodzi
o sktadki, czy o wynagrodzenia.
Wazne, ze sumarycznie obcigzenia
pracodawcow rosna i rosnac beda,
gdyz rosnac¢ bedzie ptaca mini-
malna. O patologiach sposobu jej
ustalania pisatem juz w ,,Poradniku
Handlowca” kilkakrotnie.

Koszty pracy rosna w Polsce
bardzo szybko na tle UE. Jesli kto$
twierdzi, ze nie nalezy si¢ tym przej-
mowac, bo przeciez w konsekwencji
zatrudnieni sg lepiej wynagradzani,
to znaczy, ze nie rozumie podsta-
wowych mechanizméw ekono-
micznych. LCI i PCI wzajemnie sig
nakrecaja. Nawet gdyby wzrost
kosztow zatrudnienia wynikat
niemal wylacznie ze wzrostu pensji
(a nie, jak jest w polskim przypad-
ku, wzrostu takze opodatkowania
pracy), to i tak nie byloby sie z czego
cieszy¢. Sztucznie pobudzane przez
rzad wzrosty placy z samej swojej
natury sa szybko zjadane przez in-
flacje, ktéra powoduja. Latwiej jest
jednak populistycznie oglasza¢,
ze przychyla sie pracobiorcom
nieba, windujac wynagrodzenia
minimalne, niz przekazac im gorz-
ka prawde: ze to paciorki, ktore
szybko straca blask. ©®
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ROZSZERZONA

ODPOWIEDZIALNOSC PRODUCENTA
— CENTRALNE ZARZADZANIE | WZROST CEN

Nie ustajg komentarze dotyczace zatozen ustawy o rozszerzonej
odpowiedzialnosci producentow w kwestii optat za wprowadzanie odpaddéw
w postaci opakowan, czyli tzw. ROP. System miatby zaczag¢ obowigzywac
w 2026 r., a w kolejnych latach by¢ rozszerzany. Nowe prawo ma skutecznie
przyczynic sie do osiggniecia przez Polske recyklingu na poziomie 55 %, czego
od panstw cztonkowskich wymaga Unia Europejska. Przedsiebiorcy, zwtaszcza
branzy zywnosciowej, przewidujg wzrost cen produktéw i pogtebienie inflacji.

Nie jest wiedza tajna, ze Polska
pod wzgledem zagospodarowania
odpadow lokuje sie na dalekich
miejscach w rankingu panstw eu-
ropejskich. European Enviroment
Agency w raporcie opublikowa-
nym w grudniu 2024 r. wskazuje,
ze w obszarze recyklingu odpadow
komunalnych zajmujemy 16. miej-
sce. Pierwsze trzy naleza do Nie-
miec, Austrii i Stowenii — w tych
krajach wskaznik wynosi ponad
60 % — w Niemczech niemal 70 %.
Nasz kraj moze poszczycic sig recy-
klingiem odpadéw komunalnych
na poziomie nieco ponad 40 %. Nie-
stety, jako kraj trafiliSmy do grupy
10 panistw, co do ktdrych przewidu-
je sig, Ze nie osiagha one wymaga-
nego unijnymi przepisami poziomu
recyklingu w zakresie odpadéw
komunalnych i opakowaniowych.
Prawdopodobnie Polska nie podota
celom wyznaczonym dla opako-
wan szklanych oraz plastikowych.
Konsekwencje moga by¢ dotkliwe,
bo mowi sie o nawet kilkudziesieciu
tysiacach euro dziennie.

Skad ten ROP?
Wprowadzenie Rozszerzonej

Odpowiedzialnosci Producentéw
jest pochodna kilku unijnych prze-

=\
®

pisow, w tym ,Zielonego tadu”.
Obowiazuje nas tez Dyrektywa
94/62/WE Parlamentu Europej-
skiego i Rady z dnia 20 grudnia
1994 r. w sprawie opakowan i od-
padéw opakowaniowych — kilka-
krotnie nowelizowana, a w marcu
ubieglego roku przyjeta w formie
Rozporzadzenia jako Packaging
and Packaging Waste Regulation
(PPWR). Dokument ten zmienia
rodzaj aktu prawnego — z dyrekty-
wy na rozporzadzenie, co oznacza,
ze nie wymaga implementacji przez
poszczegolne kraje z wyjatkiem tzw.
kar za naruszenia. Biorac pod uwa-
ge, ze w 2022 roku w Unii Europej-
skiej wyprodukowano 83,4 mIn ton
odpadow opakowaniowych, czyli
186,5 kg na osobe, wprowadzenie
nowych przepiséw wydaje sie jak
najbardziej stuszne.

Co kraj, to przepis

W Polsce przyczyna tak goracej
dyskusji nad zalozeniami ustawy
o rozszerzonej odpowiedzialno-
$ci producentéw w kwestii optat
za wprowadzanie odpadéw w po-
staci opakowan sa zaréwno kwestie
prawne, finansowe, jak i organiza-
cyjne. Po pierwsze zmiany wyma-
ga dotychczasowy system optat

10 | PORADNIK HANDLOWCA | MAJ 2025

za odpady, ktérymi sg obciazeni
obywatele. To oni placqg gminom
(organizatorom) za odbidr odpa-
dow ze swoich posesji, w tym od-
padow opakowaniowych. W wielu
innych krajach koszty wprowadze-
nia opakowania na rynek oraz jego
recyklingu ponosza wytworcy.

- To mieszkaniec od lat po-
nosi koszty zagospodarowania
opakowan, a nie producent od-
powiedzialny za ich zaprojekto-
wanie i wytworzenie. To si¢ musi
zmieni¢. Po drugie, zalezy nam
na skutecznosci, aby wprowadzi¢
rozwiazania, ktére pozwola osia-
gnad coraz wyzsze cele recyklingu,
ajednoczesnie wymogi wynikajace
z rozporzadzenia PPWR. Po trze-
cie, chcemy, by system motywo-
wat. I to nie tylko producentow,
ktorzy poprzez zrdznicowanie
stawek optat za rézne materiaty
i produkty beda naturalnie wdra-
za¢ zasady ekoprojektowania,
to jest zmieniac¢ swoje opakowania
i szukac¢ rozwiagzan wielokrotnego
uzytku, lecz takze gminy i insta-
lacje komunalne. Wszyscy beda
mieé¢ motywacje, by pracowac
nad jakoscia selektywnej zbiorki
i przygotowac¢ do recyklingu jak
najwiecej odpadéw — ttumaczyta
Anita Sowinska, podsekretarz
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stanu w Ministerstwie Klimatu
i Srodowiska, na famach ,Gazety
Prawnej”.

Warto wspomnie¢, ze wedtug
MKi$ zmiany sg konieczne, bo do-
tychczasowy system opierajacy sie
na tzw. dokumentach potwierdza-

TEMAT MIESIACA

jacych recykling (DPR), nie spraw-
dzit sie. Resort otrzymuje wiele
sygnatdw o nieprawidtowosciach
wynikajacych z nieskutecznych
mechanizméw weryfikacji do-
kumentdéw, a takze przeptywow
pieniedzy.

O co chodzi z szumem
wokét ROP?

Powiedzenie, ze ,gdy nie
wiadomo, o co chodzi, to chodzi
o pieniadze” sprawdza si¢ takze
w przypadku ROP. Przedsigbior-

Dr inz. Andrzej Gantner, .
Wiceprezes, Dyrektor Generalny, Polska Federacja Producentéw Zywnosci, Zwigzek Pracodawcow

Rozszerzona Odpowiedzialnos¢ Producenta to zgodnie z unijng dyrektywg odpadowa wziecie na siebie przez
producentdow produktéw w opakowaniach obowigzku finansowego i/lub organizacyjnego zwigzanego z zapewnie-
niem selektywnej zbiérki odpaddéw opakowaniowych i przygotowania ich do recyklingu. Polska jest zobowigzana
do implementacji tej dyrektywy, a biorgc pod uwage, ze termin wyznaczony przez dyrektywe mingt juz ponad
2 lata temu, implementacja ta musi nastgpic jak najszybciej. Obowigzek sfinansowania selektywnej zbidrki swoich
odpaddéw opakowaniowych bedzie dotyczyt wszystkich branz FMCG i wptynie na koszty ich funkcjonowania. Wptyw
ROP na cene produktu bedzie uzalezniony od udziatu kosztu opakowania i gospodarki odpadami opakowaniowymi
w koszcie ogdlnym produktu oraz stopnia recyklowalnosci stosowanych opakowan. Niezwykle waznym czynnikiem
wptywajgcym na wielkosc potencjalnych podwyzek cen bedzie model systemu, jaki zostanie wdrozony w Polsce.
Im model ROP bedzie bardziej efektywny srodowiskowo, racjonalny ekonomicznie i oparty na regutach gospodarki
wolnorynkowej, tym wptyw na podwyzki cen powinien by¢ mniejszy.

Sektor rolno-spozywczy wprowadza na rynek ponad 60 % wszystkich opakowan. Jest odpowiedzialny wspdlnie
z rolnictwem i handlem za codzienne bezpieczenstwo zywnosciowe catego polskiego spoteczeristwa. Opakowania
stanowig istotny element tego bezpieczeristwa, gdyz gwarantuja, ze produkty zywnosciowe sg bezpieczne, odpo-
wiedniej jakosci i trwatosci. Uzyskana dzieki opakowaniom trwatos¢ ma tez bardzo duzy wptyw na niemarnowanie
Zywnosci i w wymierny sposdb wptywa na ograniczanie zuzycia zasobdw naturalnych. Gospodarka odpadami opa-
kowaniowymi jest zatem niezwykle istotnym elementem gospodarki zywnosciowej, w tym rowniez rzutuje na ceny
zywnosci. Efektywny srodowiskowo i racjonalny ekonomicznie system ROP jest niezwykle potrzebny w kontekscie
nadchodzacych obowigzkdw wynikajacych z rozporzadzenia PPWR. Nieefektywny ROP oznacza dla naszego sektora
nie tylko kary finansowe, lecz takze ryzyko zakazu stosowania niektérych typdéw opakowan, co w skrajnym przypadku,
czylibraku osiggniecia recyklingu na duzga skale, moze doprowadzi¢ do wstrzymania produkcji wielu kategorii zywnosci.

Wszystkie podmioty w catym tancuchu produkcji i dystrybucji produktdow w opakowaniach muszg miec Swia-
domos¢, ze wprowadzenie ustawy o ROP bedzie wigzato sie ze zwiekszeniem kosztdw produkcji, a co za tym idzie
—wzrostem cen. W zadnym ze znanych modeli ROP nie ma opcji, w ktdrej producenci nie ptaca za swoje opakowania.
Zeby zminimalizowac ten efekt, przepisy ustawy powinny gwarantowac petng transparentnosc kosztéw i przychodéw
w systemie poprzez zobowigzanie podmiotéw gospodarujgcych odpadami oraz samorzgddéw do szczegdtowej spra-
wozdawczosci dotyczgcej zbiorki odpadéw iich dalszego przetwarzania. Przepisy powinny gwarantowac stosowanie
zasady kosztéw netto — koszty ponoszone przez producentow stanowig roznice miedzy wszystkimi kosztami zbiorki
i przygotowania do recyklingu a przychodami uzyskanymi.

Niestety, koncepcja ROP zaprezentowana przez Ministerstwo Klimatu i Srodowiska nie
gwarantuje w zaden sposdb spetnienia dla producentdw i handlu kluczowych warunkdw
systemu ROP. Z tego powodu praktycznie wszystkie organizacje reprezentujgce
wszystkie sektory producentdw produktéw w opakowaniach oraz handel stanowczo
sprzeciwiajg sie zamierzeniom Ministerstwa Klimatu i Srodowiska, dotyczacym
wprowadzenia nieefektywnego nakazowo-rozdzielczego systemu Rozszerzonej Od-
powiedzialnosci Producenta opartego na parapodatku (daniny publicznej) naktadane;
na wszystkie wyroby spozywcze w opakowaniach i redystrybuowanej nastepnie przez
Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej. Realizacja obowigzkéw
wynikajacych z ROP nie moze odbywac sie poprzez mechanizmy fiskalne, oderwa-
ne od realidw gospodarki wolnorynkowej i niegwarantujgce faktycznego wzrostu
poziomow selektywnej zbidrki i recyklingu odpaddw opakowaniowych. Producenci
i handel nie chcg by¢ biernym ptatnikiem podatku w systemie ROP, ktdry oprécz
koniecznosci podniesienia cen produktéw nie przyniesie zadnych realnych korzysci
ani dla srodowiska, ani dla spoteczenstwa.
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cy w zakresie odpadéw przez lata
wspotpracowali z Organizacjami
Odzysku Odpadow. Teraz opta-
ty, ktore maja by¢ jak dotychczas
ustalane przez rynek, beda trafiaty
do Narodowego Funduszu Ochro-
ny Srodowiska i Gospodarki Wod-
nej. Zwolennicy takiego rozwiaza-
nia twierdza, ze nadzdr instytucji
publicznej zagwarantuje transpa-
rentne dysponowanie finansami
iich sprawiedliwy rozdzial miedzy
jednostki samorzadu. Przeciwnicy
widza tu zagrozenie dla ustalanych
rynkowo zasad przez tzw. central-
ne sterowanie.

Kolejnym aspektem, ktory
wywotuje ostra dyskusje, jest po-
tencjalny wzrost cen produktéw
oraz zagrozenie wzrostem inflacji.
Jesli to bowiem wytwodrcy zostang
obarczeni realnymi kwotami wy-
nikajacymi z obowiazywania ROP,
to przeniosa koszty na konsumen-
téw. — Zaproponowany przez MKiS
model systemu ROP stanowi model
zblizony do systemu wegierskiego,
bedacego najdrozszym i najmniej
efektywnym srodowiskowo roz-
wiazaniem. Nie ma zadnego po-
wodu, zeby polscy konsumenci byli
narazeni na nastepne podwyzki
cen zywnosci tylko po to, zeby
wdrozy¢ biurokratyczno-fiskal-
ny panstwowy monopol - jego
nieefektywnos$¢ potwierdzaja dane
zrynku wegierskiego. To catkowite
zaprzeczenie szeroko zapowiada-
nej przez Premiera Donalda Tuska
deregulacji gospodarki — stwierdza
Andrzej Gantner — wiceprezes
Polskiej Federacji Producentéw
Zywnosci, organizacji koordynu-
jacej apel 32 organizacji sektora
rolno-spozywczego do premiera
RP Donalda Tuska.

MKiS$ i zwolennicy zatozers ROP
kontruja: proponowane rozwiaza-
nie nie jest wzorowane na wegier-
skim, a na czeskim — najbardziej
skutecznym w Europie; koszty
ROP w przeliczeniu na jednost-
kowe produkty to wzrost cen
od kilku do kilkunastu groszy. Nie
powinny wiec znaczaco dotknac
konsumentéw.

TEMAT MIESIACA

Producenci zywnosci przewi-
duja, ze koncepcja ministerialna
nowych przepisdw nie uwzglednia
specyfiki i roli produktow zywno-
$ciowych. Wskazuja na mozliwy
brak przejrzysto$ci w ustalaniu
przez Ministerstwo stawek optat
za wyroby w opakowaniach, brak
powiazania optat z efektywnoscia
oraz jakoscia selektywnej zbidrki,
a przez to takze zagrozenie stagna-
cja w zakresie selektywnej zbiorki
i recyklingu opakowan.

- Brak jakiejkolwiek kontroli nad
kosztami i skutecznos$cia systemu
ROP przy jednoczesnym petnym
obciazeniu sektora rolno-spozyw-
czego kosztami potencjalnych kar,
jakie Polska bedzie musiata ptacic¢
z tytulu zbyt niskich poziomdéw
selektywnej zbidrki i recyklingu,
jest dla sektora mleczarskiego oraz
calej gospodarki zywnosciowej
nie do przyjecia — argumentuje
Agnieszka Maliszewska, Dyrek-
torka Polskiej Izby Mleka.

Karol Wojcik, przewodniczacy
Rady Programowej Izby Branzy
Komunalnej, przekonuje, ze Pol-
ska potrzebuje ROP-u ,z jasnym
podziatem rél i przepltywem
pieniedzy. Nie chodzi o kolejna
rewolucje, ale rozwiniecie budo-
wanego od lat systemu. Model pro-
ducentéw, w ktéorym to oni sami
kontrolowaliby, ile musza zaptacic,
kiedy i za jakie odpady, nie jest dla
nas ani uczciwy, ani transparentny
pod wzgledem finansowym i nad-
zoru nad tymi — jakby nie patrzec
— miliardowymi kwotami”*.

Natomiast Krzysztof Grusz-
czynski, prezes Zwiazku Praco-
dawcéw Branzy Komunalnej,
twierdzi, ze proponowany model
ROP motywuje kazdego do sku-
pienia si¢ na wlasnych zadaniach
i poprawie efektywnosci. — Pro-
ducenci, szukajac oszczednosci,
beda wybiera¢ jak najbardziej
ekologiczne opakowania i tu ko-
nieczny bedzie dialog z recykle-
rami i instalacjami, ktorzy maja
odpowiednie technologie prze-
twarzania odpadéw — ttumaczy K.
Gruszczynski. — Czes¢é opakowan
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zostanie przeprojektowana, a wiec
zmieni sie caty strumien odpadow
— te najtrudniejsze i nienadajace sig
do przetworzenia, czyli najdrozsze,
zostana wycofane, dzieki czemu
do instalacji trafi lepszy jakosciowo
surowiec.*

Protesty i apele

Organizacje i stowarzyszenia
producenckie protestuja wobec
nowych zasad ROP, a takze ape-
luja do spoleczenistwa o poparcie,
przytaczajac przede wszystkim
najprostsza argumentacje — wzrost
cen produktow i inflacji. Nalezy
jednak podkresli¢, ze Polska jest
jednym z ostatnich krajow na te-
renie Unii Europejskiej, w ktorym
to glownie mieszkancy placa
za zbiérke odpaddéw opakowa-
niowych. W Niemczech, Frangji,
Austrii, Szwecji, Danii, Stowagji,
Litwie, Lotwie, Czechach, Estonii,
na Wegrzech, w Bulgarii i Rumunii
koszty takich opakowan ponosza
w duzej czesci takze producenci.
Ptacg czasem niemal 1000 euro
za 1t odpadow, gdzie w Polsce taki
koszt szacuje si¢ obecnie na okoto
100 euro. A przeciez nasz rynek
zywnosciowy nie r6zni si¢ zbytnio
od rynkow innych krajéw czton-
kowskich UE, gdzie miedzynaro-
dowe korporacje, mimo wspomnia-
nego obciazenia, doskonale sobie
radza. Czy ROP zdynamizuje, czy
zahamuje gospodarke odpadami?
A moze rzeczywiscie przyczyni
sie do poglebienia inflacji? Jak
wplynie na branze, zwtaszcza pro-
ducentéw zywnosci? To pokaze
dopiero wcielenie nowych prze-
piséw w zycie. Na dzi$§ wiadomo
na pewno, ze MKiS zapowiedzia-
o jak najszybsze wprowadzenie
propozycji ustawy o rozszerzonej
odpowiedzialnosci producentéow
pod obrady Rady Ministrow. Jesli
nie pojawia sie¢ watpliwosci i za-
strzezenia, trafi do Sejmu. ©

BEATA MARCINCZYK

*gazetaprawna.pl/klimat-i-ekologia
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BADANIE PRODUCENCKIE PRASY
HANDLOWEJ GK IGLOTEX 11/2024*

DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ

0 kazdym pismie, jakie wymienig,
prosze powiedzie¢,
czy dociera ono do Pana (i) skiepu? N=1020

=

Poradnik

Handlowca Hurt &Detal

DECYZJE ZAKUPOWE CZYTELNIKOW
PRASY HANDLOWEJ

Pod wptywem informacji, z ktérego pisma handlowego
zamawiaja Panstwo najwiecej
asortymentu do swojego sklepu? N=1020

=

Hurt &Detal Porasnk Handel
Handlowca

* Przebadano tytuty nalezgce do Polskich Badari Czytelnictwa ,Naktad kontrolowany”

Wiecej na www.poradnikhandlowca.com.pl

IKANTAR MEDIA

2025
MEDIA TRENDS &
PREDICTIONS

Miedzynarodowy raport
KANTAR potwierdza
efektywnos¢
drukowanych mediowr!

KANTAR opublikowat miedzynarodowy
raport,Media - trendy i przewidywania
2025" dotyczqcy aktualnych

trendow i perspektyw dla rynku
mediow na rok 2025. W raporcie
uwzgledniono m.in. telewizje, prase,
serwisy streamingowe, billboardy,
social media czy kino.

W konkluzjach dotyczacych prasy
drukowanej i magazynéow czytamy:
,Drukowane media ponownie ciesza si¢
zainteresowaniem, poniewaz rosnie zme-
czenie ekranami, a czytelnicy ceniag nama-
calna nature prasy. Oferuje ona réwniez
reklamodawcom wysokiej jakosci zasoby
do budowania marki, szczegdlnie wtedy,
gdy reklamy sa kierowane do niszowych
(np. branzowych) odbiorcéw, ktérzy po-
strzegaja druk jako bardziej wiarygodny.”

News and magazine media

»Print is witnessing some renewed interest
as screen fatigue grows, with readers valuing
its tactile nature. It also offers premium
brand-building inventory for advertisers,
particularly when targeting niche audiences
who view print as more trustworthy.
Beyond print, programmatic adver-
tising continues to advance, leverag-
ing first-party data to deliver more
personalised and effective ads.”



WYWIAD Z PRODUCENTEM

MARGARYNY NIE SA NIEZDROWE,
WRECZ PRZECIWNIE

Klaudia Walkowiak: Jakie czynniki
wptywaja na rozwéj rynku zywno-
Sci roslinnej w Polsce?

Vassilen Tzanov: Oczekiwania
konsumentow realizujq sie w czte-
rech obszarach, a pierwszy, najwaz-
niejszy z nich to dbalos¢ o zdrowie.
Tu odpowiadamy naszymi produk-
tami, ktore nie zawieraja czesciowo
uwodornionych olejéw, maja niewie-
le ttuszczéw nasyconych i witami-
ny A, D, E, a niektére produkty jak
np. ProActiv takze sterole roslinne,
ktére pozwalaja na obnizenie pozio-
mu cholesterolu. Kolejnym wymia-
rem jest komfort zycia. Rosnie grupa
konsumentow z nietolerancja laktozy

Dr.Qetker
2)

om
KOLOROWYCH

Reklama str. 25

VASSILEN TZANOV

Prezes Zarzadu,
Flora Food Poland

czy uczulonych na rézne biatka mle-
ka krowiego. Szacujemy, Ze ok. 15 %
Polakéw cierpi na dolegliwosci
wiec naturalnie siegaja oni po nasze
produkty. Dzis jestesmy w stanie
zastapi¢ produkty nabiatowe prak-
tycznie w kazdej okazji kulinarnej,
nawet w przygotowaniu lodéw.
Trzeci obszar to smak. W ofercie
mamy produkty, ktore wreszcie nie
ustepuja smakiem mastu, a na ka-
napce z dodatkami sg praktycznie
nie do odrdéznienia. Czwarty obszar
— ostatnio bardzo wazny — to cena.
Produkowana przez nas zywnos$¢ jest
bardziej dostgpna cenowo i dzieki
temu nie wyklucza konsumentéw
z mniej zasobnym portfelem. Jest
to szczegolnie istotne po niedawnych
podwyzkach masta. Z drugiej strony
sitq Flora Food Poland jest réznorod-
nos¢ — mamy w ofercie produkty
zar6wno z segmentu economy, jak
i premium.

Jakie sg mity dotyczgce masta
roslinnego oraz margaryny, ktére
wcigz funkcjonuja w przestrzeni
publicznej? Jakie dziatania podej-
mujg Paristwo, aby je obali¢?
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Margaryny nowej generacji
sa elementem dobrze zbilansowanej
diety i mysle, ze wiele z nieprawdzi-
wych informacji rozpowszechniajg
firmy, ktdre juz dostrzegaja, ze na-
sze produkty staja sie powaznym
kandydatem na nastepce nabiatu.
Najwiekszy mit dotyczy zawartosci
szkodliwych tluszczéw trans. La-
two temu zaprzeczy¢ — wystarczy
sprawdzic¢ sktad na etykiecie zywno-
$ci. Jedli nie ma tam czesciowo uwo-
dornionych olejow roslinnych —nie
ma si¢ czego obawiac¢. My takich
ttluszczéw nie uzywamy od ponad
20 lat! Margaryny miekkie sa za to
zrédlem niezbednych nienasyco-
nych kwasow ttuszczowych, w tym
wielonienasyconych kwaséw Ome-
ga-310mega-6. Organizm cztowieka
nie moze ich samodzielnie wytwo-
rzy¢, dlatego nalezy je dostarczac
z pozywieniem. A wigc — wbrew
kolejnemu mitowi — margaryny nie
sa niezdrowe, wrecz przeciwnie.
Dzisiejsze margaryny nie sa takze
produktem jakiego$ skompliko-
wanego procesu technologicznego
czy chemicznego. Prawda jest taka,
ze kazdy moze je zrobi¢ samodziel-
nie w domu, uzywajac m.in. réznych
olejow roslinnych. My wtasnie tak
robimy w naszej najwiekszej fabryce
w Katowicach, tylko w skali duzo
wiekszej. To z Katowic na potki
w sklepach w calej Polsce trafia
wiekszo$¢ naszych $wiezych pro-
duktéw. Ostatni mit to dtugi sktad
i chemiczne nazwy sktadnikéw. By-
lismy jedna z pierwszych firm, ktdra
zaczeta zmieniad sktady w kierunku
Clean label. Dzi$ nasz sztandaro-
wy produkt ,,Rama” produkowana
w Polsce ma tylko kilka naturalnych
sktadnikéw: oleje i ttuszcze roslinne,
woda, wyciag z bobu, lecytyne, na-
turalne aromaty (karoteny). To nie
jest ani dtugi, ani chemiczny sktad.



W placéwkach handlowych naj-
bardziej znane produkty, jak Flora
do smarowania, smazenia i pie-
czenia, pojawiaja sie w nowych
opakowaniach, ktére sa wolne
od plastiku i nie przepuszcza-
ja ttuszczu. Jakie korzysci dla
srodowiska przynosza nowe
opakowania?

Cztery lata innowacyjnych
badan pozwolily nam rozpocza¢
proces wymiany opakowan na te
z papieru. Innowacyjne, papiero-
we opakowania zostaly stworzone
z udziatem naszego zespotu ba-
dawczo-rozwojowego Flora Food
Group w Wageningen we wspot-
pracy z firma zajmujaca si¢ pro-
jektowaniem i produkcja tworzyw
z surowcow roslinnych. Nasze
kubki sa zrobione ze sprasowanych
na mokro widkien celulozowych,
dzieki czemu pozostaja odporne
na dziatanie zaréwno wody, jak
i ttuszczu. Nadaja si¢ takze do re-
cyklingu wraz z innymi odpadami
z papieru. Kubki, ktérych uzywamy
uzyskaty Conventional Plastic Free
Certificate, a do ich produkcji wy-
korzystuje sie papier z certyfikatem
PEEC.

Rozpoczeli Paiistwo kampanie
reklamowa z udziatem swiatowej
stawy szefem kuchni Gordonem
Ramsayem. Jakie sg Panstwa
oczekiwania w kwestii tej wspot-
pracy? Dlaczego sposrod tak wie-
lu stawnych postaci wybér padt
wtasnie na niego?

Laczymy sily ze swiatowej stawy
chefem, zeby udowodnic¢, ze nigdy
nie jest za p6zno na wyprobowanie
czegos$ nowego w domowej kuchni.
Gordon Ramsay jest prawdopodob-
nie najbardziej znany ze wspierania
domowych kucharzy w przygoto-
waniu positkéw, nie inaczej jest
w przypadku tej wspdtpracy. Wyko-
rzystanie , Ramy” w kuchni to tatwy
sposob na urozmaicenie domowego
jedzenia, bez uszczerbku dla sma-
ku i kulinarnych efektéw. Chcemy
z Gordonem Ramsayem promowac
wszechstronnos¢ i wysoka jakos¢
naszych produktow. @

WYWIAD Z PRODUCENTEM

LOTERIA

nagroda gtowna

30000 zt

cotydzien codziennie

1 GRILL
X Weber

Na grilla
smaruje!

akcesoriow
10x do grilla

Kup minimum 2 produkty
marki Rama i zachowaj
paragon

Wejdz na strone

loteriarama.pl i wygrywaj
nagrody!

Sprzedaz promocyjna oraz okres przyjmowania zgtoszen do loterii trwa w
okresie od 19.05 do 22.06.2025 r. Szczegdty i petna tres$¢ regulaminu loterii
na stronie loteriarama.pl oraz organizatora smolar.pl

Wsparcie marketingowe:

] T

Digital
kampania

=

POS
w sklepach

Social
media

Reklamy w
prasie

REKLAMA
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CO StYCHAC W SIECIACH?

W AUCHAN STAWIAMY NA ROZWOJ
NOWYCH KONCEPTOW | KANAtOW SPRZEDAZY

3)
Q)

HANNA BERNATOWICZ

Dyrektor Komunikacji, Auchan Polska

Klaudia Walkowiak: W 2024 r.
w imieniu Auchan Retail Polska Pan
Witold Sowiriski odebrat nagrode
Hermesa Handlowego w kategorii
»Sie¢ franczyzowa”. Czym jest dla
Paristwa ta nagroda?

Hanna Bernatowicz: Otrzyma-
nie nagrody Hermesa Handlowego
w kategorii ,,Siec franczyzowa” to dla
naszej firmy ogromne wyrdznienie.
Jednoczesnie stanowi potwierdzenie
tego, ze wspdlny projekt z naszym
partnerem BP zostal zauwazony
narynku ijest dobrze odbierany przez
klientow.

Doceniony przez kapitute nagrody
Hermesa koncept ,,Easy Auchan”
powstat pod koniec 2020 r., kiedy
Auchan oraz BP zainicjowato stra-
tegiczne partnerstwo na polskim
rynku, otwierajac pierwsze trzy
sklepy typu convenience, dziatajace
pod wspomniang marka. lle skle-
péw obecnie liczy ,Easy Auchan’?
Czy wszystkie sg zlokalizowane
na stacjach paliw BP?

Projekt Easy Auchan dotyczy
wylacznie wspdlpracy z BP i bedzie
widoczny tylko na stacjach z logo BP.
Dziewie¢ pierwszych sklepéw pod
szyldem Easy Auchan na stacjach
zostato otwartych w 2020 i 2021 r.
w Warszawie oraz Krakowie. Otwar-
cia kolejnych 40 sklepéw w ramach
kontynuadiji strategicznej i dtugofa-
lowej wspotpracy pomiedzy obiema
firmami zrealizowano w listopadzie
i grudniu 2023 r. Po dobrych do-
$wiadczeniach w latach 2022-2024 r.
rozwoj przyspieszyl i dzis mamy
100 sklepéw w tym formacie. Oferta

produktowa ewoluuje, a asortyment
w poszczegélnych lokalizacjach
jest dostosowywany do oczekiwan
kupujacych.

Jakie sa dtugoterminowe cele sieci
w segmencie convenience w Polsce?

Auchan jest graczem wielokana-
fowym — funkcjonujemy jako hiper-
i supermarkety, w formacie Moje
Auchan - sklepéw lokalnych, osie-
dlowych oraz Auchan Direct w kanale
e-commerce. Segment convenience
to perspektywiczny kanat sprzedazy,
w ktérym chcemy by¢ obecni z nasza
kompleksowq oferta. Rownoczesnie
ktadziemy silny nacisk na dziatania
omnichannel — taczenie réznych ka-
natéw zakupowych, a takze doswiad-
czen klientéw. Na biezaco sledzimy
trendy, skupiamy si¢ na zmianach
postaw konsumenckich. Dazymy
do tego, by nasza marka byta dostep-
na dla jak najwiekszej liczby polskich
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konsumentéw oraz aby zapewnia¢
najszerszy asortyment produktow
w najnizszych cenach na rynku.

W Poznaniu i Zabrzu uruchomio-
no Atac Hiper Discount nalezacy
do Panstwa sieci. Czym ten koncept
rézni sie od tradycyjnych placéwek
handlowych Auchan?

Wyrdznikiem sklepow konceptu
Atac Hiper Discount by Auchan sa ni-
skie ceny oferowanych produktéw,
dodatkowo obnizane hurtowymi ra-
batami przy zakupie wiekszej ilosci
takich samych produktow. W ofercie
sklepu znajdzie sie ok. 13 000 artyku-
6w, z czego 60 % stanowia produkty
spozywcze, a40 % produkty, takie jak
kosmetyki, artykuly pielegnacyjne czy
$rodki czystosci.

Utrzymaniu niskiego poziomu
cen w sklepach Atac Hiper Discount
by Auchan sprzyja optymalizacja
doboru oferty produktowej, a takze,
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w przypadku znaczacej czesci asor-
tymentu, wprowadzenie sprzedazy
bezposrednio z palet.

Poza tym nowy koncept zakla-
da zoptymalizowanie proceséw
logistycznych, zmniejszone zuzycie
energii elektrycznej, m.in. poprzez
redukcje witryn chtodniczych, a po-
nadto minimalizowanie inwestycji
w materialy dekoracyjne i reklame
sklepow — priorytetem jest zapew-
nienie jak najwyzszej przystepnosci
cenowej dla klienta.

W jaki sposéb nowy koncept odpo-
wiada na potrzeby klientéw, a tak-
ze aktualne trendy rynkowe? Czy
pozytywne wyniki mogg sktoni¢
Auchan do rozszerzenia Atac Hiper
Discount na inne miasta w Polsce?

W Auchan stawiamy na rozwoj
nowych konceptéw i kanatéw sprze-
dazy. Koncept ATAC Hiper Discount
by Auchan jest spdjny z dtugofalowa
strategia Auchan w Polsce, zgodnie
z ktora siec stale dywersyfikuje swoje
formaty sprzedazowe oraz dostoso-
wuje je do dynamicznie zmieniajacych
sie potrzeb klientdw, a jednoczesnie
rynkowych trendow. Wpisuje sie
takze w polityke niskich cen konse-
kwentnie realizowang przez Auchan
w trosce o site nabywcza polskiego
konsumenta.

Wedtug niedawno opublikowanego
raportu Proxi.cloud, obejmujgcego
sklepy spozywcze, w ub.r. ruch
wzroést rdr. w sieciach convenience
i hipermarketach — odpowiednio
0 14,2 % i 7,1 %. Jakie czynniki, we-
dtug Panstwa, mogty przyczynic sie
do wzrostu ruchu w hipermarke-
tach? Czy mozna méwic o zmianie
preferencji konsumenckich na ko-
rzys¢ wiekszych, rzadszych zaku-
péw w hipermarketach zamiast
czestszych wizyt w supermarke-
tach i dyskontach?

Hipermarket Auchan oferuje inne
korzysci niz dyskont. Wyrdznikiem
sieci na rynku jest oferowanie najszer-
szej gamy produktow dostosowanych
do potrzeb konsumentéw w najniz-
szych cenach. Dbamy o atrakcyjno$¢
cen, zapewniajac najlepsze promocje.

CO StYCHAC W SIECIACH?

Nalezy pamietac, ze kazdy format
ma swojego klienta i nawet jesli te-
stuje on rozne formaty, to cyklicznie
powraca do hipermarketu. W hiper-
marketach Auchan mamy statych
klientéw, ktorzy sa z nami od lat
i przynajmniej raz w tygodniu odwie-
dzaja duze sklepy. Warto podkreslic,
ze doceniajg oni réwniez najwyzszej
jakosci produkty wytwarzane w hi-
permarketach, takie jak pieczywo
czy wyroby cukiernicze. Klienci
hipermarketéw cenig sobie ponadto
oszczednos¢ czasu dzieki mozliwosci
zakupu bardzo réznorodnych pro-
duktow w jednym miejscu.

— 1%

SEGMENT CONVENIENCE
TO PERSPEKTYWICZNY
KANAL SPRZEDAZY,
W KTORYM CHCEMY
BYC OBECNI Z NASZA
KOMPLEKSOWA OFERTA.

7

Jakie inicjatywy w obszarach
Zréwnowazonego rozwoju oraz spo-
tecznej odpowiedzialnosci biznesu
realizuje Auchan Polska?

Auchan od lat dziata na rzecz
niemarnowania zywnosci i pro-
wadzi wiele aktywnosci w duchu
zero waste. W ramach tego procesu
wprowadzilismy do naszych sklepow
platforme Smartway — inteligentne
rozwiazanie pozwalajace skutecznie
przeciwdziata¢ marnowaniu zyw-
nosci, dzigki optymalizacji procesu
zarzadzania produktami z krotka data
przydatnosci do spozycia. W kazdym
sklepie Auchan istnieje przestrzen
,nie marnujemy, ratujemy”, gdzie
Kklienci moga kupic petnowartosciowe
produkty z krotka data przydatnosci
do spozycia nawet z 50 % rabatem.

Wazne miejsce wsrod inicjatyw
podejmowanych przez sie¢ na rzecz
niemarnowania zywnosci zajmuje
rozpoczeta w 2014 roku wspolpraca
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Auchan z Federacja Polskich Bankow.
Obecnie jest ona realizowana przez
wszystkie sklepy sieci. W jej ramach
kazdy ze sklepéw Auchan wsptpra-
cuje z lokalnym oddziatem Federacji,
przekazujac produkty spozywcze
najbardziej potrzebujacym. Warto
podkresli¢, ze wspotprace z Bankami
Zywnosci firma zaczeta 6 lat przed
wejsciem w zycie ustawy o przeciw-
dziataniu marnowaniu zywnosci.

Auchan Polska podejmuje dziata-
nia Srodowiskowe oraz ekologiczne.
Myslac o ograniczeniu emisji posred-
nich i bezposrednich powstatych
w wyniku dziatalnosci sklepow Au-
chan, firma skupia sie przede wszyst-
kim na ograniczeniu wykorzystania
energii dzieki energooszczednym
rozwigzaniom, wymianie sprzetu,
inwestycjach w nowoczesne systemy
chlodnicze oraz pozyskiwaniu energii
ze zrodet odnawialnych.

Od 2022 roku 100 % energii elek-
trycznej wykorzystywanej w Auchan
pochodzi ze zrédet odnawialnych
z zielonymi certyfikatami pocho-
dzenia. W 2022 roku sie¢ rozpoczeta
wspotprace przy budowie 22 instala-
qji fotowoltaicznych o facznej mocy
24,8 MW na parkingach sklepow
Auchan. Instalacje pozwola zapobiec
emisji okoto 15 tys. ton CO, rocznie.

W styczniu 2023 roku firma pod-
pisata 12-letniag umowe z jednym
z lideréw rynku energii odnawialnej
specjalizujaca sie w budowie i obstu-
dze systemoéw solarnych. Umowa
przewiduje dostarczenie rocznie
do sklepow Auchan 115 GWh czystej
energii pochodzacej z polskich farm
fotowoltaicznych.

W 2023 r. zostal zainicjowany
program Partnerzy w dekarboniza-
qji 2030 — unikatowa w skali branzy
inicjatywa, ktérej celem jest zaan-
gazowanie dostawcéw we wspolna
dekarbonizacje tancucha wartosci
i tworzenie niskoemisyjnej oferty
produktowej. Program ma zachecad
partneréw Auchan do wdrazania
praktyk przyjaznych srodowisku,
zapewniajac rdwnoczesnie wsparcie
oraz dostep narzedzi pomocnych
w skutecznym zmniejszaniu ich Sladu
weglowego. ©
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POZDROWIENIA
DLA MItEJ OBStUGI SKLEPU

Zadowolony klient, ktéry przyjezdza specjalnie ze stolicy,
by odwiedzi¢ zatoge sklepu? Taka historia zdarzyta sie w Gnieznie
— tamtejsza sprzedawczyni otrzymuje pocztéwki od wielbiciela jej
zapiekanek: ,Pozdrowienia z grodu Syrenki’.

Sklep spozywczy Bartek

Gniezno ze stynna katedra
przyciaga turystéw. Dodatko-
wo rok 2025 jest dla tego miasta
wyjatkowy — to tu 1000 lat temu,
w katedrze gnieznienskiej, odbyta
sie koronacja dwoch pierwszych
krolow Polski: Bolesta-
wa Chrobrego oraz
Mieszka II Lam-
berta. Jedng
z wielu zaplano-
wanych na ten
rok atrakgji jest
historyczne wi-
dowisko plenero-
we oraz specjalne
edycje sztandaro-

wych imprez tej pierwszej stoli-
cy Polski: Koronacji Krolewskiej
i Krolewskiego Festiwalu Arty-
stycznego. Stowem — wszystkie
weekendy lata beda wypelnione
wydarzeniami nawigzujacymi
do tych szczegolnych dla nasze-
go kraju momentow.

Takze handlowcy

spodziewaja sig

wiekszego ruchu.

Staramy sie dla przyjezdnych

Niezwlocznie po przyjezdzie
do Gniezna kierujemy sie w stro-
ne katedry w poszukiwaniu skle-
pow, ktore ze wzgledu na bliskie
z nia sasiedztwo posiadaja oferte
dedykowana turystom. Jako
pierwszy na naszej trasie odwie-
dzamy sklep spozywczy Bartek.
To jedna z trzech placowek o tej

GNIEZNO w liczbach
Liczba mieszkancéw: 63 143 0sdb

(lipiec 2024, GUS)

Bezrobocie w powiecie putawskim: 4,5 %
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nazwie — mieszczg sie one w roz-
nych czesciach miasta. Bogactwo
asortymentu przykuwa nasza
uwage juz od progu. O wszyst-
kim opowiada nam pani Marlena,
ktora jest w tym miejscu jedna
ze sprzedawczyn. Kto najczesciej
sie tam pojawia? ,Klienci sa rézni:
i stali, i dojezdzajacy, i uczniowie
pobliskiej szkoty” — wymienia
sprzedawczyni. Ci, ktorzy poja-
wiajq sie regularnie, przychodza
po produkty, zjakich powstaja po-
tem $niadania i obiady. Moga oni
wybierac sposréd serow i wedlin
z lady, mrozonek czy gotowych
dan. W sprzedazy sg rowniez ka-
napki — najczesciej kupuje je mto-
dziez albo panie idace do pracy.
W poblizu znajduja si¢ bowiem
biura i urzad miasta. Do grona
klientow zaliczaja sie tez osoby
starsze, ktore codziennie lub raz
na dwa dni odwiedzaja placow-
ke, by kupic $wieze pieczywo czy
wedliny na wage. Jak moéwi pani
Marlena, seniorzy preferuja ten
wtasnie sklep, gdyz nie chodza
do dyskontéw. Przy okazji roz-
nych wydarzen mozna tu spotkac
takze przyjezdnych, nocujacych
w pobliskim hotelu. Ci najczesciej
wybieraja cos$ szybkiego do zje-
dzenia lub pakowane wedliny czy
napoje. Na pétkach widac ponadto
duzy wybor kaw i herbat — w tym
liSciastych z dodatkiem owocow.
Nasza uwage zwracajq nie tylko
markowe produkty, ale réwniez
lokalne: gnieznienskie piwo
i stodycze. , Dla przyjezdnych sie
staramy” — méwi pani Marlena.
Oprécz standardowej oferty raz
na 2 tygodnie pojawiaja sig¢ pro-
dukty z gazetki, ktore przyciagaja
tych szukajacych promogji.

nZawsze miatam zytke
do handiu”

Zblizajac sie do katedry,
zauwazamy niewielki sklepik
spozywczy Malinka. Wchodzac,
trafiamy na klientke. Sposob
komunikacji ze sprzedawczynia

REPORTAZ
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Pocztéwki z Warszawy

Ze panuje tu przyjazna atmosfera,
gdzie czyta si¢ w myslach konsu-
mentow. Te umiejetnos$¢ do per-
fekcji opanowata pani Teresa,
stojaca za lada — pracuje w handlu
od 50 lat. Co ciekawe, istnieje
jeszcze drugi tego rodzaju sklep
w Gnieznie, ktéry prowadzi jej cor-
ka: ,Ona od dziecka jest ze mna.
Drugi sklep zaktadalismy, gdy cor-
ka byla w ciazy. Do 9. miesiaca stata
za lada. Urodzita, potem troche
czasu spedzita w domu i wrdcita
do pracy”.

Sklep ma niewielka powierzch-
nie, jednak kazdy centymetr jest
tu zagospodarowany. Pottora roku
temu lokal przeszed? generalny re-
mont. Specjalnie z Gdanska przy-
jechaty tu robione na zamoéwienie
regaty, lodowki i witryny — po pod-
$wietleniu eksponujq bogaty asor-
tyment. Klienci znajda tu wszystkie
najpotrzebniejsze artykuty. Sila
tego sklepu sa tez bez watpienia
elementy wystroju — historyczne
zdjecia Gniezna oraz asortyment,
ktory dla turystéw staje sie pa-
miatka z wizyty w tym miescie.

REPORTAZ

Pani Teresa, Sprzedawczyni,
sklep spozywczy Malinka

To wyroby lokalne: piwo, galaret-
ki gnieznienskie, sliwki, krowki,
ptasie mleczko i inne stodycze oraz
magnesy. Pani Teresa podkresla,
ze jako jedyna w Gnieznie ma przez
caly rok prawdziwe rogale swieto-
marcinskie, ktdre turysci zabieraja
do domow, takze za granice. Nie
mozemy nie zwroci¢ uwagi na ra-
rytasy z naszego dziecinstwa:
andruty, szyszki,

Klienci zagladajg do nas po wyroby lokalne: piwo, ga-
laretki gnieZnienskie, sliwki, kréwki, ptasie mleczko i inne
stodycze oraz magnesy. Poza tym mamy wszystko: ptyny
do mycia paneli, artykuty kosmetyczne, rajstopy.

i czekolad, a zapiekanki zyskaty
fana az z Warszawy — po powrocie
do domu wystat pocztéowke: ,Po-
zdrowienia z grodu Syrenki dla mi-
lej obstugi sklepu Malinka. Przesyla
ktos, kto zjadl pyszna zapiekanke.
Bede w Gnieznie w kwietniu 2025.
Zjem u Was smaczng zapiekan-
ke”. Pani Teresa ze wzruszeniem
czyta nam te stowa i czeka, kiedy

precle do smaze-
nia na oleju, oran-
zady. Pani Teresa
przytacza wyrazy
zachwytu klien-
tow na ich widok:
,To moje lata
dzieciistwa, mu-
sze to kupié dzie-
ciom!” Od wiosny
do jesieni zaglada
tu sporo wycie-
czek: szkolnych
i zagranicznych.
Pani Teresa sprze-
daje wtedy mno-
stwo hot dogoéw,

=Ef

oy l-.'r.f-f.‘

Sklep wielobranzowy Malinka

paluszkow, kaw =
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zZnow pojawi sie pan z Warszawy
i po spacerze po miescie kupi u niej
kolejna smaczna zapiekanke.

Sprzedawczyni zdradza,
ze w lipcu minie jej 50 lat pracy:
,Zawsze miatam zytke do han-
dlu”. Na pytanie, jak znosi prace
na co dzien i czy zdrowie jej do-
pisuje, odpowiada: , Przez 20 lat
stalam za ladq calymi dniami. Ja nie
znam swojego lekarza rodzinnego.
Aby by¢ w formie, suplementuje
sie”. Sklep opuszczamy po zaku-
pieniu zestawu gnieznienskich
galaretek, kawy, andrutéw i any-
zowych ciasteczek.

Réznorodny asortyment

Ostatnim miejscem, do jakiego
docieramy, jest sklep Oczko. Pozna-
jemy tam paniq Anete, ktéra w han-
dlu pracuje od 10 lat, natomiast pod
tym adresem od roku. Opowiada
nam, ze klienci sg bardzo rézni. Ci
stali kupuja m.in. alkohole, ener-
getyki, robotnicy z kolei wpadaja
tu po sandwiche, a mlodziez i dzie-
ciaki zagladaja po szkole, by zjes¢
stodkie przekaski. Starsze osoby
pojawiaja sie tutaj po prase — dzien-
niki i tygodniki, a takze krzyzdéwki
i program telewizyjny. Jak wygla-
da praca pani Anety? ,Pracujemy
na zmiane w dwie osoby, od ponie-
dziatku do niedzieli. Robimy row-
niez zamdwienia. Klienci sa do nas

REPORTAZ

przyzwyczaje-
ni i nie musza

Pani Aneta, Sprzedawczyni,
sklep spozywczy Oczko

nawet mo-
wi¢ na gtlos,
czego chca”
- opowiada
ekspedient-
ka i dodaje:
,Wczesniej

Stali klienci kupujg u nas m.in. alkohole, energetyki.
Robotnicy — sandwiche, a mtodziez i dzieciaki zagladaja
po szkole, by zjes¢ stodkie przekgski. Starsze osoby wy-
bierajg prase — dzienniki i tygodniki, a takze krzyzéwki
i programy telewizyjne.

pracowatam
w marketach,
jednak nie
odpowiadata
mi ta praca.
Zdecydowa-
nie wole mate
sklepy”

Warto
wspomnied,
ze w Gniez-
nie od ponad
30 lat w sekto-
rze dystrybu-
¢ji artykutéw
spozywczych,
chemii gospo-
darczej i far-
maceutykow dziata rodzinna firma
PHUP Gniezno Szeszycki. Obstu-
guje hurtownie i sklepy detaliczne
gléwnie w Wielkopolsce, Kujawach
i Lubuskiem. Jest tez kluczowym
dostawca dla sieci ,,Sklep Polski”,
zrzeszajacej niezalezne sklepy
detaliczne.

Natomiast Lech-Pol Dystrybu-
cja to partner w sektorze hurtowej

2 . Sklep spozywczy Bartek
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sprzedazy napojoéw alkoholowych
i bezalkoholowych. Firma obstu-
guje klientéw na terenie catej Pol-
ski, oferujac szeroki i roznorodny
asortyment — od wodek, whisky
i brandy, przez piwa, cydry i wina,
po bogaty wybor napojow bezalko-
holowych. ©®
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WOBEC UZBROJONEGO NAPASTNIKA
— WSKAZOWKI POLICJI

W placéwkach handlowych dochodzi do napaddéw, podczas ktérych przestepcy
moga uzywac niebezpiecznych narzedzi i stwarzac realne zagrozenie dla zycia.
Policja podpowiada, na co zwrdci¢ uwage, by nie narazac siebie i innych oraz jak

skutecznie wspierac dziatania stuzb.

Klaudia Walkowiak: Jakie konse-

kwencje prawne moze ponies¢ 0so-
ba, ktéra w obronie wtasnej uzyje
sity wobec napastnika w placéwce
handlowej?

Maciej Swiqcichowski: Pani Re-
daktor, artykut z kodeksu karnego
szczegdlowo opisuje przypadki
i konsekwencje przekroczenia granic
obrony koniecznej. Jednak kazdora-
zowo to sad ocenia, czy postgpowanie
osoby, ktdra sie bronita, byto wlasciwe.
Dotyczy to kazdej sytuacji, gdy docho-
dzi do korzystania z prawa do obrony.

W jaki sposéb policja rekomenduje
postepowaé handlowcom w przy-
padku zagrozenia?

Osoby pracujace w placowkach
handlowych w sytuacji zagrozenia
ikontaktu z napastnikiem, ktdry moze
by¢uzbrojony w niebezpieczny przed-
miot, powinni mysle¢ w pierwszej

kolejnosci o swoim zyciu i zdrowiu.
Bez odpowiedniego przeszkolenia
i srodkow ochrony osobistej nie
ma sensu ryzykowac zycia i zdrowia
dla pienigedzy. Nalezy starac sie za-
pamietac jak najwiecej szczegdtow
dotyczacych napastnika, zeby moc
przekazac te informacje Policji.

Jezeli dosztoby do sytuacji czysto
napadowej, w ktorej napastnik jest za-
maskowany, ma jakie$ niebezpieczne
narzedzie typu noz czy cokolwiek,
co moze wzbudza¢ obawe, to nie
nalezy podejmowac tutaj zadnych
dziataii pochopnych, ktére mogtyby
skonczy¢ sie tragicznie. Jesli napastnik
opusdi lokal, wtedy nalezy zainicjowac
alarm, pod warunkiem, Ze nie ma in-
nych systeméw bardziej zaawansowa-
nych, pozwalajacych na zrobienie tego
w trakcie napadu. Natomiast zycie
izdrowie pracownikow oraz klientow
sa najwazniejsze. Nalezy postepowac
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NADKOMISARZ
MACIEJ SWIECICHOWSKI

Komenda Wojewoddzka Paolicji w Poznaniu

roztropnie, w taki sposdb, aby nie na-
raza¢ innych na niebezpieczenstwo.
Druga sprawa — trzeba jak najszybciej
zawiadomic¢ stuzby.

Jakie sa najczestsze btedy popet-
niane przez swiadkéw napadu i jak
ich unikaé, aby skutecznie poméc
w Sledztwie?

Nie ma czegos takiego jak bledy
$wiadka napadu. Kazde takie zda-
rzenie generuje bardzo duza dawke
stresu. Osoby, ktore sa $wiadkami
napadu, powinny przede wszystkim
zadbac o swoje bezpieczenstwo tzn.
mogga sprobowac uciec z zagrozonego
miejsca lub sie ukry¢. Jezeli nie ma ta-
kiej mozliwosci, powinny wykony-
wac polecenia napastnika i starac sie
zapamigtac jak najwiecej szczegotow
dotyczacych rysopisu i cech charakte-
rystycznych sprawcy.

Mamy informacje o tym, ze pra-
cownicy w sytuadji stresowej najcze-
Sciej dzwonia do wilasciciela sklepu
badz kierownika. Zwykle nie moga
sie do nich dodzwoni¢, ten czas sie
niepotrzebnie przedtuza i dopiero
wiasciciel czy kierownik zawiadamia
policje, jako osoba posrednia. Nie jest
wtedy w stanie poda¢ nam szcze-
gotow, tylko jakies ogolniki. To jest
btad. Oczywiscie przyjmujemy takie
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zgloszenie i reagujemy, ale takie zgloszenie wptywa donas
po jakims czasie i te informacje moga by¢ przeklamane,
poniewaz pochodza od posrednika. Nalezy pracownikow
i personel uczy¢, ze w przypadku niebezpiecznej sytuacji
trzeba natychmiast wykreci¢ numer alarmowy 112. Tam
sie przekazuje precyzyjne informacje. Operatorzy tego
numeru przekieruja taka rozmowe bezposrednio do po-
licjantéw, ktdrzy sa dysponentami patroli i wowczas poli-
cjanci maja okazje wypytac osobe, jak wygladat napastnik,
w co byt ubrany, jakie miat przy sobie przedmioty. W tym
czasie patrole, ktore pojada w miejsce zdarzenia, beda juz
wiedzie¢, z kim mogg mie¢ do czynienia i kogo moga juz
poszukiwac w poblizu miejsca docelowego.

W jaki sposéb monitoring w placéwkach handlowych
moze pomadc w identyfikacji sprawcy i jakie dziatania
nalezy podja¢ po napadzie?

Odpowiedni monitoring zarejestruje przebieg catego
zdarzenia w dobrej jakosci. Umozliwi to pdzniej poli-
cjantom doktadng analize wygladu napastnika i szybsza
identyfikacja oraz zatrzymanie.

Wiekszos¢ lokali handlowo-ustugowych jest wyposa-
zona w mniej lub bardziej dobre jako$ciowo monitoringi.
Potrzebujemy szybkiego dostepu do nagran. Zdajemy
sobie sprawe z tego, ze czgsto musi by¢jaki$ administra-
tor monitoringu, ale warto, zeby personel, kierownik czy
wilasciciel sklepu wiedziat, jak np. pdéznym wieczorem
czy w nocy do takiego administratora sie dodzwonic.
Jest to wazne, abysmy nie musieli czeka¢ np. w sobote
do poniedziatku, bo nikt nie wie, kto ma uprawnienia
administratorskie i moze odtworzy¢ nagrania. Dostep
do nagran jest bardzo wazna rzecza, na ktdrej nam
zalezy. ©

Art. 25.
[Kontratyp obrony koniecznej]
§1.

Nie popetnia przestepstwa, kto w obronie koniecznej
odpiera bezposredni, bezprawny zamach na jakiekol-
wiek dobro chronione prawem.

§2.

W razie przekroczenia granic obrony koniecznej,

w szczegolnosci gdy sprawca zastosowat sposob obro-
ny niewspotmierny do niebezpieczeristwa zamachuy,
sgd moze zastosowac nadzwyczajne ztagodzenie kary,
a nawet odstapic od jej wymierzenia.

§ 2a.

Nie podlega karze, kto przekracza granice obrony
koniecznej, odpierajgc zamach polegajacy na wdarciu
sie do mieszkania, lokalu, domu albo na przylegajacy
do nich ogrodzony teren lub odpierajgc zamach
poprzedzony wdarciem sie do tych miejsc, chyba
ze przekroczenie granic obrony koniecznej byto razace.
§3.

Nie podlega karze, kto przekracza granice obrony
koniecznej pod wptywem strachu lub wzburzenia

usprawiedliwionych okolicznosciami zamachu.

ZADBAJ O DOSTEPNOSC | EKSPOZYCJE

O dluyj aulenlyesiy Smak,
wloskieqgo pomidong)

.‘_‘_ — y
Co tydzien: uy Nagroda gléwna: EIXTS
Piec do plzzy Q‘:vh
\’.“_i-..___..-l-"“
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SYSTEM KAUCYJNY
— EKOLOGICZNA REWOLUCJA
CZY TYKAJACA BOMBA?

Juz za niecate 5 miesiecy branze handlowg i napojowg czeka wielka rewolucja
w postaci wdrozenia systemu kaucyjnego w Polsce. Na tamach ,,Poradnika
Handlowca” w 2024 r. pisali$my o tym temacie niejednokrotnie, ale wcigz budzi
on mnostwo kontrowersji. W kwietniu br. przedstawiciele sieci handlowych
wystosowali apel do Premiera RP Donalda Tuska o doprecyzowanie przepisow
dot. optaty manipulacyjnej, ktére w obecnym ksztatcie przenoszg znacznag
czesc¢ kosztow dziatania systemu na placéwki handlowe.

)

Przypomnijmy, ze po burzli-
wych debatach komisji sejmowych
z Minister Klimatu i Srodowiska
udato sie znowelizowac ustawe
oraz opdznic jej wejscie w zycie
0 9 miesiecy (ze stycznia na paz-
dziernik 2025 r.). Na rynku jak
grzyby po deszczu pojawiajq sie
kolejni operatorzy systemu, cho¢
na stronie MKIS widnieje juz
5 podmiotéw, ktdre przeszly pet-
na ministerialna Sciezke rejestracji
(Zwrotka, Polka, Ok Operator Ka-
ucyjny, Eko-Operator, Reselekt),
to jeszcze co najmniej 3 podmioty
reprezentujace finalizuja pro-
cedury prawne. Co niezwykle
istotne, dwa z nich to operatorzy
zwiazani bezposrednio z pro-
ducentami napojow — Kaucja.pl
— utworzona przez 11 producen-
tow (Coca-Cola HBC Polska, Co-
lian, Grupa Maspex, Nateczow

-/

Zdroj, Nestlé Polska, Oshee Pol-
ska, PepsiCo Polska, Red Bull,
Van Pur, Zbyszko Company
i Zywiec Zdréj) oraz Polski Sys-
tem Kaucyjny — utworzony przez
3 producentéw specjalizujacych
sie¢ w napojach piwnych (Grupe
Zywiec, Kompanie Piwowarska
oraz Carlsberg Polska). Mamy
wiec na rynku potencjalnie 8 ope-
ratorow, ktorzy beda odpowiadali
za zbiorke opakowan kaucyjnych
ze sklepéw. Zatem handlowcy,
zwlaszcza ci posiadajacy sklepy
o powierzchni wigkszej niz 200 m?
(bo w takich to ustawa nakazuje
prowadzenie zbiérki opakowan
po napojach), powinni by¢ dzi$
zasypywani ofertami operatorow,
gdyz przynajmniej z jednym mu-
szg podpisa¢ stosowna umowe
i przygotowac swoja placéwke
do prowadzenia zbidrki.
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Na stronach MKiS czyta-
my m.in.: ,Logistyka, czestotli-
wosci odbioru opakowan i rozli-
czen kaucji bedzie czg$cig umowy
zawieranej pomiedzy jednostka
handlowa a operatorem syste-
mu. Zawierane umowy powinny
uwzglednia¢ w szczegdlnosci:
zasady rozliczania kaucji oraz
zasady zbierania i przekazywa-
nia opakowan, a takze odpadéw
opakowaniowych powstatych
z opakowan. Wszelkie rozwiaza-
nia organizacyjne w tym zakresie
beda czes$cia umow zawieranych
z operatorem systemu. Operator
bedzie udostepniat podmiotom,
z ktérymi podpisze umowe, roz-
wigzania logistyczne w zakresie
rozliczania kaucji. Operatorzy
beda ponosili koszty zwigzane m.
in. ze zbidrka, odbieraniem i trans-
portem opakowan i odpadow czy



prowadzeniem ewidencji i roz-
liczaniem kaucji”. Tyle teoria,
a o to, jak na etapie przygotowan
wyglada to w praktyce, pytamy
Pana Radostawa Skowierzaka,
przedsiebiorce ze Slaska, whasci-
ciela 10 placowek handlowych
pod szyldem PSH Lewiatan:

Operatorzy przesylaja oferty,
organizuja konferencje, ale zaden
z nich nie przestawil nam jeszcze
gotowej koncowej umowy dla
sklepow. Wiemy za to, ze po-
szczegolni operatorzy nie beda
wspotpracowac z kazdym rodza-
jem butelkomatéw i oprogramo-
waniem stosowanym w sklepach,
zatem nie mozemy na razie kupié¢
maszyn, bo nie wiemy, z ktéorym
operatorem podpiszemy umowe.

Problem dot. zawierania
umoéw z operatorami jest bardzo
zlozony, o czym szeroko opo-
wiada nam Marcin Poniatowski,
cztonek zarzadu PSH Lewiatan:
Na podstawie przepisu art.
44 ust. 4 ustawy o gospodarce
opakowaniami i odpadami opa-
kowaniowymi kazdy sklep o po-
wierzchni sprzedazy powyzej
200 m? ma obowigzek zawrzed
umowe z kazdym operatorem
systemu kaucyjnego, ktory sie
do niego zgtosi. Co, jak sygna-
lizowalismy juz wielokrotnie,
grozi brakiem mozliwosci ich
realizacji. Zaden z przepisow
nie wskazuje na to, jakie zapisy
powinny znalez¢ sie¢ w umo-
wach, przez co przepis ten de
facto pozbawia przedsigebiorce
wplywu na tre$¢ zawieranych
umoéw. W skrajnym przypad-
ku, przedsiebiorca zostaje po-
stawiony przez ustawodawce
przed nastepujacym wyborem:
albo zawarcie niekorzystnej dla
siebie umowy, albo brak zgody
na niekorzystne postanowienia
umowy i — co sie z tym wigze
—narazenie si¢ na odpowiedzial-
nos$¢ w postaci administracyjnej
kary pieniezne;j.

Nasz rozmodéwca zwraca
uwage na dalsze potencjalne
problemy dla wtascicieli skle-

FRANCZYZAV
A WFMCG

PROWADZISZ SKLEP?
SZUKASZ SZANSY
NA ROZWOJ?

(D LEWIATAN

POLSKA SIEC HANDLOWA

Oferta franczyzowa umoZzliwia rozwdj biznesu
pod znanym i docenianym szyldem.

Dzieki przynaleznosci do sieci Lewiatan Franczyzobiorcy moga liczyc
na korzystne umowy z dostawcami i producentami - wynegocjowane
warunki handlowe i promocyjne to aspekty, ktore trudno byfoby
zrealizowac dziatajac w pojedynke.

Anna Kulczyk-Szymaniska, Whascicielka 3 sklepéw Lewiatan w Tychach

Jesli masz perspektywiczny sklep, ktory chcesz dalej rozwijac oraz:

zwiekszyc zyski swojego biznesu i korzysta¢ z doswiadczen
sprawdzonego partnera

poprawic warunki handlowe, a tym samym skutecznie
zwiekszy¢ swoja przewage konkurencyjna na lokalnym rynku

zapewnic swojej placowce atrakcyjna wizualizacje zewnetrzna
i wewnetrzna oraz funkcjonalna aranzacje sali sprzedazy

przystapic do Sieci, skupiajacej 3250 sklepow w catej
Polsce, ktore osiagaja ponad 17,5 mld obrotu oraz
zatrudniaja blisko 34 000 Pracownikow

obnizyc koszty prowadzenia swojej dziatalnosci i miec
dostep do nowoczesnych technologii prowadzenia sklepu

regularnie przeprowadzac atrakcyjne promocje dla klientow
i reklamowac sie w najwiekszych ogélnopolskich
i regionalnych stacjach TV i radiowych przez caty rok

DOLACZ DO SIECI TWORZONEJ PRZEZ
2100 PRZEDSIEBIORCOW | PODNIES
RENTOWNOSC SWOJEGO BIZNESU!

Skontaktuj sie z nami juz dzisiaj: e-mail: franczyza@lewiatan.pl

POLACZ SWOJ LOKALNY POTENCJAL Z SIkA CZOLOWEJ,
OGOLNOPOLSKIEJ SIECI HANDLOWEJ W POLSCE
Z 30-LETNIM DOSWIADCZENIEM!

REKLAMA
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Mirostaw Wawryszczuk,
Cztonek Zarzadu, Dyrektor Sprzedazy i Marketingu, Stokrotka

Stokrotka przygotowuje sie do wprowadzenia systemu kaucyjnego.
Pracujemy nad wdrozeniem profesjonalnego, efektywnego i wygodnego dla
klienta modelu, w tym automatycznych rozwigzan w zakresie zbiérki opako-
wan. W ramach dziatan pilotazowych testujemy rézne rodzaje butelkoma-

tdw oraz sposoby ich umiejscowienia. Weryfikujemy
rozwigzania zwigzane z umieszczeniem urzadzen
wewnatrz sklepdw i obok nich. Przygotowujemy
takze wiasciwy sposob realizacji dodatkowych
proceséw wynikajgcych ze startu systemu tak,
aby wprowadzane rozwigzania byty optymalne dla
klientow i pracownikéw. Sukcesywnie zwiekszamy
liczbe sklepdw objetych maszynowa zbidrka. Ak-
tywnie przygotowujemy sie do startu systemu
kaucyjnego réwniez w placdwkach fran-
czyzowych. We wspdtpracy z franczyzo-
biorcami chcemy stworzy¢ rozwigzania,
ktére beda wygodne dla konsumentow
i dobre dla srodowiska. Zadbalismy tez
0 zapewnienie specjalnych materiatéw
edukacyjnych dla klientdw, pokazuja-

cych, jak dziata nowy system.

poOw, mianowicie koniecznos¢
zawarcia umowy z kazdym
operatorem moze doprowa-
dzi¢ do podpisania podobnych
umoéw z wieloma podmiotami
z obowiazkiem przekazywania
im zebranych opakowan. Taka
sytuacja bedzie skutkowata
utrzymywaniem przez sklep
integracji ze wszystkimi sys-
temami operacyjnymi/rozlicze-
niowymi tych podmiotéw oraz
ich kosztow. Moze to doprowa-
dzi¢ do powielania informacji
o przyjetych opakowaniach,
gdyz sklep bedzie jednoczesnie
informowat wszystkich ope-
ratoréw o posiadanym stanie
przyjetych opakowan i kazdy
z operatoréw bedzie w tym sa-
mym czasie planowat logistyke
pod ich odbidr, przy czym prze-
jecia opakowan dokona tylko
jeden w danym momencie.

Otworz swoja

i zyskaj doskonate warunki do rozwoju

Dofinansowanie na start

Korzystne warunki finansowe i handlowe

Atrakcyjny system wynagrodzen

Dziatalnos¢ pod szyldem znanej marki

Szerokie wsparcie marketingowe

Codzienne dostawy do sklepu

Produkty marki wtasnej

Dedykowana opieka doradcy klienta
Zadzwos: 515 110 003

Napisz: franczyza@stokrotka.pl = franczyza.stokrotka.pl

ze Sto krotka!

REKLAMA
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Sytuacja ta bedzie powodowata
komplikacje w rozliczeniach i ra-
portowaniu, jak rowniez bedzie
generowala dodatkowe koszty
zaréwno po stronie sklepow, jak
i operatorow.

Mniejsze sklepy, niezobowia-
zane ustawa do prowadzenia
zbidrki, cho¢ w poczatkowej
fazie wdrozenia systemu moga
na tym skorzysta¢ (nieangazo-
wanie czasu pracownikéw, brak
straty powierzchni handlowo-
-magazynowych etc.), to jednak
dtugofalowo straca klientéw,
jesli ci nie beda mogli w ich pla-
cowce odzyskac ,swojej” kaucji.
Potencjalne straty wynikajace
z nieprzystapienia matych skle-
péw do systemu to jedno, lecz
koszty przygotowania placéwek
handlowych do realizacji zbior-
ki to drugie. Jak na mozliwosci
wiekszosci handlowcoéw sg one
ogromne i nie méwimy tu tyl-
ko o zakupie kaucjomatow, ale
0 zaangazowaniu personelu,
miejsca w sklepie, kosztach me-
diow i wreszcie rozliczeniach
z operatorami.

Jesli sklep zdecyduje sig
na instalacje RVM (butelkoma-
tu), musi liczy¢ si¢ z wydatkiem
100 tys. ztotych i wiecej (kwota
zalezna od rodzaju urzadzenia
etc.) — mowi Paulina Janke z In-
termarché — Biorac pod uwage,
ze w poczatkowym okresie funk-
cjonowania systemu kaucyjnego
poziom zbioérki nie bedzie mak-
symalny, cze$¢ sklepéw moze nie
by¢ w stanie osiggnac zwrotu in-
westycji, jezeli stawka handling
fee nie zostanie zwiekszona,
o co apelujemy do Premiera RP.
Podobne kwoty wynikaja z analiz
PSH Lewiatan: Wedtug naszych
ustalen, koszty dostosowania
sklepu do systemu wyniosa
ok. 100 000 zt. Bedzie to zalezne
od kilku czynnikéw: wielkosci
placowki, liczby odbieranych
opakowan, mozliwosci adapta-
cji pomieszczen lub konieczno$ci
organizacji miejsca na zewnatrz
placéwki do prowadzenia zbior-

ZWFMCG
Marcin Poniatowski,
Dyrektor Marketingu i Cztonek Zarzadu PSH Lewiatan

Zgodnie z zapisami ustawy koszty prowadzenia zbidrki powinny zostac
pokryte przez operatordw, jednak stawki, ktdre sg przez nich dzis pro-
ponowane w ramach optaty manipulacyjnej, pozwalajg na pokrycie tylko
nieznacznej czesci z kosztow, jakie beda ponosity sklepy. Kilkumiesieczne
testowe zbidrki pokazuja, ze stawki handling fee sg obecnie o0 50-70 %
nizsze niz realne koszty przedsiebiorcéw. Usredniona strata jednego

sklepu do realizacji ustawowego obowigzku wyniesie
od 2 000 zt do 2 500 zt miesiecznie. Jak tatwo
zatem wyliczy¢, niezwrécony przez operatorow
roczny koszt uczestnictwa w systemie dla wta-
sciciela sredniego sklepu wyniesie od 24 000 zt
do 30 000 zt. W praktyce oznacza to przerzu-
cenie kosztéw wdrozenia ustawy na sklepy.
Dlatego wnioskujemy o0 ustanowienie kwoty
minimalnej pozwalajgcej na zgodne z ustawa,
bezkosztowe prowadzenie zbidrki przez
placdwki handlowe. To kuriozalne,
ze nie ma w Polsce tzw. organizacji
parasolowej, ktéra sprawowatby
nadzér nad operatoramii umoz-
liwiata rynkowe uzgodnienia

realnych stawek.

k Marian Zych, Dyrektor Generalny PSH Livio SA (GK Specjat)

GK Specjat jest jednym z sygnatariuszy apelu branzy do premiera ws.
kosztdéw, ktdre poniesie handel, realizujgc zatozenia systemu kaucyjnego.
Przy tak duzej skali zrzeszonych sklepéw (blisko 14 tys. na terenie catej
Polski), jako grupa nie mozemy zwigzac sie tylko z jednym operatorem. Tym
bardziej ze sklepy o powierzchni 200 m?+ majg obowigzek podpisac umowe
z kazdym, ktdry sie do nich zwrdci. Nie rozumiemy, co ustawodawca chciat
05iggnac¢, zmuszajac sklepy do podpisywania umow z operatorem, ktory
proponuje stabga oferte! Przyjmujemy ten obowigzek, ale realnie zebrane

opakowania sklep odda temu operatorowi, ktdry bedzie
wyptacat najwyzsze handling fee, a ponadto czesto
odbierat opakowania i rozliczat sie w krotkim termi-
nie z wyptaconej kaucji oraz optaty manipulacyjnej.
W systemie zbidrki z uzyciem automatdw naszym
zdaniem pokrycie kosztéw gwarantuje stawka
minimum 20 groszy za opakowanie, a przy recznej
zbidrce okoto 40 gr/szt. Przy zatozeniu, ze automa-
ty ustawione na zewnatrz sklepu nie bedg dewasto-
wane, a koszty naprawy badz ubezpieczenia
nie zwiekszg tej kalkulacji. Reczna zbidrka
to duze ryzyko frauddw i problemoéw
z otrzymaniem zwrotu kaucji wyptaconej
przez sklep klientowi, a kwestionowanej
przez operatora systemu. Nie wspomne
0 kosztach przygotowania i zabezpie-
czenia miejsca sktadowania catych,

niezgniatanych opakowan.
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POLSKA GRUPA ZAKUPOWA

SLUKASZ ZMIANY?

Zachowaj NIEZALEZNOSC i dotacz do
POLSKIEJ GRUPY ZAKUPOWEJ KUPIEC

Wspolnie tworzymy site w negocjacjach!

Ponad 600 uméw
handlowych

Akcje promocyjne
i zakupowe

Szerokie wsparcie
marketingowe

Szkolenia i spotkania
handlowe

Atrakcyjne prowizje
handlowe

Analizy )
zakupowo-sprzedazowe

Aplikacja mobilna

Wspotpraca dopasowana
do potrzeb sklepow

Jak przystapi¢ do Grupy?

« posiadasz placowke handlowa o wielkosci sali sprzedazy min. 100 m?,
« masz opinie rzetelnego ptatnika wsrdd dostawcow,
« Twoja placowka nie konkuruje terytorialnie z innym naszym sklepem.

Skontaktuj sie z nami!
Skorzystaj z formularza zgtoszeniowego
dostepnego na naszej stronie internetowej: www.pgzkupiec.pl/kontakt

lub zadzwon pod numer: +48 577 143 377

PGZKUPIEC.PL

GOOGLE PLAY STORE

Polska Grupa Zakupowa Kupiec Sp. z 0.0. « 44-240 Zory, ul. Rozwojowa 2 Bud. C
Tel./fax: +48 32 440 21 77 « Tel.kom.: +48 577143 377 » biuro@pgzkupiec.pl

REKLAMA

ki, a takze przecho-
wywania opakowan.
Juz dzis widzimy tez,
ze na kolejnych etapach
pojawiaja sie dodatkowe
koszty, ktore nie bytly
uwzgledniane przez
Ustawodawce — moéwi
Marcin Poniatowski.

W apelu sieci han-
dlowych organizacje te
podnosza brak sprecy-
zowania w przepisach
zasad naliczania oplat
manipulacyjnych przez
operatorow systemu
i przerzucenie kosztow
utrzymania systemu
na placowki handlowe.

Marian Zych z GK
Specjal zauwaza: Kosz-
ty operacyjne, ktore
poniesie sklep, beda
zalezaty m.in. od ilosci
zebranych opakowan
oraz ich rodzaju (inna
jest optacalnos¢ puszek,
a przy duzych opakowa-
niach pet trudno w ogole
mowié o oplacalnosci).
Szacunkowo, przy po-
ziomie zbidérki 100 tys.
opakowan na rok i obec-
nie proponowanych
stawkach, automatyczna
zbiérka w placowce han-
dlowej bedzie sie wigza-
la z nierefundowanymi
przez operatora koszta-
mi na poziomie 10 tys.
zlotych rocznie! Zbiorka
reczna nawet z dwu- lub
trzykrotnie wiekszymi.
Kto za to zaptaci?

Marcin Poniatowski
z PSH Lewiatan tak
argumentuje apel sieci
handlowych do wtadz
RP: W przeciwienstwie
do ministerstwa nie po-
wotujemy sie¢ na dane
zagraniczne, ale rzetelne
analizy przeprowadzone
w naszych placowkach
o roznej wielkosci i skali
dziatania, testujac rézne
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urzgdzenia oraz zbiorke
reczng. Wiasnie na tych
danych oparliSmy apel
do premiera o ustalenie
minimalnej wysokosci
oplaty manipulacyj-
nej. Prowadzilismy
testy 2-3 frakcyjnych
recyklomatéw i zbidrki
manualnej oraz calego
procesu logistycznego
w sklepie. Na podstawie
zebranych danych moge
dzi$ powiedzied, ze ope-
rator powinien ptaci¢
co najmniej 26 gr/szt.
butelki PET albo pusz-
ki. Obecnie na placéwki
handlowe przerzucono
koszt utrzymania sys-
temu: nie tylko naktady
na inwestycje, lecz takze
wszystkie biezace oraz
zwigzane z uruchomie-
niem koszty dziatalnosci
systemu, m.in. licencje
za podlaczenie do sys-
temu rozliczen, licencje
na urzadzenia oraz kosz-
ty optat serwisowych.
Tymczasem operatorzy
proponuja stawki okoto
10-12 groszy za zebrana
automatycznie butel-
ke PET i 3-10 groszy
za zbidrke reczna tych
opakowan. Wyniki te-
stow przeprowadzonych
w sklepach jednoznacz-
nie wskazuja, ze realne
koszty beda okolo trzy-
krotnie wyzsze.
Radostaw Skowierzak
podzielil si¢ z nami
wynikami analizy
kosztow operacyjnych
na przykladzie wlasnych
sklepow o $redniej po-
wierzchni sprzedazy
330 m? w woj. slaskim:
W kazdej placowce mu-
simy wygospodarowac
okoto 4 m? powierzchni
na potrzeby systemu
kaucyjnego (3 m* na ma-
gazynowanie workow,



Radostaw Skowierzak,
Prezes Zarzadu, J-S Sp. z 0.0,
Wspdtwtasciciel 10 sklepéw PSH Lewiatan

Choc¢ z decyzjg o zakupie butelkomatéw musi-
my wstrzymac sie do momentu wyjasnienia zasad
wspotpracy z operatorami, to juz dzis prowadzimy
przygotowania logistyczne w placéwkach — w kil-
ku moich sklepach bedziemy musieli wyprowadzic¢
na zewnatrz wozki sklepowe (i zbudowac dla nich
wiaty), w innych przeorganizowac regaty, by wygo-
spodarowac powierzchnie na prowadzenie zbidrki
opakowan. To wszystko ma swojg cene — ok 100 tys.
ztotych w kazdej placéwce. Handlowcy nie majg tez
swiadomosci, ze kazdy sklep bedzie musiat zabezpie-
czyc¢ dodatkowy kapitat (szacunkowo ok. 7 000 zt),
zaangazowany w system kaucyjny na wnoszenie
optat dostawcy, rozliczanie z klientami zwracaja-
cymi opakowania, a operatorzy srodki te zwréca im
dopiero po ok. 30 dniach! Skala problemdéw wynika-
jacych z wdrozenia systemu kaucyjnego jest prze-
ogromna, a mimo wielokrotnych
apeli srodowiska handlowego
o0 dalsze poprawienie usta-
wy, Ministerstwo Klimatu
i Srodowiska milczy.

Aktualne przepisy,

z punktu widzenia han-
dlowcdw, sg najkosztow-
niejszymi, z jakimi handel
musiat sie kiedykolwiek
zmierzy¢, zagra-
zajgcymi

istnieniu

wielu biz-

nesow.

Paulina Janke,
Specjalista ds. Ochrony Srodowiska
i Zrownowazonego Rozwoju w Intermarché

Wszystkie sklepy dziatajgce pod szyldem Inter-
marché, a takze czesc sklepéw Bricomarché, beda
zobligowane do zbidrki opakowan i odpaddw opako-
waniowych objetych systemem kaucyjnym. Na 5 mie-
siecy przed uruchomieniem systemu wiele kwestii
WCigz pozostaje nierozstrzygnietych. Szczegdlnie
duzo niewiadomych dotyczy obszaru zwigzanego
ze wspotpraca z tzw. operatorami. Trudno okreslic
przestrzen magazynowa, nie znajac planowanej
czestotliwosci odbioru workdw, nie da sie podpisac
umowy z danym operatorem, nie wiedzgac, jak majg
wygladac¢ umowy z pozostatymi. Kwestii, ktére przed
1pazdziernika br. trzeba bedzie rozwigzac, jest znacz-
nie wiecej. Dlatego prowadzimy rozmowy, pracujemy
nad integracjg systemow kasowych oraz modyfikacjg
systemow informatycznych tak, by nasza sie¢ mogta
funkcjonowac¢ w systemie kaucyj-
nym juz od pierwszego dnia jego
obowigzywania.

Co wazne, aby system ka-
ucyjny mogt sprawnie dziatac,
nie wystarczy, ze przygotuja
sie do niego operatorzy, wpro-
wadzajgcy czy sieci handlowe.

Kluczowymi uczestnikami ca-
tego procesu sg konsumenci,
u ktérych swiadomosc
systemu kaucyjnego

jest jeszcze niska.

Nasza gotowosc

rosnie, ale jesz-

cze sporo

pracy przed

nami.

1 m? na maszyne¢ lub reczna

zbidrke). Ta przestrzen to utrata
powierzchni handlowej lub ma-
gazynowej, koszty czynszu i me-
didéw, przy zbioérce recznej — koszt
zakupu skanera i oprogramowania
plus koszty pracownicze. Odbior
maszynowy to koszt zakupu bu-
telkomatu (60-100 tys. zlotych),
oprogramowania, serwisu i czesci
zamiennych, energii elektrycznej
i codziennego czyszczenia. Koszt
operacji odnoszacy sie do jednej
sztuki bedzie zaleze¢ od liczby
przyjmowanych kaucjonowa-

nych opakowan. Np. przy sku-
pie miesiecznym ok. 4 000 szt.,
koszt zbiorki recznej szacujemy
na ok. 0,38 zt, maszynowej 0,39 zi,
a juz przy 8 000 sztukach koszt
zbiorki recznej to ok. 0,35 zt, a ma-
szynowej 0,20 zi, tymczasem wg
danych PSH Lewiatan operatorzy
oferuja stawki od dwoch do dzie-
sigciu razy mniejsze.

Ta kalkulacja potwierdza to,
o czym mowia liderzy polskiego
handlu, bilans rozliczen operato-
rzy — sklepy jest niekorzystny dla
placéwek handlowych, a w mysl
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zatozen ustawy system miat by¢
dla nich bezkosztowy. Wsrod
sygnatariuszy apelu do premie-
ra narasta zatem rozgoryczenie,
czy wladze wystuchaja ich gtosu
— zmieniajac przepisy badz od-
raczajac start systemu, czy tez
wiasciciele sklepow (jak zapowia-
daja w rozmowach kuluarowych)
beda musieli przed 1 pazdzierni-
ka wyj$¢ na ulice, by powalczy¢
o swoje. Zegar kaucyjnej bomby
nieubtaganie tyka. ©®

ZBYSZKO ZALEWSKI



KOMPENDIUM HANDLOWCA

LODY W SEZONIE
- JAK ZWIEKSZYC ICH SPRZEDAZ?

To kategoria, ktora w sezonie sprawia wrazenie samonapedzajacej sie
machiny do generowania zysku. Jakie dziatania warto podja¢, by nie byc¢
stratnym oraz by wykorzystac potencjat tego asortymentu?

Lody to jeden z tych produk-
téow, po ktore klienci w sezonie
letnim siegaja wyjatkowo chetnie.
Dla jednych to planowany zakup
- $wiadoma decyzja o wybraniu
sie do sklepu specjalnie po ten
chtodzacy przysmak. Dla innych
- to zakup impulsywny, dokona-
ny pod wplywem chwili, nastroju
czy po prostu... upatu. Nie da sie

®

ukry¢, ze gdy temperatura przekra-
cza 25°C, a slorice nie odpuszcza,
lody staja sie jedna z najczesciej
wybieranych kategorii produktow
w sklepach spozywczych.

Wiasnie dlatego warto spojrzec
na nie nie tylko jak na sezonowy ra-
rytas, lecz takze jak na realna szanse
wzrostu sprzedazy. W okresie wio-
senno-letnim lody bardzo czesto

trafiaja do koszyka zakupowego jako
element ,na ochtode”, ,na poprawe
humoru” czy ,na chwile przyjem-
nosci”. Sa swego rodzaju symbolem
wakacyjnej beztroski — prostym,
dostepnym sposobem na ztapanie
oddechu w goracy dzien.

Jak jednak sprawi¢, by ich sprze-
daz utrzymata si¢ na wysokim
poziomie, a ponadto dynamicznie

MOJA
ZIELONA

REKLAMA

36 | PORADNIK HANDLOWCA | MAJ 2025

Wybierz lody Zielonej Budki,
aby cieszyc¢ sie jeszcze wiekszym
zainteresowaniem swoich
konsumentéw — w 2025 roku
zdobqdz przewage na rynku.

Ania Starmach
ambasadorkg marki
Zielona Budka

Wsparcie marketingowe:

o’ NEEWS

www.zielonabudka.pl
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Piotr Gasiorowski,

Dyrektor Marketingu, PPL Koral J

Najlepsze sktadniki, pyszne smaki, atrakcyjne formy
podania, wyprzedzanie trenddéw rynkowych, intrygu-
jace nowosci produktowe, super konkurencyjne ceny
oraz imponujgce kampanie marketingowe — to gtéwne
sktadniki naszego przepisu na sukces. Dzieki dwém
markom — Koral i Bracia Koral Lody Jak Dawniej — na-
sza ofertalodowa jest absolutnie kompletna — kazdy,
niezaleznie od wieku, z tatwoscig znajdzie idealny
produkt dla siebie. Na rynku dziatamy juz przeszto
45 lat, na ktdrych przestrzeni zawsze staramy sie
stawiac na petng satysfakcje naszych konsumentéw
oraz partneréw handlowych. Dla nas od zawsze czto-
wiek i jakos¢ produktéow stanowig wartosc prioryte-
towa. Jestesmy niezmiennie polska, prywatna firma
rodzinngitaki tez styl prowadzenia naszej dziatalnosci
uskuteczniamy.

rosta? Co zrobi¢, by maksymalnie wykorzystac¢ po-
tencjat tej kategorii, jednoczesnie unikajac btedéw,
ktére moga zahamowac sprzedaz? Tu zaczynaja sie
wazne pytania — i wlasnie od nich warto zaczac.

Czy znane i cenione marki rzeczywiscie sa gwa-
rancja sukcesu? Czy konsumenci faktycznie wracaja
najczesciej po swoje ulubione, sprawdzone warianty,
czy moze jednak rosnace zainteresowanie budza
nowosci — nietypowe smaki, egzotyczne potaczenia,
limitowane edycje? A moze sila lodéw jest ré6znorod-
nos$¢ — miks klasyki i innowacji?

Nie bez znaczenia pozostaje rowniez sposob
prezentacji lodow w sklepie, ich dostepnos¢, wi-
docznos¢ w zamrazarkach, czy nawet komunikacja
marketingowa towarzyszaca sezonowi. Mate niedo-
patrzenia — np. braki w zatowarowaniu, niewtasciwa
ekspozycja lub zbyt waski wybdér — moga sprawic,
ze klient zrezygnuje z zakupu albo wybierze oferte
konkurengji.

Kazdy, kto dzi$ zadaje sobie te pytania, robi pierw-
szy krok w stroneg realnego sukcesu w nadchodza-
cych miesigcach. Przemyslana strategia sprzedazy
lodéw w sezonie letnim moze przelozyc¢ sig nie tylko
na zwigkszenie obrotéw w tej kategorii, lecz takze
na poprawe wynikow catego sklepu —bo zadowolony
klient, ktory znajdzie to, czego szuka, wrdci po wiegce;j.

Impulsowe i familijne

Najprostszy podzial w tym asortymencie to lody, ktore
nie znajdowaly si¢ na liScie zakupdw i zostana zjedzone
natychmiast po nabyciu — czyli tak zwane lody impulso-
we, oraz lody familijne - w wiekszych opakowaniach,
zabierane do domu ijedzone w pdzniejszym czasie, czesto
stanowiace forme deseru dla wigkszej liczby 0séb.

W kwestii lodéw impulsowych nasuwa si¢ rozwia-
zanie, ktére moze znaczaco wptynac na poprawe ich
sprzedazy — mianowicie, umieszczenie w poblizu kasy
chocby niewielkiej lododwki, przeznaczonej wytacznie
nalody. Taka lokalizacja nie jest przypadkowa — klient
przebywajacy w strefie kas, czesto juz po zakonczeniu
zakupow, znajduje sie w momencie decyzyjnym, w kto-
rym szczegolnie tatwo ulega pokusom impulsywnych
wyborow. Widok kolorowych opakowan, skojarzenie
z orzezwieniem i natychmiastowa przyjemnoscia moze
skutecznie zacheci¢ do siggnigcia po zimny deser.

Obecnos¢ oferty lodéw tuz przy kasie moze wzmoc-
nic¢ takze tzw. efekt ,zakupu na poprawe nastroju”
— klient nagradza si¢ po udanych zakupach matym,
przyjemnym dodatkiem. Co wigcej, jesli taka lodow-
ka bedzie odpowiednio oznakowana oraz estetyczna,
stanie si¢ rowniez elementem budujacym pozytywne
doswiadczenia zakupowe. W efekcie wzrasta szansa
na zakup tych produktéw, a jednoczesnie na czestsze
wizyty w sklepie — klient bedzie pod$swiadomie koja-
rzy¢ to miejsce z szybkim dostepem do czegos pysz-
nego, a takze chtodzacego, szczegdlnie w ciepte dni.

Dodatkowa zaleta takiego rozwiazania jest rowniez
zwiekszenie widocznosci produktu, ktéry dotad mogt
znajdowacd sie w mniej eksponowanej czesci sklepu.
Dzieki temu lody impulsowe przestaja by¢ ,, produktem
drugiego planu”, a staja si¢ elementem strategii sprze-
dazowej opartej na emocjach i przyjemnosci.

Z kolei wigksze opakowania z lodami warto wy-
rozni¢ chwytliwym, emocjonalnym opisem, ktéry nie
tylko przyciagnie wzrok klienta, lecz takze natychmiast
przywota konkretne scenariusze z codziennego zycia,
w ktorych takie lody okaza sig strzatem w dziesiatke.
Dzieki temu produkt zaczyna ,,zy¢” w wyobrazni kon-
sumenta, stajac sie czyms wiecej niz wyltacznie deserem
— towarzyszem dobrych chwil.

Przykiad? ,Spodziewasz sie gosci? Masz plany
na wieczér filmowy, spontaniczny grill z przyjaciétmi
albo po prostu chcesz mieé cos$ pysznego pod reka
na leniwe popotudnie z rodzing? Zabierz ze soba opa-
kowanie lodéw familijnych i ciesz si¢ ich smakiem,
gdziekolwiek jeste$!” — taki komunikat dziata
na kilku poziomach: z jednej strony odpo-
wiada na realne potrzeby (goscie, relaks,
wspolne spedzanie czasu), a z drugiej
buduje pozytywne emocje wokot
produktu.

Warto ponadto zadbac¢ o od-
powiednia oprawe graficzna
- zdjecia usmiechnietych osob,
piknikow czy wspoélnego
ogladania filmu moga
wzmocni¢ przekaz
i sprawi¢, ze klient
od razu poczuje,

Ze to co$ wilasnie dla
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niego. W ten sposob lody staja sie smakolykiem oraz
elementem stylu zycia i narzedziem do budowania
dobrych wspomnien.

Gdy przestrzen na to pozwoli, nalezy zadbac takze
o otoczenie samej lodéwki — doskonatym pomystem
bedzie umieszczenie obok niej termicznych toreb, ktére
umozliwia bezpieczny transport lodow w ciepte dni.
To prosty, ale skuteczny przyktad cross-sellingu — za-
proponowania produktéw naturalnie uzupetniajacych
gtéwny wybér klienta.

W podobny sposob mozna zaproponowac szereg
innych dodatkoéw, ktére nie tylko uatrakcyjnia podanie
lodéw, lecz takze stworza wyjatkowa atmosfere pod-
czas deserowego spotkania. Przyktadowo, specjalne
tyzki do lodéw — zaprojektowane tak, by z latwoscia
nabiera¢ nawet mocno zmrozony deser — okaza sig
niezwykle praktyczne, szczegodlnie w trakcie letnich
przyjec. Eleganckie pucharki do deseréw, wykonane
ze szkla lub ceramiki, dodadza calosci szyku i sprawia,
ze nawet najprostszy smak lodow nabierze oryginal-
nego charakteru.

Nie mozna zapomnie¢ o kolorowych wafelkach - za-
réowno w klasycznej formie stozkéw, jak i jako miseczki,
ktére mozna jes¢ razem z lodami. To Swietna opgja dla
dzieci, ale tez ciekawa alternatywa dla tradycyjnych
naczyn.

Dla prawdziwych milo$nikow stodkich ekspery-
mentéw warto przygotowac kompletny zestaw do do-
mowego lodowego baru. Taki komplet moze zawierac
roznorodne posypki: czekoladowe groszki, posiekane
orzechy, widrki kokosowe czy suszone owoce. Do tego
polewy — karmelowa, malinowa, klasyczna czekola-
dowa — ktore wzbogaca smak, a zarazem nadadza de-
serowi apetyczny wyglad. Cato$¢ moze dopetnic bita
$mietana — dostepna zaréwno w wygodnym sprayu,
jak i w wersji tradycyjnej, do samodzielnego ubicia,
co pozwala dostosowac jej konsystencje i stodycz do in-
dywidualnych preferengji.

Tak skomponowany zestaw dodatkéw uczyni z je-
dzenia lodéw prawdziwa kulinarng celebracje i moze
stac si¢ hitem kazdego spotkania — od rodzinnych
obiadow po letnie garden party.

W sezonie letnim warto dodatkowo wykorzystac
potencjat swiezych owocéw — umieszczenie w po-
blizu ekspozycji lodow truskawek, borowek, malin
czy jagdd moze skusi¢ klientow do skomponowania
wlasnego deseru. Mozna nawet poj$¢ o krok dalej
i przygotowad minitabliczki z inspiracjami: ,Stwoérz
wlasny deser — lody + truskawki + bita $mietana!”
albo ,,Zréb to po wilosku — lody, owoce i chrupiace
wafelki!”. Tego typu wizualne podpowiedzi skutecz-
nie zachecaja do spontanicznych zakupéw, a takze
zwiekszajq wartos¢ koszyka.

W konsekwencji promujemy wieksze opakowania
lodéw, ale tez tworzymy wokot nich cate doswiadcze-
nie zakupowe — kompletne i przyjemne.

Smaki dziecifnstwa

Powiedzenie méwigce o tym, ze lubimy te melodie,
ktére juz kiedys styszeliSmy, mozna sparafrazowac: po-
szukujemy réwniez smakow, ktére przywodza na mysl
beztroskie lata — najczesciej dziecinstwa. I takie smaki
chcemy takze pokazac¢ innym, przewaznie naszym po-
ciechom tak, by te nieuchwytne czasami wspomnienia
w pewien namacalny sposéb przywotac oraz podkre-
$li¢, jak sa dla nas wazne i sprawiaja, ze przez moment
zapominamy o codziennych klopotach. Jezeli klient
w sklepie ma okazje trafi¢ na takie wiasnie produkty,
woéweczas czuje sie wyjatkowo i bez watpienia docenia
zmyst wilascicieli oraz sama selekcje produktow: ktos
sie¢ postarat, ma podobne konotacje, robi cos wiecej,
niz tylko sprzedaje — uderza w emocje, jakie moze
przywotaé zakup i skosztowanie klasycznych smakéw.
Zjawisko to wpisuje si¢ w trend ,,comfort food”.

Termin ten pojawil sie w latach 60. ubieglego wie-
ku i oznaczal jedzenie sentymentalne, przywotujace
mile wspomnienia, sprawiajace przyjemnos¢. Kiedys
utozsamiano je z wysokokalorycznymi positkami. Dzi$
to potrawy czy produkty, ktére nie maja powodowac
wyrzutow sumienia, przeciwnie: maja by¢ pretekstem
do spedzenia wolnej od stresu chwili w towarzystwie
milego dla podniebienia smaku. Idac dalej — warto wie-
dzie¢, ze jelita majq polaczenie z moézgiem, co sugeruje,
ze jesli dopada nas na przyktad sytuacja stresujaca,
wywolujac w mézgu pozytywne impulsy, mozna ten
stres tagodzi¢, dzieki czemu caly organizm na tym
zyskuje. To profilaktyka w zakresie chordb serca oraz
uktadu krazenia, w powstawaniu nowotwordw i cho-
rob metabolicznych.

Jedna z zasad comfort food jest siega-
nie po produkty wywolujace
mite skojarzenia
— zwigzane z poczu-
ciem bezpieczenistwa
i przyjemnoscia. To po-
szukiwanie wspomnien
0s0b czy miejsc, stowem
— okolicznosci, w ktérych
czuliSmy sie dobrze. Com-
fort food stanowi takze wyraz
troski o siebie, swojego rodzaju
zdrowy egoizm — w konsekwengji
mozemy wigcej, wierzymy w sie-
bie, jesteSmy pozytywnie nastawie-
ni do $wiata i wyzwan. Taka wiedza
u 0s0b, ktore zarzadzaja placowka
handlowa, sa odpowiedzialne za za-
moéwienia produktow spozywcezych
oraz za kontakt z klientami, pozwoli
potraktowac kategorig, jaka sa lody,

z wigksza powaga oraz profesjona-
lizmem, a przy tym zafundowacd
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konsumentom co$ wiecej, niz wylacznie zakupy orzez-
wiajacego smakotyku — czyli przezycie, doswiadczenie
siegajace glebiej, niz tylko do kubkéw smakowych.

Same lody to nie wszystko

A gdyby zakupy lodéw zamieni¢ na zakupy sktad-
nikéw na pyszny deser, danie czy tez napoj idealny
na ciepte dni? Zaréwno w Internecie, jak i u producen-
tow mozna znalez¢ inspiracje z lodami w roli gtownej.
Warto je wykorzystac i stworzy¢ przepisy na desery,
ktore zainspirujg klientow do witasnorecznego wy-
konania oraz zaserwowania bliskim lodéw w innej,
nietuzinkowej odslonie. Jakie to moga by¢ pomysty?

Fanéw wariacji na temat kawy zainteresuje z pew-
noscia przepis na Caffé Latte z kulka lodow. To idealna
propozycjanaletnie popotudnie, kiedy chcemy potaczy¢
pobudzajacy smak kawy z przyjemnym orzezwieniem.
Wystarczy dodac gatke ulubionych lodow —np. wani-
liowych lub karmelowych — do goracego mleka z kawa,
by uzyskac kremowy, aksamitny napdj, ktéry zachwyci
nie tylko smakiem, lecz takze wygladem.

Osoby dbajace o linie i stawiajace na zdrowy styl
zycia réwniez znajda co$ dla siebie. Swietnym roz-
wigzaniem beda lody w wers;ji fit — z dodatkiem swie-
zych owocdw, jogurtu naturalnego lub greckiego oraz
chrupiacej granoli. To nie tylko pyszny, ale i pozywny
deser, ktéry sprawdzi sie réwniez jako energetyczne
$niadanie — pelne witamin, biatka i blonnika.

Kinomaniacy czesto nie wyobrazaja sobie seansu
bez czegos$ stodkiego. Wystarczy kilka gatek lodow
o karmelowym smaku, domowy popcorn (najlepiej
przygotowany na patelni bez dodatku ttuszczu) lub
prazone, lekko solone orzeszki ziemne.

Z okazji zblizajacego sie Dnia Dziecka konsumenci
moga pomyslec takze o wspolnej, kreatywnej zabawie
w domowa lodziarnie. To $wietny pomyst na wspdlne
spedzenie czasu, ale tez sposdb na stworzenie deseru,
ktoéry dzieci pokochaja. Wystarczy przygotowac ulu-
bione lody, rozki waflowe i cata game dodatkow: kolo-
rowe posypki, Swieze owoce, pianki, orzechy, bakalie.
Maluchy moga samodzielnie dekorowac swoje lody,
tworzac wlasne, niepowtarzalne kompozycje smakowe
oraz wizualne.

Nie zapominamy ponadto o fanach klasycznych
ciasteczek — specjalnie dla nich idealna bedzie propo-
zycja lodowych kanapek. Wystarczy wybrac¢ ulubione
herbatniki lub domowe ciasteczka, a nastepnie przeto-
zy¢ je warstwa miekkich lodéw. Mozna je dodatkowo
zamrozi¢, by byly jeszcze bardziej chrupiace i orzezwia-
jace —idealne na upalne dni i jako szybki deser dla gosci.

Eko, fit, plant-based

Aby podkrecic¢ sprzedaz catej kategorii i sktonic réw-
niez do zakupu konsumentéw, ktérzy nie sa statymi

klientami, warto doda¢ do oferty mniej standardo-
we, cho¢ coraz czesciej poszukiwane wersje lodow
— weganskie i bio. Wszak wiecej klientéw to szansa
na wigkszy zysk. Poza tym trzeba pamigta¢ o tym,
ze lody weganskie kupuja nie tylko weganie, lecz takze
osoby z roznymi nietolerancjami. Beda to konsumenci
z nietolerancja laktozy, na diecie bezmlecznej, alergicy,
$wiadomie wybierajacy 1zejsze produkty oraz ci, ktorzy
sa ciekawi nowych smakow. Fakt posiadania w ofercie
lodéw weganskich to sygnat dla odbiorcéw, ze w tej
placdwce znajda cos dla siebie, ze tu dziata sie z du-
chem czasu, a takze rozumie potrzeby klientéw oraz
szanuje ich wybory. To niewatpliwie duzy plus dla
wizerunku sklepu. Jest to ponadto doskonaty pomyst
na wyroznienie sie spo$rod wielu matych i srednich pla-
cowek dziatajacych w danej miejscowosci czy na danym
obszarze — mozna zyskac przewage konkurencyjna,
gdyz klienci beda wraca¢ wilasnie tu, gdzie uznaje sig
ich preferencje.

Lody weganskie to kategoria deseréw, ktora zyskuje
coraz wigksza popularno$é, wérdd oséb na diecie ro-
slinnej, a ponadto wsrdd tych, ktérzy po prostu checa
sprobowac czego$ nowego lub poszukuja zdrowszych
alternatyw dla tradycyjnych lodéw. Warto podkreslic,
ze ten rodzaj produktéw to nie tylko klasyczne sor-
bety owocowe. W rzeczywistosci rosnie liczba
smakdw, ktdre z powodzeniem moga rywali-
zowac z tradycyjnymi lodami pod wzgledem
tekstury i smaku, a nawet oferowa¢ nowe
doznania smakowe.

Lody weganskie oparte na mleku
roslinnym, np. migdatowym, koko-
sowym czy sojowym, maja bogata,
kremowgq konsystencje, ktéra przy-
pomina klasyczne lody mleczne, ale
nie zawiera produktow pochodzenia
zwierzecego. Dzigki temu osoby po-
szukujace alternatyw moga cieszyc¢ si¢
ulubionymi smakami, bez zawarto$ci
nabiatu ani innych sktadnikéw odzwie-
rzecych. Weganskie wersje tradycyjnych
smakoéw, takich jak pistacja, stony karmel,
brownie, kokos czy masto orzechowe, stano-
wia doskonalg propozycje dla konsumentow
szukajacych nowych doznan smakowych.

Co wazne, zadowoleni klienci, ktérzy beda
zachwyceni smakiem i jako$cig tych
weganskich lodéw, maja duzg szan-
se na polecenie tych produktéw
swoim znajomym i rodzinie,
co z kolei moze przyczynic
sie do zwigkszenia liczby
stalych klientow. Moze
to rowniez stwarzac
okazje do wpro-
wadzenia nowych
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Wojciech Kwestorowski,
Dyrektor Handlowy, Grycan — Lody od pokolen

Konsumenci wybierajg lody Grycan ze wzgledu na wysoka jakos¢, wy-
selekcjonowane sktadniki i szeroki wachlarz smakéw. Marka cieszy sie
duzym zaufaniem, co przektada sie na jej silng pozycje na rynku. Oferu-

jemy zaréwno Lody na smietance, m.in. Lody Bakaliowe,

Czekoladowe, Truskawkowe, Smietankowe i Waniliowe,

jak i Sorbety z owocow, m.in.. z Mango i z Malin. Row-

noczesnie zaskakujemy konsumentéw nowosciami,

odpowiadajgc na zmieniajgce sie trendy. W tym

sezonie proponujemy dwie nowe kompozycje: Lody

Smietankowe z pistacjami i sosem pistacjowym,

ktére tgczg klasyczny smak smietankowy

z najbardziej pozagdanym dodatkiem tego

sezonu - pistacjg oraz Lody Smietankowe

z biatg czekoladg i sosem mango-marakuja,

ktdre zachwycajg aksamitng strukturg i kon-
trastujgcym kwaskowym sosem.

smakéw, eksperymentowania
z innowacyjnymi potaczeniami,
co dodatkowo zwigkszy atrakcyj-
nosc¢ oferty.

Wiaczenie do oferty lodéw bio
moze natomiast przynies¢ korzy-
$ci dtugofalowe — tak, jak dlugo-
falowe efekty przynosi stosowa-

J

nie zdrowej diety czy nawykow.
Jest to szansa na przyciggniecie
konsumentow, ktorzy poszukuja
produktéw naturalnych, wolnych
od sztucznych dodatkéw i konser-
wantow. Dla takich swiadomych
klientow istotne sg pochodzenie
produktéw oraz wplyw ich pro-
dukcji na srodowisko. Dlatego
warto rozwazy¢ specjalne ozna-
czenia dla takich lodow, by nie
umknety uwadze odwiedzajacych
sklep. Czesto lody bio powstaja
w wyniku wigkszej mozliwosci
eksperymentowania z réznorod-
nymi sktadnikami, wigc ich smaki
niejednokrotnie sg unikatowe,
co rOwniez wplywa na zwieksze-
nie konkurencyjnosci.

Coraz wieksza $wiadomos¢
na temat alergii pokarmowych
oraz rosnacy popyt na alternaty-
wy dietetyczne sprawiaja, ze firmy
produkujace lody proponuja opcje
dopasowane do specyficznych
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potrzeb konsumentéw. Na rynku

znajdziemy juz takze lody, ktore sa:

v Bez laktozy — idealne dla oséb
z nietolerancja laktozy, ktére
wciaz chca cieszy¢ sie smakiem
lodow, ale bez ryzyka proble-
mow zotadkowych.

v Keto — lody stworzone z mys$la
o osobach na diecie ketogenicz-
nej, ktdre potrzebuja produktow
niskoweglowodanowych oraz
bogatych w zdrowe ttuszcze.
Dzieki temu klienci moga wy-

biera¢ lody odpowiednie dla ich

indywidualnych potrzeb dietetycz-
nych, co zwigksza ich dostepnos¢

i atrakcyjnos¢ na rynku.

Lody proteinowe — nowy hit
w sklepie spozywczym

Wraz z rosnagca swiadomoscig
zdrowego stylu zycia i odzywiania,
konsumenci coraz czesciej poszu-
kuja produktéw, ktore tacza przy-

KOMPENDIUM HANDLOWCA

jemnos¢ z korzy$ciami dla zdrowia.
Jednym z takich produktéw, ktory
szturmem zdobywa rynek, sa lody
proteinowe. To idealne potaczenie
deseru i wartosciowego zrodia
biatka. Dlaczego warto wprowadzic¢
je do oferty sklepu spozywczego?
Zdrowe odzywianie, fit lifestyle
oraz dieta wysokobiatkowa to juz
nie nisza, a rynkowy standard.
Konsumenci chca produktow
smacznych, ale jednoczesnie wspie-
rajacych ich cele — czy to budowe
masy mie$niowej, utrzymanie wagi,
czy po prostu zdrowe przekaski.
Lody proteinowe idealnie wpisuja
sie w te filozofie — sa deserem, ktory
nie musi oznaczac tzw. cheat meala.
Tego rodzaju lody to produkt
premium, ktéry pozwala na uzy-
skanie wyzszej marzy niz w przy-
padku tradycyjnych lodéw. Klienci
sg gotowi zaplaci¢ wiecej za jakos¢,
sktad oraz funkcjonalnos¢ produk-
tu. To rowniez swietny sposob

na zwigkszenie Sredniej wartosci
koszyka zakupowego. Wprowadze-
nie lodoéw proteinowych do oferty
to krok w strone nowoczesnosci,
a takze wyjscia naprzeciw oczeki-
waniom klientéw. Dla lokalnych
sklepéw moze to by¢ $wietna okazja,
by wyrdznic si¢ na tle konkurencji
i przyciagnac klientow szukajacych
innowacyjnych produktow.

Obecnie na rynku dostepna jest
naprawde szeroka oferta lodow pro-
teinowych, odpowiadajaca na zr6z-
nicowane gusta i potrzeby klientow.
Zaczynajac od klasycznych sma-
koéw, takich jak wanilia i czekolada,
ktore sa zawsze popularnym wybo-
rem, przez bardziej wyrafinowane
opcje, jak solony karmel, mango czy
pistacja. To dzieki tej réznorodnosci
smakowej wszyscy klienci —od tych,
ktorzy szukaja tradycyjnych sma-
koéw, po tych, ktérzy wola bardziej
egzotyczne potaczenia — znajda co$
dla siebie.

SMIETANKOWE

Z PISTACJAMI

| SOSEM PISTACJOWYM

NIEZAPOMNIANY SMAK,
TRADYCY]JNIE.
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Co wigcej, producenci lodéw proteinowych coraz
czesciej eksperymentuja z nowymi, unikalnymi smaka-
mi, takimi jak owoce le$ne, kokos, masto orzechowe czy
brownie. Dla milosnikéw intensywniejszych doznan
smakowych pojawiaja si¢ rowniez lody z dodatkami,
takimi jak kawa, kakao czy cynamon.

Konkurs z nagrodami

Aby wykorzysta¢ moment, gdy producenci prze-
$cigaja sie w pozyskaniu uwagi lodozercéw, warto
sprowadzi¢ do sklepu nowosci czy produkty z tej ka-
tegorii, ktorych zakup i okreslone dziatanie daje szanse
na wygranie ciekawych nagréd. Ktéz nie chciatby zjes¢
ulubionych lodéw i do tego zyskac takie nagrody jak
na przyklad sprzet do odtwarzania muzyki, aparat
fotograficzny lub bilet na festiwal muzyczny? Wiedza
na temat aktywnosci marek w szczycie sezonu wydaje
sie zatem kolejnym narzedziem w maksymalizacji zy-
skéw ze sprzedazy w tej wlasnie kategorii produktow.
Nie mozna nie wspomnie¢ takze o wspolpracy znanych
marek z popularnymi osobami i influencerami. Produk-
ty z takich kampanii powinny by¢ wyeksponowane
miedzy innymi w formie plakatéw czy tez w formie
spotu wyswietlanego na monitorze w przestrzeni
sklepu. Warto zwrdci¢ uwage na to, czy producenci
nie oferujg materiatow POS, ktore przykuwaja wzrok
juz na samym wejsciu i powoduja che¢ zakupu danego
artykutu.

Dobra praktyka jest przeanalizowanie, czy i jakie
dzialania promocyjne sprawdza si¢ w konkretnym
miejscu. Pomystéw do samodzielnego wyprébowania
nie brakuje. Moga to by¢ promocje oraz oferty specjalne
w stylu: ,Kup 2, zapla¢ za 17, Happy Hours — czyli
wyznaczenie godzin w ciagu dnia, kiedy lody beda
sprzedawane z rabatem np. 20 %, zestawy — lody +
posypka w nizszej cenie. Chwytliwa moze okazac sig
promocja uzalezniona od pogody: 30°C =30 % rabatu
na lody.

Stworzenie komunikatéw dopasowanych do po-
szczegodlnych grup klientdw to kluczowy element sku-
tecznej strategii marketingowej, ktory umozliwia do-
tarcie do szerokiego kregu odbiorcow, uwzgledniajac
ich rozne potrzeby i preferencje. Dobrym przyktadem
takiego podejscia jest podziat klientéw na grupy
wiekowe, co pozwala lepiej zrozumie¢, jakie cechy
produktéw moga by¢ dla nich najbardziej atrakcyjne.

Dzieci — dla tej grupy wazne sa przede wszystkim
zabawa oraz rados¢ zwigzana z produktem. Lody
skierowane do najmtodszych powinny przyciagac
ich uwage kolorowymi opakowaniami, ktére moga
zawierac¢ postacie z ulubionych bajek, bajkowe mo-
tywy czy interaktywne elementy. Dzieci czesto pre-
feruja mniejsze porcje, ktore sa dostosowane do ich
potrzeb ijednoczesnie utatwiaja kontrolowanie ilo$ci
spozywanych stodyczy. Niskie ceny rowniez beda
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Konsumenci chetnie wybierajg nasze lody impulsowe
i familijne, poniewaz stawiamy na prawdziwy smak i po-
wtarzalng przyjemnosc. Nie idziemy na kompromisy
- unikamy sztucznych zamiennikow i oferuje-
my lody, ktére naprawde smakujg, niezaleznie
od formatu. Nie podazamy slepo za trenda-
mi — dla nas najwazniejszy jest smak, a nie
chwilowe dziatania influencerskie. Co wiecej,
w odréznieniu od wielu marek na rynku, nie
stosujemy downsizingu — nadal oferujemy
petnowartosciowe porcje, bo wierzymy,

ze uczciwosc i jakosc bronig sie same.

Marcin Obara, Dyrektor Marketingu, Nordis

istotnym czynnikiem, zwtaszcza
w przypadku rodzin, ktére szu-
kaja produktéw w przystepnych
cenach. Angazujace opakowania,
ktore moga stac si¢ czescia zabawy
(np. z elementami do kolekcjono-
wania lub z ciekawymi naklejkami)
beda stanowity dodatkowy atut.

Dorosli — w tej grupie kluczowe
stajq sie bardziej wyszukane pre-
ferencje smakowe oraz aspekty
zdrowotne i ekologiczne. Dorosli
klienci moga by¢ bardziej zainte-
resowani lodami premium, ktére
oferuja wyjatkowe smaki, a takze
takie, ktére wyrdzniaja si¢ niety-
powymi potaczeniami smakowymi
lub oryginalnymi sktadnikami.
Lody o wyzszej jakosci skladni-
kach, mogace zaspokoi¢ bardziej
wyrafinowane gusta, beda cieszy¢
sie¢ duzym zainteresowaniem.
Dodatkowo, w obliczu rosnacego
zainteresowania zdrowym stylem
zycia, opcje lodow weganskich,
bezglutenowych, bio lub organicz-
nych moga przyciagnaé klientow
poszukujacych alternatyw dla
tradycyjnych produktéow mlecz-
nych. W tym przypadku istotne
beda tez informacje o sktadnikach,
transparentnos¢ produkcji oraz
certyfikaty jakosci, swiadczace
o dbatosci o srodowisko i zdrowie
konsumenta.

Stosowanie takiej personalizacji
komunikatéw marketingowych po-
zwala nie tylko lepiej trafia¢ w gu-
sta poszczegoélnych grup, ale takze
budowac lojalnos$¢ wérod klientow.

Kazda grupa ma swoje prioryte-
ty i oczekiwania, a odpowiednio
dopasowana oferta i komunikacja
sprawiaja, ze marka staje si¢ bar-
dziej atrakcyjna i buduje silniejsza
wiez z konsumentem.

Ekspozycja

Posiadanie réznorodnej i od-
miennej od innych sklepow oferty
to jedno — ponadto trzeba zadbac
tez o ekspozycje oraz czytelne
oznaczenia lodéwek, dzieki ktérym
klienci beda mogli bez problemu
sprawdzi¢, co si¢ w nich znajduje.
Jak powinny wygladac prawidtowe
etykiety cenowe i opisy produktow?

Oto niezbedne elementy: nazwa
produktu, gramatura/objetos¢,
cena jednostkowa i za opakowanie,
sktadniki i alergeny, kod kresko-
wy. Cendwki najlepiej umiescic¢
na pokrywie lodowki (gérna szyba)
— w ramkach magnetycznych lub
pod folia, na przodzie urzadzenia
(listwa cenowa), wewnatrz przy
produkcie, jesli lodéwka jest prze-
zroczysta. W przypadku rozbu-
dowanej oferty mozna pokusic sie
o dokonanie podziatu na kategorie:
lody mleczne, sorbety, bez lakto-
zy, premium. Dodatkowo dobrym
rozwiazaniem bedzie podkreslenie
roznic kolorami. Same lodéwki
takze powinny przyciagac¢ wzrok
odwiedzajacych sklep — mozna
je zatem oklei¢ na przyktad naklej-
kami pochodzacymi od producenta
lodow lub zastosowac grafike, ktora
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j wzmaga apetyt na letnie orzezwie-

nie. Jezeli planowane sa promocje
dotyczace tej kategorii, warto
je rowniez wyeksponowac na stan-
dzie lub w formie plakatu z czytelna
informacja, umieszczona na boku
lodéwki lub w innym widocznym
miejscu.

Jesli chodzi o sam sprzet, w kto-
rym sa przechowywane lody
- nalezy mie¢ na uwadze jego
prawidtowe funkcjonowanie oraz
czystos¢. Wszystkie te czynniki
pomoga unikna¢ strat spowodo-
wanych nieprawidtowa tempera-
tura przechowywania lodow czy
tez uszkodzonymi opakowaniami
i zabrudzeniem wnetrza komory
lodowki, skutkujacym rozwojem
bakterii.

Kategoria lodow w matych
i srednich sklepach zastuguje
na szczegd6lna uwage, zwlaszcza
w kontekscie sezonowego wzrostu
zainteresowania tym produktem.
Dobrze zaplanowana i atrakcyjnie
zaaranzowana oferta lodowa moze
znaczaco wptyna¢ na zwigkszenie
obrotow w miesigcach letnich. Za-
stosowanie choc¢by kilku z wcze$niej
wspomnianych pomystéw — takich
jak oferowanie réznorodnych do-
datkéw, stworzenie mini lodowego
baru czy urozmaicenie asortymen-
tu o nowe smaki i formy podania
— pozwoli nie tylko przyciagnac
klientoéw, ale takze sprawdzic, ktére
rozwiazania rzeczywiscie spraw-
dzaja si¢ w konkretnej lokalizacji.

To podejscie testowe ma szcze-
g0lna wartos¢. Dzigki niemu wiasci-
ciele sklepéw moga zaobserwowac
preferencje lokalnych konsumen-
tow, okresli¢, jakie elementy oferty
ciesza si¢ najwiekszym zaintere-
sowaniem, i wyeliminowac te,
ktore nie przynosza oczekiwanych
rezultatéw. Takie dzialanie, oparte
na praktyce i obserwacji, zwiekszy
szanse na wieksze zyski w sezo-
nie, a ponadto dostarczy cennych
danych, ktére bedzie mozna wy-
korzystaé przy planowaniu przy-
sztych dziatan. ©

MARTA RYBKO
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PRODUKTY WYSOKOBIALKOWE
- DLACZEGO WARTO MIEC JE W OFERCIE?

WH1tasciciele nowoczesnego sklepu spozywczego Sledzgcy trendy z pewnoscig
zdecyduja sie na uzupenienie oferty o produkty wysokobiatkowe, zyskujac
tym samym uwage dbajacych o zdrowie, aktywnych fizycznie i stosujgcych
zbilansowang diete. Jakie produkty warto pokazac na sklepowych regatach?

High protein to hasto, ktodre
od jakiego$ czasu zwraca uwage
coraz szerszego grona konsu-
mentéw. Biatko w diecie, obok
weglowodanow i ttuszczéw,
to jeden z kluczowych sktadnikow
odzywczych dostarczanych wraz
ze spozywanymi positkami. Jego
odpowiednia ilo$¢ jest potrzebna
do prawidtowego funkcjonowania
organizmu. Z danych Swiatowej
Organizacji Zdrowia (WHO) wy-
nika, ze zainteresowanie biatkiem
rosnie na catym swiecie, a jego
wysoka zawartos¢ okresla sie jako
wazny czynnik podczas zakupéw
spozywczych znacznej czesci
konsumentéw w Chinach (36 %),
Indiach (34 %), Japonii (28 %), USA
(27 %), Kanadzie (25 %), Australii
(22 %) i Wielkiej Brytanii (17 %).
Zwiekszone zainteresowanie
zywnoscia wzbogacona biatkiem
obserwuje si¢ u konsumentow
w wieku 32-45 lat. Wiele badan
wskazuje, ze zwigkszona ilos¢
biatka w diecie moze pomagac
w uzyskaniu wiekszego uczucia

REKLAMA
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szej komunikacji marketingowe;.

Piotr Jankowski, Dyrektor Handlu, SM Mlekpol

Produkty wysokobiatkowe systematycznie zyskujg na znaczeniu i stajg
sie jedng z najszybciej rozwijajgcych sie kategorii nabiatowych. Trend ten
wpisuje sie w rosnacg swiadomosc konsumentéw doty-

Cz3Ccg zdrowego stylu zycia, aktywnaosci fizycznej oraz
zbilansowanego odzywiania. Konsumenci poszukujg
produktow funkcjonalnych, ktére nie tylko smakujg,
lecz takze i wspierajg regeneracje organizmu. Dlatego
SM Mlekpol rozwija linie taciate Protein+, obejmujacg
jogurty i kefir pitny, mleko z zawartoscig az 80 g biatka
w litrze, w wersji klasycznej i bez laktozy oraz serki
kremowe. To oferta skierowana zaréwno do 0séb
aktywnych fizycznie, jak i wszystkich dbajgcych

0 codzienng diete. Widzimy duzy potencjat dal-
szego rozwoju tej kategorii — przez innowacje,

a ponadto wygodne formaty, atrakcyjne smaki

oraz silny przekaz wartosci odzywczych w na-

sytosci, a takze zmniejszac apetyt.
Dodatkowo diety wysokobiatkowe
moga wspiera¢ zminimalizowanie
strat masy miesniowej w trakcie
redukcji masy ciata. Osoby, kto-
re sa aktywne fizycznie i chca
zwieksza¢ mase miesniowg lub te
nastawione na poprawe wynikow
sportowych, moga uzyskac¢ zalo-
zone cele miedzy innymi wtasnie
dzieki zwiekszeniu ilosci biatka
w diecie.

Dla senioréw, dla mtodziezy
- dla kazdego

Klientami matych i srednich skle-
pow sa m.in. seniorzy. Tej grupie
odwiedzajacych placoéwki handlowe
szczegolnie warto poleca¢ produkty
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wysokoproteinowe. Borykaja sig oni
bowiem niejednokrotnie z proble-
mem postepujacej utraty masy ciata
i sity migesniowej, co w konsekwen-
¢ji uniemozliwia im wykonywanie
codziennych czynnosci, a co za tym
idzie — wptywa to na obnizenie
jakosci ich zycia. Wiedza o tym,
ze dostarczenie organizmowi od-
powiednich sktadnikow ptynacych
ze spozywania produktéw z tej gru-
py moze pomoc im w utrzymaniu
funkcjonalnosci, a takze wesprzed
rehabilitacje po przebytej hospitali-
zacji. Wazne, by osoby sprzedajace
w sklepie byly w stanie poleci¢ wta-
Sciwe produkty. Kolejnymi grupami
docelowymi sa osoby z nadwaga,
a ponadto mtodziez, dla ktdrej
dostarczenie zalecanej dziennej
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Katarzyna Jezierska, Dyrektor Marketingu,
Okregowa Spotdzielnia Mleczarska w Pigtnicy

Obserwujemy zdecydowany wzrost zainteresowania Zywnoscig wysoko-
biatkowg, co znajduje odzwierciedlenie w dynamicznym roz-
woju tej kategorii w segmencie nabiatu. Konsumenci naj-
chetniej siegajg po Skyry, ktére sg naturalnym Zrdodtem
biatka, dodajg energii i wspierajg zdrowy styl zycia.
To produkty cenione za wysokg jakos¢, nowoczesng
formute i dobroczynny wptyw na organizm. Dzieki
duzej zawartosci biatka Skyry doskonale odpowia-
dajg na potrzeby wspdtczesnych konsumentéw
- nie tylko 0sob aktywnych fizycznie, ale takze
tych, ktdrzy poszukujg smacznych produktéow
wysokobiatkowych na co dzien. W szczegdélnosci
popularne sg warianty pitne, t3czgce wygode
spozycia z atrakcyjnymi smakami. Podazajac
za preferencjami konsumentdw, OSM Pigtnica
rozwija oferte Skyréw, zaréwno w wersjach

do picia, jak i tyzeczkowych.

dawki biatka jest kluczowe w fazie
intensywnego rozwoju organizmu.
Poza tym wszyscy ci, majacy $wia-
domosc tego, jak wyglada piramida
zywienia, bedq poszukiwali zrédet
biatka w wyrobach dobrej jakosci.

Jakie produkty
s dostepne na rynku?

Wychodzac naprzeciw ocze-
kiwaniom o0so6b, ktore poszukuja
nieprzetworzonych i jak najmniej
przetworzonych produktéw bo-
gatych w biatko, producenci ofe-
ruja calg game artykutéw — warto

wyeksponowac je na sklepowych
regatach. Co znajduje si¢ w kregu
zainteresowan konsumentow?
Beda to miedzy innymi produkty
naturalne bogate w biatko, takie
jak chude migso, ryby, jajka, nabiat
(twardg, jogurty wysokobiatkowe),
roslinne alternatywy (tofu, tempeh,
ciecierzyca, soczewica), przekaski
proteinowe: batony biatkowe, chip-
sy proteinowe, napoje wysokobiat-
kowe: mleka roslinne wzbogacone
w biatko, shaki proteinowe, kefiry
wysokobiatkowe, suplementy biat-
kowe: odzywki biatkowe (serwat-
kowe, roslinne, kazeinowe), a takze

Agnieszka Rybicka, Manager ds. Komunikacji, Wawel

Trend zdrowego stylu zycia i Swiadomego odzywia-
nia znajduje odzwierciedlenie w decyzjach zaku-
powych konsumentdw. Coraz wieksze znaczenie
odgrywa biatko jako element codziennej diety,
co przektada sie na rosngce zainteresowanie
produktami wysokobiatkowymi. W odpowiedzi
na te potrzeby wprowadzilismy nowos¢ ,Michatki
z Wawelu Protein" - potaczenie klasycznego
smaku z dodatkiem biatka. To innowacyjna
wersja uwielbianych stodyczy, wzbogaco-
na o biatko grochowe, ktdre wpisuje sie
W rosngce zainteresowanie roslinnymi
zréodtami biatka. Doskonale smakuje

i spetnia oczekiwania rynku.
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dania gotowe: makarony proteino-
we, owsianki, puddingi proteino-
we, pizze i chleby z dodatkiem
biatka. Jednym z najbogatszych
w biatko produktéw miesnych jest
piers z kurczaka, a ponadto rostbef
wotowy, tosos (bogaty jednoczesnie
w zdrowe tluszcze omega-3) oraz
tunczyk w wodzie. Kolejna kate-
goria obfitujaca w biatko to nabiat.
Tu oferta jest réznorodna — zaczy-
najac od sera biatego twarogowego,
przez jogurty greckie, rowniez te
o obnizonej zawartosci ttuszczu
i skyr, po ser zotty, a szczegolnie
jego twardsze odmiany, takie jak
gouda czy cheddar.

ZaSERwuj sobie zdrowie

W kategorii ,,sery” wybor jest
naprawde imponujacy i moze
przyprawic o zawrot glowy nawet
najwiekszych smakoszy. Milosnicy
roéznych rodzajoéw sera — od delikat-
nych po wyraziste w smaku — moga
poczu¢ sie¢ w swoim osiedlowym
sklepie jak w prawdziwym sero-
wym raju. Bogactwo dostepnych
wariantéw sprawia, ze kazdy znaj-
dzie cos dla siebie — zaréwno osoby
poszukujace lekkich i zdrowych
propozydji, jak i te, ktére szukaja
bardziej wyrazistych smakow.

Warto w tym kontekscie zwrdcic¢
szczegblna uwage na popularna
mozzarelle w wersji high prote-
in, dostepna takze w wariancie
z obnizong zawartos$cig ttuszczu.
To idealny wybodr dla oséb dbaja-
cych o sylwetke oraz aktywnych
fizycznie — mozzarella high protein
nie tylko dostarcza cennych ilosci
biatka wspomagajacego budowe
i regeneracje migsni po wysitku, ale
rowniez wspiera uktad odporno-
Sciowy oraz pozytywnie wplywa
na funkcjonowanie mozgu. Jej de-
likatny smak i migkka konsystencja
sprawiaja, ze doskonale nadaje sie
zarowno na lekka przekaske w cia-
gu dnia, jak i jako wartosciowy
dodatek do réznorodnych dan.

Z kolei sery twarde — takie jak
np. parmezan, gouda czy cheddar
— moga okazac¢ si¢ doskonatym
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Joanna Kotodynska, Dyrektor Marketingu, Grupa Polmlek

Rosnace zainteresowanie produktami wysokobiatkowymi obserwuje-
my od 2023 r. Wg raportu ,Zdrowe odzywianie 2024" 42 % konsumentow
uwaza biatko za jeden z najwazniejszych sktadnikdw diety. Rynek pro-
duktéw proteinowych dynamicznie sie rozwija — w 2024 roku sprzedaz
proteinowych deseréw mlecznych wzrosta o 68 %. Konsumenci szukajg
czystego sktadu, bez dodatku cukru, 53 % konsumentdw deklaruje,
ze zdrowe odzywianie jest dla nich wazne a 27 %, ze bardzo wazne.
Grupa Polmlek to producent najwyzszej jakosci koncentratu biatek

serwatkowych (WPC) na rynku. Nasze biatka serwatko-
we sg komponentem wielu wysokobiatkowych dan,
produktow i deserow. W naszym portfolio szcze-
gdlnie polecamy musy Fortuna ProteinON. To gama
produktow w saszetkach z wysoka zawartoscia
biatka WPC 80 - az 20 g w porcji. Poza tym jest

to po prostu pyszny, peten witamin i naturalnego
owocowego btonnika mus. Musy, dzieki dodatkowi
WPC(C, s3 bogatym Zrddtem aminokwaséw, ktdre
wspierajg regeneracje miesni po wysitku. Seria
ProteinOn jest dedykowana osobom trenujgcym,
aktywnym, ale rowniez osobom w okresie rekon-
walescencji, po zabiegach oraz osobom starszym

z zaburzeniami{aknienia.

wyborem na cieplejsze wieczory.
Swietnie sprawdzaja si¢ w for-
mie deski seréw, ktora podana
z dodatkiem $wiezych owocow,
orzechow, oliwek i dobrej jakosci
pieczywa bedzie nie tylko efektow-
na, ale i pozywna przekaska. Taka
kompozycja stanie si¢ smacznym
towarzyszem spotkan z przyja-
ciétmi, romantycznych wieczorow
na tarasie czy relaksujacych chwil
z ulubiong ksigzka i kieliszkiem
wina. Co wigcej, sery twarde, dzie-
ki swojej intensywnosci i bogactwu
aromatow, pozwalaja na prawdzi-
wa podroz kulinarng bez wycho-
dzenia z domu.

Wysokobiatkowe
napoje mleczne

Jak szybko dostarczy¢ organi-
zmowi niezbedne sktadniki, w tym
regenerujace biatko? Forma napoju
wydaje si¢ najprostsza. Dlatego
warto zrobi¢ rekonesans i spraw-
dzié, co oferujq producenci. Strza-
tem w dziesiatke moga okazac sie
koktajle, ktore zawieraja biatko ser-
watkowe bedace zrédlem dobrze

przyswajalnych aminokwasow.
Dodatkowo napoje te wystepuja
w popularnych owocowych sma-
kach, takich jak truskawka, banan,
malina, mango, marakuja. Sa do-
stepne w porecznych butelkach,
ktore moga uzupelnic sniadaniow-
ke w dzieciecym plecaku, stac¢ sie
przekaska w damskiej torebce czy

j elementem piknikowego kosza,

zwlaszcza podczas stonecznych
i cieptych dni.

Roéwnie ciekawa alternatywa dla
tradycyjnych przekasek sa musy
proteinowe, ktére w prosty i smacz-
ny sposob lacza w sobie wysokiej
jakosci zrédia biatka oraz natural-
na stodycz owocéw. Dzigki swojej
gestszej, kremowej konsystencji
zapewniaja dlugotrwate uczucie
sytosci, a jednoczes$nie pozostaja
lekkostrawne i wygodne w spozy-
ciu —nie wymagaja uzycia sztu¢cow
ani specjalnego przygotowania,
co czyni je idealna opcja w biegu.

Musy proteinowe $wietnie
sprawdzaja sie w réznych sytu-
acjach: jako szybki zastrzyk energii
po intensywnym treningu, zdrowa
i pozywna przekaska w ciagu dnia
czy tez praktyczny element lun-
chboxa do pracy lub szkoty.

Wiele dostepnych na rynku
produktow jest dodatkowo wzbo-
gacanych o witaminy, mineraty
i blonnik, co zwieksza ich wartos¢
odzywcza i wspiera codzienna
diete. Dodatkowym atutem jest
ogromna roznorodnos$¢ smakéw
- od klasycznych kompozycji,
takich jak jabtko z cynamonem,
po bardziej egzotyczne mieszanki,
np. mango z marakuja czy banan
z kokosem. Dzigki temu kazdy, nie-

Manager ds. Rynku Detalicznego w Polsce, North Coast

L Sebastian Bilnik,

Obserwujemy rosnace zainteresowanie produktami wysokobiatkowy-

mi. Konsumenci coraz czesciej szukajg zywnosci, ktéra wspiera zdrowy
styl zycia, aktywnosc fizyczng i budowe masy miesniowej. Odpowiedzig
na ten trend sg nasze produkty: mozzarella Buona High Protein, za-
wierajgca az 22 g biatka w 100 g, oraz ser Leerdammer
High Protein z 29,5 g biatka na 100 g. To idealne
propozycje zaréwno dla sportowcow, jak i wszyst-
kich dbajgcych o zbilansowang diete. Dynamiczny
rozwoj tej kategorii wskazuje, ze produkty wy-
sokobiatkowe na state zagoscity w codziennych
wyborach zakupowych Polakéw. Widzimy tez,
ze klienci coraz bardziej zwracajg uwage nie tylko
na wysokg zawartosc biatka, lecz takze najakosc
i smak produktu. Dlatego stawiamy na marki,
ktére 1gczg wartosci odzywcze z wysoka ja-
koscig kulinarna.
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zaleznie od preferencji smakowych,
moze znalez¢ wariant idealnie do-
pasowany do swoich potrzeb.

Przekaski deserowe

To propozycja, ktora bedzie
odpowiedzia na zachcianki bez
wiekszych wyrzutéw sumienia.
Tu producenci takze starajg sie
zapewnic¢ wybor, zatem klientéw
kusi¢ moga biatkowe puddingi,
jogurty typu skyr oferujace 12-15 g
biatka na porcjg, lody, a ponad-
to coraz popularniejsze batony
z zawarto$ciag biatka na poziomie
15-25 g na sztuke. Warto réwniez
przyciagna¢ nowych klientéw,
ktorzy beda sklonni sprobowad
nowosci, takich jak wysokobial-
kowe chipsy. Sa niskokaloryczne
i wystepuja w ciekawych smakach:
ciecierzyca, soczewica czy ser.

Nowe pozycje w menu

Ci, ktérzy poszukuja odmiany
w codziennym menu, moga za-
chwycié¢ si¢ propozycja dan go-
towych, stanowiacych doskonate
zrodlo biatka i odznaczajacych sie
wys$mienitym smakiem. Niestandar-
dowa opcja bedzie zatem kanapka
z pasta z fasoli lub soczewicy, warto
takze poleci¢ na przyktad biatko-
we zupy, ktére wystarczy odgrzac.
Beda to smaki, takie jak grochowa
czy soczewicowa — tego rodzaju
produkty maja dtugi termin przy-
datnosci do spozycia, dzigki czemu
ryzyko zmarnowania zamowionego
do sklepu towaru znacznie spada,
a wlaczenie ich do oferty zapewnia
mozliwo$¢ wyrodznienia sie wsrod
innych placowek.

Proponowanie swoim klientom
tak réznorodnej gamy produktéw
wysokobiatkowych, ktére jedno-
czesnie sg smaczne i proste w za-
stosowaniu oraz dedykowane wie-
lu grupom odbiorcow, jest szansa
na zwiekszenie zyskow, wzrost
zaufania, a takze przywiazania
0s0b odwiedzajacych sklep. ©®

MARTA RYBKO

KOMPENDIUM HANDLOWCA

PROTEIN

REKLAMA
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ODPOWIEDNIO DOBRANY

ASORTYMENT

Chemia gospodarcza wcigz stanowi znaczacy element obrotu nawet
najmniejszych sklepéw. Niestety, w przypadku tych ostatnich powierzchnia, ktérg
mozna przeznaczyc¢ na sprzedaz, jest znaczgco ograniczona. Zarzgdzanie tym
asortymentem wymaga zatem sporej dozy elastycznosci, umiejetnosci i ciagtego
monitorowania nie tylko rotacji poszczegoélnych produktéw, lecz takze zmian
rynkowych, wprowadzanych nowosci oraz trenddéw. Jednak odpowiednio dobrany
asortyment moze znaczgco wptynac na zyski, a jednoczesnie budowac lojalnos¢
klientéw oczekujacych mozliwosci kompleksowych zakupéw w jednym miejscu.

Eko-imperatyw

Chociaz cena wydaje si¢ obecnie
najbardziej dominujacym czynni-
kiem, majacym wplyw na sprzedaz
chemii gospodarczej, to nadal rosnaca
$wiadomos¢ ekologiczna silnie od-
dziatuje na decyzje zakupowe. Klienci
poszukuja produktéw przyjaznych
dla srodowiska, w ekologicznych
opakowaniach.

Jak wygladatby taki ,idealny”
produkt chemii gospodarczej? Opa-
kowanie takiego artykutu powinno
by¢ ekologiczne, np. wykonane
z materiatow z recyklingu (PCR),
monomaterialowych lub umozliwia-
jace ponowne napetnianie (systemy
refill). Sam produkt powinien bio-
degradowalny, a jego sktad oparty
na naturalnych sktadnikach. Do tego
moglby odznaczac sie forma silnego
koncentratu, ktdry zuzywatby mniej
opakowan na jednostke uzycia,
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a to przetozyloby si¢ na jego mniejszy
$lad transportowy. Dobrze bytoby
tez, gdyby zdobyt on odpowiednie
certyfikaty ekologiczne, takie jak EU
Ecolabel.

Poza tym trend ekologiczny obej-
muje rowniez zwiekszone zaintere-
sowanie produktami hipoalergicz-
nymi, naturalnymi, weganskimi,
nietestowanymi na zwierzetach oraz
pozbawionymi kontrowersyjnych
sktadnikéw (,,free-from”) — wynika
to z potrzeby konsumentéw doty-
czacej transparentnosci i kontroli
nad tym, co wprowadzaja do swoich
domow. Istotng kwestie stanowi tez
jeszcze czystsza oraz prostsza etykie-
ta — mniej skomplikowane, bardziej
zrozumiate receptury budza wigksze
zaufanie.

Zdrowo i bezpiecznie

Troska o zdrowie i bezpieczen-
stwo wplywa na decyzje zakupo-
we nie tylko w kwestii zywnosci
czy kosmetykoéw. Dotyczy takze
produktéw chemii gospodarczej,
szczegolnie tych, ktdre maja kontakt
ze skora, zardwno bezposrednio (ply-
ny do mycia naczyn), jak i posrednio
(Srodki do prania). Konsumenci coraz
bardziej obawiaja sig 0 zdrowie swoje
i swoich bliskich, wiec szukaja infor-
madji o substancjach, ktére moga zna-
lez¢ si¢ w produktach chemii gospo-
darczej. Chetniej siegaja po produkty
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postrzegane jako bezpieczniejsze
i fagodniejsze. Producenci reaguja
na te potrzeby, zmieniajac receptury,
wprowadzajac nowe linie produk-
tow, zmieniajac opakowania, by lepiej
komunikowaty one bezpieczenstwo
oraz tagodnosc¢ dla skory. Rozwdj
produktowy obejmuje tez wyko-
rzystanie innowacyjnych surowcow
i formut, takich jak enzymy, probio-
tyki, naturalne ekstrakty roslinne oraz
formuty hipoalergiczne.

Hipoalergicznie

Produkty hipoalergiczne ciesza sie
rosnacym zainteresowaniem nie tylko
wsrod osob z alergiami, ale réwniez
wsrod konsumentow poszukujacych
bezpiecznych rozwiazan dla skory
wrazliwej. Dla wielu z nich okresle-
nie ,hipoalergiczny” to dzi$ niemal
gwarancja bezpieczenstwa i sktadu
wolnego od potencjalnie szkodliwych
substancji. Na szczegdlna uwage
zastuguja produkty przeznaczone
dla dzieci, w przypadku ktérych
obowiazujg bardziej rygorystyczne
normy jakosci. Co istotne, po tego
typu artykuly siegajq coraz czesciej
réwniez dorosli — nie tylko rodzice,
ale wszyscy konsumenci ceniacy fa-
godnos¢ i prostote skladu. Dobrym
przykladem moze by¢ nowos¢ ryn-
kowa: nawilzany papier toaletowy
dedykowany najmtodszym. Produkt
ten jest pozbawiony substangji zapa-
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Agnieszka Sieradzka, Brand Manager, Sarantis Polska

Wedtug przeprowadzonych badan zmywak kuchenny
moze zawierac nawet 54 miliarda bakterii na cm? i jest
uznany za ,dealne srodowisko" dla bakterii. Wielu
konsumentow nie wie, jak czesto powinno sie go wy-
mieniac, dlatego marka JAN Niezbedny rusza z ogol-
nopolskg akcjg edukacyjng. W kluczowych punktach
styku — w sklepach, na materiatach PQOS, na stronie
www, w mediach spotecznosciowych — konsumenci
znajdg jasny przekaz: Wymieniaj zmywak maksy-
malnie co 2 tygodnie, dla lepszej higieny! Ponadto
QR kod przekieruje ich na strone edukacyjna,
z dodatkowa dawkga informacji. Akcja potrwa

do korca roku.

chowych, przetestowany dermato-
logicznie, klinicznie i pediatrycznie,
bezpieczny od pierwszych dni zycia
i odpowiedni dla skéry wrazliwej.
W kategorii srodkéw czystosci co-
raz wigcej marek oferuje takze ptyny
do mycia naczyn, proszki i kapsutki
do prania oraz ptyny do ptukania
ubran, ktére odpowiadaja na po-
trzeby wrazliwej skory. Produkty te,
cho¢ nie zawsze okreslane wprost
jako hipoalergiczne, czesto oznacza-
ne sa jako ,,sensitive” lub opatrzone
informacjami o braku barwnikow
i substancji zapachowych oraz o te-
stach dermatologicznych.

Naturalnie

Nie mniej podkreslana jest na-
turalnos¢ skladnikow. W sktadzie
$rodkow do czyszczenia pojawiaja
sie zatem ocet, soda oczyszczona, sol,
kwasek cytrynowy, wyciagi ziotlowe,
naturalne barwniki i inne komponen-
ty. Ptyn do czyszczenia zamienia si¢
w ocet gospodarczy, zawierajacy
procentowo wigcej kwasu octowego
niz ocet spozywczy. Na opakowaniu
papieru toaletowego znajduje sie in-
formacja o ilosci bawelny w sktadzie.
Ptyny do ptukania sa uzupetnione
o lanoline, a ptyn do czyszczenia
o probiotyki. Produkty maja mie¢ nie
tylko naturalny sktad, lecz takze by¢
bezpieczne dla naszego srodowiska.
Z jednej strony musza gwarantowac
maksymalna higiene, a nawet pet-
na dezynfekgje. Z drugiej maja by¢

biodegradowalne, bezpieczne dla
domowych oczyszczalni. Do natural-
nego skfadu odwoluja sie na przyktad
biokostki do toalet, ktérych receptura
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zostata oparta na zywych kulturach
bakterii, wspomagajacych procesy
biologicznego rozktadu, likwiduja-
cych nieprzyjemna won, degraduja-
cych ttuszcze, uplynniajacych osady
state i udrozniajacych przewody
kanalizacyjne.

Wygoda i niezawodnos¢

Wspotczesny konsument coraz
bardziej ceni sobie rozwiazania, ktd-
re upraszczaja codzienne obowiazki
i oszczedzaja czas. W chemii gospo-
darczej przektada si¢ to na popular-
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j nos¢ formatow tatwych w uzyciu

i dozowaniu oraz produktow wie-
lofunkcyjnych (,,all-in-one”).

W przypadku kapsutek do zmy-
warek zmiekczaja one wode, myja
inablyszczaja. Kapsutki do prania nie
tylko eliminuja problem czyszczenia
dozownikow na proszek, lecz takze
utatwiaja dozowanie. Zajmuja mniej
miejsca, sq rowniez tatwe w maga-
zynowaniu i ekspozycji na pdtce,
ale oprécz najwazniejszej funkcji,
czyli usuniecia plam oraz brudu,
maja zapewni¢ ochrone kolorow,
a takze zabezpieczy¢ ubrania przed
zniszczeniem. Ponadto wazne jest to,
by nadawaty odziezy mily zapach,
gwarantowatly odpowiednia migk-
kos¢, anawet ochrone ksztattow, czyli
zapobiegaty rozciaganiu si¢ tkanin.
Czarne czy ciemne ubrania maja nie
szarze(, biale zachowac $niezna biel.
Proces prania powinien odbywac
sie bez konieczno$ci namaczania,
réwniez w przypadku uporczywych
plam. Do tego niekonieczna ma by¢
tez wysoka temperatura. Niektore
produkty maja dodatkowo zadbac
o higieng, zapewniona przez dodatek
jonéw srebra. Proces usuwania plam
ma by¢ wzmocniony dzigki enzy-
mom. Wedlug obietnic producenta
$rodek uzyty do prania powinien tez
zapobiec ponownemu osadzaniu si¢
brudu na odziezy. Podobne wyma-
gania stawiane sa innym formatom
$rodkéw do prania: proszkom, zelom
i ptynom.

Produkty do mycia WC maja
za zadanie my¢iusuwac kamien, ale
tez nabtyszcza¢ armature, likwido-
wac zacieki i osady rdzy. Dodatkowo
musza zapewni¢ gleboka swiezos¢
w toalecie oraz skrdci¢ czas sprza-
tania tazienki do minimum. Oprocz
tradycyjnych zapachéw pojawiaja sie
tu na przyktad rumianek, lawenda,
cytryna z jasminem.

Uniwersalne $rodki do czyszcze-
nia powinny wyrozniac si¢ bardzo
silnymi wtasciwosciami, a takze
radzi¢ sobie z najbardziej wymaga-
jacymi zabrudzeniami oraz szybko
usuwac ttuszcz i osady. Produkty
wielofunkcyjne pozwalaja oszczedzi¢
czas i pieniadze, wymagaja kupie-
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Krzysztof Lechowicz,
Category & Perfect Store Manager, Velvet Care

sprzedazy oraz zaufanie klientow.

Produkty higieny papierowej Velvet stanowig wazny element oferty sklepu
spozywczego. S3 to artykuty codziennego uzytku, po ktdre klienci siegaja
regularnie — niezaleznie od sezonu. Dzieki wysokiej jakosci, rozpoznawalnej
marce i szerokiemu asortymentowi (papier toaletowy
suchy i nawilzany, reczniki papierowe oraz chus-
teczki), produkty Velvet budujg lojalnos¢ klien-
tow i zwiekszajg wartosc koszyka zakupowego.

Co wiecej, ich atrakcyjna ekspozycja w poblizu
podstawowych produktéw spozywczych sprzyja
zakupom impulsowym. Wazne jest rdwniez to,
ze Velvet jest markg innowacyjng i wprowadza
na rynek produkty, ktére przyczyniajg sie do dy-
namicznego rozwoju kategorii, takie jak papier
toaletowy 200 listkdw, papier nawilzany czy
recznik Turbo. Obecnos¢ znanej i cenionej

markiw sklepie podnosi tez prestiz punktu

nia oraz przechowywania mniejszej
liczby produktéw, oferujac prostote.
Konsumenci cenigcy wygode, a tak-
ze wartosc sa pragmatyczni, szukaja
produktéw, ktére nie wymagaja
kompromiséw na jakosci, pomimo
szerokiego zakresu zastosowan.

Do takich produktéw mozemy
zaliczy¢ tez na przyklad nawilzane
papiery toaletowe, ktdre maja zagwa-
rantowac higiene i wygode w kazdej
sytuacji i miejscu (dom, wyjazd, po-
dréz, praca). Umozliwiaja ponadto
ods$wiezenie po skorzystaniu z toale-
ty tam, gdzie brakuje biezacej wody
czy innych udogodnien. Produkty dla
dzieci maja rowniez wspomoc wdra-
zanie najmlodszych do samodzielnej
higieny.

Podsumowujac, trend dotyczacy
,pogoni za wygoda” w chemii gospo-
darczej odzwierciedla dazenie konsu-
mentow do uproszczenia i przyspie-
szenia codziennych prac domowych
poprzez wybor produktow, ktdre
sa fatwe w uzyciu, wielofunkcyjne,
skuteczne oraz dostepne w wygod-
nych formatach i opakowaniach.

Specjalizacja
Obok uniwersalnych srodkéw

na rynku pojawia sig tez wysokospe-
qjalistyczne produkty chemii gospo-

darczej, ktdre maja utatwic sprzatanie
w szczegolnych sytuacjach. Nowe
formaty produktéw sa zazwyczaj
zwiagzane ze zmianami stylu zy-
cia. Rozbudowuje sie zatem oferta
sprayow czyszczacych do plyt cera-
micznychiindukcyjnych oraz do stali
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nierdzewnej, ptynéw do dezynfekcji
(potrzebnych szczegdlnie w okresie
sezonowych infekgji). Pojawiaja sie
catkiem nowe produkty, jak ptyn
do mycia pralki, lodowki czy spe-
gjalistyczny ptyn do mycia butelek,
smoczkow i naczyn dla dzieci, plyn
do mycia mebli, a takze urzadzen
elektronicznych.
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Sezonowos$¢

Sprzedaz chemii gospodarczej
cechuje dos¢ duzy wpltyw sezondw.
Oczywiscie, przede wszystkim
nasuwaja si¢ tutaj dwa duze piki
sprzedazy zwiazane z przedswia-
tecznymi porzadkami na Wiel-
kanoc i Boze Narodzenie. Warto
jednak pamiegta¢ rowniez o innych
sezonowych wydarzeniach czy
chwilowych wzrostach i spadkach
popytu na okreslone produkty
do sprzatania, prania, a takze ar-
tykutéow potrzebnych do higieny.
Wiosenne porzadki nie konicza sig
wraz ze $wietami wielkanocnymi.
To wciaz czas, kiedy chetniej po-
rzadkujemy swoje domy, a ponadto
domki letniskowe, garaze, budynki
gospodarcze, tarasy, balkony. Czas
grillowania taczy sig z potrzeba sko-
rzystania z produktéw do czyszcze-
nia przypalen, przydadza sie tez
produkty uniwersalne, szczegélnie
te usuwajace tluszcz. Latem wiecej
uprawia sie sportow, wiec moze
warto postawic na srodki do prania
odziezy sportowe;j?

Jesienia sprzedaz jest nie tylko na-
pedzana przygotowaniami do swiat,
ale takze zmianami pogody. Mokra
i chfodna pogoda zwigksza zapotrze-
bowanie na produkty do czyszczenia
podiog (ze wzgledu na bloto i zabru-
dzenia) oraz okien (deszcz zostawia
Slady). Czestsze przebywanie w za-
mknietych pomieszczeniach réwniez
wplywa na potrzebe systematyczne-
go sprzatania. Zwieksza si¢ wtedy tez
popytna produkty zwigzane z walka
z kurzem (ze wzgledu na ogrzewa-
nie i zamkniete okna), nadmierna
wilgocig (pochtaniacze wilgoci) oraz
sezonowymi alergiami i infekcjami
(produkty antybakteryjne, do od-
kazania, produkty antyalergiczne).
Pazdziernik to czas przygotowan
do odwiedzin na cmentarzach, wiec
nie mozna zapomnie¢ o $rodkach
do mycia kamienia i nagrobkow.
Zimno sprawi, ze trzeba bedzie

zakupi¢ produkt do czyszczenia
kominkéw. ©

OLGA TYLINSKA
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DZIEN DZIECKA
- POMYStY NA UPOMINKI
Z OSIEDLOWEGO SKLEPU

To wyjatkowe Swieto jest okazjg do tego, by spedzic¢ czas bardziej rodzinnie,
przezy¢ wspolne chwile, a do tego zjesc¢ cos pysznego. Jak mate i Srednie
sklepy moga przygotowac sie do tego dnia, by obie strony — wtasciciele
placéwek i klienci — byty zadowolone?

Co wptywa na decyzje
zakupowe obdarowujacych?

Jak pokazuja badania*, prawie
90 % Polakow kupuje prezenty
z okazji Dnia Dziecka. Potowa
pytanych podata, ze przekazu-
je upominki dzieciom w wieku
od0doé6lat,a52 % —-od6do12 lat.
23 % ankietowanych kupuje
prezenty dzieciom w wieku
12-15 lat, a mniej niz jedna piata
— starszym. Ile badani najczesciej
przeznaczaja na prezent? Naj-
wiecej z nich (57 %) przeznacza
na prezent kwote w przedziale
51-150 zt, co piaty 151-300 zt, 16 %
—do 50 zt, a od 300 do 500 zt i po-
wyzej 500 zI na upominek wydaje
odpowiednio 5 % i 2 % badanych
Polakéw. Z kolei wyniki badania
PayPo z 2024 roku odpowiadaja
na pytanie, co Polacy najchetniej
wreczaja na Dzien Dziecka. 6 % ba-
danych wskazata stodycze. Blisko
potowa ankietowanych preferuje

RHARIEONS
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obdarowac¢ najmlodszych zabaw-
kami. Kolejnymi wyborami sa pie-
nigdze (40 %), ksiazki i gry (36 %)
oraz ubrania (24 %). Czym badani
kieruja si¢ w wyborze prezentu?
Odpowiedzi wskazujq na preferen-
cje obdarowywanych (68 %), ich
potrzeby (59 %) i budzet, ktérym
dysponuja (41 %). Aktualng moda
kieruje sie 11 % Polakow, a wia-
snymi upodobaniami 17 %.
Znajac preferencje Polakoéw,
a takze wtasnych klientéw, ktore
zwykle pochodza z obserwacji
zachowan odwiedzajacych sklep
na przestrzeni lat, mozna stworzy¢
dopasowana do potrzeb i mozli-
wosci oferte. Ponadto optaca sie
zaplanowac niewielkie akcje - po-
moga zaangazowac grono klien-
tow, a w efekcie zwiekszy¢ wartos¢
koszyka zakupowego z tej okazji.
Najmtodsi konsumenci i mtodziez
to bardzo wymagajacy, ale réw-
niez lojalni odbiorcy, jesli znajda
swoje miejsce z ulubionymi pro-
duktami. Dlatego warto podejs¢
do tegorocznego Dnia Dziecka
z uwaga, cierpliwoscia oraz pla-
nem tak, by nie tylko z tej okazji,
ale na znacznie dtuzej przyciagnac
mlode osoby, a takze ich rodzicow.
Wszak stodkie chwile mozna orga-
nizowac sobie znacznie cze$ciej niz
jedynie w kontekscie konkretnych
$wiat. Popotudnia, weekendy, spo-
tkania ze znajomymi — wszystkie te
sytuacje moga sie odby¢ w towa-
rzystwie ulubionych takoci: bato-
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nikow, ciastek na wage, wafelkow
czy czekoladowych smakotykow,
a poza tym stonych przekasek, ta-
kich jak chipsy, chrupki, paluszki
czy krakersy w fantazyjnych
ksztaltach.

Na stodko

Mimo, ze wielu rodzicow w co-
dziennym planowaniu zakupéw
oraz positkow ogranicza wybor
stodyczy, to jednak pewne okazje
nie moga si¢ bez nich obejs¢. Jest
to asortyment, ktory mozna kupic
,,od reki” w kazdym sklepie spo-
zywczym. Jednak dzieci i mtodziez
to grupa konsumentoéw majaca
swoje konkretne preferencje sma-
kowe. Na ich wybory wptywaja tez
znane postaci z bajek czy filmow,
a takze popularni influencerzy.
Dlatego, aby mdc wykorzystaé po-
tencjat, jak niesie ze soba ta okazja,
warto przesledzic¢ rynkowe trendy,
nowosci oraz dziatania marketin-
gowe producentow w tym asorty-
mencie. To z pewnoscig pozwoli
speini¢ oczekiwania klientow,
moze si¢ nawet zdarzy¢, ze wyrazy
radosci beda widoczne podczas sa-
mych zakupow, a to z kolei stanie
sie¢ mita odmiang w codziennej
rutynie prowadzenia sklepu ijego
obstugi.

Ktore dziatania dotyczace pro-
mogji stodyczy powinny zwrdcic
uwage? Bez watpienia jest to dobry
moment na sprowadzenie nowosci.
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Andrzej Lewandowski, \WWspodtwiasciciel, Celpol

W ostatnich latach obserwujemy wyraZzny wzrost zainteresowania dzieci
wzorami ciastek ,Zwierzaczki". Tfumaczy¢ to mozna tym, ze mtode pokolenie
wychowywane jest w duchu swiata ekologicznego i coraz przyjazniej patrzy
na swiat zwierzat, ktéry jest jednym z jego elementdw. Firma Celpol od wielu
lat ma w swojej ofercie ,Misie" ,Kréwki" ,Sowy" ,Stoniki” Kolekcja ta to kruche
bardzo delikatne ciasteczka z dodatkiem kremow i galaretek, przyciggajace
naszych klientéw oryginalnym, cieptym wygladem. Drugim segmentem,
po ktéry chetnie siegajg milusinscy sg bardzo zdrowe ,Podusie” kukurydziane
produkowane z nadzieniem w 15 smakach. Chetnie spozywane s3 na sucho
lub z mlekiem do porannego positku.

Dziecigce oczy wytapia takie zmia-
ny i starania w sklepie, a rodzice
na ten jeden dzien odloza wymaga-
nia dotyczace diety najmiodszych
na bok i bez wigkszego namawia-
nia zgodza si¢ nawet na bardziej
szalone zachcianki swoich pociech.
Mozna si¢ rowniez zasugerowac
tym, co szykuja producenci. Je-
§li przewidziano druk plakatow
— warto taki zamiesci¢ w przestrze-
ni sklepu tak, by zachecal do wej-
$cia po produkt, ktory jest na czasie
i dedykowany tej wtasnie okazji.
Jak wynika z badania zreali-
zowanego przez IQS*** niewiel-
kie zakupy robione codziennie
to najczesciej wystepujaca okazja
do nabywania stodkich przeka-
sek. Impulsywnos¢ przy wybo-
rze czekoladowych produktow
jest najbardziej zauwazalna dla
konsumentéw do 31 roku zycia.
Co ciekawe, spontaniczne zakupy
w tej grupie wiekowej pojawiaja
sie niezaleznie od kategorii sto-
dyczy. Natomiast jesli chodzi
o najmtodszych konsumentéw,
to w tej grupie smakoszy naj-

REKLAMA
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wieksza popularnoscia ciesza sie
batony oraz wafle.

Na co dzien najchetniej wybie-
ranymi stodyczami sa nastepujace
propozycje: batony czekoladowe,
ciastka, wafelki, czekolady i gumy
do zucia. Rozpoczat sie¢ roéwniez
sezon na lody, zatem i tu jest spore
pole do popisu, jezeli chodzi o za-
planowanie asortymentu na Dzien
Dziecka. Takze stodycze na wage
typu cukierki, wafelki, ciastka
beda z checia kupowane w tym
dniu i sprawdza si¢ jako przekaska
podczas wspolnych chwil. Swoich
zwolennikéw beda mie¢ ponadto
stodycze stodzone alternatywami
biatego cukru, czyli na przyktad
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j ksylitolem czy erytrolem oraz

te z obnizong zawartoscig cukru
i ttuszczu. Mozna tez zapewnic
klientom wybdr stodyczy wyso-
kobiatkowych, takich jak na przy-
kiad cukierki czy ciastka, ktére
juz sa w kregu zainteresowan
zarowno dorostych, jak i dzieci.
Swoje miejsce w sklepie powinny
znalez¢ réwniez wyroby na wagg,
ktére przyjezdzaja Swieze od za-
przyjaznionych czy sprawdzonych
dostawcow. Strzatem w dziesigtke
okaza si¢ chrupiace wafelki w réz-
nych smakach, a poza tym migkkie
ciasteczka: od maslanych, przez te
z nadzieniami, konfiturami, mar-
kizy, po te w rozmaitych polewach
z czekolady mlecznej, biatej lub
deserowe;j.

Dzienl Dziecka to idealna oka-
zja, by podarowac najmtodszym
troche radosci — a co sprawia
dzieciom wigksza frajde niz kolo-
rowe, pyszne stodycze? Wiasnie
dlatego ciastka na wage zyskuja
coraz wigksza popularnos¢ w tym
wyjatkowym dniu. Ich najwigeksza
zaletq jest r6znorodnos¢ — kazde
dziecko moze wybra¢ dokladnie
to, co lubi najbardzie;j.

Kruche ciasteczka z czekolada,
delikatne maslane serduszka, ko-
lorowe ciasteczka z posypka, a na-
wet ciasteczka owsiane — wsrod
ciastek na wage znajdzie si¢ co$
zaréwno dla mitosnikow kla-
sycznych smakow, jak i dla tych,
ktorzy szukaja czegos$ nowego.
Mozliwo$¢ skomponowania wta-
snego zestawu to dla dzieci Swiet-
na zabawa, a jednoczesnie sposéb
na poczucie niezaleznosci przy
wyborze ulubionych stodkosci.

Rodzice cenig ciastka na wage
takze za elastycznos$¢ — mozna ku-
pic¢ich dokfadnie tyle, ile potrzeba,
bez marnowania ani przesady.
To rowniez Swietna opcja do przy-
gotowania paczek na szkolne czy
przedszkolne imprezy.

Poza tym, estetycznie zapako-
wane ciasteczka moga stac sig¢ uro-
czym dodatkiem do prezentu albo
stodka niespodzianka po wspdlnie
spedzonym dniu.
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Zelki HARIBO, dzieki duzej réznorodnosci
smakow i ksztattdw, sg doskonatym pomystem
na prezent z okazji Dnia Dziecka. Wsrdéd naj-
bardziej popularnych produktdéw dla najmtod-
szych mozna wyréznic¢ klasyczne Ztote Misie,
Wummis oraz Phantasia, ktére w jednej paczce
oferujg miks kolorowych zelek w réznorodnych,
lubianych przez dzieci ksztattach. Duze
zainteresowanie wzbudzajg takze

Berry Clouds — miekkie zelki o smaku
owocowym w cukrowej posypce, kto-

re rozptywajg sie w ustach. Kolejnym

hitem sg HARIBO Pico-Balla — bajecz-

nie kolorowe zelki w ksztatcie pitek,

tgczgce w sobie dwa owocowe smaki.

S3 miekkie w srodku i otoczone pysz-

ng, chrupigcg skorupka. W przypadku

starszych dzieci popularnoscia cieszg
sie zelki o intensywnych smakach, jak
Ztote Misie Kwasne.

Na Dzien Dziecka — postaw
na roznorodnosé, zabawe i smak.
Ciastka na wage to stodki wy-
bér, ktéry z pewnoscia wywota
u$miech na twarzy kazdego
malucha.

Dobrym pomystem beda row-
niez pierniczki. Sq one tradycyj-
nym przysmakiem, ktory cieszy
sie duza popularnoscia zaréwno
wsrod dzieci, jak i dorostych. Ich
unikalny smak, taczacy stodycz
z korzennymi przyprawami,
ma szerokie grono mitosnikow,
a przy tym jest czyms, co kojarzy
sie z cieplem domowego ogniska,
$wietami oraz radosnymi chwila-
mi, co idealnie pasuje do atmosfe-
ry Dnia Dziecka.

Kolejnym powodem, dla kto-
rego pierniki powinny znalez¢ sie
w ofercie sklepu spozywczego, jest
ich wszechstronno$¢. Mozna je zna-
lez¢ w réznych ksztaltach, kolorach
i wielkos$ciach, co czyni je atrakcyj-
nymi z perspektywy smaku, a tak-
ze estetyki. Mozna je podarowac
w atrakcyjnych opakowaniach,
ktore jeszcze bardziej podkreslaja
wyjatkowosc¢ okazji.

Dodatkowo, pierniki to przy-
smak, ktory ma dtuga trwatos¢,

co sprawia, ze mozna je tatwo prze-
chowywac i oferowac¢ w sklepie
przez dtuzszy czas przed Dniem
Dziecka. Dzigki temu sq wygod-
nym, a zarazem ogélnodostepnym
rozwigzaniem dla rodzicéw, kté-
rzy chca sprawic¢ radosé swoim
pociechom w trakcie tego szcze-
golnego swieta.

Czekolada
i wyroby czekoladowe

Ta kategoria jest zawsze na cza-
sie. Zaréwno pozycje klasyczne, na-
wiazujace do tradycji, od znanych
marek, jak i te tworzone specjalnie
na konkretne okazje, cechujace sig
ciekawymi potaczeniami, forma-
tami czy teksturami lub ktorych
opakowania nawiazuja do danego
Swieta — wszak przecietny Polak
zjada okoto 5,8 kg stodyczy w skali
roku** — znajda swoich amatorow.
Prognozuje sig, ze che¢ siggania
po stodkosci bedzie rosta i do 2029
roku osiagnie poziom 6,5 kg sto-
dyczy na osobe. Jakie sa gtowne
motywy**** siegania po stodycze?
Swiadome wybory konsumentéw
wida¢ w podejsciu do kwestii sma-
ku, wysokiej jakosci produktéw
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j oraz w potrzebie zafundowania

sobie przyjemnych doznan, jakie
zapewnia jedzenie czekolady.

Jakie stodycze beda cieszyly sie
sporym zainteresowaniem? Mie-
dzy innymi tabliczki czekolady
w roznych wielkosciach i z rézna
zawarto$cig kakao: od czeko-
lad mlecznych, przez deserowe,
po gorzkie. Czekolady w towarzy-
stwie dodatkéw to réwniez cie-
kawa propozycja. Dzieci z checia
wybiorg czekolady z ciasteczkami,
popularnymi kawatkami batonéw,
z preclami, ryzem czy chrupkami
—aby dostarczy¢ sobie maksimum
wrazen ptynacych z jedzenia ulu-
bionych stodyczy. Coraz czesciej
wybor pada tez na przekaski, ktére
oprécz stodkiej przyjemnosci, daja
rowniez cos$ wiecej, na przyktad
sq zrodltem witamin i mineratow.
Konsumenci poszukuja poza tym
produktéw o prostych skiadach,
a takze weganskich, bez cukru lub
0 jego obnizonej zawartosci oraz
wzbogacone o magnez.

W kontekscie Dnia Dziecka
szczegOllne zainteresowanie budza
rowniez czekoladowe stodycze
zaprojektowane z mys$la o naj-
mtodszych — kolorowe, zabawne,
a takze pelne niespodzianek. Ta-
bliczki czekolady w limitowanych
edycjach z bajkowymi motywami,
$miesznymi nadrukami czy dota-
czonymi gadzetami to Swietny
sposéb na sprawienie dzieciom
radosci. Popularnoscia cieszg sie
tez minitabliczki czy czekolado-
we figurki w ksztatcie ulubionych
zwierzatek lub postaci z filméw
animowanych, ktdre smakuja,
a zarazem bawia. Zestawy do sa-
modzielnego tworzenia stodyczy
— np. czekoladowe zestawy DIY
z formami i dodatkami — to kolejna
propozycja, ktora taczy kreatywna
zabawe z pyszna nagroda.

Zelki i gumy rozpuszczalne

Zelki i gumy rozpuszczalne
to jedne z najchetniej wybieranych
stodyczy przez dzieci. Ich koloro-
wa forma, réznorodno$c¢ ksztattow
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oraz intensywne smaki sprawiaja,
ze maluchy uwielbiaja je podjadac.
Warto dodag, ze te produkty cze-
sto sq dostepne w szerokiej gamie
smakow, takich jak truskawkowy,
cytrynowy, pomaranczowy, mali-
nowy czy jagodowy, co dodatko-
wo zwieksza atrakcyjnosc oferty.
Ponadto, gumy rozpuszczal-
ne sa czesto dostepne w for-
mie balonoéw, co wprowadza
element zabawy i rywalizacji.
Dzieci uwielbiaja tworzy¢ banki,
a gumy, ktére sa w stanie dobrze
sie rozciagac, stwarzaja doskonata
okazje do wspolnej zabawy z ro-
dzenistwem czy przyjaciélmi. Poza
tym niektdre marki oferuja gumy
o smaku miety, co moze by¢ atrak-
cyjne takze dla starszych dzieci.

Proste a smaczne

Czy jedynie prezenty czynia
Dzien Dziecka wyjatkowym?
Produkty, jakie sa zazwyczaj do-
stepne w pobliskim sklepie spo-
zywczym, moga postuzy¢ do tego,
by wspolnie z dzie¢mi przezy¢ co$
nietuzinkowego, co by¢ moze za-
poczatkuje nowq tradycje. Mowa
tu o prostych, zwyktych artyku-
fach, ktére przy odrobinie fantazji
stang sie ciekawym pretekstem
do rozmowy czy nawiazaniem
do tematu Dnia Dziecka.

Na sklepowych pétkach powin-
ny zosta¢ zatem wyeksponowane
artykuty, takie jak produkty $nia-
daniowe: muesli czy kaszki, pozwa-
lajace uczynié¢ poranne chwile przy
$niadaniu innymi niz sq kazdego
dnia. Dodatkowo, co wazne, po-
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sitki na bazie tych produktéw maja
wlasciwosci istotne dla rodzicow
- sa zdrowe, korzystnie wplywaja
na koncentracjg, a takze gwarantuja
na start sporg dawke energii, tak
bardzo potrzebng najmlodszym.
Nie zapominajmy takze o plat-
kach. To jeden z najczesciej wybie-
ranych produktéw $niadaniowych,
szczegolnie wsrod rodzin z dzied-
mi. Charakteryzuja sie diugim
terminem przydatnosci, szerokim
wyborem smakéw i form — od kla-
sycznych kukurydzianych, po ko-
lorowe i atrakcyjne dla dzieci ptatki

/

WARTO PODEJSC
DO TEGOROCZNEGO
DNIA DZIECKA
Z UWAGA,
CIERPLIWOSCIA
ORAZ PLANEM
TAK, BY NIE TYLKO
Z TEJ OKAZJI, ALE
NA ZNACZNIE DtUZE)
PRZYCIAGNAC MLODE
OSOBY, A TAKZE ICH

RODZICOW.

z dodatkami. Dzieki temu trafiaja
w gusta roznych grup konsumenc-
kich. Sa szybkie w przygotowaniu,
co doceniajg zapracowani rodzice
i uczniowie. Wprowadzenie plat-
koéw do oferty sklepu spozywczego
zwieksza szanse na przyciagniecie
nowych klientéw i podniesienie
wartosci koszyka zakupowego.
Dlaczego platki $niadaniowe
to dobry pomyst na prezent z oka-
zji Dnia Dziecka? Kolorowe opako-
wania, zabawne ksztatty ptatkéw
i mozliwos¢ dotaczenia drobnych
zabawek w $rodku sprawiaja,
ze ptatki sniadaniowe to atrak-
cyjny oraz praktyczny prezent
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dla najmiodszych. W potaczeniu
z mlekiem lub jogurtem stanowia
smaczne, a takze pozywne $nia-
danie, co sprawia, ze prezent jest
nie tylko mity, ale i funkcjonalny.
To drobna niespodzianka, ktéra
moze sprawic¢ dziecku rados¢,
promujac jednoczesnie zdrowe
nawyki zywieniowe

Sniadanie to réwniez dobry
pretekst do tego, by zapowiedziec¢
niespodzianke przygotowywana
dla dzieci, zaplanowana na przy-
ktad w drugiej czesci dnia — po od-
biorze pociech z przedszkola albo
po powrocie tych nieco starszych
ze szkoty. Z pewnoscig dzien po ta-
kim $niadaniu napetni wszystkich
optymizmem, a czas oczekiwania
na niespodzianke bedzie podsycat
rados$¢, jaka nastapi podczas wre-
czania upominku. Zaloga sklepu
moze wykorzystac¢ swoja kreatyw-
nosc i stworzy¢ zestawy, ktére
beda smakowaty oraz wnosity cen-
ne sktadniki odzywcze. Najlepiej
specjalnie je nazwacd i opisac tak,
by staty si¢ gotowym pomystem
dla nieco spéznialskich rodzicéw
czy opiekunéw. Moga sie w nich
znalezé na przyktad suszone owo-
ce, bakalie, chrupki kukurydziane,
z ciecierzycy, chipsy pomidorowe
lub jabtkowe, a poza tym owocowe
musy w wygodnych opakowa-
niach. Musy owocowe, dostepne
w roznych smakach, to doskonaty
sposob na dostarczenie organizmo-
wi witamin, btonnika oraz natural-
nych antyoksydantow. Wygodne
opakowania sprawiaja, ze sq ide-
alnym rozwigzaniem do zabrania
do pracy, szkoty czy na trening.
Dodatkowo, dzieki roznorodnosci
smakow, mozna latwo znalez¢ co$
dla siebie — od klasycznych jabtko-
wych, przez tropikalne z mango
i ananasem, az po bardziej wy-
kwintne kompozycje z jagodami,
malinami czy truskawkami.

Warto tez dorzuci¢ do nich co$
do picia, co nie tylko ugasi pragnie-
nie, ale takze nawodni. Przykladem
moga by¢ naturalne soki w roz-
nych pojemnosciach z wygodny-
mi ustnikami, butelkowane wody,
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jestesmy kojarzeni od 1949 roku.

W Cukrach Nyskich od zawszegczymy tradycje z nowoczesnoscia. Z dumg
prezentujemy nowe produkty w dwdch naszych kluczo-
wych liniach. Markizy Deserro w letnich smakach:
tiramisu, mascarpone z maling, marcepanowe oraz
o smaku pistacji. To odpowiedZ na mode na dese-
ry premium i naturalne nuty smakowe. Deserro
to nie tylko pyszna stodycz, lecz takze i atrakcyjna
estetyka zgodna z trendem ,treat yourself”. Linia
Chrup's to nowoczesne spojrzenie na klasyczne
wafelki - teraz w wariantach kakaowym, orze-
chowym i pistacjowym. Pistacja stanowi je-
den z najmodniejszych smakdéw ostatnich
sezondw. Produkty s3 skierowane zaréwno
do dzieci, jak i dorostych. Nowy design autor-
stwa Studio DN doskonale oddaje charakter
marki — Swiezos¢, energie i jakosc, z ktorg

a ponadto mleczne koktajle moga-
ce stanowic¢ smaczne urozmaicenie
i uzupelnienie codziennej diety
dziecka. Nawet produkty takie jak
jogurty z owocami czy dodatkiem
ziaren lub serki homogenizowane
w réznych wariantach smakowych
oraz mleczne desery: waniliowe,
czekoladowe badz owocowe okazg
sie ciekawq alternatywa alterna-
tywe dla powszechnych plastiko-
wych zabawek. A co wybra¢, jesli
mamy w domu fana wytrawnych
smakow? Dla niego odpowiednie
moga okazac si¢ przekaski miesne,
a wiec wszelkie parowki w roz-
nych wielkosciach — paszteciki
czy drobiowe kietbaski o dobrych
sktadach.

Mate przyjemnosci

Czy codzienne czynno$ci moga
by¢ zrodtem radosci i powodem
do celebrowania? Jak najbardziej!
Zwlaszcza ze najmtodsi wiele
nawykoéw oraz wiedze najlepiej
przyswajaja przez zabawe. I tak
na przyktad mozna wyksztatcié¢
u dziecka rutyne higieny, dbania
o ciato i zdrowie. Idealnym placem
zabaw moze okazac sie tu tazien-
ka, a konkretnie wanna, w ktorej
mozna urzadzi¢ pociechom zaba-
we z babelkami, kolorami i zapa-
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chami. Producenci kosmetykow
pielegnacyjnych dla dzieci oferuja
szereg produktow, wspierajacych
rodzicow w tych codziennych
czynnosciach — sprawiaja one
réwniez, ze dzieciaki chetniej
je wykonuja. W Dzien Dziecka
mozna zatem urzadzi¢ bagbelkowe
party, jednoczes$nie wzmacniajac
wiez miedzy rodzicem a dzieckiem
i zachecajac do poznawania $wiata
oraz kreatywnosci.

Na rynku jest wiele produktéw
do wyboru, poczawszy od propo-
zycji przeznaczonych do zabawy
w wodzie, przez zestawy do nur-
kowania, po produkty kosme-
tyczne rozwijajace wyobraznie.
Te ostatnie zawieraja formutly
pozwalajace na wytworzenie fan-
tastycznej gestej i wysokiej piany,
a przy tym zabarwienie wody
na intensywny kolor. Kolejny
zmyst, na jaki dzialaja kosmety-
ki, to wech — cytrusy, jabtka czy
truskawki to tylko wybrane nuty
zapachowe gwarantujace radosne
chwile.

W Polsce kosmetyki dla dzieci
sa objete szczegodlnymi regula-
cjami prawnymi, ktorych celem
jest zapewnienie bezpieczenstwa
i ochrony ich zdrowia. Kosmetyki
musza spelnia¢ nie tylko ogdlne
standardy bezpieczenstwa, ale



takze ich sktady musza odpo-
wiada¢ rygorystycznym wyma-
ganiom. Idealnie, jesli kosmetyk
dla dziecka — a zwtaszcza dla
niemowlecia —jest wolny od sub-
stancji uznanych za szkodliwe, ale
rowniez od takich, ktére chocby
w minimalnym stopniu budza
podejrzenia o mozliwos¢ wywo-
tywania alergii lub innego nieko-
rzystnego wpltywu na zdrowie.
Dlatego w tego typu produktach
nie powinno by¢ parabendw, sili-
konow, intensywnych barwnikéw
ani innych dodatkow, ktdre moga
by¢ bezpieczne dla dorostych, ale
nie dla delikatnej skory dziecka.
Warto pamietac, ze skora naj-
mtodszych ma swoje szczegdlne
potrzeby — szczegolnie wtedy,
gdy klient pyta, czy kosmetyk
,dla wszystkich” nadaje sie dla
dzieci. W takiej sytuacji najlepiej
poleci¢ produkt stworzony spe-
cjalnie z my$la o danej grupie
wiekowe;j.

Innym istotnym wyzwaniem
przy tworzeniu kosmetykéw dla
dzieci jest zapewnienie ich bez-
piecznej konserwacji. Produkty te
musza by¢ skutecznie chronione
przed namnazaniem sie bakterii,
grzybow i innych mikroorgani-
zmoéw, przy jednoczesnym sto-
sowaniu konserwantdow, ktdre nie
stanowia zagrozenia dla zdrowia
najmlodszych. Warto wiec zwra-
caé szczegblng uwage na daty
waznosci kosmetykéw dedyko-
wanych dzieciom.

Kosmetyki przeznaczone dla
najmlodszych musza ponadto
posiadac odpowiednie oznaczenia.
Na opakowaniu powinny znalez¢
sie szczegolowe informacje o skta-
dzie, dacie produkgji, terminie
przydatnosci do uzycia, instrukcji
uzytkowania oraz zaleceniach
dotyczacych wieku dziecka, dla
ktérego dany produkt jest przezna-
czony. Wsrdd nich nalezy wyrdz-
ni¢ kosmetyki na bazie naturalnych
ekstraktow i olejkéw roslinnych,
zapewniajacych nawilzenie, odzy-
wienie i pielegnujacych wrazliwa
skore glowy.
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gicznego Dermatest.

Rodzice to bardzo swiadoma grupg klientéw. Wybierajg produkty dobre
jakosciowo, rekomendowane, spetniajace ich oczekiwania, ze sprawdzonym
i bezpiecznym sktadem. Marka Bella Baby Happy caty czas dba o to, by stuchac
gtosu rodzicow iis¢ w kierunku spetniania ich oczekiwan. Dlatego tez wpro-
wadzilismy duza technologiczng zmiane w naszych pieluszkach
Bella Baby Happy Soft & Delicate. Dzieki zastosowaniu
unikatowego ksztattu kanatu dystrybuujgcego wilgoc
we wktadzie chtonnym jest wchtaniana w réznych
kierunkach, przez co maluch znacznie dtuzej ma po-
czucie suchosci. Pieluszki Happy Soft & Delicate
z kanatami nie zawierajg substancji zapachowych
ani lotionu, wspierajg natomiast naturalng mikroflore
skory dziecka. Obecny we wszystkich rozmiarach
indykator wilgoci podpowiada, kiedy nalezy
zmienic pieluszke. Pieluszki Bella Baby Happy
Soft & Delicate z kanalikami posiadajg pozy-
tywng opinie Instytutu Matki i Dziecka oraz
miedzynarodowego towarzystwa dermatolo-

Oliwia Madrak-Budzirnska,
Specjalistka Marketingu ds. Rynku Polskiego, TZMO

Etykiety, jakimi opatrzono opa-
kowania, powinny by¢ dla dzieci
angazujace — kolorowe, petne
sympatycznych postaci, zabaw-
nych ilustracji lub ciekawych hi-
storii. Dzigki temu juz na pierwszy
rzut oka budza pozytywne emocje
i sprawiaja, ze dziecko zaczyna
postrzegac kapiel nie jako przykry
obowiazek, lecz jako okazje do za-
bawy i radosci. Przyjazne grafiki
i atrakcyjna forma etykiet moga tez
zachecac dzieci do samodzielnosci,
wzbudzajac ich ciekawos$¢ i chec
wyprobowania produktu.

Podczas kapieli pojawia sie
rowniez wiele mozliwosci tworczej
zabawy — na przyktad w tworzenie
fantazyjnych nakry¢ glowy z piany,
budowanie pianowych , zamkow”
czy odgrywanie rél postaci z ulubio-
nych bajek. Tego typu aktywnosci
sprawiaja, ze codzienna pielegnacja
staje sie dla dzieci zrodlem $miechu
i kreatywnej rozrywki, wzmacniajac
tym samym pozytywne skojarzenia
zwiazane z higiena.

W zwiazku z tym szampony
i inne produkty kapielowe o atrak-
cyjnym wygladzie i przyjaznym
zapachu mogg by¢ nie tylko prak-
tycznym, lecz takze bardzo cieka-

wym pomystem na upominek dla
dziecka. Dobrze dobrany szampon
— pachnacy owocami, z ulubionym
bohaterem na etykiecie — moze
sprawic, ze maluch bedzie z niecier-
pliwoscia czekad na kolejna kapiel,
traktujac ja jako $wietng zabawe
i chwile tylko dla siebie.

Jaki prezent mozna natomiast
sprawic dziecku do pierwszego roku
zycia? Licza sie¢ zdrowie, poczucie
komfortu i bezpieczenistwa, ktore
plyna ze stosowania najwyzszej ja-
kosci produktéw do codziennego
uzytku. Beda to proszki do prania,
pieluszki, chusteczki i inne artykuty
mieszczace sie w sklepie na podtce
z dzieciecymi kosmetykami.

Istotne jest to, aby proszki do pra-
nia przeznaczone dla najmtodszych
gwarantowaly nie tylko skutecz-
nos¢ w usuwaniu plam, ale takze
zachowanie ksztattu, miekkosci
oraz intensywnosci koloréw ubran
iinnych tekstyliéw majacych bezpo-
$redni kontakt z delikatng, wrazliwg
skora niemowlat. Skéra dzieci jest
znacznie ciensza i bardziej podatna
na podraznienia, dlatego nieodpo-
wiednio dobrany detergent moze
prowadzi¢ do alergii, wysypek czy
przesuszenia. Najlepsze $rodki
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piorace dla niemowlat to produkty
hipoalergiczne, ktdre nie zawieraja
sztucznych barwnikéw, silnych
substancji zapachowych ani en-
zymow mogacych wywotywacd
reakcje uczuleniowe. Mimo tagod-
nego skladu powinny by¢ skuteczne
w usuwaniu zabrudzen typowych
dla dziecigcych ubranek. Dobrze,
jesli zawierajq delikatne sktadniki
aktywne oraz naturalne ekstrakty
o dziataniu tagodzacym, np. aloes
czy rumianek.

Réwnie waznym elementem
sa pieluszki — zaréwno jednora-
zowe, jak i wielorazowe. Klienci
coraz czesciej zwracaja uwage
na to, z czego zostaly wykonane
i jak wptywajq na delikatng skore
niemowlat. Wspodtczesni rodzice
poszukuja produktow bezpiecz-
nych, hipoalergicznych i wolnych
od substancji chemicznych, takich
jak chlor, parabeny czy sztuczne za-
pachy. Pieluchy powinny by¢ chton-
ne, migkkie i oddychajace, zapew-
niajac dziecku komfort przez wiele
godzin — zaréwno w ciagu dnia, jak
i podczas snu. Warto tez pamiegtac
o pieluszkach ekologicznych, ktore
stanowia odpowiedz na rosnace
potrzeby $wiadomych rodzicow
dbajacych nie tylko o zdrowie
dziecka, ale i o srodowisko natural-
ne. Tego typu produkty najczesciej
wykonane sg z biodegradowalnych
materiatéw lub nadaja si¢ do prania
i wielokrotnego uzytku, co zmniej-
sza ilos¢ odpadow i slad weglowy.
Dobrze zaopatrzona potka z pie-
luszkami to taka, ktdra daje wybodr
— zarowno pod wzgledem rozmia-
ru, jak i typu czy marki. Powinna
uwzglednia¢ réznorodne potrzeby
rodzicow: od klasycznych pieluch
jednorazowych, przez nowoczesne
rozwiazania hybrydowe, az po pie-
luchy do plywania czy nocne wersje
o zwigkszonej chtonnosci. Dzigki
temu kazdy klient moze znalez¢
produkt najlepiej dopasowany
do swojego stylu zycia i indywidu-
alnych potrzeb dziecka.

Na regale z produktami dla
dzieci opiekunowie powinni méc
znalez¢ m.in. chusteczki nawilza-
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Aleksandra Chmura,
Mtodsza specjalistka ds. marketingu, Dr. Miele Cosmed Group

dobre nawyki.

W Bobini wspieramy rodzica na kazdym etapie pielegnacji dziecka,
dlatego w swoim portfolio opracowalismy az trzy linie produk-
towe: Baby, Kids oraz Fun. Cho¢ wszystkie powstaty z mysla
o tym, aby zaczarowac codzienng higiene w moment pefen
magii, to jednak produkty Fun sg pod tym wzgledem wy-
jatkowe. W tej kategorii zwykte mydto zamienia sie w pu-
szystg jak chmurka pianke, a ptyn do kgpieli w barwigca
wode czarodziejskg miksture. Do tego dochodza
kolorowe opakowania, na ktdrych etykietach po-
jawiaja sie inspirujacy bohaterowie. To wtasnie
dlatego produkty z linii Fun sg najchetniej
wybieranymi kosmetykami do swietowania
chociazby Dnia Dziecka. Zamieniajg zwykta
kapiel w ciggta zabawe, tym samym budu-
jac pozytywne skojarzenia i umacniajgc

ne, ktére sa niezbednym, a takze
wielofunkcyjnym produktem
uzywanym zaréwno w domu, jak
i podczas spacerow czy wycieczek.
To jeden z tych artykutow, ktory
na state gosci w dzieciecej wy-
prawce — niezastapiony podczas
przewijania, wycierania raczek
po positku czy odswiezania skéry
w upalne dni.

Dlatego tak wazne jest, aby ofe-
rowane chusteczki byty delikatne,
hipoalergiczne i bezpieczne dla
wrazliwej skory niemowlat — najle-
piej bezzapachowe lub o subtelnym
zapachu, bez zawartosci alkoholu
i sztucznych barwnikéw. Warto
rowniez zwroci¢ uwage na sktad
nasaczenia, wybierajac produkty
z dodatkiem naturalnych ekstrak-
tow, takich jak aloes czy rumianek,
ktore tagodza podraznienia i nawil-
zajq skore.

Roéwnie istotnym aspektem jest
ich wplyw na srodowisko. W dobie
rosnacej swiadomosci ekologicz-
nej, coraz wiecej rodzicow siega
po rozwigzania przyjazne naturze.
W zwiazku z tym chusteczki na-
wilzane powinny by¢ wykonane
z biodegradowalnych materialow,
takich jak widkna roslinne, co po-
zwala ograniczy¢ ilos¢ odpaddw tra-
fiajacych na wysypiska i zmniejszy¢
$lad weglowy. Ekologiczne opako-

wania — nadajace si¢ do recyklingu
lub wyprodukowane z materiatéw
z recyklingu — rowniez stanowia
dodatkowy atut.

Dobrze zorganizowany regat
z produktami dziecigcymi powi-
nien uwzglednia¢ rézne potrzeby
rodzicow - oferujac zaréwno duze
opakowania chusteczek do uzytku
domowego, jak i mniejsze, poreczne
wersje idealne do torebki czy wézka.
Takie podejscie pozwala stworzy¢
kompleksowgq oferte, odpowiada-
jaca na realne potrzeby opiekunéw
i dbajaca o dobro zaréwno dzieci,
jak i planety.

Jak zaplanowac atrakcyjna
oferte na Dzien Dziecka?

Dzien Dziecka to doskonata
okazja, by przyciagnac¢ klientow
do sklepu spozywczego poprzez
specjalnie przygotowana oferte.
Starannie zaplanowana akcja pro-
mocyjna nie tylko zwigkszy sprze-
daz, ale takze pozwoli zbudowac
pozytywny wizerunek sklepu jako
miejsca przyjaznego rodzinom.

Ze wzgledu na ograniczong po-
wierzchnie sali sprzedazowej, nie da
sig zaprezentowac catego bogactwa
ofert dostepnych na rynku. Dlate-
go podstawowy asortyment warto
uzupetnia¢ o nowosci oraz drozsze
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warianty produktéw, ktére moga
zainteresowa¢ rodzicow. Pomocna
w tym bedzie tez analiza wynikow
sprzedazy z poprzedniego roku.

Podczas planowania ekspozycji
produktéw w placowce handlowej
nalezy w pierwszej kolejnosci wziac¢
pod uwage potrzeby, oczekiwania
oraz przyzwyczajenia zakupowe
klientéw. Kluczowe produkty, ktore
ciesza si¢ najwigksza popularnoscia,
powinny by¢ rozmieszczone na wy-
sokosci wzroku i w zasiegu reki
—tak, aby byly tatwo dostepne oraz
przyciagaly uwage juz na pierw-
szy rzut oka. Warto jednak unikac
umieszczania ich zbyt nisko, gdyz
moga wowczas zosta¢ przeoczone
przez dorostych klientow.

Rownie istotne jest przemysla-
ne rozmieszczenie asortymentu
w roznych strefach sklepu - za-
rowno na giéwnych regatach, jak
i w okolicach kasy. Planowanie
rozmieszczenia powinno uwzgled-
nia¢ plynne kierowanie uwagi
kupujacych od wejscia do punktu
sprzedazy az po strefe finalizacji
zakupdw. Szczegolna role odgrywa
przestrzen przy kasie — to idealne
miejsce na ekspozycje drobnych
produktow impulsowych, takich
jak niewielkie stodycze w atrakcyj-
nych, kolorowych opakowaniach
lub o nietypowych, przyciagajacych
wzrok ksztattach. Tego rodzaju
artykuty sa wyjatkowo skuteczne
w przyciaganiu uwagi najmtod-
szych klientéw, a ich widocznos¢
na ostatnim etapie wizyty w sklepie
zwigksza szanse na decyzje o dodat-
kowym, spontanicznym zakupie.

Odpowiednie zaplanowanie
rozmieszczenia produktow pozwoli
nie tylko na zwigkszenie sprzedazy
kluczowych produktow, ale takze
na poprawe komfortu zakupow,
a ponadto zbudowanie pozytyw-
nego doswiadczenia klienta.

Kolejnym krokiem powinno
by¢ przygotowanie zestawéw. Go-
towe paczki sprawiaja, ze zakupy
sq szybsze i latwiejsze, zwlaszcza
dla zapracowanych rodzicéw. Moz-
na stworzy¢ rézne warianty: stodka
paczke, w ktorej znajdzie sig kilka



roznych stodyczy zapakowanych
w kolorowg torbe, zdrowa nie-
spodzianke ztozona z owocowych
przekasek i napoju lub owocowa
rados¢, czyli zestaw musow owo-
cowych oraz soczkow. Starannie
zapakowane, a takze wyekspono-
wane zestawy przyciagng wzrok
klientéw i zacheca do zakupu.

Waznym elementem oferty
sa rowniez promocje i rabaty. Krot-
koterminowe akcje promocyijne,
takie jak kup trzy produkty, zaptac¢
za dwa, czy znizki na wybrane sto-
dycze oraz przekaski, skutecznie
motywuja klientéw do wiekszych
zakupow.

Nie mozna zapominac o oprawie
wizualnej sklepu. Baloniki, koloro-
we plakaty oraz specjalnie oznaczo-
ne regaly tworza przyjazna, $wia-
teczng atmosfere, ktéra przyciaga
dzieci i ich rodzicow. Estetyczna
dekoracja sklepu podkresla wyjat-
kowos¢ okazji i sprawia, ze zakupy
staja sie przyjemnoscia.

Kluczowa role odgrywa rowniez
komunikacja z klientami. Warto
przygotowac plakaty, a takze ulot-
ki informujace o specjalnej ofercie,
a poza tym zamiesci¢ informacje
w mediach spolecznosciowych. Je-
$li to mozliwe, swietnym pomystem
jest zorganizowanie degustacji lub
konkursu z drobnymi nagrodami
dla najmtodszych.

Podsumowujac, Dzienn Dziecka
to idealny moment, by w kreatyw-
ny sposob przygotowac specjalng
oferte w sklepie spozywczym. Do-
brze dobrane produkty, atrakcyjne
zestawy, promocje, upominki oraz
przyjazna atmosfera w sklepie
sprawia, ze klienci chetnie wybiora
wlasnie Twoje miejsce na zakupy
dla swoich pociech. ®

MARTA RYBKO

* ,Czy dzieci maja juz wszystko?
Prezentowe wyzwania na Dzieri Dziecka",
Wyjatkowy Prezent, 2024 r.

** Euromonitor International,

a market research provider, 2023 r.

***|QS, Badanie szerokiego rynku przekasek
dla Wedel, reprezentatywna grupa Polakow
w wieku 16+, 2024.

**%% Rynek stodyczy czekoladowych”,
Wedel, 2024 .
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Piknikowo-grillowy
niezbednik

BEATA WOZNIAK
®)

Prawdziwy start sezonu
grillowego to majowka, czas,
w ktérym mozna skorzystac
z wolnych, juz prawdziwie
wiosennych dni. Pikniki, im-
prezy w ogrodzie, spotkania
z rodzing i znajomymi - o tej
porze roku zawsze znajdzie
sie okazja, by wzbogacic¢
menu o dania z rusztu.

Grillowanie jest w Polsce nie-
zwykle popularnym, cho¢ uza-
leznionym od pogody sposobem
przyrzadzania jedzenia. Mozna
powiedzie¢, ze to nawet sezono-
wy rytuat towarzyski — obejmujacy
przede wszystkim majowke, week-
endy i wakacje. Sklepy, ktére chca
dobrze odpowiedziec¢ na potrzeby
klientéw w sezonie grillowym, po-
winny przygotowac przemyslana,
atrakcyjna i réznorodng oferte,
bo wykorzysta¢ potencjal sprze-
dazowy tego zjawiska w réznych
aspektach. Dla handlu to wyzwa-
nie —oznacza dodatkowe zapotrze-
bowanie nie tylko na sktadniki po-
traw przyrzadzanych na ruszcie,
lecz takze na wszystkie artykuty
zwiazane z grillowaniem, réwniez
z innych kategorii niz zywnos¢.
Ruch w sklepach nasila si¢ pod
koniec tygodnia, a jesli dni sa cie-
pte i stoneczne, popyt na produkty
niezbedne do zorganizowania im-
prez na powietrzu utrzymuje sig
w diuzszym okresie na wysokim
poziomie. Pamietajmy jednak,
ze grillowanie to zaréwno smacz-
na kuchnia, jak i idealny pretekst
do tego, by spedzi¢ wspolnie czas
poza domem, bawic sie i czestowac
pysznym jedzeniem, bez wysitku,
w luznej atmosferze relaksu.

Samo grillowanie zmienia sie
jednak w Polsce i to zdecydowanie
na plus. Z roku na rok zwigksza

RYNEK POD LUPA

sie réznorodnos¢ sktadnikow, in-
spiracji kuchniami swiata, widac
tez zainteresowanie w kwestii
bardziej dietetycznych sktadnikow
i menu dla wymagajacych. Dzi$
nie brakuje wigc na ruszcie wa-
rzyw, ryb albo typowo weganskich
dan. A imprezy przy grillu to na-
dal jedna z bardziej ekonomicz-
nych form spotkan towarzyskich,
bez koniecznosci przygotowania
eleganckiej zastawy, dodatkow
i dekoracji. Licza sie dobry smalk,
zabawa i kreatywno$¢.

—— 17

SKLEPY SPOZYWCZE
WYCHODZA NAPRZECIW
POTRZEBOM
KONSUMENTOW,
OFERUJAC ROZMAITE
ZESTAWY, SZEROKI
WYBOR MIES | WEDLIN,
PRODUKTOW
ROSLINNYCH,
MARYNAT, PRZYPRAW
| DODATKOW. SEZON
GRILLOWY TO SWIETNY

CZAS.

Mieso i wedliny idealne na ruszt

Asortyment miesny i wedli-
niarski w przypadku grillowych
trendéow nadal pozostaje nieza-
grozony - po prostu ogromny
wybor i nieprzebrane mozliwosci
korzystania z tradycji sklaniaja
konsumentéw do przygotowania
smakotykéw z opiekanych porcji
miesa i wedlin. Oferty rdézniq sie
jednak nieco w zaleznosci od spe-
cyfiki placéwki. Wigksze sklepy,
supermarkety czy dyskonty
zwykle zapewniajq duzy wybor
produktéw firm ogélnopolskich
i lokalnych, tam tez klienci moga
liczy¢ na ekonomiczne opakowania
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czy spore zestawy gwarantujace,
ze nikomu na imprezie niczego
nie zabraknie. Mniejsze placowki
takze staraja sie wyr6znic oferte
sezonowa — zazwyczaj na stoisku
miesno-wedliniarskim lub w cze-
$cilady chiodniczej. Na co$ jednak
trzeba si¢ zdecydowa¢, nie mozna
zaoferowac zbyt wiele, dlatego tak
wazna jest wiedza o tym, czego
oczekuja klienci, ktére z wedlin
sprzedaja si¢ najlepiej, jakie marki
na pewno znajda nabywcow itp.

Oprocz klasycznych kielbasek
coraz cze$ciej siegamy po rézno-
rodne gatunki miesa i wedlin, ktdre
doskonale nadaja sie do grillowa-
nia. Co kréluje na polskich impre-
zach w stylu barbecue i co warto
zaproponowac klientom sklepow?
Karkowka to bez watpienia naj-
czesciej wybierane mieso grillowe
w Polsce. Miekka, soczysta, z odpo-
wiednig iloscig ttuszczu — swietnie
sprawdza si¢ zarowno w wersji
klasycznej z przyprawa grillowa,
jak i w bardziej nowoczesnych ma-
rynatach (np. miodowo-musztar-
dowej, orientalnej czy ziolowej).
W sklepach bez trudu znajdziemy
karkéwke juz pokrojona i zama-
rynowana, gotowa do potozenia
na ruszt. Polacy chetnie kupuja tez
skrzydetka, udka czy filety z kur-
czaka. Sq lekkie i szybkie w przy-
gotowaniu, szczegdlnie popularne
w marynatach jogurtowych, curry
lub stodko-pikantnych.

Kolejny hit to kietbasa — klasyka,
ktora nie wychodzi z mody. Polacy
przewaznie wybierajq wersje, takie
jak: slaska, biata surowa, polska,
torunska, zwyczajna, jatowcowa
lub z szynki. Coraz powszechniej
na grillu pojawiaja sie takze regio-
nalne kietbasy i wersje premium
-z dziczyzny, wedzone na zimno
lub z dodatkiem sera i zi6t. Nowym
trendem jest grillowanie boczku
w plastrach, szynki czy kabanosow
— podanych na cieplo jako przeka-
ska czy uzupelnienie innych dan.
Do opiekania kupowane sg row-
niez paréwki, dostepne w wersjach
nadziewanych np. serem lub pa-
pryka. Boczek $wietnie sprawdza



sie tez jako sktadnik do owijania
warzyw, ziemniakdw czy serow,
anawet owocdw, bo $liwki w bocz-
ku to przepyszna przekaska impre-
zowa znana od lat.

Ciekawostka sa natomiast kiel-
baski z z6ttym serem, parmezanem,
papryka, cebula, a ponadto wyro-
by z curry, czosnkiem, czosnkiem
niedzwiedzim, kminkiem lub
chili. Produktem, ktory od lat nie
wychodzi z mody na imprezach
przy grillu, jest kaszanka — mamy

RYNEK POD LUPA

na rynku coraz wiekszy wybor wa-
riantéw — klienci moga zdecydowac
sie na kaszanke klasyczna, biata,
gryczana, z pomidorami, boczkiem,
cebula, chili, czosnkiem, grzybami,
bazylig. Ze specjalow regionalnych
mozna wprowadzi¢ do oferty kiszke
ziemniaczana, czyli pikantng mase
z tartych ziemniakéw i boczku,
formowang na ksztalt kietbasek
iidealna do opiekania na ruszcie.
W bogatej ofercie producentow
wedlin nie brakuje wyrobdw, ktére

OKIEM EKSPERTA

sugeruja przeznaczenie: grillowa,
biesiadna, ogniskowa, piknikowa,
na ruszt — to na pewno kuszace roz-
wiazanie dla klientéw, gdy wybdr
jest tak duzy.

Apetycznie i kolorowo

Wspolczesne grillowanie w Pol-
sce przypomina kulinarna podréz
po smakach swiata, gdzie tradycja
spotyka sie z nowoczesnoscia.
Karkéwka i kietbasa wciaz zajmuja

Beata Telega, Head of marketing, Aryzta

W okresie wspdlnych spotkan z bliskimi — przy rodzinnym stole czy w gronie przyjaciot - coraz
wiekszym zainteresowaniem cieszy sie pieczywo marki BakerVille. Bo liczy sie nie tylko smak,
ale tez wygoda i swoboda tworzenia ulubionych dan. Oferta BakerVille to idealna baza do kuli-

narnych pomystow — zawsze pod rekg, gotowa, by w kilka chwil wyczarowac cos pysznego,

bez zbednych przygotowan. Do najchetniej wybieranych produktéw nalezg: Hamburger

Maxi 5" z sezamem - duza, miekka butka, ktéra Swietnie trzyma forme i podkresla

smak soczystych burgerdw, takze w wersji wege; Hot Dog Classic — klasyczna butka

o delikatnej strukturze, idealna do ulubionych dodatkdéw — od paréwek po kreatywne

warzywne farsze oraz Chtodzona bagietka z mastem i czosnkiem — aromatyczna
propozycja w sam raz do wspdlnego biesiadowania.

dr Jan Klaczak, Wspoalnik, PPH Temar

W sezonie grillowym konsumenci najczesciej wybierajg ser Halloumi PDO oraz sery

grillowe Sirtakis z mleka krowiego — dostepne w wersji naturalnej i z ziotami. W satatkach
swietnie sprawdzajg sie sery batkanskie oraz Feta Hotos, cenione za wyrazisty smak i kre-
mowg konsystencje. Coraz wiekszym zainteresowaniem cieszy sie takze orzeZzwiajacy Ayran,
idealny na ciepte dni. W tym sezonie wprowadzamy tez nowosci, ktére urozmaicg oferte
grillowg, takie jak sery BonFire. Dzieki szerokiemu asortymentowi kazdy znajdzie cos dla
siebie — od klasycznych smakdw po kulinarne inspiracje z rdznych zakatkdw Europy.

k Jacek Kusmierski, Dyrektor Sprzedazy Detalicznej, McCain Polska

Z naszych doswiaczen wynika, ze w okresie wiosenno-letnim konsumenci szukajg
czesto nowych produktdw, ktdre urozmaicg nieco menu serwowane rodzinie czy gosciom
odwiedzajacych nas na grilla. Mozliwosci, na szczescie, jest wiele — niezaleznie czy mo-
wimy o innym ksztatcie frytek, czy o zupetnie innym produkcie. Grupa produktowa, ktdra
zyskata niedawno w McCain nowego cztonka sg czgstki ziemniaczane w przyprawach.
Tworzg jg srodziemnomorskie Mediterrane Wedges oraz nowe, nieco pikantne
Country Wedges w paprykowej obsypce. Obydwa smaki naszych ziemniacza-
nych ésemek to grillowy strzat w dziesigtke, poniewaz pasujg idealnie jako
dodatek do mies czy grillowanych serdw, ale takze jako sktadnik swiezej,

wiosennej satatki. Sprobujcie Panstwo samil
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istotne miejsca w tym menu, Pola-
cy z checig wybierajq tez swiatowe
inspiracje, produkty premium oraz
opgje roslinne. Sklepy spozywcze
wychodza naprzeciw tym potrze-
bom, oferujac rozmaite zestawy,
szeroki wybdér mies i wedlin,
produktow roslinnych, marynat,
przypraw i dodatkow. Sezon gril-
lowy to $wietny czas na odkrywa-
nie nowosci. Coraz wigksza grupa
konsumentow zauwaza, ze grill,
wywodzacy sie ze stylu barbecue,
ma ogromny potencjal, bo dzigki
opiekaniu na ruszcie nawet najzwy-
klejsze sktadniki, takie jak chleb,
ziemniak czy ser, zyskaja niepowta-
rzalny smak i aromat. Modne sa ak-
centy kuchni srédziemnomorskiej,
batkanskiej, azjatyckiej, meksykan-
skiej, amerykanskiej czy tureckiej.
To jednak sprawia, ze do przygoto-
wania urozmaiconych dan z rusztu
potrzebnych jest znacznie wiegcej
sktadnikéw i dodatkow.

Rosnaca popularnosc grillowania
w stylu amerykanskim powoduje,
ze w sklepach zdecydowanie cze-
$ciej znajdziemy steki z antrykotu,
rostbefu czy poledwicy, a takze
burgery wotowe 100 %. To wybor
dla wymagajacych smakoszy. Prze-
bojem ostatnich sezonéw byty tez
zeberka z dodatkiem soséw a la
smokehouse. Sporym zaintereso-
waniem cieszg si¢ hot dogi w wersji
grillowanej, kebaby i inspirowane
kuchnia meksykarniska quesadillas,
tortille zapiekane z serem. Duze
znaczenie majq tu dodatki, jak wa-
rzywa, ser oraz réznorodne sosy,
ulatwieniem dla konsumentéw
sg ponadto rozmaite warianty pie-

7

(Do)
IEMENIADA

REKLAMA

RYNEK POD LUPA

czywa do podpieczenia, np. butki
do hamburgeréw pszenne, graham,
z sezamem, butki do hot dogow,
pity do nadziewania, tortille, bagiet-
ki czosnkowe i klasyczne oraz chleb
i pieczywo tostowe.

Pieczywo po upieczeniu moze
by¢ rowniez samodzielng prze-
kaska, serwowana np. z mastem
czosnkowym albo ziotowym,
a na stodko z dzemem, miodem

———17

GRILLOWANIE JEST
W POLSCE NIEZWYKLE
POPULARNYM, CHOC
UZALEZNIONYM
OD POGODY SPOSOBEM
PRZYRZADZANIA
JEDZENIA. MOZNA
POWIEDZIEC,

ZE TO NAWET
SEZONOWY RYTUAL
TOWARZYSKI
- OBEJMUJACY PRZEDE
WSZYSTKIM MAJOWKE,
WEEKENDY | WAKACJE.

lub kremem czekoladowym. Cieka-
wych inspiracji na potrawy z grilla
dostarcza poza tym kuchnia batkan-
ska — np. cevapi (mate kietbaski),
grillowane migso mielone z czosn-
kiem i przyprawami, chlebki pita
i pasta ajvar jako dodatek. A jesli
kto$ preferuje azjatyckie akcenty
smakowo-aromatyczne, idealne
beda rézne rodzaje mies z sosem
sojowym, imbirem, sezamem i mio-
dem, np. glazurowane skrzydetka
czy zeberka. Stodko-pikantne smaki
maja w Polsce coraz wigcej zwo-
lennikéw. Do takich potraw warto
doda¢ takze warzywa grillowane
w marynacie z oliwy, czosnku,
tymianku i cytryny — idealnie
uzupelnia dania miesne. Rowniez
w wegetarianskim wydaniu grillo-
wane halloumi z pikantna salsq lub
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warzywami w ciescie filo, polane so-
sem tzatziki, moga stanowic pyszny
i oryginalny wybor na grilla. Takie
polaczenia smakéw i aromatéw
pozwalaja cieszy¢ sie pelnia lata
i wspanialym towarzystwem przy
wspolnym biesiadowaniu.

Grill to nie tylko okazja do spo-
tkan towarzyskich i delektowania
sig¢ smakiem pieczonego miesa, lecz
takze doskonaty pretekst, by siegnac
po zdrowsze alternatywy —ryby. Te
niezwykle warto$ciowe pod wzgle-
dem odzywczym produkty idealnie
nadaja si¢ do grillowania, zaréwno
w catosci, jak i w postaci filetow czy
apetycznych szasztykow. Dzieki
swojej delikatnej strukturze i bogac-
twu smakoéw, ryby nie wymagaja
skomplikowanej obrébki — wystar-
czy je zamarynowac i skropic oliwa
lub olejem, by wydoby¢ z nich to,
co najlepsze.

Na grillach najczesciej kroluja
pstragi, tososie, makrele, dorady
i halibuty — ryby, ktore swietnie
znosza wysoka temperature i za-
chowuja swoja soczystos¢ oraz
aromat. Co wiecej, ich przyrzadze-
nie nie zajmuje wiele czasu, a efekt
konicowy potrafi zachwyci¢ nawet
najwiekszych smakoszy. Cho¢
rzadziej, na ruszcie pojawiajq sie
réwniez owoce morza, takie jak kre-
wetki, kalmary czy malze — idealne
dla tych, ktérzy poszukuja kulinar-
nych urozmaicen. Grillowanie ryb
i owocow morza to zatem nie tylko
zdrowy wybdr, ale takze prawdzi-
wa uczta dla zmystow.

Sery w réznych odstonach
i opcje weganskie

Oferta w sezonie grillowym po-
winna uwzglednia¢ wszelkie okazje
do konsumpcji serow — od poda-
wania serowych porcji na desce,
poprzez salatki, pasty, dipy, zupy,
az do grillowanego sera i szasztykow
z wykorzystaniem tego produktu.
Prawdziwa atrakcja letnich imprez
moze by¢ deska seréw z réznymi
gatunkami, takimi jak zétte ostre
i delikatne, ser plesniowy, typu
brie, stodki ser krowi, kozi ostry
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i owczy slony. Jako dodatek podaje
sig pieczywo, a takze krakersy, pa-
luszki, wytrawne ciasteczka, owoce,
oliwki, pikle lub bakalie. Sery moga
tez stanowi¢ samodzielne danie
z grilla. Ktdre z nich najlepiej nada-
ja sie do opiekania? Idealny bedzie
cypryjski ser halloumi, doskonale
sprawdzaja sie rowniez w tej roli ser-
ki camembert w posypkach z przy-
praw, z dodatkiem soséw albo ziot.
Na tackach mozna ponadto piec inne
sery: fete, oscypka, mozzarelle albo
twarde gatunki typu holenderskiego.
Podane z rusztu warzywa (cuki-
nia, papryka, baktazan) nadziewane
farszem serowym to smakowite da-
nie nie tylko dla wegetarian. Klienci
poszukiwac bedg takze na sklepo-
wych poétkach seréw solankowych.
Warto postawi¢ na te w wygodnych
opakowaniach, o smakach klasycz-
nych lub z dodatkiem oliwy, zidt,
chili, czosnku albo suszonych po-
midorow. Satatka grecka z serem
solankowym i warzywami to za-
wsze modne uzupelnienie potraw
z grilla. Oprécz tego, w zestawie
z grillowanymi warzywami dosko-
nale sprawdza sie lekkie dipy, jak
tzatziki, hummus czy guacamole.
Dzieki temu, dania z grilla staja
sie pelniejsze i bardziej wyraziste
w smaku, a ser solankowy dodaje
im wyjatkowej kremowej tekstury
i delikatnosci. Warto réwniez pa-
mietad, ze takie potaczenia smakow
$wietnie komponuja si¢ z winem
— lekkim, bialym, wytrawnym lub
rézowym, ktdre podkresli swiezos¢
warzyw i aromaty przypraw.
Planujac oferte kulinarna,
zwlaszcza w sezonie grillowym,
nie mozna zapominac¢ o klientach,
ktérzy kieruja sie okre$lonymi
zasadami zywieniowymi — zaréw-
no ze wzgledow zdrowotnych,
jak i swiatopogladowych. Coraz
wiecej 0sOb rezygnuje z miesa lub
ogranicza jego spozycie, wybierajac
diety wegetarianskie, weganskie,
fleksitarianskie czy bezglutenowe.
W zwigzku z tym rosnie zapotrze-
bowanie na dania roslinne, ktére
z powodzeniem moga zastapic
klasyczne grillowe przysmaki.

RYNEK POD LUPA

Obecnie rynek oferuje szeroki
wachlarz produktéw dedyko-
wanych osobom poszukujacym
alternatyw bezmiesnych. Wsréd
najpopularniejszych mozna wy-
mieni¢ réznorodne burgery i ko-
tlety na bazie roslin, np. sojowe,
grzybowe, z kaszy jaglanej, buraka
czy czerwonej fasoli. Te produkty
nie tylko dobrze smakuja, ale tez
dostarczajgq cennych sktadnikéw
odzywczych, takich jak biatko ro-
slinne, btonnik i witaminy.

— 17

POLACY, PLANUJAC
GRILLA CZY PIKNIK,
CZESTO ROBIA ZAKUPY
KOMPLEKSOWE,
OBEJMUJACE
WSZYSTKIE
POTRZEBNE ARTYKULY:
OD JEDZENIA,

PO AKCESORIA,
KOSMETYKI | SRODKI

CZYSZCZACE.

Zwolennicy kuchni roslinnej
znajda réwniez wiele ciekawych
propozycji wérdd roslinnych za-
miennikow wedlin. Na sklepowych
potkach dostepne sa weganskie
kielbaski i kabanosy w réznych wa-
riantach smakowych - produkowa-
ne m.in. z biatka grochu, soczewicy
czy ciecierzycy. Doskonale nadaja
sie one do grillowania, zachowujac
przy tym apetyczna konsystencje
i aromat.

Warto rowniez siegnaé po tofu
— ser sojowy, ktéry po odpowied-
nim zamarynowaniu zyskuje wyra-
zisty smak. Dostepny jest zaréwno
w wersji naturalnej, jak i z przypra-
wami, a jego uniwersalnos¢ spra-
wia, ze $wietnie sprawdza sie jako
sktadnik grillowanych szasztykéw
czy plastréw na kanapke. W roli
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kotletéw doskonale sprawdzaja sig
takze grillowane boczniaki — dzigki
swojej strukturze przypominajacej
mieso sa chetnie wybierane zarow-
no przez wegan, jak i osoby spozy-
wajace produkty odzwierzece, ktore
szukaja urozmaicenia.

Uwzglednienie tych opcji
w menu to nie tylko ukton w stro-
ne osob na diecie roslinnej, ale tez
wyraz otwartosci na zmieniajace sig
trendy kulinarne i potrzeby wspot-
czesnych konsumentéw.

Dobry efekt w krétkim czasie

W sezonie grillowym niemal
w kazdym sklepie spozywczym po-
jawiaja sie gotowe propozycje dan
i przekasek przeznaczonych bez-
posrednio do pieczenia. Przypra-
wianie i marynowanie sktadnikow
zawsze wymaga wiedzy i umiejet-
nosci. Dla tych, ktorzy preferuja
opcje ekspresowe i np. spontaniczne
imprezy przy grillu, bez wczesniej-
szych przygotowan, dobrym pomy-
slem bedzie zakup juz gotowych
do opiekania szaszlykow z mie-
sem i warzywami, roladek z miesa
mielonego, skrzydelek czy udek
kurczaka w marynacie pikantnej
albo stodko-ostrej, a nawet nadzie-
wanych filetéw. Wéréd miesnych
specjatéw nie moze zabraknac prze-
znaczonych od razu do pieczenia
porgji karkéwki, zeberek, poledwi-
cy, stekéw, a uzupetnieniem beda
np. burgery czy kebaby. Poza tym
warto zwréci¢ uwage na opcje dan
miesnych po wstepnej obrdbce,
np. z wotowiny, gotowych do uto-
zenia na grillu, najczesciej w wy-
godnych w uzyciu foremkach lub
na tackach do pieczenia.

Na wagge ztota moga okazac sie
podobnie przygotowane wedliny,
np. zrolowane w ,$limaki” kietba-
ski albo boczek w przyprawach.
Waznym czynnikiem sktaniajacych
do zakupu jest powtarzalna jakos¢
tych wyrobow, dlatego najlepiej ofe-
rowac¢ markowe produkty i spraw-
dzone dania. Ponadto konsumenci
sa ostatnio sktonni do polowania
na okazje i réznego rodzaju promo-
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cje, poszukuja tez ekonomicznych opakowan rodzin-
nych i takie zestawy na pewno beda stanowity istotny
punkt oferty.

Wszystko sie przyda

Polacy, planujac grilla czy piknik, czesto robia za-
kupy kompleksowe, obejmujace wszystkie potrzebne
artykuly: od jedzenia, po akcesoria, kosmetyki i srodki
czyszczace. Start sezonu grillowego oznacza, ze klienci
sklepow zaczng interesowac si¢ wszystkim, co przyda
sie podczas weekendowych spotkan i wyjazdow. Ofer-
ta komplementarna bez watpienia wptynie na wartos¢
koszyka, a konsumenci beda mogli skupic si¢ na zaku-
pach w jednym miejscu. Mniejsze punkty nie oferuja
zwykle sprzetu do grillowania — stawiaja na tansze
i kompaktowe rozwigzania jednorazowe w formie tac-
ki, ktéra nie zajmuje duzo miejsca na pdtce. Na pierw-
szym planie warto zaprezentowac to, co niezbedne
na grilla, a wiec wegiel drzewny, brykiet, rozpatki,
tacki, patyczki do szasztykow, jednorazowe obrusy,
naczynia i sztucéce (pakowane w praktyczne zestawy
lub sprzedawane na sztuki). W przypadku talerzykow
i kubeczkéw jednorazowych oplaca sie wzia¢ pod
uwage najnowsze trendy, bo na topie sa produkty
przyjazne dla srodowiska, wykonane z surowcéw
ulegajacych biodegradacji. Przydatne beda rowniez
tacki aluminiowe w réznych rozmiarach i ksztattach
oraz pomocne w utrzymaniu higienicznych warunkéw
serwetki i wielofunkcyjne reczniki papierowe.

Niezbedny zestaw piknikowo-grillowy obejmuje
tez m.in. uniwersalne $rodki do czyszczenia w sprayu,
specjalistyczne preparaty do szorowania grilla, chus-
teczki nawilzane oraz duze, mocne worki na $mieci.

Sezon grillowy to takze okres, w ktorym szczegdlnie
nasilona jest aktywnos¢ uciazliwych i potencjalnie
groznych owaddw. Komary, muchy, meszki, a przede
wszystkim kleszcze — wszystkie one potrafia sku-
tecznie zepsuc¢ nawet najlepiej zaplanowana impreze
na swiezym powietrzu. Co gorsza, ich ukaszenia niosa
za soba nie tylko dyskomfort, ale i powazne ryzyko
zdrowotne, zwlaszcza w przypadku kleszczy

Z tego powodu warto juz na etapie planowania za-
kupow na grilla czy piknik pomysle¢ o odpowiedniej
ochronie. Klienci coraz chetniej siegaja po repelenty,
dlatego dobrze przygotowana oferta sklepowa moze
nie tylko odpowiadac na realne potrzeby, ale rOwniez
zwigkszaé sprzedaz. Warto zadbac o to, by srodki
odstraszajace owady byly zréznicowane — zaréwno
pod wzgledem przeznaczenia, jak i formy aplika-
cji. W asortymencie powinny znalez¢ sie produkty
uniwersalne dla dorostych, a takze preparaty dedy-
kowane dzieciom, osobom o wrazliwej skdrze lub
alergikom. Réznorodno$¢ form - takich jak aerozole,
atomizery, zele, pianki, kremy, sztyfty, chusteczki
czy plastry — pozwala dopasowac sposob stosowa-
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nia do indywidualnych preferencji
uzytkownikéw. Najlepiej postawic
na produkty renomowanych marek,
ktore ciesza sie zaufaniem klientéw
i charakteryzuja si¢ potwierdzona
skutecznoscig dziatania.

Ochrona przed owadami to jed-
nak tylko jedna strona medalu.
Réwnie wazne sa srodki tagodzace
skutki ukaszen, ktére powinny by¢
stalym elementem letniej oferty.
Warto zaproponowac klientom
kremy, zele lub aerozole chlodza-
ce, ktore przynosza ulge, zmniej-
szaja obrzek i swedzenie, a takze
przyspieszaja regeneracje skory.
Preparaty te, czesto oparte na sklad-
nikach takich jak aloes, nagietek czy
pantenol, swietnie sprawdzaja sie
zarowno w domowej apteczce, jak
i w podrecznym bagazu na wakacje.

Sklepy, ktdére umiejetnie tacza
produkty komplementarne, moga
skutecznie zwiekszy¢ sprzedaz
w kilku kategoriach jednoczesnie.
Dobrym rozwiazaniem jest two-
rzenie tematycznych zestawéw
zakupowych, takich jak pakiety pik-
nikowe czy wakacyjne niezbedniki,
a takze odpowiednio przygotowane
ekspozycje sezonowe. Umieszczone
w widocznych miejscach, w strefie
kas lub przy wejsciu do sklepu, za-
checaja do zakupu i podpowiadaja
klientom, o czym warto pamietac
przed wyjazdem czy weekendo-
wym wypadem za miasto.

Tematyka na topie

Kompleksowe zakupy oznaczaja
optymalne wyposazenie grillowych
spotkan, dlatego klienci juz od wej-
$cia do sklepu powinni wiedzie¢,
na co moga liczy¢ w tej kwestii.
W przypadku tematyki obejmuja-
cej kilka kategorii produktowych
nie sposob wyrdzni¢ wszystkiego.
Temat ,wszystko na grilla” po-
winien jednak zaistnie¢, jesli nie
w specjalnej strefie, to przynajmniej
na regatach oferujacych asortyment
najwazniejszy z punktu widzenia
klienta. Bardzo wazna jest ekspo-
zycja uporzadkowana, czytelnie
oznaczona, z produktami pogru-

RYNEK POD LUPA

powanymi tematycznie, np. migso
— przyprawy — dodatki — akcesoria.
Przyda sie tez zacheta w postaci pla-
katow, wywieszek i naklejek.

Na szczegdlna uwage zastugu-
ja artykuty, ktore maja w nazwie
nawiazanie do pikniku, grilla czy
ogniska. Doskonalym wsparciem
sprzedazy sg roznorodne inspiracje
kulinarne, np. przepisy na potrawy
z rusztu w formie ulotek czy bro-
szur wydanych przez producentow.
Dobrze oznakowana i widoczna
strefa , Grill” wraz z gotowymi
zestawami na pierwszym planie
(np. weekendowe zestawy migs
i dodatkow dla 4 os6b) na pewno
wzbudzi zainteresowanie.

O tym, czy klient zdecyduje sie
zrobi¢ w danym miejscu komplek-
sowe zakupy, nie decyduje wytacz-
nie dostepnos¢ produktow. Istotna
role odgrywa tu szereg innych czyn-
nikéw, ktore wptywaja na ogdlne
doswiadczenie zakupowe. Komfort
zakupow to jeden z kluczowych
elementéw, ale rownie wazna jest
roznorodnos$¢ i swiezos¢ asorty-
mentu, w tym dostep do nowosci
rynkowych, ktore przyciagaja
uwage klientéw szukajacych czegos
innowacyjnego lub wyjatkowego.
Nie mniej istotna, jest jakos¢ obstugi:
uprzejmi, kompetentni i zaangazo-
wani pracownicy, ktorzy potrafia
doradzi¢i sprawic, ze klient poczuje
si¢ mile widziany, czesto decydu-
ja o tym, czy konsument wroci
do sklepu w przysztosci.

Bez dodatkow
nie ma grilla

BEATA WOZNIAK
®
Sezon grillowy to kluczowy
okres dla sprzedazy dodatkéw
kulinarnych. Pod wzgledem
mozliwosci handlowych w tej
kategorii jest poréwnywalny
do sSwiat, trwa jednak zdecy-
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dowanie dtuzej. Ogromnym
zainteresowaniem cieszg sie
wowczas sktadniki, ktére uta-
twiajg przygotowanie potraw
Z rusztu, takie jak przyprawy
i marynaty, a ponadto podkre-
slajace charakter dan ketchupy,
musztardy, majonezy i sosy.

Liczy sie efekt

Amatorzy grilla ciesza si¢ nie
tylko wybornym smakiem specja-
16w z rusztu. Niektérzy juz samo
przyrzadzanie tych dan uwazaja
za przyjemny sposob spedzania
wolnego czasu i chetnie korzystaja
z rozmaitych przepiséw na soczy-
ste i pelne aromatu dania z grilla.
Wybrane skladniki, np. kietbasa czy
kaszanka, nie wymagaja wczesniej-
szego przygotowania. Natomiast
potrawy z miesa, ryb, warzyw
i serow, warto wczesniej zanurzy¢
w specjalnej miksturze — maryna-
cie albo przynajmniej przyprawic
odpowiednio dobrana kompozycja
ziol.

Najczesciej z marynaty korzysta
si¢ w przypadku migsa — uzyska-
nie pozadanego smaku i wtasci-
wej konsystencji nie zawsze jest
mozliwe bez tego typu dodatkow.
Czas marynowania zalezy od ro-
dzaju surowca, np. na dréb, ryby
i wieprzowine wystarczy zwykle
od kilkudziesieciu minut do kilku
godzin, z kolei wotowina czy jagnie-
cina wymagaja wiecej cierpliwosci,
by uzyskac kruchos¢ i soczystosc.

Z jakich skiadnikéw przygo-
towuje sie marynaty? Zazwyczaj
ze znanych i ogdlnie dostepnych
w podstawowej sklepowej ofercie,
cho¢ amatorzy grilla siegaja tez
po bardziej wyszukane przepisy
z wykorzystaniem egzotycznych
produktéw pochodzacych np. z nie-
zwykle popularnej ostatnio u nas
kuchni azjatyckiej w réznych regio-
nalnych odstonach. Najtatwiej przy-
rzadzi¢ marynate z oleju czy oliwy
i dowolnych przypraw. Na smak,
aromat, kruchos¢ i soczystos¢ miesa
dobrze wplywajg mikstury zawie-
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rajace sok z cytryny lub limonki,
ocet oraz soki owocowe (jabtkowy,
pomaranczowy), musztarde, midd.
Natomiast sposrod zidt swiezych
lub suszonych najczesciej dodaje
sie: majeranek, rozmaryn, tymia-
nek, szatwie, bazylig, miete, oregano
i czosnek, ktére taczy sie z olejem
i sokiem z cytryny. Idealne do przy-
gotowania wieprzowiny albo skrzy-
detek z rusztu sa marynaty na bazie
piwa — mozna je zmieszac np. z so-
sem sojowym, miodem i czosnkiem.

Jezeli chodzi o alkohole uzywa-
ne do tworzenia marynat, warto
zwrdci¢ uwage na wina, ktore do-
datkowo wzbogacajg smak dania.
Ogromnym zainteresowaniem
ciesza sie marynaty w stylu orien-
talnym — do ich przygotowanie nie-
zbedne okazg si¢ takie produkty, jak
olej sezamowy, sosy sojowy, rybny
lub teriyaki, a takze ziola i przy-
prawy: imbir, czosnek, kolendra,
cynamon, kardamon, kurkuma,
nadajace skladnikom intensywny
smak i aromat.

Doskonate efekty, szczegolnie
w przypadku miesa z kurczaka
lub indyka, uzyskuje si¢, marynujac
przyprawione porcje w mleku, ma-
$lance czy jogurcie naturalnym. Jako
dodatki aromatyczne i smakowe
idealnie sprawdza si¢: sol, pieprz,
majeranek, imbir, kolendra, ziele
angielskie, papryka stodka i ostra,
tymianek, bazylia, oregano.

Niezaleznie od dodatkdéw, naj-
wazniejszym skladnikiem marynat
jest ttuszcz, pozwalajacy wydoby¢
smak. Do marynowania i grillo-
wania nie kazdy produkt bedzie
jednak odpowiedni — powinien by¢

Reklama str. 101
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dostosowany do obrébki termicznej
w wyzszych temperaturach. Mozna
uzy¢ oliwy z oliwek, najbardziej
polecane sa te uniwersalne, odpor-
ne na wysokie temperatury — oleje
rzepakowe albo ryzowe.

Oliwy i oleje w sezonie grillo-
wym to takze produkty chetnie
kupowane jako dodatek do sata-
tek i surowek, ktérych nie moze
zabrakna¢ w imprezowym menu.
Woéweczas, oprécz uniwersalnego

P

DOBRZE OZNAKOWANA
| WIDOCZNA
STREFA ,,GRILL"
WRAZ Z GOTOWYMI
ZESTAWAMI
NA PIERWSZYM PLANIE
NA PEWNO WZBUDZI
ZAINTERESOWANIE.
O TYM, CZY KLIENT
ZDECYDUJE SIE ZROBIC
W DANYM MIEJSCU
KOMPLEKSOWE
ZAKUPY, NIE
DECYDUJE WY+LACZNIE

DOSTEPNOSC
PRODUKTOW. /
oleju rzepakowego, przydadza
sie tez m.in. olej slonecznikowy,
z pestek winogron, z pestek dyni,
z orzechow lub produkty aroma-
tyzowane ziotami (np. bazylia,
oregano, czosnek, chili).

Do kazdej potrawy

Poprawa smaku, aromatu i kon-
systencji to podstawowe zadania
marynat i kompozycji przypraw.
Nie kazdy podejmuje sig ich samo-
dzielnego przygotowania — albo
brakuje czasu i wtedy wszystko
trzeba zrobi¢ ekspresowo. Nie
wszyscy amatorzy grilla interesuja
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sie tez na tyle sztuka kulinarna,
by zestawiac przyprawy i sktadniki
marynaty idealne do konkretnego
dania. W takim przypadku ideal-
nym rozwiazaniem bedzie gotowa
marynata lub mieszanka przypra-
wowa przeznaczona do danej po-
trawy. Pod tym wzgledem oferta
rynkowa rozwija sie bardzo dyna-
micznie i mamy coraz wigcej mocno
wyspecjalizowanych propozydji,
ktore odpowiadaja na réznorodne
potrzeby konsumentow, wpisuja
sie w najmodniejsze tendencje i daja
pole do popisu w kwestii kulinar-
nych inspiracji.

W sezonie duzym zainteresowa-
niem ciesza sie¢ marynaty klasyczne,
staropolskie, korzenne, orientalne
i pikantne, optymalna oferta obej-
muje jednak o wiele wiecej pomy-
stow, np. produkty do grilla w stylu
meksykanskim, srédziemnomor-
skim, brazylijskim, Texas albo Ja-
majka. Praktycznym rozwiazaniem
sa ekspresowe marynaty w ptynie,
dziatajace juz po ok. 30 minutach.
Dzigki nim dania przeznaczone
na ruszt moga zyska¢ smak pi-
kantny, stodki, kwasny, ziotowy
czy stodko-kwasny.

Przydadza si¢ rowniez miksy
przypraw i marynaty w proszku,
ktdre oferuja nie tylko konkretny
styl przygotowania, lecz takze ida
krok dalej, specjalizujac si¢ w da-
nej potrawie. Moze to by¢ np. stek,
karkowka, kaszanka z cebulg, ke-
bab-gyros, ryba z grilla, zeberka
barbecue albo burger. Dominuja
oczywiscie dodatki do potraw mie-
snych, ale wegetarianie tez moga
znalez¢ w tej kategorii cos dla siebie.

Na razie gama kompozydji tego
typu nie jest zbyt rozbudowana,
jednakze powoli przybywa pro-
duktow w portfolio producentéw
—sa to np. zestawy do sera z rusztu
lub do pieczonych warzyw. Przy-
gotowujac oferte sezonowa, warto
zwrdci¢ uwage zwtaszcza na repre-
zentacje przypraw i marynat wpisu-
jacych sie w nurt , czystej etykiety”,
a poza tym artykuty bio i eko, po-
wstajace z naturalnych kompozycji
ziot i suszonych warzyw.
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NIE MOZE

Coraz wiekszym zainteresowa-
niem ciesza si¢ réwniez produkty
funkcjonalne, ktére poza walorami
smakowymi oferuja dodatkowe
korzysci — np. obnizong zawartosc¢
soli, brak glutaminianu sodu czy
dodatkéw alergennych. Konsumen-
ci szukaja nie tylko intensywnych
doznan smakowych, ale takze roz-
wigzan zgodnych z ich potrzebami
zdrowotnymi i dietetycznymi. Warto
wiec uwzgledni¢ w asortymencie
takze wersje bezglutenowe, wegan-
skie czy niskokaloryczne. Sezon
grillowy to swietna okazja, aby eks-
perymentowac z nowymi trendami
kulinarnymi - np. fermentowanymi
marynatami, mieszankami inspiro-
wanymi kuchniami fusion albo pro-
pozycjami faczacymi smak umami
z owocowa nutg. Dzieki temu oferta
zyska nie tylko réznorodnos¢, ale
rowniez nowoczesny, atrakcyjny
charakter, odpowiadajacy oczekiwa-
niom $wiadomych konsumentow.

Podravka 9.

RYNEK POD LUPA

Kultowe, modne i wygodne

Rynek dodatkow kulinarnych
nie jest jednolity pod wzgledem
marek — znajdziemy tu zaréwno
produkty popularne, wspierane
marketingowo przez lideréw bran-
zy, jak i zyskujace nierzadko miano
kultowych wyroby regionalne. Nie
brakuje tez takich, ktéore dopiero
zyskuja grono odbiorcow, walczac
o klienta innowacjami i ciekawymi
kompozycjami smakowymi. A pole
do popisu w tym zakresie jest duze
— Polacy uwielbiaja réznego rodza-
ju dodatki do dan z rusztu, chetnie
testuja nowosci, a samo grillowa-
nie jest tematem bardzo no$nym.
Przybywa inspirujacych przepisow
kulinarnych, akcji promocyjnych
w punktach sprzedazy czy tez dy-
namicznych kampanii w mediach.

Do najpopularniejszych smako-
tykéw z rusztu naleza: karkowka,
boczek, zeberka oraz kietbaski, a do-

CHORWACKICH
POMIDOROW
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bor dodatkéow nie sprawia w ich wy-
padku zadnego problemu. Idealnie
pasuje do specjatow z wieprzowiny
musztarda, ktéra kroluje w polskiej
kuchni od lat, a juz szczegdlnie
w tzw. kuchni pod chmurka. Roz-
wdj gamy tych produktow sprawia,
ze musztarde mozna juz dopasowac
do bardzo indywidualnych gustéw,
takze pod wzgledem ulubionego
stylu ze swiatowych kulinariow.
Polacy do potraw z grilla preferuja
musztardy o gtadkiej konsysten-
qji, lekko pikantne (np. sarepska,
grillowa, stotowa, kremska), cho¢
do niektoérych dan, np. karkéwki,
Swietnie sprawdza sie produkty
gruboziarniste, jak np. musztardy
francuskie.

W sezonie grillowym dobry wy-
boér rodzajéw i smakdéw to podstawa
— ciekawym urozmaiceniem moga
by¢ np. musztardy z dodatkiem
curry, chili, jalapeno, pomidoréw,
chrzanu, czosnku, miodu itp. Spo-

O\,O BEZ WZMACNIACZY SMAKU
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$réd smakéw innych regionéw
cenione sa np. musztarda rosyjska
(o intensywnym aromacie i wy-
jatkowo ostrym smaku), czeska
(stodko-pikantna), a ponadto je-
rozolimska (fagodna, o delikatnej
kremowej konsystencji, z czosn-
kiem i cebulg).

Niezastapionym uzupelnie-
niem potraw z grilla jest majonez
oraz cala gama soséw, do ktérych
bywa wykorzystywany. Na sma-
ku zyskuja nie tylko dania z rusz-
tu, lecz takze satatki, suréwki,
pasty i dipy, bo mozliwosci
sg niezliczone. Popularne satatki
i suréwki z uzyciem majonezu
to np. ziemniaczana, gyros czy
coleslaw.

Na potkach przybywa produk-
tow w nowych odstonach, gdyz
poza klasyka, klienci sklepéw
maja rowniez do wyboru ma-
jonez nieco lzejszy, o mniejszej
zawartosci ttuszczu, z optymalna
proporcja kwasow tluszczowych,
z dodatkiem awokado oraz coraz
popularniejsze opcje weganskie.

Segmentem, ktéry intensyw-
nie si¢ rozwija, sa sosy, ale przy
wyborze nie beda liczyly sie
wylacznie ulubione, tradycyjne
smaki. Konsumenci lubig no-
winki i chetnie je testuja podczas
grillowych imprez. To spotkania
luzne, w nieformalnym stylu,
duzo tatwiej wigc zaryzykowac
co$ nowego niz w trakcie $wiat
czy innych okazji. I oczywiscie
zawsze warto w handlu postawic¢
na pewniaki, takie jak sos tatarski,
czosnkowy, jogurtowy czy zioto-
wy. Oplaca si¢ ponadto uzupetni¢
oferte ciekawostkami, np. sosami,
ktdre tacza w sobie cechy kilku
produktéw (majonez, keczup,
musztarda, chrzan). Moze to by¢
sos musztardowo-chrzanowy,
wzbogacony naturalnym miodem
albo ketchupowo-musztardowy,
powstaly z kompozycji pomido-
rowego smaku i lekkiej ostrosci
musztardy. Sosy tego typu moga
takze stuzy¢ jako marynata.

Istotnym punktem w ofercie
moga by¢ tez rozmaite sosy po-

RYNEK POD LUPA

Tdealny zestaw dla tych, ktcrhzy,
na chill’u cheq zanobic na ghillu.
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wstajace na fali trendéw kulinar-
nych z réznych regionow $wiata.
Na przyktad do dan z czerwonego
miesa idealne bedga takie smaki,
jak meksykanski, amerykanski,
tysigca wysp, tzatziki, barbecue,
remoulade. Z kolei do warzyw,
drobiu i ryb poleca sie inspirowa-
ne kuchnig wschodnig dodatki:
sambal, teriyaki, kimchi, sojowy,
rybny, ostro-kwasny, z ananasem,
kolendrg, limonka, indyjskie curry

RYNEK POD LUPA

i chutney. Sporym powodzeniem
cieszy sig rowniez batkanski ajwar
(pasta z papryki i baklazana) czy
grecki sos tzatziki, z czosnkiem
i ogdérkiem. Niezastapionym
dodatkiem nie tylko do potraw
z rusztu, lecz takze do kanapek,
tostow, kietbasek i parowek, jest
ketchup. Klienci lubig mieé¢ wy-
bor sposréd réznych wariantow:
pikantnych (chili, superpikantne,
z jalapeno), fagodnych, z ziotami,

OKIEM EKSPERTA

czosnkiem, a nawet z miodem.
Wyraznym trendem jest réwniez
rozwoj kategorii produktow dedy-
kowanych dzieciom. Ketchupy te
cechujg sie delikatniejszym sma-
kiem, mniejszymi pojemnos$ciami,
a ich opakowania sa zaprojekto-
wane tak, aby przyciagaty uwage
najmlodszych uzytkownikow
— kolorowe etykiety, atrakcyj-
ne grafiki oraz wygodne, tatwe
w uzyciu dozowniki. Coraz wiek-

Joanna Sciebura, Brand Manager, Podravka Polska

Wspdlne grillowanie cieszy jeszcze bardziej, gdy na stole pojawiajg sie wysokiej jakosci
sktadniki, ktére dodajg smaku potrawom z rusztu. Z myslg o tym marka PODRAVKA od lat
odpowiada na potrzeby swoich klientéw, nieustannie rozwijajac oferte tak, by kazdy mégt zna-
leZ¢ w niej cos dla siebie. W bogatym portfolio marki mozna znalez¢ przyprawy dedykowane
do grilla takie jak VEGETA Natur do pieczonych warzyw czy VEGETA Natur do karkowki.
W tym sezonie pojawity sie takze nowosci wsrod soséw. Sg to ketchupy i sosy BBQ:
tagodne, ostre oraz z dodatkiem papryczki jalapefio, a takze Zik Zak Papri-chup, czyli
kremowy sos paprykowy w dwdch smakach:tagodnym i pikantnym. Wszystkie nowosci
dostepne sg w porecznych opakowaniach, co dodatkowo stanowi wygodne rozwigzanie

dla konsumentdw. To wszystko — duzy wybor, wysoka jakosc produktdw i wygodne
opakowania — sprawiajg, ze produkty PODRAVKA uprzyjemnia kazda grillowg uczte.

k Maciej Blaut, Sales & Marketing Director, Mosso Kewpie Poland

W sezonie grillowym konsumenci najchetniej siegajg po nasze sprawdzone klasyki.
Sos musztardowo-chrzanowy jest uwielbiany za to, ze z swietnie podkreca smak
kietbas, karkowek i grillowanych warzyw. Musztarda sarepska to z kolei podstawa
kazdej grillowej uczty, idealna zaréwno do marynat, jak i dodatek do pieczonych mies.
Coraz czesciej na stotach goszczga takze nasze nowosci — musztardy Sweet & Spi-
cy oraz Hot Habanero to propozycje, dzieki ktérym mitosnicy grilla moga osiaggnac
zupetnie nowy wymiar kulinarnych rozkoszy. Produkty te zostaty stworzone
z mysla o konsumentach poszukujgcych kulinarnych wrazen, wyrazistych
smakow i oryginalnych potgczen. Doskonale wzbogacajg smaki burgerdw,
szasztykow i grillowanych seréw. Z produktami Mosso grill to przyjemny
i peten smakaéw chill.

k Daniel Karas, Rzecznik Prasowy, Grupa Maspex

Z okazjinadchodzacego sezonu grillowego zapraszamy do celebrowania z markami Kotlin,
Krakus i Lubellal Nasze ketchupy Kotlin — od klasycznego tagodnego, przez pikantny,
po intensywnie wyrazisty Extra Hot i Czosnek-Bazylia — doskonale uzupetnia kazde
grillowe danie. Dla tych, ktérzy dbaja o linie, polecamy hit sezonu: linie ketchupow
Kotlin 60 % mniej kalorii bez dodatku cukru. Wspaniatym dopetnieniem beda
ogorki Krakus — Konserwowe, Kozackie, Kaszubskie oraz Korniszony z chili.
Na przekgske do spotkania przy grillu sprawdzg sie takze chrupigce

Paluszki Lubella.
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szy udziat w rynku zyskujq takze
produkty premium: ketchupy BIO,
bez dodatku cukru, na bazie natu-
ralnych skladnikéw, skierowane
do swiadomych konsumentow
zwracajacych uwage na jakosc
i sktad produktu. Tego typu wyro-
by, odpowiednio wyeksponowane
na poélce, podnosza prestiz oferty
i umozliwiaja zwiekszenie warto-
$ci koszyka zakupowego. Dla wta-
Scicieli sklepow spozywczych oraz
sieci handlowych odpowiednie
zarzadzanie kategorig ketchupéw
- zréznicowanie oferty, czytelne
oznakowanie wariantow i atrak-
cyjna prezentacja — przektada sie
na wieksza satysfakcje klientow
oraz wyzsze wyniki sprzedazowe.

Poza domem,
a wiec praktycznie

Opakowania dodatkowo wply-
waja na sprzedaz, sa waznym
nos$nikiem marketingowym i po-
winny trafia¢ w potrzeby klientow
pod wzgledem estetyki, wygody
oraz coraz czesciej, zgodnosci
z trendami, w tym postawami
proekologicznymi. Jezeli chodzi
o takie produkty, jak musztardy,
keczupy, majonezy i sosy, bez wat-
pienia odniesienie do grilla na ety-
kiecie bedzie dziatato kuszaco.
Jeszcze wazniejsze jest natomiast
zapewnienie w ofercie wyboru
artykutow w wygodnych, lekkich
opakowaniach, gwarantujacych

RYNEK POD LUPA

bezpieczny transport. Najczesciej
sg to butelki z systemem tatwego
otwierania i zamykania oraz z kor-
kami niekapkami i dozownikami,
ulatwiajacymi odmierzenie porcji
produktu lub dekorowanie potraw
w warunkach piknikowych. Spraw-
dza sie tez wszelkie opakowania,
ktére mozna postawié¢ do gory
dnem i od razu dozowac zawartosc.
Sezon grillowy trwa kilka
miesiecy — klienci doceniajg wiec
solidniejsze gramatury, tym bar-
dziej, jesli moga liczy¢ przy tym
na promocyjna cene czy dodatkowa
pojemnos¢ gratis. W przypadku
przypraw, dobrym pomystem
sa praktyczne tuby z dozownikami,
miynki lub wielowarstwowe toreb-
ki z systemami zapewniajacymi
szczelnosc¢ i chronigcymi aromat.
Polski rynek dodatkéw do grilla
to segment rozwijajacy sie¢ dyna-
micznie, $ci$le zwigzany z sezono-
woscia i preferencjami konsumen-
tow poszukujacych urozmaicenia
smakow grillowanych potraw.
Zréznicowanie oferty, uwzglednie-
nie trendéw kulinarnych i dbatos¢
o wygode konsumentow stanowia
klucz do sukcesu w sprzedazy
tych produktéow. Coraz wigksza
role odgrywa takze opakowanie
— atrakcyjne wizualnie, funkcjonal-
ne, a takze przyjazne srodowisku.
Producenci, ktérzy potrafia ela-
stycznie reagowac na zmieniajace
sie potrzeby klientéw oraz sezono-
we zmiany w popycie, majq szanse

na zdobycie lojalnosci konsumen-
téw i umocnienie swojej pozycji
na rynku.

W klimacie grillowych
spotkan, czyli
przekgski i napoje

BEATA WOZNIAK
®

Grillowanie to czas luzu, ra-
dosci i dzielenia sie — warto
zadbac o to, zeby oferta skle-
powa obfitowata w gotowe
rozwigzania na udane spo-
tkanie w plenerze. Grill to nie
tylko jedzenie z rusztu, lecz
takze wiele innych doswiad-
czen - spotkanie towarzyskie,
relaks, rozmowy, poczestunek,
a takze dobra atmosfera.
We wtasciwie przygotowanym
sklepie powinny znalez¢ sie
produkty, ktére budujg klimat
imprezy, a wiec pora na prze-
kaski i napojel.

Przekaski stodkie
- dla matych i duzych

Spotkania przy grillu to nie tylko
grillowane kietbaski i karkowka.
W luznej, rodzinnej atmosferze

Wejdz na @ www.tgismart.com

SMART MARKETING ZACZYNA SIE TU. E
- d|

TG SM/H' COM NARZEDZIE DO ANALIZY MARKI, KATEGORII | KONKURENC)I
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chetnie siegamy rowniez po stod-
kie przekaski, umilajace rozmowy,
cieszace najmtodszych i dodajace
energii na dtugie, wiosenne i letnie
wieczory. Sklepy, ktore sa w stanie
zaproponowac klientom odpo-
wiednio dobrana do potrzeb oferte
stodkosci, moga liczy¢ na zadowo-
lenie odbiorcow.

Idealne na szybki deser
do konsumpcji na zewnatrz
bedg m.in. ciastka kruche, herbat-
niki, wafle, a ponadto czekolad-
ki, batoniki i draze — te ostatnie
sg swietne do dzielenia sie.

Co najchetniej wybierajq dzieci?
Dla najmfodszych liczy sie smak,
a jednoczesnie zabawa i kolory.
Wsréd najpopularniejszych dzie-
ciecych stodyczy na plenerowe
spotkania znajda si¢ na pewno
pianki marshmallow, doskona-
te do opiekania nad ogniskiem
i na grillu, mozna je np. nabic
na patyk lub potaczy¢ z czekolada
oraz herbatnikami czy owocami.
Dzieci uwielbiaja tez zelki owo-

cowe, na topie s ostatnio przede
wszystkim kwasne, orzezwiajace I nte rS n a c k Zd 0 bywcq
smaki. Kolorowe i fatwe do dzie-

el ztotego medalu Ecovadis
drugi rok z rzedu!

nowia poza tym lizaki, cukierki
owocowe oraz pudrowe draze
- lekkie, wygodne do zabrania
ze soba. Idealne do wspolnego
chrupania, a takze tatwe do zapa-
kowania na piknik sa takze wafle,
batoniki zbozowe oraz ciasteczka
maslane i kruche.

Co z kolei najczesciej wybieraja
dorosli jako stodka przekaske?
Podczas imprez przy grillu po-
wodzeniem cieszg sie m.in. cze-
koladki i praliny — zwtlaszcza te
z nadzieniem lub alkoholem, wy-
$mienite do kawy czy wina. War-
to zaproponowac hity ostatnich
miesiecy — stodycze czekoladowe
i wafelki inspirowane takociami %
dubajskimi z pistacjowa nuta, ktdre "

szczegdlnie przypadly do gustu Intersn aCk

dorostym odbiorcom. Bez wat- Intersnack Poland jest wiascicielem
pienia sprawdzi si¢ tez czekolada marek Felix i Przysnacki. Poland

gorzka i mleczna w tabliczkach

— czesto famana na kawatki i po-
REKLAMA
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dawana do deseru lub jako szybka
przekaska, a takze wafle, batoniki
czekoladowe i wszelkie ciasta pa-
kowane (np. brownie, muffinki,
babeczki), ktére nie wymagaja
talerzykéw, idealne do kawy lub
herbaty. Dorosli chetnie wybieraja
ponadto réznego rodzaju baka-

RYNEK POD LUPA

lie w czekoladzie (np. rodzynki,
wisnie, migdaty, orzechy). Takie
przekaski sg eleganckie, a przy
tym poreczne i, co wazne dla wielu
konsumentéw, bogate w wartosci
odzywcze. Z wyrobéw gotowych
popularnoscia ciesza si¢ wszelkie
paczki, drozdzéwki, donuty, roga-

OKIEM EKSPERTA

liki, muffinki oraz produkty z ciasta
francuskiego.

Strefa przykasowa zawsze wyma-
ga wiekszej uwagi — wsrod produk-
tow niezmiennie wzbudzajacych
zainteresowanie, oprocz cukierkéw,
batonikéw i wafelkdw (réwniez
w ,miniaturowych” formatach),

Marek Gaworucha,

Kierownik Marketingu i Sprzedazy, Piwniczanka

Znakomity smak to prestizowy tytut nadany wodzie mineralnej Piwniczanka przez Instytut

Jakoscii Smaku w Brukseli, zrzeszajacy szeféw kuchnii hydrosommelierdw z catego swiata.
Piwniczanka nie tylko swietnie orzezwia, ale tez podkresla smak potraw z grilla. Zawiera
ponad 1700 mg sktadnikdw mineralnych/l, w tym optymalne proporcje magnezu i wapnia

- dwadch kluczowych pierwiastkow dla organizmu oraz az 1260 mg wodoroweglandw
wspomagajacych procesy trawienne m.in. dan z grilla. Dostepna jest w porecznych
butelkach PET i szklanych, bezzwrotnych i zwrotnych - idealnych na kazda
okazje. Warto réwniez wspomniec, ze woda mineralna Piwniczanka wspiera
biegaczy Cracovia Maraton czy Polska Lige Siatkéwki — zaufanie sportowcow

to dla nas potwierdzenie najwyzszej jakosci i wtasciwosci prozdrowotnych.

Zaneta Jajor, Starszy Specjalista ds. Marketingu Handlowego,
Lorenz PS.A. (dawniej: TLBS-W Sp. z 0.0.)

Grill z przyjaciotmi, piknik w parku, domoéwka z planszéwkami albo wieczdr z dobrym
serialem — kazdg okazje moga umili¢ ulubione przekgski. Mitosnicy chrupania w ofercie
Lorenz znajda produkty, ktére rozkochajg w sobie zaréwno fanow klasyki, jak i poszukiwaczy
nowych, kulinarnych przygdd. Od kultowych duszkéw Monster Munch czy Wiejskich
Ziemniaczkdw z tradycjami, przez imprezowe Crunchips i orzechowe Curly po po-
dwajnie chrupigce Nic Nac's. Od ponadczasowych smakdw, ktére nigdy sie nie
nudzga, po sezonowe NowosCi — jak limitowana letnia edycja Crunchips: Kremowa
Papryka i X-Cut Pikantna Salsa. Przekaski Lorenz to idealny wybor, by dzielic sie
radoscig smaku i uprzyjemnic¢ kazdga chwile.

Monika Odrowaz,
Mtodszy Specjalista ds. komunikacji marketingowej i PR, TiM

W okresie majowym, ktory dla wielu oznacza poczatek sezonu grillowego, klienci
raczej siegajg po lekkie i orzezwiajgce trunki. Z naszej oferty szczegdlnym zainte-
resowaniem cieszy sie Ponte Portugal Vinho Verde DOC - biate, pdtwytrawne wino
o delikatnie musujgcym charakterze. Cechuje go swiezos¢, niska zawartosc alkoholu
(10 %) oraz lekka kwaskowatosc. Natomiast dla tych, ktérzy preferujg stodsze smaki,
polecitabym Frio Fizz Moscato - stodki, koktajl musujgcy z dodatkiem naturalnego
soku z limonki (takze o niskiej zawartosci alkoholu — 5,5 %). Z kolei dla 0séb poszu-
kujgcych alternatywy bezalkoholowej swietnym wyborem bedzie Kunst Alc. Free
biaty pétwytrawny — elegancki i wywazony trunek, ktéry nie przyttacza stodycza.
Obserwujgc obecne trendy, zauwazamy ze w tym okresie konsument skfania sie
bardziej ku biatym winom — szczegdlnie tymi, ktdre tgczg w sobie Swiezosc i lekkosc.
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znajduje sie guma do zucia, nie-
zbedna w sporej gamie rodzajow
i smakéw. Dorosli siegaja po nia
najczesciej po positkach, a dziedi,
kierujac si¢ ochota na ulubiony
smak lub ciekawosciag wywolang
np. nowym opakowaniem.

Stodycze to wazny, cho¢
czasem niedoceniany element
spotkan przy grillu. Nalezy za-
dbac¢ o to, by oferta byta szeroka,
roznorodna, a takze dopasowana
zaroOwno do oczekiwan dzieci,
jak i dorostych. Dobrze dobrana
ekspozycja oraz drobne dodatki
moga sprawic, ze klienci chetniej
kupia co$ ,na deser” — co oznacza
w konsekwencji wiekszy koszyk
zakupowy i pozytywne wrazenie
po wizycie w sklepie.

Przekaski stone
—na luzie i nie tylko do piwa

Grillowanie to czas spedzony
w milym towarzystwie, czesto przy
piwie i przekaskach. Wtasnie stone
snacki staja si¢ wtedy niezastapio-
ne: mozna po nie siggna¢ miedzy
daniami, pasuja do zimnych na-
pojow i nie wymagaja zadnego
przygotowania. W sezonie gril-
lowym powinny by¢ wyraznie
eksponowane na sklepowych
potkach, najlepiej w sasiedztwie
piwa oraz kategorii przydatnych
w grillowym menu.

Warto postawi¢ na klasycz-
ne propozycje, ktére zawsze sig
sprawdzaja, a wiec chipsy ziem-
niaczane i nachosy kukurydziane
— chrupiace, intensywne w smaku
oraz tatwe do dzielenia sie. To nie
tylko szybka przekaska, ale tez ele-
ment wspolnego spedzania czasu
—idealny dodatek do wieczoru fil-
mowego, spotkania ze znajomymi
czy domowki. Najchetniej wybiera-
ne smaki to: papryka, seri cebulka,

barbecue, solone, pikantne chili Z A D B A J

lub jalapefio (dla fanéw ostrych o~ A7 —_—
smakén) ) [~] B> - (}# 0 DOSTEPNOSC

Wsréd dostepnych rodzajow ) P
. P q‘b & 4
ng}popularme]sze sa %(lasyczne I EKS POZVEJE!
ziemniaczane plasterki — cienko
krojone i chrupiace, ale réwnie
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Chipsy/snaki/chrupki: spozywanie [RS]

Spozywa

53,69 %

Nie spozywa

46,31%

Chipsy/snaki/chrupki:

marki spozywane najczesciej [RS]

Lay's ptaski 12,48 %
Top Chip's (Biedronka) 8,65 %
Crunchips 763 %
Cheetos 6,68 %
Wiejskie Ziemniaczki 6,32 %

Zrédto: Badanie TGI; styczen-grudzien 2024;
Préba: N=20 013, osoby w wieku 15-75

KANTAR

duzym uznaniem cieszq si¢ chipsy
grubo krojone, czesto o rustykalnym
charakterze, z karbowana struktura,
ktéra lepiej zatrzymuje przypra-
wy. Coraz wiecej 0sob siega takze
po wersje pieczone, ktdre zawieraja
mniej thuszczu i sa postrzegane jako
zdrowsza alternatywa, zachowujac
przy tym przyjemna chrupkosc.

Nie mozna tez zapominac
o nachosach - czyli trojkatnych
chipsach z maki kukurydzianej,
ktore stanowia nieodtaczny element
imprezowego menu. Sa doskonate
do serwowania z réznorodnymi
dipami: salsa pomidorowa, kre-
mowym sosem serowym czy kla-
sycznym guacamole z awokado.
Ich pikantny, wyrazisty smak oraz
twarda struktura czynig je Swiet-
nym wyborem dla tych, ktorzy
lubig konkretne, intensywne prze-
kaski. Dzieki réznorodnosci form,
a takze smakow, chipsy i nachosy
pozostaja niezawodnym wyborem
— prostym, a zarazem uwielbianym
przez wszystkich.

Z kolei orzeszki i bakalie pra-
zone to przekaski, ktore od lat
ciesza si¢ niestabnaca popularno-
$cia, zwlaszcza w towarzystwie
piwa i napojow gazowanych. Ich
poreczna forma oraz intensywny
smak sprawiaja, ze doskonale
sprawdzaja si¢ zaréwno podczas
spotkan towarzyskich, jak i jako
szybka przekaska w ciagu dnia.

-

WARTO ROWNIEZ
ZWROCIC UWAGE
NA POTENCJAL
£ ACZENIA PRZEKASEK
Z NAPOJAMI
- ZAROWNO
ALKOHOLOWYMI, JAK
| BEZALKOHOLOWY M.
ODPOWIEDNIE
ZESTAWIENIE SMAKU
PRZEKASKI ORAZ
NAPOJU MOZE
ZNACZACO PODNIESC
KOMFORT KONSUMPCJI
| ZWIEKSZYC
SATYSFAKCJE KLIENTA.

/

Wsrod bestsellerow niezmiennie
krolujg orzeszki ziemne — zaréw-
no w wersji solonej, jak i otoczonej
chrupiaca panierka o réznorodnych
smakach, takich jak papryka, wa-
sabi czy barbecue. Coraz wieksze
uznanie zdobywaja takze bardziej
wyszukane propozycje: pistacje,
orzechy nerkowca oraz migdaly,
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czesto wzbogacone o aromatyczne
przyprawy i unikalne mieszanki
smakowe — od stodko-pikantnych
po inspirowane kuchniami Swiata.

Alternatywa dla chipséw, ktéra
zdobywa uznanie zwlaszcza wérod
0s0b poszukujacych delikatniej-
szych przekasek, sa krakersy, precle
oraz paluszki. Te klasyczne produk-
ty dostepne sa dzi$ w licznych wa-
riantach — od tradycyjnych po mi-
niaturowe wersje idealne na jeden
kes. W ofercie znajduja sie krakersy
z dodatkiem soli, sera, cebuli czy
zidt, a takze paluszki sezamowe,
z makiem czy z dodatkiem ziaren.

Rosnie takze popularnos¢ pro-
duktéw bardziej sycacych i zrdz-
nicowanych — takich jak przekaski
serowe w postaci kostek, chipséw
lub kulek, a takze mini wedliny,
kabanosy, grzanki i chrupiace pie-
czywo czosnkowe, ktére mozna
podaé zaréwno samodzielnie, jak
ijako dodatek do innych dan.

W ostatnim czasie zauwazalny
jest wyrazny trend w kierunku sma-
koéw inspirowanych street foodem.
Konsumenci coraz chetniej siegaja
po przekaski o aromacie cheesebur-
gera, kebaba, grillowanych warzyw,
a takze po nowosci inspirowane
kuchniami réznych regionéw $wia-
ta. Na poétkach sklepowych coraz
czesciej pojawiajq sie chipsy i inne
produkty przyprawione na spo-
s6b meksykanski, z dodatkiem
przypraw indyjskich, smakéw taj-
skich czy japonskich. To pokazuje,
ze wspolczesny konsument ocze-
kuje nie tylko znanych i lubianych
smakow, ale takze kulinarnych
podrozy, a takze zaskoczenia w kaz-
dym kesie.

Na topie sa obecnie przekaski
dedykowane osobom dbajacym
o zdrowy styl zycia. Konsumenci
coraz czesciej siegaja po produkty
nie tylko smaczne, ale réwniez
wartosciowe pod wzgledem od-
zywczym. Wsérod popularnych
propozycji wyrdzniaja sie¢ chipsy
z ciecierzycy, ktére sq zrédtem bial-
ka roélinnego i btonnika, hummus
w roznych wariantach — zaréwno
klasyczny, jak i z dodatkami takimi



Wejdz w weekend




jak suszone pomidory, burak czy
papryka — podawany z chrupiacymi
warzywami lub pieczywem typu
pita. Coraz wigekszym uznaniem
ciesza si¢ takze warzywne chrupki
(np. z jarmuzu, marchewki, bata-
téw), pieczone chipsy z obnizona
zawartoscig ttuszczu, niskosodo-
we orzeszki oraz roznego rodzaju
produkty proteinowe —batony, ku-
leczki czy ciasteczka, ktore dostar-
czajq energii i wspierajq regeneracje
organizmu.

Warto réwniez zwrdci¢ uwage
na potencjat taczenia przekasek
z napojami — zaréwno alkoho-
lowymi, jak i bezalkoholowymi.
Odpowiednie zestawienie smaku
przekaski oraz napoju moze zna-
czaco podnies¢ komfort konsumpcji
i zwiekszy¢ satysfakcje klienta.

Z piwem najczesciej serwowane
sq klasyki takie jak chipsy (szcze-
goélnie pikantne lub solone), ostre
orzeszki, nachosy z salsa, precle,
czy nawet suszone kielbaski. Dla
0s0b siegajacych po napoje bez-
alkoholowe - jak cola, lemoniada
czy ice tea — idealne beda 1zejsze,
neutralne w smaku przekaski: pa-
luszki, krakersy, pieczone chrup-
ki czy delikatnie solone chipsy.
Do wina natomiast czesto podaje
sig bardziej wyrafinowane dodatki:
prazone migdaly, serowe przekaski,
grissini, oliwki, grzanki lub mini
tarty. Natomiast z orzezwiajacymi
napojami letnimi, jak lemoniada czy
ice tea, doskonale komponuja sie

RYNEK POD LUPA

stone precle, ziotowe krakersy oraz
klasyczne solone chipsy.

Przekaski miesne do piwa

Miesne przekaski to bardzo lu-
biana przez konsumentow, cho¢
czasem niedoceniana czes$¢ oferty
sklepowej, zwlaszcza w sezonie gril-
lowym. Sa wygodne, sycace i dobrze
komponuja si¢ z piwem, dlatego
warto miec je na potce w odpowied-
niej reprezentacji. Klasyka gatunku
to kabanosy — cienkie, suszone,
z wieprzowiny, drobiu, wotowiny
lub mieszane. Wystepuja najczesciej
w wariantach: klasyczne, pikantne,
z ziotami, z serem, papryka. Te do-
stepne w wersji mini sprawdzaja sie
idealnie jako przekaska przy piwie.
Coraz popularniejsza wsréd mtod-
szych konsumentéw oraz aktyw-
nych osob jest suszona wotowina,
produkt typu ,fit”, bogaty w biatko,
niskottuszczowy, o intensywnym
smaku (klasyczna, BBQ, papryko-
wa, teriyaki, pikantna). Chetnie
kupowane sa tez mini salami, a tak-
ze kietbaski przekaskowe, czesto
pakowane w wygodne niewielkie
porcje. Imprezy przy grillu to réw-
niez idealne miejsce na przekaski
z boczku i wedlin dlugodojrzewa-
jacych, takich jak boczek w cienkich
plasterkach, szynki dojrzewajace
(np. szwarcwaldzka, parmenska)
do zawijania lub serwowania z se-
rem. W przypadku tego typu pro-
duktow najlepiej, by na sklepowej
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polce znalazly sie rozne gramatury,
zarowno standardowe, jak i wersje
mini, tzw. porcje na raz.

Napoje na impreze
pod chmurka

Sezon grillowy to nie tylko urok
aromatycznego dymu, soczystych
mies i chrupiacych warzyw. To tak-
ze doskonata okazja, by poekspe-
rymentowac z napojami i zadbac
o to, by kazdy gos¢ — niezaleznie
od wieku czy gustu — mogl wybrac
cos smacznego do picia. Sklepy w se-
zonie grillowym powinny przygo-
towaé przemyslang oferte napojow
bezalkoholowych i tych z procenta-
mi - orzezwiajacych, urozmaiconych
pod wzgledem smakow i pojemno-
Sci, a takze odpowiadajacych na roz-
ne potrzeby. Oto produkty, ktére
z pewnoscia zrobia furore podczas
letniego biesiadowania.

Napoje bezalkoholowe
- orzezwienie na kazda pogode

Woda mineralna, zar6wno gazo-
wana, jak i niegazowana, stanowi
fundament oferty napojow w wielu
miejscach, faczac w sobie prostote,
orzezwienie i wszechstronnosc. Jest
to produkt, ktéry moze by¢ baza
do przygotowania niezliczonych
wariacji smakowych. Dodatki,
takie jak swieze owoce czy ziota,
sprawiaja, ze woda nabiera zupelnie
nowego charakteru, stajac sie czyms
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wiecej niz tylko ptynem do picia
— to prawdziwa uczta dla zmystow.
Woda z dodatkami, takimi jak
plastry cytruséw (np. cytryna,
pomarancza, grejpfrut), maliny,
truskawki, boréwki, a takze aro-
matyczne listki bazylii, miety, me-
lisy czy lawendy, stanowi nie tylko
orzezwiajacy napoj, ale takze deko-
racjg, ktéra doskonale komponuje
sie na piknikowym stole. Plastry
owocdw unosza sie w wodzie, nada-
jacjej piekny wyglad, ktéry zacheca
do siggniecia po szklanke, a $wieze
ziota dodatkowo wzbogacaja smak,
wprowadzajac subtelna nute zapa-
chowg, ktora przyciaga uwage.
Woda mineralna z owocami
i ziolami to rowniez doskonata baza
do przygotowania bardziej wyszu-
kanych napojow, takich jak lemo-
niada. Klasyczna wersja lemoniady,
sktadajaca sie z wody niegazowanej
lub gazowanej, swiezo wycisnietego
soku z cytryny, miodu oraz listkéw

RYNEK POD LUPA

Swiezej miety, to napdj, ktory nigdy
nie wychodzi z mody i $wietnie
sprawdza si¢ w cieple dni. Doda-
nie do niej lodu poteguje uczucie
orzezwienia, a sama lemoniada staje
si¢ doskonatym wyborem na letnie
popotudnia.

Jednak wersje lemoniady nie
musza by¢ ograniczone do trady-
cyjnych sktadnikéw. Mozna je fatwo
zmodyfikowac, wzbogacajac o inne
owoce o warzywa. Na przyklad,
$wieze maliny, truskawki czy ar-
buzy wprowadza delikatna stodycz
oraz owocowy akcent, a orzezwiaja-
cy ogorek, melon czy mieta dodadza
napojowi $wiezosci. Kazdy z tych
sktadnikow tworzy zupelnie nowa
jako$¢ napoju, nadajac mu unikal-
ny smak, a takze aromat, idealny
na rézne okazje — zardwno formalne
spotkania, jak i relaksujace chwile
w gronie rodziny i przyjaciol.

Doskonatym pomystem na cie-
plejsze dni bedzie ponadto ice tea

domowej roboty. Zaparzona czarna
lub zielona herbata, schtodzona
i dostodzona syropem czy sokiem,
podawana np. z brzoskwinia albo
mango, to Swietny napdj dla uczest-
nikéw imprezy w kazdym wieku.
Wody dostepne w wersjach smako-
wych i aromatyzowanych to rownie
popularna opgja. Szczegoélnie w tak
orzezwiajacych wariantach, jak li-
monka i mieta, poziomka, jabtko,
malina, arbuz. Dzieci i mlodziez
czesto wybieraja wody smakowe,
ale tez napoje gazowane, dlatego
dla nich w ofercie waznym punk-
tem bedq oranzady, lemoniady czy
napoje typu cola. Kultowe marki
to podstawa, pojemnosci i smaki
takze nalezy dostosowac do potrzeb
odbiorcéw. Niezbedne bedg warian-
ty bez cukru, bo cho¢ coraz wigksza
liczba konsumentow zwraca uwage
na zawartosc¢ tego skladnika w na-
pojach, nadal wazny jest jednak
stodki smak.

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu

moga mie¢ wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja,

obrotem lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1882 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz ustawa zdnia 9 listopada 1995r. oochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu iwyrobow

alkoholowych.
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Piwo zawierajace alkohol: spozywanie [RS]

Pije 52,34 %
Nie pije 43,70 %
Nie pytano (15-17) 3,96 %

Piwo zawierajace alkohol:

marki spozywane najczesciej [RS]

Zywiec 6,39 %
Desperados 4,72 %
Tyskie Gronie 4,62 %
tomza 4,53 %
Heineken 4,29 %

Zrédto: Badanie TGI; styczen-grudzien 2024;
Préba: N=20 013, osoby w wieku 15-75

KANTAR

Wirod smakéw napojow na pew-
no warto zwréci¢ uwage na kombi-
nacje cytrusowe, jak cytryna, limon-
ka i mieta, pomarancza, grejpfrut
itp. Ice tea najlepiej mie¢ w ofercie
w wersji cytrynowej, brzoskwinio-
wej, truskawkowej i malinowej,
cho¢ znalez¢ mozna tez mniej zna-
ne smaki, np. mietowa, z aloesem
iz jasminem.

W ofercie sklepu spozywcze-
go na grilla powinny znalez¢ sie
roznorodne soki, ktore doskonale
dopetnia smak grillowanych potraw
i zapewnia orzezwienie w cieple
dni. Idealnym wyborem beda soki
owocowe, ktdre swietnie kompo-
nuja si¢ z migsem i warzywami.
Sok pomaranczowy to klasyka,
ktora nigdy sie nie nudzi. Jego na-
turalna kwasowosc i lekka stodycz
doskonale pasuja do grillowanego
kurczaka czy wieprzowiny. Z kolei
sok jabtkowy, o tagodnym i nieco
kwaskowatym smaku, $wietnie
sprawdzi si¢ obok ryb z grilla, ale
réwniez w polaczeniu z grillowany-
mi warzywami. Dla oséb szukaja-
cych czegos bardziej egzotycznego,
sok z granatu bedzie swietnym
wyborem —jego intensywny, lekko
cierpki smak doskonale zbalansuje
ttuste dania miesne, zwtaszcza te
przygotowane z sosem barbecue.

Do bardziej tropikalnych kli-
matow wprowadza sok z ananasa,

ktory jest stodki, orzezwiajacy
i Swietnie wspolgra z grillowanymi
owocami oraz miesem, zwlaszcza
kurczakiem i wieprzowina. Oprocz
sokéw owocowych, warto pomysle¢
takze o sokach warzywnych, ktdre
idealnie pasuja do grilla. Sok po-
midorowy, na przyktad, to klasyk,
ktoéry nie tylko swietnie smakuje
solo, ale takze moze stanowi¢ baze
do réznych koktajli, jak np. po-
pularny ,Bloody Mary”. Taki sok
wprowadzi do oferty sklepu cos$ dla
0s0b, ktére szukaja alternatywy dla
stodkich napojow i preferuja bar-
dziej wyraziste smaki.

Dobrej jakosci soki, zaréwno
owocowe, jak i warzywne, to do-
skonaly sposéb na wzbogacenie
oferty sklepu spozywczego na gril-
la. Powinny one by¢ naturalne, bez
zbednych dodatkéw i sztucznych
substancji, aby stanowity zdrowa
i smaczna opcje na kazda grillowa
uczte. Konsumenci chetnie siggaja
rowniez po mrozone herbaty lub
kawy.

Ciekawostka, zwlaszcza na upal-
ne dni, moze by¢ nawadniajaca
i orzezwiajaca naturalna woda
z wnetrza kokosa — idealna dla
0s6b aktywnych, na diecie, dbaja-
cych o zdrowie. Napdj ten odzywia,
dodaje energii, poprawia trawienie
i pozwala uzupetnic¢ elektrolity. Do-
datkowo, kokosowa woda zawiera
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naturalne cukry, ktére dostarczaja
energii bez nadmiaru kalorii, a jej
niski indeks glikemiczny sprawia,
ze jest bezpieczna dla oséb kontro-
lujacych poziom cukru we krwi.

Napoje alkoholowe
- relaks w umiarkowanej formie

W przypadku napojow alko-
holowych, ktére moga stanowi¢
atrakcyjny element imprezowego
menu, warto postawi¢ na réznorod-
nos$¢, sezonowosc i wygode podania
— szczegolnie latem, kiedy kroluja
spotkania przy grillu. Popotudnie
spedzone na $wiezym powietrzu
w Polsce nieodlacznie kojarzy sig
z piwem - najlepiej dobrze schto-
dzonym i serwowanym w towa-
rzystwie klasycznych dan z rusztu,
takich jak pieczona kietbasa, kar-
kowka, boczek, burgery czy steki.
To wiasnie piwo i grill tworza duet
idealny, a wybdr odpowiedniego
stylu piwnego do konkretnej potra-
wy pozwala podkresli¢ jej walory
smakowe.

Lager to najbardziej uniwersalny
wybér — lekki, delikatny w smaku,
Swietnie gasi pragnienie i doskona-
le komponuje si¢ z szeroka gama
potraw: kietbasg, drobiem, szaszty-
kami czy grillowanymi warzywami.
Dobrze sprawdza si¢ w ciepte dni,
nie przytlacza dan intensywnoscia
aromatu.

Dla mitoénikéw wyrazistszych
smakdéw idealne beda piwa chmie-
lowe — lekko gorzkie, z nutami
ziolowymi — ktére $wietnie pasuja
do wieprzowiny, ttustszych burge-
row, grillowanych ryb oraz potraw
z pikantnymi dodatkami. Z kolei
piwa pszeniczne, dzigki swojej
lagodnej, orzezwiajacej naturze,
stanowia doskonaty wybdr do kur-
czaka, ryb, owocéw morza i lekkich
satatek — ich subtelna cytrusowos¢
podkresla swiezos¢ tych dan.

Ciemne piwa, takie jak stouty
czy portery, $wietnie sprawdza
sie¢ przy ciezszych migsach — gril-
lowanych zeberkach, czerwonym
miesie, a nawet jako uzupelnienie
deserow, zwlaszcza tych z czekola-
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da czy karmelizowanymi owocami.
Dla poszukujacych mniej intensyw-
nych smakow $wietna alternatywa
beda radlery i piwa smakowe, ktore
ze wzgledu na niska zawartos¢ al-
koholu i owocowe aromaty pasuja
do dan wegetarianskich, satatek
oraz potraw z kurczaka.

Wsréd popularnych smakéw
dominuja warianty owocowe: ar-

RYNEK POD LUPA

buz, malina, owoce le$ne, cytryna,
limonka, grejpfrut, jabtko z cze-
re$nia, zurawina czy melon. Nie
brakuje tez propozycji dla fanow
stodkich doznan - piwa deserowe,
o smakach karmelu, czekolady czy
kawy, beda nie tylko ciekawym
urozmaiceniem, ale rOwniez $wiet-
nym towarzystwem dla stodkich
przekasek.

OKIEM EKSPERTA

Podczas planowania spotkania
przy grillu, warto zadba¢ nie tyl-
ko o réznorodnos¢ potraw, lecz
takze o starannie dobrany wybor
napojow, ktore podkresla smak
przygotowywanych dan i umila
wspolne chwile. W szczegdlnosci
warto przygotowac zréznicowana
karte piw — uwzgledniajac zaréwno
sprawdzone klasyki, jak jasne lage-

Dariya Moroz,
Mtodszy Kierownik ds. Social Media i marketingu, Bracia Sadownicy

Musuje gtdwka, idzie Majowkal A skoro majowe stonce i grill, to czas na orzez-
wienie prosto z sadu. Nasze Musujgce Jabtko to najlepszy kompan na majowkowe
spotkania — lekkie, orzezwiajgce, z prostym sktadem: ttoczony sok, odrobina
wody i naturalne bagbelki. Bez zbednych dodatkéw — za to z petnig jabtkowego
smaku. Do wyboru mamy wersje klasycznga, z cytryng, mietg, pomarancza.. i nie
tylko. Kazdy znajdzie cos, co pasuje na upalny majowy dzien. Psss..odkrecasz
Musujace Jabtko i juz wiesz, ze Majowka wtasnie sie zaczeta.

Agata Koppa,

Dyrektorka ds. korporacyjnych i ESG, Carlsberg Polska

Oferujemy wysokiej jakosci piwa, ktére odpowiadajg na zréznicowane potrzeby konsu-
mentow. Nasze portfolio 1gczy klasyke z nowoczesnoscig. Dodatkowo jestesmy liderem
innowacyjnosci. Przyktad? Nasza zesztoroczna nowosc¢ Somersby Pink Grapefruit Light
byta najwiekszg innowacja rynkowg, a Garage Orange Spritz wartosciowo numerem
dwa wsrod wszystkich nowosci alkoholowych i bezalkoholowych. Mamy bardzo
silne propozycje w dynamicznie rosngcym segmencie piw bezalkoholowych, jak
smakowe warianty Okocimia 0,0 %, Somersby 0,0 %, Garage 0,0 % na rézne wymiary
imprezy i pysznego Zateckiego 0,0 % o lagerowym smaku. Adresujgc potrzeby
Jow" — mniej cukru, mniej kalorii rozwijamy linie Somersby Light i w tym roku
proponujemy konsumentom nowos¢ Somersby Apple Light.

Konsumenci dzielg sie na tych, ktérzy kochajg nowosci oraz na tych, ktérzy lubig kla-

Aleksandra Samociuk, .
Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej, Grupa Zywiec

syki i chetnie wracajg do znanego smaku i jakosci. Nasza oferta produktowa pozwala
odnaleZ¢ cos dla siebie kazdej z tych oséb — dlatego Polacy czesto wybierajg nasze piwa.
Dopasowujemy oferte do stylu ich zycia, kreujgc trendy i udoskonalajgc kultowe produkty.
Nie przestajemy zaskakiwac i stale oferujemy nowe doswiadczenia. W tym sezonie
wprowadziliémy juz Zywiec Lipa & Pigwa 0,0 % oraz Zywiec Jabtko & Bez 0,0 %, Warke
Radler 0.0 % Owoce Lesne, a dodatkowo powrdcilismy ze smakiem kochanym przez
konsumentéw — Warkg Radler 0.0 % Wisnia z Cytryna. Zas bazujgc na popularnym
dzis latin vibe, wprowadzilismy Desperados Nocturno oraz dedykowane sklepom

sieci Zabka - Desperados El Diablo i Desperados El Santo.
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ry czy pszeniczne piwa, jak i no-
woczesne, rzemie$lnicze wariacje,
takie jak IPA, APA, stouty czy piwa
kwasne. Tak szeroki wybor spra-
wi, ze kazdy z gosci — niezaleznie
od preferencji smakowych - znaj-
dzie cos dla siebie i bedzie mogt
w pelni cieszy¢ sie¢ bogactwem
smakow podczas grillowania.
Delikatne miesa z rusztu, takie
jak kurczak czy indyk, doskonale
komponuja sie z lekkimi, orzezwia-
jacymi piwami pszenicznymi lub
jasnymi lagerami, natomiast pie-
czone warzywa, sery, ryby i owoce
morza warto zestawic¢ z dobrze do-
branym winem. W tym kontekscie
$wietnie sprawdza sig¢ biate wino
- zwlaszcza wytrawne lub potwy-
trawne, podawane odpowiednio
schtodzone — ktére idealnie wspdt-
gra z lekkimi potrawami i nie do-
minuje ich smaku. Do satatek i dan
z dodatkiem owocédw warto z kolei
zaproponowac wino rézowe, ktore
dzieki swojej Swiezosci i owoco-
wym nutom stanowi przyjemne
uzupelnienie letniego menu.
Czerwone wino, zwtlaszcza
o peilnym, ztozonym bukiecie,
najlepiej serwowac¢ do bardziej
wyrazistych potraw z czerwonego
miesa, kaczki, gesi lub intensyw-
nych seréw grillowanych, ktére
wymagaja mocniejszego akcentu
smakowego. Warto tez pamiegtac
o winach musujacych - takich jak
prosecco, cava czy champagne
— ktore dzieki swojej lekkosci, de-
likatnym babelkom i eleganckiemu
charakterowi sa prawdziwym hi-
tem kazdej imprezy na swiezym
powietrzu. Doskonale sprawdzaja
sig jako aperitif, ale rowniez jako to-
warzysz wielu potraw grillowych.
Dobrze przemyslany dobor
alkoholi, dopasowany do menu
i preferencji go$ci, moze znaczaco
podnies¢ jakos¢ spotkania i spra-
wié, ze grill stanie sig nie tylko ku-
linarna uczta, ale tez wyjatkowym
doswiadczeniem smakowym.
Podczas imprez przy grillu
mocne trunki moga by¢ ciekawym
i zaskakujaco trafnym uzupet-
nieniem menu, pod warunkiem,

RYNEK POD LUPA

ze sa odpowiednio dobrane i ser-
wowane z umiarem. Cho¢ piwo
i wino to najczestszy wybor przy
takich okazjach, wysokoprocento-
we alkohole, zwtaszcza w wers;ji
degustacyjnej lub jako baza koktaj-
li, potrafia w interesujacy sposob
podkresli¢ smak grillowanych
potraw.

Whisky i bourbon to $wietni
towarzysze czerwonego miesa
— stekow, zeberek czy karkowki.
Ich dymne, karmelowe, czasem

PODCZAS

PLANOWANIA
SPOTKANIA PRZY
GRILLU, WARTO
ZADBAC NIE TYLKO
0 ROZNORODNOSC
POTRAW, LECZ
TAKZE O STARANNIE
DOBRANY WYBOR
NAPOJOW, KTORE
PODKRESLA SMAK

PRZYGOTOWYWANYCH
DAN | UMILA WSPOLNE
CHWILE.

torfowe nuty dobrze komponuja
si¢ z intensywnym smakiem gril-
lowanego miesa. Mozna je serwo-
wac¢ w klasyczny sposob — solo,
z lodem, ale tez w formie koktajli,
jak np. whisky sour, old fashioned
czy manhattan, ktore ztagodza moc
alkoholu i dodadza daniu nowych
wymiarow smakowych.

Z kolei woédka, jako alkohol
neutralny, dobrze sprawdza sie
w potaczeniu z réznorodnymi da-
niami — od klasycznych kietbasek
i karkowki, po grillowane ryby
i warzywa. Moze by¢ podawana
klasycznie, w matych kieliszkach,
ale rowniez jako skladnik orzez-
wiajacych drinkéow z dodatkiem
sokéw, owocow czy zidt.
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Nie mozna tez zapominacd
o bardziej egzotycznych koktaj-
lach, ktére nie tylko dodaja koloru
imprezie, ale takze Swietnie gasza
pragnienie w ciepte dni. Margarita,
mojito, cuba libre czy aperol spritz
to propozycje lekkie, owocowe
i odswiezajace — idealne do lzej-
szych potraw z grilla, jak kurczak,
warzywa czy owoce morza.

Dla mitosnikéw bardziej wyra-
zistych smakéw doskonatym wy-
borem moga by¢ réwniez drinki
na bazie rumu lub tequili z dodat-
kiem $wiezych zio6t, przypraw lub
tropikalnych owocow —jak np. ca-
ipirinha z limonka i trzcinowym
cukrem, czy pikantna michelada.
Takie koktajle nie tylko pobudza-
ja kubki smakowe, ale rowniez
Swietnie komponuja si¢ z bardziej
aromatycznymi daniami, jak grillo-
wana karkowka, zeberka czy ostre
kietbaski. Dzigki nim kazda plene-
rowa uczta zyska niepowtarzalny
charakter.

Dla tych, ktérzy wola wersje
bezalkoholowe, istnieje wiele al-
ternatyw, ktore zachowuja petnie
smaku i orzezwiajace wilasciwosci.
Virgin mojito, przygotowane z li-
monki, miety, cukru trzcinowego
i wody gazowanej, to idealny
wybdr na gorace dni. Mozna tez
sprobowac bezalkoholowego aperol
spritz, gdzie zamiast likieru Aperol
uzywa si¢ soku pomaranczowego
i wody gazowanej, uzyskujac lekki,
orzezwiajacy nap¢6j. Doskonatym
wyborem jest takze margarita bez-
alkoholowa, w ktorej zamiast tequili
wykorzystuje si¢ sok z limonki i sy-
rop agawowy — pyszna i orzezwia-
jaca alternatywa dla tradycyjnych
koktajli. Takie drinki beda $wietnym
wyborem na kazda okazje, zarowno
dla dzieci, jak i dorostych, ktorzy nie
chca siegac po alkohol.

Podsumowujac — mocne alkoho-
le zdecydowanie moga sprawdzi¢
sie¢ podczas grillowania, o ile po-
dejdziemy do nich z wyczuciem.
Klucz to odpowiedni dobdr trunku
do serwowanego jedzenia, forma
podania oraz umiar, ktéry pozwala
cieszy¢ si¢ smakiem. @
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PULS lRYN KU

W czym tkwi sukces tak dtugiej obecnoscinaryn-
ku oraz popularnosci marki Grycan?

Jakos¢, jakosc i jeszcze raz jakos¢ — to kluczowa
zasada, ktora przy$wieca marce Grycan od poczat-
ku jej istnienia. Nasi konsumenci cenig takze
rodzinny charakter firmy i przywiazanie
do tradycji widoczne m.in. w recepturach
przekazywanych z pokolenia na pokole-
nie. Dbatos¢ o te aspekty przektada sie
na ich zaufanie do marki, a co za tym idzie
na duza popularnos¢ naszych lodéow. Z pet-
nej oferty proponujemy szczegodlnie
Bestsellerowe Lody na $mie-
tance, takie jak: Bakaliowe,

Czekoladowe, Waniliowe,
Smietankowe i Truskawkowe,
a ponadto Sorbety z owocow:
z Mango i z Malin. Oferuje-
my rowniez nowosci: Lody
Smietankowe z pistacjami
i sosem pistacjowym oraz
Lody Smietankowe z biala
czekolada i sosem mango-

-marakuja, ktére stanowia wyjatkowe kompozy-
cje, sprawiajac, ze kazda ich porcja jawi sig jako
przepyszny deser lodowy.

Swoje lody produkuja Paristwo z najwyzszej
jakosci sktadnikéw. Skad one pochodz3?
Wspotpracujemy z wieloma zaufanymi,
polskimi dostawcami, od ktérych pozy-
skujemy najwyzszej jakosci sktadniki m.in.:
$mietanke, zoltka jaj oraz owoce. Konsu-
menci cenig przede wszystkim jako$¢, ale
jednoczesnie zwracaja uwage na przystep-
nosc cen, na co doskonale odpowiada
nasza oferta, wybierana przez
szerokie grono odbiorcéw. Fakt
ten potwierdzaja wyniki sprzeda-
zowe, ktore wskazuja, ze w ze-
sztym roku odnotowalismy
najwiekszy wzrost udziatow
rynkowych na tle konkurencji
i tym samym umocnilismy
nasza pozycje lidera na rynku

lodéw familijnych.

WOJCIECH KWESTOROWSKI, DYREKTOR HANDLOWY, GRYCAN — LODY OD POKOLEN

Na czym koncentruije sie strategia Grupy AMBRA?
Nasza strategia zawsze koncentruje si¢ na produk-
cie — dzieki niemu taczymy sie z naszymi konsumenta-
mi. Pasja pracy nad produktem wyraza bowiem nasze
zaangazowanie w poznanie i zrozumienie klientow.
Waznym kierunkowskazem jest dla nas innowacyj-
nosc¢, ale ta skupiona wokot unikalnosci i naturalnosci
produktu. Oparty na umiejetnosciach winiarskich
produkt naturalny ma by¢ trudny do przemystowego
powielenia. Przykladem takich osiagniec sa dla
mnie Cydr Lubelski, Winiarnia Zamojska czy
wina bezalkoholowe bazujace na trudnej
sztuce dealkoholizacji.

Jakie dziatania podejmuje Paiistwa firma
w celu utrzymania mocnej pozycji swoich
kluczowych marek?

Te same zasady i pasja pracy nad
produktem sa Zrodlem rozwoju i nie-
slabnacej od wielu lat pozycji na-
szych znanych i lubianych marek.

Dorato, Fresco, Pliska czy Piccolo
to niezliczone doswiadczenia mi-
liondw konsumentéw z produk-
tem, ktory sie rozwija, zmienia
i staje sie coraz lepszy; potrafi
zaskoczy¢ nowoscia, niezmiennie
zapewniajac zadowolenie. Brzmi

to moze bardzo przyziemnie, ale jest dla nas niezwy-
kle motywujace i przynosi nam wielka satysfakgje.

Jaka role odegraty produkty bezalkoholowe w wy-

nikach sprzedazy Grupy AMBRA w pierwszym
p6troczu 2024/2025?

Strategia ,bezalkoholowych alkoholi” to jeden

z gtéwnych, strategicznych projektéw rozwojowych

calej naszej Grupy. Nasza winiarnia w Trewirze nad

Mozela od 1987 roku jest jednym z pionierow

dealkoholizacji win i europejskim liderem.

W konsekwencji moglismy pod marka

Cin&Cin Free wprowadzi¢ nie tylko wina

musujace, lecz takze bezalkoholowe wina

szczepowe, wirod ktorych Souvignon Blanc,

Cabernet Souvignon i Pinot Grigio staty sie

ulubiencami konsumentéw szukajacych

bezalkoholowej alternatywy. Dzigki

tak dobrym produktom jestesmy

liderem tego nowego rynku, a ro-

snaca sprzedaz win bezalkoholo-

wych, rowniez w kanale HoReCa

oraz naszych sklepach Centrum

Wina, stanowi juz znaczacy udziat

w naszych przychodach. Widzimy

wyraznie, ze miejsce dla wina bez-

alkoholowego pojawia si¢ w koszy-

kach wielu kupujacych.

ROBERT OGOR, PREZES ZARZADU, AMBRA
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PULS .RYNKU

Marka Duda przechodzi rebranding. Jak chca
Panstwo taczy¢ nowoczesnosé z dotychczasowa
historig firmy?

Marka Duda od ponad 30 lat dostarcza ulubione

smaki milionom Polakow. Dzis, poprzez rebranding,
chcemy pokazad, ze potrafimy laczy¢ to, co najlepsze
z naszej historii — wysoka jakos¢ i zaufanie klientow
— z nowoczesnoscia, jakiej oczekuja obecnie
konsumenci. Nowa identyfikacja wizualna,
hasto ,,Smak codziennych przyjemnosci”,
a takze mocne oparcie oferty na produktach
drobiowych wpisuja si¢ w aktualne trendy
zdrowego oraz $wiadomego odzywiania,
nie tracac przy tym charakteru marki, ktéra
nasi klienci dobrze znaja i lubia.

Czy rebranding oznacza zmiane tylko
wizualng, czy takze strategiczna?
To zdecydowanie wigcej niz
zmiana wygladu! Nowe logo, no-
woczesne opakowania i Swieza
komunikacja to zwieniczenie gte-
bokiej transformacji, ktora marka
Duda przechodzila w ostatnich
latach. Zbudowalismy silne

portfolio produktéw premium, uporzadkowalismy
oferte, wprowadziliSmy jasne linie i sub-brandy.
Dzigki temu nasi klienci moga jeszcze szybciej odna-
lez¢ ulubione smaki i wygodnie siggac¢ po nowosci.
Cata zmiana jest przemyslanym krokiem strategicz-
nym, ktéry pokazuje nasze nowoczesne podejscie
oraz przygotowanie na dalszy rozwdj.

Jakie maja Paidstwo plany na najblizsza
przysztosé?

Patrzymy w przyszlos¢ z duza energia!
Chcemy by¢ codziennym towarzyszem
Polakéw przy $niadaniu, lunchu czy ko-
lacji, oferujac wysokiej jakosci produkty,
ktore tacza wygode z doskonalym sma-
kiem. W najblizszych miesigcach bedzie-

my rozbudowywac portfolio o kolejne

innowacyjne propozycje, inspirowac

kreatywnoscia kulinarng — zwtasz-

cza w komponowaniu kanapek

— i odpowiada¢ na zmieniajace

sie potrzeby konsumentéow. Duda

to dzi$ nowoczesna marka, goto-

wa na dynamiczny rozwoj, a takze
nowe wyzwania!

LESZEK ORGANISTA, DYREKTOR MARKETINGU, CEDROB FOODS

Jakie produkty Podravki najlepiej sprawdzga sie
podczas grillowania?

Wspdlne spotkania przy grillu smakuja jeszcze
lepiej, gdy zaopatrzymy sie w najlepsze produkty,
ktore urozmaicg przysmaki z rusztu. Dlatego marka
PODRAVKA od lat stara sie sprosta¢ wymaganiom
swoich klientéw i dostosowuje swoja oferte tak, aby
kazdy znalazt co$ dla siebie.

Czy planujecie Painstwo wprowadzié no-
wosci do swojego portfolio?

Na podstawie obserwacji i analizy
wiodacych trendéw jedzeniowych
z zakresu dan grillowych, marka
PODRAVKA w ostatnim czasie
wprowadzita kolejne produkty, bez
ktérych Polacy nie wyobrazajg sobie
grillowej biesiady. Sa to ketchupy:
lagodny, ostry oraz z dodatkiem
papryczki jalapefio, powstate
z pomidorow z chorwackich
pol uprawnych. Nie zawieraja
konserwantow i posiadajq po-
reczne opakowanie. Doskonale
komponuja si¢ z wszystki-

mi potrawami grillowymi.

W ofercie pojawily sie¢ rowniez sosy BBQ w wersji
tagodnej, ostrej i z dodatkiem papryczki jalapefio
oraz Zik Zak Papri-chup — kremowy sos paprykowy
w dwdch smakach: fagodnym i pikantnym. Oprécz
tych nowosci, w portfolio mozna znalez¢ rowniez
znane juz konsumentom przyprawy do dan we-
getarianiskich np. VEGETA Natur do pieczonych
warzyw, ktora podkresla ich naturalny smak i spra-
wia, ze warzywa sa bardziej wyraziste lub
do dan migsnych — typowo grillowych,
czyli VEGETA Natur do grilla. Spraw-
dzi sie do kielbasek, roznych mies, ale
rowniez warzyw takich jak cukinia czy
baktazan. Marka oferuje takze dedy-
kowane przyprawy do konkretnego
rodzaju migsa np. VEGETA Natur
do karkéwki, dzigki ktérej kazdy
kes smakuje wyjatkowo. Nie mozna
rowniez zapomnie¢ o pastach ta-
kich jak Ajvar, bez ktérego trudno
wyobrazi¢ sobie udana uczte.
Stworzony z wysokiej jakosci
papryk i baklazanéw, jest nie
tylko smaczny, ale réwniez
zawiera duza ilo$¢ witamin

i sktadnikéw odzywczych.

JOANNA SCIEBURA, BRAND MANAGER, PODRAVKA POLSKA
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TESTERZY/NOWOSCI

Poradnika Handlowca

p

Musy owocowe Dawtona

lekcjonowanych odmian polskich jabtek.
Kontakt: Dawtona Sp. z 0.0, tel. 22 73154 32

jak i dorostych.

AV

W kwietniu 2025 roku nasi czytelnicy testowali:

Nowos¢ w ofercie Dawtona. Musy owocowe w porecznej saszetce o gramaturze 180 g. Obecnie dostepne w 4 sma-
kach: truskawka, malina, mango oraz jabtko z cynamonem. Wkrétce w ofercie pojawig sie réwniez 3 nowe smaki: mar-
chew, gruszka i porzeczka. Musy Dawtona to prosty, czysty skfad, bez zbednych dodatkdw, w tym bez dodatku cukru.
Tylko z polskich owocéw, prosto z sadu. Ich wyrazisty smak i aromat to zastuga odpowiednio dobranych owocéw i wyse-

Agnieszka Gruszka-Lasota, Delikatesy Gruszeczki, £ 6dz
Tym razem mieliSmy przyjemnos¢ testowac i zbiera¢ opinie o musach owocowych Dawtona dostepnych
w czterech wariantach smakowych. Uznalismy, ze opakowanie produktu jest spéjne, harmonijne i zawie-
ra proste, ale istotne informacje dla konsumenta. Kolejnym aspektem, na ktdéry zwrdcili uwage testerzy,
byta gramatura. W poréwnaniu do konkurencyjnych produktéw, musy Dawtona sg zauwazalnie wieksze,
co wynika nie z wielkosci opakowania, lecz z rzeczywistej wagi produktu. Cho¢ produkt nie zawiera cukru,
testerzy wcale tego nie odczuli. Uznali, ze musy sg idealnie wywazone, naturalne i niezbyt stodkie. Odznaczajg sie bardzo
dobrym smakiem, majg prosty sktad, co jest szczegdlnie wazne dla Swiadomych konsumentdw, ktérych liczba z roku
na rok rosnie. Zgodnie stwierdzili, ze jest to produkt godny uwagi — smaczny, zdrowy i wart ponownego zakupu.

Halina Dudek, Sklep spozywczy, Czestawice

Musy Dawtona to prawdziwa owocowa przyjemnosc¢ — majg aksamitng konsystencije przetartych owocow
i idealnie dobrane proporcje, bez zbednych dodatkdw, a takze bez dodatku cukru. To doskonata przeka-
ska lub drugie $niadanie, zwtaszcza do szkoty. Co wiecej, musy sg naprawde zdrowe. Klienci, a szczegdlnie
dzieci, cenig je za wyjatkowo delikatna teksture oraz petny, naturalny smak owocéw. Jestem przekonana,
ze ten wyjgtkowy produkt na state zagosci w ofercie mojego sklepu.

Helena Adamiak, Sklep spozywczy Helena, Sanok
Opinia klientéw na temat musdéw jest bardzo pozytywna. Konsumenci chwalg nie tylko wyjatkowy smak,
ale takze wysoka jakosc produktéw. Musy sg pyszne i ciesza sie duzym uznaniem zaréwno wsrdd dzieci,

Jezeli jestescie Paristwo zainteresowani testowaniem produktéw,
prosimy napisac na adres: testerzy@poradnikhandlowca.com.pl.

>

L Amoretta w stylu Dubail

) U

Ketchupy od Podravki W

Marka Amoretta, odpowiadajgc na popularny w ostat-
nim czasie trend, poszerzyta oferte o wyjgtkowe nowosci
pod szyldem Dubai Style. Wsrdd produktdw znajduje
sie m.in. wafelek o smaku pistacjowym z dodatkiem ka-
taifi, oblany aksamitng mleczna czekolada. To doskonata
propozycja dla konsumentéw poszukujgcych ciekawej,
stodkiej przekgski zgodnej z najnowszymi trendami.

Mieszko S.A.
tel.: 32796 11 00
mieszko@mieszko.com.pl

W ofercie marki PODRAVKA pojawity sie 3 smaki
ketchupdéw z pomidoréw z chorwackich pdél uprawnych:
tagodny, ostry oraz z dodatkiem papryczki jalapefio.
Co wiecej, marka rozszerzyta swoje portfolio rowniez
0 nowe sosy takie jak BBQ w trzech wariantach smako-
wych:tagodny, ostry i zdodatkiem papryczki jalapefio oraz
Zik Zak Papri-Chup — kremowy sos paprykowy w dwdch
smakach: tagodnym i pikantnym. Produkty nie zawiera-
ja konserwantéw i idealnie sprawdzg sie jako dodatek
do burgerdw, frytek lub mies.

Podravka Polska Sp. z 0.0.
www.podravka.pl
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Letnie smaki kultowych serkéw Rolmlecz W

SM Milekpol wprowadza letnie warianty serkéw
homogenizowanych Rolmlecz: tropikalny oraz agrest
z czerwong porzeczky. Te sezonowe propozycje za-
bierajg konsumentdéw w podréz do beztroskich chwil
dziecinstwa, oferujgc im wyjgtkowe doznania smakowe.
Nowosci doskonale odpowiadajg na potrzeby mitosnikéw
lekkich, owocowych przekgsek, idealnych na ciepte dni.
Tropikalne nuty i orzeZwiajgcy duet agrestu z porzeczka
zachwycg zardwno dzieci, jak i dorostych. Nowosci od Rol-
mleczu — w 200 g opakowaniach — dostepne sg od maja.

Spotdzielnia Mleczarska ,MLEKPOL"
tel.: 86 273 04 01

Burrata d'Oro
— autentyczny smak prosto z Wtoch

North Coast wprowadza do oferty Burrate d'Oro
— wyjatkowy ser premium od renomowanego wioskie-
go producenta Cioffi. Ta luksusowa burrata zachwyca
koneserow serow kremowym wnetrzem i aksamitng
konsystencjg. Jest idealna do satatek, makaronéw i dan
$rddziemnomorskich. Burrata d'Oro od Cioffi to produkt
0 autentycznej wioskiej jakosci, produkowany zgodnie
z tradycyjnymirecepturami. Produkt idealnie wpisuje sie
w rosngcy trend na produkty premium.

North Cost S.A.
tel.: 22 125 52 50

Catuski

1 U

Galaretka smak mango-marakuja W

Na rynku pojawity sie catuski z nadzieniem o smaku
pomaranczowym i o smaku jabtkowym! Kazdy Catu-
sek to mate piernikowe szczescie — mieciutkie, stodkie
i pachnace! W srodku czeka owocowa niespodzianka:
pyszne nadzienie jabtkowe lub pomaranczowe, ktére do-
daje smaku kazdemu kesowi. Te mate pierniczki swietnie
smakujg z kubkiem kakao, herbatki albo jako stodka prze-
kagska do szkoty. To idealna propozycja do podzielenia sie
Z przyjaciotmil

Fabryka Cukiernicza
Kopernik S.A.
www.kopernik.com.pl

Nowa galaretka od Dr. Oetkera o smaku mango-mara-
kuja to modny duet egzotycznych smakdw, ktdry wpisuje
sie w nowoczesne trendy. Ta stoneczna galaretka zachwyci
wszystkich fandw tropikalnych potaczen. Jej intensywny,
soczysty smak idealnie kom-
ponuje sie z letnimi deserami,
sernikiem na zimno, tworzac
lekkg i orzezwiajgcg propozy-
cje na letnie przyjecia i rado-
sne chwile w gronie bliskich.
Przepis na sernik na zimno
mango-marakuja znajdziesz
na opakowaniu.

Dr. Oetker Polska Sp. z o.0.
tel.: 58 5119199

NESTLE CORN FLAKES TOFFEE
— chrupiace ptatki kukurydziane o smaku toffi,
z witaminami

Fortuna PrebioticON Odpornosé W

Nowa propozycja wsréd ptatkéw sniadaniowych Nestlé.
Uwielbiane ptatki sniadaniowe Nestlé Corn Flakes teraz
réowniez o smaku toffil Pyszne, chrupiagce i bezglutenowe
pfatki sniadaniowe Nestlé Corn Flakes Toffee stanowig
Zrédto 5 witamin, zapewniajac idealny sposéb na sniada-
nie dla catej rodziny. Ptatki sniadaniowe
Nestlé Corn Flakes Toffee to kolejny
produkt z oferty ptatkéw bezglute-
nowych Nestlé, pozwalajgcy cieszyc
sie wspaniatym smakiem naszych
pfatkdow kukurydzianych wszystkim,
takze osobom nie tolerujgcym glutenu.

CPP Torun-Pacific Sp. z o.o.
tel.: 56 610 41 00

Nowos¢ od Fortuny dedykowana najmtodszym konsu-
mentom to pyszne, marchwiowo-owocowe musy bogate
w inuline iwitamine C. Porcja musu zadba o mikrobiom jelito-
wy, wspomoze metabolizm ntodych organizmdw, zadba o ich
odpornosc. Opakowania przyciagajg uwage, sa kontynuacja
serii musow owocowych z przyjaznymi zwierzgtkami, dzieki
czemu kazde dziecko znajdzie swojego ulubionego bohatera.
Btonnik prebiotyczny z cykorii czyli inulina jest selektywnie
fermentowana przez szczepy Bifidobacterium i Lactobacil-
lus, co sprzyja utrzymaniu prawidtowej mikroflory jelitowe;.
Wzrost liczby tych bakterii
moze zmniejszac populacje
patogendw oraz wspoma-
gac bariere jelitowa.

Polmlek Sp. z o.0.
www.polmlek.com
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Lody Smietankowe z sosem karmelowym

Lody Smietankowe z sosem karmelowym Grycan to po-
tgczenie docenionych przez konsumentéw kremowych
Lodow Smietankowych z aksamitnym karmelowym sosem
wiasnej produkcji. Lody charakteryzujg sie wyrazistym,
zbalansowanym smakiem, a za sprawg sosu karmelowego
kazda kulka zyskuje niepowtarzalng konsystencje, ktéra
przypomina elegancki deser. Produkt jest bezglutenowy.
Pojemnosc¢: 900 ml.

Grycan - Lody od pokolen
www.grycan.pl

Haribo Rainbow Pixel
— smak w najwyzszej rozdzielczosci!

Rainbow Pixel to kolorowe kosteczki o smaku owoco-
wym, ktére zachwycajg wyjatkowym ksztattem, barwnym
wygladem oraz intensywnym, kwaskowym smakiem!
To idealna propozycja na kazdg okazje, kiedy pojawia
sie ochota na cos pysznego
i wyjgtkowego — kazdy kes
to prawdziwa eksplozja ra-
doscil Produkt dostepny jest
w opakowaniach 80 g oraz
160 g.

Haribo Sp. z 0.0.
tel.: 22 836 1192

.

]

Plusssz Up Forte Shot

.

]

Nowa Edycja Limitowana Crunchips

Plusssz Up Forte Shot to nowa linia suplementdw diety
od Polskiego Leku. Zapewnia wiecej witamin w skoncen-
trowanej formie: jedna dawka — wieksza efektywnosc.
Tu i teraz, kiedy tylko potrzebujesz. Pie¢ SKU na naj-
bardziej pozgdane wskazania: Kolagen Beauty Blossom
100 % wsparcia piekna, Witamina C 1000 mg — 100 %
wsparcia odpornosci, B-Complex Neuro Booster 100 %
wsparcia ukfadu nerwowego, Magnez 100 % Cytrynian
100 % wsparcia regeneracji organizmu, Active Koffein
Energy 100 % wsparcia energii i koncentracji.

Polski Lek Sp. z o0.0.
tel.: 33 870 85 91
www.plusssz.pl/plusssz-up-forte-shot/

Lato z Crunchips nabiera smaku! Marka wprowadza limi-
towang Summer edition z dwoma wakacyjnymi wariantami:
Kremowa Papryka i X-Cut Pikantna Salsa. Stanowig ide-
alne propozycje na letnie spotkania i festiwalowe klimaty.
Kremowa Papryka to klasyka w nowej odstonie, a Salsa
to pikantny twist z potudnia. Opa-
kowania w zywych kolorach
z flamingiem i oznaczeniami
.bezglutenowy", ,bez kon-
serwantéw" oraz ,#lLess
plastic" podkreslajg za-
rowno letni charakter, jak
i odpowiedzialnos¢ marki
Lorenz.

Lorenz P.S.A.
tel.: 61865 97 00

Nowa przygoda w Swiecie lodéw
— Nuii Smietanka i Pistacje z Anatolii

W

Woda mineralna Piwniczanka

‘ L

Trend na pistacje nie zwalnia — to jeden z najmod-
niejszych smakow ostatnich sezondw. Nuii odpowiada
na te rosnacg popularnos¢, wprowadzajgac wariant Smie-
tanka i Pistacje z Anatolii. To potgczenie intensywnej pasty
pistacjowej i chrupigcych, prazonych pistacji
z aksamitng $mietanka, otulone grubg war-
stwa biatej czekolady. Bogata receptura
inspirowana Anatolig — regionem styng-
cym z jednych z najszlachetniejszych
odmian pistacji — sprawia, ze kazdy kes
to wyjatkowa podréz w swiat gtebokiego
smaku i kontrastujgcych tekstur.

Froneri Polska Sp. z 0.0.
tel.: 17 788 55 01

Znakomity smak to prestizowy tytut nadany wodzie
mineralnej Piwniczanka przez Instytut Jakosci i Smaku
w Brukseli, zrzeszajacy szeféw kuchni i hydrosommelie-
row z catego swiata. To powoduje, ze smak kazdego dania
z grillajest jeszcze lepszy, dzieki potgczeniu z Piwniczanka.
Ponadto, woda mineralna zawiera ponad 1700 sktadnikdw
mineralnych, w tym wysokg zawartos¢ magnezu i wapnia
w najbardziej optymalnych proporcjach, zapewniajacych
najwyzsza przyswajalnosg, a takze 1260 mg wodorowegla-
now, wspomagajacych trawienie. Dostepna w wygodnych
opakowaniach PET, jak i w szklanych
butelkach zwrotnych i bezzwrot-
nych. Oficjalna woda Cracovia Ma-
ratonu i Polskiej Ligi Siatkowki.

Piwniczanka
tel.: 18 449 59 10
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LPiccolo Blue&Pink — eksplozja zabawy i radoécﬂ L

Letnie Jabtko )

Piccolo, ulubieniec dzieciirodzicéw, znany ,od zawsze"
i kojarzony ze swobodg oraz niczym nieskrepowang zaba-
wa, wprowadza nowe warianty. Piccolo w dwdch kolorach
to eksplozja owocowych smakow. Blue — egzotyczne pofa-
czenie ananasa z kokosem oraz Pink
- grejpfrut w rézowym wydaniu.
Hologramowa etykieta i szroniona
butelka tworzg fantastyczny efekt
mrozonego napoju. Piccolo to ide-
alny towarzysz kazdej dzieciecej
imprezy i celebracji rodzinnych
okazjil

Ambra S.A.
www.piccolo.pl

Bracia Sadownicy poszerzyli swojg oferte o trzy wa-
rianty Letniego Jabtka — napoju na bazie soku jabtkowego
z nutg cytryny. Wsrdd nowosci znajdziemy potaczenia z ra-
barbarem, mietg i truskawka. Napdj jest lekki i orzezwiaja-
cy, idealny na gorace, letnie dni. Dla dodatkowego orzez-
wienia warto
dodac do szklanki
kilka kostek lodu.

Bracia Sadownicy Sp. z o.o.
kontakt@braciasadownicy.pl

Ludwik MAXX POWER

It

Nowosci od Velvet W

Ptyny do naczyn Ludwik MAXX POWER to potgczenie
skutecznosci oraz przyjemnych doznan zapachowych.
Ich silna formuta z tatwoscig usuwa nawet najtrudniej-
sze zabrudzenia i doskonale radzi sobie z ttuszczem, za-
pewniajac IsSnigco czyste naczynia — i to nawet w zimnej
wodzie! Dostepne w dwaéch wyjgtkowych kompozycjach
zapachowych: granat z werbeng oraz
cytrusy z zielong herbata, przy-
nosza swiezosc, a takze umilaja
codzienne zmywanie. Posiadajg
pozytywny wynik badan der-
matologicznych, co sprawia,
ze sg bezpieczne dla skaory
dtoni. Pojemnosc: 725 g.

Grupa Inco S.A.
tel.: 2271159 00

Teraz nawilzany papier toaletowy Velvet Junior dostepny
jest w nowej odstonie! Velvet JUNIOR (mix dwdch grafik)
to nie tylko odswiezenie opakowan ale przede wszystkim
specjalnie przygotowana grafika z mysla o mtodziezy!
NOWOSC wariantu Junior to jeden wzér dedykowany
dzieciom (wzor Kids), ktére rozpoczynaja swojg przygode
z samodzielnoscig w toalecie, a drugi mtodziezy (wzdr Teens).
Z mysla i w trosce o higiene mtodziezy, firma Velvet stwo-
rzyta opakowanie, ktére nastolatki
z checig spakujg do szkolnego
plecaka, na szkolng wycieczke czy
wyjscie w plener ze znajomymi.

To Swiezosc i komfort w okresie
dojrzewania. Pozwdl dziecku wy-
brac jego Velvet Junior!

Velvet Care Sp. z o0.0.

tel.: 32 75 87 100

Galaretka Koci Domek Gabi o smaku gumy
balonowej oraz Galaretka Shrek o smaku coli

BakerVille poleca Chtodzone bagietki
z mastem i przyprawami

Z myslg o najmtodszych (i nie tylko!) Dr. Oetker stwo-
rzyt nowe galaretki na licencji ze studiem DreamWorks:
rézowg Galaretke Koci Domek Gabi o smaku gumy balo-
nowej oraz Galaretke o smaku coli z kultowymi postaciami
Shreka i Osta. Nowe galaretki to gwarancja dobrej zabawy,
wyjatkowego koloru i zaskakujgcego smaku w jednym!
Nowosci Dr. Oetker to idealna propozycja na orzeZzwiajgce
letnie desery, do sernikdw na zimno, na spotkania petne
usmiechu i radosci. Inspi-  ___
racji na Wafle kalejdoskop e
czy Stodki szasztyk szukaj -. ﬁﬁmrﬁ_
na opakowaniach. ¥ .5

tha

Dr. Oetker Polska
Sp. z 0.0.
tel.: 58 5119199 =

Chtodzone pszenne bagietki z dodatkiem zakwasu
marki BakerVille to potgczenie tradycji i nowoczesnosci.
Bagietka z mastem i czosnkiem oraz Bagietka z mastem
i ziotami wyrdzniaja sie chrupiaca skorka, delikatnym wne-
trzem oraz starannie dobrang kompozycjg smakow. Dzieki
nacieciom masto réwnomiernie wnika w pieczywo, nadajac
mu wyrazisty aromat. Wystarczy krdtki czas podgrzania,
by uzyskac doskonaty dodatek do dan gtéwnych, przeka-
sek czy deski serow — idealny do dzielenia sie z bliskimi,
np. podczas rodzinnych sniadan czy spotkan przy grillu.

Aryzta Polska Sp. z o.o.
tel.: 22 75577 11
www.bakerville.pl

7115 | PORADNIK HANDLOWCA | MAJ 2025



NOWOSCI

Nowosci w ofercie Zielonej Budki!

W L Musztardy MOSSO dla mitosnikéw grilla W

Zielona Budka wprowadza nowe, wyjgtkowe smaki
lodéw! Tréjsmak 11 to potaczenie stonego karmelu, de-
likatnej smietanki i klasycznej pistacji. Lody na patyku
ze smietanka i z sosem truskawkowym to idealna fuzja
stodyczy oraz Swiezosci, wzbogacona soczystym wne-
trzem. Natomiast rozek truskawkowy — ze smietanka
— zachwyca klasycznym potgczeniem smakdéw. W nowym
sezonie postaw na kompozycje, ktére konsumenci z pew-
noscig pokochaja za réznorodnosc
i niezawodny smak. Lody Zielonej
Budki to zawsze gwarancja jakosci,

a takze pysznej przyjemnosci!

Froneri Polska Sp. z 0.0.
tel.: 17 788 55 01
www.zielonabudka.pl

Marka MOSSO wprowadzita do swojej oferty dwie
nowe musztardy, ktére idealnie wpisuja sie w sezon grillo-
wy i aktualne trendy kulinarne. Sweet & Spicy oraz Hot Ha-
banero to propozycje stworzone z myslg o konsumentach
poszukujgcych kulinarnych wrazen — wyrazistych smakow
i oryginalnych potaczen. Musztarda Sweet & Spicy to ba-
lans stodyczy i pikantnosci inspirowany kuchnig fusion
— swietna jako dodatek do grillowanych mies, kietbas
czy wegetarianskich burgerdw. Z kolei Hot Habanero
to doskonate zestawienie smakow dla fanow ostrych
wrazen. Ta intensywna, pikantna i wyrazista musztarda
wzbogaci smaki karkéwki, zeberek i idealnie sprawdzi
sie jako marynata do mies, nadajgc im niepowtarzalnego
charakteru.

Mosso Kewpie Poland Sp. z o.0.
tel.: 22 720 42 42

Bella Baby Happy Soft & Delicate

It

Skawa — Wafle Korsarz W

Pieluszki Bella Baby Happy Soft & Delicate przeszty
duzg technologiczng zmiane. Dzieki zastosowaniu uni-
katowego ksztattu kanatu dystrybuujgcego, wilgoc jest
wchtaniana w réznych kierunkach, rozprowadzana duzo
szybciej i doktadniej, @ maluch ma poczucie wyjgtkowej
suchosci. Pieluszki nie zawierajg substancji zapachowych
anilotionu, wspierajg natomiast naturalng mikroflore sko-
ry dziecka. Obecny we wszystkich rozmiarach podwajny
indykator wilgoci podpowiada, kiedy nalezy przewingc
malucha. Pieluszki Bella Baby Happy Soft & Delicate z ka-
nalikami posiadajg pozytywng opi-
nie Instytutu Matki i Dziecka oraz
miedzynarodowego towarzystwa
dermatologicznego Dermatest.

TZMO SA
happy-pieluszki.pl/pl_PL/soft-delicate

Wafle Korsarz 26 g zyskujg nowa, stylowa odstone. Te-
raz znajdziesz je w eleganckim biato-czarnym opakowaniu,
na ktdrego froncie widniejg twarze Korsarza, znane z opa-
kowan Drazy. Nowy wyglad, ale ten sam wyjatkowy smak,
ktory uwielbiasz! Swieze, chrupigce i petne intensywnego
kokosowego smaku — idealne na szybkga przekaske.

SKAWA S.A.
tel.:338233071

Porzeczkowa stodycz

) U

Lody Bakaliowe W

Wyjatkowo wysublimowany smak nowe ciastko
z Celpolu zawdziecza uzyciu naturalnych i wyselekcjo-
nowanych sktadnikéw. Nadzienie jest gotowane na orygi-
nalnym przecierze z czarnej porzeczki. Otoczke nadzienia
wykonano, mieszajac i gotujac dwa mleka — skondenso-
wane z proszkowanym. Wyrcéb oblany jest polewg czeko-
ladowg i posypany na zewngtrz migdatowymi ptatkami.
Dostepne wagi: 200 g, 500 g, 1kg, 15 kg.

Zaktady Cukiernicze ,,Celpol”
www.celpol.com.pl

Lody Bakaliowe Grycan to bestsellerowa kompozycja
lodéw przygotowywanych na bazie smietanki kremadweki
i zottek jaj, ze starannie wyselekcjonowanymi bakaliami:
orzechami wtoskimi, rodzynkami, figami oraz orzeszkami
arachidowymi. Doskonale komponujg sie z Lodami Cze-
koladowymi lub Waniliowymi. Produkt jest bezglutenowy.
Pojemnosdc: 1100 ml.

Grycan - Lody od pokolen
www.grycan.pl
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L Ciasto Rainbow

1 U

Twarég w kostce OSM Piatnica W

Rainbow Piankowe ciasto na zimno Koci Domek Gabi
to pierwsza na rynku piankowa tecza do samodzielnego
przygotowania. Kolorowe ciasto na zimno inspirowane baj-
kg zachwyca innowacyjng recepturg, delikatng piankowa
konsystencjg i potgczeniem
3 owocowych smakow. To ide-
alny produkt na co dzien,
urodziny i rodzinne weeken-
dy. Atrakcyjne opakowanie
z dekoracjami do wyciecia
przycigga uwage na potce
i zaprasza do wspolnej zaba-
wy w stylu Gabil

Dr. Oetker Polska Sp. z o.0.
tel.: 58 5119199

Pigtnica wprowadzita na rynek nowy produkt — twardg
w kostce. Cechuje sie on prostym, naturalnym sktadem,
tradycyjnym smakiem oraz miekka konsystencjg. Naj-
wyzszej jakosci twardg jest zapakowany w praktyczne
opakowanie, ktdre fatwo sie otwiera i zapewnia wygode
uzytkowania, a atrakcyjna szata graficzna przycigga uwa-
ge na sklepowej poétce. Twardg
w kostce z Pigtnicy dostepny
jest wdwdch wariantach ttusz-
Czowosci: potttustym i chudym.
Doskonale sprawdzi sie za-
rowno w daniach stodkich, jak
i wytrawnych.

OSM w Piatnicy

tel.: 86 215 64 00

L Najwieksze na rynku rozki od NORDIS!

It

Stodkie przekaski towicz W

Po sukcesie rozkéw Love & Berries i Mango & Yoghurt
NORDIS wprowadza do sprzedazy kolejne dwa smaki
najwiekszych rozkdw na polskim rynku. Dwuwarstwo-
we lody z sosami w cukrowym rozku daja
az 270 ml przyjemnosci. Portfolio
uzupetnit aromatyczny rozek
Rapsberry & Yoghurt (lody ma-
linowe i jogurtowe z drobinkami
malin i sosem malinowym) oraz
Cookies (lody o smaku brownie
z drobinkami ciasteczek i sosem
o smaku czekoladowym). Pozycja
dla lubigcych duzo i dobrze.

Nordis Chtodnie Polskie Sp. z o.0.
www.nordis.com.pl

Smak drozdzowek zamkniety w tubce — w nowej linii
stodkich przekgsek towicza znajdziemy jagodzianke,
drozdzowke z jabtkiem i kruszonka oraz drozdzowke
z serem i kruszonka. Gesta konsystencja i przyjemno-
sciowy, stodki smak ulubionej drozdzéwki.. bez okrusz-
ka, bez talerzyka, bez najmniejszego ktopotu. To deser,
ktdry mozna zjes¢ w drodze na spotkanie, na spacerze,
w przerwie miedzy obowigzkami — zawsze wtedy, gdy
potrzebujesz chwili przyjemnoscil Teraz wystarczy tylko..
odkrecic tubke, by cieszyc sie smakiem drozdzéwki, kiedy
tylko masz na to ochote.

Grupa Maspex Sp. z o0.0.

tel.: 33 8731599

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga
mieé¢ wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja,
obrotem lub handlem artykutami alkoholowymi/
tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz
ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia
przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow
alkoholowych.

L Cukry Nyskie prezentuja smakowite nowosci! W

Marka Deserro wprowadza letnie markizy w smakach
tiramisu, mascarpone z maling, marcepanowe oraz o sma-
ku pistacji. Nowe opakowania podkreslajg swiezosc i styl
marki. Linia Chrup's zyskuje nowy design i trzy warianty
smakowe: pistacjowy, kakaowy, orzechowy. Autorem no-
wego wizerunku jest Studio DN.

Spétdzielnia Pracy ,,Cukry Nyskie”
tel.: 530 635 559
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L Koral 2025

Nowosci Karal 2025 z linii premium to: Grand G.O.AT.
Passion Fruit, Grand Caramel Popcorn, Grand Cookie.
Rynkowy bestseller Lody Koktajlowe tym razem o sma-
ku Cinnamon Roll. Inne rewelacje to: wielopak Lolli Pops,
Protein Ice-Cream, Sooo Milker Choco, Oskar Blueberry
w jogurtowej polewie, Vibes smietanka & wanilia oraz
Kolorowe lato — pistacja, smietanka, stony karmel. Do tego
mtodziezowe hity: BARBIE™ w rézowej polewie oraz kolo-
rowe lody HOT WHEELS" na patyku i w wersji Vibes. Lody
Genziara, nowe tréjsmakowe lody Ekipa Trinity na patyku
i w kostce snieznej, a takze Rozek Burza Chmurka.

PPL Koral Sp.j.
tel.: 177 860 93 33
www.braciakoral.pl

w | Kampania grillowa Podravki

Marka PODRAVKA wystartowata z kampania, promuja-
c3 linie nowych produktow do grilla. Hastami tegorocznej
kampanii sg ,100 % chorwackich pomidoréw" i ,Uratuj
swojego grilla od nudy". W dziatania zaangazowano
twércéw kulinarnych i lifestyle'owych, a tresci promo-
wane sg na TikToku, Instagramie, YouTube i aplikacjach
zakupowych takich
jak Blix. Kampanii to-
warzyszg wydarzenia
grillowe z RMF
MAXX w czterech
miastach zapla-
nowane na okres
Cczerwiec-sier-
pien oraz reklamy
w prasie kobiecej
i branzowej.

Budujemy - z radoscia!

HARIBO prezentuje nowga wersje kultowej kampanii
opartej na koncepcie Kids' Voices, w ktdrej dorosli mo-
wig dzieciecymi gtosami. W najnowszym spocie Ztote
Misie HARIBO pojawiaja sie na placu budowy, gdzie bu-
duja radosc! Koncept Kids' Voices, obecny w komunikacji
marki od 2014 roku, podkresla misje HARIBO: tworzenie
matych chwil radosci
w codziennym zyciu.

W Polsce jest to pigta
reklama z tej serii. Do-
tychczas bohaterowie
spotéw przemawiali
dzieciecymi gtosami
w sali konferencyjnej,
na jodze, podczas gry
w szachy oraz degu-
stacji kwasnych zelkow.

»Fetowanie kasy wygrywanie!”

Mlekovita ruszyta z nowa loterig promocyjna, skierowang
do konsumentéw sera Favita. ,Fetowanie kasy wygrywanie!”
to okazja, by cieszyc sie smakiem ulubionego sera satatko-
wo-kanapkowego Polakéw i jednoczesnie grac o atrakcyjne
nagrody. Wystarczy kupic ser Favita 270 g (w opakowaniu
promocyjnym lub bez komunikacji loteryjnej), zachowac
dowdd zakupu, a nastepnie wypemic¢ formularz na stronie
loteriafavitapl. Od razu po zgfoszeniu
uczestnik dowiaduje sie, czy wygrat
jedna z nagrod natychmiastowych
(pula to 10 x 1000 zt 100 x 300 zt
oraz 500 x 100 zt). Dodatkowo kazde
zgtoszenie wezmie udziat w losowa-
niu nagrody gtéwnej — 30 000 zt.
Sprzedaz promocyjna i przyjmo-
wanie zgtoszen trwa od 1 maja
do 31 sierpnia br.

G FETOWANIE

LARY WYERYWWAMIE]

[=Lititae |

I Kampania ,,3majmy sie razem! Zbyszko"

Zbyszko Company od maja rusza z kampanig pro-
mujaca napoje gazowane Zbyszko 3 Owoce z udziatem
wyjatkowych aktorow — Macka Musiata i Tomka Karolaka.
Ambasadorzy marki wcielajg sie w bohateréw z dwdch
odmiennych swiatow — cyfrowego i realnego — by poka-
zac, ze najcenniejszg wartoscig promowang przez marke
Zbyszko jest wspdlne spedzanie czasu. Letnia sceneria,
orzeZwiajgce napoje Zbyszko, dynamiczne tempo, rado-
sna muzyka oraz kunszt aktorski
Macka i Tomka tworzg energe- Kampania AW

5 qoimy,
(LN

tyczny, lekki i peten pozytywnych
emocji przekaz, ktéry oglada sie
z usmiechem i przyjemnoscia.
Kampania pojawi sie w TV, digi-
talu, mediach spotecznosciowych
i outdoorze. Zbyszko — 3majmy sie
razem!

Odkryj autentyczny smak wtoskiego pomidora
- loteria cirio!

0Od5majado 29 czerwca NORTH COAST zaprasza konsu-
mentow do udziatu w loterii CIRIO z atrakcyjnyminagrodami.
Woystarczy kupi¢ dowolny produkt Cirio i zarejestrowac pa-
ragon na stronie loterii. Do wygrania 20 000 zt na wtoskie
wakacje, co tydzien piec do pizzy, a codziennie zestawy
wtoskich pomidoréw Cirio.

CIRIO to marka z ponad 160-letnig tradycjg, znana na ca-
tym Swiecie z najlepszych przetwordw pomidorowych. To sy-
nonim jakosci i doskonatego smaku,
bazujgcego tylko na dojrzewajacych '-' &

w stoncu wioskich pomidoréw. Lo- Tl

teria Cirio to doskonata okazja, zeby ~ F. 'm'fmﬂm.r
przyciggnac nowych klientow, a jed- o
noczesnie zwiekszyc sprzedaz.

www.northcoast.pl
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Celpol

W prasie handlowej trwa intensywna promocja ko-

lekcji ciastek dla milusinskich firmy Celpol. Promocja
obejmuje ,Kréowki", ,Misiacz-
ki", ,Sowy" i ,Stoniki". Produk-
ty te sg wykonane w réznych
technologiach i w duzej
gamie smakow, dzieki cze-
mu moga sprostac gustom
szerokiego grona nabywcow.
Opakowanie tych wyrobow
odznaczaja sie niezwykle
kolorowga i wesotag grafika.
Pozwoli to naszym odbior-
com udekorowac sklepowe
potki.

www.celpol.com.pl

Crunchips Summer Edition:
Intensywna kampania wzmacnia letnia premiere!

Crunchips rozpoczyna letni sezon z nowg edy-

cja limitowang Summer edition i szerokg kampania
marketingowg. Komunikacja obejmuje media trady-
cyjne, w tym zarowno telewizje, jak i media digita-
lowe, wspoétprace z influencerami, konkursy w social
mediach oraz obecnos¢ na festiwalach muzycznych.
Wprowadzenie Edycji Limitowa-
nej otrzyma szerokie wsparcie
w Punktach Sprzedazy za spra-
wa oryginalnych materiatéw
POS w rézowym kolorze
i z wizerunkiem flaminga.
Dwa nowe smaki Crunchips
Summer edition s rowniez
dostepne w wyjgtkowym,
wakacyjnym displayul

Loteria Tic Tac®

Juz po raz drugi Tic Tac® odswieza lato muzyka.
Razem z akcjg pojawi sie takze nowy smak lata
- limitowana edycja Tic Tac Peachy Passion! W letnigej
loterii Tic Tac® mozna wygrac podwdjne bilety VIP
na kultowy festiwal Lollapalooza Berlin, wraz z vouche-
rami na noclegi, a takze bezprzewodowe stuchawki

i gtosniki JBL. Aby wzigc
udziat w loterii wystar-
PEACHYYS
pASSION
N
od 05.05.2025
do 22.06.2025. Wiecej &a. C

czy kupic¢ dowolne opa-
kowanie Tic Tac®i zare-

szczegodtow )
na tictac.com.

jestrowac¢ paragon
na stronie loteryjnej.
Akcja trwa

Nowa kampania marki Zielona Budka
z Aniag Starmach

W nadchodzacym sezonie lodowym Zielona Budka
Z pewnoscia jeszcze bardziej zwiekszy swojg popularnosc
irozpoznawalnosc na rynku. Ambasadorkg marki zostata
Ania Starmach — jedna z najbardziej charyzmatycznych
postaci kulinarnych w Polsce.

W ramach wspodtpracy Ania Starmach bedzie promo-
wac oferte lodow Zielonej
Budki — od tradycyjnych
gatkowych, przez rozki,
kanapki, lody na patyku,
az po familijne opakowania
11, @ ogdlnopolska kampa-
nia z jej udziatem bedzie sil-
nym wsparciem sprzedazy.

Radosny Dzien Dziecka z KINDER!

Z okazji Dnia Dziecka Kinder zaprasza cate rodziny
do wspdlnej zabawy. W loterii Kinder Radosny Dzien

Kinder.

grania 5 vo-
ucherdéw o war-
pzienDziecka

tosci 15 000 zt
na bajkowe
wakacje z cata
rodzing oraz
400 vouche-
row o wartosci
200 zt do Empi-
ku. Wystarczy kupi¢ produkty KINDER za minimum
10 zti zarejestrowac paragon na stronie www.kinder.pl.
Przyjmowanie zgtoszen od 5 maja do 8 czerwca 2025.
Szczegoty i regulamin na www.kinder.pl

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga
mieé¢ wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja,
obrotem lub handlem artykutami alkoholowymi/
tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkohaolizmowi oraz
ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia
przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow
alkoholowych.
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Piccolo — Wybierz nowy kolor!

Marka Piccolo ruszyta z nowga, dwumiesieczng kam-
panig promocyjng, wspierajgcg wprowadzenie nowych
wariantdw napoju: Piccolo Blue & Pink. Kampania kon-
centruje sie na obecnosci w mediach spotecznoscio-
wych —na Facebookuy, Instagramie, a takze na platformie
TikTok. Dziatania obejmujg wspdtprace z influencerami,
ktérzy dzielg sie swoimi wyborami pomiedzy nowymi
wariantami Piccolo i zachecajg swoich obserwatorow
do interakcji. Gtdwnym celem kampanii jest dotarcie
do prawie 10 milionéw konsumentdw. Kulminacyjnym
punktem kampa-
nii bedzie konkurs
na Dzien Dziec-
ka, w ktérym
na uczestnikow
czekajg atrakcyj-
ne nagrody.

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga
mieé¢ wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja,
obrotem lub handlem artykutami alkoholowymi/
tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz
ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia
przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw
alkoholowych.

Grupa Maspex

Kotlin rusza z kampania ,Dzieje Polski z Kotlinem",
pokazujgc z humorem, ze grillowanie to polska tradycja
od wiekéw. W serii zabawnych spotéw ketchup Kotlin
towarzyszy grillujgcym Polakom, ktdérzy grillowanie
od lat majg we krwil Marka zacheca do wspdlnej zabawy,
podkreslajac, ze choc czasy sie zmieniajg, dobry grill
zawsze smakuje lepiej z Kotlinem!

| Lody Freeze The Game w metaversie Planetary22!

Polski producent lodéw impulsowych i familijnych
NORDIS wprowadza nowa jakosc promocji w kategorii
lodéw impulsowych, decydujac sie na innowacyjne roz-
poczecie kampanii swojej nowej serii lodéw wodnych.
Freeze The Game to propozycja inspirowana Swiatem
gamingu i jego spotecznosciag. Wyraziste smaki oraz
angazujgce opakowania stang sie elementem rozgrywek
treasure hunt
w Swiecie wir-
tualnym. Do wy-
grania beda lody,
karty do platform
streamingowych
oraz persona-
lizowane pady
gamingowe.

Konkurs Haribo

W dniach od 1 maja do 19 czerwca br. marka Haribo
organizuje konkurs, w ktérym do wygrania jest weekend
radosci z Haribo w Londynie oraz 250 zestawdw zawiera-
jacych zelki Haribo. Aby wzig¢ udziat w konkursie, nalezy
wykonac kreatywne zdjecie z dowolng paczka Haribo i opu-
blikowac je na swoim
profilu w mediach
spotecznosciowych,
zgodnie z zasadami
okreslonymi w re-
gulaminie. Szcze-
gotowe informacje
oraz regulamin do-
stepne sg na stronie:
www.haribokonkurs.pl

Konkurs irwo
o 1.05 do 19062025 ¢

Sacregily na
e horibokonkurs. pl

Polmlek

Polmlek Breakfast w saszetkach 200 g to kontynuacja
bardzo udanej serii napojow z dodatkiem mleka, ptatkdw
owsianych lub mleczka kokosowego i miodu. Najbardziej
doceniane przez konsumentéw warianty teraz zamkne-
lismy w saszetkach 200 g. Gesta konsystencja, Swiezosc
owocow, potgczona z pozywnym miekiem i ptatkami,
to genialna propozycja na sniadanie dla zabieganych,
albo kieszonkowg przekaske, ktdrgfatwo zabrac do pracy,

do szkoty, na spacer.
® & @

Teraz w promo-

cyjnych cenach 4 _‘t-ff'_ N,

na start| min iy i
=
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PRAWNIK RADZI

ZMARNOWANA ZYWNOSC
A WYCOFANIE PRODUKTOW ZE SPRZEDAZY
W SWIETLE ORZECZNICTWA NACZELNEGO SADU
ADMINISTRACYJNEGO

Marnowanie zywnosci jest gtosSnym problemem podnoszonym zaréwno
na arenie unijnej, jak i w Polsce. Aktualnie obowigzujgca ustawa z dnia 19 lipca
2019 r. o przeciwdziataniu marnowaniu zywnosci (,Ustawa”) jest na etapie
nowelizacji', ktéra zaktada miedzy innymi podniesienie stawki optaty
za marnowanie zywnosci z 0,1zt/1 kg do 0,5 zt/1 kg oraz zmiane definicji

marnowania Zywnosci.

Komisja Europejska dostrzega pro-
blem i w lipcu 2023 r. zaproponowata
zmiane unijnej dyrektywy ramowej
o odpadach poprzez okreslenie
nowych, prawnie wiazacych celow
w zakresie ograniczenia marnowania
zywnosci do 2030 1.

W aktualnym stanie prawnym,
pomimo definicji zawartej w Usta-
wie, przedstawiciele rynku spozyw-
czego, a takze organy nadzoru nadal
miewaja trudnosci z prawidlowa
interpretacja poje¢ dot. marnowa-
nia oraz marnowanej zZywnosci.
Cho¢ Ustawa obowiazuje od wrze-
$nia 2019 r., sady administracyjne
wypracowaly orzecznictwo, ktore
pomaga przedsiebiorcom i orga-
nom prawidlowo okresli¢, w jakich
sytuacjach wycofanie z dystrybugji
bedzie rownoznaczne z marnowa-
niem zywnosci.

Na przetomie lat 2024-2025 Naczel-
ny Sad Administracyijny (,NSA”) zajat
sie¢ sprawami kontroli przedsiebior-
cOw z Rzeszowa, ktorzy zaskarzyli
zarzadzenia pokontrolne Podkarpac-
kiego Wojewddzkiego Inspektora
Ochrony Srodowiska w Rzeszowie.
Organ uznat, ze produkty uboczne
pochodzenia zwierzecego kategorii
III? s3 zmarnowang zywnoscia.

NSA w swoim pierwszym wyroku
z 3 grudnia 2024 r., sygn. akt IIl OSK
2249/23, zwrdcit uwage na kluczowe

)
&)

elementy, jakie nalezy uwzglednic¢
przy kwalifikowaniu dziatan przedsie-
biorcéw jako marnowanie zywnosci.
W pierwszej kolejnosci sad wskazat,
ze zarowno pod katem prawa unij-
nego, jak i krajowego, zywnoscia
sa wszystkie substancje oraz produkty
przeznaczone do spozycia i ktérych
spozycia przez ludzi mozna sie
spodziewac.

Produkty te moga znajdowac
si¢ w obrocie do daty minimalnej
trwatosci lub terminu przydatnosci
do spozycia. W zwiazku z tym, czy
obowiazek wycofania z obrotu pro-
duktu przeterminowanego jest mar-
nowaniem zywnosci i ilos¢ produktu
powinna by¢ ujmowana w sprawoz-
daniu o marnowaniu zywnosci? Zda-
niem NSA —nie.

Powyzsza interpretacja znajduje
potwierdzenie w definicji z Ustawy,
ktora jednoznacznie wskazuje jako
przyktad wycofanie z dystrybugji
zywnosci ze wzgledu na zblizajacy
sie¢ uptyw terminu przydatnosci
do spozycia lub daty minimalnej
trwatosci. Okreslenie ,zblizajacy sie
uplyw terminu” nie jest tozsame
z ,,przeterminowanym”.

Przedsigbiorca spozywczy ma le-
galny obowiazek wycofania z obrotu
przeterminowanych $rodkow spo-
zywczych zuwagi na stwarzane przez
nie niebezpieczenistwo, realizacja tego

zobowigzania nie moze by¢ utozsa-
miana z marnowaniem zywnosci.

Zgodnie z definicjg, marnowa-
niem zywnosci jest wycofywanie
z etapu dystrybucji wylacznie takiej
zywnosci, ktora w danym momencie
(wycofywania) spelnia wymogi prawa
zywnosciowego.

NSA ponownie doszedt do podob-
nych wnioskow w wyroku z 4 lutego
2025 r. (I OSK 3103/23). Zgodzit sie
z Wojewodzkim Sadem Administra-
cyjnym w Rzeszowie, ze nie mozna
domniemywac¢ obowiazkow, ktdre
nie wynikaja wprost z przepisow.
W zwiazku z tym, aktualnie nie
ma podstaw do rozszerzenia definicji
marnowanej zywnosci na sytuacje
w niej niewskazane (w tym na srodki
spozywcze po terminie), mimo ze cel
ustawy moglby to sugerowac — takie
rozszerzenie jest niedopuszczalne. ©

JACEK MYSZKO

partner, radca prawny w kancelarii
Sottysinski Kawecki & Szlezak
KATARZYNA WOJCIK

radca prawny, prawnik w kancelarii
Sottysinski Kawecki & Szlezak

7@ SOLTYSINSKI

KAWECKI

SZLEZAK

"Projektu ustawy o zmianie ustawy o przeciwdziataniu marnowaniu zywnosci (https.//legislacjarclgovpl/projekt/12390107/katalog/13085095#13085095; dostep: 25.04.2025)
2Zgodnie z rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1069/2009 z dnia 21 paZzdziernika 2009 r. okreslajace przepisy sanitarne dotyczace produktéw ubocznych
pochodzenia zwierzecego i produktéw pochodnych, nieprzeznaczonych do spozycia przez ludzi,do kategorii lll zaliczane sa m.in: tusze i czesci tusz zwierzat poddanych ubojowi
lub, w przypadku zwierzat townych, cate zabite zwierzeta lub ich czesci, ktore nadaja sie do spozycia przez ludzi zgodnie z przepisami wspdlnotowymi lecz nie sg przeznaczone
do spozycia przez ludzi z powoddéw handlowych; produkty uboczne pochodzenia zwierzecego powstate podczas wytwarzania produktdw przeznaczonych do spozycia przez
ludzi, w tym odttuszczone kosci, skwarki i osad z centryfug lub separatoréw otrzymany w procesie przetwarzania mleka; krew, fozysko, weina, pidra, wtosy, rogi, scinki z kopyt
i surowe mleko pochodzace od zywych zwierzat, ktdre nie wykazywaty zadnych oznak choroby przenoszonej przez ten produkt na ludzi lub zwierzeta.
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AKTUALNOSCI

180 lat Browaru Okocim

24 kwietnia br. w Patacu Goetzéw w Brzesku odbyta sig uroczy-
sta gala z okazji 180-lecia Browaru Okocim. W wydarzeniu uczest-
niczyli przedstawiciele sieci handlowych, dystrybutorzy, partnerzy
biznesowi oraz redakcja , Poradnika Handlowca”. Kulminacyjnym
punktem uroczystosci byta projekgja filmu ,,Czwarty sktadnik — Lu-
dzie Browaru Okocim” ukazujacego historie browaru. Szczegdlne
emocje wzbudzily wypowiedzi wieloletnich pracownikéw, ktdrzy

Mieszko Musiat, Prezes Zarzadu, Carlsberg Polska
T

dzielili si¢ swoimi wspomnieniami i spojrzeniem na przysztos¢
branzy. W ich ocenie, cho¢ segment piw bezalkoholowych dy-
namicznie rosnie i zbliza si¢ do 7 % udziatu w rynku, to wtasnie
pielegnowanie tradycji stanowi fundament dalszego rozwoju.
Wsrod zaproszonych gosci znalazt sie rGwniez Sobiestaw Zasada
- legenda polskiego motorsportu. Wydawca naszego magazynu
mial okazje porozmawia¢ z nim m.in. o rajdzie charytatywnym
do Monte Cassino, w ktorym wziat udziat wspdlnie z Prezesem
Carlsberg Polska, Mieszkiem Musiatem.

16. edycja kongresu Retail Summit

W dniach 15-16 kwietnia br. w Hotelu DoubleTree by Hilton
w Warszawie odbyla sie 16. edycja kongresu Retail Summit.
Pierwszego dnia podczas Poland & CEE Retail Summit 2025
zostaly wreczone nagrody: Retailer of the Year i Sustainabili-
ty Awards. Wsrod laureatéw znalazly sie takie firmy jak: Lidl
Polska, Intermarché, Transgourmet, Kaufland Polska, Zabka
Polska, Frisco. Jednym z patronéw Sustainabilty Award byta
firma Henkel, a wyrdznienia powedrowaty do: Castorama France,
Lidl Polska, Makro. Zespét Lidl Polska otrzymat takze nagrode

0GOLNOPOLSKI MIESIECZNIK BRANZOWY
DLA SKLEPOW | HURTOWNI FMCG

WYDAWCA:
BIURO PROMOCJI | REKLAMY ,GENERALCZYK" spotka jawna
60-587 Poznan, ul. Szczesna 10

GENER A LCZYK

FIRMA RODZINNA od 1994

Dystrybucja w obiegu zamknietym
- bezposrednio do placowek handlowych FMCG
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REDAKTOR NACZELNY
Wiestaw Generalczyk

DYREKTOR ZARZADZAJACY
Wojtek Generalczyk / wojtekg@poradnikhandlowca.com.pl
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DZIAX SPRZEDAZY
Katarzyna Generalczyk, tel. 605 862 267
kasiag@poradnikhandlowca.com.pl
Justyna Wojciechowska / justynaw@poradnikhandlowca.com.pl
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Olga Tyliniska / olgat@poradnikhandlowca.com.pl
Beata Wozniak / beataw@poradnikhandlowca.com.pl
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urszulaw@poradnikhandlowca.com.pl
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Beata Marciniczyk, £ukasz Warzecha, Andrzej Maria Falinski,
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Zbyszko Zalewski, tel. (61) 855 70 66
zbyszkoz@poradnikhandlowca.com.pl

WSPOLPRACA (ADMINISTRACJA)
Anna Stelmaszczyk
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Maria Lesniewska, tel. (61)855 70 66
marial@poradnikhandlowca.com.pl
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SGH Warszawa, GfK, Kantar, NielsenlQ, UCE Research,
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu
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60-587 Poznan, ul. Szczesna 10
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Redakcja nie bierze odp! ialnosci za tresc reklam oraz informacii dla celéw

handlowych. Materiatow niezaméwionych nie zwracamy oraz zastrzegamy sobie prawo
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Lean & Green za redukgcje sladu weglowego swoich operacji
az 0 55 %. Wyroznienia za dziatania ekologiczne w logistyce
przyznano sieci sklepow Biedronka. ,Poradnik Handlowca”

. ) ! Tytut weryfikowany przez TRM
objal patronat medialny nad wydarzeniem.
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Dumle Summer mix
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Dumle Smooth caramel
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Kontakt: Fazer Poland Sp. z 0.0., e-mail: contact.fazerpoland@fazer.com
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