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KANTAR MEDIA

Miedzynarodowy
raport KANTAR
potwierdza efektywnosé
drukowanych mediowr!

KANTAR opublikowat miedzynarodowy
raport ,,Media - trendy i przewidywania
2025" dotyczqcy aktualnych
trendow i perspektyw dla rynku
mediow na rok 2025. W raporcie
uwzgledniono m.in. telewizje, prase,
serwisy streamingowe, billboardy,
social media czy kino.

W konkluzjach dotyczacych prasy
drukowanej i magazynoéw czytamy:
,Drukowane media ponownie ciesza si¢ zainte-
resowaniem, poniewaz rosnie zmeczenie ekra-
nami, a czytelnicy cenig namacalng nature prasy.
Oferuje ona réowniez reklamodawcom wysokiej
jakosci zasoby do budowania marki, szczegélnie
wtedy, gdy reklamy sa kierowane do niszo-
wych (np. branzowych) odbiorcow, ktérzy po-
strzegaja druk jako bardziej wiarygodny.”

News and magazine media

»Print is witnessing some renewed interest
as screen fatigue grows, with readers valu-
ing its tactile nature. It also offers premium
brand-building inventory for advertisers,
particularly when targeting niche audiences
who view print as more trustworthy.
Beyond print, programmatic advertising con-
tinues to advance, leveraging first-party data
to deliver more personalised and effective ads.”




Dzielimy si¢ tym, co najlepsze: jakoscia.
Zyczymy, by nadchodzaca Wielkanoc
nabrata blasku z produktami Ferrero Rocher.
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Handel — nietatwa branza

Kazdy, kto cho¢ przez chwile miat do czynienia
z praca w handlu przyzna, ze cechuje go duza dyna-
mika zmian. W tym numerze, na str. 20 podjeliSmy
temat cen produktéow na sklepowych potkach i ich
czestych podwyzek. Kolejne, istotne zagadnienie
to niedziele handlowe.

Polacy w wiekszosci (47 %) opowiedzieli sie prze-
ciwko przywrdceniu niedziel pracujacych w handlu,
natomiast za przywrdceniem byla mniejszos¢ rodakow
(41,5 %) w badaniu UCE Research przeprowadzonym
w potowie lutego 2025 roku na prébie reprezentatyw-
nej 1003 osdb pelnoletnich. W poréwnaniu z sonda-
zem z wrze$nia 2024 roku pod wzgledem ilosciowym
przeciwnicy zamienili si¢ miejscami ze zwolennikami
niedzielnego handlu i tak: za powrotem handlu w kazda
niedziele bylo 52,6 % respondentdw, a przeciwko byto
38,9 % badanych. Dodac¢ nalezy, ze mtodzi pomiedzy
18-24 rokiem zycia sa za, a starsi miedzy 55-64 sa przeciw
otwieraniu sklepow. I rzeczywiscie, obecnie sytuacja
si¢ zmienia i zaobserwowac¢ mozna umacniajaca sie
dezaprobate dla pracy w niedziele.

W krajowym handlu detalicznym pracuja przede
wszystkim panie. Obowiazki handlowczyn nie zalicza-

Fot. Zbyszko Zalewskit-l,;- .

ja sie dotatwych. Trzeba miec caly czas otwarty umyst,
oczy dookota gtowy, site fizyczna, liczy¢ szybko jak
kalkulator i nie raz stawac w roli powiernika klientdw,
a oni, jak wiemy, bywaja rézni. Wérod nich nieraz
spotyka sie¢ podchmielonych, zaczepnych pandéw,
krzykliwe konsumentki oraz zwyczajnych ztodziei.
Jednak mamy przekonanie, ze przewage stanowia ci
staliisympatyczni, dla ktérych praca ta wciaz ma sens.

Z okazji Miedzynarodowego Dnia Kobiet
w imieniu swoim i catego zespotu
,Poradnika Handlowca” sktadam Zyczenia
wszystkim Paniom: wlascicielkom sklepow,
sprzedawczyniom, kasjerkom
—duzo zdrowia, radosci w Zyciu osobistym
oraz satysfakcji z pracy.

WIESt AW GENERALCZYK
PREZES WYDAWNICTWA

| REDAKTOR NACZELNY
PORADNIKA HANDLOWCA
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Reklama str. 19
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FELIETON

DZIWNA
DEREGULACJA

Bede brutalnie szczery: choc
malo czemu kibicuje tak mocno, jak
deregulacji, to zarazem nie wierze
w realizacje postulatéw zespotu, pra-
cujacego pod kierownictwem Rafala
Brzoski. Z listy 40 pomystow, ktdre
sa dostepne na stronie zespotu pod
adresem www.sprawdzamy.com
— gdzie na poszczegdlne pomysty
mozna takze gtosowac —uda sie wdro-
zy¢ moze kilka. Obserwujac polityke
od dobrze ponad dwdéch dekad, ro-
zumiem —i bardzo przepraszam, jesli
rozwiewam ztudzenia czytelnikow
,,Poradnika Handlowca” — Ze takie po-
suniecia jak powolanie zespotu maja
dla politykéw znaczenie wizerunko-
we. Potem zas, gdy taki zesp6t zaczyna
pracowac, jakies pomysty faktycznie
przedstawia, a co gorsza—domaga sie
ich realizacji, staje si¢ dla wladzy juz
wylacznie problemem. Pétbiedy, jezeli
co$ da sie zalatwi¢ na poziomie rozpo-
rzadzenia, ale jesli wymaga to ustawy,
to juz w ogole nie ma o czym mowic.

Swoje pomysty do zespotu zgtosi-
fa niedawno rowniez pani rzecznik
Matych i Srednich Przedsiebiorcow,
aczkolwiek redakcja ,, Poradnika Han-
dlowca” stusznie zauwazyta, ze nie
bardzo wiadomo, na podstawie ilu
i jakich zgloszen czy dezyderatéw.
Jeden z pomystéw dotyczyl ,uprosz-
czenia wyliczania skladki zdro-

[NOWY]

KITKAT: Teraz w formacie czekoladowych tabliczek

Reklama str. 67

(12)
®

Fot. Piotr tysakowski

tUKASZ WARZECHA

wotnej”. I tu stusznie stwierdzono
w redakcyjnym komentarzu, ze dla
przedsiebiorcow problemem jest
nie tyle skomplikowanie skltadki
zdrowotnej, co sama jej wysokosc,
wynikajaca z nieszczesnego polskie-
go ladu. A przeciez jednym ze ,,100
konkretow” byl powr6t do ryczatto-
wego wyliczania tejze.

Tu przy okazji trzeba zauwazy¢,
ze ZUS, korzystajac z raportu zamo-
wionego w lewicowej Polskiej Sieci
Ekonomii, w niejasnych okoliczno-
Sciach, jeszcze za rzaddéw pani Ger-
trudy Uscinskiej, stara sie storpedowac
jeden z najwazniejszych postulatow
polskich przedsigbiorcéw: wprowa-
dzenie dobrowolnego ZUS. Na wat-
pliwosci zwigzane z raportem zwracat
w ostatnim czasie uwage wielokrotnie
byty RMiSP, Adam Abramowicz.

Lista pomystow, ktérymi ma sie
zajmowac zespot pana Brzoski, jesli
przyjrzec sie liczbie glosow, jakie
oddano na kazdy z nich, robi nieco
dziwne wrazenie. Na pierwszym
miejscu (blisko 4 tys. gloséw w mo-
mencie, gdy pisze ten tekst) jest znie-
sienie obowiazku badan okresowych
dla 0séb z trwata niepelnosprawno-
Scia. Postulat logiczny i zrozumiaty,
ale jednak niszowy — dotyczy tych
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przedsigbiorcéw, ktdrzy takie osoby
zatrudniaja.

Na ostatnim miejscu (642 glosy)
jest deregulacja wymogdéw raporto-
wania ESG, co bedzie problemem
znacznie powszechniejszym. ESG
to wdrozone przez UE niefinansowe
raportowanie, zdaniem wielu majace
wylacznie ideologiczne podstawy
(obejmujace kwestie takie jak po-
lityka réwnosciowa czy dazenie
do wdrozenia zielonego tadu). Gene-
ruje ogromne obciazenie dodatkowsa,
nikomu niepotrzebna praca.

Tylko troche wyzej (1079 glosow)
jest zmniejszenie 0 50 % czestotliwosci
kontroli przedsigbiorcéw, co prze-
ciez stanowi problem absolutnie
powszechny.

By¢ moze przedsiebiorcy, w tym
handlowcy, nie wiedza, ze moga
oddawac glosy na to, co najbardziej
im przeszkadza. Nawet jesli szanse
na realizacje propozycji zespolu nie
sg wielkie, to i tak warto to zrobic.
Chocby po to, zeby pozostat slad, jak
wielu przedsigbiorcom przeszkadza-
ja poszczegodlne regulacje. A takze
po to, zeby jasno da¢ do zrozumienia,
co powinno mie¢ priorytet — inaczej
niz to sie stalo w przypadku listy
postulatow zglaszanych przez pania
rzecznik MSP.

Co ciekawe — i zarazem mocno
zniechecajace — na liScie postulowa-
nych deregulacji znajdziemy takie,
ktére wywazaja juz otwarte drzwi.
Na przyktad az 3367 gloséw otrzymata
propozycja ,Koniec z wymaganiem
przez urzedy publicznie dostepnych
danych od obywateli i przedsigbior-
cow”. Tyle ze dokladnie o tym mdwi
art. 220 Kodeksu postepowania admi-
nistracyjnego, regularnie i ostentacyj-
nie ignorowany przez organy admi-
nistracji. A wystarczytoby po prostu
stosowac prawo... ©
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TEMAT MIESIACA

OPOZNIONY TRANSFER
WYSOKICH CEN SUROWCOW - NA KLIENTOW

Ceny na sklepowych pétkach rosng, a konsumenci coraz czesSciej wyrazaja
swoje niezadowolenie. Skad sie biorg podwyzki?

Czy sprzedawcy i producenci odpowiadajg za wzrost kosztow?
A moze za kulisami kryja sie globalne czynniki, na ktére nikt z branzy
FMCG nie ma wptywu? ,,Poradnik Handlowca” postanowit przyjrzeé sie temu
zjawisku i zapytac ekspertdw o przysztoscé cen w 2025 roku.

Nie wszyscy klienci zdajq so-
bie sprawe z powoddw wzrostu
cen, dlatego czesto niestusznie
obwiniaja (niekiedy w sposob
arogancki) za podwyzki naszych
Czytelnikow — handlowcow. Jak
im to ttumaczy¢ i co mie¢ na swoja
obroneg? PoprosiliSmy uznanych
producentéow oraz dystrybutoréw
detalicznych m.in. trzech waznych
kategorii produktowych (kakao/wy-
roby czekoladowe, kawa oraz owoce
pomaranczy/sok pomaranczowy),
aby pomogli wyjasni¢ srodowisku
handlowemu przyczyny rosnacych
cen. Chcemy uswiadomic opinig pu-

'DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ
(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TR KANTAR 2022-2023)

Ktare z pism umieszczonych na kartach docieraja do Pana/i sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (N=799)

Handel Poradnik Hurt &Detal
Handlowca
NielsenIQ ICANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACUI MARKETINGOWEJ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

=\
®

Aleksandra Robaszkiewicz,
Dyrektorka ds. Corporate Affairs and CSR, Lidl Polska

Naszym celem jest oferowanie klientom szerokiej gamy produktdw w atrak-
cyjnych, niskich cenach. Klienci, odwiedzajgc nasze sklepy, moga spodziewac
sie konkurencyjnych ofert, nowosci produktowych, licznych promocji oraz
kuponow i akcji rabatowych w ramach aplikacji zakupowej Lidl Plus.

Dazymy do tego, aby ksztattowane przez nas ceny byty bardzo atrakcyjne
w stosunku do rynku krajowego. Na poziom cen produktéw w danym kraju
wptywa wiele czynnikdw, w tym m.in. obecne trendy rynkowe, warunki
pogodowe, popyt, wielkos¢ dokonywanych zamdwien u dostawcow, koszty
transportu i magazynowania, kursy walut, wysokosc VAT, akcyza czy koszt
produkcji opakowan.

Dbamy o to, aby nasze produkty byty oferowane w niskich i korzystnych
cenach dla klientdw oraz byty wytworzone w sposdb zrownowazony i wy-
rozniaty sie wysoka jakoscia. Obecnie mierzymy sie z pewnymi wyzwaniami
dotyczacymi niektdrych kategorii asortymentowych.

Na przyktad na cene produktéw wytworzonych z kakao ma wptyw m.in. ogra-
niczona dostepnosc tego surowca, duzy wzrost ceny gietdowej czy zjawiska

pogodowe. Wedtug przewidywan gietdowych, od wrze-

snia 2025 roku cena kakao powinna nieco spasc,

jednak nadal bedzie utrzymywata sie na wysokim
poziomie.

Z kolei ceny sokdow pomaranczowych row-
niez sg niezalezne od nas, poniewaz sg zwig-
zane m.in. ekstremalnymi warunkami pogodo-
wymi oraz matym zbiorem pomaranczy. Ceny
tego surowca osiggnety juz szczyt, dlatego
wierzymy w ustabilizowanie sie jego kosztu.
Z oceng sytuacji jednak najlepiej poczekac

do kolejnych zbioréw pomaranczy, ktére odbedg
sie w potowie tego roku.

Natomiast podwyzki ceny kawy wystepu-

ja cyklicznie — po okresach wzrostéw cen,

regularnie nastaje okres ich stabilizacji.
W zwigzku z historycznie wysokimi cena-
mi surowca kaw obu gatunkéw, zarowno
arabiki, jak i robusty, cata branza musi
odnaleZc¢ sie w nowej rzeczywistosci.

70 | PORADNIK HANDLOWCA | MARZEC 2025
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Pawet Tulinski,
niezalezny ekspert, wieloletni Dyrektor Zarzgdzajacy jednej z wiodgcych firm kawowych w Polsce

Gwattowny wzrost cen kawy zielonej na rynkach swiatowych obserwowany od kilkunastu miesiecy niepokoi
producentéw, handlowcéw i konsumentdw. Jak podaje International Coffee Organisation, wskaznik wzrostu cen
kawy w ubiegtym roku wyniost 40 %, a wzrost z grudnia w stosunku do listopada az 10,7 %. Wszyscy zadaja sobie
pytanie, dlaczego tak sie dzieje oraz czy jest to trend chwilowy, czy poczatek diuzszego procesu. Kawa to drugi
co do wielkosci obrotdw, po ropie naftowej, towar eksportowy na swiecie, znajduje sie zatem w kregu zainteresowania
wielu podmiotéw gospodarczych wchodzacych w skfad catego taricucha dostaw. Ponadto jako produkt rolny jest
wrazliwa na warunki klimatyczne i pogodowe.

Najwiekszymi producentami kawy na swiecie sg Brazylia, Wietnam i Kolumbia. Te trzy panstwa odpowiadaja
za ponad 60 % globalnych zbioréw. Ich ograniczenie w jednym z tych panfistw automatycznie odbija sie na swiatowej
podazy, a w konsekwencji i cenie surowca. Z takg sytuacjg mamy do czynienia w ostatnim czasie w Wietnamie,
gdzie radykalnie obnizyty sie zbiory robusty, osiggajac poziom najnizszy od lat. Wptyw na to ma kilka czynnikéw,
takich jak kleski zywiotowe, polityka agrarna preferujgca uprawe durianéw czy boom na rynku nieruchomosci
ograniczajacy areat plantacji. W efekcie odmiana kawy, ktéra zawsze uchodzita za tansza, dzis szybko zbliza sie
cenowo do arabiki. To stwarza kolejne ograniczenia producentom. W przesztosci, w przypadku wzrostu cen, mozliwe
byto wprowadzanie na rynek mieszanek z wiekszg zawartoscig tanszej robusty i w ten sposéb utrzymywanie
srednich cen kawy palonej na relatywnie stabilnym poziomie. Dzis$ takie dziatania sg mocno ograniczone.

Kawa jako globalny produkt, z jego skomplikowang logistyka, nie jest takze obojetna
na wydarzenia polityczne na swiecie. Przyktadem moze byc¢ obecna sytuacja w ob-
szarze Kanatu Sueskiego. Wprowadzone restrykcje i ograniczenia wydtuzyty czas
oraz trasy dostaw, a w efekcie koszty frachtu. To z kolei przekfada sie na ceny
surowca oraz koricowego produktu. Podobny efekt moze wywotac w nieodlegtej
przysztosci polityka nowej administracji Biatego Domu, w zwigzku z zapowiadanymi
dziataniami Standw Zjednoczonych dotyczacymi kontroli nad Kanatem Panamskim.
Wysokie ceny surowca w potaczeniu z umacniajgcym sie dolarem amerykanskim
zwiekszyty koszty finansowe operacji rynkowych. Obnizki stép procentowych
w USA, skutkujgce najsilniejszymi od 10 lat notowaniami amerykanskiej waluty,
doprowadzity do wysokich cen na gietdach europejskich. Te sprzyjajg spekulacjom.
Posrednicy posiadajacy zapasy zakupione po nizszych cenach korzystajg na ich
przetrzymywaniu. Jesli dodamy do tego rosngce koszty energii i wynagrodzen,
to nie moze dziwic, iz w rezultacie importerzy, producenci i handlowcy sg zmusze-
ni do podnoszenia cen hurtowych i detalicznych. Wszystko to sprawia, ze prognozy
dotyczgce ksztattowania sie cen kawy w najblizszych miesigcach nie sg optymi-
styczne. Przewiduje sie dalsze wzrosty moggce siegngc¢ nawet 30 %. Mitosnicy
matej czarnej majg wiec powdd do zmartwienia.

Co ciekawe, we Wtoszech cena espresso jest regulowana ustawowo
i od lat wynosi TEUR. Wyjatkiem od reguty moga byc¢ jedynie kawiarnie
i restauracje serwujgce kawe w najpopularniejszych miejscach tury-
stycznych. Wkrdétce moze sie wiec okazac, ze na dobrg i tanig kawe

trzeba bedzie udac sie do stonecznej Italii.

BCAST

www.energy-blast.pl

bliczna, ze podwyzki nie wynikaja
z ,zachtanno$ci” producentéw ani
wlascicieli placowek handlowych
FMCG.

Zdaniem wielu fachowcéw wzrost
cen jest wynikiem szerszych global-
nych wyzwan miedzy innymi takich
jak: zmiany klimatyczne, ekstremal-
ne zjawiska pogodowe, niezgodne
z prawem dziatania niektorych
plantatoréw czy zmieniajace sig regu-
lacje prawne, zaréwno na poziomie
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krajowym, jak i miedzynarodowym
np. regulacje Unii Europejskiej, ktore
naktadajgq obowiazek petnej transpa-
rentnosci pochodzenia produktéw
spozywczych. Nie mozna rowniez
zapomnie¢ o napieciach w globalnym
handlu, wzrosécie kosztéw frachtu,
zmianach w polityce handlowej oraz
rosnacych platnosciach za energie,
ktére determinujg ceny produktow
spozywczych i napojéow na catym
$wiecie. Dodatkowo nowy gospodarz



TEMAT MIESIACA

Kamil Kulpa, Dyrektor kategorii stodycze, kawa, herbata w Centralnym Dziale Zakupow,
Grupa Kapitatowa Specjat

Jako dystrybutor ogdlnopolski dostarczajacy produkty wiekszosci producentéw kaw
i stodyczy na polski rynek od blisko dwdch lat zauwazamy niepokojgcy trend wzrostow
cen produktéw.

Producenciinformujg nas o rewizji cennikéw kilka razy do roku, natomiast wczesniej
takie rewizje odbywaty sie nie czesciej, niz raz w roku. Zaréwno kawy, jak i stodycze
na bazie kakao podrozaty kilkukrotnie w skali ostatnich dwdch lat, a sytuacja na rynku
nie zapowiada wyhamowania. Patrzymy na te sytuacje z niepokojem, poniewaz
zauwazamy, ze moze to mie¢ wptyw na spadek wolumendw sprzedazowych. Jezelinie
uda sie znaleZ¢ sposobu na galopujgca cene surowca, cbawiamy sie, ze podwyzki moga
byc jeszcze wieksze. Zauwazylismy réwniez, ze producenci w celu zachowania jakosci
swoich gtéwnych produktéw wprowadzajg mniejsze gramatury, aby podwyzka nie byta
tak mocno odczuwalna. Mamy jednak nadzieje, ze jak to bywa w takich sytuacjach, tak
i tutaj nastgpi zatrzymanie tego trendu i cena surowca przynajmniej zatrzyma
sie na dtuzszy czas w obecnym punkcie. Natomiast zarowno kakao, jak
i kawa nie sg produktami importowanymi z USA, a co za tym idzie
— zmiana polityki gospodarczej w USA nie powinna przetozyc sie
na wzrost kosztéw surowca.

Andrzej Burzynski, Dyrektor Handlowy, Bewa

Cena soku pomaranczowego jest juz bardzo wysoka — srednio 3 razy wyzsza niz trzy lata temu. Mozna powie-
dzie¢, ze mamy historyczny kryzys — ceny hurtowe owocdw nadal rosng, szacunki dotyczace zbiordw sg zte, zapasy
producentéw sokéw pozostajg na rekordowo niskim poziomie. Swiatowy rynek obawia sie kolejnego wzrostu cen.
Dotkliwe susze i huragany, plaga choroby zielenienia drzew owocowych, dtugi okres potrzebny na odbudowanie
plantacji (drzewa owocuijg po 4 latach) to gtdwne powody Swiatowego kryzysu.

Najprawdopodobniej w 2025 r. do Europy doptynie mniej soku pomaranczowego z Brazylii niz w poprzednich
latach. Wysokie ceny, nizsza dostepnosc surowca, przy jednoczesnym wzroscie kosztow produkcji, to powazne
wyzwania dla producentéw. Minimalizacja kosztéw produkcji w Polsce praktycznie nie wchodzi w rachube przy tak
wysokiej cenie energii, koniecznosci stosowania opakowan plastikowych z wykorzystaniem drogiego r-peta oraz
rosngcych kosztach pracy. Ceny 1litra soku pomaranczowego powyzej 10 PLN nie powinny nikogo w tej sytuacji
zaskakiwac. Rosngce ceny to powazne zagrozenie spadku konsumpcji, nawet rzedu kilkudziesieciu procent.

W Brazylii (70 % Swiatowe]j produkcji) sytuacja pozostaje wyjgtkowo trudna. Sygnali-

zowany jest spadek zbioréw o kolejne dwadziescia kilka procent w stosunku do po-

przedniego roku. Producenci z Europy s3 zmuszeni do poszukiwan mozliwosci

dostaw soku pomaranczowego z innych krajéw niz Brazylia — jest to oczywiscie

mozliwe, ale wymaga czasu niezbednego na znalezienie alternatywnych miejsc

produkcji i usprawnienie kwestii logistycznych. Sok pomaranczowy bedzie za-

pewne w jakiejs czesci rowniez zastepowany sokiem z innych owocow: jabtek,
mandarynek, winogron itp.

Zbiory na Florydzie natomiast sg najgorsze od Il wojny swiatowej. Ameryka-

nom pozostatimport tego surowca gtéwnie z Brazylii i Meksyku (11 % Swiatowej

produkcji). W obu tych krajach mamy jednak z roku na rok pogtebiajacy sie spadek

zbioréw owocdw. Stany Zjednoczone rozwazajg wprowadzenie 25 % cta na produkty

z Meksyku — w przypadku soku pomaranczowego moze to oznaczac takze

kolejny wzrost cen.
W Polsce obowigzuje stawka celna w wysokosci 12,2 % na sok
pomaranczowy importowany z Brazylii. Spadkéw cen raczej nie
nalezy sie spodziewac, bardziej (niestety) kolejnych wzrostéw.
Cata ta sytuacja z rosngcymi cenami moze spowodowac,
ze zmniejszona w ostatnich dwdch latach konsumpcja sokéw
i nektaréw z pomaranczy bedzie sie dalej pogtebiac.
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Antoni Ptuciennik,
Dyrektor Kategorii, Biedronka

Ostatnie miesigce przynoszg wyrazny wzrost cen kawy, kakao oraz soku po-
maranczowego. Gtéwng przyczyna s3a rosngce koszty surowcow na globalnych
rynkach. Zmiennosc warunkéw pogodowych, problemy logistyczne i wzrost
kosztow produkcji w krajach eksportujgcych te towary sprawiajg, ze ceny
surowcow utrzymujg sie na wysokim poziomie. Prognozowanie dalszych
trenddéw cenowych jest trudne, poniewaz rynki surowcowe sg wyjatkowo
podatne na czynniki zewnetrzne. Dodatkowa niepewnosc dla europejskiego
rynku stanowig cta, ktére Stany Zjednoczone planuja wprowadzi¢ na pro-
dukty z Unii Europejskiej, takie jak aluminium, ktdre jest wykorzystywane

w produkcji opakowan, zwtaszcza puszek. W przypadku, gdy Europa odpowie,
naktadajgc cta na produkty importowane z USA, zaistniaty konflikt handlowy
moze doprowadzi¢ do dalszej destabilizacji cen na rynku spozywczym. Dla
detalistéw i producentdw oznacza to koniecznosc biezgcego monitorowania
sytuacji oraz elastycznego dostosowywania strategii cenowych i zakupowych.
Jako najwieksza sie¢ handlowa w Polsce robimy wszystko, co w naszej mocy,
by oferowac klientom najnizsze na rynku ceny, utrzymujac przy tym
najwyzszg jakosc¢ produktéw. W duzej mierze dzieki tak aktywnej
polityce promocyjnej Biedronki, ktéra kazdego dnia obejmuje
ponad 1000 produktdéw, polski rynek handlu detalicznego nalezy

do najbardziej konkurencyjnych w Europie.

Biatego Domu w USA zapowiedziat Krzysztof Szponder,
nalozenie na kraje Unii Europejskiej Cztonek Zarzgdu — Departament Zakupu, Kaufland Polska

cet do 20 % cho¢ i ta wielko$¢ moze

sie zmienic.

Wzrost cen produktéw opartych na surowcach, takich jak sok poma-

Chcac lepiej zrozumie¢ przy- rariczowy, kakao czy kawa wynika z réznych czynnikéw. W przypadku soku
sztos¢ rynku, zadaliSmy ekspertom | pomarariczowego obecna podwyzka cen jest efektem sezonowym i nie

kluczowe pytania:

@

(@

Poradnik

Handel Handlowca

0 kazdym pismie, jakie wymienie, prosze powiedziec,
czy dociera ono do Panai) skiepu? N=1020

Hurt &Detal

powinna miec dtugoterminowego wptywu na ceny gotowych produktow.
W odrdznieniu od tej kategorii, kakao i kawa borykaja sie z problemami

produkcyjnymi od kilku lat. Poza tym, te surowce miaty za sobg okresy
DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ deflacji, podczas ktérych ceny kawy dobrej jakosci spadty do okoto 50 zt
za kilogram. Problemem jest takze rosngcy koszt

produkcji, ktdry obejmuje zaréwno wydatKki
na pracownikow, jak i na energie. Te czyn-
niki bedg prowadzity do permanentnej
inflacji w nadchodzacych latach, gdyz
zadne strony zaangazowane w proces
produkcji czy dystrybucji nie przeto-
zyty jeszcze tych kosztéw na ceny
finalnych produktow. Do dalszej
destabilizacji cen na rynku spozyw-
czym moze doprowadzic¢ tez ewen-
tualna podwyzka cet. Wzrost opfat
celnych, jak pokazuje doswiadczenie,
skutkuje sztucznym zawyzaniem cen,
spekulacjamioraz znaczacym wptywem
producentow z duzych rynkéw, takich
jak Ukraina. Tego typu zmiany moga
jeszcze bardziej skomplikowac

sytuacje i wptynac na dalsz
Badanie producenckie y je 1 wptyna y
GK IGLOTEX 11/2024 wzrost cen.
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Maciej Herman,
Dyrektor Zarzadzajacy, Wedel

Potencjalne cta na surowce, w tym kakao, mogg wywotac¢ konsekwencje zarowno na rynkach, jak i w sekto-
rze przetwoérstwa spozywczego. Zapowiadane przez administracje prezydenta Trumpa wyzsze taryfy celne
spowodujg wzrost kosztdw importu, co ma bezposredni wptyw na wartos¢ surowcow, a koicowo na ceny
produktéw na sklepowych pétkach.

Wartosc rynkowa kakao jest wypadkowa wielu czynnikdw m.in. takich jak: zmiany klimatu i ich konsekwencje
dla upraw, sytuacja gospodarczo-paolityczna w krajach ich pochodzenia, regulacje prawne, globalny popyt,
dziatania funduszy inwestycyjnych, koszty transportu, inflacja. Zrozumienie tych zaleznosci pozwala firmom
na lepsze przewidywanie trenddw cenowych i podejmowanie strategicznych decyzji.

Najwieksi na swiecie producenci kakao tj. Ghana i Wybrzeze Kosci Stoniowej, zmagaja sie aktualnie
z problemami podazowymi, wynikajgcymi gtéwnie z niekorzystnych zmian klimatycznych. Susze, powodzie
oraz spowodowane nimi choroby roslin wptywaja na wielkos¢ zbiordéw, prowadzgc do niestabilnosci podazy
i wahan surowca. Znaczenia nabierajg takze regulacje prawne, ktére naktadajg nowe obowigzki dla wszystkich
uczestnikow taricuchdw dostaw — przyktadem jest dyrektywa EUDR (majgca ograniczac¢ karczowanie laséw).

Na cene wptywa réowniez globalny popyt. Pomimo wahan, zapotrzebowanie na surowce kakaowe utrzymuje
sie na niezmiennie wysokim poziomie. Nie mniej istotng role odgrywajg dziatania spekulacyjne funduszy inwe-
stycyjnych, ktdre poprzez masowe zakupy surowca wptywajg na zmiennosc jego cen. Ich dziatania prowadza

do wzrostu cen, gdyz jeszcze bardziej zwiekszajg popyt na kakao.
Kolejnym istotnym aspektem dla rynku kakao sg koszty jego transportu — skta-
daja sie na niego ceny paliw i ustug transportowych, logistyka miedzynarodowa
oraz lokalna.

Roéwnie wazne sg czynniki wewnetrzne, do ktérych nalezy m.in.inflacja. Wptywa
ona na wzrost kosztdw produkcji, w tym kosztéw energii, pracy i surowcow,
co wymusza na producentach, chcgcych utrzymac rentownosc, podnoszenie cen.

Te wszystkie czynniki spowodowaty bezprecedensowy, ponad pieciokrotny
wzrost cen kakao na gietdach (z 1 800 brytyjskich funtéw w grudniu 2022,
do nawet 10 000 w grudniu 2024). Poniewaz kakao jest gtdwnym skfadnikiem
czekolady, powoduje to nieuchronny i niestety wysoki wzrost cen tych stody-
czy. Jednoczesnie nie widac na horyzoncie czynnikéw, dzieki ktérym ta cena

w najblizszym czasie miataby sie istotnie obnizyc.
Warto podkresli¢, ze w produkcji wyrobéw czekoladowych, oprécz kakao,
wykorzystywane sg takze inne surowce, takie jak masto, mleko, jaja, ttuszcze
roslinne oraz surowce opakowaniowe. W 2024 roku ceny masta w polskich
sklepach rosty w szybkim tempie. Do paZzdziernika wzrost ten byt
stosunkowo niewielki i wynosit ok. 2 % rok do roku. W kolejnych
miesigcach dynamika wzrostu cen masta znacznie przyspieszyta
i w listopadzie zdrozato ono o ponad 29 % rok do roku. Na po-
Cczatku grudnia 2024 roku ceny masta nadal rosty i przekroczyty
30 % podwyzki w skali roku. Obecnie cena jednej kostki w skle-
pach oscyluje w okolicach 10 ztotych. Niestety, w tym wypadku
rowniez nic nie wskazuje na to, ze w najblizszym czasie ceny
tego popularnego produktu spozywczego miatyby sie obnizyc.

v Czy wymienione czynniki nadal
beda ksztaltowac ceny surowcoéw
w 2025 roku? Czy istnieja spo-
soby na minimalizacje kosztow
produkgji? Czy producenci beda
poszukiwac alternatywnych zré-
det surowcow?

v Jak ewentualne cta wplyna na ceny
surowcow, a w konsekwencji na fi-

nalne produkty? Czy mozna spo-
dziewac sie kolejnych podwyzek
na sklepowych pétkach?

Nikogo nie powinno dziwig,
ze poérednikom i rynkowi spekula-
cyjnemu surowcow (kakao/wyroby
czekoladowe, kawa i owoce poma-
ranczy/sok pomaranczowy) zalezy
na wysokich cenach. Niemniej krajo-
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wi oraz zagraniczni producenci wraz
z dystrybutorami musza wspdlnymi
dziataniami prébowac¢ znalez¢ kon-
sensus, aby koncowy konsument
wychodzil ze sklepu zadowolony
z wartosci koszyka zakupowego.
Czy jest to mozliwe? Okaze sie
w konicowce biezacego roku. ©

WIESLtAW GENERALCZYK



CO StYCHAC W SIECIACH?

KOMPLEKSOWO WSPIERAMY
NASZYCH PARTNEROW BIZNESOWYCH

Klaudia Walkowiak: Sie¢ Odido
powstata ponad 14 lat temu.
W jaki sposéb wspieraja Panistwo
osoby zaczynajgce swojg przygo-
de w handlu, ale réwniez przed-
siebiorcéow funkcjonujacych juz
w Panstwa organizacji?

tukasz Terelak: Przez wspo-
mniane 14 lat sie¢ Odido zmieniata
si¢, uwzgledniajac m.in. potrzeby
franczyzobiorcow. Wypracowalismy
i rozwijaliSmy nowy model migkkiej
franczyzy, ktéry odpowiada na ak-
tualne trendy rynkowe oraz oczeki-
wania konsumentéw. Niezmiennie
kompleksowo wspieramy naszych
partneréw biznesowych na kazdym
etapie wspoétpracy. Nasi specjali-
$ci pomagaja w przeprowadzeniu
przebudowy sklepu oraz oczywiscie
podczas jego codziennego funkcjo-

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO
(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020/ TR KANTAR 2022-2023)

Czy w ciggu ostatnich 6 miesigcy czytat/a Pan/i?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (N=799)

%

%

Handel Poradnik

Hurt &Detal

KANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACUI MARKETINGOWEJ

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

5
)

tUKASZ TERELAK

Starszy Kierownik ds. Handlu, MAKRQO Polska

nowania. Oprocz wsparcia meryto-
rycznego oferujemy szereg narzedzi
zaréwno dla nowych, jak i obecnych
franczyzobiorcow. Wymieniajac
tylko kilka, to: elastyczna forma
wspolpracy, pozwalajaca zachowac
niezalezno$¢ w prowadzeniu sklepu,
partycypacja w kosztach adaptacji
placéwki, atrakcyjne warunki zaku-
powe, wsparcie marketingowe czy
mozliwo$¢ wprowadzania dodat-
kowych ustug firm zewnetrznych
na korzystniejszych warunkach niz

te dostepne na rynku.

Srednia liczba sklepéw ogélnospo-
zywczych, bioragc pod uwage naj-
nowsze dane GUS, NielsenlQ oraz
Dun & Bradstreet, wynosi 77 114
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(a $rednia wszystkich sklepéw
FMCG to 106 711). Jaka jest we-
dtug Paristwa przysztosé sklepéw
franczyzowych?

Zarowno przed przedsiebiorcami
prowadzacymi sklepy szczegdlnie
w malym formacie, jak i franczyzo-
dawcami przyszlos¢ stawia liczne
wyzwania. Z pewnoscia bedzie
wymagata elastycznosci, a takze in-
nowagji. Wsréd kluczowych potrzeb
sg cyfryzacja oraz rozwdj narzedzi
oszczedzajacych czas poswiecany
niektérym procesom, takim jak:
zarzadzanie zapasami, zamawianie
produktow czy obstuga klienta.
Konsumenci oczekuja szybkich
zakupoéw, atrakcyjnych, czesto
personalizowanych promocji oraz
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lokalnych produktéw. Jednoczesnie
rosnaca presja kosztowa, w tym
wzrost cen energii, wynagrodzen
i logistyki, wymusza optymalizacje
operacyjna oraz lepsze zarzadzanie
tancuchem dostaw. Wzrost popu-
larnoéci formatéw convenience
oraz konsolidacja rynku sprawiaja,
ze przysztos$¢ nalezy do tych sieci,
ktore skutecznie tacza technologie
z bliskoscig klienta i efektywnoscia
kosztowa.

W ramach konceptu Elevate otwie-
rajg Panstwo placéwki handlowe
w formacie familijnym oraz wiel-
komiejskim. Czy moga Panstwo
przedstawi¢ naszym Czytelnikom
zasadnicze réznice miedzy nimi?
Podziat konceptu Odido Elevate
na formaty familijny i wielkomiejski
pozwala odpowiedzie¢ na zr6znico-
wane potrzeby konsumentéw w za-

Reklama str. 89

CO StYCHAC W SIECIACH?

IEER——

leznosci od ich rytmu dnia. Format
familijny to sklepy dedykowane
rodzinom badz klientom robigcym
duze zakupy. Charakteryzuja sie
wieksza powierzchnia sprzedazy
oraz parkingiem. Posiadajg rozbu-
dowane kategorie produktéw $wie-
zych, srodki czystosci oraz artykuty
w wiegkszych gramaturach.

Natomiast format miejski to skle-
Py o mniejszej powierzchni, z wezsza
oferta produktowa, ale wigksza licz-
ba artykutéw gotowych do spozycia
lub do szybkiego przygotowania
oraz szeroka oferta gastronomiczna.
Sa skierowane do klientéw chcacych
zrobi¢ przede wszystkim szybkie
zakupy.

Jakie korzysci dla wtascicieli skle-
poéw ma przyniesé nowy koncept?

Koncept Elevate daje wtasci-
cielom mozliwos¢ prowadzenia
nowoczesnych sklepéw, ktore
uwzgledniajg biezace trendy ryn-
kowe i potrzeby konsumentéw,
co, jak pokazuja wyniki sprzeda-
zowe — wyraznie przekltada sie
na zwigkszanie sprzedazy. Widzi-
my, ze w sklepach po reorganizacji
do formatu Elevate wzrasta ona
$rednio od 15 % do 30 %.

Roénie réwniez liczba lojalnych,
zadowolonych klientéw, ktérzy do-
ceniaja dobrze zaprojektowane wne-
trze, mozliwos¢ zakupu wysokiej
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fot.: archiwum Makro Polska

jakosci produktéw marki wlasnej
MAKRO - Fine Life czy artykutow
marek producentow z oferty gazet-
kowej w atrakcyjnych cenach.
Jednoczesnie przedsiebiorcy
niezmiennie posiadaja duza au-
tonomie w prowadzeniu sklepow
ze wzgledu na franczyze migkka.
Stale modyfikujemy nasza oferte
oraz dodajemy nowe kategorie
produktowe i ustugi dodatkowe,
ktore pozwalaja rozwijac sie fran-
czyzobiorcom nalezacym do sieci.

Jakie wartosci i doswiadczenia za-
kupowe wsréd konsumentéw chce
promowac marka Odido?

Marka Odido w formacie Eleva-
te to przede wszystkim jakosciowe
sklepy blisko lokalnej spolecznosci,
dlatego taczymy te wartosci, ktore
odzwierciedla nasze podejscie
do sklepéw w doswiadczeniach za-
kupowych klientéw korzystajacych
z sieci Odido. Kluczowe sg swiezos¢
i jakos¢ produktéw, wygoda, bli-
skos¢, a takze dostepnosé sklepow.
Konsumenci doceniajg atrakcyjne
ceny, programy lojalnosciowe oraz
nowoczesne technologie, takie
jak np.: aplikacje mobilne. Coraz
istotniejszg kwestie, szczegdlnie
u mtodszych konsumentéw, wi-
dzimy tez w rosnacej swiadomosci
ekologicznej, dotyczacej miedzy
innymi ograniczenia plastiku. @
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WYWIAD Z PRODUCENTEM

PODPISANIE UMOWY
O WOLNYM HANDLU Z KRAJAMI MERCOSUR
MOZE BUDZIC UZASADNIONE OBAWY

PRZEMYStAW GOSTKIEWICZ
Prezes Zarzadu, Sokotow

Klaudia Walkowiak: Miedzy kon-
cem 2024 r. a potowa stycznia
br. ceny wieprzowiny w Niem-
czech spadty o 10 %, osiagajac
najnizszy poziom od marca
2022 r. Polscy rolnicy réwniez
zwracajg uwage na niskie ceny
skupu. Byé moze Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi powin-

REKLAMA

no nawigza¢ dialog z rolnikami
i wyjasni¢ im przyczyny zmien-
nosci koniunktury w branzy?
Jakie cele i priorytety wyznacza
sobie firma Sokotéw na biezacy
rok, biorgc pod uwage obecne
wyzwania rynkowe?

Przemystaw Gostkiewicz:
Wahania cen surowcow sa wy-
zwaniem dla wszystkich podmio-
tow dzialajacych w branzy, zatem
zaréwno dla hodowcéw, jak i dla
producentéw. Dlatego wszyscy
wyczekujemy wiekszej stabiliza-
cji, ktéra wplynetaby korzystnie
na funkcjonowanie tego sektora
gospodarki.

Wspotpraca z krajowymi ho-
dowcami trzody chlewnej jest dla
nas kluczowa. Sokotow od wielu
lat wspiera lokalnych hodowcow.
Jestesmy jedna z pierwszych firm
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przetworstwa migsnego w Polsce,
ktéra postawita na bliska wspot-
prace z nimi, w ramach stworzo-
nego przez nas programu ,Razem
w przyszlosé¢”. Dla hodowcéw
trzody chlewnej dziata on juz
od 2000 roku, a dla hodowcow by-
dta — od 2007 roku. W przypadku
naszej firmy az 98 % zywca pocho-
dzi z rynku krajowego. Chcemy na-
dal rozwija¢ wspdtprace z polskimi
hodowcami, dzigki ktérej mozemy
bazowac¢ w produkgji na polskim,
wysokiej jakosci surowcu. Naszym
celem jest utrzymywanie tej owoc-
nej, dtugotrwatej wspotpracy z do-
stawcami zywca, a takze z naszymi
odbiorcami. Obecnie dysponujemy
najwieksza siecig dystrybucyjna,
obejmujaca 37 wlasnych centrow
dystrybucji. W konsekwencji mo-
zemy skutecznie realizowac dosta-
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wy zaréwno do sklepéw wiasnych,
jak i do naszych klientow.

Oczywiscie nawigzanie oraz
realizacja konstruktywnego
dialogu zawsze jest dziataniem
pozytywnym i wartym podjecia.
To dobry krok w kierunku budo-
wania dtugofalowych relacji, a za-
razem wspodlnego rozwiazywania
problemow.

Sokotéw jako pierwszy pol-
ski producent uzyskat zgode
na eksport wotowiny do Chin
- gratulujemy! Jak duze zna-
czenie dla firmy ma otrzymanie
uprawnien? Jakie korzysci moze
przyniesé ta wspoétpraca?
Cieszymy sig, ze Sokoléw jako
pierwszy polski producent pozy-
tywnie przeszedt procedure we-
ryfikacyjna, uzyskujac mozliwos¢
eksportowania wotowiny do Chin,
ktore sa bez watpienia bardzo
istotnym oraz perspektywicznym
rynkiem zagranicznym. Uzyskanie
wspomnianej zgody jest potwier-
dzeniem spelnienia przez nasze
zaktady najwyzszych standardow
jakosci i kontroli produkcji na kaz-
dym etapie. Warto przy tej okazji
podkresli¢, iz jako$¢ naszych pro-

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO

Czy w ciagu ostatnich 6 miesigcy czytat(a) Pan(i)
lub przegladat(a) podane pisma? N=1020

(

Handel Poradnik
Handlowca

Badanie producenckie
GK IGLOTEX 11/2024

Hurt &Detal

WYWIAD Z PRODUCENTEM

duktoéw znajduje uznanie na licz-
nych rynkach zagranicznych.
Obecnie dostarczamy produkty
do ponad 300 klientéw z 29 krajow.

Czy planowana umowa o wol-
nym handlu z krajami Mercosur
moze okaza¢ sie zagrozeniem
dla polskich oraz europejskich
producentéw miesa i drobiu?
Jakie wyzwania w zwigzku z tym
czekajg branze? Jakie sg Pan-
stwa prognozy dotyczgce wpty-
wu wspomnianej umowy na ceny
miesa na polskim rynku?
Podpisanie umowy o wolnym
handlu z krajami Mercosur z per-
spektywy branzy rolnej, w tym
sektora miesnego i drobiarskiego,
moze budzi¢ uzasadnione obawy
zaréwno w Polsce, jak i catej Unii
Europejskiej. Najwiekszym zagro-
zeniem jest mozliwos¢ naptywu
produktéw miesnych, ktére moga
nie spetnia¢ wysrubowanych euro-
pejskich norm dotyczacych jakosci,
bezpieczenstwa zywnosci oraz
ochrony srodowiska. Producenci
z krajow Mercosur czesto dzialaja
w mniej restrykcyjnych warunkach
prawnych, co przektada sie na niz-
sze koszty produkcji. W efekcie
europejscy rolnicy i przetwdrcy
moga stana¢ w obliczu trudnej
konkurencji cenowej, co bedzie
stanowic istotne wyzwanie.
Warto jednak zaznaczyd,
ze odleglos¢ geograficzna krajow
Mercosur od Europy wiaze sig
z wysokimi kosztami logistycz-
nymi, a takze transportowymi. Te
czynniki moga czesciowo zréw-
nowazy¢ przewage cenowa pro-
duktéow z Ameryki Potudniowej,
ograniczajac ich konkurencyjnos¢
na rynku unijnym. Mimo to zwigk-
szona dostepnos¢ taniszego migsa
moze wplynaé na presje cenowa.
Jednoczesnie jestem przekona-
ny, ze Sokotéw, dzigki wysokim
standardom jakosci i bezpieczen-
stwa zywnosci, sprosta temu
wyzwaniu. Konsumenci w Polsce
i Europie coraz cze$ciej zwracaja
uwage na pochodzenie produktéw,
warunki ich wytwarzania oraz ja-
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kos¢. To moze okazac si¢ naszym
atutem i istotng przewaga, ktéra
pozwoli nam, a takze polskiemu
sektorowi migsnemu utrzymac
konkurencyjnos¢, nawet w obliczu
nowych wyzwan wynikajacych
z umowy Mercosur. Kluczowe be-
dzie zatem dalsze inwestowanie
w jakos¢ i innowacje w produkgji.

W jaki sposéb firma angazuije sie
w dziatania promujgce zdrowy
tryb zycia i zbilansowang diete,
zwtaszcza wsrod dzieci?

Promocja zdrowego stylu zy-
cia, taczacego aktywnos¢ fizycz-
na ze Swiadoma dieta, to jeden
z gtéwnych punktéw naszej misji
edukacyjnej. Te dziatania w szcze-
g6lny sposéb kierujemy do dzieci
i mtodziezy, jako grupy, w ktorej
nadwaga oraz otylos¢ sg coraz
powazniejszym problemem.
Nie tylko dostarczamy miodym
konsumentom wysokiej jakosci,
bezpieczne produkty, jak te z linii
Sokoliki, idealne do komponowa-
nia zbilansowanego jadlospisu,
lecz takze przekazujemy istotna
wiedze na temat wlasciwego od-
zywiania i zachecamy do ulubio-
nej formy ruchu.

Niezwykle wazna dla nas inicja-
tywe stanowi turniej pitki noznej
dla dzieci Sokoliki Cup, ktorego
jestesmy sponsorem. Organizuje
go natomiast Mazowiecki Zwia-
zek Pitki Noznej. W minionym
roku odbyta sie kolejna juz edycja
turnieju, w ktérej wzieto udziat 128
druzyn, czyli ponad 1790 mtodych
pasjonatow i pasjonatek futbolu.
Final rozgrywek, z udziatem utytu-
lowanych pitkarzy i jednoczesnie
ambasadoréw Akademii Sokolika:
Lukasza Fabianskiego i Lukasza
Piszczka, zostat rozegrany na Sta-
dionie Miejskim Legii Warszawa.
Osobiste do$wiadczenie jest naj-
lepsza nauka, dlatego pokazujemy
w ten sposéb, jak wiele pozytyw-
nych emocji przynosi sportowa
aktywnos$¢. Takze w tym roku
zaprosimy miodych fanow futbolu
do uczestnictwa w kolejnej edycji
turnieju Sokoliki Cup.



Temat zbilansowanej diety
jest tez mocno obecny w naszej
Akademii Qulinarnej Sokotow.
W jej ramach organizujemy
cykliczne warsztaty kulinarne
dla dziennikarzy i influence-
row — sa one doskonala okazja
do tego, by przekazaé cenne
informacje o dobrych nawy-
kach zywieniowych i zdrowym
stylu zycia. Na nasze spotkania
zapraszamy ekspertow — szefow
kuchni oraz dietetykow, ktérzy
dziela sie swojaq wiedza i do-
Swiadczeniem. Wspolnie gotu-
jemy, rozmawiamy, a jednocze-
$nie wzajemnie sie inspirujemy.

Pod koniec 2024 roku firma
zmienita logo. Jaki byt cel
rebrandingu?

Celem rebrandingu byto
uwspolczesnienie, poprawienie
czytelnosci oraz uproszczenie
logo. Poprzedni znak firmowy
towarzyszyl nam przez wiele lat,
cieszgc si¢ ogromna rozpozna-
walnoscia i symbolizujac renome
marki Sokotéw. Nasz nowy znak
graficzny jest jego ewolucja.
Glownym zalozeniem wprowa-
dzonych zmian byto unowocze-
$nienie, przy zachowaniu klu-
czowych, charakterystycznych
wyrdéznikow, do ktorych nasi
konsumenci sa bez watpienia
mocno przywiazani. Sokotow
to firma, ktora czerpie z trady-
¢ji to, co najlepsze, a jednocze-
$nie jest prekursorem zmian
w branzy, kreuje trendy i stynie
z innowacyjnosci. Nasze nowe
logo jest wyrazem tych wlasnie
atrybutéow Sokotowa. Kolejnym
elementem rebrandingu byto
ujednolicenie i odswiezenie sza-
ty graficznej opakowan naszych
produktéow. Ich nowoczesna
estetyka poprawia czytelnos¢,
wzmacnia rozpoznawalnos¢
i podkresla wysoka jakosc¢ ofer-
ty. Dzigki przeprowadzonym
zmianom nasze opakowania
sa jeszcze bardziej widoczne,
a klienci moga je tatwiej odna-
lez¢ na sklepowych poétkach. @
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CO StYCHAC W SIECIACH?

KONSEKWENTNIE
REALIZUJEMY STRATEGIE ROZWOJU, STAWIAJAC
NA PARTNERSKIE RELACJE

©)

N\’

JUSTYNA KREZOLEK

Wiascicielka, F.H.U. Hitpol

Klaudia Walkowiak: W 2025 roku
Hitpol obchodzi 25-lecie dziatal-
nosci. Jakie byty poczatki funk-
cjonowania sieci? Jakie majg Pan-
stwo plany zwigzane z obchodami
jubileuszu?

Justyna Krezotek: Siec¢ Hitpol po-
wstata w 2000 roku z mys$la o wspie-
raniu niezaleznych detalistow i two-
rzeniu silnej, lokalnej marki, ktéra
bedzie konkurencyjna na rynku.
Nasze poczatki to przede wszystkim
wspotpraca z przedsigbiorcami z Ma-
lopolskii Podkarpacia. ZaczynaliSmy
jako niewielka grupa sklepdw, jednak
dzieki konsekwentnej strategii roz-
woju oraz partnerskiemu podejsciu
do franczyzobiorcow, zbudowalismy
stabilng, regionalng sie¢ handlowa.

Jubileusz 25-lecia to dla nas wy-
jatkowy czas — chcemy go swietowac

z naszymi klientami. Z tej okazji
planujemy organizacje loterii jubile-
uszowej z atrakcyjnymi nagrodami,
ktdra odbedzie si¢ w sklepach Hitpol.
Kulminacyjnym punktem obchodow
beda targi jubileuszowe we wrzesniu
biezacego roku — pelne atrakcji oraz
specjalnych ofert. Bedzie to rowniez
doskonata okazja do spotkania z na-
szymi franczyzobiorcami, wymiany
doswiadczen, a takze wspolnego
$wigtowania jubileuszu sieci.

To dla nas ogromna radosc,
ze od 25 lat mozemy wspierac polski
handel i rozwija¢ si¢ razem z naszymi
partnerami oraz konsumentami.

Jakie sg najwieksze wyzwania
zwigzane z ekspansja sieci Hitpol?

Ekspansja sieci Hitpol, podobnie
jak w przypadku calej branzy han-
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dlowej, wiaze sie z szeregiem wy-
zwan, z ktérymi musimy sie mierzy¢.
Jednym z najwigkszych jest rosnaca
konkurencja oraz rozwoj duzych sieci
handlowych, coraz mocniej zaznacza-
jacych swoja obecno$¢ na rynku. Jako
polska siec staramy si¢ wyrdzniac jak
najlepsza oferta, takze atrakcyjnymi
promocjami, co zostato docenione
przez konsumentow m.in. podczas
gali BLIX Awards. Niemniej, walka
o klienta jest coraz trudniejsza, a zmie-
niajace si¢ realia rynkowe wymagaja
od nas ciaglej optymalizacji strategii.
Drugim istotnym wyzwaniem
jest sukcesja wsrdd naszych franczy-
zobiorcow. Czes¢ przedsiebiorcow,
wspolpracujacych z nami od poczat-
ku istnienia sieci, stoi przed trudnym
pytaniem: komu przekazac swdj biz-
nes? Nie zawsze w rodzinie znajduje
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HENKEL SUSTAINABILITY AWARDS
FOR RETAIL

Dotacz do lideréw zrownowazonego handlu!
Wygraj Henkel Sustainability Awards for Retail i wypromuj swoja
marke jako innowatora odpowiedzialnego biznesu.

Dla kogo:
dla detalistow zaangazowanych w zrbwnowazony rozwoj

Zgtoszenia:
kompletne wnioski do 21 marca 2025

Nominacje:
ogtoszenie do 9 kwietnia 2025 N

Gala finatowa:
15 kwietnia 2025 na Poland & CEE Retail Summit

Zgtos sie i pokaz, ze przysztos¢ handlu nalezy do Ciebie!




sie nastepca, ktory chce kontynuowac
dziatalnos¢, co stawia przed nami za-
danie wspierania takich wtascicieli
oraz poszukiwania rozwigzan umoz-
liwiajacych dalsze funkcjonowanie
ich sklepéw pod szyldem Hitpol.

Dodatkowo rynek handlowy
zmienia si¢ dynamicznie, co ozna-
cza koniecznos¢ statego dostosowy-
wania si¢ do nowych technologii,
a jednoczesnie rosnacych oczekiwan
klientow. Konsumenci oczekujq dzi$
nie tylko atrakcyjnych cen, ale takze
nowych doswiadczen zakupowych,
nowoczesnych rozwigzan cyfrowych
oraz wysokiej jakosci obstugi.

Pomimo tych wyzwan, konse-
kwentnie realizujemy strategie roz-
woju, stawiajac na partnerskie relacje
z franczyzobiorcami i dostosowujac
sie do zmieniajacych sie warunkéw
rynkowych. Wierzymy, ze nasza
lokalnos¢, elastycznosé, a ponadto
zaangazowanie w potrzeby klientow
pozwola nam utrzymac silng pozycje
na rynku.

Jak wyglada wspétpraca z fran-
czyzobiorcami, czy wstuchuja sie
Panstwo w ich gtosy?

W Hitpolu wspotpraca z franczy-
zobiorcami opiera sie na partnerstwie

'DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ
(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TR KANTAR 2022-2023)

Ktare z pism umieszczonych na kartach docieraja do Pana/i sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (N=799)

Handel Poradnik

Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

KANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

CO StYCHAC W SIECIACH?

i statym dialogu. Doskonale rozumie-
my, ze to wlasnie wiasciciele sklepow
sa najblizej klientow, dlatego ich opi-
nie oraz sugestie sa dla nas niezwy-
kle wazne. Staramy si¢ odpowiadac
na ich potrzeby, dostosowujac oferte,
a takze zapewniajac wsparcie w pro-
wadzeniu biznesu.

Jestesmy jedna z nielicznych sieci
na rynku, ktéra posiada dedykowa-
nych konsultantéw, dbajacych o bez-
posrednia wspodtprace ze sklepami.
Nasi konsultanci utrzymuja regu-
larny kontakt z franczyzobiorcami
stuzac pomoca w roznych aspektach
dziatalnosci. Dzigki temu mozemy
szybko reagowac na potrzeby skle-
pow oraz dostarczac¢ rozwiazania,
ktdre realnie pomagaja w prowadze-
niu placdwek handlowych naszych
franczyzobiorcow.

Jaka strategie dziatania przyjeta
sieé¢, aby na coraz bardziej kon-
kurencyjnym rynku przyciggacd
do siebie franczyzobiorcéw oraz
konsumentéw?

Nasza strategia opiera si¢ na ja-
snych zasadach wspolpracy z fran-
czyzobiorcami. Chcemy, aby przed-
siebiorcy, ktérzy dotaczaja do sieci,
mieli pelne poczucie bezpieczenistwa
i pewnos¢, ze podejmuja dobra de-
cyzje biznesowa. Dlatego oferuje-
my kompleksowa pomoc juz przy
otwarciu sklepu, wsparcie finansowe,
marketingowe, IT oraz atrakcyjne
warunki handlowe.

Dla odwiedzajacych nasze
placowki kluczowe sa regularne
promocje i atrakcyjne ceny, a takze
nowoczesne rozwiazania, takie jak
aplikacja M¢j Hitpol. To rozsze-
rzenie programu lojalnosciowego
PDK (Program Dobrego Klienta),
ktére wprowadza nowe korzysci
dla konsumentow. Dzigki tym ele-
mentom, zaréwno franczyzobiorcy,
jak i klienci, chetnie wybieraja na-
sza sie¢, co pozwala nam na dalszy
rozwdj.

W tym roku uruchomili Panstwo
aplikacje mobilna. W jaki sposéb
aplikacja wpisuje sie w trend digi-
talizacji branzy FMCG?
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Aplikacja M¢j Hitpol to odpo-
wiedz na rosnace oczekiwania wspot-
czesnych konsumentéw, ceniacych
wygode iszybki dostep do promocji.
Stanowi rowniez rozszerzenie nasze-
go Programu Dobrego Klienta, ktory
od lat rozwijamy.

Aplikacja zapewnia szereg korzy-
$ci, w tym prosta rejestracje w PDK
oraz eliminacje potrzeby noszenia
plastikowej karty. Klienci zbieraja
punkty za zakupy, ktére moga wy-
mienia¢ na bony. W aplikacji do-
stepne sa takze specjalne promocdje,
auzytkownicy moga sledzic aktualna
gazetke promocyjna oraz historie
swoich zakupow, co pozwala im
efektywniej planowac¢ wydatki.

Aplikacja M¢éj Hitpol to jednocze-
$nie nasz krok w przyszlos¢ — planu-
jemy jej dalszy rozwdj, wprowadzajac
nowe funkgcje, ktore jeszcze bardziej
zwieksza satysfakcje uzytkownikow.

W jakim kierunku, Pani zdaniem,
beda podazaé systemy franczyzo-
we w 2025 roku?

Mysle, ze w 2025 roku systemy
franczyzowe beda kias¢ nacisk
na wspolprace i zaufanie miedzy
franczyzodawcami a franczyzobior-
cami. Wazne okaza si¢ wspdlne cele
oraz skuteczna komunikacja. Fran-
czyzodawcy beda musieli nie tylko
dostarczac¢ sprawdzone systemy, ale
takze wspiera¢ franczyzobiorcow
w ich rozwoju, pomagajac im dosto-
sowac si¢ do zmieniajacego sie rynku.
Franczyzobiorcy za$ beda bardziej
zaangazowani we wprowadzanie
nowych rozwiazan, zeby lepiej odpo-
wiadad na potrzeby konsumentow.

Technologia bedzie odgrywac
kluczowa role w tym procesie. Apli-
kacje mobilne, programy lojalnoscio-
we i sztuczna inteligencja pomoga
usprawni¢ dziatalnos¢ oraz poprawic
doswiadczenia klientéw. Dla sieci re-
gionalnych, takich jak Hitpol, istotne
bedzie wykorzystanie tych innowacji,
by przyciaga¢ nowych odbiorcow,
a zarazem sprostac ich oczekiwaniom.
Réwnoczesnie, jako sieci lokalne, be-
dziemy musieli jeszcze mocniej pod-
kresla¢ nasze atuty — bliskos¢ klientow
i zrozumienie ich lokalnych potrzeb. ©®
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ZYCZE,

BY WIODt.O SIE KAZDEMU

W Ostrowie Wielkopolskim ciepto witajg nas wtasciciele sklepow
spozywczych i osoby sprzedajace, opowiadajac historie swoich placéwek
oraz klientow, ktérzy odwiedzajg ich nawet od 47 lat.

Turysci dobrze zaopatrzeni

Zaraz po przyjezdzie na dwo-
rzec PKP naszym oczom ukazuje
sie wolnostojacy sklep spozywczy
Bumerang, ktéry zaprasza wyko-
nanymi z drewna i pomalowa-
nymi na rézne kolory ozdobami,
miedzy innymi w ksztatcie bume-
rangu, zawieszonymi na kontra-
stujacej biatym kolorem fasadzie
budynku. W sklepie wita nas
sprzedawczyni, pani
Sandra, ktdra pra-
cuje tutaj od roku.

Natomiast pla-
cowka funk-
cjonuje w tym
miejscu od 25 lat.
Najczesciej zagla-
daja tu stali klienci
oraz turysci.

— Najwiecej klientéw wybiera
napoje i alkohol. Mamy takze
Swieze pieczywo: bulki, chleb oraz
wedliny i jajka, wiec na $niadanie
mozna si¢ u nas zaopatrzy¢ — opo-
wiada pani Sandra.

- Oferujemy rowniez droz-
dzoéwki, placki sie nawet zdarza-
ja. Oprécz tego zapewniamy tez
artykuty podstawowe: ziemniaki,
groch, makaron, jest pdtka z che-
mig gospodarcza oraz produkty

dla zwierzat. Stowem:

wszystkiego po tro-

chu - wymienia
handlowczyni.

Sprzedawczyni pracuje
na zmiane z dwiema ekspedient-
kami, gdyz sklep jest czynny
w godzinach 6:00-24:00, réw-
niez w niedziele. Pani Sandra,
by zdazy¢ na 6:00, wstaje o 5:30
— mieszka niedaleko. Chyba ze za-
prowadza cérke do przedszkola,
wtedy na poranne przygotowania
potrzebuje nieco wiecej czasu.
Rozmawiamy takze o sytuacji
matych i $rednich sklepéw oraz
o dzisiejszej odpowiedzialno-
$ci za tego rodzaju biznes, jaka
spoczywa na wilascicielach: o za-
rzadzaniu zespolem czy asorty-

OSTROW WIELKOPOLSKI w liczbach
Liczba mieszkancow: 69 477 0sob
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Bezrobocie: 5,1 %
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mentem. W sklepie nasza uwage
zwracaja drewniane regaty, ktore,
jak sie dowiadujemy, projekto-
wat i wykonat syn wtascicielki,
pracujacy jako stolarz. Wnetrze
na przestrzeni lat ewoluowato.
Inaczej wygladat sklep, gdy moz-
na bylo w nim kupi¢ ciepte positki,
ainaczej gdy pojawila si¢ maszyna
z lodami.

Znamy tutaj wszystkich

Z okolic dworca ruszamy dalej
ulicami Ostrowa Wielkopolskie-
go, kierujac swoje kroki w strone
Starego Miasta. Idac uliczkami
miasta, trafiamy do sieci sklepéw
spozywczych Arkady, gdzie mimo
okrojonej liczby osob, ktére pracu-
ja w sklepie, na spotkanie z nami
zgadza sie sam szef. Rozmowe pro-
wadzimy wiec z wlascicielem ro-
dzinnej sieci, panem Arkadiuszem,
od ktdérego imienia pochodzi jej na-
zwa. Kto zaglada do jego placowki?

- Klientéw mozna podzieli¢
na dwa rodzaje. Na pewno bazuje
tu na dwéch szkotach. W zwigzku
z tym myslatem, by zapropono-
wac co$ konkurencyjnego do hot-
-dogoéw ze sklepu z naprzeciwka,
ale mam zbyt matg strefe przy-
kasowa. Jednak nie da sie mie¢

vE

Alejka — Bumerang, Ostréw Wikp *

@/

REPORTAZ
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Pani Sandra, Sprzedawczyni,
Sklep Spozywczy Bumerang

—

o e

Mamy sSwieze pieczywo: buiki
i chleb oraz wedliny i jajka, wiec
na $niadanie mozna sie u nas zaopa-
trzy¢. Oferujemy réwniez drozdzowki
oraz placki. Oprécz tego w naszej ofer-
cie znajduje sie podstawowy asorty-
ment: ziemniaki, groch, makaron, jest
takze pdtka z chemig oraz produkty
dla zwierzat. Stowem: wszystkiego
po trochu. Klienci znajda u nas zarow-
no marki lokalne, jak i znane brandy.

wszystkiego. Wiec akurat z tego
zrezygnowatem — tlumaczy wta-
Sciciel. W jakim celu zatem najcze-
$ciej odwiedzaja sklep uczniowie
pobliskich szké1? Pan Arkadiusz
wymienia: - Skupiamy sig¢ bardziej
na batonach, drozdzowkach oraz
napojach izotonicznych — dopo-
wiada. Jaki jest drugi typ klientow,
ktory pojawia sie w Arkadach?

— Sa to klienci osiedlowi. Wiek-
szo$¢ stanowig osoby starsze —nie
robiag zakupow marketowych
- czyli nie wychodza z pelnymi
koszykami, tylko jest to klient
staty, ktdry pojawia sie codziennie
i przychodzi po $wieze butki rano,
po kostke masta raz na kilka dni
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Sklep Spozywczy, Ostrow Wikp E% !

lub po swieze wedliny — wymienia
pan Arkadiusz:

— Migso mamy okolicznoscio-
wo, dlatego przed wszelkimi
$wietami ruch troche sie zwieksza
- wtedy zamawiamy wiecej tych
wyrobow. Robimy takze promo-
cje na wedliny czy sery, bazujemy
na swiezych i dobrych jakoscio-
wo wyrobach. Sprzedajemy ich
bardzo duzo, wigc dziewczyny
sie nakroja tu za lada — opowiada
wlasciciel i chwali:

— Nasz klient wie, ze u nas
dostanie produkty dobre i w pro-
mocji. Pan Arkadiusz opowiada
nam, ze $ci$le wspodtpracuje z hur-
towniami oraz z producentami,
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ktérzy oferuja promocje, doktada-
ja gratisy, co pomaga zwigkszy¢
konkurencyjno$¢ placéwki wobec
innych sklepow.

— Niestety obok mamy sklep
sieci dyskontowej, a buduja sie
kolejne — méwi handlowiec i do-
daje: — Dzis, do ktérego z dyskon-
téw sie nie wejdzie, asortyment,
jest bardzo wyselekcjonowany.
Na poétkach widoczne sa tylko
wybrane marki. Dlatego my sie
staramy, by ten asortyment byt
dosy¢ szeroki, bogaty, kolorowy,
by klient, kiedy wejdzie i zechce
kupi¢ kawe, znalazt wybor wielu
marek, tacznie z nasza regional-
na. To tez jest cos, co przyciaga
konsumentéw.

Marzy mi sie,
by wiodto sie kazdemu

Ostatnig placowka, w ktérej
goscimy, jest sklep spozywczy po-
lozony nieopodal rynku w Ostro-
wie Wielkopolskim. Istnieje on
od 1978 roku. Jak opowiada nam
wtlasciciel, pan Marek: — Pierwot-
nie prowadzita go nasza mama,
jednak stracita wzrok i sklep pro-
wadzimy wraz z siostra. Probuje-
my w tych ciezkich czasach da¢
rade — mowi wiasciciel.

REPORTAZ

L

Pan Arkadiusz,
WHasciciel, Siec sklepow Arkady

Robimy promocje na wedliny czy
sery, bazujemy na swiezych, a tak-
ze dobrych jakosciowo wyrobach.
Staramy sie, by ten asortyment
byt dosy¢ szeroki, bogaty, kolorowy,
by klient, kiedy wejdzie i zechce kupic
kawe, miat wybdr wielu marek, 1gcz-
nie z naszg regionalng. To tez jest
COS, Co przycigga konsumentow.

Najwiekszym problemem sa ro-
snace optaty: — Siostra robi wszyst-
kie przelewy i jak patrzy na ceny
pradu, to fapie si¢ za gtowe — dopo-
wiada. Jest takze optymistyczna in-
formagja. Jak ttumaczy pan Marek:

- Nasza sytuacje ulatwia fakt,
ze mamy niskie oplaty za lokal,
bo to nasza cze$¢ kamienicy. Dawniej
mieliSmy jeszcze koncesje na sprze-
daz alkoholu, ale ze wzgledu na trud-
ne uklady rodzinne, nie moglismy jej
odnowi¢. Potem nastata pandemia,
ktora tez data nam w kos¢. Obecnie
mozemy powiedzie¢, ze klientow
mamy o wiele mniej, niz gdy obo-
wiazywata koncesja. I nie dziwie
sie, sam nie chodzitbym do jednego
sklepu na zakupy, a do drugiego
po alkohol. Co wyroéznia ten maty
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sklep na tle okolicznych? Pan Marek
odpowiada si¢ bez wahania:

— Stuchamy potrzeb konsumen-
tow. Jesli kto$ pyta o jakis produkt,
to ja chetnie go zamawiam. Wtedy
wiem, ze dana osoba przyjdzie
po niego i jeszcze wezmie kilka do-
datkowych rzeczy. Mnie si¢ to nie
zmarnuje, a przynajmniej moge
zadbac o klientow.

Najbardziej w glosie urzeka nas
optymizm i zyczliwo$¢ zarowno
pana Marka, jak i jego siostry obec-
nej w sklepie. Wtascicielowi marzy
si¢, by ludzie byli dla siebie dobrzy:
— Zycze, by kazdemu sie wiodto.
By ludzie sobie nie zazdroscili.
Co mi po tym, ze bede zawistny. ©

MARTA RYBKO
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DZIEN KOBIET

KOBIETY

STANOWIA WIEKSZOSC PRACOWNIKOW
SEKTORA HANDLOWEGO

Handel spozywczy jest jedng z najwazniejszych gatezi gospodarki,
odpowiadajgcga za codzienne zaopatrzenie milionéw ludzi w zywnos¢.
To branza, w ktdrej kobiety odgrywaja kluczowa role — zaréwno jako wiascicielki
sklepdw i sprzedawczynie, pracownice sieci handlowych, jak i menadzerki oraz
specjalistki ds. sprzedazy. Z okazji Dnia Kobiet warto przyjrzec sie ich wptywowi
na rozwadj sektora spozywczego oraz wyzwaniom, z jakimi sie mierza.

Kobiety od lat aktywnie uczest-
nicza w handlu spozywczym, pro-
wadzac wiasne sklepy, piekarnie,
cukiernie, stoiska na targowiskach
czy zarzadzajac duzymi sieciami
handlowymi. Saq one nie tylko
sprzedawczyniami, lecz takze
przedsiebiorczyniami, ktére dbaja
o wysoka jakos¢ produktow, inno-
wacyjnos¢ oferty, a jednoczesnie
o relacje z klientami. W ostatnich
latach kobiety coraz czesciej zaj-
muja tez wysokie stanowiska kie-
rownicze w sieciach spozywczych,
hurtowniach oraz stoja na czele
przedsiebiorstw zajmujacych sie
produkcja zywnosci, odpowiadajac
za strategie sprzedazowe, logistyke
czy rozwoj produktow.

Franczyza zdominowana
przez kobiety

Handel spozyweczy to nie tylko
wielkie przedsiebiorstwa, lecz takze

REKLAMA

®

tysiace kobiet, ktére kazdego dnia
obstuguja konsumentéw, dbaja
o ekspozycje towardéw, kontroluja
jakos¢ produktow oraz zapewniaja
sprawne funkcjonowanie sklepow.
To one tworza przyjazng atmos-
fere w osiedlowych sklepach czy
marketach, budujac trwate relacje
z klientami.

Roéwniez we franczyzie kobiety
majg wiekszos¢. Ponad 40 % kobiet
w Polsce deklaruje, ze chce prowa-
dzi¢ wlasng firme. Najczestszym
powodem wymienianym przez
badane jest che¢ bycia niezalezna.
I dane potwierdzaja site tego da-
zenia. W czotowych franczyzach
w Polsce to kobiety stanowia
przewage przedsiebiorcéw prowa-

dzacych wtasne sklepy. Dotyczy
to pracy w sieciach: Odido, Carre-
four, Grupie Eurocash i sklepach
Chorten. Takze placowki w mode-
lu covenience oraz supermarkety,
takie jak Intermarché, Delikatesy
Centrum czy Carrefour, sa pro-
wadzone przez kobiety. W Zabce,
jak podata sie¢ w ubiegtym roku,
az 65 % z ponad 8800 franczyzo-
biorcow stanowia kobiety. Idac
dalej i wyzej w gore, jesli chodzi
o struktury w firmach, réwniez
stanowiska w kadrze zarzadzaja-
cej coraz czesciej zajmuja kobiety.
Wedtug danych CEIDG z poczatku
2023 roku w zarzadach polskich
przedsigbiorstw jedna czwarta sta-
nowia panie.

k Marta Slusarczyk, Wihascicielka, Nasz Sklep, Sadek

nalezec do nich.

Branza FMCG to sektor, w ktérym kobiety odgrywaja kluczowa role gtéwnie
jako liderki biznesowe. To one odpowiadajg za wiekszos¢ decyzji zakupowych
w gospodarstwach domowych, wptywajac na trendy rynkowe, takie jak zdrowa
zywnosc, kosmetyki naturalne czy produkty ekologiczne. Czesto zajmujg
wysokie stanowiska menedzerskie, kierujgc globalnymi markami i budujgc
strategie marketingowe. Kobiety tworzga innowacyjne firmy
w sektorach beauty, wellness czy zdrowej zywnosci. Ich
marki niejednokrotnie odpowiadajg na potrzeby Swia-
domych konsumentéw, stawiajgac na jakosc, naturalnosc
i zrdwnowazony rozwoj. Kobiety nie tylko ksztattujg rynek
FMCG, lecz takze wprowadzajg do niego nowe wartosci
— swiadomos¢ ekologiczng, innowacyjnosc i odpowie-
dzialnosc¢ spoteczna. Ich rola w tym sektorze stale
rosnie, co pokazuje, ze przysztos¢ FMCG bedzie
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Kobiety na unijnym rynku pracy

Czes¢ branz zarowno w Polsce,
jak i w Unii Europejskiej, odzna-
cza si¢ wyrazna dominacja jednej
z plci. Najbardziej sfeminizowa-
nymi obszarami aktywnosci za-
wodowej sa te zwigzane ze zdro-
wiem i opieka spoteczna oraz
edukacja, a takze dziatalnos$cia
gospodarstw domowych (gotowa-
nie, nauczanie, opieka nad czton-
kami gospodarstwa domowego
oraz inne ustugi, w tym produkcja
réznych wyrobéw na potrzeby
gospodarstwa) — kobiety w Pol-
sce stanowia ponad 80 % ogotu
pracujacych w kazdej z tych sekgji.
Najwiegcej kobiet w Polsce podej-
muje prace w handlu (w latach
2010-2022 byto to 16-18 % w ogdl-
nej liczbie pracujacych kobiet),
w szczegodlnosci detalicznym,
a takze w przetworstwie przemy-

DZIEN KOBIET

Matgorzata Cebelinska, \Wiceprezes, SM Mlekpol

Kobiety tgczg w sobie delikatnosc i site, co pozwala im odgrywac kluczowe
role w biznesie oraz stanowic o sukcesach wielu przedsiebiorstw, a w rezul-
tacie kazdego dnia zmieniac oblicze sektora FMCG. Bardzo chetnie dzielg sie
one swojg wiedzg, inspiruja innych do odkrywania nowych drog i mozliwosci,
przez co przyczyniaja sie do odnoszenia sukcesow takze przez osoby ze swe-
go blizszego i dalszego otoczenia. Dzieki swojej wnikliwosci, zaangazowaniu,

dobrej organizacji pracy i wrodzonej empatii tworzg zupetnie nowe
perspektywy biznesu oparte na wartosciach i kulturze organiza-
cyjnej. Kobiety to réwniez specjalistki w budowaniu zespotdow,
organizowaniu wydarzen oraz w realizacji zadan z kategorii
,mission impossible”. Jednoczesnie to one najczesciej prowadza
gospodarstwa domowe i podejmujg decyzje zakupowe, wiec
maja najlepsze kompetencje, by zrozumiec potrzeby kobiet.
W Mlekpolu doceniamy wkfad kobiet w rozwadj innowacji
produktowych, a takze wazng umiejetnosc tworzenia oferty

idealnie skrojonej pod potrzeby konsumentow.

stowym (14-16 %), zwlaszcza przy
produkcji artykutow spozyw-
czych, oraz w edukagji (13-15 %).
Kierowniczki dziatu w handlu

detalicznym lub hurtowym,
kierowniczki hurtowni, skle-
pow lub supermarketow i ap-
tek — w Polsce stanowia 17 %

Iriada

DYSTRYBUTOR PRODUKTOW
MROZONYCH i HoReCa

Targi Gastronomiczno
-Detaliczne

Szanowni Panstwo,
Mamy zaszczyt zaprosic Panstwa na Targi Gastronomiczno-Detaliczne,
ktore odbeda sie w dniach 02/03 kwietnia 2025 roku w Amber Expo w Gdansku.

Dorota
Gardias

Podczas wydarzenia bedg mieli Panstwo okazje:

- Wziac udziat w konkursach z atrakcyjnymi nagrodami,

- Podziwiac pokazy kulinarne prowadzone przez mistrzow sztuki kulinarnej,
- Spotkac zacnych gosci, ktérzy uswietnia nasze targi swoja obecnoscia.

Bedzie to doskonala okazja do nawigzania nowych kontaktéw biznesowych, wymiany
doswiadczen oraz zapoznania sie z najnowszymi trendami w branzy gastronomicznej

i detaliczne]. Serdecznie zapraszamy do udzialu w targach, zaproszenia bedg dystrybuowane
przez naszych przedstawicieli lub prosze kontaktowac sie przez naszg strone.

www.targitriadaaugusto.pl

Z wyrazami szacunku,
Triada Augusto Pomorze

REKLAMA
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wszystkich menedzerek, a w Unii k

Europejskiej — 10 %. Sposrod
wszystkich 11 grup zawodow
skiadajacych si¢ na menedzeréow/
menedzerki, tylko w tej grupie
Polska prowadzi pod wzgle-
dem udziatu kobiet w kierow-
nictwie w Unii Europejskiej.
Z kolei dane Gléwnego Urzedu
Statystycznego na ostatni dzien
sierpnia 2024 r. pokazuja, ze w go-
spodarce narodowej byto 15 061
700 pracujacych. Srednia wieku
wyniosta 42,8 roku, a mediana
wieku 42 lata. Druga pod wzgle-
dem liczby pracujacych sekcja
- Handel; naprawa pojazdéw
samochodowych skupiata 14,7 %
ogotu pracujacych (2 222 000),
a udzial kobiet wynidst ponad
53 % (1 180 900).

Wyzwania i przysztosé kobiet
w handlu spozywczym

Pomimo ogromnego wktadu
kobiet w sektor spozywczy, nadal
mierza si¢ one z wieloma wyzwa-
niami. Wérod najwiekszych pro-
blemow nalezy wymieni¢ nieréw-
nosci placowe, ktore sprawiaja,
ze kobiety czesto zarabiaja mniej

DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ

0 kazdym pismie, jakie wymienie, prosze powiedziec,
czy dociera ono do Panai) skiepu? N=1020

(@

@

Handel Poradnik Hurt &Detal
Handlowca

Badanie producenckie
GK IGLOTEX 11/2024

DZIEN KOBIET

Sylwia Wtadyko, Wiceprezes, Grupa Chorten

Kobiety to sita napedowa branzy FMCG - stanowg ponad 90 % obstugi
sklepdw w Polsce na wszystkich szczeblach. S3 to panie zaréwno pracujace
w handlu od wielu lat, jak i 0soby mtode, zaczynajace swojg sciezke zawodowg
w obstudze klienta. W przypadku sklepéw, takich jak nasze, mamy do czynienia
takze z wieloma wtascicielkami placowek, ktére skutecznie nimi zarzadzaja.
Cenimy ich profesjonalizm, umiejetnosci negocjacyjne, ale réwniez te miekkie
kompetencje, takie jak dobra organizacja pracy zespotowej, elastycznosc,
umiejetnosc rozwigzywania problemaow.

pomocy sg gtéwnie kobiety.

Jesli chodzio Grupe Chorten, to w naszej centrali i struk-
turach regionalnych zatrudniamy podobng liczbe mezczyzn
i kobiet. Bardzo czesto kobiety s3 szefowymi swoich zespo-
tow, kazda z nas pracuje zgodnie ze swoimi predyspozycja-
mi. Bedac firma odpowiedzialng spotecznie, prowadzimy
Fundacje Grupy Chorten,Nie bgdZ obojetny", ktérej sta-
tutowym celem jest pormaganie pracownikom naszej
firmy i sklepdw partnerskich, a beneficjentkami tej

k Piotr Dyk, W+asciciel, Piastowska Chatka, Gtogow

Handel zawsze opierat sie na zaangazowaniu kobiet, ktdre swojg praca
przyczyniaja sie do jego rozwoju. W mojej firmie Piastowska
Chatka kluczowg role odgrywa moja zona. Jej determina-
Cja, organizacja i podejscie do klientdw sprawity, ze nasza
dziatalnosc stata sie bardziej efektywna i rozpoznawalna.
Dzieki jej inicjatywom usprawnilismy procesy sprzedazowe
i poszerzylismy oferte, dostosowujac jg do rynku. Kobiety
w handlu nie tylko zarzadzaja, lecz takze kreuja nowe
rozwigzania i podnoszg standardy. Ich wktad zastu-
guje na uznanie, gdyz przyczynia sie do sukcesu
branzy. Zespot ktéry udato mi sie stworzyc razem
Z mMoja zong, ma ogromny wptyw na procesy w fir-
mie, co przektada sie na jej dalszy rozwaj.

niz ich koledzy na tych samych
stanowiskach, mimo poréwny-
walnych kwalifikacji i doswiad-
czenia. Dodatkowo wiele kobiet
zmaga sie z koniecznoscia godze-
nia obowiazkéw zawodowych
z zyciem rodzinnym, co wciaz
w duzej mierze spoczywa na ich
barkach. Brak elastycznych form
zatrudnienia oraz odpowiednie-
go wsparcia instytucjonalnego
moze stanowié powazng bariere
dla ich zawodowego rozwoju.
Jednak przyszlos¢ wyglada
coraz bardziej obiecujaco. Wie-
le firm w branzy spozywczej
dostrzega wartos¢ oraz kompe-
tencje kobiet, co przektada sie
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na zwiekszona liczbe programow
wspierajacych ich rozwdéj zawo-
dowy. Przedsiebiorstwa wpro-
wadzaja polityki rownosciowe,
mentoring oraz szkolenia, ktore
utatwiaja kobietom zdobywanie
nowych umiejetosci i awanso-
wanie na kluczowe stanowiska.
Rosnie takze liczba kobiecych
inicjatyw w handlu spozywczym
- znacznie wiecej kobiet decy-
duje sie na zaktadanie witasnych
firm, tworzenie innowacyjnych
produktéow oraz budowanie
spotecznosci pomagajacych so-
bie wzajemnie przedsiebiorczyn.
Wspierajace srodowisko pracy,
zmiany legislacyjne oraz rosnaca



$wiadomos¢ spoleczna sprawiaja,
ze kobiety zyskujq coraz wiekszy
wplyw na ksztaltowanie przy-
sztosci sektora spozywczego.

Moc kobiet na rynku pracy

Aby wesprzeé pozycje kobiet
na rynku pracy w Polsce, Ministra
Rodziny, Pracy i Polityki Spotecz-
nej w marcu 2024 roku powolata
Rade do spraw Kobiet na Rynku
Pracy. Ciato to sktada sie z przed-
stawicielek i przedstawicieli part-
neréw spotecznych, czyli zwiaz-
kow zawodowych i organizacji
pracodawcéw, a takze organizacji
pozarzadowych, srodowiska aka-
demickiego, specyficznych branz,
takich jak stuzby mundurowe,
oraz strony rzadowej. Koncepcja
sktadu Rady opiera si¢ na inspira-
gjach, poczawszy od Rady Dialogu
Spotecznego, w ktdrej zasiadaja
przedstawiciele reprezentatyw-
nych organizacji zwiazkowych,
organizacji pracodawcow i strony
rzadowej, poprzez ECOSOC (Rada
Gospodarcza i Spoteczna ONZ),
gdzie dzialajgq partnerzy spotecz-
ni oraz organizacje pozarzadowe.
Jednakze skiad Rady do spraw
Kobiet na Rynku Pracy wykracza
poza kryteria wyznaczone przez
wspomniane organizacje. Tworza
ja przedstawicielki i przedsta-
wiciele mniejszych organizacji
zwigzkowych, regionalnych
organizacji pracodawcéw oraz
organizacji pozarzadowych sku-
piajacych si¢ na szczegdétowych
tematach, takich jak aktywnos¢
zawodowa kobiet czy wsparcie
dla rodzicielstwa.

Nowe dyrektywy Parlamentu
Europejskiego i Rady

WORK-LIFE BALANCE
— to dyrektywa w sprawie rowno-
wagi miedzy zyciem zawodowym
a prywatnym rodzicoéw i opieku-
now. Wprowadza ona m.in. moz-
liwos¢ ubiegania si¢ o elastyczny
czas pracy przez rodzicéw wy-
chowujacych dziecko ponizej 8.

DZIEN KOBIET

Marzena Gradecka, Przedsiebiorczyni z branzy FMCG,
Twaorczyni i WHascicielka Polskiej Grupy Drogeryjnej,
Prezes Drogerii Jasmin, Spoteczniczka-cztonkini Rady
Przedsiebiorcow przy rzeczniku MSP
oraz Kongregacji Przemystowo-Handlowe]

na kazdg na jednej zmianie.

rodziny sg w domu.

kolejne lata.

Pewna nadreprezentacja zatrudnionych w branzy FMCG kobiet w Polsce
w stosunku do tzw. Zachodu jest efektem braku bardziej atrakcyjnych miejsc
pracy w poblizu miejsca zamieszkania i braku dwdéch aut w rodzinie. Praca
w FMCG w dzisiejszych czasach to praca niezwykle ciezka, czesto fizycznie.
Zdarza sie, ze do roztadowania tira z produktami spozywczymi w dyskoncie
musza wystarczyc dwie kobiety. To niejednokrotnie kilka ton asortymentu

Czesto jedynym plusem tego miejsca pracy jest to, ze mozna dojs¢ do
sklepu piechota czy szybko dojechac¢ komunikacjg miejska. Tymczasem
na szczescie wiekszos¢ niedziel kobiety maja (jeszcze) wolnych, co pozwala
im na odrobine normalnego zycia rodzinnego wtedy, gdy wszyscy cztonkowie

Niestety, wraz z kurczeniem sie handlu tradycyjnego ubywa w branzy osdb
przedsiebiorczych, odpowiedzialnych oraz kreatywnych. To wspaniali ludzie,
gtéwnie wspaniate kobiety, ale walka z wiatrakami (rynkiem, mordercza
konkurencjg, regulacjami, rosngcymi kosztami..) powoduje, ze ich praca jest
krancowo trudna i coraz czesciej nieoptacalna.

Podsumowujgc: zatrudnienie sie kobiety w mozliwie najbliz-

szym sklepie jest dzis zwykle po prostu koniecznym uzu-
petnieniem budzetu domowego. Prawdopodobnie kobiety
ze starej Europy rzadziej doswiadczajg takiej koniecznosci.
Wspaniale jest, jesli zarzadzajgce sklepem handlowczynie
sg w stanie stworzy¢ dobrg atmosfere w tych nietatwych
warunkach. Ogromne uznanie, Kochane!

Drogie Panie — szacunek dla Was za ciezkg prace.
Zycze Wam/nam szczeécia i zdrowia z okazji Wasze-
go/Naszego swieta. | wolnych od pracy niedziel przez

roku zycia. Dodatkowo zapewnia
urlop opiekunczy. Pracownicz-
ki i pracownicy zajmujacy sie
opieka lub wsparciem krewnego
majg mie¢ prawo do 5 dni urlo-
pu rocznie oraz do zwolnienia
z pracy z powodu dzialania sity
wyzszej w pilnych sprawach ro-
dzinnych zwiazanych z choroba
czy wypadkiem.

PARYTETY W BIZNESIE
- to z kolei dyrektywa w sprawie
poprawy réwnowagi ptci wsrod
dyrektorow niewykonawczych
spoltek, ktorych akcje sa notowa-
ne na gietdzie. Wprowadza pary-
tet w wysokosci co najmniej 40 %
stanowisk w radach nadzorczych
lub 33 % wszystkich stanowisk
kierowniczych (zarzady i rady
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nadzorcze) w spoétkach gietdo-
wych dla oséb nalezacych do nie-
dostatecznie reprezentowanej
plci — czyli najczesciej kobiet.
PAY TRANSPARENCY - to dy-
rektywa traktujaca o transparent-
nosci ptac. Wprowadza obowia-
zek informowania o minimalnym
wynagrodzeniu lub widetkach
placowych — w ogtoszeniu o pra-
ce lub przed rozmowa kwalifika-
cyjna — oraz prawo pracownikéw
i pracowniczek do informacji
o srednim poziomie wynagro-
dzen wg pici dla zatrudnionych
wykonujacych prace taka sama
lub o rownorzednej wartosci (nie-
zaleznie od wielkosci firmy). ©

MARTA RYBKO
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Franczyzobiorcy decydujacy sie
na otwarcie dziatalnosci pod szyldem
znanej i rozpoznawalnej marki moga
liczy¢ na wigksze bezpieczenstwo
oraz zmniejszone ryzyko niepowo-
dzenia, poniewaz korzystaja z gotowej
i sprawdzonej koncepcji prowadzenia
biznesu, co poteguje szanse na sukces.
Ponadto franczyzodawca realizuje
strategie marketingowe wptywajace
na rozpoznawalno$¢ marki systemu
franczyzowego. Franczyzobiorcy
otrzymuja wsparcie merytoryczne
poprzez specjalistyczne szkolenia
i zasoby edukacyjne dawcy, a takze
biezaca pomoci doradztwo w zakresie

N\

zasad prowadzenia sklepu, dziatan
promocyjnych czy operacyjnych.
Franczyza znaczaco zmniejsza ry-
zyko biznesowe dla poczatkujacych
przedsiebiorcéw, oferujac im szereg
korzysci, utatwiajacych start i prowa-
dzenie dziatalnosci gospodarczej, ale
pod warunkiem, ze przyszty biorca
wybierze odpowiednig, czyli spraw-
dzong i renomowana franczyze. W jej
ramach bedzie korzystat z gotowego,
przetestowanego modelu biznesowe-
g0, co redukuje niepewnos¢ zwiazang
z prowadzeniem w pelni niezaleznej
firmy. Dzieki temu przedsigbiorcy
moga uniknac typowych bledow, kto-
re wystepuja przy tworzeniu wlasnej
marki od podstaw. Franczyzodawcy
zapewniaja wsparcie operacyjne,
szkolenia (dostosowane do potrzeb
biorcéw i ich pracownikow) oraz
dostep do sprawdzonych narzedzi
i procedur operacyjnych. To pozwala
wiascicielom sklepdw na przyspieszo-
ne wdrozenie sie w biezgce obowigzki
i lepsze zarzadzanie codziennymi
wyzwaniami. Dziatajac pod znana
marka, zyskuja mozliwos¢ szybsze-
go zdobycia zaufania konsumentow
i zaspokojenia ich oczekiwan zaku-
powych. Rozpoznawalno$¢ marki
ulatwia przyciaganie klientow bez
koniecznosci dtugotrwalego budo-
wania reputacji lokalnej placowki,
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a w konsekwencji przedsiebiorcy
(franczyzobiorcy) moga skupic sie
na operacyjnej stronie biznesu.

Mozna wymieni¢ kilka gtéwnych
pluséw franczyzy z perspektywy
franczyzobiorcy. Naleza do nich:
v Rozpoznawalna marka. Franczyzo-
biorca korzysta z uznanej marki, ktdra
juz zdobyta zaufanie klientow, co uta-
twia szybkie rozpoczecie dziatalnosci.
v Gotowa koncepcja prowadzenia
dziatalno$ci. Franczyzodawca dostar-
cza sprawdzony model biznesu, ktory
zmniejsza ryzyko niepowodzenia.
Franczyzobiorca otrzymuje miedzy
innymi dostep do taricucha zaku-
powego, standardow operacyjnych
i procedur, szczegotowe instrukcje do-
tyczace rekrutacji i szkolen personelu
czy zarzadzania zapasami.
v Wsparcie operacyjne i szkoleniowe.
Franczyzodawca oferuje dopasowane
do potrzeb szkolenia i state wsparcie
w zakresie marketingu, zarzadzania
czy wykorzystania technologii.
v Centralne zakupy i dostawy. Fran-
czyzodawca negocjuje korzystne
warunki z dostawcami na rzecz calej
sieci, co pozwala obnizy¢ koszty ope-
racyjne —to tarisze zakupy produktow
czy ustug marketingowych uzyskane
dzieki efektowi skali.

Do gtownych wyzwan systemu
franczyzowego z punktu widzenia
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Monika Kosz-Koszewska,
Dyrektor Marketingu i Rzecznik Prasowy, Grupa Chorten

Obecnie wspdtpracuje z nami blisko 3000 placéwek w catej Polsce, a wszy-
scy przedsiebiorcy mierzg sie z walkg o rentownosc biznesu. Rosngce koszty
eksploatacyjne obiektow, w ktdrych dziatajg sklepy, wzrost ptac i wyzsze ceny
u producentdw sprawiaja, ze kupcy musza bardzo umiejetnie zarzadzac sklepami.
Priorytetem Grupy Chorten jest wiasnie zwiekszanie zyskéw wiascicieli placowek
przy jednoczesnym zachowaniu niezaleznosci w ich zarzgdzaniu. Zdecydowang
wiekszos¢ zyskow, uzyskanych od producentéw, przekazujemy
wiascicielom sklepéw, dzieki czemu moga sie rozwijac. Jedno-
czesnie szkolimy ich z mechanizmoéw skutecznej sprzedazy,
pomagamy w aranzacji i ustawieniu sklepu, co przynosi wi-
doczne rezultaty handlowe. Wyzwaniem jest takze rosngca
konkurencja, natomiast wspdlne dziatanie w takiej grupie,
jak nasza, zapewnia detalistom lepsze ceny zakupu towaréw,
atrakcyjne promocje i dziatalnosc pod znang marka.

franczyzobiorcy zalicza sie brak
pelnej autonomii franczyzobiorcy.
Przedsiebiorcy musza przestrzegac
zasad i standardéw ustalonych
przez franczyzodawce, co ograni-
cza ich niezaleznos$¢ i elastycznos¢
w podejmowaniu decyzji. Ponosza
takze stosowane w tym modelu
optaty franczyzowe, ktore moga
by¢ kosztowne i wptywac na ren-
townos¢ prowadzonego biznesu.
Ponadto wazne, aby unikac¢ inwe-
stycji w niesprawdzone na rynku
systemy powielajace pomysty in-
nych sieci i niezapewniajace biorcy
pelnego pakietu franczyzowego
wraz z odpowiednim wsparciem
podczas catego okresu wspodtpracy
dawca-biorca.

Najwazniejsze putapki dziatalnosci
franczyzobiorcy to:
v Ograniczona elastycznos¢. Fran-
czyzobiorcy sa zobowiazani do prze-
strzegania regulaminow i standardow
ustalonych przez franczyzodawce.
Oznacza to, Ze maja ograniczone moz-
liwosci wprowadzania innowagji czy
dostosowywania oferty do lokalnych
potrzeb klientow.
v Zaleznos¢ od franczyzodawcy.
Sukces franczyzy do pewnego
stopnia jest uzalezniony od dziatan
franczyzodawcy. Problemy wizerun-
kowe, organizacyjne czy finansowe
centrali moga negatywnie wplynac
na franczyzobiorcow.
v Kwestia reputadji. Jesli inne jednostki

franczyzowe (sklepy) doswiadczaja
problemdw, moze to zaszkodzi¢ repu-
tacji catej sieci franczyzoweji rzutowac
na zachowania klientow.

v Zapisy prawne i umowne. Umowy
franczyzowe bywaja skomplikowa-
ne i moga zawiera¢ klauzule, ktére
ograniczaja prawidlowe prowadzenie
biznesu. Wazne jest, aby dokladnie
zrozumie¢ wszystkie zapisy umowy
franczyzowej oraz skonsultowac sie
z prawnikiem przed podjeciem decyzji.

W jaki sposob minimalizowac ryzy-
ko niepowodzenia we franczyzie jako
franczyzobiorca?

Franczyza to atrakcyjny model
biznesowy, ale moze nie$¢ ze soba
pewne ryzyko prowadzenia dziatal-
nosci. Przedsiebiorca moze wykonac
konkretne kroki, aby je zredukowac
i zwigkszy¢ swoje szanse na sukces.
Minimalizowanie ryzyka wyboru nie-
wlasciwego systemu franczyzowego
wiaze sie przede wszystkim z:

v Whnikliwym badaniem systemu fran-
czyzowego i sytuacji franczyzodawcy
poprzez sprawdzenie historii firmy
i analizy jej pozycji na rynku przed
podpisaniem umowy franczyzowe;j.
Nalezy réwniez zweryfikowac in-
formacje na temat franczyzodawcy.
Warto takze przeprowadzi¢ rozmowe
z obecnymi franczyzobiorcami, aby
poznac ich opinie.

v Dokladng analiza finansowa poprzez
badanie wymagan inwestycyjnych,
optat i potencjalnych przychodow.
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v Analiza umowy franczyzowej—klu-
czowe jest zrozumienie wszystkich
zapisow umowy, zwlaszcza tych doty-
czacych oplat, warunkéw zakoniczenia
wspotpracy i zobowigzan postronnie
franczyzobiorcy oraz franczyzodawcy
systemu.

v Oceng rynku lokalnego, gltéwnie
sprawdzenia, czy dany model bizne-
sowy ma potencjat w lokalizacji, gdzie
planuje dziata¢ franczyzobiorca. Istotne
jest, aby dokona¢ analizy konkurencji
i preferencji lokalnych klientow.

v Weryftikacja wsparcia franczyzodaw-
cy. Nalezy sprawdzi¢, jakie wsparcie
oferuje franczyzodawca.

v Ocena finansowa. Biorca powinien
przygotowac i przeanalizowac reali-
styczna ocene kosztow i potencjalnych
przychodéw w oparciu o dane dostar-
czone przez franczyzodawce oraz nie-
zalezne analizy, uwzgledniajac rézne
scenariusze.

v Pytaniami o elastycznosc¢ zapisow
umowy. Trzeba zweryfikowac, czy
franczyzodawca pozwala na pewien
stopien adaptacji warunkow wspot-
pracy do lokalnych uwarunkowan,
np. dostosowanie oferty do specy-
fiki rynku.

W unikaniu niepowodzenia w biz-
nesie franczyzowym dla potencjalnego
biorcy najwazniejszy jest staranny
wybor franczyzy i franczyzodawcy.
Przed podjeciem decyzji o przystapie-
niu do konkretnej franczyzy nalezy
doktadnie zbada¢ wyniki finanso-
we, reputacje, a takze opinie innych
franczyzobiorcow. Istotne znaczenie
ma tez zapewnienie kapitatu zapaso-
wego w formie srodkéw na nieprze-
widziane wydatki lub biezace operacje
w poczatkowym okresie dziatalnosci
jednostki franczyzowe;j.

Wazny aspekt stanowi réwniez
wykorzystanie szkolen oferowanych
przez franczyzodawce, co pozwala
zdoby¢ wiedze na temat zarzadzania
placowka wedtug ustalonych stan-
dardow. Poza tym trzeba zrozumiec¢
preferencje klientéw i dopasowac
strategie do specyfikacji lokalnego
rynku, aby zwiekszy¢ konkurencyj-
nos¢ jednostki franczyzowej.

Franczyzobiorca poprzez uzywanie
opracowanych przez franczyzodawce
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materiatéw i zasobdw marketingo-
wych dostosowanych do wizerunku
marki moze przyciaga¢ klientéw
do swojej placowki. Jednak dodat-
kowo biorca powinien takze organi-
zowac lokalne promocje i kampanie
marketingowe, ktdre pomagaja w bu-
dowaniu bazy konsumentéw i zwiek-
szaniu rozpoznawalnosci.

Ponadto do zadan franczyzobior-
cy zalicza sig regularne analizowanie
wynikéw finansowych i operacyjnych
wiasnego biznesu. Wczesne wykrycie
probleméw umozliwia szybka reakcje
i podjecie ewentualnych dziatan na-
prawczych. Coistotne, biorca musi by¢
przygotowany na zmiany i elastyczny

// Grupa Chorten wspiera takie
osoby jak ja, daje mi petng
swobode, dzieki temu mozliwy

jest moj staty rozwdj. Chorten
oferuje rozbudowanq grupe
dostawcdw, bardzo wysokie

w dziataniu w odpowiedzi na zmie-
niajace sie warunki rynkowe czy nowe
wytyczne franczyzodawcy.

Obecnie planowanie kryzysowe
ma znaczenie w dzialalnosci fran-
czyzowej. Kazdy franczyzobiorca
powinien opracowaé plan na wy-
padek kryzysow, takich jak: spadek
sprzedazy, problemy z dostawami
lub inne nieprzewidziane sytuacje.
To pomoze w szybszym reagowaniu
i zabezpieczeniu cigglosci dziatalnosci
gospodarcze;j.

Podsumowanie

Minimalizowanie ryzyka niepo-
wodzenia we franczyzie wymaga
starannego planowania, doktadnej
analizy i aktywnego uczenia si¢
od innych, aby zwiekszy¢ szanse
na sukces. Reasumujac, przystapie-
nie do tego modelu biznesowego
to powazny krok, ktéry musi zosta¢
poprzedzony odpowiednimi dzia-
faniami. Kluczowe jest zrozumienie
zaréwno pozytywnych, jak i nega-
tywnych aspektdéw tego rozwigzania,
zeby podejmowac $wiadome decyzje
i zminimalizowac¢ ryzyko niepowo-
dzenia we franczyzie. Stanowi ona
dobre wyijscie dla przedsiebiorcéw,
ktorzy szukaja sprawdzonego modelu
biznesu i wsparcia w jego prowadze-
niu. Nalezy podkresli¢, ze dokladne
przygotowanie i analiza dostepnych
opcji pozwalaja ograniczy¢ negatywne
skutki wyboru niewlasciwego syste-
mu franczyzowego. ©

bonusy retro i gazetke
z promocjami, ktore
przyciqgajq klientow. //

BEZKONKURENCYJNE BONUSY RETRO

WYNEGOCJOWANE DLA CAXEJ GRUPY
KORZYSTNE WARUNKI HANDLOWE U DOSTAWCOW

NIEZALEZNOSC POLITYKI CENOWEJ
| ZAKUPU TOWARU - £ACZA NAS PROMOCJE

£ATWA W 0BStUDZE PLATFORMA INTERNETOWA
| APLIKACJA MOBILNA

PROGRAMY LOJALNOSCIOWE DLA PARTNEROW
SZKOLENIA PODNOSZACE RENTOWNOSC SKLEPOW
WSPARCIE MARKETINGOWE

POMOC W REMODELINGU SKLEPU

LOTERIE KONSUMENCKIE

REKLAMA
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LODY:

JAK EFEKTYWNIE ZARZADZAC KATEGORIA
W SKLEPACH DETALICZNYCH?

Polacy jedza lody kilkanascie razy w roku
— tak deklaruje co piaty respondent.
2-3 razy w miesigcu lody zjada 13 % badanych,

z kolei raz w miesigcu - 11 %.

Wartos¢ rynku lodow w Polsce
rosnie rok do roku. Na stabilnym
poziomie utrzymuje sie sprzedaz,
biorac pod uwage lata 2022 i 2023.
Dane badania Target Group Index
przeprowadzonego przez Kantar
na przelomie 2022 i 2023 roku
wskazuja, ze lody spozywa wiek-
szo$¢ Polakow (52 %) i sa to gtow-
nie lody deserowe lub familijne.
Warto przyjrzec sie z bliska tej
kategorii produktow i wdrozy¢
plan, ktory pomoze efektywnie
nig zarzadzac. Od czego zaczac?
Czym sie kierowac, przygotowujac
strategie? Odpowiedzi na te py-

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO
(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TR KANTAR 2022-2023)

Czy w ciggu ostatnich 6 miesigcy czytat/a Pan/i?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (N=799)

%

13

Handel Poradnik

Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

KANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

@

tania pojawia sie w dalszej czesci
artykutu.

Sezon tuz tuz!

Mimo tego, ze lody zaliczaja si¢
do deseréw spozywanych sezono-
wo, to stanowia asortyment dostep-
ny przez caty rok. Szczyt sprzedazy
rozpoczyna si¢ w maju. Produkcja
lodow w Polsce w ostatnich latach
rosnie — w okresie od maja 2022 r.
do kwietnia 2023 r. sprzedaz tych
artykutow wzrosta o 15 % rok
do roku i wynosita 3,75 mld zt.
Warto nadmieni¢, ze polskie lody
podbijaja rdwniez rynki swiatowe.
W ubieglym roku Polska znalazta
sie na 4. miejscu w $wiatowym eks-
porcie lodow z udziatem 8,84 %.
Tym samym wyprzedzita Wlochy
(8,78 %) i Hiszpanie (8,23 %)*.

Analiza preferenciji klientéw

W malych i $rednich sklepach
spozywczych mozna i warto prowa-
dzi¢ adnotacje dotyczace sprzedazy
w kategorii lodow. Na czym oprzec
swoje obserwacje? Podziatu pro-
duktow mozna dokonac ze wzgledu
na smaki, formaty czy marki. Biorac
pod uwage uzyte do ich wytwo-
rzenia surowce, rozrézniamy lody
na bazie mleka, czyli te uznawane
za tradycyjne, zrobione z mleka,
cukru i jajek czy hydrokolidow
— to lody o kremowej konsystencji
dzieki duzej zawartosci tluszczu
mlecznego. Wystepuja w popular-
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nych wersjach smakowych: wanilio-
we, czekoladowe oraz z dodatkami,
takimi jak orzechy czy kawatki
czekolady. Kolejna kategoriq s sor-
bety, czyli lody owocowe ztozone
z wody i owocoéw lub sokéw owoco-
wych. Po te lody moga siggac osoby
nietolerujace laktozy, dbajace o linie
oraz weganie. Nastepnym rodzajem
saq mrozone jogurty zlozone z jogur-






tu oraz cukru i owocdéw, réwniez
niskokaloryczne i zawierajace nie-
wielka ilo$¢ ttuszczu — moga wyste-
powac w wersjach smakowych oraz
z dodatkami. Wyrézniamy tez lody
gelato — to lody wtoskie o nizszej
niz w tradycyjnych produktach za-
wartosci ttuszczu i mniejszej ilosci
powietrza, co sprawia, Ze sg gestsze,
a ich smak jest bardziej wyrazisty.
Przygotowuje sie je ze skladnikow
naturalnych w smakach klasycz-
nych oraz wyszukanych. Do ich wy-
tworzenia wykorzystuje si¢ $wieze
owoce, midd, nabiat czy kakao.
Znajomos¢ podzialu na powyzsze
kategorie pozwoli nie tylko monito-
rowac sprzedaz, lecz takze doradzi¢
klientom odpowiedni produkt w za-
leznosci od preferencji smakowych
czy zdrowotnych. Analiza danych
sprzedazowych powinna z kolei
da¢ obraz najlepiej sprzedajacych
si¢ produktéw, a ponadto wskazac
na sezony wzrostu i spadku.

Zoptymalizowany asortyment

Aby méc konkurowac z innymi
sklepami, w tym z dyskontami,
warto rozszerzy¢ dana kategorie
o produkty, ktére budza zainte-
resowanie kilku grup odbiorcow.
Zatem w przypadku lodéw oferta
powinna zawierac¢ lody premium,
ekonomiczne, dla dzieci, weganskie
czy bez cukru. Wymagajace nieco
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wiecej zaangazowania, jednak
warte wprowadzenia jest réwniez
testowanie nowosci dostepnych
na rynku oraz edycji limitowanych.
To dobry pretekst do zaproszenia
klientow, ktdérzy by¢ moze nie
mieliby wystarczajacego powodu
do zakupéw w danej placowce
handlowej. Takze stali klienci zy-
skaja szanse bycia na biezaco z no-
wosciami, poczuja si¢ wyrdznieni
i docenieni, poniewaz zatoga skle-
pu z mys$la o nich sledzi aktualne
rynkowe trendy oraz selekcjonuje
wyjatkowe produkty do skoszto-
wania. Tworzy to zatem wartos¢
dodana, ktdra cementuje lojalnos¢
obecnych klientéw oraz przyciaga
nowych.

Serwis urzadzen mrozacych

Przed wystartowaniem wia-
$ciwego sezonu na lody warto
przyjrzec si¢ sprzetom uzywa-
nym w sklepie, w tym wypadku
zamrazarkom. Zwykle ogledziny
sktadaja sie z przejrzenia instalacji
chtodniczej, czyszczenia skraplacza,
sprawdzenia instalacji elektrycznej
i probnego rozruchu. Poza tym
zatoga sklepu przez caty sezon po-
winna dbac o zachowanie czystosci
wewnatrz urzadzenia oraz o jego
estetyke. Lody sa produktem mlecz-
nym, dlatego nalezy podejmowac
dziatania pozwalajace na wyelimi-

Piotr Gasiorowski,
Dyrektor Marketingu, PPL Koral

Firma Koral co roku wprowadza wiele intrygujgcych nowosci, ktdre stajg sie
hitami sprzedazowymi —w ostatnim czasie byty to lody Ekipa, Burza&Chmur-
ka czy tez Grand G.O.A.T. Nie inaczej bedzie w tym roku. Zaprezentujemy
takie nowosci jak m.in. Lody Genziara, serie lodéw Ekipa Trinity oraz dwu-
smakowy Rozek Burza&Chmurka - te pozycje na pewno bedg niezwykle
popularne zwtaszcza wsrod dzieci i mtodziezy. Ponadto wprowadzamy nowe
lody stracciatella w ciastkach pod marka Grand ,Cookie”, nowe smaki w be-
stsellerowych liniach Grand 120 ml — wersja Popcorn i Yoghurt&Strawberry
—aw najnowszej rodzinie lodow Grand G.0.A.T. (podwadjna polewa czekoladowa)
nowa kompozycje ,Passion Fruit”. Nie mozna takze nie wspomnie¢ o0 nowo-
sciach w obrebie lodéw Barbie i Hot&Wheeels oraz o lodach proteinowych
w kubku o pojemnosci 450 ml — pyszny smak czekoladowo-waniliowy, bez
cukruiaz 30 g biatka w jednym opakowaniu! Przygotowalismy jeszcze jedng
super nowosc¢ na sezon 2025 - o tym bedzie bardzo gtosno juz niebawem.

4/, | PORADNIK HANDLOWCA | MARZEC 2025

nowanie zagrozenia mikrobiolo-
gicznego. Podstawowa kwestia jest
doktadne czyszczenie z ewentual-
nych resztek produktu w zakamar-
kach, gdyz ich pozostawienie moze
grozi¢ namnozeniem si¢ bakterii,
w tym salmonelli. Niemniej istotne
jest utrzymanie ogolnej czystosci
w sklepie. Ma to bowiem istotny
wplyw na czysto$¢ skraplacza.
W okresie pylenia drzew, czesciej
niz standardowo co ok. 4 tygodnie,
trzeba usuwac z niego wszelkie za-
brudzenia. Ponadto niezwykle istot-
ne jest utrzymywanie odpowiedniej
temperatury — dla réznych rodza-
jow lodow jest ona wyznaczona
przez producentéw na nieco innym
poziomie. Temperatura, ktora zbliza
sig¢ do zmiany stanu lodu, moze od-
ksztatci¢ produkt lub go zniszczyc¢.
Nawet przywrdcenie odpowiedniej
temperatury w urzadzeniu unie-
mozliwia sprzedaz produktu —jest
on niezdatny do sprzedazy, gdyz
moze zagrazac zdrowiu konsumen-
tow. Takze zbyt duza ilos¢ produk-
tow w urzadzeniu chtodniczym lub
ich niewtasciwe utozenie moga
spowodowac zepsucie asortymen-
tu, poniewaz zostanie zaburzona
cyrkulacja powietrza. Znaczenie
dla prawidtowego funkcjonowania
urzadzenia ma tez miejsce, w jakim
jest ono umieszczone. Powinno by¢
ono zacienione, wolne od przecia-
gow, z dala od klimatyzacji i Zrodet
ciepla oraz wejscia — by unikna¢ zbyt
czestego czyszczenia skraplacza.

Jak zarzadzaé zapasami?

Aby skutecznie za-
rzadzac¢ kategoria
lodéw, trzeba
przeanalizo-
wacé zgroma-
dzone dotad
dane oraz
biezace tren-
dy. Na tej
podstawie
mozna doko-
na¢ do-
ktad-
nych



_BRACIA
KORAL

c—19/9 —~o

LODY BRACIA KORAL 450 ml
popcorn
z sosem karmelowym

LODY ROZEK BRACIA KORAL 180 ml
cinnamon roll

LODY BRACIA KORAL 900 ml
cinnamon roll

N il do VoK @014/ Wracasz
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Wojciech Kwestorowski,
Dyrektor Handlowy, Grycan — Lody od pokolen

Konsumenci z pewnoscig beda poszukiwac lodéw charakte-
ryzujgcych sie doskonatym smakiem oraz najwyzszg jakoscia
i wybiorg zaufane, dobrze rozpoznawalne marki, ktdre im

to zagwarantujg, takie jak Grycan. Bez watpienia siegna
po sprawdzone, klasyczne warianty, jak lody czekoladowe,
bakaliowe, waniliowe czy smietankowe, ale réwnoczesnie ich
uwage zwrdci szeroki wybér smakéw oraz oryginalne nowosci.
Marka Grycantgczy te potrzeby, proponujac konsumen-
tom klasyczne lody smietankowe z intrygujgcymi
sosami wtasnej produkcji i chrupigcymi akcentami.
W tym sezonie bedg to Lody smietankowe z pista-
Cjamiisosem pistacjowym oraz Lody smietankowe
z biata czekolada i sosem mango-marakuja. Obie
propozycje beda dostepne w ogdlnopolskiej dys-

trybucji w formacie 900 ml.

prognoz dotyczacych zapotrze-
bowania. W sezonie stany maga-
zynowe beda wymagaly sporej
uwagi tak, by konsumenci spra-
gnieni ochtody nie pozostali nie-
zaspokojeni. Inng wazna kwestia
jest unikanie przeterminowania
artykuléw zgodnie z zasada FIFO
(First In First Out), czyli , pierw-
sze weszlo, pierwsze wyszto”.
To oznacza, ze do sprzedazy
nalezy w pierwszej kolejnosci

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO

Czy w ciagu ostatnich 6 miesigcy czytat(a) Pan(i)
lub przegladat(a) podane pisma? N=1020

e

e

Handel Poradnik Hurt &Detal
Handlowca

Badanie producenckie
GK IGLOTEX 11/2024

przeznaczy¢ towary, ktore trafity
do sklepu jako pierwsze. Nato-
miast metoda FEFO (First Expired
First Out) — czyli , pierwszy stra-
cit waznos$¢, pierwszy wyszedl”
— oznacza, ze sprzedane w pierw-
szej kolejnosci powinny zostac te
produkty, ktérych data waznosci
koniczy sie szybciej. Tak ustalo-
ne zasady zarzadzania lodami
pomoga zaplanowa¢ wspodtprace
z dostawcami w zakresie logistyki
i terminoéw dostaw.

Ekspozycja i merchandising

Umiejscowienie zamrazarek
ma znaczenie nie tylko ze wzgle-
du na ich prawidlowe dziatanie,
ale takze na wigksze prawdo-
podobienstwo zainteresowania
ich zawartoscig klientow. Gdzie
powinny zatem staé urzadzenia?
Najbardziej efektywnymi prze-
strzeniami sg strefa kas i strefa
impulsowa. Lody naleza do tych
artykutéw, ktore nie znajduja sie
zwykle na liscie podstawowych
potrzeb konsumentéw, a wiec
przyciagna jego uwage na ,ostat-
niej prostej” i beda doskonala
obietnica natychmiastowego zre-
alizowania potrzeby orzezwienia
sie¢ oraz dogodzenia kubkom sma-
kowym. Wptyw na wystapienie
impulsu ma tez atrakcyjna prezen-
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tacja, czyli czytelne oznaczenia cen
oraz podziat na kategorie. W wielu
matych i srednich sklepach te ele-
menty sg pomijane, co utrudnia
klientom proces decyzyjny.

Promocje i dziatania
marketingowe

W sezonie letnim w efektywnym
zarzadzaniu kategoria lodow po-
mocne sa promocje — czyli wszel-
kie akcje rabatowe, pozwalajace
na zwiekszenie rotacji tych pro-
duktow, ktére zgodnie z zasada
FIFO musza zostac sprzedane jako
pierwsze. Klienci beda mieli z kolei
poczucie uktonu w ich stroneg oraz
zblizenia tacznej wartosci zakupow
do tych z dyskontow. Godna roz-
wazenia metoda na podkrecenie
sprzedazy lodow jest cross-selling,
a wiec proponowanie produktow,
ktoérych zakup wspdtgra z zakupem
lodéw. Przykladem moga by¢ tutaj
polewy, owoce, posypki, syropy
owocowe czy wafelki umieszczone
w poblizu zamrazarek.

Konkurencja bez tajemnic

Chociaz mate oraz $rednie skle-
py to nierzadko prawdziwe centra
zakupowe, warto trzymac reke
na pulsie i wiedzie¢, co proponuje
konkurencja. Przyda si¢ wiedza
na temat tego, jakie ceny lodéw
obowiazuja w innych placéwkach
handlowych oraz jakie akcje pro-
mocyjne si¢ tam organizuje. Nalezy
réowniez sprawdzi¢, jakiego rodzaju
lody sprzedaje konkurencja — czy
sg to nowosci, produkty nalezace
do edycji limitowanej, czy tez stan-
dardowe. Pozwoli to na stworzenie
unikalnej oferty, ktéra moze zwro-
ci¢ uwage konsumenta zaréwno
cena, jak i oryginalnoscia selekcji
produktéw z kategorii lodow. Wal-
ka o lokalnych lodozercéw moze
si¢ okaza¢ wygrana, co w sezonie
nie jest takie proste. ©

MARTA RYBKO

* UN Comtrade



NIEZNACZNA POPRAWA
KONIUNKTURY

SZKOtA GtOWNA HANDLOWA

W HANDLU

Koniunktura w handlu
w I kwartale 2025 r. ulegta po-
prawie. Wartos¢ wskaznika ko-
niunktury IRG SGH (IRGTRD)
zwigkszyla sie w ciggu kwartatu
o0 4,8 pkt i wynosi 4,3 pkt. Jest
rowniez wyzsza od séredniej dla
pierwszych kwartatow ostatnich
dziesieciu lat (a zarazem dodat-
nia i wynosi 4,0 pkt) oraz wyzsza
od poziomu odnotowanego przed
rokiem (2,0 pkt w I kwartale
2024 r.).

Przedsiebiorstwa handlowe
pozytywnie ocenity swoja ogoélna
kondycje — wartosc¢ salda odpowie-
dzi na to pytanie wyniosta 5,1 pkt.
Na obecng wartos¢ salda ztozyty
sie nastepujace odpowiedzi: 25,8 %

(D)
&

badanych przedsiebiorstw uznato
swoja ogdlna kondycje za dobra,
53,5 % ankietowanych za srednig,
natomiast 20,7 % za staba. Umiar-
kowanie optymistyczne pozostaja
przewidywania dotyczace dalsze-
go rozwoju ogolnej sytuacji ekono-
micznej ankietowanych zaktadéw
w kolejnych szesciu miesigcach.

O poprawie koniunktury in-
formowaly przedsiebiorstwa
prowadzace dziatalnos¢ w Sred-
nich i matych miastach. Spadek
warto$ci wskaznika koniunktury
(ponizej zera) odnotowano jedynie
dla przedsigbiorstw dziatajacych
we wsiach.

Mozliwosci poprawy sytuacji
przedsiebiorstw handlowych

ograniczaja nastepujace czynniki:
rosnace koszty zatrudnienia pra-
cownikow (w wiekszym stopniu
niz pozostate czynniki), silna
konkurencja oraz niedostateczny
popyt. Zdaniem ankietowanych,
nasila sie ucigzliwos¢ barier, takich
jak: niedostateczna podaz, mozli-
wosc¢ uzyskania kredytéw oraz ich
wysokie oprocentowanie. ©

OPRAC. NA PODSTAWIE:
KATARZYNA MAJCHRZAK,
tUKASZ OLEJNIK,
KONIUNKTURA W HANDLU

- | KWARTAL 2025

INSTYTUT ROZWOJU
GOSPODARCZEGO,

SZKOtA GLOWNA HANDLOWA

Wskaznik koniunktury
wg rodzaju dziatalnosci handlowej

10,6 1,8
hurt
W Q12024 Q4 2024

I

[
-18 11
647 129
detal hurt
¥ Q12025 W Q12024

Ogodlna sytuacja przedsiebiorstwa
wg rodzaju dziatalnosci handlowej

1,1 43 M4 -8,1
detal
Q4 2024 ¥ Q12025
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NOWOSCI | TRENDY
NA RYNKU ALKOHOLI

Zblizajg sie miesigce, podczas ktorych wzrasta che¢ konsumentéw
do skosztowania nowych propozycji, jakie producenci piwa, wina, alkoholi
mocnych i luksusowych przygotowuja na wiosne i Wielkanoc.

Dtuzsze dni, cieplejsze wieczo-
ry — to perspektywa, ktora nastraja
optymistycznie, poniewaz warunki
sprzyjaja relaksowi na $wiezym
powietrzu. Po dtugich i ciemnych
miesigcach stonce swieci dluzej
i choéby z tego powodu poziom
energii wzrasta, a co za tym idzie
— poprawia si¢ samopoczucie — moz-
na powiedzie¢, ze rosnie pozytywne
nastawienie do $wiata. A skoro tak,
to rosnie rowniez che¢ do spedza-
nia czasu wolnego celebrujac go
samemu lub w gronie znajomych.
Wzrasta tez che¢ do przezywania
nowych wrazen, wérod nich sa row-
niez nowe doznania smakowe.
Dotyczy to takze sklonnosci do de-
gustowania nowych wersji trunkéw,

DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ
(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020/ TR KANTAR 2022-2023)

Ktare z pism umieszczonych na kartach docieraja do Pana/i sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (N=799)

Handel Poradnik

Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

KANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

zarowno alkoholowych, jak i NoLo
(no alcohol, low alcohol - czyli na-
poje bez alkoholu lub z jego niska
zawartoscig). Producenci alkoholu
przescigaja si¢ w tworzeniu recep-
tur, ktore zaspokoja oczekiwania
konsumentow we wszystkich seg-
mentach alkoholi: od piw, przez
wina, po alkohole mocne. Pojawia
sie zatem smaki bardziej rzeskie,
egzotyczne, a takze ciekawe opa-
kowania oraz promocje, zachecajace
do skosztowania podczas tych coraz
cieplejszych i pogodniejszych mo-
mentow dnia.

Alkohole mocne i luksusowe

Z opublikowanego w grudniu
2024 r. ,Raportu ddbr luksusowych
w Polsce 2024” (KPMG) wynika,
ze wartos$¢ sprzedazy alkoholi
luksusowych w Polsce od kilku lat
sukcesywnie ros$nie. Rynek ma per-
spektywy rozwoju, w szczegolnosci
w segmencie whisky, ktdra pozostaje
liderem, odpowiadajac za okoto 90 %
wartosci sprzedazy luksusowych na-
pojow spirytusowych. Zauwazalny
jest takze wzrost warto$ci sprzedazy
innych kategorii trunkow, zwlaszcza
szampanow. Oznacza to, ze konsu-
menci poszukuja nowych wrazen,
ktore wykraczaja poza te tradycyj-
ne. Nie mozna pomina¢ réwniez
kwestii opakowan, ktére stanowia
integralna czes¢ doswiadczenia, jakie
towarzyszy obcowaniu z produkta-
mi luksusowymi. Pojawiajq si¢ one
w formie personalizowanych edycji
na specjalne okazje, unikalnych pro-
jektow lub limitowanej dostepnosci.
Takze pochodzenie produktu, meto-
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dy jego wytwarzania czy szczegdlna
waga danego rocznika — to elementy
budujace prestiz wybranych ma-
rek. Luksusowe alkohole stanowig
ponadto rodzaj inwestycji — kolek-
cjonerskie butelki traktuje si¢ jako
aktywa. Wedtug raportu szacowana
wartos¢ rynku luksusowych alkoholi
w Polsce w 2024 r. to 1,5 mld z1, na-
tomiast szacowany wzrost wartosci
catego rynku alkoholi w Polsce
w 2024 r. to 4,2 % rok do roku. Pro-
gnozowany srednioroczny wzrost
wartosci sprzedazy luksusowych
alkoholi w Polsce w latach 2024-2029
wyniesie 5,3 %. Raport pokazuje,
ze w Polsce nadal dominuje sprzedaz
napojow spirytusowych, ktore stano-
wig 68,2 % wartosci rynku luksuso-
wych alkoholi, z czego najwigkszy
udzial ma whisky, generujaca okoto
89 % wartosci sprzedazy, czyli ponad
900 mln zt. Pod wzgledem dynamiki
wzrostu na rynku alkoholi luksu-
sowych wyrdzniaja sie szampany,
ktore zanotowaty wzrost sprzedazy
09,1 % rok do roku, natomiast naj-
mniejszy wzrost odnotowano w ka-
tegorii brandy i koniakéw (1,9 % rok
do roku).

Popularne propozycje
z karty piw

Polacy nadal najchetniej siegaja
szczegdlnie po piwo. Kazdego dnia
w Polsce sprzedaje si¢ 16 mln szt.
piwa w opakowaniach o pojemnosci
0,51. Jakie rodzaje interesuja smako-
szy najbardziej? W przeliczeniu z li-
trow na sztuki/opakowania sytuacja
z zakupem alkoholu wsréd Polakow
ksztattuje si¢ nastepujaco: 16 min szt.



Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu
moga mie¢ wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja,

obrotem lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi

oraz ustawa zdnia 9 listopada 18995r. oochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu iwyrobow
alkoholowych.
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Magdalena Brzezinska, .
Dyrektorka ds. karporacyjnych, Grupa Zywiec

Wiosna to idealny moment na wprowadzenie do oferty nieoczywistych
smakow i pofaczen. Po zimowych miesigcach, gdy rzadziej jestesmy sktonni
do eksperymentdw, wreszcie nabieramy ochoty na co$ zaskakujgcego.
Dlatego na nowy sezon opracowalismy receptury, ktére z pewnoscia
dostarczg wielu doswiadczen. Stawiamy przy tym na smak, naturalnosc
i jakos¢ warzonego piwa. Patrzgc na rynek, oprécz wariantéw smakowych
mozemy sie spodziewac dalszej ekspansji piw z segmentu 0.0 % i tych
0 obnizonej zawartosci alkoholu, ktére juz w samym styczniu br. rosng
szybciej niz rok temu. Wiosna to tez powrot klasykow, czyli lageréw —
nasz flagowy Zywiec Jasne Petne czy Warka. Oczywiscie rynek piwa jak
zawsze potrafi by¢ nieprzewidywalny, dlatego w Grupie Zywiec, poza po-
szukiwaniem nowosci, stawiamy na bycie odpowiedzialnym producentem,
ktory w elastyczny sposob zarzadza swoim portfolio.

jak

piwa alkoholowego w opakowaniu
0,51dziennie, 1 mIn szt. piw bezalko-
holowych oraz 1,4 mln szt. napojow
spirytusowych w matych formatach
ponizej 300 ml*.

Nie jest tajemnica, ze o miejsce
na sklepowych pétkach walcza
browary koncernowe, regionalne
i kraftowe. Kazdy z nich ma swoich
fanéw, a wraz ze zblizaniem sie wio-
sennych dni sa oni bardziej spragnieni
nowych smakéw. Na fali popularno-
$ci sa piwa lzejsze, bardziej sesyjne
irzeskie. Jesli chodzi o piwa kraftowe,
to zainteresowaniem cieszg sie dobrze
uwarzone i wylezakowane lagery.
Do task wracaja takze piwa bardziej
goryczkowe. Za najistotniejszy trend
w tym segmencie uwaza si¢ poszuki-
wanie wyrobow, ktdre sa autentyczne
i bazuja na dobrejjakosci surowcach.
W ubieglym roku piwa o nizszej za-
wartosci alkoholu zanotowaty wzrost.
W odpowiedzi na to mozna zaobser-
wowac zaangazowanie browardéw
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w dostosowanie oferty do tych dyna-
micznie zmieniajacych si¢ upodoban
odbiorcow. Dlatego w sklepowych
lodéwkach z piwem nie powin-
no zabrakna¢ profili smakowych
w opcjach, takich jak chmielowa IPA
czy smaki owocowe. Browary stawia-
ja takze na eksperymenty z réznymi
rodzajami chmielu oraz technikami
warzenia, by zaproponowac klientom
unikalne lagery. Wart odnotowania
jest réwniez trend prowadzacy
do zwiekszenia wartosci tradycyj-
nych stylow fermentagiji: pils i helles.
Gotowos$¢ branzy piwnej do odpo-
wiadania na zmieniajace si¢ prefe-
rencje smakoszy piwa zapewnia
jej pole do zaprezentowania swojej
kreatywnosci, tworzac warunki dla
wyjscia na plan pierwszy smakuido-
$wiadczenia, jakich dozna sympatyk
piwa podczas najblizszych miesiecy.
Coraz wigksza popularnosé¢ za-
rowno wséréd koneserow ztotego
trunku, jak i tych, ktérzy dopiero
zaczynaja swoja przygode z pi-
wowarstwem zyskuja takze piwa
smakowe. Dzigki bogatej gamie
smakow i aromatow kazdy moze
znalez¢ co$ dla siebie, niezaleznie
od indywidualnych preferenciji.
Piwa smakowe to napoje fermen-
towane na bazie klasycznego piwa,
wzbogacone o dodatkowe sktadniki
nadajace im unikalny charakter.
Moga to by¢ owoce, przyprawy,
miod, kawa, czekolada czy nawet
ziola. W zaleznosci od uzytych
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sktadnikéw i technik warzenia,

piwa te moga by¢ stodkie, kwasne,

gorzkie lub nawet pikantne.
Jakie sa najpopularniejsze rodza-
je piw smakowych?

1. Piwa owocowe
Sa to jedne z najczesciej spoty-
kanych piw smakowych. Dodaje
sie do nich rézne owoce, takie
jak maliny, wisnie, jagody, cy-
trusy czy mango. Popularnym
przyktadem jest belgijskie kriek
(piwo wisniowe) lub framboise
(piwo malinowe).

2. Piwa miodowe
Charakteryzuja sie delikatnym,
stodkawym smakiem i subtel-
nym aromatem miodu. Czesto
s warzone na bazie piw psze-
nicznych lub ciemnych lageréw.

3. Piwa korzenne i ziolowe
W ich sktadzie mozna znalez¢
przyprawy takie jak cynamon,
gozdziki, wanilia, imbir czy
kardamon. Sa to czesto piwa
$wigteczne lub sezonowe.

4. Piwa czekoladowe i kawowe
Powstaja giéwnie na bazie
ciemnych piw, takich jak stouty
i portery. Dodatek kakao lub
ziaren kawy nadaje im gleboki,
wyrazisty smak.

5. Piwa kwasne
Piwa takie jak lambiki, gose czy
Berliner Weisse charakteryzuja
sie kwasnym profilem smako-
wym, ktory czesto podkreslany
jest owocowymi dodatkami.

Jak powstaja piwa smakowe?

Proces produkcji piw smako-
wych moze sie r6zni¢ w zalezno-
$ci od rodzaju uzytych dodatkow.
Owoce i przyprawy moga by¢
dodawane na réznych etapach
warzenia — przed fermentacja,
w jej trakcie lub po zakonczeniu.
Niektdre browary stosuja réwniez
maceracje owocow lub lezakowanie
piwa w beczkach po innych alko-
holach, co nadaje im dodatkowej
glebi smaku.

Piwa smakowe to doskonata
propozycja dla osob, ktore chca
odkry¢ co$ nowego i eksperymen-
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i tak juz silnego trendu.

Dominujgcym jest niezwykle popularny w Europie smak Hugo. Czarny
Bez juz w zesztym roku byt naszym sukcesem sprzedazowym. W sezo-
nie wiosennym skoncentrujemy sie miedzy innymi
na Monte Santi Hugo w wersji gotowego, musu-
jacego napoju oraz Monte Santi Hugo Aperitivo.

Hugo Aperitivo pozwoli konsumentom na two-
rzenie ulubionego napoju z uzyciem Monte Santi
Prosecco, ktéry jest nowoscig w portfolio Monte
Santi. Zauwazam duze zainteresowanie rynku
produktami typu Frizzante w réznych odsto-
nach smakowych, takich jak Spritz czy Mojito
Moscato. Zyskajg one nowe warianty w wer-
sjach bez-iniskoalkoholowych. Poprzedni rok

to takze sukces bezalkoholowej wersji Monte
Santi Bollicine — tu widze dowdd na wzrost

towacd z nietypowymi potaczeniami
smakowymi. Ich réznorodnos¢ spra-
wia, ze pasuja zaréwno do letnich
spotkan na swiezym powietrzu, jak
i zimowych wieczoréw przy komin-
ku. Sa takze $wietnym wyborem dla
0s0b, ktére nie przepadaja za kla-
syczna goryczka piwa, ale chca cie-
szy¢ sig jego bogactwem aromatéw.

Najnowsze trendy
w kategorii win

Jako globalny trend uznawane
jest w biezacym roku zainteresowa-
nie winami musujacymi, co jest kon-
tynuacja zmian, ktore zachodzily juz
w latach 20201 2021. Dominujacymi
na rynku winami saq Prosecco czy
Cava, co moze wynikaé¢ z uniwer-
salnosci tych napojéw i wzglednie
przystepnej ceny.

Dr.Oetker
2
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Podczas wyboru w sklepie
az 42 %* klientow decyduje sie
na zakup dwoéch lub wiecej pro-
duktow z kategorii win musujacych,
zazwyczaj wybierajac te same wa-
rianty. To pokazuje, jak konsumenci
sa lojalni wobec sprawdzonych
marek i smakéw, ktore juz weze-
$niej przypadty im do gustu. Szu-
kaja oni nie tylko jakosci i smaku,
ale takze korzystnych ofert, ktore
umozliwiajg im zakup ulubionych
win musujacych w przystepnych
cenach. Dzigki temu wina musuja-
ce coraz czesciej wybierane sg nie
tylko na specjalne okazje, ale row-
niez na co dzien. Wina musujace
sa czesto kupowane razem z innymi
produktami spozywczymi. W ko-
szykach zakupowych, w ktérych
sie¢ znajduja czesto mozna znalez¢
$wieze produkty spozywcze oraz
nabial. Jest to bardziej powszechne
niz w przypadku koszykoéw z inny-
mi alkoholami.

Nowoscia i ciekawa propozy-
cja sa poza tym wina w puszce.
Musujace wina wykorzystywane
sa rowniez w koktajlach, zatem
popularnos¢ tych trunkow jest za-
uwazalna na wszelkiego rodzaju
wydarzeniach i przyjeciach. Kolejny
trend, jaki mozna zaobserwowac
w kategorii win, stanowi kategoria
premium. Wynika on ze wciaz po-
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szerzajacej sie¢ wiedzy i Swiadomo-
Sci klientéw z zakresu jakosci wina.
Dzigki podrézom i wycieczkom
do winnic, zarowno w kraju, jak
i za granicg, mozna pozyskac infor-
magcje na temat réznych szczepdéw
win oraz ich produkcji. Wielbiciele
tego trunku sa tez gotowi zaptacic¢
wiecej za butelke, gdyz czesto zda-
rza sig, ze pochodzi ona z limito-
wanych edycji, a wino powstawato
z recznie zbieranych winogron.
Cena moze takze wynikac z faktu,
iz wina starzone dojrzewaja w becz-
kach debowych najwyzszejjakosci,
co powoduje, ze takie wino staje
si¢ namiastka luksusu. Popyt na te
wina powoduje rozwoj roli som-
melierow i winiarzy tak, by gtéd
wiedzy smakoszy mogt by¢ perma-
nentnie zaspokajany. Popularno$¢
zyskuja rowniez nowe szczepy,
a co za tym idzie — kategorie win.
Koneserzy odchodza od Bordeaux
i Chardonnay na rzecz unikalnych
win pochodzacych z Gruzji, Wioch
czy Polski — urzekajacych swym
aromatem i mineralnoscig. Na ka-
tegorie win wplyw ma tez wiek
konsumentow — generacja Z prze-
tasowuje nieco elementy w tym seg-
mencie poszukujac autentycznosci,
tradycyjnego smaku, przywiazujac
wage do historii. Siegaja po wina
nowe, w tym bezalkoholowe, nisko-
procentowe, premium lub z winnic
lokalnych. Chetnie uczestniczg row-
niez w wydarzeniach polaczonych
z degustacja win, a szczegdlnie
przyciaga ich opcja doswiadcze-
nia spolecznego i estetycznego.
Spogladajac na winiarstwo rodzime,
nie da si¢ nie zauwazy¢ zawrotnego
tempa rozwoju polskiego winiar-
stwa. W réznych jezykach $wiata
wymieniane sg regiony winiarskie,
takie jak Dolny Slask, Lubuskie czy
Matopolska.

Koktajl z naturainych
i zdrowych sktadnikow

Zmiany w barmanskich tren-
dach pokazuja, ze swiadomosc
klientow co do doznan smakowych
rosnie. Kombucha, kefir czy owoce
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fermentowane to efekt poszukiwan
glebokich smakéw w drinkach, ale
takze prozdrowotnych wtasciwo-
$ci, ktorymi sa sktadniki probio-
tyczne. Wymienione substraty
nadaja musujacego akcentu oraz
wzmacniaja aromaty, a zarazem
zapewniaja ciekawe wrazenia ply-
nace z polaczenia stodyczy i smaku
umami. Wyraziste nuty smakowe
mozna odkry¢ tez dzigki zasto-
sowaniu elementéw ziolowych:
lawenda moze doda¢ stodyczy,
bazylia - $wiezosci, a rozmaryn
— wytrawny charakter. W sztuce
barmanskiej mozna zaobserwowac
rowniez trend superfoods. Koktajle
wzbogaca sie o adaptogeny, spi-
ruline lub nasiona chia — to takze
potaczenie nietuzinkowych sma-
kow i zdrowotnych wtasciwosci.
Moga one wspiera¢ odpornosé,
redukowac stres. Z kolei za kluczo-
we sktadniki w 2025 r. w drinkach
uwaza si¢ yuzu, marakuje jackfruit

KOMPENDIUM HANDLOWCA

i inne egzotyczne owoce. Dzigki
nim drinki zyskuja odpowiednio
cytrusowe orzezwienie, w tym
z nutg goryczki. Osobnym trendem
sa przyprawy. W klubach dostepne
sa koktajle z kurkuma, ktéra nadaje
im ziemisty i pikantny charakter.
Z kolei pieprz syczuanski powo-
duje uczucie mrowienia na jezyku,
a wedzona sél gwarantuje akcent
dymny w koktajlach wytrawnych
i stodkich.

Pifa colada
- gdziekolwiek jestes!

Konsumenci probujac prze-
nies¢ pewne smaki na wtasne pole
rozrywkowych dziatan i spotkan,
poszukuja gotowych trunkoéw,
by cieszy¢ sig ich smakiem nie tylko
w klubach i z reki barmana.

Whisky z cola, Mojito, Gin
& Tonic, Juicy Island, Mimosa,
Californication, Long Island Iced

Tea — to tylko niektére propozy-
cje drinkow, jakie moga zagoscic¢
u wielbicieli kolorowych trun-
kéw zarowno na domdwkach,
jak i podczas imprez spedzanych
poza domem, a juz niebawem
— takze w trakcie pierwszych wie-
czorow w plenerze. Gotowe drinki
w puszkach lub butelkach to opcja
idealna dla tych, ktérzy doceniaja
wygodne korzystanie oraz smak
przywodzacy na mysl letnie chwile
orzezwienia. Na przyklad jeden
z bardziej znanych smakéw lata
— Pifia colada — napoj zakupiony
w puszce — dzieki bazie na likie-
rze kokosowym potaczonym z so-
czystym ananasem i kremowym
mleczkiem kokosowym bedzie
mial moc zabrania swojego sma-
kosza w tropikalne scenerie, gdzie
stodycz i orzezwienie to wszystko,
czego mu w danej chwili potrzeba
i dostaje to zamkniete w porecznej
puszce o pojemnosci 250 ml.

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu
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Patrycja Sikorska, Menedzer PR i marketingu strategicznego, TiM

Wiosna to czas odrodzenia. Natura budzi sie do zycia, a my jestesmy
otwarci na zmiany i nowosci. Stoneczna aura i ciepte powietrze sprawiaja,
ze mamy ochote na wiecej. W tym okresie konsumenci najchetniej siegaja
po wina biate. Jednym z najpopularniejszych i najczesciej wybieranych
szczepow jest Sauvignon Blanc. Charakteryzuje sie on wyraZznymi aro-
matami ziotowymi i kwiatowymi. W zaleznosci od stopnia dojrzatosci

wyczuwalne sg nuty od owocow zielonych po tropikalne. Z oferty
TiM szczegdlnie rekomendujemy wytworzone w australijskim
regionie Marlborough wino Mount Harmony oraz francuskie

Le Grand Noir. Idealnym wyborem na wiosenne dni sg takze

wina rozowe. Ich lekkos¢ i owocowy smak powoduja, iz

s3 wymarzonym towarzyszem spotkan na swiezym po-
wietrzu, np. piknikdw. Polecamy degustacje chilijskiego

Cono Sur Bicicleta

Grand Noir Rose oraz Ponte Portugal Vinho Verde.
Wiosng wspaniale smakujg rowniez wina musujgce.
Najwiekszg popularnoscig cieszy sie wtoskie Pro-
secco. Swietnie smakuije solo, stanowi tez spraw-
dzong baze orzeZzwiajgcych koktajli. Prosecco
Passiamo z oferty TiM bedzie doskonatym
wyborem jako aperitif. Wiosng odkrywajmy
nowe smakiicieszmy sie tym, Co nas otacza,
czerpigc radosc¢ z poszukiwania.

Reserva Blush Sauvignon Blanc, Le

NoLo i inne trendy

Mtodsze pokolenia coraz czesciej
rezygnuja z klasycznych alkoholi,
wybierajac trunki o obnizonej za-
wartosci lub pozbawione alkoholu.
Wygrywa dazenie do prowadzenia
zdrowego trybu zycia. Dlatego pro-
ducenci do swojej oferty wiaczyli
odpowiedniki napojow procento-
wych, poczawszy od browarow,
ktére zaczety produkowac piwo
0 %, przez producentéw win,
po wytwdrcow mocnych alkoho-
li. Coraz wigksza popularnoscia
ciesza si¢ rowniez mocktajle, ktore
sg zdrowa i wyszukang alternaty-
wa dla 0s6b poszukujacych i doce-
niajacych nietuzinkowe doznania
smakowe, jednoczesnie unikajacych
niepozadanych skutkdw ubocznych
spozycia alkoholu. Wsréd sktado-
wych mocktajli znajdziemy swieze
owoce, ziola czy syropy. Jaka jest
historia tych trunkow? Otoz rozwi-
netly sie one w Stanach Zjednoczo-
nych w latach 80. ,,Mock” oznacza
imitowaé, co wyjasnia pochodze-
nie nazwy. Obecnie coraz czesciej

w gastronomii stosuje sie¢ jednak
po prostu okreslenie koktajle bez-
alkoholowe. Eksperci z branzy alko-
holowej zwracaja uwagg, ze wybory
konsumentéw dotyczace napojow
odalkoholizowanych lub z obnizona
zawartoscig alkoholu nie sg chwi-
lowym trendem. Takze placéwki
handlowe dostrzegaja potencjat
w tej grupie towarow, poniewaz
obserwuja rosnace zainteresowanie
odbiorcéw. Zatem warto zaopatrzy¢
sklep choc¢by w kilka wariantéw
z tej kategorii. Wzrok klientow
moze pasc na takie propozycje, jak
Ginger Mule, Mojito, Spritz Aperitif,
Gin & Tonic - a wszystko bez grama
alkoholu!

Trunki na Wielkanoc

Podczas wielkanocnych spo-
tkan na stotach pojawiaja sie takze
napoje alkoholowe. Swieta rza-
dza si¢ swoimi prawami, mozna
pozwoli¢ sobie na wiecej, jednak
aby nie przesadzi¢, uniwersalna
rada, jakiej udzielaja tez eksperci
zajmujacy sie¢ zdrowym odzywia-

55 | PORADNIK HANDLOWCA | MARZEC 2025

j niem, to zachowad umiar. Jesli

chodzi natomiast o spozywanie
alkoholu, najlepsza opcja okazuje
si¢ wytrawne wino biate. Jest ono
najbardziej lekkostrawne, dostar-
cza najmniej kalorii i moze nawet
pomoéc w procesach trawiennych.
Warto zatem wiedzie¢, polecajac
klientom trunki do wznoszenia
toastow, ze lampka biatego wina
wytrawnego ma ok. 80 kcal. Im
wino jest slodsze, tym zawiera
wiecej kalorii. Kieliszek wina pot-
wytrawnego to z kolei ok. 100 kcal,
natomiast stodkie przysporzy
ok. 120 kcal. Drugie miejsce nalezy
do wytrawnego wina czerwone-
go. Jednak uchodzi ono za duzo
bardziej ciezkostrawne, niz wino
biale. Lampka wina wytrawnego
czerwonego to ok. 80 kcal, a pét-
stodkiego — ponad 100 kcal.

Z mysla o weselach

Wesele to wydarzenie, w ktorym
biora udzial osoby o przeréznych
preferencjach kulinarnych. Stad tra-
fienie w gusta wszystkich bywa nie
lada wyzwaniem. Warto zainspiro-
wac sie tym, co najczesciej wybieraja
Polacy wedlug portali weselnych.
Na pierwszym miejscu znajduje sie
wodka, ktora uchodzi za krélowg
polskich wesel. Serwowana jest
w réznych opcjach smakowych:
tradycyjna lub z owocowymi do-
datkami. Nastepny trunek to piwo
— wybierane najchetniej na letnie
wieczory. Dalej w zestawieniu
znajduje si¢ wino — od klasycznego
czerwonego, przez biate serwowa-
ne do przystawek i dan gléwnych
po wino musujace preferowane
na toast. Kolejnym trunkiem jest
szampan, uznawany za symbol luk-
susu i elegancji oraz za odpowiedni
na pierwszy toast dla nowozencéw.
Zestawienie zamykaja koktajle
— daja gosciom spory wybdr sma-
kow i koloréw, najczesciej sa przy-
gotowywane przez barmanéw. ©

MARTA RYBKO

*NielsenlQ



KOMPENDIUM HANDLOWCA

PORZADEK MUSI BYC!
CZAS NA WIELKANOCNE PRZYGOTOWANIA

Jak wesprzec klientéw w ich corocznych przygotowaniach do swiat
wielkanocnych? Ktére artykuty powinny znalez¢ sie na potkach w sklepie juz
teraz? Jakie propozycje sg obecnie dostepne w ofercie producentow sSrodkow

czystosci? Podpowiadamy w naszym artykule.

Planowanie sprzatania moze
okazac sie kluczem do sukcesu
i komfortowego przezycia swiat
z bliskimi — bez pospiechu i nie-
potrzebnego stresu. Odpowiednie
roztozenie obowiazkdéw i przyjecie
sprawdzonej metody organizacji
pracy pozwalajg na skuteczne
i efektywne uporzadkowanie
domowej przestrzeni. Jak gtosza
eksperci, porzadki najlepiej ro-
bi¢ wedtug schematu: od gory
do dotu. Dzigki temu unikamy sy-
tuacji, w ktérej kurz i zabrudzenia
z wyzszych partii osiadajq na juz
wyczyszczonych powierzchniach.

Przektadajac te zasade na realia
domowe, sprzqtanie warto roz-
poczaé od miejsc i przedmiotéw
znajdujacych si¢ najwyzej, takich
jak lampy, gorne pétki czy szafki.
Nastepnie mozna przej$¢ do bla-
téw, frontow mebli i innych ele-
mentéw wyposazenia na sredniej
wysokosci. Ostatecznym etapem
powinno by¢ dokladne umycie
podiog, ktore zbieraja najwiecej
zabrudzen w trakcie catego pro-
cesu sprzatania.

Taki schemat dziatania mozna
rowniez zastosowac w kontekscie
zakupéw w sklepach oferujacych
$rodki czystosci. Odpowiednie do-
branie produktéw do konkretnych
etapow porzadkow moze utatwic
klientom podejmowanie decyzji
i sprawic, ze chetniej zaopatrza sie
w niezbedne artykuly. Jesli do kaz-
dej czynnosci zostanie przypisany
dedykowany srodek czyszczacy,

®

zwieksza si¢ prawdopodobien-
stwo, ze konsumenci beda czesciej
i Swiadomiej sigga¢ po wybrane
produkty. W efekcie zaréwno
sprzatanie, jak i zakupy moga
stac si¢ bardziej uporzadkowane
i mniej stresujace, co przetozy sie
na wiekszy komfort przygotowan
zarowno do $wiat, jak i do wiosny.

Z widokiem na czystosc¢

Jednym spedza sen z powiek,
inni tylko czekaja na doskonala
pogode, by méc zacza¢ dziatad.
O czym mowa? Chodzi o jedna
z czynnosci, na ktéra przychodzi
czas przed Wielkanoca: mycie
okien. Na rynku sg dostepne rézne
ptyny, w zaleznosci od preferencji
uzytkownikéw: w wersji z amonia-
kiem, alkoholem lub octem. Warto
zadbac tez o zréznicowang kon-
systencje — niektérzy wybiora ptyn,
inni pianke. Z pewnoscia okna bez
brudu i smug to efekt, ktory przy-
niesie satysfakcje z wykonanej pra-
cy, szczegoOlnie jesli srodek bedzie
mial przyjemny i $wiezy zapach,
taki jak np. jabtko czy cytryna. Cij,
ktoérzy poszukuja srodkéw ztozo-
nych niemal w calosci ze sklad-
nikow pochodzenia naturalnego,
rowniez powinni mie¢ mozliwos¢
wybrania produktu ze sklepowego
regatu z chemia. Aktualnie na ryn-
ku mozna znalez¢ ptyny przyjazne
srodowisku, bez zawartosci mikro-
plastiku, a ich opakowania coraz
czesciej nadaja sie do recyklingu.
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Takie cechy produktow moga przy-
ciagnac innych, niz na co dzien,
klientow i przekonac ich, ze takze
w matym czy $redniej wielkosci
sklepie zatoga stara si¢ propono-
wac linie artykutéw o minimalnym
wplywie na srodowisko naturalne.
Oprécz srodkéw do mycia
okien, warto zwroci¢ uwage
na inne produkty, ktére moga
ulatwic¢ przygotowania do swiat.
W ofercie sklepu spozywczego nie
powinno zabraknad tez akcesoriow
do sprzatania, takich jak reczniki
papierowe czy gumowe rekawice,
ktére zapewnia komfort podczas
pracy. Wszystko to sprawia, ze za-
kupy przedswiateczne moga stac
si¢ tatwiejsze i bardziej komplekso-
we, a dobrze dobrany asortyment
zacheci klientéw do odwiedzenia
sklepu przy kolejnych okazjach.

Swieze tekstylia

Firany, zastony, tapicerki, narzu-
ty, ozdobne poszewki na poduszki,
obrusy, posciele, dywany - to tylko
przykiady tekstyliéw obecnych
w domach. To wtasnie one w du-
zej mierze wptywaja na estetyke
wnetrz, nadajac im pozadany styl
i charakter. Wybor odpowiednich
tkanin oraz ich wtasciwa pielegna-
Cja sprawiaja, ze przestrzen staje sie
bardziej przytulna i harmonijna.
Jednak, aby zachowac ich $wie-
z0s8¢, migkkos¢ oraz intensywno$é
koloréw, niezbedna jest regularna
dbatos¢ o ich czystosc.



ZOBACZ SWIAT
W PELNYM

Czysty potysk bez smug

*Henkel za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, cata Polska (Drug); Wartosc sprzedazy w PLN w okresie 52 tygodni koriczacym sie 29.12.2024
w kategorii: preparaty do mycia okien (Copyright © 2024, NielsenlQ).
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Liliana Cwik,
Manager ds. Marketingu, Gold Drop

Gold Drop na wiosenne porzadki poleca swoim klientom sztandarowy
produkt, jakim jest Window Plus ptyn do mycia szyb, dostepny w wersji
z amoniakiem lub octem. Ponadto proponujemy produk-
ty Gold Drop na bazie octu. Linia ta zawiera do 99 %
skfadnikdw pochodzenia naturalnego. Sa one przyjazne
srodowisku, nie zawierajg mikroplastiku, a opakowania
nadajg sie do recyklingu. W sktad linii wchodzg ptyn
uniwersalny do kuchni, ptyn do czyszczeniatazienki oraz
ptyn do mycia okien. Zachecamy takze do testowania
ostatnich nowosci, takich jak koncentrat do ptukania
Booster Aroma Gardenia z mikrokapsutkami, dzieki
ktérym zapach uwalnia sie do 8 tygodni, czy mydet-
ka w ptynie Attis migdat i mleko oraz kwiat wisni.

Zapraszamy réwniez do skorzystania z catej oferty
srodkéw czyszczacych, a szczegolnie polecamy
Dix odttuszczacz, Gold Wax ptyn do mebli, Floor
Professional ptyny do podtég drewnianych i pa-
neli. Polecamy zakup certyfikowanych, wysokiej
jakosci produktow ekologicznych z serii Eco Line.

Tego rodzaju elementy dekoracyj-
ne, a takze uzytkowe, wymagajq raz
na jakis czas wiekszej troski. Wiel-
kanoc to doskonata okazja do od-
$wiezenia domowych tekstyliow
i przygotowania ich na spotkania
zrodzina i przyjaciétmi. Swiateczne
porzadki czesto rozpoczynaja sie

DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ

0 kazdym pismie, jakie wymienie, prosze powiedziec,
czy dociera ono do Panai) skiepu? N=1020

N

@

Handel Poradnik Hurt &Detal
Handlowca

Badanie producenckie
GK IGLOTEX 11/2024

od przejrzenia stanu domowych
zasobdéw — obruséw, poscieli dla
gosci, firan czy zaston. Niektére
z nich moga wymagac gruntow-
nego czyszczenia lub odswiezenia,
dlatego klienci beda poszukiwac
skutecznych srodkéw do prania
i plukania.

Wspolczesne technologie pralni-
cze oferuja szeroka game produk-
tow, ktére pomagaja skutecznie
usuwac zabrudzenia, jednoczesnie
dbajac o strukture i kolory tkanin.
Proszki, kapsutki, granulki czy
specjalistyczne plyny sprawiaja,
ze materiaty pozostaja miekkie
i pachnace przez dtugi czas. Warto
zwrdcié¢ uwage na srodki zapacho-
we o wiosennych nutach, ktére
podkresla $wiezos¢ wnetrz i wpro-
wadza domownikdw oraz ich gosci
w radosny, $wiateczny nastrdj.

Doskonalym uzupeinieniem
pielegnacji tekstyliéw sa plyny
do ptukania, ktére nadaja tkaninom
przyjemny zapach, a zarazem ufa-
twiaja ich prasowanie i sprawiaja,
ze sg one delikatniejsze w dotyku.
Co wiecej, regularne stosowanie
odpowiednich preparatow pozwala
na dluzsze zachowanie pierwotnej
jakosci materiatow, dzieki czemu
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ulubione tekstylia moga cieszy¢
oczy i zapewnia¢ komfort przez
wiele sezonéw.

Dbatos¢ o domowe tekstylia
to nie tylko kwestia estetyki, lecz
takze funkcjonalnosci i wygody.
Konsumenci bez watpienia po-
stawia na sprawdzone produkty,
ktére ulatwia codzienng pielegnacje
i pozwola cieszy¢ sie pieknymi, za-
dbanymi wnetrzami, szczegodlnie
w okresie wiosennym.

Higiena to podstawa

Te zakamarki i elementy domu,
ktore sa uzywane przez domow-
nikéw na co dzien, rdwniez beda
0 sobie przypominaty i wymaga-
ly szczegodlnej uwagi, poniewaz
ich stan $wiadczy o tym, czy
w domu jest czysto i bezpiecznie.
Mowa tu o blatach, klamkach, po-
wierzchniach ptaskich, a ponadto
o umywalkach, prysznicu i toalecie.
W ofercie sklepow nie moze zatem
brakowac podstawowych srodkéw
do utrzymania tych powierzchni
w czystosci. Konsumenci beda sie
interesowali w tym czasie ptynami
uniwersalnymi do czyszczenia réz-
nych powierzchni, a takze srodkami
specjalistycznymi przeznaczonymi
do konkretnego uzytku. Na przy-
ktad do czyszczenia toalet $wietnie
sprawdza sie uznane marki stosuja-
ce zaawansowane technologie tak,
by da¢ uzytkownikom poczucie
higienicznej czystosci i swiezosci
WC. W tej grupie asortymentu cho-
dzi tez o zapachy, ktore podkresla
czystosc fazienki czy toalety. Warto
zaproponowac rowniez wybor ar-
tykutéw, ktore sa biodegradowalne,
ztozone w jak najwiekszym stopniu
ze skladnikdw pochodzenia na-
turalnego oraz bezpiecznych dla
domownikdéw.

Poza tym, w dynamicznym tem-
pie zycia, niezwykle wazne staja
sie aspekty zwiazane z wygoda
i efektywnoscia uzytkowania. Pro-
ducenci srodkéw czystosci ciagle
inwestuja w nowoczesne rozwia-
zania technologiczne, ktére pozwa-
laja na osiggniecie maksymalnej



skutecznos$ci przy minimalnym
naktadzie pracy. Sq nimi na przy-
ktad opakowania z precyzyjnymi
dozownikami — umozliwiaja
rownomierne i ekonomiczne
rozprowadzanie preparatu,
co przeklada sie¢ na szybsze i bar-
dziej komfortowe sprzatanie.
Dodatkowo innowacyjne for-
muty, zawierajace sktadniki
o dzialaniu antybakteryjnym,
gwarantuja nie tylko wizualna
czystosc, lecz takze zapewniaja
wysoki poziom higieny, co jest
istotne zwlaszcza w miejscach
intensywnego uzytkowania,
takich jak toalety czy tazienki.
W rezultacie oferta srodkow
czystosci zyskuje na wartosci,
odpowiadajac na oczekiwania
konsumentdw, ktérzy cenig sobie
estetyke i $wiezy zapach, a zara-
zem funkcjonalno$¢ i oszczed-
no$¢ czasu w trakcie codziennych
prac domowych.

Centrum dowodzenia

Kuchnia stanowi podstawo-
wy obiekt zainteresowania pod
wzgledem czystosci (szczegdlnie
w okresie przedswiatecznym),
gdyz to tutaj powstaja wszelkie
rarytasy kulinarne, na ktére bie-
siadujacy czekaja caty rok. Zaden
gospodarz nie moze wiec pozwo-
li¢ sobie na higieniczne uchy-
bienia — z pomoca przychodzi
paleta produktéw poswiecona
zmywaniu. Wsréd nich powin-
ny sie znalez¢ skuteczne ptyny
do mycia naczyn, ktore swietnie
usuwaja ttuszcz, nawet ten za-
schniety, dzigki innowacyjnym
formutom, a przy tym sa wydajne
i tagodne dla skory rak. Oprocz
$rodkow do zmywania recznego
warto wyposazy¢ sklepowy regat
z chemia w sprawdzone tabletki
do zmywarki. Jakie propozycje
spetnia wymogi wspdtczesnych
konsumentow? Z pewnoscia te,
ktore nie wymagaja wstepnego
sptukiwania czy recznego zmy-
wania niedomytych naczyn lub
sztuécéw. Wazny jest rowniez

KOMPENDIUM HANDLOWCA

golddrop.eu
— n /golddrop_polska
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Renata Olszewska,
Senior Brand Manager, Dr. Miele Cosmed Group

KRET zapewnia skuteczne rozwigzania w walce z zanieczyszczeniami,
dlatego cata oferta marki to produkty niezastgpione do utrzymania czystosci
w domu. Bogate portfolio KRETA obejmuje udrazniacze do rur — najczesciej
kupowane i uwazane za najskuteczniejsze na rynku*, zele do WC: usuwajace
kamien, bakteriobdjcze, czyszczgce i neutralizujgce przykre zapachy, kostki
toaletowe: zapachowe i barwigce wode oraz specjalistyczne spraye czyszcza-
ce dedykowane do réznych powierzchnii dziatajgce na konkretne problemy
(trudny do usuniecia kamien, czarne osady, ttuste i ucigzliwe zabrudzenia).
Kazdy z produktéw KRETA cechuje silne i skuteczne dziatanie co jest klu-
czowe dla konsumentow i szczegdlnie istotne w okresie przedswigtecznych
porzadkdw, kiedy chcemy dziatac szybko i efektywnie.

* Badanie CAWI, N=1000, Opinia24 dla Dr. Miele Cosmed Group, maj 2024

efekt w postaci blyszczacych ele-
mentow zastawy, wszak jemy takze
oczami — dania podane na nieska-
zitelnie czystych, polyskujacych
talerzach smakuja o niebo lepiej.

Kolejnym istotnym aspektem
jest przyjemny zapach oraz sktad
przyjazny dla sSrodowiska, co coraz
czesciej stanowi kluczowy czynnik
wyboru dla swiadomych konsu-
mentow. Nowoczesne tabletki
do zmywarki powinny by¢ biode-
gradowalne i pozbawione agresyw-
nych substancji chemicznych.

Warto poza tym zwroci¢ uwage
na dodatkowe wlasciwosci, takie jak
ochrona szkla przed matowieniem
czy dzialanie zapobiegajace osa-
dzaniu si¢ kamienia w zmywarce.
Dzieki temu naczynia zachowaja
swdj blask na dtuzej, a samo urza-
dzenie bedzie dziala¢ wydajniej
i bezawaryjnie.

Piekno podtég

Jako ostatnie, jednak
niemniej wazne w ko-
lejce przedswia-
tecznych zadan,
na sprzatanie
czeka¢ beda
podiogi. Do-
mowe pa-
nele, ptytki,
parkiety
czy kafelki
- do ich
czyszczenia

i pielegnacji przydadza sie¢ nie-
zbedne $rodki usuwajace zabru-
dzenia, kurz, brud, a jednoczesnie
niepozostawiajace smug ani resz-
tek detergentu. Istotng kwestia
jest rowniez skuteczne usuwanie
bakterii. Nalezy zadbac¢ o to,
by w ofercie sklepu pojawily si¢ tez
plyny pozostawiajace przyjemny
zapach, ajesli chodzi o powierzch-
nie drewniane — wydobywajace
z nich naturalne pigkno.
Odpowiednio dobrane prepara-
ty nie tylko utatwia sprzatanie, lecz
takze przedtuza zywotnos¢ podiog,
chroniac je przed zarysowaniami
i matowieniem. Warto postawic
na ekologiczne rozwiazania, ktdre
sa bezpieczne dla domownikow
i przyjazne dla srodowiska.
Popularnoscia ciesza sie

ponadto srodki o wtasciwosciach
antystatycznych, zapobiegajace
osadzaniu si¢ kurzu, co szczegol-
nie docenig alergicy. W przedswia-
tecznym zabieganiu licza sie sku-
teczno$¢iwygoda, dlatego dobrze
jest oferowac produkty o szybkim
dzialaniu, niewymagajace dtugie-
go szorowania czy wielokrotnego
splukiwania.

Nie bez znaczenia pozostaje
dobor wilasciwych akcesoriow
do sprzatania. Wysokiej jakosci
mopy, sciereczki z mikrofibry czy
parownice moga znaczaco uspraw-
ni¢ proces czyszczenia podiédg
i zwiekszy¢ jego efektywnos¢.
Trzeba pamietac tez o srodkach
przeznaczonych do konkretnych
rodzajéow powierzchni — plyny
do drewna powinny zawieraé
sktadniki pielegnujace i nabtysz-
czajace, a preparaty do ptytek czy
gresu — substancje chroniace przed
osadzaniem si¢ kamienia i plesni.

W nattoku $wiatecznych obo-
wiazkéw kazda chwila jest na wage
zlota, wiec klienci coraz czesciej
siegaja po produkty wielofunkcyj-
ne, ktére pozwalaja zaoszczedzic
czas i energie. Srodki 2w1, taczace
mycie z dezynfekcja, czy ptyny
o przedtuzonym dziataniu zapo-
biegajace szybkiemu brudzeniu sie
powierzchni to doskonate rozwia-
zania dla zabieganych osob. Warto

takze zwréci¢ uwage na za-
pach — swieze, Swiatecz-
ne nuty przywodzace
na mysl wiosne, takie
jak m.in. bez, magnolia
czy morska swiezosc.
Dobrze przygoto-
wany dom to zaréwno
I$nigce powierzchnie, jak
i poczucie komfortu oraz
$wiezosci. Wybdr odpo-
wiednich $rodkow
czyszczacych sprawi,
ze sprzatanie stanie
sie szybsze, latwiejsze
ibardziej efektywne,
a wnetrze bedzie
wygladato per-
fekcyjnie na nad-
chodzace swieta.



Asortyment do sprzatania
w sklepie spozywczym to Swiet-
ne rozwigzanie, przynoszace
korzysci zaréwno klientom,
jak i wiascicielom sklepow.
Konsumenci, odwiedzajacy
sklep spozywczy, czesto szu-
kaja takze innych produktow,
ktére moga by¢ im potrzebne
na co dzien. Wprowadzenie
do oferty srodkow czystosci,
recznikdw papierowych, wor-
kow na $mieci czy innych arty-
kuléw do sprzatania sprawia,
ze sklep staje sie bardziej kom-
pleksowy i dostosowany do po-
trzeb odbiorcow. Klient nie
musi szuka¢ tych produktéw
w innych sklepach, co zwigksza
jego wygode i oszczedza czas.

Dla wtascicieli sklepéw
poszerzenie oferty o artykuty
do sprzatania stanowi okazje
do zwiekszenia wartosci ko-
szyka zakupowego. Klienci,
ktdérzy przychodza po jedzenie,
moga spontanicznie siggnac
po $rodki czystosci, co prowa-
dzi do wyzszej $redniej wartosci
zakupéw. Poza tym, regularne
zapotrzebowanie na te towary
powoduje, ze sprzedaz staje
sie bardziej stabilna. Produk-
ty do sprzatania sq niezbedne
w kazdym domu, co zapewnia
ich regularna sprzedaz.

Dodatkowo odpowiednie roz-
mieszczenie artykutéw do sprza-
tania w sklepie ma istotny wplyw
na zwigkszenie spontanicznych
zakupéw. Umieszczenie tych
produktow w strategicznych
miejscach, takich jak w poblizu
dzialu z artykutami spozyw-
czymi, moze zacheci¢ klientow
do ich kupienia podczas wizyty
w placéwce. Dobrze zaplanowa-
ne rozmieszczenie i ekspozycja
tej oferty moga przyciagnac
uwage i zwiekszy¢ sprzedaz,
co w efekcie wptynie na lepsze
wyniki finansowe sklepu i po-
prawi jego konkurencyjnos¢
na rynku. ©

MARTA RYBKO

KOMPENDIUM HANDLOWCA
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Produktow lebDjEZyCh nalezy uzywac z zachowaniem $rodkéw ostroznosci.
Przed kazdym uzyciem nalezy przeczytac etykiete i informacje dotyczace produktu.
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PRZEKASKA

—- DOBRZE MIEC JA PRZY SOBIE!

Dzien spedzony w szkole, dtugie godziny w pracy, a moze wycieczka
za miasto? To tylko niektdre okolicznosci, w jakich siegniecie do torby
po drobng przyjemnos¢ dla podniebienia wyzwala usmiech i dodaje energii.
Stodkie i stone przekaski warto zabierac ze sobg, podobnie jak inne
niezbedne poza domem rzeczy.

Jak podjadaja Polacy?

Na poczatku lutego br. ukazat sie
raport z trzeciej edycji Narodowego
Testu Zywienia Polakéw* za 2024 .
W badaniu wzieto udzial 63 977
respondentow, ktérzy podzielili
si¢ informacjami na temat swoich
nawykéw zywieniowych. Raport
stanowi zrdodlo wiedzy miedzy
innymi o spozywaniu przekasek.
Wynika z niego, ze miedzy posil-
kami zawsze podjada 6 % Polakow
(tak samo, jak w latach 2022 i 2023).
Wiecej osob zadeklarowato, ze robi
tak zazwyczaj (36 %, czylio 1 %

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO
(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TR KANTAR 2022-2023)

Czy w ciggu ostatnich 6 miesigcy czytat/a Pan/i?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (N=799)
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wiecej, niz przed rokiem), z kolei
mniej respondentdéw przyznato,
ze nigdy nie podjada (8 %, co daje
spadek o 1 % wzgledem roku 2023).
Zwykle nie podjada 50 % uczestni-
kéw badania (tak jak przed rokiem).
Najczesciej podjadaja kobiety oraz
osoby w wieku 18-24 lat, najrzadziej
— seniorzy. Po co z reguly siegaja
Polacy? Sa to stodkie przekaski,
takie jak: cukierki, ciastka, batony,
drozdzéwki, wafle — tak deklaruje
43 % respondentow (1 % mniej rdr).
Rzadziej przekaske stanowia orze-
chy, nasiona i pestki. Przewaznie
wybierane sa jogurty, serki, dese-
ry mleczne. Natomiast po stone
przekaski — chipsy, krakersy itp.
—siega 20 % respondentow, po soki
z warzyw i/lub owocow 12 %. Jesli
wzig¢ pod uwage wiek, to po stod-
kie przekaski najczesciej siegaja
osoby w wieku 18-24 i 25-34 lat
(odpowiednio 62157 %). Statystyki
przedstawiaja si¢ podobnie w przy-
padku chipsow, krakerséw i innych
tego typu stonych przekasek. Wraz
ze wzrostem wieku spozycie stod-
kosci i stonych przegryzek spada,
za to wzrasta spozycie warzyw i/lub
owocodw: wsrod osob 18-34 lata wy-
biera je 40 %, a w wieku 55-64 lata
to juz 44 %. Seniorzy 65+ stanowia
grupe 47 %.

Najwazniejsze trendy w 2025
Globalna sprzedaz przekasek na-

dal ro$nie** — w sprzedazy detalicz-
nej w 2024 r. przekroczyta 680 mld
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dolaréw, co stanowi wzrost 0 5,6 %
w porédwnaniu do 2023 r. Badania
przekasek Euromonitor Interna-
tional wytonity pie¢ kluczowych
trendow, ktore beda ksztaltowacd
rynek przekasek. Pierwszym z nich
jest wzrost sprzedazy impulsowej,
szczegolnie w okolicy specjalnych
okazji, takich jak swieta, prezen-
ty, ukonczenie szkoty itp. Z kolei
badanie Voice of the Consumer:
Health and Nutrition Survey
przeprowadzone przez Euromo-
nitor w lutym 2024 r. wykazalo,
ze 15 % globalnych konsumentow
uwaza czysta etykiete za wazna
ceche zywnosci. Takie cechy, jak
,organiczne, catkowicie naturalne
i bez konserwantow” sa jeszcze
wazniejsze i sprawiaja, ze konsu-
menci postrzegaja je jako naturalne.
Przekaski zawierajace cale owoce,
warzywa, zboza i nasiona zyska-
1y na popularnosci, a producenci
zarowno w kategorii stodkich, jak
i wytrawnych produktéw tworza
linie wyrobdéw roslinnych, aby ich
marki byly postrzegane jako bliz-
sze natury i zdrowia. Spory wptyw
na rynek przekasek maja podroze,
a co za tym idzie — przenikanie sie
kultur. I tak roénie zainteresowanie
smakami pikantnymi, ktore stano-
wity prawie 15 % monitorowanych
nowych produktow stonych wpro-
wadzonych na rynek w 2023 r.
Tak wzrasta rowniez popularnosé¢
nowych, na pozér kontrastowych
polaczen struktur, takich jak ciagna-
ce sie i chrupiace lub ptynne i stale.



,Krakuski. Tam, gdzie rodzina”

to hasto nowej kampanii telewizyjnej.

Legenda gtosi, ze w kazdym domu mieszkajg Krakuski.
My zadbamy, by byty tez obecne w kazdym sklepie.

Zapewniamy silne wsparcie marketingowe.

v (& ©:
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Kolejnym trendem jest wplywanie
na decyzje konsumentéw przez re-
klamy w mediach cyfrowych oraz
interakcje z marka. Inng zauwazal-
na tendencjq jest dazenie branzy
do zmniejszenia negatywnego
wplywu na srodowisko, spoteczen-
stwo i zarzadzanie (ESG). Konsu-
menci sa bardziej zainteresowani
markami, ktére produkuja swoje
wyroby w sposdb zrownowazony,
wspieraja lokalne spolecznosci
i dziataja charytatywnie, dlatego
wieksza uwage zwracaja na certy-
fikaty (jak np. Rainforest Alliance).

Czym uraczyé klientéw?

Cukierki, ciastka, batony, droz-
dzéwki, wafle - to najczesciej wybie-
rane stodkie przekaski. Zwykle ten
asortyment jest dostepny w strefie
kas i stanowi czes¢ zakupow impul-
sowych, czyli tych nieplanowanych,
albo wkladanych do koszyka pod

KOMPENDIUM HANDLOWCA

Vlatka Juréié, Dyrektor Marketingu, Dr Gerard

W ofercie Dr Gerard znajduje sie wiele produktéw, ktére cieszg sie
popularnoscig wsrdod konsumentdw. Nasze portfolio jest bardzo szero-
kie i obejmuje rozne rodzaje ciastek (kruche, markizy,
biszkopty, wafle) oraz stone przekaski — krakersy.

Najbardziej popularnym produktem sg kultowe
wafelki Pryncypatki, dostepne w 4 wariantach sma-
kowych. Do Pryncypatek wtasnie dotgczyta nowosc
—Pryncykostka — chrupigce waflowe kosteczkiw 2
smakach — kakaowym i waniliowym. Liczymy na to,
ze powtorzg sukces Pryncypatek. Duzym zaintere-
sowaniem cieszg sie rowniez Mafijne, unikalne
potréjne markizy, Pasja oraz Maltikeks. Wsrad
naszych stonych przekgsek hitem sprzedazy

sg krakersy Artur — najpopularniejszy jest
wariant solony 90 g, ale popularnosc zy-

skujg tez krakersy cebulowe i sezamowe

oraz format 175 g.

wplywem nagtej potrzeby, a takze
ochoty natychmiastowej konsump-
¢ji. Sa to tez w duzej mierze wyroby
$wieze — moga sprawdzic¢ si¢ jako

autonomiczny positek, na przyktad
polaczony z wolna chwila przy
kawie czy w ramach zaspokojenia
niewielkiego gltodu. Wsrod tego

REKLAMA TV

REKLAMA

DIGITAL

SOCIAL MEDIA
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segmentu produktéw znajduja
sie rowniez pakowane stodkosci
— batony lub ciastka. I tu warto
postawi¢ na znane marki i ich
oferte zaréwno klasycznych
propozyciji, jak i nowosci. Moga
sie tu pojawi¢ batony czekola-
dowe, nadziewane, z dodatkiem
liofilizowanych owocow, a takze
ciastka: maslane, kokosowe, ka-
kaowe, korzenne oraz popularne
petit beurre. Poza tym w ofercie
nie powinno zabrakna¢ ciastek
z nadzieniem o smaku adwokata,
kokosowym, pomaranczowym
lub mocca w skorupce z czekola-
dy — zadowolg klientéw poszu-
kujacych produktow premium.
Sklepowe regaty ze stodyczami
pakowanymi, ktére moga umi-
li¢ niejeden moment w ciagu
dnia, warto uzupetnic o kolejne
propozycje, takie jak rurki: z kre-
mem, z czekoladg, z nadzieniem
o smaku masta orzechowego
lub wanilii. Nie zapominajmy
rowniez o fanach ciastek typu
markizy w wersji z nadzieniem
czekoladowym, brownie czy
$mietankowym. Ponadto — kto
nie lubi drazy? Te pyszne kulecz-
ki w polewie czekoladowej albo
deserowej z pewnoscia zadowola
niejedno podniebienie. Osobna
grupa smakoszy sa wielbiciele
piernikow — tych w polewie cze-
koladowej, z lukrem oraz bez
polewy.

Konsumenci zwracajg tez
uwage najakos¢ uzytych do pro-
dukcji sktadnikéw — skoro po-
zwalaja sobie na co$ stodkiego,
chca, by bylo to doskonate do-
$wiadczenie dla podniebienia,
ajednoczesnie pewna wartos¢ od-
zywcza dla organizmu. W przy-
padku wyrobow swiezych wazna
jest wiedza zalogi sklepu o tym,
ktory z lokalnych dostawcow jest
w stanie zaspokoié¢ te wlasnie
potrzeby. Zakup tego rodzaju
przekasek odpowiada dazeniu
konsumentow do nabycia i spo-
zycia tzw. mood food. Wszak
dbanie o zdrowie to réwniez
poszukiwanie tego, co szybko
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da rados¢, a takze wprawi klientow k

w dobre samopoczucie. Wiaze sie
to z traktowaniem przekaski jako
,snack as meals” (przekaska jako
positek). Sprzyja temu zapracowany
tryb zycia, stad fokus na przekaski
zdrowe, takie jak orzechy, mieszan-
ki, nasiona, a takze batony prote-
inowe i przekaski roslinne. Wsrod
stodkosci, ktore wptywaja na lepszy
humor, warto wyréznié¢ czekolade,
wyroby zawierajace kakao, migdaty
czy nasiona chia.

Poreczne i wytrawne

Oprocz stodkosci klienci czesto
siegaja po roznego rodzaju stone
przekaski, ktére stanowia doskona-
13 alternatywe dla deserow i sa ide-
alnym uzupeinieniem przerwy
w ciagu dnia. Wsréd najczesciej wy-
bieranych produktow znajduja sie
chipsy, paluszki, grissini, popcorn,
orzechy solone oraz te w chrupia-
cych, stonych i pikantnych panier-
kach, ktére nadajg im wyjatkowy
smak i teksture. Te przekaski zy-
skuja na popularnosci dzieki wygo-
dzie i tatwosci w konsumpcji oraz
roznorodnosci smakéw — potrafia
zaspokoic¢ rézne gusty.

Fani krakerséw réwniez nie po-
winni narzeka¢ na brak wyboru.
Producenci staraja sie nieustannie
wprowadzac¢ nowe wersje swoich
produktéw, aby zaspokoi¢ rosnace
oczekiwania konsumentow. Dlate-
go na rynku dostepne sa krakersy
w wielu ciekawych smakach, ta-
kich jak cebulowy, sezamowy, czy
po prostu klasyczne, stone. Krakersy
te wystepuja w réznorodnych ksztal-
tach — od klasycznych prostokatéw,
po bardziej fantazyjne formy, ktdre
przyciagaja wzrok (np. ksztatt zwie-
rzatek), a ponadto dodajg element
zabawy do samego spozywania.

Stone przekaski to nie tyl-
ko przyjemnos$¢ smakowa, ale
takze doswiadczenie zwigzane
z ich struktura oraz chrupkoscia.
Dzwigk ztamania krakersa czy
chrupigcego chipsa w ustach po-
trafi dostarczy¢ wyjatkowej satys-
fakcji, co sprawia, ze konsumpcja

KOMPENDIUM HANDLOWCA

Paulina Sienicka, Shopper Activation Senior Manager, Nestlé Polska

Produkty impulsowe, jak KitKat, to klucz do wiekszych
obrotow w sklepach. Marka nie pozostawia niczego przy-
padkowi —dynamiczne kampanie, kreatywne promocje
i wielokanatowa komunikacja sprawiajg, ze kupujacy
nie moga przejsc¢ obok niej obojetnie. KitKat 1gczy
tradycyjne i nowoczesne narzedzia marketingowe
—od kampanii w mediach tradycyjnych, digitalu i me-
diach spotecznosciowych, po wspétprace z influ-
encerami. Poteznym magnesem sg loterie, jak
KitKat Candy Crush i KitKat Cup, wspierane
digitalem i influencerami. Kluczowy element
stanowig Retail Digital Media — narzedzie do-
tarcia do szerokiego grona odbiorcow. KitKat
skutecznie zwieksza sprzedaz i lojalnos¢, do-
starczajac wielu réznych okazji do przerwy!

tych produktéw staje si¢ bardziej
angazujaca czynnoscia.

Warto réwniez zauwazy¢, ze za-
rowno odpowiednia ekspozycja
stonych przekasek w sklepach, jak
i sugestie ze strony sprzedawcow,
moga znaczaco wptynac na decy-
zje zakupowe klientow. Niejedno-
krotnie umiejscowienie produktow
w widocznych miejscach czy atrak-
cyjne promocje zachecaja do siega-
nia po nie czesciej. Co wiecej, stone
przekaski stanowia swietny wybor
na rézne okazje. Moga one uswiet-
ni¢ spotkanie z przyjaciolmi przy
grze planszowej, filmie, czy tez by¢
towarzyszem w trakcie wieczornego
relaksu. Ich uniwersalnos¢ sprawia,
ze sa doskonatym dodatkiem zaréw-
no do casualowych, jak i bardziej
formalnych spotkan, dostarczajac
smaku i rado$ci w kazdej sytuaciji.

Zdrowie w garsci

Nie mozna zapominac o tym,
ze w czasie codziennych przerw
klienci chetnie wybieraja takze
owoce i warzywa oraz cos do picia.
Wisrod napojow znajda sie na przy-
ktad gotowe produkty z lodowek,
ktére maja smak i wlasciwosci kawy,
rowniez te z réznymi dodatkami,
stanowiace energetyczny zastrzyk
na dalsza czes¢ dnia. Poza tym po-
wodzeniem ciesza sig soki warzywne
iowocowe, w tym jednodniowe oraz
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musy — to zarazem obietnica szyb-
kiego ugaszenia pragnienia, nawod-
nienia organizmu oraz odzywienia
go. Tego rodzaju produkty stanowia
ponadto idealne uzupelnienie diety
dzieci, ktére majac w szkolnym ple-
caku owocowy mus, zaspokoja lekki
glod oraz potrzebe skonsumowania
czego$ na stodko, z kolei rodzicielska
wola, by pociecha miala sile, ener-
gie i zdrowie — bedzie w ten sposob
spetniona.

Co wiecej, mozna wybra¢ pro-
dukty, ktére oprécz owocow maja
tez w sktadzie dodatek ptatkéw
owsianych, mleka lub mleczka
kokosowego. Zawieraja witaminy
oraz btonnik, dzieki czemu na dtu-
zej pozostawia uczucie sytosci,
powoli uwalniajac energie, a przy
tym moga by¢ prawdziwa skarbnica
sktadnikow prozdrowotnych.

Musy owocowe i warzywne
to takze swietny wybdr dla oséb
preferujacych szybkie, a jedno-
czesnie zdrowe przekaski w ciagu
dnia, ktére nie wymagaja przygo-
towania ani duzego wysitku. Dzie-
ki gtadkiej konsystencji i bogatym
w smaku sktadnikom, moga by¢
spozywane w réznych okoliczno-
$ciach — zaréwno w pracy, w szko-
le, jak i w czasie podrézy. Musy
stanowia tez doskonatq alternaty-
we dla oséb, ktore nie przepadaja
za jedzeniem catych owocéw lub
warzyw, ale chca korzystac z ich
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walorow odzywczych. Ponadto, k

w zaleznosci od preferencji, moz-
na je znalez¢ w réznych wersjach
smakowych - klasycznych, jak
jabtkowy, truskawkowy czy brzo-
skwiniowy, a poza tym w bardziej
wyszukanych kombinacjach, jak
musy z dodatkiem egzotycznych
owocoéw (np. mango, granat) czy
warzyw (np. marchew, burak). Tak
szeroka oferta sprawia, ze kazdy
moze wybrac co$ dla siebie.

Dzieki réznorodnym sktadnikom
odzywczym, takim jak witaminy,
mineraly, blonnik oraz warto$ciowe
tluszcze, musy pelnia funkcje nie
tylko przekaski, ale takze doskona-
tego uzupelnienia codziennej diety,
wspierajac zdrowie oraz kondygje.
Szybko wchtaniane w organizmie,
stanowia $wietna alternatywe dla
tradycyjnych, kalorycznych prze-
kasek, pomagajac utrzymac ener-
gie przez caty dzien, bez ryzyka
nagtych spadkéw poziomu cukru
we krwi.

Dla o0séb, ktére zwracaja uwage
na jako$¢ sktadnikéw, musy sa na-
tomiast bezpiecznym wyborem
— to produkty naturalne, pozbawio-
ne sztucznych dodatkow, barwni-
koéw czy konserwantow.

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO

Czy w ciagu ostatnich 6 miesigcy czytat(a) Pan(i)
lub przegladat(a) podane pisma? N=1020

e

e
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Aleksandra Cichon, Junior Key Account Manager, Fazer Poland

Wsréd naszych produktow najwiekszym zaintereso-
waniem cieszg sie cukierki Dumle - kultowe, mleczno-
-czekoladowe karmelki, ktére doskonale sprawdzajg

pigcych przekasek stworzylisSmy
batony Geisha Crunchy i Dumle
Crunchy. To swietne propozycje dla
0s6b szukajgcych czegos pysznego
na szybka przekaske w ciggu dnia.
Geisha Crunchy zachwyca delikatnym,
orzechowym nadzieniem w chrupigcej
czekoladzie, natomiast Dumle Crun-
chy{aczy klasyczny karmelowy smak
z chrupigca struktura.

sie do dzielenia sie z innymi. Ich charakterystyczny
smak i wygodne opakowanie sprawiajg, ze sg ide-

alnym wyborem na spotkania w gronie rodziny

i przyjaciot. Z kolei dla mitosnikdw chru-

Materiaty POS

Materiaty POS (Point of Sale) od-
grywaja kluczowa role w sprzedazy
przekasek, poniewaz skutecznie
przyciagaja uwage konsumentow,
a takze zachecajq ich do dokona-
nia zakupu. Poprzez odpowiednia
ekspozycje i kreatywne materiaty
reklamowe zaréwno producenci, jak
i sprzedawcy moga wyrdzni¢ swoje
produkty wsrdd innych, co ma bez-
posredni wptyw na decyzje zakupo-
we klientow.

Do najpopularniejszych materia-
16w POS, ktdére wspieraja sprzedaz,
naleza plakaty, standy oraz ekspozy-
tory, umieszczane w strategicznych
miejscach, takich jak przy kasach
czy w poblizu innych produktéw
impulsowych. Atrakcyjne wizualnie
plakaty z wyraznym przedstawie-
niem produktow, ich smakow i wy-
jatkowych cech moga przyciagnac
uwage przechodzacych klientow.
Warto takze dodac, ze materiaty POS
moga komunikowac¢ promocje lub
specjalne oferty, takie jak rabaty przy
wyborze wigkszej ilosci, co jeszcze
bardziej motywuje konsumentow
do zakupu.

Interaktywne elementy, takie jak
probki do degustacji czy specjalne
stojaki z mozliwoscig samodzielnego
wyboru i zaopatrzenia si¢ w rézne
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rodzaje przekasek, moga stworzy¢
dodatkowa zachete do skorzystania
z oferty. Dzigki takim rozwigzaniom
klienci moga przekonac¢ si¢ do no-
wych smakow lub wersji produktow,
ktoére wezesniej byty im nieznane.

Z kolei zréznicowanie materiatow
POS w zaleznosci od miejsca sprze-
dazy, np. rozne typy ekspozytorow
w sklepach spozywczych, super-
marketach czy kioskach, pozwala
dostosowaé reklame do specyfiki
danego punktu, zwiekszajac szanse
na zakup. Wspotczesne technologie,
takie jak cyfrowe ekrany promuja-
ce przekaski, rowniez zaczynaja
zyskiwac popularnosé, oferujac in-
teraktywne oraz dynamiczne formy
reklamy, ktore dodatkowo angazuja
Klientéw.

Tego rodzaju materiaty POS sku-
tecznie wplywaja na impulsywne
zakupy i zwiekszaja sprzedaz, szcze-
golnie w przypadku produktéw,
ktore czesto sa wybierane w trakcie
wizyty w sklepie, kiedy klienci nie-
koniecznie planuja konkretny za-
kup, ale sa sktonni do uzupelnienia
swoich koszykéw o przekaski pod
wplywem odpowiedniej sugestii
wizualnej. ©

MARTA RYBKO
*Medonet
**Euromonitor International
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NOWGOCZESNE PRODUKTY

HIGIENICZNE

~ KOMFORT, EKOLOGIA | WYGODA ZAKUPOW

Produkty, takie jak podpaski, tampony, wktadki higieniczne czy kubeczki
menstruacyjne, sg niezbednym elementem codziennego zycia wielu kobiet.
Pomimo tego, nie wszystkie sklepy spozywcze posiadajg w swojej ofercie
szeroki wybor tych artykutdéw, co czesto staje sie problemem dla klientek.
Warto wiec zastanowic sie, dlaczego te produkty powinny by¢ ogdlnie

dostepne w sprzedazy.

Na rynku mozna znalez¢ caly
szereg produktow higienicznych
dla kobiet, ktére roznia sie pod
wzgledem formy, materiatéw
i sposobu uzytkowania. Zaliczamy
do nich m.in. podpaski — dostepne
w roznych rozmiarach i chtonno-
$ciach, zaréwno klasyczne, jak
i ekologiczne wersje wielokrotnego
uzytku; tampony — kompaktowe
i wygodne, idealne w przypadku
aktywnego trybu zycia, sprzeda-
wane w wersjach z aplikatorem lub
bez; wktadki higieniczne — prze-
znaczone do codziennego uzytku,
pomagajace utrzymac higiene
i komfort; kubeczki menstruacyj-
ne - stanowiace ekologiczna alter-
natywe, wielorazowego uzytku,
wykonane z medycznego silikonu,
a takze chusteczki do higieny in-
tymnej — zapewniajace swiezos¢
w kazdej sytuacji.

Nowoczesne trendy na rynku
produktéw higienicznych

Wspotczesny rynek produktow
higienicznych dynamicznie sie
rozwija, dostosowujac sie
do rosnacych oczeki-
wan kobiet — znacznie
cze$ciej poszukuja
one rozwigzan 1la-
czacych skutecznosé,

D)
)

wygode i troske o $rodowisko.
Producenci reaguja na te potrzeby,
oferujac szeroki wybdr innowacyj-
nych produktéw, ktore nie tylko
zapewniajg ochrone i komfort, ale
takze wpisuja sie¢ w idee zréwno-
wazonego rozwoju.

Coraz wigksza popularnoscia
ciesza si¢ ekologiczne i biode-
gradowalne propozycje, takie jak
podpaski wykonane z organicznej
bawelny, tampony bez syntetycz-
nych dodatkéw czy kubeczki
menstruacyjne wielokrotnego
uzytku. Produkty te pozwalaja
znaczaco ograniczy¢ ilo$¢ odpa-
dow, co ma szczegdlne znaczenie
w kontekscie rosnacej Swiadomosci
ekologicznej konsumentek. W od-
powiedzi na zapotrzebowanie
rynku pojawiaja si¢ tez biodegra-
dowalne wktadki higieniczne.

Konsumentki zwracaja rowniez
uwage na innowacyjne materiaty,
ktore zwiekszaja komfort uzytko-
wania. Wérdd nich wyrdzniaja sie
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oddychajace tkaniny, pozwalajace
skérze na swobodna cyrkulacje
powietrza, co redukuje ryzyko po-
draznien. Popularnos¢ zdobywaja
ponadto produkty wzbogacone
o superchionne zele, gwarantujace
dluzsza ochrone przed wilgocia,
oraz artykuly higieniczne pozba-
wione sztucznych barwnikéw,
substancji zapachowych czy chloru
— to czyni je odpowiednimi nawet
dla 0s6b o wrazliwej skorze.
Réwnoczesnie rosnie zaintereso-
wanie personalizacja i dopasowa-
niem produktéw do indywidual-
nych potrzeb. Wiele marek oferuje
rozne warianty podpasek czy tam-
ponow dostosowane do réznych
dni cyklu, a takze aplikacje mobilne
wspierajace monitorowanie cyklu
menstruacyjnego i dobor witasci-
wych produktow. Coraz wiecej
firm przywiazuje wage do aspek-
tow edukacyjnych, angazujac sie
w kampanie spoleczne promujace
otwartg rozmowe o zdrowiu in-
tymnym i menstruacji.
Tym samym rynek produk-
tow higienicznych nieustan-
nie ewoluuje, oferujac
coraz bardziej za-
awansowane,
ekologiczne
i dostosowane
do indywidual-
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nych preferencji rozwiazania, ktére
odpowiadaja na rosnace potrzeby
wspolczesnych kobiet.

Produkty higieniczne
na poétce sklepu spozywczego

Jednym z kluczowych powodow,
dla ktérych warto wprowadzic¢ pro-
dukty higieniczne do oferty sklepu
spozywczego, jest wygoda zaku-
pow. Sklepy spozywcze to miejsca
odwiedzane przez nas regularnie,
a mozliwos¢ zakupu podpasek czy
tamponéw przy okazji robienia
codziennych zakupoéw oszczedza
czas i eliminuje konieczno$¢ wizy-
ty w innych punktach sprzedazy.
Srodki higieniczne sa produktami
pierwszej potrzeby —ich brak moze
powodowac duzy dyskomfort oraz
stres. Mozliwos¢ ich zakupu w kaz-
dym momencie, szczegdlnie w sy-
tuacjach nagtych, jest kluczowa dla
komfortu klientek.

Szeroka gama produktow do-
stosowanych do indywidualnych
preferencji i stylu zycia kobiet
z pewnoscia przyciagnie do pla-
cowki handlowej konsumentki,
a jednoczesnie moze skutecznie
wptynac na zwiekszenie sprzedazy.

'DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ
(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020/ TR KANTAR 2022-2023)

Ktare z pism umieszczonych na kartach docieraja do Pana/i sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (N=799)

Handel Poradnik

Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

KANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACUI MARKETINGOWEJ

KOMPENDIUM HANDLOWCA

L

Agnieszka Andrzejewska, Starszy specjalista ds. promocji
— Dziat Marketingu ds. Rynku Polskiego, TZMO

W bogatym portfolio marki Bella mozna znaleZ¢ podpaski, wktadki, tampo-
ny higieniczne, a takze chusteczki czy ptyny do higieny intymnej, rozwijamy
rowniez naszg oferte o wyroby wielorazowe, takie
jak majtki czy kubeczki menstruacyjne. Jednak
to oferta produktéw jednorazowego uzytku
spotyka sie z najwiekszym zainteresowaniem.

Do naszych ,topéw" sprzedazowych zalicza-
my podpaski Bella Perfecta Ultra. Ultracienkie,

2 mm podpaski z ostonkami bocznymi lub bez,
sg niezauwazalne nawet przy bardzo dopasowa-
nym stroju. Podpaski Bella Perfecta sg pokryte de-
likatng i miekka widkning Extra Soft, ktdra do-
skonale chroni skére przed ewentualnymi
podraznieniamilub superchtonng siatecz-

ka Silky Drai z systemem mikrolejkdw,

ktdre btyskawicznie przepuszczajg wil-

goc i zatrzymuija jg wewnatrz podpaski.

Cata linia podpasek ultracienkich Bella

Perfecta bedzie w okresie wiosennym

promowana w mediach (vod, internet).

Produkty te sa regularnie kupowa-
ne i maja state grono odbiorczyn,
co sprawia, ze generujq stabilny
dochéd dla sklepu. Ponadto, czesto
trafiajq do koszykow spontanicznie
— klienci, widzac je na polce, moga
zdecydowac sie na ich zakup nawet
wtedy, gdy pierwotnie nie mieli
takiego zamiaru.

Bezpieczenstwo
i komfort noszenia

Wspotczesne klientki sg znacz-
nie bardziej swiadome niz wcze-
$niejsze pokolenia. Poszukuja
produktow, ktore oferuja innowa-
cyjne rozwiazania zwiekszajace
skutecznos$¢ ochrony, ale takze
wygode uzytkowania. Istotnym
czynnikiem jest rowniez bez-
pieczenstwo — hipoalergiczne
sktadniki, minimalizujace ryzyko
podraznien i alergii. Klientki siegna
po produkt gwarantujacy uczucie
$wiezosci, dzieki miekkim i oddy-
chajacym materiatom.

Dostepnos¢ produktéw higie-
nicznych w sklepie spozywczym
to ponadto krok w strone wigkszej
$wiadomosci i odpowiedzialnosci
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spotecznej. W wielu krajach coraz
glosniej mdéwi sie o problemie ,, ubo-
stwa menstruacyjnego” i koniecz-
nosci zapewnienia tatwego doste-
pu do podstawowych produktow
higienicznych. Sklepy, ktére dbaja
o takie kwestie, buduja pozytywny
wizerunek i pokazuja, Zze troszcza
sie o potrzeby swoich klientéw.

Podsumowanie

Wprowadzenie produktow hi-
gienicznych dla kobiet do oferty
sklepu spozywczego to korzysé
zaréwno dla klientek, jak i dla
wiascicieli sklepéw. Gwarantuje
wygode zakupdéw, zwigksza do-
stepnosc¢ niezbednych artykutéw,
przyciaga nowych konsumentow
i wplywa na wzrost sprzedazy.
Swiadczy tez o odpowiedzialno-
$ci spolecznej i trosce o potrzeby
kobiet. Dlatego warto zadbac o to,
aby kazdy sklep spozywczy miat
w swoim asortymencie szeroki
wybor produktow higienicznych,
dostosowanych do réznych wyma-
gan klientek. ©

KLAUDIA WALKOWIAK

|




PULS RYNKU

W czym tkwi sukces marki Rio
Mare?

Rio Mare to lider sprzedazy
w kategorii tunczyka w puszce
oraz satatek z tunczykiem. Klucz
do sukcesu marki stanowi potacze-
nie wyjatkowego produktu klasy
premium, dtugofalowej wspdtpracy
z partnerami handlowymi, dyna-
micznej ekspansji dystrybucji
oraz spojnej komunikacji.
Wyréznikami Rio Mare
sa niepowtarzalny smak
i wysoka jakos¢, a takze
charakterystyczne rézo-
we opakowanie oraz
wtloskie korzenie.

Od lat stawiamy
na autentycznosc

i prostote, ktora

w przypadku

Rio Mare jest sy-
nonimem jakosci.
Wartosci te pod-
kresla nasza naj-
nowsza kampania
globalna promowana

hastem: ,,Doskonaty smak wymaga
niewiele”.

Co wptywa na jakos¢ produktow?
Jakos¢ produktéw Rio Mare
wynika z filozofii firmy Bolton,
producenta marki, ktéry od lat
wyznacza standardy w branzy
FMCG. Dbatos¢ o kazdy etap pro-
dukcji oraz wybor najwyzszej
klasy surowcow sprawiaja,

Ze nasze wyroby ciesza sie
zaufaniem milionéw konsu-
mentéw na calym swiecie.

W przypadku Rio Mare
kluczowe znaczenie

ma najwyzszej jako-

$ci tunczyk, starannie
oczyszczany w po-

dwoéjnym procesie,

a nastepnie taczo-

ny z najlepsza oli-

wa z oliwek. Nie-

zmienna od 1965

roku wtoska recep-

tura, prosty sktad

oraz dbatos¢ o detale

gwarantuja delikatna, jedrna
strukture i wyjatkowy smak.

Ktére z produktow ciesza sie
najwiekszym zainteresowaniem
wsréd konsumentow?

Naszymi bestsellerami sg tun-
czyk w oliwie z oliwek oraz satatka
meksykanska Insalatissime. To wta-
$nie te dwie kategorie produktéow
stana sie filarami naszej lokalnej
kampanii ,,A moze tunczyk?”.
Strategia komunikacji opiera sie
na 4 cechach produktu: smaku,
wygodzie, wszechstronnosci i zbi-
lansowanej diecie. Jej celem jest nie
tylko zachecenie konsumentow
do wyprébowania tuniczyka i wia-
czenia go do codziennego jadtospi-
su, ale takze pokazanie, ze Rio Mare
odpowiada na réznorodne potrzeby
zywieniowe konsumentéw. Dziata-
nia promocyjne beda prowadzone
przez caly rok, z silnym wsparciem
kampanii telewizyjnej, digitalowej,
wspotpracy z influencerami oraz
angazujacej aktywagji.

TOMASZ CHMIELEWSKI, MARKETING MANAGER, BOLTON POLSKA

Co zdecydowato o tym, ze Ba-
hisen wraca z nowa kampania
Krakuskow?

W zesztym roku przeprowa-
dziliSmy audyt marki polegajacy
na pogtebionych wywiadach
z konsumentami na temat ich
oczekiwan. W wyniku tych roz-
moéw potwierdziliSmy, jakie mocne
strony posiada marka, ale réwniez,
jakie ma deficyty. Ustyszelismy,
iz konsumenci cenia ja za tradycje
ijakos¢, ale nie czuja z nig wiezi.

Pierwszym obszarem zmian
w marce Krakuski jest odswie-
zenie szaty graficznej opakowan.
W projekcie unowoczesniono
i uproszczono logo. Nawigacja
miedzy wariantami jest prosta i po-
mimo szerokiego portfolio mozna
bez trudu znalez¢ swoj ulubiony.
Jednocze$nie zalezato nam, aby
zmiany byly bardziej ewolucja
niz rewolucjg opakowan, co z ko-
lei ma poméc dotychczasowym
konsumentom szybko odnalez¢
lubiang marke.

Drugim filarem zmian jest po-
wrot marki do szerszej komunikacji
w mediach z zupelnie nowa platfor-
ma komunikacyjna. W przeszlosci
koncentrowaliSmy przekaz na pod-
kresleniu atrybutéw funkcjonalnych
marki, tj. wysoka jako$¢, pieczotowi-
tos¢ wypieku i lokalne pochodzenie.
W tych aspektach marka juz wyrdz-
nia si¢ na tle konkurengji.

Motywem przewodnim nowej
kampanii jest hasto , Krakuski. Tam,
gdzie rodzina” — to najlepiej oddaje
misje i cel marki.

Jakie atrakcje przygotowali
Panistwo dla swoich odbiorcéw
w zwiazku z uruchomieniem nowej
platformy komunikacyjnej?

Przy okazji zmiany opakowan
oraz nowej platformy komunika-
cyjnej, przygotowaliSmy szereg
dziatan, ktére maja zaznajomic kon-
sumentéw z nowga odstong marki.

Juz teraz na wiekszosci sklepo-
wych poétek sg dostepne produkty
w nowych opakowaniach. Dodat-

kowo ich widoczno$¢ wspieramy
nosnikami POSM.

Od poczatku marca ruszamy
z kampania TV. Rownolegle bedzie-
my prowadzi¢ angazujaca kampanie
w digitalu.

Oczywiscie bedziemy aktywni
rowniez w punktach sprzedazy
ze specjalnymi materiatami POS.

Jaka role w dziataniach marke-
tingowych odgrywaja materiaty
POS?

Przestrzen sklepu jest bardzo
istotnym punktem kontaktu konsu-
menta z marka, dlatego dbamy aby
nasze produkty byly w widoczny
iimpaktowy sposob wyeksponowa-
ne dzieki komunikacji przypétko-
wej i nosnikom POS. Przykladamy
tez duza uwage do tego, by szata
graficzna naszych nosnikow byla
spojna i tworzyla integralna czes¢
$wiata marki. Dzieki odpowiedniej
ekspozycji w kluczowych miejscach
sklepu, zyskujemy przewage wobec
konkurengiji.

AGATA SUSEK-DUKAT, BRAND MANAGER MARKI KRAKUSKI, BAHLSEN POLSKA
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Tradycyjna kuchnia
i wiosenne inspiracje

BEATA WOZNIAK

®
Wielkanoc to radosny czas,
bogaty w réznorodne obrzedy
i zwyczaje. Wiosna i budzaca
sie do zycia przyroda nadajg mu
wyjatkowy charakter i wptywa-
ja na sposdb sSwietowania oraz
tradycje kulinarna. Zaréwno
w koszyczku z pokarmami, jak
i na stole podczas uroczystego
Sniadania znajdziemy wiosenne
akcenty i typowe dla tego okre-
su smaki, aromaty oraz kolory.

Symbole w koszyku

Do najwazniejszych tradycji
wielkanocnych zalicza sie Swie-
cenie pokarmow umieszczonych
w koszyczkach. Dawniej $wigcono
jednak znacznie wiecej zywnosci
— czesto wszystko, co rodzina miata
zamiar spozy¢ na $niadanie wiel-
kanocne, a czasami nawet w ciagu
calych $wiat, ustawiano w duzych
koszach. Dzi$ zestaw tych produk-
tow jest znacznie skromniejszy, ale
wsrod nich nie moze zabraknaé
chleba, baranka z cukru, masta lub
ciasta, a takze wedliny, chrzanu, soli
i przede wszystkim jajek, najcze-
$ciej w formie kolorowych pisanek.
Koszyk ze swigconymi pokarmami
miat swoje symboliczne znaczenie
— jego zadaniem bylo zapewnienie
obfitosci débr i zdrowia, a dekora-
cje z bukszpanu oznaczaty z kolei
nowe zycie i nadej$cie wiosny.
Jeden z wiodacych symboli tych
$wiat to jajko, przywodzace na mysl
zwyciestwo zycia nad $miercia,
odrodzenie. Istotne byly tez kolory
samych pisanek — wierzono, ze jajka
pomalowane na czerwono gwa-
rantuja ochrong przed chorobami,
z0tty, zielony, ré6zowy to symbole
nadziei, urodzaju i radosci, a nie-
bieski — czystosci i zdrowia.

RYNEK POD LUPA

Waznym elementem wielkanoc-
nej $wieconki sa réwniez wedliny.
Dawniej stanowity produkt luksu-
sowy, jadany od $wieta, po dtugich
okresach postu. Pieczenie, kietbasy
oraz wedliny w koszyczku i na wiel-
kanocnym stole miaty zapewnié
rodzinie zdrowie i pomyslnos¢.

Chleb byt natomiast zwigzany
z codziennymi potrzebami: sytosci
i goscinnosci, chrzan oznaczat site
i dostatek, a sél — trwatosc i oczysz-
czenie, miala tez odstraszac zto oraz
chroni¢ od zepsucia. I wreszcie
mile widziany szczegdlnie przez
najmtodszych zajaczek — symbol
wiosny, odradzajacej si¢ przyrody,
witalnosci, ale i pokory.

Rézne oblicza tradycji

Wielkanoc w tym roku przy-
padnie w okresie, kiedy wiosna
bedzie juz w pelni, wigc w przygo-
towaniach specjalnej oferty warto
uwzglednic tez tendencje sezonowe,
zar6wno w wyborze produktéw
na swiateczny stoét, jak i napojow.
Spotkania w rodzinnym gronie
wiaza sie zazwyczaj z bogato zasta-
wionym stotem, na ktéorym mozna
znalez¢ zestaw tradycyjnych dan
i w zalezno$ci od indywidualnych
gustéw — troche nowinek czy zaska-
kujacych inspiragji.

Co bardzo istotne z punktu wi-
dzenia handlu, produkty do przy-
gotowania $wiatecznych potraw
musza by¢ sprawdzone, bo odpo-
wiadajg za wtasciwy smak i aromat.
Licza sie zatem jako$¢, dobra marka,
uznanie konsumentow.

Wielkanocne menu wcale nie jest
jednolite — dominujg smaki typowe
dla kuchni polskiej, charakterystycz-
ne sa jednak réznice regionalne,
odmienne dodatki, sposoby przygo-
towania, przyprawy i sktadniki. Juz
sam zurek mozna podaé na rézne
sposoby: z kietbasa, jajkiem, grzyba-
mi, chrzanem, ziemniakami.

Znajac podstawowe potrzeby
zakupowe klientéw sklepu w tym
okresie, mozna okresli¢, co bedzie
niezbedne w pierwszej kolejnosci,
jakie grupy produktow wyeks-
ponowac juz kilka tygodni przed
Swietami, a co wymaga wzmocnie-
nia i urozmaicenia w ofercie nieco
pOznie;j.

Niektérzy konsumenci maja
tendencje do zakupéw na ostatnia
chwile — jesli znacznie wczesniej
czeka na nich wybor niezbednych
artykutow, jest szansa, ze pozniej
unikng stresu i rozczarowan. Nie
jest jednak tatwo okresli¢, co dla
kogo okaze sie nie do zastapienia
w przedswiatecznej kuchni. Jedni
poszukuja np. sktadnikow do przy-
rzadzenia domowej pieczeni, inni
stawiaja na ekspresowy barszcz
biaty albo gotowa szynke, ktora
wystarczy pokroi¢ i podaé na stot.

Zapracowani klienci maja
problem z organizacja czasu tak,
by wszystko przygotowac samo-
dzielnie. Waznym punktem przed-
Swiatecznej oferty powinna by¢
zatem odpowiedz na potrzeby 0sdb,
ktére marza o smakowitych daniach
i jednoczesnie cenia wszelkie roz-
wiazania gwarantujace dobry efekt
bez pospiechu i wysitku.

Majonez: spozywanie [RS]

Spozywa

72,38 %

Nie spozywa

27,62 %

Majonez: marki spozywane najczesciej [RS]

Winiary

33,08 %

Kielecki

22,84 %

Zrédto: Badanie TGI: styczen-grudzien 2024;
préba: N=20 013, osoby w wieku 15-75

IKANTAR
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Miesna uczta

Dawniej w Polsce okresy postu
bywaty diugie i dos¢ powszechnie
przestrzegane, a w dodatku mieso
stanowito dla wielu produkt luk-
susowy, na co dzien niedostepny.
Trudno sie zatem dziwié, ze w na-
szej tradycji kulinarnej dania miesne
i wedliny to w $wiatecznym menu
najsilniej reprezentowana kategoria.
To byta nie tylko odmiana od co-
dziennosci, rutyny, monotonnego
menu. Czas swietowania oznaczat
prawdziwa uczte, réznorodna,
bogatq w smaki i aromaty, do syta.
Dzi$ wprawdzie szynki, pieczenie,
pasztety i kielbasy nadal stano-
wig mocny punkt wielkanocnej
kuchni, zwykle nie sg juz jednak
czyms tak wyjatkowym. Zyskuja
za to Swiateczna oprawe i kazdego
roku w wielu domach pojawiaja sie
na stole i symbolicznie — w koszycz-
ku ze $wieconka.

RYNEK POD LUPA

Z asortymentu wedlin najwie-
cej uwagi trzeba poswieci¢ bialej
kietbasie i zadbac o jej odpowiedni
wybdr — moze by¢ parzona, surowa,
delikatesowa, cienka, z wysokiej
jakosci migsa, z dobrym sktadem
i aromatycznymi przyprawami.
Bywa ona wykorzystywana jako do-
datek do zurku, element $wieconki,
ale tez serwuje si¢ ja na wielkanocne
$niadanie, z chrzanem albo ¢wikta.

Konsumenci poszukuja przed
$wigtami, oprécz bialej, takze in-
nych rodzajéw kietbas, a ponadto
pieczeni, rolad, nadziewanego scha-
bu, galarety wieprzowej i drobio-
wej. Popularne danie stanowi pie-
czony pasztet, najczesciej z réznych
gatunkow mies z aromatycznymi
dodatkami, takimi jak np. zurawina,
ziota, kurki, boczek, suszone $liwki,
rodzynki. Na stolach pojawia sig tez
$wiateczna szynka, zazwyczaj deli-
katnie wedzona lub pieczona. Do-
stepnych jest mndéstwo propozyciji,

kazdego roku asortyment powigk-
sza si¢ o nowe rodzaje wyroboéw
w atrakcyjnych wariantach. Swieta
nie sprzyjaja jednak eksperymentom
— klienci najczesciej kierujq sie wte-
dy w zakupach znajomoscia marki,
smaku, przywigzaniem do jakosci,
wybieraja réwniez chetnie wedliny
sprawdzonych lokalnych producen-
tow. Produkty miesne maja w tym
okresie wiele zastosowan - trafiaja
do zup, satatek, galaret i innych
potraw.

Duzym powodzeniem ciesza
sig artykuty premium, przewaznie
z migsa wieprzowego, ale tez wy-
roby drobiowe, wotowe i cielece.
Licza sie dobry sktad oraz metody
produkcji nawiazujace do tradycyj-
nych. Wiasnie marki, ktore umiejet-
nie tacza wyborny smak z atrakcyj-
na komunikacja oraz wygodnym,
nowoczesnym opakowaniem, maja
najwieksze szanse na powodzenie.
To wedliny paczkowane sa kupo-

Zamow juz

DZISIAJ!

Sline wsparcie marketingowe:

ﬁ;i

Telewlzia Radia

REKLAMA

by o0 &8

Soclal Media Influencerzy
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PRODUKTY
MASPEX
POLECAJA SIE

NA WIELKANOGC

PAMIETAJ 0 ODPOWIEDNIM ZATOWAROWANIU SKLEPU W NAJLEPIEJ ROTUJACE PRODUKTY



wane wczesniej i wymagaja zazna-
czenia w ofercie z wyprzedzeniem.
Tuz przed $wietami ro$nie natomiast
popyt na produkty na wage.

Warto podkresli¢, ze wielkanocna
oferta nie moze by¢ kompletna bez
miesnych przekasek jako uzupet-
nienia i urozmaicenia. Powinny sie
w niej znalez¢ m.in. kabanosy, pa-
rowki z roznymi dodatkami (serem,
papryka, chili, ziotami), frankfur-
terki, plasterki salami, miniaturowe
kietbaski itp.

Rosnie popularnos¢ wedlin
drobiowych, z kurczaka i indyka,
takich jak chude, delikatne szynki

RYNEK POD LUPA

i poledwice, kietbaski z filetéw oraz
aksamitne, aromatyczne pasztety
z kaczek i gesi.

Zupy koniecznie z dodatkami

W naszej tradycji kulinarnej
podczas Wielkanocy wazne miejsce
zajmuja zupy. Najwieksza popular-
noscig cieszy sie zurek, podawane
sa tez barszcz bialy, czerwony i re-
gionalna zupa chrzanowa.

Dawny zurek nie do korica przy-
pominat dzisiejsza $wiateczng wer-
sje. Byl potrawa prosta, najczesciej
postna, podawang z ziemniakami

OKIEM EKSPERTA

lub chlebem. Dzi$ znamy mnostwo
wersji, w zaleznos$ci od regionow
(zur $laski, kujawski, krakowski),
charakterystyczne jest réwniez uroz-
maicenie pod wzgledem dodatkéw
(ziemniaki, makaron, jajko, grzyby,
kietbasa, boczek).

Za kwasny smak i wyjatkowy
aromat zurku odpowiada naturalny
zakwas, ktdrego przygotowanie wy-
maga czekania ok. 5-6 dni. Na ryn-
ku dostepny jest jednak wybor
gotowych zakwaséw na zurek lub
barszcz bialy, z naturalnych sktad-
nikéw (maki zytniej i przypraw).
Co najwazniejsze, zupe mozna

tukasz Augustyniak, Junior Trade Marketing Manager, Dawtona

Dawtona jest obecna na polskich stotach od ponad 30 lat. Szeroki asortyment produktdow
sprawia, ze nasza firma to lider sprzedazy na wielkanocny stét. W tym szczegdlnym okresie
nasi konsumenci najczesciej wybierajg takie produkty, jak kukurydza, groszek i ogorki kon-
serwowe, ktére sg podstawa tradycyjnej swigtecznej satatki czy galaret. W tym czasie nie
mozemy zapomniec réwniez o0 naszym dziedzictwie, jakim sg pomidory. Konsumenci przed
swietamirownie czesto siegajg po koncentraty, przeciery, a ponadto passaty, zarowno Rustika,
jak i Intenso. Nabywcy tak chetnie kupujg nasze produkty, poniewaz znajg ich jakos¢, smak
i wiedzga, ze majg czysty sktad. Pozwala nam na to scista kontrola kazdego etapu produkdcji,
oparta na modelu ,0d ziarenka po puszke".

k Grzegorz Feliksiak, Z-ca Prezesa ds. handlowych, WSP Spotem

W okresie wielkanocnym konsumenci najczesciej siegaja po Majonez Kielecki, cenigc jego
tradycyjny smak i niezawodng jakosc, ktére od lat towarzyszga swigtecznym potrawom. Specjalnie
na ten czas przygotowalismy limitowang edycje w duzym opakowaniu 850 ml — doskonata
do satatek, jajek faszerowanych i innych dan, gdzie majonez jest niezbednym sktadnikiem.
Popularnoscia cieszy sie rowniez Sos Kielecki Tatarski, ktdrego kremowa konsystencja i wy-
razisty smak idealnie pasujg do wedlin, jaj i potraw na zimno. Choc klienci chetnie wracajg
do sprawdzonych produktéw, stale pracujemy nad nowymi recepturami, by w przysztosci
zaskoczy¢ mitosnikéw oryginalnych smakow.

k Daniel Karas, Rzecznik Prasowy, Grupa Maspex

W okresie wielkanocnym faworytem wsréd naszych konsumentéw na pewno jest chrzan
Krakus o wyrazistym smaku, ktéry od lat podkresla charakter swigtecznych dan. W tym
wyjatkowym czasie Polacy chetnie siegaja takze po Zurek Krakus — dostepny w réznych
wariantach: koncentrat 300 ml, karton 11iwersja familijna gotowa do podania w kartonie
15 1. To niezastgpiony element wielkanocnego stotu. Do tradycyjnych potraw polecamy
rowniez ogorki konserwowe Krakus, ¢wikta z chrzanem Krakus lub aromatyczne
kakao DecoMorreno idealne do swigtecznych wypiekéw. Nie moze tez zabrakngc

makaronu jajecznego Lubella — pasujgcego do rodzinnych zup.
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dostosowa¢ do indywidualnych
wymagan za pomoca dodatkéw
i przypraw.

Atrakcja wielkanocnego $niadania
moze by¢ poza tym zupa chrzanowa.
Tarty chrzan w staropolskiej tradycji
towarzyszyt zwykle obfitym ucztom;
nie tylko dodawat pikantnego sma-
ku, lecz takze wspierat trawienie.
Zupa z jego spora iloScia jest gotowa-
Nana wywarze miesnym i serwowa-
na zjajkami, Smietang i ziemniakami.
Wielkanocne zupy zdecydowanie
zyskuja dzieki dodatkom — podaje
sie je przede wszystkim z jajkiem
ugotowanym na twardo, z grzy-
bami, makaronem, ale tez z porcja
biatej kietbasy, plastrem chrupiacego
boczku, smazona szynka dojrzewa-
jaca, z ziemniakami pieczonymi lub
z grzankami z razowego chleba.
Wiosenny akcent w zupach to inten-
sywnie zielone $wieze ziota: koperek,
natka pietruszki albo szczypiorek.

Szybko i smacznie

Dzi$ w wielu domach zmienit sie
styl $wietowania i zmodyfikowato
podejscie do przygotowan. Nadmiar
obowiazkow na co dzien sprawia,
ze te kilka wolnych dni coraz cze-
$ciej wykorzystywanych jest rze-
czywiscie na spotkania, rozmowy,
biesiadowanie i relaks, a wszelkie
organizacyjne sprawy — porzadki,
gotowanie i pieczenie ciast, wy-
konywanie pisanek, wiosenne de-
koracje, szykowanie upominkéw
— zostajq ograniczone do minimum.
Przede wszystkim trend zminima-
lizowanych przygotowan w kuchni
widoczny jest podczas zakupdéw
— powszechne stalo si¢ korzystanie
z poltproduktow i dan gotowych,
a takze wszelkich pomystéw i udo-
godnien oszczedzajacych czas.

Co kusi najbardziej? Na pewno
bezproblemowy sposéb przyrza-
dzenia i podania, jak np. krotkie
gotowanie, podgrzanie w piekarni-
ku czy kuchence mikrofalowej. Poza
dostepnoscia od reki i gotowoscia
do serwowania dla wielu konsumen-
tow kuszacy jest tez smak tradycyj-
nych potraw, bo dzisiejsze dania

RYNEK POD LUPA
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gotowe i ekspresowe to juz potezna
kategoria, wcigz intensywnie sie roz-
wijajaca. Mozna tam znalez¢ réwniez
kuchnie nawiazujaca do tradycji, pet-
na smaku i aromatu, z dobrej jakosci,
naturalnych sktadnikéw.

Moga to by¢ na przyklad zupy,
idealne na wielkanocne $niadanie
czy $wiateczny obiad. Skoro przygo-
towanie zurku od podstaw wymaga
czasu i wczesniejszego zaplanowa-
nia (kiszenie zakwasu), powodzenie
maja nie tylko gotowe rozwigzania,
lecz takze te proste i szybkie. Swia-
teczne zupy, w tym barszcz biaty
i zurek oraz nieco rzadziej spotykana
chrzanowa, sq dostepne w stoikach,
butelkach, puszkach, plastikowych
pojemnikach i saszetkach, poza tym
istniejg opcje w proszku, do przy-
rzadzenia zaledwie w kilka minut,
w postaci bazy do zupy.

Co istotne, w ofercie znajduja
sig¢ rozne warianty — np. zurek czy

RYNEK POD LUPA

barszcz delikatnie kwasne lub inten-
sywniejsze w smaku, o odpowied-
niej konsystencji i niepowtarzalnym
aromacie dzieki takim dodatkom, jak
prazony wedzony boczek, kielba-
sa, czosnek i suszone ziota. Wybor
jest spory: zurek staropolski, slaski,
na wedzonce, barszcz biaty trady-
cyjny, z majerankiem, z grzybami,
rowniez w tzw. opakowaniach ro-
dzinnych, o zwigkszonej gramaturze
i liczbie porcji nawet do 8-10.
Szybka kuchnia $wiateczna nie
opiera si¢ jednak tylko na zupach
—to wiele mozliwosci: dania miesne,
warzywne, wyroby garmazeryjne,
salatki i przekaski rybne. Konsu-
menci, ktérzy nie chca rezygnowac
z tradycyjnych smakow, szczegol-
nie chetnie kupuja miesne specjaty
— moga to by¢ porcje juz zamary-
nowane i przyprawione, gotowe
do pieczenia (w specjalnych foliach
lub foremkach). Na wszelkie rodzin-
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ne spotkania idealny jest np. schab
faszerowany suszonymi owocami,
powodzeniem ciesza sie tez kar-
kéwka, boczek, peklowana szynka,
rolada, kaczka czy zrazy.

Potrawy z wolowiny kojarza sie
z dtuzsza obrobka termiczng i nie za-
wsze oczekiwanym efektem. Decy-
dujac sie na gotowe rozwiazanie, nie
trzeba martwic si¢ o czas pieczenia.
Na rynku sa produkty do krotkiego
zapiekania, wykonane w stylu slow
cooked, i np. zeberka czy policzki
wolowe — mozna podacje na stotjuz
po 15-20 minutach w piekarniku.

Czy marka ma znaczenie w tej
kategorii artykuléw? Bez watpienia
sprawdzone rozwiazania ciesza sie
najwiekszym powodzeniem — klienci
sklepow kieruja sie czesto przyzwy-
czajeniem do konkretnego smaku,
maja tez wymagania co do jakosci
i chetnie siegaja po nowosci w ob-
rebie oferty znanej i cenionej marki.

Jakub Ziemkowski, Terenowy Kierownik Sprzedazy, VOG Polska

Na Wielkanoc nasi Klienci najczesciej siegaja po bakalie, ktére doskonale wpisujg sie w tradycje
swigteczne. Sekretem dobrej jakosci potraw i wypiekdw swigtecznych sg dobrej jakosci sktadniki,
ktdre mozna odnalezc w szerokiej ofercie suszonych owocow i orzechdw KRESTO. Charakterystyczne
z6tto-zielone opakowanie kojarzy sie przede wszystkim z niezmienng od lat gwarancjg jakosci. Duzym
zainteresowaniem cieszg sie zurawina i rodzynki Kresto — wykorzystywane do wypiekdw, zwtaszcza
w babkach, mazurkach czy ciastach drozdzowych. Orzechy i migdaty Kresto — réwniez sg bardzo
popularne, poniewaz swietnie komponuja sie w satatkach wielkanocnych oraz jako dekoracja
mazurkow. Kolejnym hitem sg suszone sliwki Kresto — niezastgpione w pasztetach, a takze
w potgczeniu z suszonymi morelami i daktylami idealnie odnajda sie w keksie.

t Anna Sambor, Dyrektor Marketingu, Herbapol — Lublin

W okresie swigtecznym konsumenci szczegolnie zwracajg uwage na jakos¢, smak, sktad, a ponadto
renome marki — dlatego tak chetnie siegajg po produkty Herbapolu. Nasze powidfta wegierkowe,
ktore powstajg ze 100 % polskich sliwek wegierek, to nieodzowny element tradycyjnego mazurka.
Do uzupetienia swigtecznych wypiekdw i deserdw sprawdzi sie réwniez nasz dzem z czarnych
porzeczek. Konfitury Herbapolu, na przyktad z malin czy wisni, sg nie tylko doskonatym dodatkiem

do wielkanocnych wypiekdw i deseréw, lecz takze znakomicie przetamujg smak wytrawnych

dan, na przykfad pieczonych mies. Podczas rodzinnych spotkan nie moze zabrakngc ulubionych
herbatek owocowych z linii Herbaciany Ogrdod. Ogromng popularnoscig od lat cieszg sie takie
warianty jak Malina i Prosto z lasu, a wsrod najmtodszych konsumentéw — Truskawka z po-
ziomka. Niezwykle lubianym dodatkiem do herbat sg nasze syropy: Malina, Wisnia czy Czarna
porzeczka. S3 bardzo wydajne, dlatego z ich uzyciem mozna tez przygotowac duzg porcje
napoju 0 pysznym owocowym smaku — idealng na swigteczne spotkania w wiekszym gronie.
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Nie oznacza to jednak, ze rynkowe
debiuty czy regionalne propozycje
nie maja szans na sukces. Dzi$
wazne sa nawiazanie do tradycji,
dobry skiad (przyprawy, suszone
warzywa, wartosciowe tluszcze,
brak konserwantéw i barwnikow),
a takze komfort przyrzadzania
i wygodne opakowanie. Warto sle-
dzi¢ oferte rynkowa pod katem tych
oczekiwan konsumentow.

Lekko i kolorowo

Wielkanocne menu czerpie dzi$
z bogatej kulinarnej tradycji, lecz
akcent nowoczesnosci jest potrzeb-
ny zawsze, by wszyscy goscie i do-
mownicy byli zadowoleni. Obser-
wujemy aktualnie wiele trendéw,
ktore przenikaja takze do swiatecz-
nej kuchni, takich jak cho¢by wptyw
weganizmu, rozmaitych diet czy
mody na potrawy z réznych stron
$wiata. W dodatku Wielkanoc, ra-
dosne, wiosenne swieto, nie moze
obejs¢ sie bez lekkich salatek czy
przekasek na bazie jajek, warzyw,
serow albo wedlin.

Klasyka i nowoczesnos¢ moga
taczy¢ si¢ miedzy innymi w roz-
nych daniach nawiazujacych
do tradycji, ale w 1zejszej wersji.
Na przyktad przekaski z jajek
pojawiaja sie na stotach od lat,
ale dzi$ mozna podac je na rézne
sposoby, m.in. faszerowane serem,
warzywami, pieczarkami, orzecha-
mi, awokado, turiczykiem, ziotami,
oliwkami, suszonymi pomidorami.
Pole do popisu daja tez satatki.
Jarzynowa to podstawa, lecz nie
brakuje ponadto pomystéw na sa-
tatki jajeczne, rybne i serowe.
W dodatku wiosna zacheca do wy-
korzystania mlodych warzyw
i zi6t — nowalijki, jak rzodkiewka,
satata, szczypiorek, kietki beda
idealne nie tylko do ozdoby wiel-
kanocnych dan. Na stotach w te
$wieta niezastapiona jest rowniez
rzezucha, symbol odradzajacego
sie zycia oraz witalnosci. Dlatego
warto w przestrzeni sklepowej
wydzieli¢ przestrzen na typowo
wiosenne i wielkanocne symbole
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kulinarne, ktére zacheca klientow
do zadbania o to, by zacza¢ jes¢
$wiezo, zdrowo i kolorowo, a przy
tym sprawi¢, by dom dostownie
rozkwital w oczach domownikéw.
Odwiedzajacym placowke mozna
zaproponowac wysianie wiasnych
kietkow z réznych nasion, takich jak:
popularna w tym czasie rzezucha,
a poza tym pszenica, owies, lucerna,
brokul, kapusta, rzodkiewka, kuku-
rydza, groch, soczewica, stonecz-
nik, soja czy rukola. Kietki mozna
wysia¢ w specjalnej kietkownicy
albo — by cieszy¢ sie ich widokiem,
tworzac proste wielkanocne aranza-
cje, wysia¢ w naczyniu na wilgotnej
wacie lub ligninie na ok. 8-10 dni
przed planowanym spozyciem.
Z pewnoscig zaréwno gospodarze,
jak i goscie, ktorzy odwiedza taki
wiosenny dom na $wieta, beda mile
zaskoczeni odswiezong receptura
na satatki oraz inne potrawy spo-
zywane w tym wyjatkowym czasie.

RYNEK POD LUPA

Wsréd produktow, ktore uroz-
maica swigteczne menu, spory
potencjat drzemie w kategorii
premium. Do przygotowania wy-
kwintnych przekasek czy dan obia-
dowych przydadza sie m.in. dtu-
godojrzewajace wedliny, wedzone
ryby (np. toso$, halibut, pstrag),
oliwa z oliwek i olej z pierwszego
ttoczenia. Idealnym dodatkiem
do kolorowych satatek beda wa-
rzywa konserwowe, kapary, oliwki
i suszone pomidory w oliwie.

Zwolennikom kuchni roslinnej
warto zaproponowac alternatywy
dla wedlin czy seréw, ktdre sg coraz
liczniej reprezentowane na sklepo-
wych poétkach. Zaliczaja si¢ do nich
wyroby na bazie tofu, fasoli, socze-
wicy, tempeh, a poza tym boczniaki,
baktazan, kalafior, ziemniak czy
burak. W lodéwce mozna zatem
zaaranzowac miejsce, w ktorym
beda wyeksponowane produkty
roslinne, takie jak tosos, kabanosy,

kietbaski, salami, boczek, pepperoni,
gnocchi, pasztety z pestek dyni czy
stonecznika. Takze rarytasy przypo-
minajace w smaku i konsystencji sery
moga przyciagnac gosci na zakupy.
Ekspozycja seréw typu camembert
zrobionych z orzechow, ptatki droz-
dzowe nieaktywne, ktdre kradna ser-
ca fanéw parmezanu oraz sery typu
cheddar czy gouda wyprodukowane
z oleju kokosowego.

Ryby, szczegdlnie w wersji we-
dzonej, stanowia znakomity wybor
na swiateczny stol. Wedzony tosos
o delikatnym smaku, halibut o mie-
sistej teksturze czy pstrag, ktory
zachwyca subtelnym aromatem,
to tylko przyktadowe opcje dosko-
nale komponujace si¢ z réoznymi
dodatkami. Takie ryby $wietnie
sprawdza si¢ zaréwno w formie
eleganckich przystawek, jak i gtow-
nych dan, zwtaszcza w potaczeniu
z lekkimi satatkami, ziemniakami
czy delikatnymi sosami. Warto

REKLAMA

www.OCETIX.coM.pL

82 | PORADNIK HANDLOWCA | MARZEC 2025




Nowe
otwarcie

DUZY ... MALY

STRUMIEN STRUMIEN



réowniez postawi¢ na ryby wedzone
na zimno, ktére zachowuja pelnie
smaku i wartosci odzywczych,
idealnie wpisujac sie w Swiateczna
atmosfere i dodajac wyjatkowego
charakteru serwowanym positkom.

Coraz wieksza popularnoscia cie-
sza si¢ ponadto produkty high-pro-
tein, czyli bogate w biatko wedliny
i ryby. Wedliny z wysoka zawarto-
$cig bialka, takie jak chude szynki
czy wedzonki z drobiu, to doskonaty

RYNEK POD LUPA

wybor dla 0séb szukajacych warto-
Sciowego zrodia biatka w swojej die-
cie, ktore jednoczesnie dbajg o smak
i elegancje potraw. Zainteresowa-
niem ciesza si¢ tez ryby, zwlaszcza
te tluste, takie jak tosos czy makrela
— sa nie tylko pyszne, ale takze pet-
ne biatka oraz zdrowych ttuszczow
omega-3, co sprawia, ze stanowia
idealna opcje na zdrowe, $wiateczne
dania. W zestawieniu z niskokalo-
rycznymi dodatkami (warzywa czy
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salatki) produkty te $wietnie od-
powiadaja na nowoczesne trendy
kulinarne, faczac walory smakowe
z korzysciami zdrowotnymi.
Wsrdd konsumentdw, niezaleznie
od wieku, nie brakuje zwolennikéw
dan z makaronu, wiec trudno wy-
obrazi¢ sobie, by w $wigta nie pojawit
si¢ na stole chociazby jako dodatek,
anierzadko i w roli gléownej. W ofer-
cie w tym okresie powinien znalez¢
sie makaron z najlepszej jakosci

Agnieszka Kamieniska, Brand Manager, Zaktady Ttuszczowe ,Bielmar”

W polskiej tradycji na swigtecznym stole nie moze zabraknac¢ réznorodnych satatek, jajek faszero-
wanych czy klasycznej babki. Aby te dania nabraty wyjatkowego smaku, warto siegnac¢ po majonez,
a w szczegoélnosci po majonez Beskidzki. Majonez Beskidzki to produkt, tgczacy w sobie tradycyjne
receptury z nowoczesnym podejsciem do jakosci. Jego sktad zostat opracowany w taki sposob, zeby
miat niepowtarzalny smak, ktéry wspaniale wzbogaci potrawy. Konsystencja produktu sprawia,
ze idealnie nadaje sie do satatek, jajek czy nawet do upieczenia wilgotnej i puszystej babki. Warto
zaznaczyc, ze Majonez Beskidzki nie zawiera sztucznych konserwantdw ani barwnikdw, co czyni
g0 bezpiecznym wyborem dla catej rodziny. Kolejnym produktem, bez ktérego nie wyobrazamy
sobie Swigt Wielkanocnych, jest Palma. Szykujac $wigteczne wypieki, warto siegac po sprawdzone
produkty, a Palma jest niezmienna od 1972 roku. Doskonata do babek, mazurkdw, ciast i tart.

Katarzyna tuszczyk, Dyrektor Marketingu, Polski Holding Rybny

Wielkanoc to czas, kiedy wielu z nas ogranicza lub catkowicie rezygnuje ze spozywania miesa.
Wihasnie wtedy doskonata alternatywa stajg sie ryby, lekkostrawne, a zarazem petne cennych sktad-
nikdw odzywczych. To doskonaty wybdr nie tylko ze wzgleddw zdrowotnych, lecz takze smakowych.
Sledz po gdarisku w oleju rzepakowym tfoczonym na zimno EVRAFISH to idealny produkt na czas
Wielkanocy - inspirowany tradycyjng recepturg, oparty na naturalnych sktadnikach, z najwyzszej
jakosci olejem ttoczonym na zimno. Nierafinowany olej rzepakowy podkresla smak Sledzia,

a jednoczesnie dostarcza cennych kwasow ttuszczowych, dlatego warto wykorzystac go
do ostatniej kropli. Dodatkowym atutem jest opakowanie nawigzujgce do kaszubskich

motywow, ktére idealnie zaprezentuje sie na wielkanocnym stole.

Pawet Ordak, Kierownik ds. marketingu i transportu, Ocetix

Zblizajg sie Swieta Wielkanocne, polecamy wiec nasze produkty, ktdre wspaniale komponuijg sie ze swia-
tecznymi potrawami: satatkami, wedlinami, a przede wszystkim wielkanocnymi jajkami. Zachecamy
konsumentow, by na swigteczny stét wybrali nie tylko majonezy, lecz takze sosy, a w szczegdInosci
tatarski, czosnkowy, kanapkowy, pieprzowy — ostry oraz sos salsa, ktére wysmienicie smakujg z da-
niami. Z kolei musztardy, takie jak sarepska, stotfowa oraz pikantna wzbogacg smak kazdej wedliny
i pieczeni. Wszystkie nasze wyroby odznaczajg sie najwyzszg jakoscig, co jest wynikiem dbatosci
o higiene, zastosowania wysokiej klasy surowcow oraz zaangazowania catej zatogi w jakosc i bez-
pieczenstwo zywnosci. Ciggte unowoczesnianie parku maszynowego i modernizacja procesow
technologicznych sg gwarantem utrzymania doskonatej jakosci wyrobodw, ich tradycyjnego
smaku oraz wywazonej ceny, a tym samym zachowania duzej dynamiki produkcji.
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ZLECONY MATERIAt PROMOCYJNY

POLSKI HOLDING RYBNY
PRZEtOM W BRANZY RYBNEJ

Jedna z najciekawszych inicjatyw sektora rybnego w ostatnim czasie.
W zaledwie dwa lata PHR pokazat branzy niespotykang dotad jakosc.
Dzieki nowoczesnym technologiom produkcji, przyjaznym dla Srodowiska
rozwigzaniom i innowacyjnym pomystom prezentuje Swieze spojrzenie
na branze i wyznacza nowe standardy, oferujac produkty wolne od zbednych
ulepszaczy, przyjazne dla zdrowia i Srodowiska.

Jakie byty gtéwne powody po-
wstania Polskiego Holdingu
Rybnego i jakie cele zamierzacie
osiggnac?

Polski Holding Rybny powstat,
by zwigkszy¢ efektywnos¢ i konkuren-
cyjnosc polskiego przemystu rybnego.
Jego misja jest nie tylko usprawnienie
procesu produkdji, lecz takze poprawa
jakosci produktow, a wszystko to przy
zachowaniu zrownowazonego roz-
woju i z troska o dobro konsumenta.

Przez lata sektor rybny nie
wprowadzat istotnych innowacji,
co skutkowato utrzymywaniem sie
tradycyjnych receptur i klasycznych
opakowan. Z tego powodu zalezato
nam na od$wiezeniu wizerunku pro-
duktow rybnych, szczegdlnie przez
zastosowanie naturalnych, wysokiej
jakosci sktadnikow.

©)
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IWONA PIK

Cztonek Zarzady,
Polski Holding Rybny

W pierwszym roku dziatalnosci
skupili$my si¢ na opracowaniu nowej
strategii dla gléwnych marek, dopaso-
waniu oferty do oczekiwan rynku oraz
wdrozeniu innowacyjnych rozwigzan.
Dobrym przyktadem jest marka Libru
Sea, ktora jako pierwsza wprowa-
dzila biodegradowalne opakowania
FLOWPACK, wydluzajace swiezos¢
produktow i ograniczajace negatywny
wplyw na $rodowisko.

W ofercie firmy znajduje sie m.
in. marka EvraFish, ktéra przeszta
rebranding. Jakie konkretne zmia-
ny zostaty wprowadzone w tym
procesie?

Rebranding EvraFish to odpo-
wiedz na ewoluujace oczekiwania
konsumentoéw, ktorzy coraz czesciej
poszukuja produktdéw zdrowych, eko-

logicznych i opartych na naturalnych
sktadnikach. Jednoczesnie chcielismy
pozostac¢ wierni kaszubskim trady-
cjom, ktdre stanowia nieodlaczna czesé
tozsamosci naszej marki.
Przebudowalismy identyfikacje
wizualnag, rezygnujac ze zdjec ,,Snig-
tej ryby” na rzecz nowoczesnych,
graficznych form, ktdre lepiej odpo-
wiadaja potrzebom naszej grupy do-
celowej i sa zgodne z obowiazujacymi
trendami rynkowymi. Réwnolegle
zadbalismy o sktad — wyeliminowa-
liSmy zbedne ulepszacze i wzmoc-
niliSmy naturalne receptury. Nowe
oznaczenia, takie jak , dzika ryba”
czy ,+kolagen”, ulatwiaja podjecie
decyzji zakupowej. WprowadziliSmy
réwniez satatki i pasty w praktycznym
formacie ON THE GO, bedace szybka
i zdrowa propozycja dla 0séb w cia-

glym biegu.

Jako pierwsi na rynku wprowadzili-
Scie produkty rybne typu high-pro-
tein. Jak wptyneto to na strategie
firmy? Jakie sg najwazniejsze cechy
produktéw z linii EvraFish High
Protein?

EvraFish High Protein to linia
produktow o wyjatkowo wysokiej
zawartosci najlepiej przyswajalnego
przez czlowieka biatka. W naszych
160-gramowych satatkach znajduje
sie az 22 g biatka, a w 80-gramowych
pastach — do 16 g. Dodatkowo wpro-
wadzilismy kolagen rybi, ktory wspie-
ra kondycje skéry, wloséw, paznokci
i stawow.



Skiady tych produktéw oparliSmy
na naturalnych zrédtach biatka, ta-
kich jak nasiona konopi siewnej czy
czarna fasola, unikajac przy tym
sztucznych wzmacniaczy smaku.
W wybranych wariantach dodali-
$my egzotyczne akcenty, np. pedy
bambusa, trawe cytrynowa i grzyby
mun, czego przykladem jest Satatka
Proteinowa Azjatycka. Wlasnie ona
zdobyla GRAND PRIXMERCURIUS
GEDANENSIS w kategorii ,, Produkt
Rybny” podczas Targéw POLFISH.

Pierwsze opinie konsumentéw
sa bardzo pozytywne — coraz czesciej
zamieniaja oni biatkowe produkty
mleczne na wysokobiatkowe alter-
natywy rybne. To pokazuje, ze inno-
wacyjne przetwory rybne moga trafi¢
w gusta szerokiego grona odbiorcow,
zwlaszcza tych dbajacych o zdrowie
i sylwetke.

Jak wedtug Was bedzie wygladaé
przysztosé kategorii rybnejnaryn-
ku spozywczym i jakie sg Wasze
plany na dalszy rozwoéj?

Rok 2025 bedzie dla nas kluczowy
— planujemy zwiekszenie eksportu
oraz rozwdj dystrybucji krajowej.
Kontynuujemy rebranding marek
Korsarz i Goldfish, aby w pelni odpo-
wiedzie¢ na oczekiwania konsumen-
tow pod wzgledem jakosci, natural-
nego sktadu i wygody uzytkowania.

Zamierzamy poszerzac oferte
o nowe kategorie i jeszcze bardziej
udoskonala¢ receptury. Inwestuje-
my réwniez w modernizacje fabryk,
by ulepsza¢ procesy produkcyjne
i zapewnia¢ najwyzsze standardy
bezpieczenstwa. Priorytetem pozo-
staje dla nas ochrona srodowiska
—wciaz rozwijamy ekologiczne opa-
kowania, wspieramy zréwnowazone
potowy i staramy si¢ maksymalnie
ograniczac slad weglowy.

Naszym celem jest oferowanie
produktow, ktore sa nie tylko smacz-
neizdrowe, lecz takze powstajg z po-
szanowaniem natury oraz z mysla
o komforcie i satysfakcji konsumen-
tow. Polski Holding Rybny chce
wyznacza¢ standardy w branzy
rybnej, faczac tradycyjne wartosci
z nowoczesnymi rozwiazaniami. ©
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sktadnikéw. Jako dodatek do zup
sprawdza sie m.in. nitki jajeczne wy-
twarzane tradycyjna metoda z psze-
nicy durum albo réznego rodzaju
kluseczki lane, gniazdka, szpecle
i wstazki, z kolei do przygotowania
lekkich, wiosennych dan najlepiej
zaproponowac produkty typu wto-
skiego oraz z maki petnoziarniste;j.
Ciekawym pomysltem sa tez efek-
towne i doskonate na te pore roku

RYNEK POD LUPA

makarony tréjkolorowe, z dodat-
kiem sproszkowanych warzyw i ziél,
np. pomidoréw, szpinaku, czosnku
niedzwiedziego.

Okres przed Wielkanoca to swiet-
na okazja do tego, by wzbogaci¢
oferte seréw chetnie wybieranych
przez konsumentéw na $wiateczny
stot. W tym czasie szczegoélnie po-
szukiwane sa produkty sezonowe,
ktore ciesza si¢ duzym zaintereso-

OKIEM EKSPERTA

waniem. Do takich seréw nalezg m.
in. twarogi w wiaderkach, stano-
wiace podstawe wielu dan, gtadkie
twarozki $§mietankowe i te z r6zno-
rodnymi dodatkami, jak ziota czy
przyprawy — wspaniale komponuja
sie z wiosennymi potrawami. Warto
takze zwrdci¢ uwage na sery mielone
w kostce, bedace popularnym sktad-
nikiem zaréwno dan gléwnych, jak
i przekasek. W ofercie nie powinno

Piotr Jankowski, Dyrektor Handlu, SM Mlekpol

Gdybym miat wymienic jeden produkt, ktéry w Polsce bardzo mocno kojarzy sie z okresem wielka-

nocnym, bytby to twardg. Dlatego entuzjastom rodzinnego gotowania polecam naszg linie twarogdow
taciatych (chudy, pétttusty, ttusty, potttusty bez laktozy), ktdre sprawdzg sie nie tylko w tradycyjnych
wypiekach i pastach, lecz takze jako baza kreatywnych przepiséw na wiosenne satatki czy przekaski.
Prawdziwg gwiazdg swigtecznego menu moze byc tez nowosc¢ od Mlekpolu, czyli twardg sernikowy

smak, ktory wszyscy kochamy.

taciaty. To kluczowy sktadnik, bez ktérego trudno wyobrazi¢ sobie idealny wielkanocny sernik.
Jego wyjgtkowa konsystencja i 18 % zawartosc ttuszczu sprawiajg, ze ciasto zawsze wychodzi
perfekcyjnie. A poniewaz powstaje wytgcznie z polskiego mleka, ma ten charakterystyczny, domowy

Joanna Korzonkiewicz-Kabat, Kierownik Dziatu Marketingu, Greek Trade

Greek Trade w tym roku stawia na silne wsparcie marketingowe, ktére obejmie media spoteczno-
sciowe, reklamy digitalowe oraz trade marketing. Skupiamy sie na wielowymiarowej komunikacjj,
tgczac promocje kulinarng z influencer marketingiem o tematyce lifestylowej. Chcemy, aby nasze
marki docieraty do jeszcze wiekszej liczby odbiorcéw. Bardzo waznym elementem naszej strategii
jest udziat w kluczowych targach branzowych. W tym roku bedzie mozna nas spotkac na zagra-
nicznych targach PLMA oraz ANUGA, gdzie zaprezentujemy nasze nowosci i wzmocnimy relacje
z partnerami biznesowymi. Jednoczesnie intensyfikujemy wspotprace z sieciami handlowymi
i dystrybutoramirynku tradycyjnego w Polsce, aby zapewni¢ naszym produktom jeszcze lepszg
ekspozycje i dostepnosc. Aktywnie wspieramy sprzedaz wszystkich produktéw, ale szczegolnie
marki Helcom i El Sabor poprzez atrakcyjne ekspozycje i dziatania promocyjne w sklepach.

Maciej Blaut, Dyrektor Sprzedazy i Marketingu, Mosso Kewpie Poland

Nieodtgcznym elementem wielkanocnych swigt sg wyraziste smaki, budujgce atmosfere
rodzinnych spotkan. W tym roku MOSSO zaprasza do swietowania z hastem ,Niech mayo
co kochaja i chrzan dodajg", podkreslajac znaczenie kluczowych produktéw, bez ktérych trudno
wyobrazi¢ sobie Wielkanoc — Majonezu Napoleoriskiego, Chrzanu Delikatesowego i Smietankowe-
go. Na swigtecznych stotach nie moze zabrakngc klasycznych smakoéw, ktére konsumenci kochajg
od lat, ale tez nowych potgczen, dodajgcym potrawom oryginalnego charakteru. Najnowsze
propozycje MOSSO — musztardy Sweet & Spicy oraz Hot Habanero - to idealne uzupetnienie
wielkanocnych dan. Stodko-ostra kompozycja pierwszej doskonale komponuje sie z jajkami
i biatg kietbasg, natomiast druga — o wyjgtkowej pikantnosci — podkreci smak tradycyjnych
mies. W potaczeniu z kremowym Majonezem Napoleonskim i Chrzanem Delikatesowym
tworzg wspaniaty zestaw, ktéry docenig nawet najbardziej wymagajgcy smakosze.
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zabrakna¢ serkéw zottych, ktore
cieszg sie uniwersalnoscia i pasuja
do wielu potraw, a dodatkowo
serow topionych, ricotty i mascar-
pone — moga by¢ wykorzystywane
w kuchni na rézne sposoby.

Sery te perfekcyjnie dopelniaja
wiele potraw, podkreslajac ich smak.
Na przykiad, serek mascarpone,
bedacy sktadnikiem deseréw, moze
tez wzbogaci¢ sosy, nadajac im nie
tylko kremowa konsystencjeg, lecz
takze subtelng, $mietankowg nute.
Z kolei sery zétte czy ricotta dosko-
nale sprawdzaja sie¢ w zapiekankach,
podczas gdy twarogi i serki twarogo-
we w wiaderkach stanowia swietny
dodatek do makaronéw i zup, pod-
noszac walory smakowe dan.

Nie mozna zapominac o klasy-
kach, ktdre sa Swiatecznymi best-
sellerami —naleza do nich sery salat-
kowe typu feta czy mozzarella. Feta,
w swojej klasycznej wersji, a poza

RYNEK POD LUPA

tym w rozmaitych wariantach, jak
wersje z dodatkiem zio6t, oliwek
czy przypraw, to idealny wybor
do $wiatecznych satatek. Mozzarella
natomiast, dzieki swojej delikatnej
konsystencji, pasuje zardwno do sa-
latek, jak i do zapiekanek czy pizzy.

Sery typu solankowego, ktore
ciesza sie rosnaca popularnoscia,
wystepuja w roznych smakach
- od klasycznego, naturalnego,
po wersje z dodatkiem czosnku,
chili, suszonych pomidoréw czy
ziot. Klienci coraz czesciej siegaja
po takie warianty, szukajac nowych
doznan smakowych. Ponadto wy-
godne formy opakowan, jak bloczki,
wiaderka czy pudelka, sa atrakcyjne
dla konsumentéw, ktorzy doceniaja
praktycznos¢ i fatwos¢ przechowy-
wania produktéw.

Ogromnym zainteresowaniem
ciesza si¢ takze sery pokrojone
w kostke, ktére stanowig wygod-

ny i szybki dodatek do przekasek.
Zanurzone w aromatycznych ma-
rynatach, oleju lub oliwie, stajq sie
Swietnym wyborem na imprezy czy
jako element zimnych potmiskow
podczas swiat. Sery te, oprocz
wyjatkowego smaku, zyskuja tez
atrakcyjny wyglad, ktory przyciaga
wzrok i stanowi doskonaty element
dekoracyjny na stole.

Moc przypraw

Wielkanocne potrawy sa przygo-
towywane na bazie sprawdzonych
przepisow, ktorych jest jednak mno-
stwo. W dodatku bogactwo inspiracji
mozna znalez¢ w ksigzkach, progra-
mach telewizyjnych, w prasie i inter-
necie. Wybrane danie nieco inaczej
sie wtedy przyrzadza, moga tez
dominowac rézne przyprawy. Jedno
jest pewne, bez nich trudno uzyskac
ulubiony smak — kazdy ma swoje

Greek Trade Sp. z 0.0.
ul. Tadeusza Sliwiaka 14

W=

19 7 do ciast, > Q

=

{ deserow, | M
8 {( wyrobow s
qukierniczgch

: >

30-797 Krakow, Poland
www.helcom.pl

REKLAMA

90 | PORADNIK HANDLOWCA | MARZEC 2025



PIATNICA) - | i
NOWOSC op LIDERA

TWAROGOW W KLINKU

L\'".

® Miekka konsystencja
® \Wygodne opakowanie
® |dealny na stodko i stono

Silne wsparcie marketingowe

Z PIATNICY, NO BO SKAD



preferencje i stosuje np. majeranek,
czosnek czy papryke wedlug wia-
snego uznania. Przed $wietami nie-
ktére z przypraw i marynat do miesa
ciesza si¢ tak duza popularnoscia,
ze sa kupowane od razu w wiek-
szych ilo$ciach albo w duzych opa-
kowaniach. Co sprzedaje si¢ wtedy
najlepiej? Hit stanowa mieszanki
opracowane specjalnie do wybra-
nych dan, np. zestawy do zurku
i barszczu biatego, do flaczkow,
rosotu, do potraw z drobiu, do kar-
kowki, stekdéw, pieczeni, bigosu,
zeberek, migsa mielonego, potraw
z wieprzowiny, gulaszu itp.
Produktami niezbednymi pod-
czas $wiatecznych przygotowan
sa tez przyprawy jednorodne, szcze-
goblnie te powszechnie wykorzysty-
wane w kuchni polskiej (majeranek,
tymianek, czosnek, kminek, papry-
ka, pieprz czarny, ziele angielskie,
lis¢ laurowy). Jednak dzi$ gotowa-
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nie to mndstwo smakow, inspiragji,
poszukiwan, dlatego na poétkach
powinny znalez¢ si¢ rowniez przy-
prawy o orientalnej nucie, jak im-
bir, kolendra, kardamon, cynamon
i curry. Uzywane sa one nie tylko
do pieczonych i duszonych migs,
lecz takze do zup i satatek.

Swieta to dobry czas dla przy-
praw w miynku — zwracaja uwage
na polce i kusza praktyczna, eleganc-
ka forma. Dostepne sa m.in. pieprz
czarny lub kolorowy, chili, suszony
czosnek, sél morska czy zestaw zi6t
do satatek.

Z kolei dania miesne, zwlaszcza
pieczenie, tak popularne na swia-
tecznym stole, szybko moga zyskac
odpowiedni smak i aromat dzieki
marynatom w ptynie lub w prosz-
ku. Nie trzeba wielu godzin mary-
nowania, czasem wystarczy 15-20
minut i mozna wstawi¢ potrawe
do piekarnika. Idealnie dobrane

zestawy zidt i przypraw odpowia-
daja za te efekty oraz za soczystos¢
przyrzadzanego dania. To duze
utatwienie dla kazdego, kto nie
jest pewien swoich kulinarnych
umiejetnosci lub chce oszczedzi¢
na czasie. Marynat na rynku jest
sporo, m.in. staropolskie, ziotowe,
pikantne, klasyczne, barbecue, azja-
tyckie i korzenne, a takze o smaku
whisky, piwa ciemnego lub np. piwa
i miodu.

Wilasciwy smak dan pomagaja
uzyskac tez przyprawy do zup i so-
sow, np. kostki rosotowe, buliony,
esencje do sosOw czy przyprawy
w plynie. W tej grupie ros$nie popyt
na produkty z mniejsza zawartoscia
solii ttuszczu, bez thuszczé6w utwar-
dzanych i glutaminianu sodu.

Przyprawy i marynaty na pewno
beda cieszyly sie duzym zaintereso-
waniem przed Wielkanoca, wazna
jest jednak dobra ekspozycja i state
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uzupetnianie zestawu produktéw.
Mimo ze klasyczne formaty opa-
kowan sprawdzaja si¢ na co dzien,
w tym okresie wigkszych zakupow
warto postawié¢ na nieco pokaz-
niejsze gramatury. Aby oferta byta
widoczna i kuszaca, mozna wyko-
rzysta¢ minipaletki, firmowe standy
czy ekspozytory z przyprawami.

Popyt na dodatki

Inng kategoria wyrdzniajaca sie
zwiekszonym zapotrzebowaniem
przed $wietami sg dodatki kuli-
narne. To dzieki nim smak i aro-
mat wielkanocnych dan jest tak
wyjatkowy. Niektore o nim decy-
duja, inne tylko nadaja charakteru.
Na przyktad gotowanie, smazenie,
pieczenie wymaga zastosowania
tluszczu nadajacego sie do obrobki
termicznej. Co to oznacza? Powin-
ny to by¢ gtéwnie ttuszcze odporne
na wysokie temperatury (m.in. olej
rzepakowy, olej ryzowy, masto
klarowane). Do krotkiego dusze-
nia i smazenia mozna wykorzystac
tez oliwe z oliwek czy olej z pestek
winogron, sa to jednak idealne do-
datki przede wszystkim do satatek
i dressingéw. Na pdtkach nie moze
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zabrakna¢ zaréowno olejow rafino-
wanych, jak i ttoczonych na zimno.

Bardzo wazna grupa produkto-
wa w okresie przed$wiatecznym
sa takie specjaly, jak chrzan, ¢wikta
z chrzanem i majonez, stosowane
do mies, wedlin, jaj i salatek itp.
Te tradycyjne dodatki nie tylko
wzbogacaja smak potraw, ale takze
stanowig istotny element kulinarnej
tradycji w polskich domach, szcze-
gollnie w czasie Swiat. Majonez, obok
chrzanu i ¢wikly, jest jednym z tych
produktéw, ktore niemal zawsze
znajduja sie na $wiatecznych stotach,
bedac niezastapionym sktadnikiem
wielu potraw.

Majonez, dzigki swojej kremowej
konsystencji, a takze fagodnemu
smakowi, doskonale taczy sie z r6z-
norodnymi sktadnikami, od wedlin
i pieczeni, po satatki jarzynowe
oraz ziemniaczane. Znajduje sie
na szczycie listy najbardziej uni-
wersalnych dodatkow — $wietnie
komponuje si¢ z tradycyjnymi po-
trawami $wigtecznymi, a ponadto
z codziennymi daniami. Na rynku
dostepne sa réznorodne rodzaje ma-
jonezow, od tych klasycznych, przez
lekkie wersje o nizszej zawartosci
tluszczu, po bardziej wyszukane
odmiany, wzbogacone o rézne zio-
fa i przyprawy, takie jak czosnek,
musztarda czy koper.

Klienci chetnie siegaja po bogata
game majonezow, zwlaszcza przed
$wietami, wybierajac produkty,
ktére odpowiadaja ich preferen-
cjom smakowym oraz potrzebom
zwiazanym z dietg. W ofercie
sklepéw mozna znalez¢ majonezy
bezglutenowe, weganskie, a takze
te o zmniejszonej zawartosci cukru
lub ttuszczu, co daje mozliwos¢
dopasowania produktu do réznych
wymagan zywieniowych.

Ponadto w okresie przedswiatecz-
nym konsumenci coraz czesciej ku-
puja majonezy w wersjach ekologicz-
nych, pochodzace z certyfikowanych
upraw, co wzmaga zainteresowanie
tym produktem wsrod osob dbaja-
cych o zdrowie oraz srodowisko.
Takie majonezy, oprécz naturalnych
sktadnikéw, czesto nie zawieraja
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sztucznych konserwantéw ani do-
datkéw, co czyni je atrakcyjna opcja
dla oséb preferujacych produkty
o prostym skladzie.

Warto réwniez zauwazy¢, ze ma-
jonez stanowi kluczowy skladnik
wielu klasycznych satatek $wia-
tecznych, jak satatka jarzynowa czy
warzywna. Jego dodatek wptywa nie
tylko na konsystencje tych dan, ale
takze nadaje im delikatny, aksamitny
smak, ktory swietnie komponuje sie
z gotowanymi warzywami, jajkami
czy wedlinami. Poza tym majonez
w potaczeniu z ¢wiklg z chrzanem
staje sie wyjatkowym dodatkiem
do dan miesnych, szczegélnie we-
dlin, pasztetéw czy pieczonych mies.

Wsrdd produktow majonezowych
na rynku wyrdznia si¢ tez majonez
w stoikach o duzych pojemnosciach,
idealnych do wigkszych rodzinnych
spotkan, oraz majonez w mniejszych
opakowaniach — sprawdza sie
w przypadku mniej licznych uroczy-
stosci lub do codziennego uzytku.
Wraz ze wzrostem popularnosci ma-
jonezu jako sktadnika gotowych dan,
coraz cze$ciej oferowane sa rowniez
majonezy w formie wygodnych sa-
szetek, ktére sg doskonate do zabra-
nia ze soba w podrdz lub na piknik.

Zaréwno klasyczny majonez, jak
i rozne jego warianty smakowe, zy-
skuja na znaczeniu jako nieodzowny
sktadnik swiatecznych stolow. Jego
rola w tradycjach kulinarnych, a po-
nadto w nowoczesnym gotowaniu,
sprawia, ze przedswiateczne zakupy
niemal zawsze obejmuja poszukiwa-
nia najnowszych i najlepszych wersji
tego uniwersalnego produktu.

To dzigki majonezowi przekaski,
potrawy zjaj, satatki, ryby i wedliny
zyskuja na smaku, a jednoczesnie
sq atrakcyjnie udekorowane. Sklad-
niki dobrej jako$ci majonezu to olej
lub oliwa, zo6ltka jaj, musztarda i sok
z cytryny lub ocet. Konsumenci maja
swoje ulubione produkty, marki,
smaki i sa wérod nich zaréwno wy-
roby liderow rynku, jak i regionalne
specjaly. Warto zaproponowac¢ klien-
tom co$ z nowinek, zgodnego z tren-
dami, np. warianty z udoskonalona
receptura, mniejsza kalorycznoscia



(np. majonez o zawartosci thuszczu
45 %), o optymalnej proporcji kwa-
sow ttuszczowych omega, z dodat-
kiem oliwy, oleju z awokado, a na-
wet majonezy roslinne dla wegan.
Wymagania odbiorcow dotyczace
sktadu nie jest tatwo pogodzic¢ z tra-
dycyjnym smakiem, gdyz popu-
larnos¢ okreslonych diet wptywa
na zmiany receptur i przyczynia sie
do kolejnych modyfikagji.

Oferta powinna odpowia-
da¢ na rézne potrzeby klientow,
uwzgledniajac wymogi tradydji,
lokalne zwyczaje, najnowsze tren-
dy i oczywiscie rynkowe nowosci,
bo to jest ten akcent, ktory dodaje
jej atrakcyjnosci w kazdym sezo-
nie, a szczegodlnie przed swietami.
Dodatki kulinarne w tym czasie
moga miec istotny wplyw na obro-
ty. Na przykltad w zadnym innym
okresie w ciggu roku chrzan nie
ma az takiego powodzenia — jego
pikantny smak i wyrazisty aromat
doskonale pasuja do potraw z jajek,
do biatej kielbasy czy pieczonych
i duszonych mies. Co istotne,
na rynku pojawiaja si¢ wyroby o tak
intensywnym, ostrym smaku i na-
turalnym kolorze, ze niewiele oséb
decyduje sie na samodzielne przygo-
towanie tartego chrzanu. Opcjonalne
sktadniki to np. sok z cytryny, ale
dostepne s tez warianty z zurawina,
$mietanka, startym jabtkiem i cha-
rakterystyczny dla kuchni japoriskiej
zielony chrzan wasabi.

Segment sosow na bazie majone-
zu, jogurtu oraz dressingdw, zaréw-
no gotowych do uzycia, jak i w wersji
w proszku, zyskuje na popularnosci
przez caty rok, niezaleznie od sezo-
nu. Wéréd nich znajduja sie takie
klasyki jak sos tatarski, czosnkowy,
chrzanowy, z koperkiem czy zioto-
wy, ktore doskonale komponuja sie
z wieloma potrawami, od satatek
po dania miesne. Jednak na tym nie
koniczy sig oferta, bo rynek staje sig
coraz bardziej réznorodny, a kon-
sumenci majg do wyboru szeroka
game smakéw, zaspokajajacych ich
preferencje. Sosy pomidorowe, se-
rowe, ziolowe, a takze te stworzone
z mysla o konkretnych daniach,

RYNEK POD LUPA

..handlowcy wyzsze zyski, a konsumenci niezliczone wrazenia dla
podniebienia, dzieki naszym wyjatkowym produktom.
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takich jak tortille, burgery, wrapy
czy salatki, ciesza sie rosnacym
zainteresowaniem.

Produkty te sa dostepne w wielu
formach opakowarn, co umozliwia
ich dopasowanie do réznych potrzeb
oraz sytuacji. Sosy w plastikowych
butelkach czy tubkach idealnie
sprawdzaja sie do dekoragcji potraw,
pozwalajac na ich tatwe i precyzyjne
naniesienie. Z kolei sosy w stoikach
to rozwiazanie bardziej ekonomicz-
ne, jak i praktyczne, ktore sprawdzi
sie podczas wigkszych biesiad, gdzie
liczy sie wygoda i wydajnos¢. Dzieki

RYNEK POD LUPA

takiej roznorodnosci opakowan kon-
sumenci moga tatwo wybrac najlep-
sza opcje, zaréwno do codziennych
positkéw, jak i na specjalne okazje.
Coraz czesciej na poétkach skle-
powych pojawiajq sie rowniez sosy
o mniej tradycyjnych smakach, ktére
odpowiadaja na rosnace zapotrzebo-
wanie na nowosci. Sosy egzotyczne,
inspirowane kuchniami z réznych
zakatkow swiata, wzbogacaja ofer-
te oraz wprowadzaja do polskich
potraw zupetnie nowe smaki. Sos
curry z Indii, salsa z Meksyku czy
sosy azjatyckie, takie jak sos sojowy,

OKIEM EKSPERTA

rybny czy stodko-kwasny, znajduja
swoje miejsce na stole, nawet pod-
czas swiat. Cho¢ tradycyjne potrawy
wielkanocne wcigz dominuja, nie-
jednokrotnie pojawiaja si¢ w nich
akcenty nowych smakéw, ktére
nadajg im niepowtarzalny charakter.
Przyktadem moze by¢ biata kielbasa
zapiekana z sosem sojowym czy jajka
w sosie curry — stanowia ciekawe
urozmaicenie klasycznych dan, za-
pewniajac w polskim menu odrobine
egzotyki.

Rok po roku wida¢, jak wybor
sosOw staje si¢ coraz bardziej zréz-

Justyna Tyrajska, Junior Product Manager, Dr. Oetker Polska

Okres swigteczny to czas intensywnego domowego wypiekania, a konsumenci chetnie siegajg po sprawdzone

produkty Dr. Oetker, ktére gwarantujg niezawodny efekt. Najwiekszym zainteresowaniem cieszg sie klasyczne dodatki
do pieczenia - proszek do pieczenia, cukier wanilinowy czy drozdze, stanowigce baze tradycyjnych wypiekéw. Duza
popularnosc zyskuja takze aromaty, kremy do tortdw oraz stodkie dekoracje, ktére pozwalajg nadac ciastom wyjat-
kowy, swigteczny charakter. Coraz czesciej wybierane sg réwniez produkty z linii ,Ze Swiata Natury", odpowiadajace
na rosngce zapotrzebowanie na naturalne sktadniki. Konsumenci szukajg jakosci, wygody i inspiracji, a Dr. Oetker

dostarcza im kompleksowe rozwigzania, utatwiajac tworzenie domowych, petnych smaku swigt.

Joanna Kakol, Rzecznik Prasowy, Colian

Tuz przed Wielkanocg Polacy poszukujg tematycznych stodyczy w wiosennej szacie graficznej, ktdre z powodze-
niem mozna wtozyc¢ do swigtecznego koszyczka, wreczyc jako niezobowigzujgcy upominek lub podac
do popotudniowej kawy w gronie najblizszych. Oferta Colian wpisuje sie w kazdg z tych potrzeb.
Idealnym uzupetnieniem wielkanocnego koszyczka beda Figurki Goplana oraz Zajgc Grzeski z cze-
kolady mlecznej z chrupigcymi drobinkami. Piekng dekoracja, kryjgcg w sobie garsc pysznych pralin,
sg puszki w ksztafcie jajek od Sliwki Nateczowskiej oraz Ztotej Wiéni — oba produkty wystepuja
zaréwno w standardowej wersji graficznej, jak i specjalnej, stworzonej na bazie zwycieskich prac
w konkursie Design by Sliwka Nateczowska. Uzupetnieniem oferty sga: Sliwka Nateczowska
w sztabce i kartoniku (réwniez z grafikg konkursowag), Jezyki Coolki MILK i DARK, wafle
Familijne Gofrowe o smaku wisniowym oraz Pistachio od Goplany.

Tomasz Plichta, Dyrektor Sprzedazy Hurtowej, Mateo

Zblizaja sie Swieta Wielkiej Nocy. W mojej rodzinie tradycja od wielu lat jest udziat we mszy
rezurekcyjnej, po ktdrej wszyscy zasiadamy do wielkanocnego sniadania. Naszg tradycja jest
rowniez to, ze obok Swigtecznych potraw na stole zawsze znajduja sie produkty firmy Mateo
z Debicy: Pierogi ruskie, Pierogi z serem i Pierogi z kapustg i grzybami. | tradycjg jest, ze co roku

to wiasnie one jako pierwsze znikajg ze stotu. W nadchodzace Swieta wéréd przygotowanych
potraw nowosc¢ od Mateo — MATIFISH — czyli przepyszne ryby, ktérych miatem juz okazje
sprébowac i ktdrymi z radoscig podziele sie z moimi najblizszymi. Mateo kolejny raz zaskakuje
mnie nowosciami, regularnie wprowadzanymi do swojej oferty — jestem przekonany, ze ryby

z serii MatiFish szybko stang sie naszg kolejng rodzinng tradycja.
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nicowany, odpowiadajac na réz-
norodne gusta konsumentow
oraz ich che¢ odkrywania nowych
smakéw. Wspotczesne sosy to juz
nie tylko dodatki do potraw, lecz
takze istotny element w kreowa-
niu oryginalnych do$wiadczen
kulinarnych.

( Stodka Wielkanoc]

BEATA WOZNIAK
®

Czas przygotowan do sSwiat
zawsze jest intensywnym
okresem w handlu. Dbajac
o dobre zaopatrzenie swojej
placéwki, nie mozna o niczym
zapomnieé. W koncu Wiel-
kanoc to druga taka okazja,
zaraz po Bozym Narodzeniu,
by zwiekszy¢ sprzedaz ilo-
sciowo i wartosciowo, odpo-
wiadajac na potrzeby statych
klientéw oraz zdobywajac
nowych. Do kategorii, ktore
zawsze w tym okresie cieszg
sie ogromnym powodzeniem,
naleza sktadniki do wypiekow
i stodycze.

RYNEK POD LUPA

Odpowiednia pora na deser
podczas tych Swiat moze nastapic
praktycznie od rana, bo niektorzy
juz po wielkanocnym $niadaniu
chetnie siegajaq po filizanke kawy
lub herbaty i porcje domowego
ciasta. Nie inaczej jest tez po $wia-
tecznym obiedzie, tym bardziej
Ze wiosenna aura sprzyja space-
rom. Ruch na powietrzu sprawia,
ze fatwiej pozwoli¢ sobie na odro-
bine stodkosci niz w sytuacji, kiedy
wiekszo$¢ dnia spedza sie przy
stole.

Na efekt w postaci pysznych
wypiekéw sklada sie kilka czyn-
nikéw - na pewno odrobina
umiejetnosci i do$wiadczenia,
dobra receptura, ale tez wysokiej
jakosci sktadniki. Bez nich trudno
o pozadane rezultaty w kazdej
dziedzinie kulinariow. Czasami
doskonale sprawdzaja sie row-
niez rozwigzania ekspresowe lub
gotowe, ktorych w sklepach nie
brakuje — wazne, by trafiaty w gust
domownikow i gosci.

Stodkie swiateczne tematy
to nie tylko ciasta i desery — figurki
z masy cukrowej, marcepanu lub
czekolady moga by¢ atrakcja wiel-
kanocnego koszyczka czy dekora-
¢ja stotu. Ich najwazniejsza funkcja
jest jednak przynoszenie radosci
jako upominek od zajaczka.

OKIEM EKSPERTA

Wypieki z charakterem

Swigteczny deser pojawia sie
na stotach w wielu krajach, ale jego
forma, smak i aromat moga by¢ bar-
dzo rézne, w zaleznosci od lokalnej
tradycji. Na przyktad w Hiszpanii
podaje si¢ mona de pascua — droz-
dzowy wieniec ozdobiony posrodku
pisanka lub czekoladowym jajkiem,
we Wiloszech babke zwang colom-
ba (w ksztalcie golebia), w Wielkiej
Brytanii simnel cake — ciasto pokryte
masa marcepanowa, na Wegrzech
kotacz, czyli ciasto w ksztatcie wal-
ca, a we Francji nid de Paques — cze-
koladowe gniazdo. W Argentynie
przygotowuje si¢ deser o nazwie
Chocotorta lub rodzaj stodkie-
go chleba nazywanego Rosca de
Pascua, a w Brazylii popularny jest
w tym okresie tort Negra Maluca,
caly w czekoladowej polewie.

U nas takze nie brakuje stodkich
inspiracji na Wielkanoc, niektore
wywodza si¢ z rodzimej tradycji,
inne zostaly zaczerpniete z sasied-
nich regionéw. Do najpopularniej-
szych mozna zaliczy¢ mazurki,
serniki, babki i babeczki, makowce,
torty oraz keksy. Obok klasycznych
wypiekéw w wielu domach zawsze
jest miejsce na co$ nowoczesnego,
przetamujacego nieco tradycje. Nie
brakuje pomystow na szybkiego

stworzenie atrakcyjnej oferty.

Maria Rudy, Starszy Trener Wewnetrzny, Akademia Umiejetnosci Eurocash

W jaki sposéb przygotowaé placéwke handlowa na $wieta wielkanocne?
Okres wielkanocny to doskonata okazja, aby zwiekszyc¢ sprzedaz i przyciggnac klientdow
do sklepu. Kluczowe jest odpowiednie zaplanowanie dziatann marketingowych oraz

Po pierwsze — widoczna i spéjna komunikacja. Warto postawic¢ na wielkanocne
kampanie w mediach spotecznosciowych, lokalnych portalach oraz e-mail marketing.
Po drugie — atrakcyjne promocje i pakiety $wigteczne. Wielkanoc to czas
rodzinnych spotkan, wiec klienci chetnie siegajg po zestawy produktowe, np. kosze
wielkanocne czy gotowe pakiety na swigteczny stot.
Po trzecie — wystrdj sklepu. Wiosenne dekoracje, Swigteczne witryny i ekspozycje
produktéw budujg atmosfere i zachecajg do zakupow.
Warto réwniez organizowac np. degustacje lub konkursy dla klientdw — to sposdb
na zwiekszenie zaangazowania i lojalnosci. Skutecznie przygotowana strategia
przyciagnie klientow i przetozy sie na wieksze zyski w tym wyjatkowym czasie.

98 | PORADNIK HANDLOWCA | MARZEC 2025



Gy

WIELKANOC
Z PRZYJEMNOSCIA

el
Q Ar = SZANVA S

EDLOWSKA o

1a:‘;-l 0 ¥
\.t‘;r= CUMIERK] w:ﬂ:&xglnu[ a?";:'é
: £ ; ” BREE CoGERLATE CSVLALD CaRDIEE I- v _’
N e 4 g G ~ .:,.nr
i o X :

\ oty |
iy,
—— L
£y
--_ ,\‘-..-- T 5
.|:ll::. X AT




RAISPB ERRIES
DARK CHEOLATE

Mateo - dystrybutor
marki franufi w Polsce

REKLAMA
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mazurka na waflach albo kolorowe
babeczki polane lukrem.

Ciasta i desery na swiatecznym
stole, oprécz przyjemnosci, maja tez
symboliczne znaczenie. Dawniej ich
przygotowywanie miato zapewni¢
dostatek i pomyslno$¢ domowni-
kom oraz gos$ciom. Wspotczesnie
pieczenie ciast, cho¢ nie jest juz tak
powszechne, nadal ma wielu zwo-
lennikéw. Jednym z najpopularniej-
szych wielkanocnych ciast sa roz-
nego rodzaju babki: drozdzowe lub
piaskowe, cytrynowe, marmurkowe,
z czekolada, bakaliami itp. Do ich
upieczenia niezbedne sa jajka, cukier,
maka, thuszcz do pieczenia (masto,
margaryna lub olej) oraz dodatki
(cukier z wanilia, bakalie, kakao,
czekolada). Niektére warianty wy-
magajg dodania kwasnej $mietany
lub jogurtu.

Wirod $wiatecznych wypiekow
w Polsce rekordy popularnosci od lat
bije sernik, ktory jest ciastem o tak
wielkiej liczbie wariantéw, ze trudno
wszystkich sprébowac. Nic dziwne-
g0, ze na stotach pojawia sie regular-
nie i nigdy nie wychodzi z mody.

Na serniku stodkie serowe specja-
1y jednak sie nie koricza — tradycyj-
nym i cieszacym sie ostatnio wyraz-
nym zainteresowaniem deserem jest
pascha wielkanocna z biatego sera,
$mietany, jajek i bakalii. Na czym
polega sekret udanych wypie-
kéw z twarogu? Wazne sg przede
wszystkim dobrej jakosci sktadniki
— na rynku mozna znalez¢ sporo
twarogow mielonych sernikowych
i klienci maja swoje ulubione, ale
warto zadbac o to, by oferta byta
naprawde urozmaicona — serki
$mietankowe, mniej lub bardziej
gladkie, mascarpone, ricotta — tego
nie moze zabrakng¢. Cena nie bedzie
miata w tym przypadku kluczowego
znaczenia —najwazniejszy jest efekt.
Ciasto powinno by¢ wyrosniete i za-
chowac odpowiednig konsystencje.

Dodatki w wiekszych ilosciach
Przygotowywanie ciast i ciaste-

czek przed Wielkanocg oznacza
wigksze niz zwykle zainteresowanie
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dodatkami do wypiekdéw, a w skle-
pach spozywczych przy regatach
z tym asortymentem wzmozony
ruch mozna zaobserwowac juz
na kilka tygodni przed swietami. Jest
tez wielu klientéw, ktdrzy kupuja
sktadniki na ostatnig chwile — za-
opatrzenie w tym okresie stanowi
wiec spore wyzwanie. Podobnie jak
urozmaicenie oferty do tego stopnia,
by klienci nie musieli po niezbedne
produkty udac sie do innej placéwki.

Artykulem koniecznym do pie-
czenia ciast jest cukier — podstawowa
oferta przed swietami jednak nie wy-
starczy. W recepturach pojawiaja sie
jego rézne rodzaje, dlatego na pot-
kach powinien znalez¢ sig tez cukier
drobniejszy, idealny do wypiekow,
a takze puder, brazowy i trzcinowy.
Klienci moga poszukiwac ponadto
cukru aromatyzowanego skorka po-
maranczowa lub cynamonem oraz
cukru wanilinowego, ktéry najlepiej
oferowac w wiekszych gramaturach.
Wymagania konsumentow rosna,
wiec odrobina luksusu w postaci
wanilii lub cukru z jej dodatkiem
réwniez jest mile widziana.

Z produktéw przydatnych
w wigkszych ilosciach mozna tez
wyrozni¢ kremy do ciast, proszek
do pieczenia, sodeg, drozdze swieze
isuche, przyprawy, bakalie, posypki,
galaretki, polewy oraz lukry (takze
w formie kolorowych pisakéw). Tego
typu dodatki czesto laduja w ko-
szyku przy okazji zakupdéw podsta-
wowych sktadnikéw do pieczenia,
np. maki, margaryny, cukru.

Wielkanocne babki, paschy, keksy
i serniki odznaczaja sie bogactwem
bakalii — mak, orzechy, migdaty, ro-
dzynki, zurawina, widrki kokosowe,
suszone morele i sliwki, kandyzo-
wane skorki pomaranczy i cytryny
— wszystko to sprawia, ze wypieki
Swiateczne maja tak wyborny smak.
Konsumenci nie kupuja dzis jednak
tych produktow bez zastanowienia
- znaczenia nabiera sklad na etykie-
cie, a najwiekszym powodzeniem
ciesza si¢ bakalie ekologiczne, natu-
ralne, bez konserwantow.

Nie zapominajmy o coraz wigk-
szej grupie klientéw, ktérzy maja



RUSZAJCIE
ZA USZAMI

~ Zeskanuj

wiecej



specjalne potrzeby zywieniowe
i na $wieta przygotowuja menu
w nieco inny sposob. Mozna upiec
doskonale ciasta, uzywajac pro-
duktow weganskich i rozmaitych
zamiennikdw mleka, masta, twarogu
czy $mietany. Popularne sa poza tym
produkty bez laktozy, bezglutenowe
oraz cala gama artykutéw ekologicz-
nych. W sprzedazy wyrdzniaja sig
tez ekologiczne maki (np. pszenna
razowa, jaglana, ryzowa, kokosowa),
napoje roslinne jako alternatywa dla
mleka oraz nabiat pozbawiony cu-
kru mlecznego. Stodyczy wypiekom
moze doda¢ miodd, konsumenci chet-
nie wykorzystuja rowniez stodziki.

Gotowe i ekspresowe

Optymalna oferta przedswiatecz-
na uwzglednia potrzeby klientoéw,
ktérzy pieka ciasta w domu, ale tez
tych stawiajacych na inne, wygod-
niejsze rozwiazania. Trend conve-

RYNEK POD LUPA

nience to pole do popisu nie tylko dla
kategorii dan gotowych, lecz takze
dla wszelkich artykutéw gwaran-
tujacych szybkie i co najwazniejsze,
przewidywalne efekty pieczenia
ciast czy ciasteczek. W ofercie nie
moze zabrakna¢ gotowych wypie-
kow — sa nimi na przyklad mate
mazurki i babeczki do koszyczka.
Jest jednak coraz wigksza grupa
klientéw sklepow, ktoérzy siegaja
po ekspresowe pomysty, idealne
na ostatnia chwile. Szczegdlnie
kuszace sa wtedy ciasta w proszku
— rados¢ z przygotowan pozostaje,
pracy jest niewiele, a stres zwigzany
z efektem i ryzykiem zmarnowanych
sktadnikéw — zredukowany do mi-
nimum. Trudno sie zatem dziwic,
ze kategoria ta wciaz si¢ rozwija,
a wariantéw przybywa. Sposrod
ciast instant warto mie¢ w ofercie
przed Wielkanoca wszelkie serniki,
babki i muffinki, a ponadto bazowe
ciasta: biszkoptowe, drozdzowe oraz

OKIEM EKSPERTA

kruche. Niezmiennie popularnoscia
ciesza sie tez klasyczne wypieki
znane od lat, jak np. karpatka. Dla
tych klientéw, ktérzy nie wahaja
sig siegna¢ po cos nieoczywistego,
ciekawym wyborem bedzie z kolei
wiosenne, soczyscie zielone, ciasto
szpinakowe, sprawdza si¢ réwniez
nadziewane babeczki, bezy czy tarty
—mozna je przygotowac z rozmaity-
mi dodatkami. Poza tym z pewnoscia
zainteresowanie wzbudza produkty
w wiekszych porcjach oraz wszelkie
promocyjne opakowania z gratisami,
gadzetami itp. Przy produktach z tej
kategorii lub blisko ,,cukierniczych”
regatow mozna takze wyekspono-
wac drobne akcesoria — kolorowe
papilotki do muffinek, foremki
w ksztattach kojarzacych sie ze Swieg-
tami, szablony do dekoragji, lukier
w pisakach, barwniki cukiernicze
— to zawsze mite akcenty przypo-
minajace o dodatkowych, drobnych,
ale czesto niezbednych zakupach.

Andrzej Lewandowski, \WWspotwiasciciel, Celpol

Okres Wielkanocny obfituje w wysyp swigtecznych stodkosci. Wérdd nich kolekcja ciastek ,Celpol” wyrdznia sie

szerokim wachlarzem wyrobdw o Swigtecznej symbolice. Sg to miedzy innymi ,Zajgczki’, ,Palemka i jajka", ,Baranki",
JKurczaki", ,Kogutki" i ,Mazurki Wielkanocne". Linia tych wyrobéw powstawata na przestrzeni prawie 40 lat. Warto
podkresli¢ ze ,Mieszanka Wielkanocna"i ,Kokoszki" sprzedaja sie $wietnie w niezmiennej formie od samego poczatku,
a w czesci wyrobdw zostata tylko nazwa, gdyz wraz z postepem techniczno-technologicznym zmienity sie ksztatty
i smaki ciastek. ,,vaiatki” kierujg sie rowniez modg i tworzga coraz to nowe symbole. Ubiegtoroczna odstona tej kolekgji
.Wielkanocne Gesi" nadal bije rekordy popularnosci w kraju i wéréd odbiorcéw zagranicznych. Unikalne wzory i smak
tych wyrobéw sprawity, ze od wielu lat posiadajg wiernych odbiorcéw. Od czterech lat dynamicznie rosnie export
tych produktéw.

Agnieszka Rybicka, Menedzer ds. Komunikacji, Wawel

Wawel, jak co roku w okresie wiosennym, przygotowat limitowang oferte oraz dedykowang szate
graficzng. W ten sposéb podkreslamy ten wyjgtkowy czas w roku oraz rdzne okazje do spozycia sto-
dyczy. W ramach oferty wiosennej przygotowalismy nowe smaki czekolad: Milk & Cookie z kruchymi
Ciasteczkami oraz Zabajone, inspirowane smakiem wtoskiego deseru, otulone aksamitng czekolada
Wawel. Wsrod stodkich nowosci znajduja sie takze tabliczki CocoACH! Malina i CocoACH! Pomarancza
& Wafelkioraz tabliczka X-PLODE Strzelajacy. W czasie rodzinnych spotkan réwniez warto miec cos
stodkiego. W aktualnej ofercie wiosennej na wage pojawity sie nowe smaki: super mleczny Milkizz
oraz Zabajone. Dodatkowo Wawel wprowadzit po raz pierwszy dwuwarstwowy cukierek Choco
Banana oraz Crispy Milk w biatej, delikatnej polewie. To nie koniec niespodzianek. Fandw Mieszanki
Krakowskiej z pewnoscig ucieszy fakt, ze w tym roku dostepna jest Mieszanka Krakowska
na okrggto o smaku Majito.
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Stodkie niespodzianki

Wielkanoc jest $wigtem bardzo
lubianym przez dzieci. Malowanie
pisanek, zdobienie mazurkéw i ba-
beczek, a wreszcie tradycja zajaczka
oraz poszukiwania przynoszonych
przez niego takoci to wielka atrakcja
tego czasu. Stodycze sa wigc kate-
goria mocno zyskujaca wowczas
na znaczeniu w handlu - istnieja
jednak grupy produktowe, ktérych
szanse na sukces beda najwigksze.
Uwage konsumentéw na pewno
zwroca przede wszystkim stodkosci
wyrdzniajace si¢ na potce albo opa-
kowaniem z wielkanocng szatg gra-
ficzna (np. dodatkowe naktadki czy
opaski, kolorowe akcenty wiosenne
na opakowaniu), albo specjalnym
ksztalttem nawigzujacym do symboli
tego $wieta. Producenci przygoto-
wuja oferte stodyczy okazjonalnych
na kazde swigta, a jej podstawe sta-
nowia m.in. czekoladowe figurki
zajaczkow, jajeczek i barankow oraz
zestawy cukierkéw z zabawkami.
Niestabnaca popularnoscia ciesza sie
limitowane edycje bestselleréw zna-
nych marek, wsrdd ktérych znajduja
sie¢ wyroby czekoladowe, cukierki
i ciastka. Wybrane stodycze rotuja

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO
(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TR KANTAR 2022-2023)
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dobrze przez caly rok, inne, stworzo-
ne specjalnie na Wielkanoc, umilaja
gléwnie swiateczny czas. Zdecydo-
wanie rosnie w tym okresie sprzedaz
jajek z czekolady, tabliczek w réz-
nych formatach i smakach, a takze
pralin i cukierkow czekoladowych.
Warto zwrdci¢ uwage na nowosci
i wiodace trendy — smaki owocowe,
egzotyczne, jak tez inspiracje kawo-
we, alkoholowe i wszelkie smaki
kontrastujace ze stodycza czekolady
(lekko pikantne, stone, kwaskowe).
Opfaca si¢ przygotowac sprawdzony
wybor stodyczy kierowanych gtéw-
nie do dzieci, takich jak galaretki,
cukierki, zelki, ciastka, wafelki, liza-
ki, gumy rozpuszczalne. Nie moze
zabraknag¢ w ofercie cukierkéw
opakowanych w puszki i pudetka
w ksztalcie jajka oraz zestawow cu-
krowych pisanek z czekoladowym
zajaczkiem.

Luzem, z fantazjg

Ciekawym, réznorodnym i bar-
dzo atrakcyjnym asortymentem dla
amatoréw stodkosci sa produkty
sprzedawane na wage. Ciastka
na wage to coraz popularniejszy
wybor wéréd milosnikow stodkosci,
poniewaz zapewniaja one szeroka
game smakow i form, a takze duza
elastyczno$¢ zakupowa. Dzigki tego
rodzaju sprzedazy klienci moga do-
wolnie komponowac swoje zakupy,
wybierajac réznorodne smakolyki,
ktore pasuja do ich gustu oraz ak-
tualnych zachcianek. Najwigkszym
powodzeniem ciesza si¢ wyroby firm
uznanych na rynku, specjalizujacych
sie w tego typu ofercie. Ciasteczka te
wyrdzniaja si¢ oryginalnymi wzora-
mi oraz zréznicowaniem smakow
i dodatkow.

W tym przypadku istotna role
odgrywa rowniez ekspozycja
- atrakcyjnie wyeksponowane
ciastka w réznorodnych ksztaltach
i smakach przyciagaja wzrok, za-
checajac do zakupu impulsowego.
Ciasteczka w ksztalcie pisanek, za-
jaczkow, barankéw czy kogutkdw
to $wietna okazja, by sprobowac
czegos wyjatkowego, zwlaszcza
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w okresie przedswiatecznym, gdy
te stodkosci staja si¢ nieodlgcznym
elementem wielkanocnych tradydji.

Ciasteczka na wage majq ogrom-
na zalete, poniewaz oferuja réz-
norodnos¢ — mozna je dopasowac
do indywidualnych upodoban, wy-
bierajac np. ciastka z czekolada, na-
dzieniem owocowym, orzechami czy
kokosowa posypka. Klienci moga
tez decydowac o ilosci, co daje im
poczucie pelnej kontroli nad zaku-
pami, a zarazem umozliwia ekspe-
rymentowanie z réznymi smakami
bez konieczno$ci kupowania duzych
ilosci jednego rodzaju stodyczy. Cia-
steczka z dzemem, kruche ciasteczka
w formie wafelkéw czy delikatne
mazurki to tylko przyklady opcji,
ktoére zadowola kazdego tasucha.

Co wazne, jest to takze doskonata
okazja do wzmocnienia oferty skle-
pu w okresach wysokiej sprzedazy,
takich jak m.in. Wielkanoc. Klienci
chetnie wybieraja je jako prezent czy
jako dodatek do innych stodyczy.
Ciasteczka w ksztalcie Swiatecznych
symboli sg smaczne, a jednoczesnie
stanowig estetyczng atrakcje, ideal-
nie wpisujaca si¢ w atmosfere tych
wyjatkowych dni.

Dla handlowcow sprzedaz cia-
stek na wage wiaze si¢ z pewnymi
wyzwaniami, takimi jak koniecznosé
dbatosci o swiezos¢, odpowiednie
warunki przechowywania i atrak-
cyjna prezentacje. Ciastka musza by¢
przechowywane w sposéb, ktéry
zapewnia im odpowiednia jakos¢,
a opakowanie zbiorcze musi chroni¢
je przed zanieczyszczeniami oraz
gwarantowac ich $wiezo$¢ przez
caty okres sprzedazy. Wiasciwa
ekspozycja jest kluczem — ciastka
musza by¢ widoczne, fatwo dostep-
ne i w atrakcyjnej formie, by klient
od razu zauwazyt ich unikalnosc.

Warto takze zwrdci¢ uwage na in-
formacje dostepna przy ofercie cia-
stek na wage. Klienci chetnie poznaja
szczegoty dotyczace sktadu, rodzaju
nadzienia czy rodzaju polewy. Wta-
$ciwe oznakowanie to gwarancja,
ze konsumenci dokonaja $wiadome-
go wyboru, a sklep zyska ich zaufa-
nie. Widoczna informacja na temat
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alergii, wartosci odzywczych czy
smaku pomaga w podjeciu decyzji,
zwlaszcza gdy oferta jest bogata
i zréznicowana.

Odwiedzajacy sklep, ktérzy lubia
cukierki, ciastka, zelki czy czekolad-
ki, rzadko moga przejs¢ obojetnie
obok takich ekspozycji. Przed swie-
tami z asortymentu luzem warto
wzmocnic¢ tez oferte pralin i cukier-
kéw w ksztalcie kolorowych jajek,
a z oferty klasycznej, zawsze modnej,
ciastka z dzemem lub wafelki w r6z-
nych smakach.

§wiqteczne wymagania

Sprzedaz produktéw markowych
w segmencie stodyczy jest kluczo-
wa, poniewaz konsumenci czesto
wybieraja swoje ulubione produkty
na podstawie rozpoznawalnosci
marki, opakowania oraz wpltywu
reklamy. Zwtaszcza podczas sezo-

RYNEK POD LUPA

nu przed$wiatecznego obserwuije sig
wzrost popytu na wyroby drozsze,
markowe, a takze z segmentu pre-
mium. W tym okresie szczegdlnie
popularne staja sie propozycje, ktére
sprawdza si¢ jako prezent — eleganc-
kie bomboniery, duze tabliczki cze-
kolady, zestawy pralin czy ciastek
w estetycznych opakowaniach. Tego
typu produkty najlepiej eksponowac
w widocznych miejscach, takich jak
wyzsze polki, aby przyciagnety
uwage klientow szukajacych wyjat-
kowych upominkow. Czekolada od-
grywa tu kluczowa role, a segment
produktéw czekoladowych stale sie
rozwija, zyskujac na popularnosci,
co pokazuje jego ogromny potencjat.

Poza skupieniem na znanych mar-
kach i klasycznych stodyczach wsréd
konsumentow pojawia sie rowniez
rosngce zainteresowanie nowinkami.
Coraz wiecej 0séb szuka intensywnie
czekoladowych produktéw, takich

OKIEM EKSPERTA

jak czekolady o zawartosci kakao
80 % czy 100 % — oferuja bardziej
wyrafinowany smak i sg produko-
wane z najwyzszej jakosci ziaren
kakaowca pochodzacych z regio-
nalnych plantacji na catym swiecie.
Czekolady te zwykle posiadaja cer-
tyfikaty, ktore gwarantuja ich jakos¢
i etycznos¢ produkeji. Dodatkowo
rosnie popularnos¢ czekolad we-
ganskich — zamiast tradycyjnego
mleka zawieraja skladniki roslinne
- czy tez wyrobow bez dodatku
cukru, bogatych w magnez. Takie
innowacje odpowiadaja na rosnace
zapotrzebowanie na zdrowe alterna-
tywy dla standardowych stodyczy,
co stwarza szereg nowych mozliwo-
Sci sprzedazy.

W okresie Swiatecznym w ofer-
cie zauwazalne sg takze interesu-
jace kompozycje smakowe, ktore
zwracaja uwage klientow poszu-
kujacych wyjatkowych doznan

Daniel Karas, Rzecznik Prasowy, Grupa Maspex

Okres wielkanocny to czas spotkan w gronie rodziny i przyjaciot, dlatego konsumenci chetnie
wybierajg nasze soki, nektary i napoje, ktére doskonale komponujg sie z tradycyjnymi potrawa-
mi. Szczegdlng popularnoscia cieszg sie soki 100 %, zwtaszcza jabtkowe oraz pomaraniczowe
—uniwersalne i idealne dla catej rodziny. To takze czas, gdy klienci czesciej siegajg po wieksze
opakowania jak np. soki Tymbark 11 lub napoje w 2 | pojemnosci typu Tymbark Jabtko-Wisnia

lub Jabtko-Brzoskwinia. Podczas rodzinnych spotkan nie brakuje oczywiscie takze pozycji
kierowanych do najmtodszych. Marka Kubus oferuije tutaj szeroki wybdér swoich produk-

téw: od porecznych Sokéw 100 % Kubus 300 mlw butelce z korkiem niekapkiem,

po duze rodzinne opakowania 850 ml Kubus 100 % Jabtko-Marchew-Brzoskwinia.

Malwina Kupska, Brand Manager, Hortex

Wielkanoc to czas, kiedy tradycja 1gczy sie z nowoczesnoscig, a wiosenna swiezosc¢ wypetnia nasze
stoty. Hortex, marka z wieloletnig tradycjg, wprowadza na rynek dwa nowe produkty — sok 100 % Jabtko
Bordéwka oraz sok 100 % Jabtko Pigwa. Te propozycje, o naturalnym skfadzie, doskonale odpowiadajg
na wiosenne potrzeby konsumentéw, stanowigc idealne uzupetnienie wielkanocnego stotu.

Produkty Jabtko Bordwka i Jabtko Pigwa odpowiadajg na rosngce zapotrzebowanie na soki
wysokiej jakosci o wyrazistym smaku. W ofercie Hortex znajduja sie takze sprawdzone klasyki,
takie jak Nektar Czarna Porzeczka oraz Sok 100 % Jabtko, ktdre od lat cieszg sie uznaniem
konsumentéw i doskonale komponujg sie z wiosennymi daniami, podkreslajgc wyjatkowy
charakter swigtecznych positkéw.

Wielkanoc to doskonata okazja, by siegnac po produkty, ktdre 1gczg wysokg jakosc
z prawdziwym smakiem owocéw. Hortex, dbajgc o potrzeby swoich konsumentéw,
dostarcza wyjgtkowe propozycje, ktére umilg chwile podczas swigtecznych spotkan.
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smakowych. Czesto sa to stodycze
inspirowane znanymi alkoholami,
takimi jak likiery, whisky, wina czy
wodki smakowe. Potgczenie cze-
kolady z egzotycznymi owocami,
jak np. wisnia z chili, orzechowym
akcentem, nutg masta orzechowego
lub z dodatkiem ciastek, solonych
chrupek, a nawet kwaskowymi
owocami, jak cytryna, staje sie
bardzo popularne. Pojawiaja sie
réwniez polaczenia smakowe,
ktdre zyskuja na popularnosci, ta-
kie jak brownie z malinami, jogurt
z truskawkami, cappuccino z cyna-
monem czy orzezwiajace akcenty
owocow tropikalnych.
Wielkanoc to ponadto czas,
kiedy szczegolnie wyrodzniaja sie
bakaliowe stodycze, niejednokrot-
nie w formie czekoladowych przy-
smakow — gorzkich, mlecznych,
biatych czekolad z dodatkami,
takimi jak cynamon, kakao, czy
orzechy i bakalie. Zestawy stody-
czy w atrakcyjnych opakowaniach
prezentowych, laczace r6zne sma-
ki, stanowia doskonaty pomyst
na upominek. W tym okresie
opakowanie jest rownie wazne jak
sam produkt — przyciagajace wzrok
grafiki, wysokiej jako$ci materiaty

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO

Czy w ciagu ostatnich 6 miesigcy czytat{(a) Pan(i)
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opakowaniowe i estetyczny wyglad
maja kluczowe znaczenie dla sprze-
dazy. Odpowiednio wyekspono-
wane produkty w $wiatecznych,
kolorowych opakowaniach beda
skutecznie przyciaga¢ uwage klien-
téw i zacheca¢ do zakupu.

Stodycze na Wielkanoc znajduja
sie rowniez w kregu zaintereso-
wan osob poszukujacych wyro-
bow weganskich. Dla nich warto
wyeksponowac¢ w sklepie wybor
czekolad: ciemnych, pralinowych,
z przerdznymi nadzieniami, a takze
kréowek, dropsow, zelkow o smaku
kwasnych owocéw, batonow. Stana
sie one skladnikiem $wiatecznych
upominkéw — beda ich poszuki-
waly dzieci w domu lub ogrodzie,
sprawdza sig jako jedna z pozycji
na wielkanocnym stole, ktdra
z pewnoscia bedzie ciekawym
doswiadczeniem dla niejedzacych
na co dzien produktow ze sktad-
nikéw pochodzenia roslinnego
oraz tych, ktérzy sa z nimi zazna-
jomieni i beda mogli bez wyrzutéw
poczestowac sig tym, co serwuja
gospodarze.

Napoje
- wazny punkt
zakupow

BEATA WOZNIAK

®
Przed Wielkanoca zakupy
zazwyczaj sa skoncentrowa-
ne na zywnosci i napojach.
Wszystko, z czego przyrza-
dza sie positki, co sie do nich
podaje i co idealnie pasuje
na drobny upominek, cieszy
sie w tym okresie duzym
zainteresowaniem.

Kawa na stét

Kawa od wiekéw towarzyszy
spotkaniom towarzyskim, wspodt-
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grajac z deserami oraz likiera-
mi. Podaje si¢ ja tez zazwyczaj
do swiatecznych mazurkow, babek
i sernikow, ale w zaleznosci od in-
dywidualnych gustéw i sposobdéw
zaparzania, napoj ten rézni sie,
podobnie jak produkty, ktérych
konsumenci poszukuja w sklepach.
Coraz cze$ciej metody przyrza-
dzania kawy wiaza sie z zakupem
specjalnych ekspreséw i kawiarek,
dziegki ktérym mozna wyczarowac
napoje jak w kawiarni, dostosowu-
jac ich rodzaje do potrzeb domow-
nikéw i gosci. Moze to by¢ np. cap-
puccino, latte, espresso, americano
przygotowane z ziaren lub kawy
mielonej, na przyklad z mieszanek
arabiki i robusty lub z samej, nieco
delikatniejszej arabiki. Nie mniej
bogaty jest swiat dodatkéw —mleko,
napoje weganskie, mleczko kokoso-
we, syropy, posypki kwiatowe, mie-
szanki przypraw korzennych — naj-
wazniejsze, by zapewnié¢ wybdr,
tak by kazdy znalazt co$ dla siebie.
Konsumenci biora tez pod uwage
marki, przed swietami do koszyka
najczesciej trafiaja wiec kawy, ktére
cenig od lat. Nie brakuje jednak oséb
uznajacych ten czas za dobra okazje
do sprobowania czego$ nowego,
szczegolnie jesli bedzie to produkt
zwyzszej potki, w eleganckim przy-
ciggajacym wzrok opakowaniu.

Dobry wybér dla siebie
i dla gosci

W sklepach na klientéw powi-
nien czekac spory wybdr rodzajow
kawy. W zaleznosci od sposobu
przygotowania surowca na pot-
kach musi znalez¢ sie kawa mie-
lona, w ziarnach, rozpuszczalna,
w kapsutkach, a takze napoje ka-
wowe w wygodnych saszetkach,
np. cappuccino albo miksy kawy
rozpuszczalnej z mlekiem i cukrem.

Konsumenci majq dzi$ coraz
wieksza wiedze, odkrywaja nowe
napoje w kawiarniach, probuja
przepisow na modne kawy z inter-
netu. W sklepach pytaja o nowosci,
liczac na to, ze oferta bedzie zroz-






nicowana. Rosnie zainteresowanie
pochodzeniem produktu, estetyka
opakowania, wyborem warian-
téow smakowych (np. czekolada,
orzechy, wanilia, karmel) oraz seg-
mentem kawy bio, ktory wciaz sie
rozwija.

W Swiatecznej ofercie warto row-
niez wzia¢ pod uwage potrzeby tych
konsumentow, ktorzy z powodow
zdrowotnych nie moga pic trady-
cyjnego naparu. Dla niektorych
ciekawa alternatywa beda warianty
bez kofeiny, inni z kolei moga zde-
cydowac sie¢ na kawe zbozowg lub
delikatne mieszanki kawy instant
z kawa zbozowa. Amatorzy napo-
jow typu latte czy cappuccino w sa-
szetkach tez powinni mie¢ wybor
- na wyrdznienie zastuguja coraz
bardziej dostepne i zréznicowane
opcje weganskie w atrakcyjnych
smakach.

Herbaciane rozmaitosci

Mimo rosnacej popularnosci
kawy w Polsce, to herbate pije
na co dzien wiekszos$¢ konsumen-
téw. Jedno nie wyklucza jednak
drugiego, bo sieganie po oba napoje
o roznych porach dnia tez nie jest

'DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ
(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020/ TR KANTAR 2022-2023)
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nadzwyczajne, np. kawa o poran-
ku, a herbata wieczorem. Napar
ten swietnie komponuje si¢ z réz-
nymi positkami, idealnie nadaje si¢
do zaparzania na specjalne okazje,
w wersji z aromatycznymi dodatka-
mi. Taka okazjq sa oczywiscie Swieta
— herbata na pewno znajdzie si¢
na listach zakupdéw wielu klientow
sklepéw. Jakich produktow beda
poszukiwac w pierwszej kolejnosci?

Polacy najczesciej wybieraja her-
bate czarna i jej wersje aromatyzo-
wane oraz smakowe (np. earl gray
z aromatem bergamotki, cytrynowa,
pomaranczowa, owoce lesSne, man-
go, owoce tropikalne, mieta itp.).
Coraz wieksza popularnoscia ciesza
si¢ tez inne rodzaje, jak np. herbaty
zielone, czerwone, biate, ziotowe,
owocowe oraz miksy herbat zie-
lonych i czarnych z owocami czy
ziotami.

Przed Wielkanocg w ofercie
nie moze zabrakna¢ produktéw
premium, ktore kusza jakoscia
surowca, atrakcyjnymi smakami
i aromatami oraz przyciagajacym
wzrok opakowaniem, najczesciej
z eleganckimi zdobieniami i wzo-
rami. Przyda si¢ zatem wyrdznienie
zestawow idealnych na upominek,
wszelkich edycji limitowanych
z gratisami, a takze produktow eko
ibio, zdobywajacych coraz wigksze
uznanie wsrod konsumentow.

O ile na co dzien na podtkach
dominuje wygodna opcja herbaty
w torebkach do zaparzania, okres
przedswiateczny moze by¢ dobrym
czasem dla herbaty lisciastej, z ktérej
powstaje wiele aromatycznych mie-
szanek z pysznymi dodatkami. Kie-
dy przy stole zbieraja si¢ domownicy
i goscie, do przygotowania napoju
dla wiekszego grona niz na co dzien
wykorzystuje si¢ specjalne czajniczki
i dzbanki z sitkiem lub koszyczkiem.
Jako dodatki podaje sie nie tylko
cukier czy cytryne — herbata, w za-
leznosci od rodzaju i smaku, moze
idealnie wspolgrac¢ z konfiturami,
$wiezymi lub suszonymi owoca-
mi, lisémi miety, syropem itp. Dla
0s0Db, ktore nie celebrujg podawania
tego napoju i preferuja najwygod-

110 | PORADNIK HANDLOWCA | MARZEC 2025

niejsze rozwiazania, sprawdza sig
czarne i zielone herbaty ekspresowe
w torebkach.

Do positkéw, na zdrowie
i na trawienie

Przed Wielkanoca kawa i her-
bata wymagaja szczegdlnej uwagi,
ale w kategorii napojow dzieje sie
wtedy o wiele wigcej. Na listach
zakupow pojawiaja sie tez opcje
zimne — soki, nektary, napoje owo-
cowe i gazowane. To dobry czas dla
duzych pojemnosci lub wszelkich
zestawdw promocyjnych. Najbar-
dziej polecanym napojem do picia
na co dzien i w czasie Swiat jest woda
— warto pi¢ ja po positkach i miedzy
nimi, a smak mozna urozmaici¢ do-
datkami, np. cytryna, mieta, miodem
lub imbirem. W ofercie powinny si¢
znalez¢ pozywne soki w popular-
nych smakach takich jak jabtkowy,
pomaranczowy, multiwitamina,
a takze warianty jednodniowe — za-
rowno owocowe, jak i warzywne
oraz kiszone.

Swieta spedzane w duzym stop-
niu przy bogato zastawionym stole
czgsto wigza si¢ z przecigzeniem
uktadu pokarmowego, wiele oséb
skarzy sie rowniez na ryzyko przyty-
cia. Menu nie sprzyja dietetycznym
kompromisom: jajka w majonezie,
kietbasy, bigos, babki, keksy i mazur-
ki to zaledwie cze$¢ zestawu, ktory
zazwyczaj pojawia si¢ w polskich
domach. Problemy z zotadkiem lub
watroba po sprébowaniu wszyst-
kiego nie moga by¢ wiec zaskocze-
niem. Przy okazji przed$wiatecznych
zakupow powodzeniem ciesza sig
herbatki wspomagajace trawienie
albo utatwiajace walke z nadwaga.
Dodatkowo wiosna sprzyja przycia-
gajacym uwage klientoéw hastom, jak
,detoks” czy ,oczyszczanie”, ktdre
zaraz po $wietach zyskuja na zna-
czeniu. Korzystny wptyw herbat
ziotowych wynika ze specjalnych
kompozycji skladnikéw. Zawiera-
jam.in.: miete, owoc kolendry, owoc
kminku, lukrecje, mniszka lekarskie-
go, rumianek, zielong herbate oraz
kiacze kurkumy. ©
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UDANA ROZGRYWKE POPRZEDZA
SOLIDNA ROZGRZEWKA

Jak odkryt Pan golfa i czym on dla
Pana jest?

Pierwszy raz zagralem w golfa
pod koniec lat 90. podczas wyjazdu
do Szkogiji, o ile mozna to nazwac gra.
Po prostu znalaztem sie na polu i mia-
fem trening. Pomyslatem wtedy, Ze ten
sport na pewno nie jest dla mnie - by-
fem przekonany, ze to dyscyplina dla
ludzi szukajacych spokojnej rozrywki
na fonie natury. Dzi$§ wiem, ze bytem
w ogromnym bledzie, bo to bardzo
niepozorna aktywnos¢, ktéra wymaga
tez wysitku fizycznego i koncentra-
Gji. Zniechgcony pierwszym wraze-
niem, nie wracalem do golfa przez
dluzszy czas, poswiecajac sie innym
aktywnosciom.

W 2003 r. kolega zaprosit mnie
do Torunia. Spedzitem tam dwa dni,
trenujac na polu golfowym. Nadal
bytem zdania, Ze nie ma tu potencjatu
na rozwoj kolejnego hobby. Jednak
w 2015 r. moi dwaj znajomi, pasjonaci
golfa, zaczeli namawiac¢ mnie do upra-
wiania tego sportu. Bytem sceptyczny,
ale w koricu uleglem. Rozpoczalem
treningi na kaliskim 6-dotkowym
polu. Przetom nastapil, gdy wziatem
udziat w turnieju Biznes Ligii we Wro-
clawiu i zdobytem pierwsze miejsce
w swojej grupie handicapowe;j.

W trakcie jednej sesji golfa za-
wodnik spedza na polu golfowym
od 5 do 6 godzin. W tym czasie wy-
konuije ok. 100 uderzen kijem golfo-
wym, w ktére zaangazowanych jest
prawie 120 miesni. W jaki sposéb
przygotowuje sie Pan do gry?

Udana rozgrywke poprzedza
solidna rozgrzewka. Golf, wbrew
powszechnemu przekonaniu, to nie
spacer po trawie, lecz intensywna gra
angazujaca wszystkie czeSci naszego
ciata. Srednio wykonuije si¢ okoto stu
uderzen, a do tego nalezy doliczy¢
uderzenia probne oraz trening na dri-
ving range.

Prezes Zarzgdu, Colian

Brak przygotowania moze ozna-
czac problemy, takie jak naciagniecie
miesni i wiele innych kontuzji. Wazne
jest takze odpowiednie nastawienie
psychiczne. Wchodzac na pole gol-
fowe, najlepiej zostawic¢ sprawy dnia
codziennego za soba, by w petni od-
dac sie aktywnosci sportowej. Wazne,
by gra¢ w swoim tempie oraz w zgo-
dzie z wlasnymi mys$lamii poziomem,
jaki reprezentujemy, a ten oceniany
jest handicapem, co pozwala nam
rywalizowa¢ w wyniku netto z inny-
mi. Jaki jest tego efekt? Relaksujemy
sie i nabieramy zdrowego dystansu
do rzeczywistosci.

Czy umiejetnosci nabyte przy grze
w golfa moga przynies¢ korzysci
w prowadzeniu biznesu?
Oczywiscie, ze tak i to nie tylko
w biznesie, lecz takze w innych
aspektach zycia. Poprawa kondycji
fizycznej i terapeutyczne dziatanie

sportu na nasze emocje oraz mysli, po-
zwalaja na sprawne dziatanie na wielu
plaszczyznach. Moja kreatywnos$¢ juz
po kilku godzinach rozgrywek wzra-
sta. Dzieki temu wyzwania, ktdre
na pierwszy rzut oka wydawaty sie
niemozliwe do pokonania, okazuja
sie po prostu problemami, ktére po-
trzebuja jedynie twdrczych rozwiazan,
a te, w moim przypadku, rodza sie
wilasnie po zakonczeniu gry lub pod-
czas rozmow na wspolnym lunchu
po zakonczeniu rundy. Golf to row-
niez relacje. Dzieki niemu poznalem
wielu interesujacych ludzi, ktdrzy dzis
duzo wnoszga do biznesu Colian.

Czy poleca Pan innym przedstawi-
cielom srodowiska FMCG rozpocze-
cie przygody z golfem?

Jestem ambasadorem tej dyscypli-
ny sportowej i polecam ja kazdej oso-
bie, bez wzgledu na wiek oraz na to,
w jakim $rodowisku rozwija ona
swoja kariere zawodowa. W moim
odczuciu golf wnosi wiele do naszego
zycia i pozwala zlapa¢ odpowiednia
perspektywe, a ta jest niestychanie
istotna, by zachowac zdrowy balans
miedzy zyciem prywatnym a biz-
nesowym. Relaks powinien by¢ tak
samo wazny, jak praca. Dla mnie
golf stanowi sposdb na regeneracje,
aw dzisiejszym zabieganym $wiecie
nalezy szukaé okazji, by odpoczy-
wac madrze. Pigkne jest rowniez to,
ze te aktywnos¢ mozemy potaczyé
z podrozami, a takze z dzialaniami
charytatywnymi. Ostatnio Colian
byt gtéwnym sponsorem turnieju
na rzecz osob poszkodowanych w po-
wodzi. W akcje wiaczylo sie wielu
golfistow i pdl golfowych w Polsce.
Zebrano ponad 200 tys. zi. ©

MOTTO PORADNIKA HANDLOWCA OD 2002 R.:

CZAS
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Targi Franczyza juz 13-14 marca br. z nich zaprezentuje swoje modele franczyzowe pod-
czas Targéw Franczyzy w dniach 13-14 marca br.
Obecnie w Polsce funkcjonuje ok. 1 400 sieci na Stadionie Narodowym PGE Narodowy w Warsza-
franczyzowych i ok. 83 tys. przedsiebiorcéw, ktérzy wie. W tegorocznej edycji wsréd wystawcow znajda
prowadza biznesy na licencji znanych marek. Czeé¢ si¢ m.in. McDonald’s, Zabka, Intermarché i Brico-
marche, Carrefour, Fit+ i wiele innych.
W sumie w wydarzeniu wezmie udziat
OTwey ok. 50 sigci franczyzgwych, na.ton}ia.st
BEcnag : po stronie odwiedzajacych pojawi sig
Icu.rm Trameg | \ ok. 2 tys. 0sob. W trakcie dwoch dni tar-
2 ' goéw odbedzie si¢ takze czes¢ edukacyjna
wydarzenia. Wéréd prelegentéw beda
franczyzobiorcy i franczyzodawcy, eks-
perci oraz przedsigbiorcy, ktérzy omdéwia
kwestie biznesowe i zasady prowadzenia
wlasnej firmy, wyjasnia istote franczy-
zy, zasady biznesu na licencji i zdradza
sposob na sukces w biznesie. , Poradnik
Handlowca” objat patronat medialny nad
wydarzeniem.

Targi Gastronomiczno-Detaliczne Triada 2025

Od 2 do 3 kwietnia na terenie AmberExpo w Gdansku odbedzie
sie wielkie $wieto smaku — Targi Gastronomiczno-Detaliczne Triada.
W czasie dwdch targowych dni uczestnicy beda mogli znalez¢ sporo
kulinarnych inspiracji. Program wydarzenia przewiduje m.in. po-
kazy gastronomiczne prowadzone przez mistrzow sztuki kulinar-
nej, prezentacje oraz degustacje produktow detalicznych i gastro-
nomicznych, takich jak dania gotowe, nowosci lodowe i mnostwo
przekasek oraz konkursy z atrakcyjnymi nagrodami. Poza tym odbeda si¢ warsztaty kulinarne, ktore odkryja
sekrety mistrzéw kuchni, degustacje tradycyjnych smakéw i nowosci, w tym produktéw prosto z Wtoch, a tak-
ze prezentacje sprzetu gastronomicznego renomowanych producentéw. To wydarzenie dla branzy FMCG
i HoReCa: kucharzy, restauratoréw, hotelarzy, wtascicieli sklepow, kierowniczek, kierownikéw, kupcow i...
wszystkich pasjonatow jedzenia. , Poradnik Handlowca” objat patronat medialny nad wydarzeniem. Zaproszenia
beda dystrybuowane przez przedstawicieli Triada Augusto Pomorze lub prosze kontaktowac sie przez strone
www. targitriadaaugusto.pl. Parking bezptatny z zaproszeniem.

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga mie¢
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja,
obrotem lub handlem artykutami

alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawa z dnia
9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow alkoholowych.
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Twarég sernikowy taciaty

1 U

Mango liofilizowane W

Doskonata baza dla puszystych sernikdw, deserow
i tradycyjnych potraw, ale tez sktadnik wykwintnych
przekasek i nowoczesnych, kreatywnych dan - twardg
sernikowy poszerza portfolio marki taciate, nalezacej
do Spotdzielni Mleczarskiej Mlekpol. Ten wyjgtkowy
produkt nie wymaga dodatku masta, dzieki czemu jest
idealnym wyborem zardwno dla doswiadczonych, jak
i poczatkujgcych kucharzy. Za spra-
wa optymalnej, 18 % zawartosci
ttuszczu, gwarantuje przyjem-
na kremowos¢. Jest dostepny
w wiaderku 1kg.

Spétdzielnia Mleczarska
+MLEKPOL"
tel.: 86 273 04 00

MANGO W KAWALKACH 100 % OWOCU LIOFILIZO-
WANE to smaczny i petnowartosciowy produkt gotowy
do spozycia od razu po otwarciu. Wprowadza nute eg-
zotyki do codziennego menu. Niezastgpione w porannym
musli, dobrze sprawdzi sie takze jako sktadnik owocowych
safatek czy smoothie. W procesie liofilizacji mango zostato
zamrozone, a nastepnie pozbawione
wody. Dzieki temu mozna cieszyc sie
smakiem i aromatem owocow przez
dtugi czas oraz siegac¢ po nie o do-
wolnej porze roku.

VOG Polska Sp. z o.0.
tel.: 46 835 14 40

LHarissa ostra pasta paprykowa iQUE RICO 200 gj L Bakoma Mochi - orient w kazdej tyzeczce W

Pasta Harissa jQUE RICO! to must have dla tych, ktorzy
kochajg wyruszac¢ w kulinarne podrdze w swojej kuchni.
Swoj pikantny smak oraz konsystencje zawdziecza inspi-
racji tradycyjnymi potrawami Pétnocnej Afryki. Doskonata
dla tych, ktdrzy lubig kulinarne eksperymenty. Stosuje sie
ja jako marynate lub dodatek do pieczonych, grillowanych
czy smazonych mies oraz ryb. Dodaje ostrosci kremowej
zupie, daniom typu kebab, sosom,
hummusom jak i dipom. Czesto
zestawia sie jg z potrawami ser-
wowanymi z chlebem arabskim
czy trojkatnymi kawatkami plac-
ka a la tortilla.

Greek Trade Sp. z 0.0.
tel.: 12 345 26 55

Jogurty typu mochi od Bakomy to odpowiedZ na obec-
ne trendy zywieniowe — mode na egzotyke i wyrafinowane
smaki. 53 potagczeniem tradycyjnego jogurtu oraz smakow
z roznych zakatkow Swiata — mangostan, yuzu/kokos,
smoczy owoc/kalamondyka z popularnym japoniskim
deserem mochi. Ten produkt zaskoczy najbardziej wyma-
gajacych i otwartych na innowacje konsumentow.

[:ﬂ"'s. — ‘___ & |

Bakoma Sp. z o.0.
tel.: 22 532 97 00

Capri Sun Multivitamin W

Capri Sun Multivitamin 330 ml to nowos¢ na polskim
rynku — pyszny napdj owocowy w porecznej saszetce
z monomateriatu, ktérg mozna otwierac wie-
lokrotnie. Lekki, fatwy do spakowania,
nie rozlewa sie dzieki zakretce. Idealnie
sprawdzi sie w podroézy, na treningu
czy podczas codziennych aktywno-
sci. Wygodny do noszenia w torebce
czy plecaku. Capri Sun to ulubiony
smak owocodw, ktdry zadowoli za-
rowno dorostych, jak i dzieci. 330 ml
czystej przyjemnosci, wystarczajacej
na dtuzej.

[

CoPri-Syp,
'Jr:?;: Il:j :‘T-lll n

Capri Sun Distribution Sp. z 0.0.
consumeringPol@capri-sun.com

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga mie¢ wy-
tgcznie podmioty zajmujace sie produkcja, obrotem lub han-
dlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzez-
wos$ci iprzeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawa z dnia
9 listopada 1995r. oochronie zdrowia przed nastepstwami
uzywania tytoniu i wyrobéw alkoholowych.
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HORTEX Tropical Duo

1 U

Pryncykostka od Dr Gerard W

Napoje wieloowocowe Hortex Tropical Duo to produkty
z egzotycznyminutamiw sam raz dla tych, ktérzy poszuku-
ja urozmaicenia smaku. Pomarancza z yuzu, kiwi z limonkga
Czy Cczerwone winogrono z gujawa Swietnie sprawdzg sie
podczas réznego rodzaju spotkan z przyjaciotmi, imprez
czy domoéwek. Na kaz-
dym opakowaniu mozna
znalez¢ takze inspiracje
dla koktajli owocowych,
ktdre mozna przygoto-
wac na bazie Tropical
Duo. Nowe napoje HOR-
TEX sg dostepne w kar-
tonach 11. Sprawd?!

Hortex Sp. z o0.0.
tel.: 22 572 10 00

Dr Gerard rozszerza swojg oferte wafli o Pryncykostke
— mate, chrupigce wafelki w ksztatcie kostki, dostepne
w dwdch smakach: mleczno-kakaowym i mleczno-wa-
niliowym. Poreczne opakowanie sprawia, ze to idealna
przekgska do szkoty, pracy czy na wycieczke. Wprowadze-
niu produktu na rynek towarzyszy silna kampania mar-
ketingowa, obejmujgca reklame TV, online (marzec—-maj)
oraz outdoor (kwiecien). Pryncykostka to nowos¢, ktéra
podbije serca konsumentdw!

Dr Gerard Sp. z 0.0.
tel.: 22 722 46 46

PROTEINA

It

Nowos¢: Lemoniady kwiatowo-owocowe W

W sprzedazy sgjuz dostepne musy Proteinowe Drugie
Sniadanie w gramaturze 180 g. Bez dodatku cukru, z duzg
zawartoscia biatka WPC - 20 g w 4 mocno wyczuwalnych
smakach: czekolady, kokosa, truskawki i brzoskwini. To zba-
lansowana porcja biatka zamknieta w porecznej tubce.

Dawtona Sp. z o.0.
tel.: 22 73154 32

Zbyszko Company wprowadza wyjgtkowe Lemoniady;,
bedace orzezwiajacym potaczeniem owocow z kwiatowy-
mi nutami smakowymi. Dostepne w trzech unikalnych sma-
kach: hibiskusowym, lawendowym, arbuzowym. Lemoniady
zostaty zamkniete w porecznych butelkach o pojemnosci
555 ml. Ich niepowtarzalny charakter podkreslajg designe-
rskie opakowania, mocno
wyrodzniajace sie na tle
rynku. Kwiatowo-owoco-
we Lemoniady Zbyszko
to innowacyjny projekt
0 duzym potencjale. Za-
checamy do wspétpracy!

Zbyszko Company S.A.
tel.: 48 3831100

.

Franui — mrozone maliny w czekoladzie

1 U

W sezonie 2025 wybierz Koral W

Innowacyjne produkty sg juz w Polsce dzieki firmie Ma-
teo, ktdra zostata wytgcznym dystrybutorem produktéw
Franui w naszym krajul Prébowates kiedys mrozonej maliny
oblanej wysoce jakosciowa czekoladg w potgczeniu czeko-
lady mlecznej oraz biatej? A moze jestes fanem czekolady
deserowej i bardziej zacheci Cie potgczenie mrozonej
maliny oblanej czekolada deserowg oraz biatg? To ideal-
ne zestawienie sprawia,
ze produkt po prostu
rozptywa sie w ustach.

1 L=
Nie mozesz przejsc obok Y d
tego obojetnie, musisz \ franuil "
sprébowac! lm 5

Mateo Sp. z o.0.
tel.: 14 68153 01

Wspdtpraca z popularnymi influencerami z Genzie
oraz Ekipa zaowocuje takimi nowosciami jak: Genziara,
Ekipa Trinity, 3-smakowa kostkg Ekipa Trinity Sandwich,
oraz Rozkiem Burza Chmurka. Nowosci od firmy BRACIA
KORAL to takze smak Cinnamon Roll: w rozku i familijnym
opakowaniu oraz Popcorn & Caramel w kubku 450 ml.

PPL Koral Sp.j.
tel.: 177 860 93 33
www.braciakoral.pl
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga mie¢ wy-
tacznie podmioty zajmujace sie produkcja, obrotem lub han-
dlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzez-
woséci iprzeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawa z dnia
9 listopada 1995r. oochronie zdrowia przed nastepstwami
uzywania tytoniu i wyrobéw alkoholowych.

Ferrero Rocher:
twérca magicznych chwil na Wielkanoc

|

Firma Ferrero zaprasza do odkrycia wyjgtkowej oferty
wielkanocnej. Ferrero Rocher Easter Egg 100 g i Grand
Ferrero Rocher Original 125 g. Wysokiej jakosci produkty
przygotowane na specjalng okazje to idealna propozycja
na wielkanocny stétido dzielenia sie z innymi. Delektuj sie

smakiem ekskluzyw-
nej kolekcji produk- W

L

-

tow Ferrero Rocher.
Wsparcie mediowe:
TVC, POSM, digital,
SoMe, WWW.

!

Ferrero Polska
Commercial Sp. z o0.0.
tel.: 22 550 50 00

L Wielkanocne pisanki z pralinami Solidarnosci W

.

Majonez i musztardy Mosso

Swiateczne pisanki — puszki w ksztatcie jajek, wypet-
nione pysznymi pralinami Sliwka Nateczowska (150 g)
i Ztota Wisnia (146 g), to prawdziwa peretka w limitowanej
ofercie Colian na Wielkanoc. Dostepne w dwdch wersjach
graficznych: klasycznej oraz z wyjgtkowym wzorem, stwo-
rzonym na podstawie pracy nagrodzonej w konkursie
Design by Sliwka Nateczowska. Eleganckie wiosenne
motywy sprawiajg, ze produkty te bedg doskonatym
wyborem na stodki prezent, a gustowne opakowanie
Swietnie sprawdzi sie jako
ozdoba swigtecznego sto-
tu. Dostepne w sprzedazy
od marca br.

Colian Sp. z 0.0.
tel.: 62 590 33 00

Majonez Mosso swojg wysoka jakosé, wyjatkowy smak
i kremowg konsystencje zawdziecza starannie dobranym
sktadnikom. Dlatego na etykiecie produktu pojawita sie
nowa informacja, ze powstaje on wytgcznie z zéttek jaj
chowu sciétkowego. Nowoscig w ofercie Mosso sg takze
musztardy, ktére wpisujg sie w najnowsze trendy kulinar-
ne, fgczac kontrastujgce smaki. Sweet & Spicy balansuje
stodycz z ostroscig, inspirowang kuchnia fusion, a Hot
Habanero odpowiada na rosngcg popularnosc pikantnych
akcentow. Idealnie pasujg rowniez do wielkanocnych dan
— jajecznych potraw, pasztetéw, mies i sosow, dodajac
im nowoczesnego charakteru

i wyrazistosci. o T

m‘. "y % CID
Mosso Kewpie Poland Sp. z 0.0. !JJ’@ T
tel.: 22 720 42 42 S

i

Zele do WC KRET
- higieniczna czystos¢ toalety!

W

i “_";'
Jak Mus to Mus

‘ L

Marka KRET wprowadzita w linii Biel Higiena dwa silnie
dziatajace zele do WC. Produkty zapewniajg toalecie higie-
niczng czystosc — zabijajg 99,9 % bakterii, wirusow i grzybdw.
Dziatajg kompleksowo, takze nad i pod powierzchnig wody.
Receptura oparta na aktywnym chlorze idealnie wybiela,
czysci i zapobiega osadzaniu sie kamienia.

Zele przeznaczone s3 do mycia i dezyn-
fekcji m.in: muszli toaletowych, bidetdw,
pisuarow, zlewoéw, koszy na smieci,
wanien, kabin prysznicowych, ptytek
ceramicznych, fug, armatury ze stal
nierdzewnej. Dostepne w dwdch wa-
riantach: Classic Freshi Active Fresh.

Dr. Miele Cosmed Group SA
www.kret.eu

Fortuna Jak Mus to Mus 100 % to nowosc od Fortuny.
Pyszny smak polskich, klasycznych odmian jabtek zamknieto
W porecznej saszetce o gramaturze 200 g. Jedna saszetka
to dwa sredniej wielkoscijabtka. Pyszny mus to jedna z 5 porcji
warzyw i owocow, ktére powinnismy spozywac w ciggu dnia.
Mus jabtkowy stanowi mieszanke najlepszych odmian jabtek
z polskich sadéw. Mus Jonagold powstaje ze starannie wyse-
lekcjonowanych owocow tej wiasnie odmiany. Jest lekko kwa-
skowy i orzezwiajacy. Mus Ligol to najstodszy z tych trzech
wariantéw — smakuje
jak Swieze jabtko prosto
Z rozgrzanego storcem
sadu.

Fortuna Sp. z o.0.
tel.: 23 692 4113
www.fortuna.com.pl
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L Szukasz pomystu na szybki, smaczny obiad? W L

Ciacho Szejka W

Filety z mintaja w marynacie z mastem i ziotami
od FRoSTY to idealne rozwigzanie! Wystarczy kilka chwil,
by przygotowac delikatne filety w aromatycznej maryna-
cie z mastem, czosnkiem i swiezymi ziotami. Jesli wolisz
wyraziste akcenty, sprawdz Filety z mintaja w marynacie
srodziemnomorskiej. Potaczenie oliwy z oliwek, bazylii,
papryki i suszonych pomidoréw nadajg rybie intensyw-
nego, aromatycznego smaku. Obie wersje doskonale
pasujg do satatek, pieczonych warzyw czy ryzu. Mozna
je przygotowac w piekarniku lub na patelni w zaledwie
kilkanascie minut!

Cena: od 15,99 zt.

FRoSTA Sp. z o.0.
tel.: 52 360 67 01

Nowy produkt z firmy Celpol to udoskonalona wersja
dobrze sprzedajgcego sie od lat wyrobu ,Avanti”. Tworzo-
ny na bazie wtasnej receptury
kajmak wypetnia jezyczki z cia-
sta o maslanym smaku. Dzieki
posypaniu catosci drobnym
orzechem arachidowym i zdo-
bieniu paskami biatej czekolady
uzyskujemy piorunujacy efekt
wizualny i smakowy.

Dostepny w opakowaniach
200 g, 500 g, 12 kg.

Zaktady Cukiernicze ,,Celpol”
www.celpol.com.pl

Nowa linia dzemdw od towicza!
Tylko 6 kcal w jednej tyzce!

towicz wprowadza nowg linie niskokalorycznych
dzemow, ktdre f3czg intensywny, owocowy smak z mi-
nimalng liczba kalorii. Nowa linia jest dostepna w trzech
apetycznych smakach: truskawka, wisnia oraz czarna
+ Cczerwona porzeczka. Dzemy 6 kcal sg doskonatym
wyborem na sniadanie czy jako dodatek do ulubionych
przekasek i deserdw — idealne dla wszystkich, ktdrzy chca
cieszyc sie pysznym smakiem bez wyrzutdw sumienia!

Grupa Maspex Sp. z o.0.
tel.: 33 8731599

‘ L Smak, ktéry urozmaici kazda potrawe W

Sos Kielecki prazona cebulka to wyjgtkowy dodatek,
ktory zachwyci wszechstronnym zastosowaniem. Jest
gesty, kremowy i lekko pikantny. Swietnie komponuje
sie z pieczonymi ziemniakami, réznymi rodzajami serdw,
burgerami czy innymi street food'owymi
klasykami, takimi jak hot dogi czy zapie-
kanki. Produkt doda takze unikalnego
i aromatycznego wykonczenia potra-
wom kuchni azjatyckiej.

WSP ,,Spotem”
tel.: 41347 98 00

Innowacyjne pierogi na raz! W

Z koncem lutego portfolio marki Proste Historie po-
wiekszyto sie 0 innowacyjne pierogi na raz z kategorii
chtodzonej, w dwdch wariantach: pierogi z miesem oraz
pierogi z serem. PIEROGI NA RAZ w nowym, porecznym
opakowaniu, sg GOTOWE juz w 1T minute, po podgrzaniu
w mikrofaldwce w opakowaniu.

Pierogi Proste Historie

to po prostu prosty skfad.
Doskonale sprawdzg sie jako
szybka przekgska lub danie
na lunch zaréwno w domu, jak
i w pracy. Proste Historie — wie-
my, CO w zyciu wazne!

Opakowanie: 180 g.

Iglotex SA
tel.: 58 582 42 59
www.prostehistorie.com.pl

Evrafish wprowadza
Paprykarze z dorszai z fososia

Marka Evrafish prezentuje innowacyjne podejscie do kla-
sycznych paprykarzy — produktéw dobrze znanych i cenio-
nych przez Polakdw. Nowe propozycje, bazujgce na dorszu
itososiu, to harmonijne potgczenie tradycji i nowoczesnosc,
stworzone wytgcznie z naturalnych sktadnikow. Paprykarze
Evrafish wyrdzniajg sie aksamitng konsystencjg i autentycz-
nym smakiem, bez zbednych dodatkéw. To jedyne produkty
w tej kategorii wzbogacone wysokiej jakosci olejem rzepako-
wym tfoczonym na zimno, ktdry
jest cennym Zrddtem kwasow
omega-3. Dzieki temu stanowig
zdrowga i petnowartosciowg
opcje na szybkga przekaske.

Polski Holding Rybny Sp. z o.0.
tel.: 515 103 483
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Grand Caramel Popcorn W

Grand Caramel Popcorn to tegoroczna supernowosc
w linii lodéw premium Grand. Smak popcornu, karmelowego
sosu, wysmienitej mlecznej czekolady i chrupigce kawatki
prazonej kukurydzy — to kuszgca propozycja dla konese-
row dobrego smaku na sezon 2025. Lody Grand Caramel
Popcorn, tak jak i pozostate wykwintne
smaki Grand, sg dostepne w tym sezonie
w zupetnie nowych, minimalistycznych
opakowaniach. Rebrandingowi poddane
zostato rowniez logo produktu.
Wybierz lody Grand Caramel
Popcorn, wybierz Korall

PPL Koral Sp.j.
tel.: 177 860 93 33
www.braciakoral.pl

Odkryj nowy sposéb na pyszna przerwe!
KitKat teraz dostepny w formacie
czekoladowych tabliczek

Popularny smak chrupigcych batondw jest dostepny
w formacie czekoladowych tabliczek, do wyboru w trzech po-
pularnych wariantach smakowych: Double Chocolate, Salted
Caramel i Hazelnut. To kolejna propozycja marki na celebro-
wanie przerwy — np. po intensywnym dniu, w gronie rodziny
Czy przyjaciot. Premiere nowosci
wspiera kampania
promocyjna, obejmu-
jaca telewizje, digital
oraz materiaty POS
w sklepach.

Nestlé Polska S.A.
tel.: 800 174 902

Pulpa i sos do pizzy

1 U

Redesign marki Zbyszko 3 Owoce W

Wysokg jakos¢ pulpy — pomidoréw drobno krojonych
oraz sosu do pizzy zapewniajg pomidory z Zamojszczyzny.
Zyzne czarnoziemy, letnie storice, powolne dojrzewanie
i najbardziej wtasciwy termin zbioru prosto z naszego pola
do puszek to gwarancja odpowiedniego smaku i aromatu
kazdego dania.

Dawtona Sp. z o.0.
tel.: 22 73154 32

Marka napojéw gazowanych Zbyszko 3 Owoce wpro-
wadza opakowania z nowa szatg graficzna. Celem zmian
jest odswiezenie wizerunku poprzez unowoczesnienie
identyfikacji wizualnej i brandin- -
gu. Przeprowadzony redesign .~
obejmuje: lifting i uczytelnienie fo==_s
logo, modyfikacje symbolu trojki,
wprowadzenie dynamiczne-
g0 tta pokazujgcego owoce
w nowoczesnej, ilustracyjnej
stylistyce. Nowe rozwigzania
odswiezajg wizerunek marki,
sprzyjajac wzrostowi sprzedazy.
Zbyszko 3majmy sie razem!

Zbyszko Company S.A.
tel.: 48 383 1100

Poczuj owocowy Blast! W

Arbuz, Mango-Ananas czy Kaktus? Dane rynkowe poka-
ZUj3, Ze warianty owocowe napojow energetycznych stale
zdobywajg coraz wiekszg popularnosc wsrdd konsumentéw.
Postaw na orygi-
nalne, wyjgtkowe
smaki, wstaw
Energy Blast
na swojg potke
i zaskocz klien-
tow. W naszej
ofercie znajdziesz
rowniez wersje
klasyczna. Wszystkie napoje Energy Blast zawierajg 20 %
sokéw owocowych, kofeine i obnizong zawartosc cukru.

XL Energy Marketing Sp. z o.0.
kontakt@energy-blast.pl, www.energy-blast.pl

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga mie¢ wy-
tacznie podmioty zajmujace sie produkcja, obrotem lub han-
dlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzez-
wosci iprzeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawa zdnia
9 listopada 1995r. oochronie zdrowia przed nastepstwami
uzywania tytoniu i wyrobow alkoholowych.
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Milionowa kampania kinowa marki EL SABOR

Dipy i nachosy marki El Sabor kalejny rok z rzedu
reklamowane s3 na ekranach kin w catej Polsce! Spot
reklamowy obejrzy ponad 1 miliona widzéw, wzmacniajgc
rozpoznawalnos¢ markiijej pozycje rynkowa.

Wytgczny dystrybutor, Greek Trade Sp.z 0.0,
intensywnie wprowadza pro-
dukty El Sabor na poétki wio-
dacych sieci handlowych oraz
do punktéw detalicznych. Fir-
ma oferuje rowniez pakiety
sprzedazowe ze standami,
a catag kampanie wspieraja
dziatania w mediach spotecz-
nosciowych i eventy branzo-
we. El Sabor rusza na podbdj
kubkdéw smakowych i kino-
wych fotelil

I OSHEE gtéwnym partnerem Igi éwiqtek

OSHEE i Iga Swiatek podpisali kontrakt,
w ramach ktérego marka zostata gtow-
nym partnerem tenisistki. Na jego mocy,
Iga Swiatek wystgpi m.in.w kampaniach
marketingowych prowadzonych
globalnie, produkty OSHEE sy-
gnowane jej nazwiskiem pojawig
sie na sklepowych pdtkach nie-
mal na catym swiecie, a jednym
z wiodgcych elementéw wspot-
pracy bedzie obecnosc logotypu
firmy na strojach meczowych oraz
na bluzach konferencyjnych teni-
sistki. Podkresla to zaangazowanie
marki w profesjonalne wsparcie
zawodniczki na kazdym etapie jej
sportowej drogi.

Zozole smakuja w paczce!

Zozole prezentujg kampanie ,Smakujg w paczce’, gdzie
zelki ozywaja jako paczka przyjaciot.. w paczce zelkdw!
Trzy 15-sekundowe spoty TV ukazujg produkty: Rainbow,
Sour Flies Painter i Home Pets, podkreslajgc ich cechy:
kwasnosc, barwienie jezyka i witaminy. Petne humoru re-
klamy trafiajg w gusta mtodych odbiorcéw iich rodzicow.
Silna kampania 360’ startuje 3 marca 2025.

I Fortuna/Grupa Polmlek

Fortuna Jak Mus to Mus Breakfast to trzy warianty pysz-
nego musu owocowego z dodatkiem ptatkdw owsianych,
mleka lub mleczka kokosowego. Idealnie zbalansowany
smak musow i ich aksamitna konsystencja to gwarancja
nie tylko wartosci odzywczych, lecz takze wielkiej przyjem-
nosci. Ta przekaska jest dobra na kazdga okazje. Bez cukru,
zato z witaming C ma dobroczynny wptyw na naszg odpor-
nos¢, jest lekko-
strawna, pozyw-
na i zdrowa. Juz
w drugiej potowie
marca bedzie do-
stepna w promo-
cyjnych cenach
w sklepach LIDL
w catej Polsce.

e Ve TNt

Wawel

Wawel rozpoczat rok 2025 od intensywnych dziatan
w obszarze digital marketingu, promujac dwie nowe linie
produktowe: CocoACH! oraz MINIczekolady funkcjonalne.
Kampanie potrwajg do korica marca, koncentrujgc sie
na szerokiej komunikacji w kanatach online.

Wawel (jako doswiadczony producent stodyczy) tgczy
najsilniejsze konsumenckie trendy z doskonatym smakiem
i wysokg jakoscig. Nowe marki w portfolio producenta
imocna obecnosc w kanale digital to konsekwentna stra-
tegia realizowana w ramach platformy komunikacyjnej
Level Wawel.

NESCAFE rozpoczyna wielka loterie:
»Graj o roczna pensje'"!

Nagroda gtéwng jest 100 000 zt Dodatkowo uczestnicy
moga wygrac 1300 nagraéd natychmiastowych — 100 lub
50 zt (BLIK). Wystarczy kupi¢ jeden z objetych promocja
produktéw NESCAFE* za min. 7 zti zarejestrowac paragon
na www. W loterii, ktdra trwa
od 01.03. do 30.06.25 r, biorg
udziat produkty: NESCAFE Clas-
sic, NESCAFE Crema, NESCAFE
Rich Caramel oraz Smooth
Hazelnut, NESCAFE Gold i Gold
Barista, NESCAFE Espresso, NE-
SCAFE Barista Style, NESCAFE
3inTi 2wl

0 ROCZNA PENSJE"

100 000 zt

*Nie obejmuje kaw
NESCAFE Dolce Gusto.
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Celpol

W prasie handlowej trwa intensywna kampania re-
klamowa kolekcji ciastek wielkanocnych firmy Celpol.
Szczegdlny nacisk firma ktadzie na promocje opakowan
200 g w nowej szacie graficznej tej unikalnej na rynku
kolekcji, ktéra od prawie 40 lat jest atrakcyjng ofertg dla
ciasteczkowych tasuchdéw.

I WSP Spotem

W okresie przedswigtecznym rusza kampania pro-

mocyjna Majonezu Kieleckiego, podkreslajaca jego tra-
dycyjny charakter i wysoka jakosc.
Obejmie billboardy sponsorskie
w telewizji, reklamy w internecie,
mediach spotecznosciowych,
prasie oraz dziatania w radiu
i ekspozycje w punktach sprze-
dazy. Szeroki zasieg, a takze
roznorodne formaty komunikacji
pozwolg dotrzec zaréwno do sta-
tych konsumentow, jak i mtod-
szych odbiorcow, dla ktdrych
wielkanocne tradycje kulinarne
sg waznym elementem swigt.

Zostan Influencerem z Energy Blast!

Juz w kwietniu Energy Blast rusza z akcja, w ktoérej
wytonimy najwiekszy talent wsrad mtodych Influen-
cerow! Media spotecznosciowe Energy Blast stang sie
areng zmagan najlepszych twdrcow. Stawka jest wysoka.
Najlepsi powalczg o nagrode gtdwng — 50 000 zt To wy-
jatkowa okazja na zdobycie popularnosci i rozwiniecie
kariery w social mediach. Juz dzi$ zaplanuj dostepnosc
napojow Energy Blast na swojej potce!

Mateo

Jestes fanem lata i marzy Ci sie zatrzymac jego smak
przez caty rok? Firma Mateo chetnie Ci w tym pomoze! Z Ma-
teo mozesz powracac do smakdow lata, kiedy tylko chcesz,
a potrawy maczne wzbogacone poprzez przepyszne owo-
cowe nadzienia mogg urozmaicic¢ obiad oraz poprawic na-

- -!'-hrﬂ‘ﬂI :
Mate

stroj kiedy za oknem
panuje ponura jesien-
na czy zimowa aura.
Stodka forma obiadu
sprawdzi sie zaréwno
dla najmtodszych,
jak i dla dorostych.
A moze wtasnie dzieki
Mateo Twoje dziecko
polubi pierogi oraz
knedle z nadzieniem
morelowym?

Evrafish rusza z kampania influencerska
promujaca linie High Protein

Marka Evrafish rozpoczyna kampanie influencerska
w social mediach, promujgcg produkty High Protein
— bogate w biatko propozycje dla aktywnych i dbajgcych
o zdrowa diete. W ramach akcji znani twarcy internetowi
zaprezentujg sposoby na szybkie i petnowartosciowe po-
Sitki z wykorzystaniem
produktow Evrafish.
Przyblizg takze, kiedy
warto siegac¢ po pro-
dukty bogate w najlepiej
przyswajalne biatko ry-
bie. Kampania ma na celu
zwiekszenie swiadomo-
scimarkiiproduktu oraz
edukacje konsumentow.

Mosso aktywnie dziata wiosna...

.zarowno przed swietami, jak i w sezonie grillowym.
Pod hastem ,Niech mayo co kochajg i chrzan dodajg!"
przebiega wielkanocna kampania reklamowa produktéw
Mosso. Dzieki nim konsumenci moga cieszyc sie wyjatko-
wymi smakami tradycyjnych potraw swigtecznych, a tak-
ze odkrywac nowe, niezliczone wrazenia dla podniebienia.
Hasto kampaniii niestandardowe kreacje ,z tapetg ztozong
z logo marki" zaczepiajg mtodych odbiorcéw, a jednocze-
énie sg,swojskie" dla starszych pokolen, przyciggajac ich
uwage i zachecajac do zakupu — majonezdw, chrzandw,
sosOw i musztard. Kampania
obejmuje dziatania digital,
media spotecznosciowe, PR,
prase oraz materiaty POS
w miejscach sprzedazy. A juz
wkrotce pojawi sie nowa, wy-
jatkowa kampania grillowal

wech mayo (L.
L i oy )
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ZNAKOWANIE

EKOLOGICZNYCH PRODUKTO\/\//SPOZ'YWCZYC/—/
W SWIETLE ORZECZEN TSUE

Pod koniec ubiegtego roku Trybunat Sprawiedliwosci Unii Europejskiej
(,TSUE" lub ,, Trybunat”) wydat wyrok’, w ktérym wypowiedziat sie na temat
zasad stosowania oznaczen produkcji ekologicznej Unii Europejskiej
do towaréw pochodzacych z importu. Warto zaznaczyg¢, ze jednym
z podstawowych aktéw prawnych UE regulujgcym zasady wykorzystywania
tego rodzaju oznakowania jest Rozporzadzenie 2018/848 dotyczgce produkcji
i znakowania produktow ekologicznych?.

Przyczyna do zabrania przez
TSUE gtosu w tej sprawie byty
pytania prejudycjalne wystosowa-
ne przez niemiecki federalny sad
administracyjny w zwiazku z kra-
jowym sporem toczonym pomiedzy
producentem napojéw a lokalnym
organem. Zarzewiem krajowego
postepowania byta decyzja nakazu-
jaca niemieckiemu przedsigbiorcy
usuniecie z opakowania produktu
oznaczen produkgji ekologicznej UE
Z uwagi na uznanie, ze towar nie
spetnia wymogéw Rozporzadzenia
2018/848.

Kwestionowanym produktem
byt napéj dostepny na rynku jako
suplement diety, sktadajacy sie
z mieszaniny sokow owocowych
i ekstraktow z zidt, pochodzacych
z produkgji ekologicznej. W skladzie
produktu znajdowaly sie¢ takze wi-
taminy pochodzenia nieroslinnego
i glukonian zelaza, a znakowanie
na opakowaniu zawierato m.in. logo
produkgji ekologicznej UE.

Niemiecki organ uznal, ze obec-
nos¢ witamin i mineratéw pocho-
dzenia nieroslinnego w produkcie,
ktéry jest zywnoscia przetworzona,
powoduje, ze nie moze by¢ uznany
za zgodny z unijnymi regulacjami
dotyczacymi produktow ekologicz-
nych. Wynikalo to z faktu, ze do-
dawanie tego rodzaju sktadnikéw
do produktow ze znakiem ekologicz-

@)

nym jest mozliwe jedynie, gdy wyni-
ka to z obowiazujacych przepisow.

Skarzaca spotka, w ramach ar-
gumentacji podniesionej podczas
toczacego si¢ postepowania, powo-
lywata si¢ m.in. na rzekome nieréwne
traktowanie przez lokalne organy
produkowanego przez nig napoju
i produktu innej marki, ktéry wow-
czas byt dostepny na niemieckim
rynku i byt importowany ze Stanow
Zjednoczonych. Oba artykuty miaty
podobny sktad m.in. pod wzgledem
obecnosci witamin i mineratéw
pochodzenia nieroslinnego, a takze
zawieraly oznaczenia odnoszace sie
do produkcji ekologicznej UE.

Rozwazajac te kwestie, TSUE
odnidst sie do wyrazonej w Rozpo-
rzadzeniu 2018/848 tzw. zasady row-
nowaznosci’. Reguta ta jest istotna
zwlaszcza w odniesieniu do produk-
tow importowanych z uwagi na to,
ze pozwala (lub nie) na uznanie,
ze sprowadzony z panistwa trzeciego
produkt spelnia wymogi stawiane
produktom UE pod katem para-
metréw i jako$ci. Niemniej wedlug
Trybunatu bezsporne jest, ze takze
produkt importowany w ramach sys-
temu réwnowaznosci, aby korzystac¢
z logo i okreslen ekologicznych UE,
musi spetnia¢ stawiane tego rodzaju
produktom wymogi, zgodnie z pra-
wem UE, w szczegolnosci z Rozpo-
rzadzeniem 2018/848.

W dalszej czgsci rozstrzygnigcia
Trybunat odnidst sie do sytuacji, w ktd-
rej importowany produkt przywiezio-
ny do UE ma juz odpowiednie ozna-
kowanie, odnoszace si¢ do produkcji
ekologicznej (i spetnia w tym zakresie
wymogi prawa krajowego, z ktérego
jest przywozony do UE), amimo tonie
spetnia on norm unijnych stawianym
tego rodzaju produktom.

TSUE uznal, Ze jezeli lokalne prawo
trzeciego kraju pozwala na stosowa-
nie tego rodzaju oznaczen, to wow-
czas dozwolone jest zachowanie ich
naimportowanych do UE produktach.
Nawet jezeli sa to oznaczenia tozsame
w tresci (np. ,,bio”, ,ekologiczny”),
to w przypadku, gdy produkt nie
spetnia wymogow stawianych mu
przez prawo unijne, nie moze ko-
rzysta¢ dodatkowo z logo produkcji
ekologicznej UE. ©

MARTYNA JAKUBIAK

radca prawny, prawnik w kancelarii
Sottysinski Kawecki & Szlezak
JACEK MYSZKO

radca prawny, partner w kancelarii
Sottysinski Kawecki & Szlezak

| '@ SOETYSINSKI
KAWECKI
N) SZLEZAK

TWyrok Trybunatu (wielka izba) z dnia 4 pazdziernika 2024 r. (wniosek o wydanie orzeczenia w trybie prejudycjalnym ztozony przez Bundesverwaltungsgericht
- Niemcy) - Herbaria Krauterparadies GmbH/Freistaat Bayern, w sprawie C-240/23 (,Wyrok"), link: https://curia.europa.eu/juris/documents.jsf? num=C-240/23.
2 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/848 z dnia 30 maja 2018 r. w sprawie produkcji ekologicznej i znakowania produktéw ekologicznych

uchylajgce rozporzadzenie Rady (WE) nr 834/2007.

3 Art. 3 pkt 64 Rozporzadzenia 848/2018: ,réwnowaznosc¢” oznacza realizacje tych samych celéw i zasad poprzez stosowanie wymogow zapewniajgcych ten sam

poziom zapewnienia zgodnosci.
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KAS przypomina: e-PIT dla przedsiebiorcéw

Z ustugi Twdj e-PIT moga korzysta¢ osoby prowadzace
dziatalnos¢ gospodarcza oraz dziaty specjalne produkgji rolne;j.
Przedsiebiorcy znajda na swoich kontach czesciowo uzupet-
nione formularze PIT-36, PIT-36L, PIT-28. Z ustugi moga sko-
rzystac takze osoby z zawieszona dziatalnoscia gospodarcza.

Podobnie jak w ubiegtym roku, w czasie tegorocznej akcji
sktadania zeznan przedsiebiorcy moga w szybki i wygodny
sposob ztozy¢ swoja deklaracje za pomoca ustugi Twéj e-PIT.

Podatnicy, ktérzy prowadza dziatalnos¢ gospodarcza oraz
dzialy specjalne produkgji rolnej, moga skorzystaé z czesciowo
uzupetnionych formularzy, takich jak:

v PIT-28 - stuzy do rozliczen przychoddéw dziatalnosci gospo-
darczej opodatkowanej ryczattem oraz z najmu i ze sprze-
dazy przetworzonych produktéw roslinnych i zwierzecych,

v PIT-36 - stuzy do rozliczania m.in. przychoddéw z dziatalno-
$ci gospodarczej i dziatéw specjalnych produkcji rolnej opo-
datkowanych na zasadach ogélnych oraz przychodoéw z rent
i emerytur zagranicznych czy z dziatalnosci nierejestrowej,

v PIT-36L - stuzy do rozliczenia przychodéw z dziatalnosci
gospodarczej oraz dziatéw specjalnych produkcji rolnej
opodatkowanych podatkiem liniowym.

Przedsiebiorcy maja obowiazek ztozenia zeznania podat-
kowego takze wtedy, gdy dziatalnos¢ zostata zawieszona. Dla
takich przedsiebiorcéw réwniez udostepniany jest czesciowo
uzupetniony formularz wtasciwy ze wzgledu na wybrana
forme opodatkowania.

N owelizacja ustawy tytoniowej

Sejm uchwalit nowelizacje ustawy o ochronie zdrowia
przed skutkami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych,
ktora zaktada zakaz sprzedazy podgrzewanych wyrobow
tytoniowych o charakterystycznym aromacie. Owe przepisy
wprowadzaja dziewieciomiesieczny okres przejsciowy dla
producentéw i sprzedawcow, aby dostosowali sie do zakazu.
Sejm pracuje rowniez nad kolejna nowelizacja ustawy tyto-
niowej, majaca na celu ograniczenie sprzedazy e-papierosow.
Projekt Ministerstwa Zdrowia przewiduje zakaz sprzedazy
wszystkich rodzajow papieroséw elektronicznych i pojemni-
kow zapasowych osobom ponizej 18. roku zycia — niezaleznie
od zawartosci nikotyny. Planowane jest takze wprowadzenie
zakazu sprzedazy woreczkow nikotynowych osobom ponizej
18. roku zycia oraz ich sprzedazy w placowkach medycznych,
szkotach, obiektach sportowo-rekreacyjnych, automatach
oraz systemach samoobstugowych.

OPRAC. RED.

JEZELI POTRZEBUJE PAN/PANI ,PORADNIK HANDLOWCA" DLA SWOICH PRACOWNIKOW,

CZEKAMY NA MAILA: redakcja@poradnikhandlowca.com.pl
LUB ZAPRASZAMY DO E-WYDANIA NA: www.poradnikhandlowca.com.pl

OGOLNOPOLSKI MIESIECZNIK BRANZOWY
DLA SKLEPOW | HURTOWNI FMCG

WYDAWCA:
BIURO PROMOCJI | REKLAMY ,GENERALCZYK" spotka jawna
60-587 Poznan, ul. Szczesna 10

GENER A LCZYK

FIRMA RODZINNA od 1994

Dystrybucja w obiegu zamknietym
- bezposrednio do placowek handlowych FMCG

PREZES WYDAWNICTWA,
REDAKTOR NACZELNY
Wiestaw Generalczyk

DYREKTOR ZARZADZAJACY
Wojtek Generalczyk / wojtekg@poradnikhandlowca.com.pl

Z-CY DYREKTORA DS. SPRZEDAZY
Matgorzata Siuda / malgorzatas@poradnikhandlowca.com.pl
Anita Kubiak / anitak@poradnikhandlowca.com.pl

DZIAX SPRZEDAZY
Katarzyna Generalczyk, tel. 605 862 267
kasiag@poradnikhandlowca.com.pl
Justyna Wojciechowska / justynaw@poradnikhandlowca.com.pl

Z-CA REDAKTORA NACZELNEGO
Klaudia Walkowiak / klaudiaw@poradnikhandlowca.com.pl

REDAKCJA
Marta Rybko / martar@poradnikhandlowca.com.pl
Olga Tyliniska / olgat@poradnikhandlowca.com.pl
Beata Wozniak / beataw@poradnikhandlowca.com.pl
Urszula Wszelaka (oddziat Warszawa)
urszulaw@poradnikhandlowca.com.pl

Stata wspétpraca:
Beata Marciniczyk, tukasz Warzecha,
Andrzej Maria Falinski, dr Marta Zi6tkowska,
kancelaria prawna Sottysinski Kawecki & Szlezak

DYREKTOR ADMINISTRACJI | MARKETINGU
Zbyszko Zalewski, tel. (61) 855 70 66
zbyszkoz@poradnikhandlowca.com.pl

WSPOLPRACA (ADMINISTRACJA)
Anna Stelmaszczyk

Kierownik Biura:
Maria Lesniewska, tel. (61)855 70 66
marial@poradnikhandlowca.com.pl

Partnerzy naukowi:
SGH Warszawa, GfK, Kantar,
NielsenlQ, UCE Research

Opracowanie graficzne: KLUCZYK - logo,
EPM Studio, PRZECINEK.studio - layout
Sktad i tamanie: PRZECINEK.studio
Zdjecia: BigstockPhoto, SXC.hu, archiwum
Korekta: Julia Pruszyriska

Druk: Eurodruk-Poznan Sp. z 0.0.,
ul. Wierzbowa 17/19, 62-080 Tarnowo Podgérne

ADRES REDAKCJI
60-587 Poznan, ul. Szczesna 10
tel./fax (61) 852 08 94, (61) 85192 41,
(61)855 73 17, (61) 855 70 66, (61) 852 51 41
e-mail: redakcja@poradnikhandlowca.com.pl

Redakcja nie bierze odpowiedzialnosci za tresc reklam oraz informacii dla celéw
handlowych. Materiatow niezaméwionych nie zwracamy oraz zastrzegamy sobie prawo
do skrotow i redakcyjnego opracowania tekstow przyjetych do druku oraz zmiany ich
tytutdw. Rozpowszechnianie materiatéw redakcyjnych bez zgody wydawcy jest zabronione.
Szczegdtowy regulamin publikacji na stronie www.poradnikhandlowca.com.pl

Tytut weryfikowany przez TRM

\\ NielsenIQ

IKANTAR
(2002-2020) (2021-2023)
Aﬁg I o,
NAKEAD KONTROLOWANY
Naktad 70 000 Partner Naczelnej Rady Organizator konkursu
egzemplarzy Zrzeszen Handlu i Ustug dla handlowcow Hermesy
ISSN 12311545 Poradnika Handlowca"

122 | PORADNIK HANDLOWCA | MARZEC 2025



od 71949 roky a

Sila Ziot ~

na potkach Iwojego sklepu!

Holistyczne podejscie w formie dwukierunkowej
pielegnacji od wewnatrz, dzieki ziotowym herbatkom
i od zewnatrz, dzieki naturalnym ziotowym kosmetykom.
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CAN

LODY OD POKOLEN

ZAMOW U DYSTRYBUTORA!

* Cena kartonu promocyjnego zostata obnizona o 16,6% (oddzielny cennik).
Karton promocyjny zawiera 3 opakowania lodéw waniliowych 500 ml oraz 3 opakowania lodéw czekoladowych 500 ml.
Organizatorem Promociji jest Grycan Lodziarnie Firmowe Sp. z 0.0. z siedziba w Majdanie, 05-462 Majdan, ul. Kwitnacej Wiéni 2, KRS 0001142719, NIP: 532-195-64-43.

Promocija jest realizowana w terminie od 17 marca 2025 r. do 11 kwietnia 2025 r. albo do wyczerpania zapaséw. Promocja jest dostepna u wybranych Dystrybutoréw
oraz przeznaczona dla przedsigbiorcéw w postaci sklepéw w obszarze rynku tradycyjnego. Wiecej szczegétéw w regulaminie dostepnym na www.grycan.pl/5plusigratis.
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numer
LODY OD POKOLEN

LODY NA SMIETANCE 500 ml / 1100 ml

CZEKOLADOWE

~SG RYCAN

TRUSKAWKOWE WANILIOWE WANILIOWE SMIETANKOWE

SORBETY Z OWOCOW 500 ml v

VEGAN

~G RYCAN

SORBET Z MANGO SORBET Z MALIN

NIEZAPOMNIANY SMAK,
TRADYCY]JNIE.

www.grycan.pl  facebook.com/grycan ﬁ ®@lodygrycan





