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Poradnika Handlowca”:
o m

‘/ 32- ROK NIEPRZERWANIE na rynku prasy handlowej

‘/ 1 2. WYDAN rocznie o statym i NAJWIEKSZYM NAKLADZIE ze wszystkich tytutéw FMCG
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NAKEAD KONTROLOWANY
‘/ 70- TYSIECY rzetelnie drukowanego i kontrolowanego naktadu (audyt PBC)

‘/ 840- TYSIECY EGZEMPLARZY papierowego wydania ROCZNIE
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NR 1 prasy handliowej NielsenIQ
wg badan TRM 2002-2023 NielsenlQ & Kantar oraz Badan producenckich XI'’2024 [{ANTAR

Najbardziej wiarygodny i opiniotwérczy
magazyn handlowy

Decyzje zakupowe
tytut, po lekturze ktérego handlowcy zamawiajg najwiecej asortymentu i nowosci produktowych

Dbalos¢é o prestiz wydania papierowego
preferowanego przez handlowcow

Doswiadczony zespoét redakcyjny
znajgcy tajniki branz FMCG i HoReCa



https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2020/12/TRM%202020_raport_Nielsen_www.pdf
https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2023/01/TRM_2022-2023_01.pdf
https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2024/12/2024_PH_badania_GKI.pdf
https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2022/01/Badanie-Prasy-Handlowej_IA-edycja-WWW3.pdf
https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2020/12/TRM%202020_raport_Nielsen_www.pdf
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Wspéipraca z ekspertami
od danych rynkowych m.in. NIQ GfK, Kantar, YouGov, Dun & Bradstreet, GUS, SGH

Patron wydarzen branzowych
najwazniejszych targoéw i konferencji

Organizator prestizowej Gali
Hermesow Handlowych i Kulinarnych

Rzetelny i uczciwie drukowany ,nakiad kontrolowany”
wydawca zabiegajgcy o efektywne kontrole (dziatania w PBC) gﬁh

A T
NAKEAD KONTROLOWANY

Bezpiatny

dla branzowych czytelnikow
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@\,l Profesjonalne badania prasy handlowej

Prezentujemy wyniki analiz rynku mediow branzowych przeprowadzonych przez ekspertow:

[{ANTAR SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE BADAN MARKETINGOWYCH

NielsenIQ $wATOWY LIDER BADAN RYNKOWYCH

IGLOTE X OGOLNOPOLSKI PRODUCENT | DYSTRYBUTOR
EKSPORTUJACY DO PONAD 50 KRAJOW SWIATA

=@ Rzetelna metodologia

22% Reprezentatywna préba sklepéw N=1000+



https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2020/12/TRM%202020_raport_Nielsen_www.pdf
https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2022/01/Badanie-Prasy-Handlowej_IA-edycja-WWW3.pdf

»PORADNIK HANDLOWCA” JEST TYM TYTULEM
PRASY HANDLOWEJ, PO LEKTURZE KTOREGO

02
S ‘e,
W %
4 )
——— ]
g =
¥
| %,} Mme ,é"
N\%,, §
<3 el
Droguce™S

HANDLOWCY PODEJMUJA NAJWIECEJ DECYZJI ZAKUPOWYCH

dlatego warto prezentowac¢ swoje produkty na naszych tamach!

DECYZJE ZAKUPOWE CZYTELNIKOW PRASY HANDLOWE)

Pod wptywem informacji, z ktérego pisma handlowego zamawiajg Paristwo
najwiecej asortymentu do swojego sklepu? N=1020

Poradnik Handlowca

Naktad 70000 egz.

Hurt i Detal 122,55 %

Nakfad 70000 egz.

Handel 1,08 %

Naktad 40000 egz

v" Handlowcy w badaniach TRM Nielsen i Kantar oraz Badaniu producenckim XI'2024
zapytani o to pod wptywem reklamy w jakim tytule prasowym zamawiajg najwiece;
asortymentu i nowos$ci wskazali przede wszystkim ,Poradnik Handlowca”

DECYZJE ZAKUPOWE

SREDNIAZ TRM NIELSEN 2020/ TRM KANTAR 2022-2023

Pod wptywem informacji, z ktorego pisma handlowego zamawiajg

Panstwo najwigce] asortymentu i nowosci do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowa (N=799)

K
Handel Poradnik Hurt &Detal
Handlowca

NielsenIQ [{ANTAR



https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2022/01/Badanie-Prasy-Handlowej_IA-edycja-WWW3.pdf
https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2020/12/TRM%202020_raport_Nielsen_www.pdf

DYSTRYBUCJA ,,PORADNIKA HANDLOWCA” PORADNIK
NA PODSTAWIE BADAN PRODUCENCKICH XI'2024* HANDLOWCA

DOTARCIE PRASY HANDLOWE)J

0 kazdym pismie, jakie odczytam, prosze powiedziec, czy dociera ono do Pana(i) sklepu?

N=1020

Poradnik Handlowca

Naktad 70000 egz.

Handel

Nakiad 40000 egz.

Hurt i Detal

Naktad 70000 egz.

i *WYNIKI ODZWIERCIEDLAJA TRENDY
Z BADAN TRM NIELSEN 2002-2020 ORAZ TRM KANTAR 2021-2023
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v' ,Poradnik Handlowca” ukazuje sie 12 razy w roku,

na poczatku kazdego miesigca
(nie taczymy wydan)

L
e e b,
Caty nakfad jest kontrolowany przez MMMM
Polskie Badania Czytelnictwa (dawne ZKDP),
wiasciciela znaku ,,Naktad kontrolowany”

Blisko 70% dystrybucji stanowi dystrybucja
adresowa imienna

Pozostata czes¢ naktadu jest udostepniona dla
kierownikow i wiascicieli sklepéw - klientéw
kanatu Cash & Carry

Co miesigc jestesmy obecni na targach |
eventach branzowych.

Liczba egzemplarzy dystrybuowana na tych
spotkaniach zmienia sie w zaleznosci od potrzeb
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CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO PORADNIK 1

NA PODSTAWIE BADAN PRODUCENCKICH XI’2024* HANDLOWCA %>

et

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO

Czy w ciagu ostatnich 6 miesigcy czytat(a) Pan(i) lub przegladat(a) podane pisma? N=1020

_ v"Niezmiernie waznym elementem badan
Poradnik Handlowca 1 czytelnictwa prasy handlowej jest

Nakiag 0000 eEx. wskaznik dotyczgcy Czytelnictwa Cyklu
Sezonowego — pytanie 0 pisma czytane
na przestrzeni 6.miesiecy
poprzedzajgcych termin badania

Handel

Naktad 40000 egz. v Wyniki te pokazuja reklamodawcom,
ktore tytuty prasy handlowej sg cennym
zrédtem informaciji dla przedsiebiorcéow
branzy FMCG

Hurt i Detal

Naktad 70000 egz.

i *WYNIKI ODZWIERCIEDLAJA TRENDY
Z BADAN TRM NIELSEN 2002-2020 ORAZ TRM KANTAR 2021-2023



NAKEAD KONTROLOWANY

»PORADNIK HANDLOWCA” RZETELNYM PARTNEREM PORADNIK

v

;‘g s,

I et | v" Coroczny audyt potwierdzajgcy rzetelnos$¢ druku i dystrybucji
v

12 wydan w roku

W historii ZKDP zdarzali sie nieuczciwi cztonkowie, ktorzy mimo
postugiwania sie znakiem ,Naktad kontrolowany” z deklarowanych
62 tysiecy egzemplarzy w rzeczywistosci drukowali zaledwie

ok. 2 000 egzemplarzy!

W ostatnim czasie co najmniej 2 wydawcow branzowych wystgpito

z PBC przed poddaniem sie audytowi za ostatni okres wydawniczy.
Audytor PBC nie jest w stanie w petni zweryfikowa¢ ewentualnych
nieuczciwych praktyk wydawcow (brak kontroli w drukarni).

W dobie rosngcych cen papieru i kryzysu energetycznego
wybierajac branzowego partnera do dziatan marketingowych
nalezy byé ostroznym wzgledem wyjatkowo atrakcyjnych
ofert cenowych.

Przynaleznos¢ do PBC (dawny Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy)
Comiesieczne raportowanie naktadu i sposobdéw dystrybucji (Teleskop PBC)

naNDLowea L)

10 wrzadnia 2024 #Poradnik Handiowea

Fiomunikat

Zgodnie z obietnicy ziokong czytelnikom w czerwcowym wydaniu ,Poradnika
Handlowca™ pragniemy poinformowaé, #e po stwierdzonych w przesziosci
przypadkach nisuczciwosici niektérych wydawcdw oraz wycofaniu sie pewnych
tytubdw z _nakiadu kontrolowanego™ bez poddania sie audytom, zloiyligmy
w PBC wniozek o zaostrzenie warunkdw kontroli procesu druku prasy branzowej
obajmujacy muin. likwidacje pofSrednikdw druku oraz zwigkszenie uprawnier
audytoréw do kontroli iloscl wydrukowanych egzemplarzy.

Pizrwszz czesc naszego postulami pozostaia bez echa, druga zajets =iz grupa robocza,
a PrEyEotowany preez nig pekist zapisdw regulaminowych majacych szerzej niz domychezas
weryfikowad proces drubu czasopism branzowych (obejmujae min. raport ilosc
wydrukowanych egzemplarsy wyeksportowany = licenikdw maszyn drukarskich — taks
techniczna mozliwoes potwierdzily nam czolowe drukarnie w Polsce) zosial preedicsony
Radzie Badania de. Audviu. Jednak ta 9-oschowa Rada, skiadajacs sie giownie z widaweow
prasy konsumencliej oraz zaledwie po jedmymn przedatawicielu prasy gastronomicznej
i prasy handlowe] (bez naazego udziahu!), jednogtoenie odrzucita propozyoje zacamrzenia

hontroli.

Ze wzgledu na roengee koezty drukm i dysmrybueii, by pednisés autoryret wydawedw prasy
branzowej i presdz PBC, zamierzamy nadal postulowad rozeserzanie zapiadw
regulaminowych dot konmoli w ocelu wickszania transparemtnosci 1 reetelnodei
deklarowanych ilofei drukowsnyeh nakizdow Dziekd temu reklamodawcy beds mieli
100 pewnose, e ich informacja handlowa zostala opublikowana w rzeczywistym
nakladzie podawanym w ofertach oraz stopkach redakeyjnych.

Warto w tym miejscu dodad, 22 audyt nakladu “Poradnik Handlowea” za rok 2023,
tradycyjnie zakonczyt sie pozytywnym wynikiem kontroli PEC.
=



https://poradnikhandlowca.com.pl/artykuly/stanowisko-wydawcy-poradnika-handlowca-ws-likwidacji-zwiazku-kontroli-dystrybucji-prasy/
https://poradnikhandlowca.com.pl/artykuly/komunikat-wydawcy-poradnika-handlowca/
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»P ORADNIK HANDLOWCA” ~ HANDLOWCA &=
NAJBARDZIEJ WIARYGODNYM | OPINIOTWORCZYM

TYTULEM PRASY HANDLOWEJ
ZA TRM KANTAR 2022-2023 & WG BADAN PRODUCENCKICH XI’2024

i 5 h &, » & , »
3 40/ WIARYGODyPOSC(:)& OPINIOTWORCZOSC WIARYGODNOSC | OPINIOTWORCZOSC
(=] Ktory ze znanych Panul(i) tytutow prasy handiowej,
= ukazujqcy sie w wersji papierowej, uwaza Pan(i) Ktéry ze znanych Panu(i) tytutéw prasy handlowej, ukazujgcych sie w wersji papierowej,
P I za najbardziej wiarygodny i opiniotworczy? uwaza Pan(i) za najbardziej wiarygodny i opiniotwérczy? N=1020

Sklepy w Polsce - total (N=1002)
Poradnik Handlowca

Naktad 70000 egz

Hurt i Detal 17,65 %

Nakfad 70000 egz.

Poradnik Handel Hurt & Detal

Handlowca KANTAR 0

Handel 14,90 %

Naktad 40000 egz.


https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2022/01/Badanie-Prasy-Handlowej_IA-edycja-WWW3.pdf
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~PORADNIK HANDLOWCA” PORADNIK &%

SKUTECZNYM NARZEDZIEM KOMUNIKACJI HANDLOWCA %>
NA PODSTAWIE BADAN PRODUCENCKICH XI’2024

HANDLOWCY PREFERUJA PAPIEROWE WYDANIA
PRASY HANDLOWE)J

Jaka forme otrzymywania prasy handlowej Pan(i) preferuje? n=1020

Papierowe wydanie

dostarczane do sklepu | SKUTECZNOSC DRUKOWANEJ PRASY
= JAKO NARZEDZIA KOMUNIKACJI

g Na ile zgadza sie Pan(i) z nastepujgcym stwierdzeniem:
E- wy danie przesy tane mailowo Lubie czytac / przegladac prase handlowa w wersji papierowej? N=1020

z cyfrowym kodem dostepu T 33,05 %

Prasa handlowa jest skutecznym narzedziem komunikacji

Dlaczego drukowana prasa handlowa jest skuteczna: | y/ T

79% czytelnikéw preferuje wydanie papierowe ‘ &
model dystrybucji sprzyja lojalnosci czytelnikdw A ity i o s
drukowany magazyn jest dostepny w kazdej chwili w sklepie cnasmt oot e ZHenw sk it Trudon posiwiciac
zawiera najnowsze informacje ze swiata FMCG (nowosci, porady etc.)

pracownicy nie muszg mie¢ dostepu do Internetu/komputera w poszukiwaniu informacji

DN NI RN

11



Miedzynarodowy raport KANTAR 1
potwierdza efektywnos¢ drukowanych mediow! HANDLOWCA &>

KANTAR MEDIA

2078

MEDIA TRENDS &
PREDICTIONS

KANTAR opublikowal miedzynarodowy raport
»Media — trendy i przewidywania 2025” dotyczacy
aktualnych trendéw | perspektyw dla rynku
mediow na rok 2025. W raporcie uwzgledniono
m.in. telewizje, prase, serwisy streamingowe,
billboardy, social media czy kino.

W konkluzjach dot. prasy
| magazynow czytamy:

drukowanej

Drukowane media ponownie cieszg sie
zainteresowaniem, poniewaz rosSnie zmeczenie
ekranami, a czytelnicy cenig namacalng nature prasy.
Oferuje ona rowniez reklamodawcom wysokiej jakoSci
zasoby do budowania marki, szczegolnie gdy reklamy
kierowane sg do niszowych (np. branzowych)
odbiorcow, ktorzy postrzegajg druk jako bardziej
wiarygodny.

~ " PORADNIK

News and magazine media

Print is witnessing some renewed
interest as screen fatigue grows, with
readers valuing its tactile nature. It
also offers premium brand-building

inventory for advertisers, particularly
when targeting niche audiences who
view print as more trustworthy ™
Beyond print, programmatic
advertising continues to advance,
leveraging first-party data to deliver
more personalised and effective ads.

12


https://landing.kantarmedia.com/mtp25

Prezes opiniotwérczego magazynu ,The Atlantic® | PORADNK &%
potwierdza role drukowanej prasy! - HANDLOWCA &

W wydaniu ,,Gazety Wyborczej” datowanym na 3 stycznia 2025 r.
pojawit sie¢ wywiad z Nicholasem Thompsonem, prezesem magazynu
,»The Atlantic”.

»W wielu miejscach wydania drukowane okazujq sie zaskakujgco
odporne na zmieniajgce sie otoczenie. Jakie sg tego przyczyny? Ta
odpornos¢ wynika z tego, ze w druku sztuczna inteligencja nie moze
namieszac. Na czym polega tak naprawde czytanie drukowanego
magazynu? Na bezposredniej relacji czytelnika z wydawca. Bierzesz
do reki gazete, to wymusza koncentracje, inng forme interakcji. Jesli
probujesz czytaé cos na ekranie telefonu, natychmiast tysigc rzeczy
cie rozprasza. Atakujg cie powiadomienia, ktos pisze, dzwoni, jest
chaos. Gazeta tego nie ma, wiec niewykluczone, Zze im bardzie] Internet
bedg zalewaty beznadziejne treSci od botow, tym wieksze bedzie
zainteresowanie drukiem.”

Zachecamy Panstwa do lektury artykutu na stronach Gazety Wyborczej

13


https://wyborcza.pl/magazyn/7,124059,31546238,szef-wielkiej-amerykanskiej-gazety-wyda-sie-to-panu-dziwne.html

Najwazniejsze dzialy ,Poradnika Handlowca”

Detalisci przyznajg na przestrzeni lat, ze najistotniejszymi z ich punktu widzenia dziatami prasy handlowej sa:

ANENEA NN

SZANSE I WYZWANIA
DLA BRANZY FMCG W 2025 R

Nadchodzacy rok dla przedsi

— handlowcéw i franczyzobiorcéw — bedzie obfitowat w nowe r
ale takze przyniesie pewne niewiadome. Jak wykorzystac szans
przygotowac sie na wyzwania?

orcéw prowadzacych skley

Nowosci rynkowe (reklamy, dziaty PR-owe)
Fachowe porady prawne i biznesowe

Raporty
Artykuty produktowe

NABIAL

- NA KAZDA OKAZJE

@ MLECZNE ROZMAITOSCI
~ JOGURTY, DESERY | NAPOJE

@ WIECE)J NIZ SEROWA POtKA

BEZ LAKTOZY | W NURCIE WEGE, B - Pysznie
CZYLI ODPOWIEDZ owanal
NA INDYWIDUALNE POTRZEBY

et Upsech P

COS StODKIEGO, COS MILtEGO

Stodycze towarzysza nam przez caty rok, niezaleznie od sezonu i pogody.
Ochote na takocie czuja osoby w réznym wieku i o réznym statusie materialnym.

~ " PORADNIK
" HANDLOWCA *

UPOMINKI

NA WYJATKOWE OKAZJE

procz asortymentu karnawatowego zainteresowaniem
a zwigzana z Dniem Babci i Dziadka oraz nachodzacymi
kami. Wybor produktow, ktére wywotajg usmiech
obdarowywanych, jest bogaty i réznorodny.

®

ROS"“'.:E ceny mm‘.‘im’ Bryda-Przybyszewski, menedzer Omytkowo przypisywane dzieciom, tak naprawde ciesza w réownym stopniu Z;‘::];:\e ‘i moss, ki m; L Mﬁg‘wﬁ&f‘;ﬁ
wdiozenie systemu Eaucypego, ds. kemunikagi w Fundagi Fa- dorostych. Jakie trendy panuja na rynku stodyczy? st x“’q “I,S =iy Jaszaja si¢ Kiendi przed
wzrost placy minimalnej, zmiany irirade Polska, trudna sytuada poprawia regenerace, o Po 8 a S1¢ P

w skladkach zdrowetnych, plane-
wane wdrozenie KSeF - to tylko
wybrane czynnid, kidre nie-

na rynku robusty jest efektem
historycznego wazrostu cen, a te
z kolei sa wynikiem wystapie

¢ = nas zjada nieco

czy w czerweu 2021 \\'\moJ

ga
iej bélowe.

Warto zatem wyrézni¢ w prze-

koladv mlecznz; deserowej lub

P olacy kochajg stodyczs : )
o i fiem & & ki 6w rocz: o strzeni sklepu potke dedykowana gorzkiej, réwniez z dodatkami

i kupuia ich calkiem spo- kilograméw rocznie 7,65 mld zl, co oznacza wx y zkie, .
w“tphr determinuja kgndvge m‘gcu“hwyd‘ms,“s‘z .P;“?ac- ch tych da““hz. \ ro. W ramach tego pojem-  samej czekolady! To sporo, choé o 0,5 proc. rok do roku. Produl nate okazje. Copowinnosienaniej takimi jak: orzechy, skorka poma-
prowadzonego b‘mﬁ_“ zy da w Wietamie, ktéry je TUgm  SWiadcZycr 'y nego  segmentu 6 Auctria, Niemey i Szwajcariabijy  cja wyrobéw czekoladowych wy- znalezé? Zaczm;mv od pmduk- rariczowa, liofilizowane owoce,
sig nanie przygotowac? Jakle dzia-  po Brazyld produ- niamy wiele kategorii czekola- nac na glows. Prognozy rynko-  niocla 189 tys. ton i utrzymala sig tow sp jacych 56l w platkach czy chili. Poza tym
lania naledy podjad, by nie tylko centem kKawy na éwiscie. towych ryr dowych oraz nicczekoladowych,  we cporzqdzone przez Euromo-  na podobnym poziomic jak rok Motywem przewodnim i spraw- milym podarunkiem moze okaza¢
utrzymac sie na rynku, lecz takze - We wrzesniu fego roku cena nosc  spou J;: ! dx::;ﬁ ;-‘bh;:u e ::m g da,:? i e i'\ Sekic/Sodyre Wy dzonym beda tu slodycze. Prym sie selekga ciastek na wage. Taki
by¢ kankurencyjnym? 1 kg ziama robusty wyniosla po-  zbioréw w g e s e Ty Pt wioda bomb zestaw, skladajacy sie z réznorod-

nad 5 dol., czyli niemal dwa razy Tiowej i w dolaréw, a globalny rynek cze- mekoladh takze te z nadzieniem:  nych smakéw i form, moze by¢
Prognozy narynku sSuroweéw  tyle, co we wrzesniu 2023 r. Jesz-  odpowiadaj qgn.\nl 133 mld dola- eto Babci nadt mk‘y&;, micto- alym prese zar;wrw

cze do kofca zeszlego roku cena  produkcji i z > roku, jest to wzrost wym, a po 0 erki w r9z- na co dzier, jak i na wyjatkowe

f proc. Nielsen zaé  we, praliny, batony. Jakich nowo- €23 osob nych smakach i formach, wsréd okazie. W placowkach handlo-
mZ‘:‘mc‘: U—‘:’v‘ﬂm takie ]:‘} P“ T"Q‘:‘_lzumssdd!;lm; };mk-'m": tego upraw, o wia 7 hadih wyits, 2o podals; e skl rynek sody. £ Hisnex moss oodsiewnt g B ooz kiorych niech znajda sie krowki, wych czesto dostepne 53 ciastka
glu at]:w alm pog la P L & wazne karmelki, mietéwki i ziolowe. przygotowywane z mysla o kon-
h S?ﬂ eokmd»s, suszy_p_rzppai- Qh_li-sn‘;l]iﬂerﬂ poni_nue powy- inki Praliny czekoladowe, orzechowe, kretnych swigtach i uroczysto-
ane ulewnymi deszczami i gwal-  Zej 45 dol za kg - wylicza Michat —
ymi  Bryda-Przyby 1 dodaje
z 2 mod il £ ke islodkim karmelem. Tc dla miloéni- = < -

(busze, cyklony, tajfuny), rosace  — Sytuacja moie ustabilizowaé sig o e i mzego]me [ Andrzsil iciel Celpol |
koszty produkcji (emergii, trans- w nadchodzacym czasie ze wzgle- smakoszy. Nowe Toffifee do-

= 2)
portu, nawozdw czy zatrudnienia du na dobre zbiory kawy arabiki  Ze zbiory k stepne jest w opakowaniu 125 g z 15 pralinkami w rod- ‘
pracownikéw) — to czynniki, kidre  w Ameryce Laciriskie] Brazylijska zomie 2023 L" - Wprou md#‘r’n‘”ﬁfﬂ‘!&ﬁﬁiﬁd@f -
wplywaja na ceny surowcow ta- Rada ds. eksportu kawy (Cecafe) ok 500 000 S iy
kich jak kawa czy kakao. Zjawiska podaje, e w 2024 roku rolnicy mniej niz
klimatyczne 53 trudne do przewi- wyeksportowali nap\necqwo:kow progneza d Kontakt: Storck Sp. z 0.0., tel. 22336 63 66
dzenia, a planfage - kiopofliwe kawy od trzechlat. dowa orga ikieiait) i
do relokagi. Jak ocenia Michal - Miestety nalezy przygotowad rymkiem ka Paluchy Salza Sticks n C‘““ST:‘F&T‘: et
sig jednak na kolejne podwyzki szacunki gl VIO 395X

Kindar!™ SUPER Wowo4£ | cen kawy ze wzgledu na trudne kaonalata Ry Ofora oo
0 ¥ & um\wé“h
a2 Kinder warunki przed sezomem 2025/26. co jest majwg kasek. mmmk,

CHEUPIESWIETNIE, SMAKWE JESTCTE LEPIED!

3

Dotkliwe susze (w Brazylii nie
padato od ponad 3 miesiecy) spe-
wodowaly, e nie zawiizaly sie

kwiaty na kawoweach, co moze

POoTGWnANIL
do sezomu 2020/21 produkda

kakao w Ghanie zmniejszyla sig
© 45 %, natomiast w Wybrzesu Ko-

dzic¢ do jszych plo-
ndw, a w efekcie do problemow
z dostepem do kawy w 2026 I
- prognozuje Bryda-Przybyszew-
ski — Wediug anahzv przepro-

1 j przez Sztokhol

sci 020 %.

- Trwajacy sezen zbiordw
2024/25 zapowiada sie wzglednis
debrze, pomimo dotkliwej suszy
w potowie roku rolnicy oczekujg
lepszych zhioréw. Natomiast na-

wych wariantach: esprecso,

cappuccine i mocha. Stano-

wig idealne polgczenie ekz-

trakru Eaworveg

wisjacq woda kokocows

COCO}\AL'I" nlem:ym mlahe zokosowym i deli-

Sarodlinng, zdrow

wowych. Zapewniajq energie i

¢ upalne, ltnia dai!

nie -

Kontakt: Sofio Sp. z 0.0., www.sofio.pl

plastikowy pojemaik. Dzieki nis
sig kruczy i mozna go latwo ustawié na cklepowe) polce.

kolekeji np.
caty rok

Buziaczki® kupcy zamaw

i oraz ciastka z kajmakiem
Y te s3 wcigz uzupeniane
ubieglym roku premiere miaty
ve Love". Nicktore wyroby z tej
aja przez
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czych oraz picczywo ze spraw-
dzonej piekarni.

Poruszamy tematy wazne dla przedsiebiorcéw

POPRZEDNIA WLADZA TRAKTOWALA

PRZEDSIEBIORCOW JAKO Zt0 KONIECZNE
O PAWILON DO LIKWIDACJH

SWIAT NIE JEST TYLKO DLA MEQDYCH

Handlowa pustynia

Przedsigbiorca nie miat sig za bar-
dmo z czego deszyc, gdy kuruzy‘l
sig 2024 rok. Wieln handloweodw
oaahwa:bzap-ewzn za ok ncu.ne]

No dobrze — moZna by zapytaé —

ale w czym problem? Wiagciciel
sklepu znajdzie sobie misjsee gdzie
indzic], a micszkadcy skorzyztajg
2 najblizzzych dyskontéw. Problem
jednak w tym, Ze Sielce Pélnocne
to ozicdle, ktore powstalo wlatach

Likwidujg nam ulubiony sklep spozywczy
- zaalarmowali miejskich urzednikow oraz media
spotecznosciowe mieszkancy dzielnicy Sielce
Péinocne w Warszawie. Pod wnioskiem do Urzedu
Dzielnicy Mokotow o nowa lokalizacje pawilonu

Eych warmkadh, podpisato sig 153 mieszkaricéw. Z pozoru banalna fg::c:‘f‘:”;ib; :::‘I]S‘i“”zh:‘;j
Bardzo trudne do udiwignigda sprawa przerodzita sig w spoteczny protest. wane, poruc‘.ugcc sig c—..;sto gl lcu-
dla wislu handlowcsw byly kolej- orednil Handlowea wegie. W e
e, P s o MIEJSCE POCHODZENIA
= et NA ETYKIECIE PRODUKTU
prze; niaks
=9 ROSNA CENY FRACHTU, e | — CZY SZYKUJE SIE KOLEJNA ZMIANA
| TAK ISTOTNEGO TRANSPORTU DLA BRANZY FMCG o PRAWA UNIINEGO?
2 ] Kilka miesiecy temu na stronie Gtéwnego Inspektora Jakosci Handlowej

Artykutéw Rolno-Spozywezych pojawita sie informacja o zaakceptowaniu przez

jest Juz srednio ponad 13 tys. dolaréw trzeba zaptacic za transport jednego kontenera Komisjq Eurapajska wniosku rejestrujacego nowa, unijna inicjatywe obywatelska

nego na popularnym szlaku handlowym Shanghai-Rotterdam. Jest o ponad 620% wyZszy dotyczaca regulacji odnoszacych s:ie do zywnosci

Spost od sezonowej Sredniej z ostatnich pigciu lat. )

Zhads

prace ¢ Jest  moloty pasaderskic (po wymonto- @

zape gwaltownic rosnacy popytzwisza-  waniu siedzes). Ty]c e transport

dis ay = intenzyfiliaciy wymisny mig-  lotniezy jest znaczaie drofszy: Whiosek wniesiony przez oby- srodka spofywezego, szczegdlnie, rzeczywistego przetworzenia pro-

—za dzynarodowe] craz niewydolnoéé wateli Wioch ma doprowadznd gdyby informade towe dukty, to na etykiede powinny si¢

o pcrtw’lm’cr:.kmh. i’d:“l’“b_hk;‘zﬂ’ Jest nadzicja do sytuagi, w kidrgj konsumenci  Srodkowi spozywczemu lub ety-  znalezc obaomnaczenia
) = nego wiaZnie ofwiadezenia Mig- ) B beda posiadaé najb rzetelne  kieta jako calosé mogly '

ROK WYZWAN | dzynarodowe] Izby Zeghugi wyni-  Niewydolnoié globaloego trans- informage o hfmzy,mm ze ?i;]'my drodek spozyw-;zy mﬂtyvm;a t_','u:lz;u:;mewprakw

™ | ka, Ze ctatld coraz dluZej muszq - portu morsldego, ak 2awsze gdy Wedhug jego inicjatoréw do najwaz-  chodzi z kraju lub ml.qsca’ ce na etykdecie jako vo pocho-

Rok 2025 niesie dla sektora FMCG sporo w Pi Kwartal nowego roku bedzie niewatpli- e oczekiwaé na rozladunek, a nie-  popyt znaczgeo odbiega od po- S 23 o Pr et i g e . e a
sporo wy- eTwszy oweg atp i rzadkic <g preypadki, gdy oczeli-  dady, spowodowala werost cem. nigjszych ,p& Zepisy unijne 'p &h je si¢ zazwyczaj kia)

zwan (0 czymplszemywnumene) Nie inaczej jest me swoxstym baron\ehem mshva Czy kryzys i wanie na rosl % trwa diuzej 1 to taki, proy ktérym podwyiki szanowanie oczekiwarl europejskich  datkowe wymogi dla pmduktcm Tub terytorium, w ktdrym siedzibe
v:branzv y Poradnik ca” juz = odbije si¢ takze Wy niZ podré? = Chin do Standw Zjed-  cen paliv, pradu czy gazu bledng, konsumentéw w zakresie wysokich  ktore réimia sie w zakresie migjsca ma zaklad przetwirczy. Sa jednak
32 rok bedzie chciat informowa¢ Patistwa o tym, na nzszym rynku? Czy podohus jak w przypad- dathke noczonych. Na poczatin wrzeénia  Ogloczany w polowie roku indeks shndaxtluw )a]msa_: Zownowazo- pachudmua srodka spuzyw‘;ziegu wy]ql.h, Tedy kumem!e jest oma-
0 najwazniejsze w Swiede spozywczym i droge- ku cen maska lub kakao tez ceny innych zad w porcie w Los Angeles, kiéryroz-  Drewry World Confainer pola- n&guqu}lwcd{mﬂmduzyw— a]egupu_is‘awuwegus‘ldad_mkﬂ A czenie takze migjsca pochodzenia
ryjnym. Przez te lata wielu z naszych konkurentow  produktéw i ushig? Poczta Polska juz aby ; tadowuje 40% wezystkich stafkéw  zal, ze stawka za kontener 40'HC nosc, jasne 1 wyrazne Org’a.ruzatorzy propomya wpro-  produktu, khor_',' zostal w_',km'zysta
upadio, mektm?xme_poxaqn]‘a sobie ztrudamiryn-  podwyzld ushig powszechnych W slad za ni3 dzen doplywajacych = Chin do Stanéw  ladunku FCL (caly kontener jest ia wazystkich produk-  wadzié Zmiany W przepi ny do produkgi. Zdaniem autoréw
ku, inni okazali sie nieuczciwi, jak np. dwa uznane pojda pewnie inni gracze rynku !opstym\ego spost Zjednoczanych, w kolejee na roz-  wykorzystywany przez jednego tow na wspolny ograniczy¢ wyjatki 1 odstepstwa pomyshi obowizzujace przepisy
tytuly, ktdre ,uciekly” przed audytem nakiadu, a to wszystko niewatpliwie odbije sie réwmiez jacre tadunek czekato ponad szeéédzie-  odbioreg) = Szanghaju do Rotter- rymek, dostep europejskich konsu- od ogdlnej zasady oznaczania pro- 53 nisjasne i moga przyczymiac sig
o czym poinformowaly wiadze ZKDP/PBC (,nakiad na prasie drukowanej, co warto podkreslic - darmo- Fe hificki, i caly azjatycki, cigt wypelniomych importowany-  damu wzresla do 10174 dolaréw, mentow do preefrzystych informacji - duktdw, 2 w konsekwenji nalozy¢  do falszowania produktow.

). ista okazal sie Wy wej d.h)ev] 5hwnyr.h odbiorcow. | clksportodbywa sigprede mi towarami statkéw! Migdzy-  co oznacza zkol ceny rok do rolm 0 Zywnosd, ktora kupuja . na pudnnut5 z branzy zywxmo— Cl:ecmewmuskodawcysqnaela—
ktory deklarowat druk 62 000 egz. nakiadu, a dys- P “ mimo fych p o 1 wezystlim drogq morskg.  narodowa Izba Zeglugi octrzega  aZo453%. Podobnie jest wwypad- Organizatorzy inigatywy prope-  wej do pie zbi deklaracji poparcia dla
trybuowat jedynie niecale 2000 egz. w woj. mazo- nadal bedz:e staxa!sze utrzymywac wysoki naklad, kim | Niespodziewnnie natra-  réwnieZ, Ze coraz bardziej braku-  ku transportu = Szanghaju do wio- nuja zmiane min rozporzadzenia danych na temat pochodzenia projektu w paristwadh czlonkow-
wieckim (p P e tylko do bonasza juz misjg jest byde blisko han- Pme‘! fil na problemy, ktérych — réwnie  je marynarzy. Dodatkowym czyn- ki Genui (wzrost o 4065%). regulujacego zasady preekazywania  wszystkich gmd_km @nz}-wfzy\:}L skich® Na ten moment nie sposéb
ow i sea ych), dlu i trafianie do sk.\epww nawet najmniejszych, =] niecpodziewanie —nie preewidzia-  nikiem powodujgeym, Ze braku- Analityey wekazujg, Ze korns: informagi o zywno- Mialoby to zap jednak pr ¢, jakie beda dal-
pozudvuemdzwvmmvmzZlG)P(obecme PBC). gdzie nie zawsze dociera przedstawiciel handlowy. Fmix 1o, a w kazdym razie nie umiano  je konteneréw ject cpadek ekzpor-  w zwigzku ze zwigkszeniem pro- sci’, a takie — w odpowiednim za- i umozliwié Yonsumentom posia-  sze losy projektu i czy w ogole dof

JPoradnik Handlowca” mimo wielu przeciw Najnow migdzynarods rt KANTAR poshl]ih‘.n' w, plynacych Scigte im przeciwdzialaé. Przykladem  tu do Chine W 2020 roku import  dukeji konteneréw ich dostgp- Kresie —unij Kodeksu Ceb % danie peb 1 b dzied jal
nosci losu wdaz jest publikowany, nlef;umm edia —’izmiy i pnmummy (patrz z 1o byla clynna blokada Kanabu Su-  towaréw przez Chiny obnifyl sie  nofé bedzie w najblizszym ecza- Zgbd.lﬂ z ubomazu]:cym Ruz— produktady’ v © nabywan mmm@\ﬁwmﬂlﬂ}’dl ®
cieszac sie pozycja nr 1 w dotarciu i czytelnictwie 5. 67) stanowi dowdd na to, ze w spoleczenistwie P O | eskiego preez konfenerowiec Ever o ponad 1%, do niewicle ponad 2 sie wigksza. Ale znaczqecgo spad- d: 116972011 Fmiana ta nie jest jedyna propo-
(TRM Nielsen 2002-2020, TRM Kantar 2021-2023, rosnie zmeczenie ekranami, a czytelnicy cenia Given w marcu 2021 rolu. To byl  bilionéw dolaréw. To powoduje, Z¢  ku cen nie naleZy sig spodziewaé, kraju hab miejsca nowana Modyfikade mialyby 20~  MARTYNA IAKUBIAK

Badania producenckie 2024 - patrz str. 16-17).

namacalng nature prasy, ktorej odbiorcy postrze-

speltakularay key=ys, ale na jego
zapleczu narastal inmy, trwalszy

kontenery diuzej oczekujg na za-

bo wymiana handlowa migdzy

stac wprowadzone takze wunijnym

radca prawny, prawnik wkancelari

Co etelnie druku; azis ;ako bardzi odne 2rédto mf tadunck, bo ze wrgledéw ckono-  Azjg a Europs bedzie rosla, a roz- T ~
WPmemnm h:.:m :wqewy_ell)nw@mhly(w i gm;dz:l:‘w? Wu"‘wymgpnm‘:z J:n“"“}m i znacznie trudnmiejezy do zafe-  micznych armatorzy unikajg wy-  budowa portéw morskich potrwa we min Kedy zaniechanie ich Kodeksie Celnym, np. omnaczenie ﬂfmmm W & Szlgzak
4 - ; - N : w blad na miej-
dziajacych k 100 000 sklepéw ki 2 1 gnania — kiepcka infractruktura,  sylania pustych. = pewnoseig wiele lat. P . )
mg;“ k}:remu £ ° w:'bu L 2 w tym réwnict micwystarczajgca W 2020 rolu, w zwigzlu Bardzo istotnym ezynnikiem konsumenta co do rzeczywistego sca uprawy i hodowli. Co istofne,  racca prawny, parmer w kancerii
postac SM:Z i T mwﬂ‘m . iloéé konteneréw. To wiaénie nimi = zahamowaniem lotniczego ru-  powodujgcym wzrost cen Jest krgju lub miejsca pochodzenia  jezeli rozniloby sig ono od migjsca  Soltysiiski Kaweck & Sagzak
dcicell sKlepé, s;’u mmn’ e ey Swiatowyd: WIESELAW GENERALCZYK wigkszoéé towaréw plynic z Azji  chu pacaferzkiego, do frachtu za-  takfe wzrost kosztéw transpor-
> 3 PREZES WYDAWNICTWA do Stanéw Zjednoczonych oraz  czeto wykorzystywaé réwniez sa-  tu. Ceny ropy naftowe), po ich za- * Scop pocablans) 2yansct ety Heck, retpss e
oraz p t polshc!\‘: granicznych, pozo- L Europ. maloty. Robiono to jus oczywitcie  lamamiu w esie lockdownu, * Decyzja wykorawezs Kamisl [us)anzuazrmnaanupaznzuwsp-wiemlnscunm]mmqgampe;smqnlrprmmssuqsmppmmumq
sh)(: czym i godny’ | REDAKTOR NACZELNY o oczy s e . ‘ywnoect: misjsce pochindzent Na Eykierie MOps:/eLrie: AUropa eukegal-comans PLTIT/? Lr=CELEX: I202402127 [ Dery 2y
iy 2 Y S HADNIKA GANDLOWEK wezeéniej — w latach 20172019  w tym roku dynamicznie rocng. * Rarporzqtasnie Pariamentu Eurapefkiega [ Rady (LE)nr HE/201 2 dri 2011w sprawt inatemar
tytutem v "‘z’ Kontenery na wage ztota Chifczyey oferowali pilotom, réw-  Rok temu, | pafdeiernika 2020 ywnect 2y ez PArBMET B ool V) I BZLE006 | W RS ED06 ozt yrewy Ko ST
niez polckim, niebotyezne ctaw-  rolu, za baryike ropy (brent) pha- i st i Py, {1 2002/67WE

nanasza strong 1

k» W, poradnikhandlowca.com.pl

cY Oraz na nasz profil
wserwisie LinkedIn

Niedobér konfeneréw  wynika
= kilku preyezyn, wérsd ktérych
ich byt mals produkcja nie jest

ki za pilotowanie camelotéw car-
go - ale octatnio do transportu to-
waréw wykorzystywane cq teZ sa-

cono na gicldach 40,67 dolaréw,
tymezacem | paZdziernika 2021
roku juz 78,44 dolary. To ozaa-

* AZEOrz3azente Panamentu ELrope|skiegd | Raay [LE) N 952/20T3 2 ania S PIZCEIemia 2013 [ USTanNawiaICe Ly kooeks cany,
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Dane rynkowe w comiesiecznych raportach

Batony czekoladowe - deklaracje
o najczesdiej spoiywanych
markach w grupie celowej

15-75 lat

Bounty &,62%
3Bit 442%
Bajeczny 3,52%
Milky Way 234%
Kinder Mieczna

Kanapka 2,05%

T omta, et i b, e 219 e 210
e tgsrart o

[UANTAR.
Wafle w czekoladzie
(pakowane pojedynczo)

— deklaracje o najczedciej
spoZywanych markach w grupie
celowej 15-75 lat
Grzeski 17.49%
Prince Polo 17.08%
Princessa 9,14%
Goralki 6,44%
Kinder Bueno 4,85%
Knoppers 4,31%
Kit-Kat 3,85%
Teatralny 2,07%
Kinder Country 1,92%
Nesquik 167%

I omta, et o b, v 119 e 200
e tgsrart o
TANTAR

_—

z keolezankami i kolegami. Naj-
fciej sg to Zelki i cukier-
| ciastka w wickszych opa-
kowaniach, czekolady. Deta-
ligci powinni wige zacpatrzyé
sklep nie tyvlke w typowo im-
pulsowe wafelki i batoniki, ale
réwnicz wafle, ciastka i czcko-
lady w wigkszych formatach
odo dzielenia™ Ze slodkich
drobiazgéw  obewigzkewym
punktem g natomiast zelki,
gumy do Zucia oraz owoco-
we pastylki. Najpopularnicjsze
stodyezowe marki zwykle wita-

[t

Jjg sezon szkolny intensywnymi

dziataniami marketingowymi
i aktywnoiciami w mediach
spolecznoteiowych,
nymi do starszych ucznidw.
Miodsi moga liczyé na atrak-
cyine gadicty, takze te proy-
datne do szkoly, jak np. gum-
ka do icierania czy plan lekeji.
Oferta smakolvkéw, na ktére
dzieci chetnie wydajg kieszon-
lmwc obejmuje tez slodkic wy-
wirdd ktérych krdlujg
zowki, rogaliki, mleczne
bulki i croiszanty nadziewane
kremem w rézoych smakach.
W przypadku tego asortymen-

kierowa-

ICANTAR

AYNEK POD LUPA

ta, ktérg pod koniec wakacji
warto uzupelnié o male, im-
pulzowe formaty (juz od 35 g).
Do lubianych klasycznych juz
propozycji nalezg chrupki ku-
kurydziane - sq lekkie i moz-
na je zapakowaé do plecaka
takic najmlodszcge ucznia.
Z bogatej oferty producentéw
dostepne zq zaréwno chrupki
o cmaku naturaloym, w tra-
dyeyjnej formie lub w ksztal-
cie paleczki, jak tez smakowe
warianty: serowe, papryko-
we, zielona cebulka, orzecho-
we oraz z¢ slodkim akcentem:
kokozowe, émictankowe i cze-
koladowe.

Im starcza grupa wickowa,
tym bardziej preferencje sma-
kowe kierujg zig w strong pi-
kantnych i slonych przekgsel,
jak chipsy, prazynki, nachosy
ipopcorn.

Co najlepiej nadaje zi¢ jako
baza oferty? W przypadku slo-
nych snackéw wybér jest tak
duzy, Ze w mniejszych szkle-
pach decyzja, na jakie brandy,
cmaki i opakovmnia postawis,
moze byé trudna. Kluczem po-
winna byé znana marka, dobra

. Utrzymuije sig odsetek konsumentdw, dla ktarych

i, Wzrosto niezadowolenie konsumentdw zwig-

e w 2025 . bedziemy obserwowac wiele roi-
ych procesdw ksztattujacych rynek

YouGov

Szymon Mordasiewicz,

Dyrektor Zarzadzajacy, YouGov Consumer Panel

k 2025 przyniesie szereg kluczowych zjawisk kszrattujacych rzeczy-
istosc konsumencka | wephywajacych na kondycje rynku FMCG

. Whkraczamy w rok 2025 z mniejszymi obawami dotyczacymi budze-
tow domowych. Na wiosne 2024 r. az 37 % gospodarstw deklarowato,
#e ledwo daje sobie rade finansowo lub Ze pieniedzy im nie starcza,
Jednak na jesieni 2024 r. ten odsetek spadt do 30 %. To duza zmiana.
Podobng poprawe zaobserwowalismy w kontekscie bezpieczenstwa
zatrudnienia - cdsetek konsumentow obawiajgcych sie utraty pracy

zmalat z 13 % do 9 %. Ta zmiana bezposrednio wplywa
na wzrost poczucia pewnosci i stabilizacji.

kwestie zwigzane z ekologia majg duze znaczenie
— 25 % aktywnie uwzglednia te aspekty w swoich
decyzjach zakupowych

zane z ilogcia plastiku towarzyszacego co-
dziennym zakupom — odsetek osob krytycz-
nie nastawionych do nadmiaru opakowan
plastikowych zwigkszyt sie z 60 % w 2023 r.
do 65 % w 2024

tym kontekscie moina spodziewac sie,

tu najlepicj postawi¢
dzone rozwigzania
sic dobrg opiaig lc
roby cukiernicze,

wirdd dzieci i mbod

ra na stale g

MATEUSZ ZUBKOWICZ
Client Business Partner
GfK

Nabial to kategoria produktéw spozywczych, kt6-
kich konsumen-
téw. Obecnie na rynku jest wielu producentéw,
ktorzy oferujq artykuly z tego sektora. Czym pod-

ci w domach pol

GFK

czas zakupéw kieruja sie nabywey? Wazng skla-
dowg decyzji konsumenckich sa sposoby kontak
tu i rodzaje do$wiadczen z markami. W ramach
badania Best Brands przeprowadzonego przez
GfK konsumenci przyznali, ze najczesciej maja
stycznos¢ z dang marka, kiedy widza jej produk-
ty w sklepie — odpowiedzialo tak 42%. badanych.
Z kolei blisko co trzeci nabywca widzial rekla
me marki w telewizji lub w kinie. Warto réwniez
zwréci¢ uwage na nowe trendy, ktére staja sie co-
raz silniejsze wéréd mlodszej grupy konsumen-
téw. Juz 22% Polakéw w wieku 18-34 lat przy-
znaje, ze ogladalo produkty marki na streamin

gach online na portalach spolecznosciowych,
np. YouTube czy Facebook Live.

Z danych GfK wynika, ze jako marke pierw-
szego wyboru Polacy wskazujg Pigtnice — twier-
dzi tak co czwarty nabywca. Na kolejnych miej
scach sg Mlekovita (22%), Danone (15%) oraz
marka wlasna Biedronki Mleczna Dolina (14%).
To réwniez produkty tych brandéw konsumen-
ci najczesciej polecaja swoim bliskim oraz wkla-
daja do koszykéw zakupowych - chociaz w tym
przypadku inaczej wyglada kolejnos¢. Nabyw-
cy najczesciej kupujg artykuly kolejno: Pigtnicy
(23%), Mlecznej Doliny (17%), Mlekovity (15%)
oraz Danone (14%).

Na przykladzie zwycieskiej marki — Pigtni-
cy — warto przyjrze¢ si¢ stwierdzeniom, jakie
przypisuja do niej nabywcy. Ponad 60% konsu-
mentéw uwaza, ze jest to marka odpowiedzialna
ekonomicznie i spolecznie, a blisko polowa pod
kreéla, ze oferuje zdrowe i bezpieczne produkty.
Cze$¢ nabywedw zwraca uwage takze na to, ze
marka proponuje artykuly w rozsadnych cenach
(38%) oraz wykorzystuje materialy nadajace sie
do recyklingu (33%).

Glowny

Urzad Statystyczny

TEMAT MIESIACA

| RZECZYWISTA LICZBA SKLEPOW FMCG

(111640) I SPRZEDAZ DETALICZNA
~ DANE GUS NA DZIEN 31122023 R.

Glowny Urzad Statystyczny opublikewat naszym zdaniem
najdoktadniejsze dane za 2023 r. dotyczace liczby sklepéw z produktami
szybkozbywalnymi w Polsce.

w sklepach

i 400-999 m*

W sierpnin na lamach naszege sprzedaz  detalicna Wpomwrmrnuzpopmadlmm—
magazymu  publikowalismy dane, 759 mld zi (wzrost 0 18,6 %). wzrost powierzcdhni  sprze-
kidre estymowalismy na podstawie W 2023 r w wickszosd wo- daquxma{xme]soewsklepadl
dostepnych wowezas bada. Brali-  jewod dn wzrost
smy pod uwags Raport Strategicz- vy w cenach biezacych powvze]ll]ﬂm’pﬂzyzmna}wyz—
ny CPS GfK za 2023, analize Dun W ieckn s'zvprz)mxtwysmpﬂ
& Bradstreet, atakze daneNielsenI(Q).  kidrego udziat w zy ogolem
Natomiast na naj bddmmq:ylwmudl?ﬁ% 0581,31)75 m’[uéSm) jednocze-
przyszio nam poczekac do keorca wedazwzros}ac:)? Drugim mewtympmedzmleodnofom
kiedy Gléwny Urzad wem o udzia- el
Statystycny i ke w splzedazv cgolu:n (21,9 %) (o 64 %). Znaczacy przyrost po-
raport dotyczacy roku pe dn bylo woj ierzchni 1 j zachserwo-
— czyli 2023. apnedsxebmustwaposmdaﬂcesle— wano tez w sklepach z przedzalu
31 pazdziermika Glowny Urzad dzibe na jego terenie raportowaly 1 000 m® i wigcej 0 2759 tys m®
Statystyezny (GUS) przesial dane musTspmedazyo 10,2% Nakclq— (02.5%). Zkolei

sig woje-
topolskie—udziat 7,7 %

kategorie

FMCG. 10 miesigcy to czas, jaki ta
instytucja potrzebuje, by zebraé
z rynkn oraz przeanalizowac dane.
Publikujemy je dla Panistwa nie-
zwhocznie po ich ofrzymaniu.

Sprzedaz detaliczna w 2023 r.

Jak podaje GUS, w 2023 r. sprze-
dazd.eta]mlaweenachb]ezxvd‘t
i a  przez
stwaha'nd[cwexmehandlﬂwe
mos!al.iﬁ?mld?ll]bln.'ﬁn’lld
700 min). Byla o 59 % wyzsza niz
towaréw wyniosla 1 179.9 mid z
(wzmﬂ05,2%),zﬁegow’altﬂs'c'i)m}L
bezalkoholowych

i napojow
fESOSmIdd(wzmstollﬂ%)
napojéw alkcholowych 1 wyrobdw
tytoniowych — 862 mid 2 (wzrost
0 6,4 %), a towardw niezywnosdo-
wych—813,2 mld z}{wzrost 0 3.2 %).
W placéwkach gastronomicznych

(w'z:rminl,S%]orazs'lﬁlﬂe udziat
6,7 % (spadek 00,2 %).

W 2023 r. sprzedai detalicena
w cenach stalych zrealizowana
przez przedsichiorstwa handlowe
i nichandlowe byla 0 45 % nizsza

©02,6% w2022 ). Spadek sprzedazy
odnotowano w

gmpa.dx Aowary
niezywnosdiowe” (0 35 %), ,napaje
alkoholowe i wyroby tytordows"
(0-1,2 n)orazwgmpneonquzszym

LEywnosé
1mpqebeza]kohalowe” {036 %).
Zwigkszyla sie natomiast sprzeda:

sta blisko 327 tys. i byla 0 02 %
(oUEtys)wy?':mrﬁipmedldﬂem,
m@kszy}aagmmez

old%

nia sprzedazowa
1 stanowila wielkosé 39 102,6 tys. m?.

spadek powierachni
k] 50410 9tys. m* (02,8 %) za-
rmlowamwsklepachnpow‘]ﬂz:hm
99 m? i miniej.
Jak ksztahu]e sie liczba ludnosa
na jedna placéuke?
W 2023 1. na jeden sklep przypa-
dalo srednio 115 osob, podezas
gdy w 2022 r. bylo to edpowiednio
116 osdb. Najwiecej I‘udnosn na je-

mmmlwpmuwrmuzpo—
Tokiem

przednim
ub}éoockohal?lys.Wodmemnu

sklepow najwyzszy

wano w liczbie przedsichiorstw pro-
wadzacych do 2 sklepow —o 17 tys.
(o 0,7 %), wobec spadku liczby tych
przedsighiorstw

047 tys. wraku po-
przednim W pozostatych grupach

~ " PORADNIK
N IIANDI.OWCA

NielsenIQ

NIELSENIQ: ZMIANY NA RYNKU FMCG W POLSCE
W TRZECIM TYGODNIU WOJNY W UKRAINIE

Mimeo wojny w Ukrainie nie maleje dynamika obrotéw w naszych sklepach.
Najwigksze wzrosty odnotowano w kategorii kanserw migsnych, maki i cukru.
Tak jakby Polacy chcieli zrobi¢ zapasy w razie przerwania dostaw podstawowych
produktdw spozywezych. Sieci detaliczne wigcej sprzedawaty w potudniowej
i potudniowo-wschodniej Polsce.

trzecim tygodniu wajny
w Ukrainie nadal wi-
da¢ podwyzszone ob-

roty FMCG, choé rynek
odnotowal nizeze dynamike spree-
dazy niz w tygodniu poprzednim.
Dynamika obrotéw cklepéw nale-
zaeyeh do grupy ponad trzydzie-
stu wiodgeych sieci detalicanych
w Polsce w dziesigtym tygodniu
2022 roku (w dniach 7-13 marca)
odnotowala 14% wzrost w pordw-
naniu do analogicznego tygodnia
roku poprzedniego. Jest to nadal
wyzsze temnpo, niz dla érednie]
dynamiki = tygodni sprzed woj-
ny (WO0L-7'2022, +8%), ale obser-
wujemy spowolnienie w stosun-
ku do poprzedzajgeego tygodnia
{dynamika za W'OQ 2022 wynoci-
ta +17%).

W tygodniu driesigtym nadal
obserwujemy mocns  ewelucie
kategorii spoZywezych, takich
jak konserwy migsne (+97%),
magka (+95%) czy cukier (+63%).
Kategorie  higieny  ocobiste]
oraz jedzenia dla dzieci, ktére
w poprzednim tygodniu notowa-
Iy bardzo silne wzrocty, w obee-
nym okresie znacznie spowolni-
Iy. Sprzedaz jedzenia dla dzieci
werosla o jedynie 25%, a w ka-
tegorii mleka dla dzieci odnoto-
wano nawet spadki w wysckofei
-17%. Silnie rocngea w poprzed-
nim tygodniu kategoria pieluch
(W09°2022, +133%) cbecnic od-
notowala wzrost na poziomie
+13%. Nieco it obroty

nic c+33%) czy artykuly kobiece
(+20%)

Nadel utrzymuje sig geogra-
ficzne zréZnicowanie dynami-
ki sprzedaZy — wyisze werosty
w tygodniu W10'2022 notujg re-
giony wschodnie (+15%) oraz
poludniowo-wechodnie naszego
kraju (+16%). WyZsza dynami-
ka widoczna jest réwnie w naj-
wigkszych miastach Polcki: Kra-
kéw (+22%), Warszawa. (+179%),
Wroclaw (+19%).

OPRAC.REDAKCIA

Badanie Total Store Read cbejmuje skan-
ningowe dane apreedaiowe ¢ grupy ponad

utrzymaly kategorie szezoteczek
do zgbdw (+409%), Zele pod prysz-

2 Nielser J0 sieci de-
ralicgmyei, dla kasegorii 1 kosgykow FMOG
Food, FMCG Drug, Fresh Food, Non Food.

Wykres. Dynamika koszyka TSR (catkowite obroty sklepdw) | wybranych kategorii

60w

oL RouR sugan

Week WOB-10'2022 vs Year Ago, Niekenl() TSR

CANNED  BAEVMIK SawmA
MERT FoRMULA 501

WOS22 EW0932 mWIOT2

BANVFOGO  [AAEES  TOOTWEGUSHES  SHOWER
™ ot Corenty ceL
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Wsparcie PR na tamach ,Poradnika Handlowca”

Kampanie i Promocje

KAMPANIE | PROMOCIE

I GORALKI - WYGRYWAJ! BO TAK!

Juz od 1 stycznia 2025 r. mazna dokonad zakupu
produktdw marki Géralki krére nastgpnie bedzie mozna
zarejestrowac w loterii WYGRYWAJ! BO TAKI" w okre-
sie od 10 lutego do korica kwietnia 2025 r. Aby wzigt
udziat w loterii wystarczy kupi¢ jednorazowo co naj-
mniej dwa produkty marki
Géralki, zachowac paragon
i zarejestrowac go na stro-
nie vivewwafelkigoralkipl
Codziennie do wygrania jest
10024 cotydzier: 1000zt ana-
groda giowna to 100 000 z#
Kampania bedzie prowadzo-
na w telewizji, na nosnikach
outdoor, a takze w Internecie,
w tym w social mediach oraz
v skiepach.

»Mieé Grzeszki? To sig optacal”
- loteria marki Grzeski

Marka Grzeski zaprasza do udziatu w loterii ,Miec
Grzeszki? To sig optacal”. Wystarczy kupic¢ dowolne
Grzeski za minimum 2 2¢ i zareje-
strowac paragon na stronie opla-
calnegrzeszkipl, aby zdobyc szansg
na atrakcyjne nagrody pienigzne.
Co 20 minut {$rednio, w godzinach
10:00-22:00) do wygrania jest 50 2,
codziennie 3 nagrody po 100 z%
a co tydzien az S000 zt Sprzedaz
promocyjna produktow wystarto-
wata 2 stycznia, a rejestracja zgfo-
szen w loterii potrwa od 15 lutego
do 30 wrzeénia 2025 roku. Szcze-
g6%y i regulamin akdji 53 dostgpne
Lnastromewmcplacalnegrzeszkn.pl.

| ceipor

W prasie handlowej trwa silna kampania rekla-
mowa kolekcji ciastek walentynkowych firmy Celpol
Linia ta skiada sig z szesciu wyrobéw wykonanych
w raznych technologiach, dzigki czemu jest w stanie
zaspokoi€ gusta i smaki szerokiego gro-
na odbiorcéw. Grafika opakowart tych
wyrobéw zostata zapro-
jektowana w tonacji
kolorystycznej tego
dwieta. Dla srednich
i duzych odbiorcow

I NUTELLA® Dodaje Usmiechu!

Coroku 5 lutego obchodzimy World NUTELLA® Day,
ale swigtowanie z marky NUTELLA® trwa znacznie
dtuzej! Juz 03.02.2025 rusza loteria, w ktorej za zakup
stoikdw (230 g, 350 g, 600 g lub B82S g) i rejestracje
paragonu na nutella.com mozna zdobyc 1z 500 wie-
lofunkcyjnych opiekaczy marki Tefal z wymiennymi
whitadami, ktore sprawig, ze przygotowanie ulubionych
pancakes bedzie jeszcze tatwigjszel Loterie wspiera
kampania mediowa
obejmujgca  dziatania
prasowe, TV, VOD,

kampanii petnej czutych gestow

1 lutego rusza wyjgtkowy konkurs Podziel sig histo-
ri3 o czulym gescie z Raffaello”, w ktérym mozna wygrad
20 000 z¢ na romantyczny wyjazd z Wakacje.pl lub sesje
zdjeciowg peing uczuc.

Wystarczy kupic opakowanie Raffaello 150 g 230 g lub
260 g i podzieli¢ sig czutg historig na pedarujraffaelio.pl.

Ponownie w ofercie limitowana edycja opakowan
Raffaello 50 gi 230 g
z uczuciowymi historia-
mi na ilustracjach Igora 5
Kubika D

Konkurs ma  silne I v R ‘ - 8
wsparcie TV, VOD. digi- - [
tal social media POSM.

Okres zgtoszert:
| 102-9032025

firma  przygotowata Social Media, Digital,

dodatkowe upusty POS oraz komunikacje

iloSciowe. £ on pack. Akcja po-
trwa do 31032025 r.
Producent  zacheca
do udziatul

. .

Rarraelio w nowej odstonie I MENTOS DISCOVERY

Przetomowa innowacja i Swiatowa nowosc w portfo-
lio marki Mentos. Pierwszy raz w jednej rolce kultowego
produktu znajduje sig 14 cukierkéw o zupefnie réznych
smakach Mentos Discovery to odpowiedz na potrzeby
konsumentow poszukujacych nowych doznan smako-
wych. Premiera produktu wspierana bedzie komplek-
sowg kampanig 360° obejmujacg intensywne dziatania
marketingowe: reklame w TV, VOD, komunikacje w me-

diach spotecznosciowych,
a tak2e narzedzia
POS i dzistania

niestandardowe.

Nowosci

|__ Zywiec Ciemne traf na sklepowe potki |

L Kinder Crispy

Wprowadzone w ubieghym roku w kanale HoReCa
pivio 7 ywiec Ciemne od potowy grudnia bedzie dostepne
take w handlu detalicznym w butelce | puszce To od-
powiedZ na oczekiwania konsumentdw, wsrod kodrych
to lekkie, ciemne piwo cieszy sie duzg popularnoscia.
Zywiec Ciemne to lekkie, ciemne piwo z nutg karmelows,
o bogatym smaku i delikatne] goryczoe Jest uzyski-
wane z pigciu gatunkow sfoddw, wyrdzmis
sig rubinowg barwa i gesta, kremowa piang.
Z pewnosciy przypadnie do gustu
konsumentom, ktdrzy  preferujg
piwa fagodniejsze w smaku niz kla-
SYCZNY porter.

Grupa Zywiec S.A
tel: 22 537 60 OO

Nowosc od Kimder - Kinder Crispy — mowy baton
oferujgcy zarazem delikatne, jak | bogate doznania sma-

kowe podkreslajgce
niepowtarzalny  cha- pPESHETHE,  augy
rakter marki Kinder o SMMLIE

Kinder Crispy to polg-
czenie kruchych wafel-
kdw oraz mlecznego
i kakaowego kremu,
oblany pyszng, miecz-
ng czekolady Kinder
z chrupigcymi kawatha-
mi cizstek lest to idealna propozycja przekgski, kbdra
zaspokoi apetyt na cod pysznego.

Kinder Crispy — chrupie Swietnie, smakuje jeszcze lepigj!

Ferrero Polska Commercial Sp. z o.0., tel: 22 550 50 00

[ Podusie o smaku kiwi z jogurtem ]

] Nowosé w portrolio VIFON )

K.olekcja chrupek kukurydzianych firmy Celpol, ohec-
nie nadziewanych 11 smakami, zostata rozszerzona
o nastepny smak. Zrownowazony MEX aromatu kiwi i jo-
gurtu dat w efiekcie wyrdb o ciekawym i przyjemmym dla
podniebienia odczuciu, kodry
moina chrupad bez korca
Produkt nadaje sig rownies
jgko dodatek do gorgcego
mieka. Opakowanie 200 g.

Tokyoto Yakisoba oraz Tokyoto Udon Curry - kubki
z ociekaczem, inspirowane kuchnig japofsks Sprezysty
makaron | SroMmatyczne preyprawy gEwarantujg suten-
tyczmy smak

Wygodne wieczko umotliwia odlanie wody bez uycia
dodathkowych naczyr, co ulatwia szybka konsumpcje Ide-
almie trafi w gusta klientdw cenigoych wygode | egzotyke.

Whyprdbuj dwa warianty pefne orientalmych smakdw
i przekonaj sig jak tatwo wprowadzic
urozmaicenie do codzien-
nego menu klientdw.

Zaktady Cukiernicze . Celpol™ Tan-Viet International PS.A
meehnl.mmﬂ tel: 5B 602 90 00
| 1N Nowosc z Sertopu 8 Eduscho Crema Gold )

Sery Radzimir i Siemowit z linii Serdeczny to nowosc
od marki SERTOP. Te 26he, dojrzewajgce sery typu
szwajcarskiego wyroznia tagodny, delikatny smak. ideal-
nie sprawdz3 sie zardwno jako skiadnik deski serdw, jak
i na tradycyjrych kanapkach, w towarzystwie swiezego
pieczywa i ulubionych dodatkdw. Mozna je spozywacd
na zimno, a tak-
2e na cieplo. S3
dostepne w for-
mie plastrowanej
w wygodnym opa-
kowaniu wielokrot-
nego otwierania

Sertop Sp. z 0.0.
tel: 32217 40 44

Wyjgtkowa kawa ziarnista Eduscho Crema Gold jest
juz dostepna w catej Polsce. Dzigki tej érednio palonej
kawie kazdego dnia mozemy .
czud sig niczym musnigci stor- .
cem.|deaina réwnowaga Arabiki
i Robusty nadaje jej wywazony
1 harmonijry smak, ktory sprawi,
2e z naszg kawg z tatwoscig
stworzysz ztote chwile.

Tchibo Warszawa Sp. z 0.0
‘tel.:802080016

~ " PORADNIK
~ HANDLOWCA

Wypowiedzi producentéow
OKIEM EKSPERTA

L Jacek Wyrzykiewicz, PR & Marketing Services Manager, Hochland Polska ]

Polska jest najbardzie] .cottage'owym” krajem na Swiecie — jemy rocznie prawie 85 tysiecy ton serkow wigj-
skich, w dodatku co roku coraz wigce]. Serki wiejskie stanowig podstawe codziennej diety Po-
lakdw - doceniamy to, #& s3 naturalne, lekkie | zdrowe, do tego tatwo | szybko mozna sig
nimi najest. Widzimy wiele okazjl zardwno w domu, jak | poza nim. aby siegngd po serek
wigjski — wtasciwie przez caty dzien. Polacy jedzg serki wisjzkie na dniadanie a takze drugie
sniadanie, lunch, kolacje czy przekaske migdzy pfowmymi positkami. W tak duzej, rosngos|
i lubiame] kategorii mie mogho zabrakngd jedne] z najbardzie] zmanych i lwbiamych marek
serowych czyli Almetie. Polacy na sniadania chetnie wybierajg sery, ktdre stanowig
istotny element w codzienne] diecie | dostarczajg do organizmu wysokowarto-
sciowe bistko o wzorcowym skiadzie aminokwasow, wapn w ponad ocsmiokrotnie
wigkszej ilosc miz w miskw, fosfor, magnez, zelazo, potas, cynk, witaming A Ei D,
beta-karoten oraz witaminy z grupy B, w tym szezepdlnie witaming B,

Piotr Sibielak, Dyrekior ds. Sprzedazy ot Polska

Polacy uwielbiajs produkty nabistows, przede wszystkim desery Monte w rdznych odsho-
nach. To uznana marka zapewniajgca rozkosz smaku nie tylko dzieciom, lecz takze dorosfym.
Jest synonimem wysokie] jakosci | od lat cieszy sig ogromng popularnoscig. Klienci doce-
niajg tez jogurty owocowe Jogobella. To jedna z najczescie] wybieramych marek jogurtdw
w Polsce, rwiaszcza na sniadanie. Jej bogate portfolio zaspokaja szeroki wachlarz po-
trzeb konsumentdw. Mozna to wymienic wersje klasyczng, ze zbozami, musli, a ponad-

to bez et T ok o
Zou Barttomiej Kubacki,

kivia Dyrektor ds. Rozwaju | Aktywacji Sprzedazy,

krdra PapsiCo Polska

Karnawatowe spotkania z przyjacidtmi to ideal-
na okazjz by cieszyc sig naszymi produktami
Poprzednie lata pokazaty, & w tym okresie
Polacy wybierajg zardwno napoje, jak i prze-
kzski. Ostatnie miesigce byly jednak diz nas
czasem premier. Spodziewamy sig, e w tym
roku czgid konmsumentdw zamieni klasyczne
JSolone” na Flamin' Hot. Znane z intensywnego.
pikantmego smaky, cieszg sig one ogromng po-
pularnoiciz szezegolnie wirdd konsumentdw
szukajgcych wyjgtkowych doznan smako-
wych. Sukces ich debiutu na rynku pozwala
nam zatozyc, 2e to one beds pojawiad sie
na karnawatowych stotach. To samo do-
tyczy powracajgcej na Polski rynek Pepsi
Twist oraz nowej Pepsi Lemon Zero Cukru.
Miezaletnie od podjetego przy sklepows]
potce wyboru nasze produkty doskonale
wpisujg sig w karnawafows atmosferg, ofe-
rujgc raznorodnosc smakow |owyjgtkowe
doznania, ktdre umilg kards zabawe.

¥
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Dzial dedykowany Franczyzie

COMIESIECZNY DODATEK NA TEMAT RYMKU FRANCZYZY W BRANZY FMCG W POLSCE

NUMER
063

STYCZEN
2025

HANDLOW(CA

< W FMCG

PREFERENCJE DOTYCZACE
POWIAZAN FRANCZYZOWYCH

W POKOLENIU Z

Y

DR MARTA
ZIGLKOWSKA

Instytut zarzadzania
Szkota Glowna Handlowa
w Warszawie

Pekeolenie Z to osoby uro-
dzone mnisj wigcej migdzy po-
tows lat 90. a poczatkiem 2010
roku - staje sig coraz bardzie
mmaczaca grupa demograficzna
réwniez w odniesieniu do ryn-
ku framczyzy. Jej preferencje

W

i wartogei ksztabuja mozliwosci
rorwoju wspdlczesnych syste-
mow franczyzowych, co spra-
wia, Ze franczyzodawcy powinni
zrozumiec unikalne cechy tych
konsumentcow.

Aby skutecznie oferowac pro-
dukty czy udzial w powiazaniach
franczyzowych pokeoleniu  Z,
franczyzodawey muszay przyjad
strategie wspolgrajace z warto-
sciami, preferencjami i zacho-
waniami tej wyjatkowe] grupy
demograficznej Oto Kuczowe
podejscia, kitore mogg pomoc
franczyzodawcom zaangazowad
i przyciagnac klientow z pokole-
nia Z, a tak#e zrozumiec ich cha-
rakterystyczne cechy.

v Cyfrowi tubylcy - pokole-
nie Z dorastalo z Internetemn

i mediami spolecznosciowy-

mi, dzigki czemu jest bar-

dzo obezrnane z technologia

i przyzwyczajone do interakeji

cyfrowych
* Krotki czas skupienia uwagi

— to pokolenie ma niezwykle

krotki czas skupienia uwagi,

co podkresla potrzebe tworze-
nia zwigzlych i angasujacych
tresd.

30 | PORADNIK HANDLOWCA | STYCZEN 2025

w Kierowanie sie wartosciami
- w swoich decyzjach zaku-
powych stawiaja na auten-
tycznasd,  edpowiedrialnosé
spoleczma i zrownmowazony
ozwaj.

Istotna kwestie stanowi zmiana
podejscia do strategii marketin-
gowychiwykorzystania platform
meadidw spotecznosciowych.
MNaledy skupic sig na kluczowych
platformach i nadac odpowied-
ni priorytet tym platformom,
na kicrych pokolenie Z  jest
najbardziej akitywne, takich jak
w szczegolnosci TikTok, Insta-
gram czy Snapchat. Platformy
te pozwalaja na przedstawianie
wizualnych angazujacych tresci
szybko przyciagajacych uwagg.
Ponadto trzeba byc na biezaco
z aktualnymi trendami obecnymi
mt‘vd'lp]atfam'lad‘l a takde two-
rzyc wiarygodny content. Warto
stosowad techniki opowiadania
historii, kbdre odzwierciedla-
ja rzeczywiste doswiadczenia
i wartosci marki. Autentyczne
narracje porwalaja budowac za-
ufanie i sprzyjaja glebsze] wiezi
z konsumentami z pokolenia Z.
Kolejng angaiujycy technika mar-

F

FMCG

~ " PORADNIK
N IIANDI.OWCA

Marcin Poniatowski,
Dyrektor Marketingu oraz Cztonek Zarzadu, PSH Lewiatan

Wsparcie franczyzodawcy jest istotne w budowaniu franczyzy, po-
niewaz juz od pierwszego dnia dziatalnosci pod szyldem danej marki
franczyzobiorca mofe oprzed sig na sprawdzonych rozwizzaniach
i wizerunku duzej marki, czy jak w naszym przypadku sieci handlowaej.
Odnosz3ac sig do naszej branzy, widac tez wyraZnie, ze rynek handiu
detalicznego sig konsaliduje. Niezrzeszanym sklepom coraz trudnigj
jest konkurowad z placéwkami sieciowymi majacymi wsparcie i know-
-how sieci franczyzowej. Duze | dobrze zorganizowane sieci, takie jak
P5H Lewiatan, zapewniaj3 zrzeszonym w nich przedsiebiorcom realne
korzysci, gwarantujac stabilnosc, bezpieczenstwo biezgcego funk-
cjonowania, a takze umozliwiajg wymiang dofwiadczen. Dzisiaj PSH
Lewiatan jest prawdopodobnie jedyng w Polsce siecig franczyzowa,
ktdra udostepnia swoirmn przedsiebiorcom zaawansowane narzedzie
analityczne oparte o Power Bl. To rozwi3zanie umozliwiajgce przeka-
zywanie danych, kompleksows analityke funkcjonowania sklepu oraz
Jutomatyzacje procesow i rozliczen.

Justyna Krezotek,
Whascicielka, FH.U. Hitpol

\dlowym. budujac sukces Partnerdw i catej Sieci Hitpol.

Franczyza z Siecig Hitpol to szansa na rozwdj wiasnego biznesu
z kompleksowym wsparciem finansowym i operacyjnym. Naszym ce-
lem jest zapewnienie Franczyzobiorcom narzedzi, wiedzy i zaplecza,
ktdre s3 kluczowe w prowadzeniu rentownych placdwek handlowych.
Nasi Partnerzy juz na samym starcie maja zagwarantowane dofinanso-
wania, bonusy, atrakcyjne warunki handlowe, pomoc w aranzacji skle-
pu, merchandising oraz opieke ze strony wykwalifikowanego zespoifu
specjalistdw. Dzigki takiemu wsparciu Franczyzobiorcy moga w pemi
skoncentrowac si¢ na rozwoju swoich sklepdw i budowaniu relacji
z klientami, majac pewnosc, ze korzystaja z doswiadczenia i know-how
silnej marki. Takie wsparcie minimalizuje ryzyko i umozliwia skuteczne
zarzadzanie wtasnym biznesem w konkurencyjnym srodowisku han-

,Poradnik Handlowca”

W comiesiecznej rubryce od
pazdziernika 2019 r. porusza
najwazniejsze i najbardziej aktualne
tematy z rynku franczyzy FMCG.

DODATEK NA TEMAT RYNKU FRANCZYZY W POLSCE

~ NUMER

| @O |
PAZDZIERNIK

2019

NE?V.Z’A
FMCG

WSPOLPRACA ZACZYNA SIE OD ZAUFANIA

Poradnik Handlowea” weia sie  pozostawiajge mu duiq swobodg  czaé do sieci franczyzowe]. Bo by-
zmienia i idzie do przodu, tak jak  w podejmowaniu decyzii cie we franczyzic to takie umic-
polka brania FMCG. Podaiaae 1 fo wlainic na te migkkie”  istaoié chodzenia na kompromi-

i brandy i obser-  fr w pilota-

v’ Artykuty ekspertow

v" Wypowiedzi sieci
franczyzowych

v Porady dla franczyzobiorcéw
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Dzial dedykowany systemowi kaucyjnemu

USTAWA KAUCY INA

USTAWA KAUCYJNA W TWOIM SKLEPIE JUZ ZA...

MIESIECY

1

RZAD POSLUCHAL GLOSU BRANZY
| OPOZNIA START SYSTEMU

Pazdziernik okazat sie wyjatkowo burzliwym miesigcem dla systemu kaucyjnego.
Naijpierw Ministerstwo Klimatu i Srodowiska zapnwiedzia{o przesuniecie startu
systemu na potowe 2025 r., a zaledwie kilka dni péZniej pmmler ogtosit, Ze jest
to bardzo trudny projekt wymagajacy petmej klarownosci przepiséw i dlatego usta-
wa wejdzie w Zycie nie weczesniej niz 1 pazdziernika 2025 r. Przypomnijmy, Ze bran-
Zza FMCG m.in. na tamach ,Poradnika Handlowca" juz na poczatku br. apelowata
o odroczenie startu i doprecyzowanie zapisow.

Ezad dostrzegl, ze w tzw. ustawie kaucyjnej jest zbyt wiele niedoméwien, a premier sam stwierdzit,
ze wdrozenie systemu nie moze by¢ dotkliwe dla pracownikdw i wlascicieli placéwek handlowych,
takze tych mniejszych. Ustawa po poprawkach trafiala do Sejmu, a min. o odroczeniu rozmawiamy
z reprezentantem operatora systemu kaucyjnego Zwrotka 5.A. ktéry jako pierwszy otrzymal od MEIS
zezwolenie na dzialanie. Z jednej strony opéZnienie daje uczesinikom systemu wigcej czasu na przygo-
towanie z drugiej... trudno nie odnies¢ wrazenia, ze zmiana ta jest wprowadzana za poZno.

Zbyszko Zalewski: Jakie kon-
sekwencje dla operatordw
systemu kaucyjnego niesie
ze soby deklaracja premiera?
Z perspektywy czytelnikdw
oPoradnika Handlowca™ - wta-
scicieli i kierownikéw sklepow
- czy to opdinienie pozwoli
Wam lepiej przygotowaé polski
handel na te kluczowa zmiang?
Krzysztof Hornicki: Konse-
kwencja zmiany terminu wuru-
chomienia systemu kaucyjnego
53 dodatkowe koszty finansowe,
ktore Zwrotka oraz pozostali
operatorzy musza poniesc.
Fozumiemy jednak, Ze czesé
uczestnikow systemu potrzebuje
wigce] czasu na przygotowania,
tak wigc traktujemy propozydje
ministerstwa jako odpowiedZ

NAJWIEKSZYM
WYZWANIEM JEST
FUNKCJONOWANIE
W NIESTABILNYM

OTOCZENIU
PRAWNY M.

na oczekiwania
interesariuszy.

Nasze dzialania kontynuuje-
my w dotychczasowym tempie,
a zatem niezmiennie pozosta-
jemy deo dyspozyci jednostek
handlu w zakresie zawierania
umoéw, integracji systemow
kasowych, wyposazania skle-
péw W nasze zwrotkomaty
(maszyny RVM) oraz pozosta-
lych dzialan organizacyjnych
i edukacyjnych.

Bardzo istotne jest, aby
nie  zmarnowac do-
datkowych  miesiecy
i faktycznie przygoto-
wac sie do wdrozenia
systemu kaucyj-
nege w  sklepach
i hurtowniach.

niektérych

Czy w Pana ocenie
te kilka miesigcy
~poslizgu” to wy-
starczajgcy czas,
by  wdrozenie
kaucji przebie-
glto sprawniej,
czy nadal be-
dzie to wyscig
z czasem?

DR KRZYSZTOF HORNICKI

To zalezy od faktycznego zaan-
gazowania sie poszczegdlnych in-
teresariuszy systemu kaucyjnego.

)

Wiceprezes Zarzgiu
Krajowy System Kaucyjmy TWROTKASA.

USTAWA KAUCYINA

USTAWA KAUCYJNA W TWOIM SKLEPIE JUZ ZA...

3 MIESIACE

WCIAZ WIECEJ PYTAN
NIZ ODPOWIEDZI

W dniach 25-27 wrzesnia w Artamowie pod patronatem ,Poradnika Handlowca"
odbyta sie 43. Konferencja Krajowej Izby Gospodarczej Przemyst Rozlewniczy.
Niewatpliwie najwazniejszy moment konferencji stanowita pierwsza w historii

publiczna debata z udziatem przedstawicieli pigciu operatoréow systemu
- Ecokaucja, Eko-Operator, OK Operator Kaucyijny, PolKa i Zwrotka.

19 wrzednia, znowelizowana usta
wa o svstemie kaucyjnym zostala
wystana do notvfikacii techniczne)
przez argany Unii Europejskiej.
Oznacea 1o, ke najpdiniej 20 grud-
nia br., na ostatnim legorocznym
posiedzeniu Sejmu RP, przepisy
te majy zostal oficjalnie uchwa-
lone. Z formalnego punkiu widze-
nia | styeznia 2025 r. wszystko po-
winno bw gotowe, jednak branza

spodyweza nadal ma wiele pytad,
na kidre anl w ustawie, ani w Mi-
nisterstwie Klimatu i Srodowiska
nie ma jednoznacznych odpowie-
dzi

Krajowa [zba Gospodarcza
LPrzemyst Rozlewniczy™ wystoso-
wala do MKIS apel o wylaczenie
opakowah szklanych zwrotnych
z systemu, pdyz juz funkcjonuja-
cy system ich dystrybucil | 2zwro-
t pozwala na poziom selektyw-
nej #hidrki na poziomie 95-98%.
Dartusz Lizak, prezes KIG PR
wskazuje, 2 wprowadzenie sys-

temu nie podniesie tveh wskazni-
kiw, a zdaniem ekspertiw moze
doprowadzi¢ jedynie do wazrostu
kosztéw produkeji, co ostatecznie
rwigkszy  obcigzenia  finansowe
konsumentiw. Dzatajace juz wia-
sne systemy zbideki producentdw
napojow, oparte o szklo wielokrot-
nego uzycia, beds mogly funkcjo-
nowad najdale) do kodca 2026 r.,
ale nie wiadomao, czy uda sie wy-
diuiy¢ ten okres.

Podczas debaty w Arfamowie,
Barbara Groele, sekretarz gene-
ralna Krajowe| Unii Producen-
wow Sokdw (KUPS) wraz z Toma-
szem Wagnerem z ALTO, zwréci-
I uwage na zapisy dotyczgee po-
datku VAT w ustawie kaucyjnej.
W obectvm jej kszalcie podatek
zostanie naliczony na konlec roku
I pobrany od nieodebranych kau-
git. Ostatecznym beneficentem zo-
stanie wige skarh pafistwa, co jest
niezgodne z dyrektyws Unii Eu-
ropejskie), wedlug ktdrel wszyst-

PANELISCE: Andrze) Gantner - Polska Federncia Producesaiw Zywnoicl Zwiszek Pracodawcow, Barbara Groele - Krajowa Unla

kie przychody z systemu kaucy)-
nego powinny zasilad jego funk-
cionowanie. Przychdd dla budze-
u panstwa z lego tytulu wg roe-
nych szacunkdw wyniesie od 160
do 680 miliondw zlotych rocz-
nie. Tymezasem koszty zbudowa-
nia systemu bedsy ponosié przede
wszystkim wprowadzajgcy - a nie
operatorzy A wige oslatecznie
ten koszt bedze musial byé zawar-
ty w cenle produktu (za kibey za-
placy konsumenct). KUPS podno-
s, ze nke ma racjonalnego uzasad-
nienia, by na tweh przepisach za-
rablalo pasistwo, bo 1o nie ono po-
nosi koszty wdrozenia i funkgono-
Wwaria systerm.

Andrzej Gantner reprezentujy-
¢y producentdw w konsuhtacjach
2 ustawodawes zavwazyl, ze wie-
le juz w ustawie zmieniono. Jako
najwainiejszy nowelizacie wymie-

nil 13, 2ze w lafcuchu sprzedazy
kaucja bedzie s2la za produktem,
co pozwoli wprowadzajgeym pro-

Producenton Sokiny, Alcksander Traple — Zwrotha, Lukasz Guet - Ebo-Operator, Magdalena Markiewicz - PolKa. Tomasz Suligowskd
- OK Operutos Kaucy iy, Pawel Sosnowskl - Ecokancha, Toenasz Wagney - ALTO

~ " PORADNIK
N IIANDI.OWCA

UISTAWA KALUCYINA

USTAWA KAUCYJNA W TWOIM SKLEPIE JUZ ZA...

KONIECZNE JEST
DOPRECYZOWANIE PRZEPISOW

Start systemu kaucyjnego juz za mniej niz 150 dni, a nadal mamy w nim
sporo niewiadomych. O burzliwej drodze do jego wdrozenia rozmawiamy
z Prezesem Krajowej lzby Gospodarczej,,Przemyst Rozlewniczy”, ktéry byt jednym
z branzowych uczestnikéw konsultacji ustawy i jej zmian w Ministerstwie Klimatu
i Srodowiska — Panem Dariuszem Lizakiem.

1
DARIUSZ LIZAK

Prezes Tamady
Krajowa [20a Gosfadaicza
Praemyst Rezlewniczy™

i handlowedw — udalo sie juz po-
prawié w przepisach tzw. ustawy
kauvcyjnej?

Dariusz Lizak: 30 kwietnia br. mi-
nisterstwo opublikowalo projekt
ustawy o zmianie ustawy o gospo-
darce opal -

cfi. Podzanie kaucji za produl-
tem eliminuje mogliwoéei defrau-
dacfi kaucfi, problemy = Jej rozli-
czeniem pomigdzy

reprezentujgeymi oraz gwl.ranm

5 MIESIECY

nia szklanego z ustawy. Uwazamy,
Zg brakuje jakichkolwiek przecla-
neks, aby byly one objets tymi prze-
pisami_ Ustawa ma na celu zapew-
jenie odpowisdnich pozi

L1 - onak -

Je pop:

rmawzjednosrkmhandhde—
talicznego, zapewnisjac  szczel
noéé calego systemu. MELS wpro-
wadzilo pozytywne zmiany w za-
kresie doprecyzowania warunkéw

Wuwsgachdepmjel:mumwyu
wiioskowalifmy o zmiany majace
na celu zagwarantowanie dolo-
nywania rozliczef pomiedzy pod-
miotami reprezentujacymi w za-
kerecie keauchi i opahaum.ﬁ usank-

wych. Obecnie wypracowany sys-
tem dystrybuci i odbioru butelek
szklanych pozwala Juz na zapew-
memednolo 93% do 95% poziomu

hisrki zalkladane-
go na 2029 rok Brakujgee kilka
procent to w wigkszoéei sthuczony
surowiec, powstajacy w procesie
produkeji (ktéry w sposcb konro-
lowany trafia do hut szkla), a nie
w przastrzeni publiczne]. zagmis-
cajac frodowisko. System kaucy]
oy nie zwigkszy tych wskasnikéw,

ustawy
i dotiliryeni karami za naruzza-

nie tych preepistw
J.nlcle :.ngndnmm pozostajy nzdal

% ten obszar selekryw-
ne zhirki odpadsw jastmemalne

i i odpada-
mi, w ktérym

spo-

acowanych
czas publicznych debar i konsulta-
cji. Pozytywnie odebralifmy zmia-
ny w zakresie pobierania lkau-
cji w calym lasicuchu sprzedazy.
Tego typu rocwigzamie funkcjo-
nuje we wezystkich innych syste-
mach w UE oraz w obecnym sys-
temie dla szklanych butelek wis-
lokrotnego uz s

po iu miesigca, W prze-
ciwiefistwis do propozycji MEIS
w terminis 7 dni od dnia pobra-
mia kauc)i — co oznaczaloby W za-
cadzie, i podmiot

opakowan craz produktdw w opa-
k iach  misch 3

cy musialby Dnd.znmme odpmwa
dzaé pobrang kaucje. Zwrécilitmy
teZ uwage, 2e kaucja, kttra pobiera
&ig za opakowanie wislorazowego
uiyth, powinna shizyé odtworze-
‘niu majatku (zakupu nowego opa-

nowym
systermem. Nie moZemy stracié
sadne| zlotéwhki oraz marnowaé
zapaséw. Konieczne Jest dopre-
cyzowanis zapiséw dotyezacych
wlaznoéci odpadéw, 2eby podmiot
renrezemhcs (operator systermu).

Zytku,
problemem finansowym w rozli-
czeniu pobransj i wyplaconsj kau-

anie ays-
termu. Postulowaliémy o calkowite
i oy

a rzecz
h_cyrh, mo_gl udyspcnowné od-

W 5po-
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Dodatkowe formy promociji na famach

sPoradnika Handlowca”

testy

Poradnika Handlowca

W grudniu 2024 roku nasi czytelnicy testowali:
Géralki Oryginat karmelowe

Garalki Oryginat karmelowe to nowosc w rodzinie Goralek obwodowo oblewanych. Odkryj na nowo Goralki
i przenies sig do czaséw dziecifistwa oraz karmelowych fakoci. Puszysty karmelowy krem, polewa obwodowa
‘0 smaku kakaowym i chrupigce wafelki to przepyszna propozycja nie tylko na zimowe wieczory. Goralki BO TAK]
Kontakt: LD.C. Polonia S.A., tel. 12 270 35 40

Danuta Ziemianska, Romex Hitpol, Wréblik Szlachecki
Géralki karmalowe to najlepszy wybér na przekaske, na drugie &niadanie czy tez na podwis- [
czorek. Konsumenci jednogtosnie uznali, Ze jest to takie dobra przegryzka do szkoly, pracy, [
a w przypadku najmtodszych — do przedszkola. Goralki sa pyszne, stodkie i chrupiace. Maja
smak, ktdry powinien kojarzyé sie z driecifistwern.

| Krzysztof Borowski, Sklep KRZYS, Grabow
1 Goralki to idealna | pozywna przekaska, ktora jest najchgtnie] wybierana posrod wielu innych
+tego typu produktéw: Stanowi ona wazny element w gamie stodyczy w naszej placéwee handlo-
wej. Gdralek nie trzeba specjalnie polecaé, poniewaz spreedaj sie same.

Marta Nejman, Sklep Spoiywezy, Ostrow l
Goralki o smaku karmelu od pierwszych chwil wzbudzity w moim
wanie wéréd klientow, ktdrzy je otrzymali Starszym smak karmelu
i krowki, miodzi za$ chwal3 ten smak za to, ze jest fajny i stanowi stod
wyhbiora go ci ktdrzy szukaja czegos stodkiego z minimalng iloscia czek
sig teraz bardzo lubianym dodatkiem w produktach. Géralki o smaku |
stlza! wdxleslq:kel Bez wq\:ulen\a zrobi furorg wsrm:l prunnlmuw przyka
v

 kiedy p hota na cos
Jezeli jestescie Panstwo zainteresowani testowal
prosimy napisaé na adres: testerzy@poradnikha
Y &

konkursy

-
KONKURS POtKA KIBICA _ 4"® ;

PRZYGOTUJ SWOJ SKLEP NA MISTRZOSTWA EUROPY
W PILCE NOZNEJ Z ,,PORADNIKIEM HANDLOWCA"!

Redakeja ,Poradnika Handlowsa®  Zyn starego koatynentu. Jury koo
wraz z partnerami zaprasza wszys- we doceni nie tylko

K AWIERA
« zdigcle konkursowe] potki
kibica

—yuyyincmadmnmbm kon-

PROMOCJA' ZOoTT @

PR&TEIN

o p Zott Protein Mus 200g // O/
At - a otrzymasz Z ()
bl

PROMOCJA! ZOTT

NOWOSC!

KUPON KONKURSO

1) Jaka drutyna zostata Mistrzem Europy w pitce nof
W 201 roku?

2) e drutyn bleme udlat w Mistzostwach Europy w
naine) 20217

3 ejecie Pélki Kibica™ wraz 2 kuponem wyslij mail
adres: konkurs @poradnikhandlowca.com gl b poczt

Sis o
dakef Poradnika Handlows: l. Stczesna 0, 60-57 Pa CoLATE TAS

* Promocja dostepna u wybranych
dystrybutorow hurtowych w terminie: 23-29,10.2024 r.

47 il e i s
= inser
. uxmkq sklepu
eatondrncnun

ivrDOWoud € 110Z i¥rOowoud (¥ 110Z i¥rowoud (]

110z

~ " PORADNIK
~ HANDLOWCA

,Poradnik Handlowca” oferuje
atrakcyjne formy komunikacji

z wtascicielami i kierownikami
sklepow, jak np. sampling
produktow (prébka produktu
przyklejona na reklame), insert
(wrzutka) promujgcy aktualng oferte
producenta.

Jestesmy otwarci na inne formy
wsparcia klienta z przekazem
marketingowym do odbiorcéw.

Zachecamy takze do wspotpracy
przy okazji naszych
niestandardowych akcji, jak:
,1esterzy Poradnika Handlowca”
(sampling produktow w sklepach
FMCG), ,Pétka Kibica” (konkurs
na Euro i Mundial).
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Gala ,,Poradnika Handlowca” / nagroda Hermesa ~ PORADNIK

o
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v
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Wydawca ,Poradnika Handlowca” - BPiR Generalczyk jest
organizatorem dorocznego spotkania czotowych postaci Swiata
FMCG oraz HoReCa — Handlowcow oraz Restauratorow — Gali
,Poradnika Handlowca” & ,Poradnika Restauratora”.

Gtownym punktem Gali jest uroczystos¢ wreczenia
prestizowych statuetek Hermesa dla najbardziej
wyrozniajgcych sie handlowcow tradycyjnych, sieci
handlowych, restauracji, czy tez indywidualnosci
srodowiska FMCG i HoReCa.

Nalezy podkresli¢, ze nagroda Hermesa od poczagtku jest
nagrodg niezalezng i bezptatng przyznawang przez
srodowiska kupieckie i gastronomiczne.
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Patronaty i dystrybucja ﬁg%?gwm 1
na wydarzeniach branzowych I e

,Poradnik Handlowca” jest patronem medialnym najwazniejszych wydarzen branzy FMCG.
Nasz miesiecznik bedzie dostepny na stoisku firmowym lub w kgcikach prasowych na wydarzeniach takich jak:

v" Kongres Nowoczesnej Dystrybuciji

TARGI

FRANCZYZA ( !T Retail

WARSZAWA Exmaition s conrenence 2024

DYSTRYBUCJI food - horeca - foodtech

v' Targi Biznes Zywno$¢ Medycyna GK Specjat w Rzeszowie

v' Targi Polagra Food / HoReCa w Poznaniu
v' Targi HoReCa / EnoExpo w Krakowie
v Targi Grupy Chorten w Biatymstoku

v' Targi SIAL w Paryzu

v' Targi Anuga w Kolonii

v' Targi Franczyzy w Warszawie

v' Forum Polskiej Grupy Zakupowej KUPIEC Nie przegap iwistowego BIZNES - TYWNOSC e s
zs:Pl:tLr:nsI::i‘;:l“c’:ecgo! MEDYCYNA - AUTORLOTA 6-7 ﬂliOP‘d‘,‘ 2024

www.targispecjal.pl CIRAATIR 1ad0 1548

v' Targi Retail Show w Warszawie
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Formaty rekilam w ,Poradniku Handlowca”

| oktadka

Il oktadka

Il oktadka

IV oktadka

rozktaddéwka
Il oktadka + strona
obok

rozktaddwka
str. 4 + str. 5

rozktaddwka

dowolne miejsce w

gazecie

Full Page

Full Page
z wypustkag

Junior Page P

Junior Page
z wypustkag

Junior Page L

1/2 strony
pion

1/2 strony
poziom

rozktadowka
1/2 strony
poziom

1/2 strony
poziom
wysrodkowany

rozktadowka
1/2 strony
poziom
wysrodkowany

1/3 strony
pion lub
poziom

7 PORADNIK
" HANDLOWCA €

1/4 strony poziom

1/6 strony
poziom

Teaser
zajawka
reklamy

Insert 4 strony
dodatek

Insert 2 strony
dodatek
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,Poradnik Handlowca” to przede wszystkim papierowe wydanie drukowane, —— “A“Dlowcn S/
ale w portfolio posiada takze skuteczne narzedzia komunikacji online:

portal www
portal www.poradnikhandlowca.com.pl

v
v" newsletter ,Poradnika Handlowca”
v profil Linkedin

newsletter

OREO “_.,.:';f‘“' CODZIENMIE
i
NAPISZ WERS O OREO | zsx umww 5x200 =

WYGRAJ

Linkedin

ﬁgu%#cn 1)

o TYIAGw

Ve 0O SEGUENTU FRASY HANGLOWES
A THA WANTAR 202270523 GRAZ WG BASAN PROOUCENCHCH 2024

INFORMACIE DNIA 13.01.2025
Lisinoict L Gorpodrka ] Dttt L ot | Prodcems L racoya | sdario oy o

W czasach Al
zwigkszamy liczbg

wydari papierowych
Prezes "The Atlantic”

KANCELARIA SKS DIA “PH™:
MIEISCE POCHODZENIA NA ETYKIECEE PRODUKTU — CZY
SZKILE SIE KOLEINA ZVMEANA PRAWA UNLINEGO?

Poradnik Handlowca
Najchetnlej czytany magazyn dla branzy FMCG wg KANTAR grudzier 2021.

canhomve Artyia s PSPty ach 35
3 WL g ess sy seday

Aktualizacje

"= poradnik Handlowca

.'4

Zabka otwiera laboratorium innowadji ekologicznych wzbogaconych o rozwiazania
smart. W Zabce Eko Smart zastosowano jedna z pierwszych na éwiecie instalacji
perowskitowych - w tej przelomowej technologii powstaly tzw. cen6wki oraz
zaluzje z ogniwami perowskitowymi. Placowke wyposazono w systemy do zdalnego

zarzadzania oéwietleniem oraz znajdujacymi sie w sklepie urzadzeniami (Smart
Shop Control). a przy stoisku z kawomatem utozono phytki wykonane z fusow i
tusek po kawie. Zamykane, izolowane matami z konopi siewnymi lodéwki pozwalaja

NASZ SKILEP: PRAWIE 1000 SKLEPOW W 2 LATA

na duza oszczednos¢ energii, podobnie jak wypetnione glikolem potki w szafie
mrozniczej. Wkrétce Zabka planuje uruchomienie jeszcze trzech tego typu sklepéw,
w réznych czesciach kraju.

il ot

wetic gl

PREDICTIONS
i rom S - Mo Sk

[ —

#PoradnikHandlowca #FMCG Zabka Polska

e v aces Jr—— P
Grupa Eurocash wdra2a  Nasz Skiep: Prawie Migdzynarodowy raport Masz Skiep: Prawe 1000

EuroPlatform moosupou-zm KANTAR potwierdza shuptm w2 uta

Zabka Eko Smart - pierwszy w Polsce sklep laczacy ekologie z technologia

Ly

0020

Orolec @ skomentyj Udostepnij
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] 7 PORADNIK
Formaty reklam online HANDLOWCA

w ,Poradniku Handlowca”

W ramach portalu www.poradnikhandlowca.com.pl oferujemy
naszym klientom atrakcyjne formy reklamy w postaci baneréw
z podziatem na wersje desktop i mobile, by lepigj trafia¢ do
odbiorcéw.

MIEJSCE NA Rozmiar dla Rozmiar do
moout | Mo

Top menu

baner 1920x120px 360x360px
Pomaranczowy
top central
- S 1248x200px
B C baner — niebieski . 360x360px
sidebar — fioletowy 250x250px 360x360px
n main page baner — zielony 888x200px 360x360px
ﬂ SOl G 1216x600px 360x360px
baner — czerwony
central wide 1216x200px 360x360px
baner - zoity
scrollujgca brgzowa 120x600px Nie wyswietla sie
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Artykuly sponsorowane online ~ PORADNIK
na portalu ,Poradnika Handlowca” " HANDLOWCA °

W ramach portalu www.poradnikhandlowca.com.pl
oferujemy naszym klientom mozliwos¢ odptatnego
zamieszczenia artykutéw sponsorowanych, opatrzonych
hastem ,,artykut zewnetrzny”.

phhlcngo? Pozna] aplkacje
do przyjmowania ptatnosci w telefonie!

Zwacz wotowy to psi super food

u ;ﬂ H GwYGRYw‘“’ Prowedsiez mobdny ux i choesz mieé modiiwosé akoeptacy Udcstgpnl artyks
noszenia
NAGRODY Ponad 70 proc. wiascicieli psow deklaruje, ze-chpuuie bwykm Udcstgpnl artyka .n.dnn'f Pon.- na aplikacie PolCard Go i zamien swdj
sig  problemami atm-olnyvm - wynika mobilny terminal platniozy. Przeczytaj artykut
.md, ipomjnq-m—,-x"‘ zalety takiego rozwigzamia Sprawdi
zmthutchefsPctCae Bogtvtaeuwzynneb‘ktene rownieZ, kto moie z niego skorzystac i jek otrzymaé dostep Napowszo
kwasy thmzczowe, witaminy i wepn psi super food iwecz do aplikac za darmo nawet przez § miesipoy. o s
Cay rynkowt uda g

wolowy jest odpowiedzig na wigks2036 z nich. ”I - - 5

——— Okoo &75 marck stracio
KOWR: Rosnie e gl
globalny popyt T
na mieko
-
£OPY N3 Meckn

Jak dzioks mobiny terminal platriczy i o2y to rozwigzanie dia podpisiey umowy
Ciebie?

POLAGRAO

food « horeca - foodtech
Poznan, 26-28 wrzesnia 2022

Postaw na wygods i mobinoic

26


http://www.poradnikhandlowca.com.pl/

Zapraszamy do kontaktu

Dzial Sprzedazy

Matgorzata Siuda
tel.: (61) 852 51 41
malgorzatas@poradnikhandlowca.com.pl

Anita Kubiak

tel.: (61) 851 37 08

anitak@poradnikrestauratora.com.pl @
Katarzyna Generalczyk M

tel.. 605 862 267
kasiag@poradnikhandlowca.com.pl

Justyna Wojciechowska

tel.: (61) 852 51 41
justynaw@poradnikhandlowca.com.pl

- 02 <,
& 2
& e}
(4 )
_—— el
8 2
3 "
0% R 07
e”’& e,
B — Droducens

Dyrektor Zarzgdzajgcy

Wojtek Generalczyk

tel.: (61) 851 37 55
wojtekg@poradnikhandlowca.com.pl

ADRES REDAKCJI

60-587 Poznan, ul. Szczesna 10
Tel./fax (61)852 08 94, (61)851 92 41
redakcja@poradnikhandlowca.com.pl

www.poradnikhandlowca.com.pl

www.poradnikrestauratora.com.pl
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PORADNIK
HANDLOWCA

Dziekujemy za uwage,
zapraszamy do wspoipracy.
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