NAJNOWSZE WYNIKI
PRODUCENCKIEGO BADANIA

PRASY HANDLOWE)J 11/20:

HANDLOWCY PO LEKTURZE
,,PORADNIKA HANDLOWCA"

ZAMAWIAJA NAJWIECEJ,
POTWIERDZAJAC JEGO
NAJWIEKSZA EFEKTYWNOSC

DECYZJE ZAKUPOWE CZYTELNIKOW PRASY HANDLOWE)J

Pod wptywem informacji, z ktérego pisma handlowego zamawiajg Panstwo
najwiecej asortymentu do swojego sklepu? N=1020

Poradnik Handlowca 27,84 %

Naktad 70000 egz.

Hurt i Detal 12,55 %

Nakfad 70000 egz.

Handel 11,08 %

Naktad 40000 egz.

HANDLOWCY PREFERUJA PAPIEROWE WYDANIA
PRASY HANDLOWE)J

Jaka forme otrzymywania prasy handlowej Pan(i) preferuje? N=1020

Papierowe wydanie 78.92 %
dostarczane do sklepu s Jome,

E-wydanie przesytane mailowo :
z cyfrowym kodem dostepu




Dominujaca pozycja ,Poradnika Handlowca” na rynku

prasy handlowej potwierdzona najnowszymi wynikami
badania przeprowadzonego metoda face-to-face

przez przedstawicieli handlowych GK IGLOTEX, listopad 2024.

DOTARCIE PRASY HANDLOWE)

0 kazdym pismie, jakie odczytam, prosze powiedzieé, czy dociera ono do Pana(i) sklepu?
N=1020

Poradnik Handlowca 50,49 %

Naktad 70000 egz.

Handel 30,29 %
Naktad 40000 egz.

Hurt i Detal 29,41 %

Naktad 70000 egz.

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO

Czy w ciggu ostatnich 6 miesiecy czytat(a) Pan(i) lub przegladat(a) podane pisma? N=1020

Poradnik Handlowca 4794 %

Naktad 70000 egz.

Handel 27,35 %

Naktad 40000 egz.

Hurt i Detal 25,98 %

Naktad 70000 egz.

TEGOROCZNE WYNIKI ODZWIERCIEDLAJA
TRENDY WIDOCZNE W REZULTATACH
BADAN TRM NIELSEN 2002-2020
ORAZ TRM KANTAR 2021-2023.



WIARYGODNOSC | OPINIOTWORCZ0OSC

Ktéry ze znanych Panu(i) tytutéw prasy handlowej, ukazujacych sie w wersji papierowej,
uwaza Pan(i) za najbardziej wiarygodny i opiniotwérczy? N=1020

Poradnik Handlowca 38,14 %

Naktad 70000 egz.

Hurt i Detal 17,65 %

Naktad 70000 egz.

Handel 14,90 %

Naktad 40000 egz.

SKUTECZNOSC DRUKOWANEJ PRASY
JAKO NARZEDZIA KOMUNIKACJI

Na ile zgadza sie Pan(i) z nastepujacym stwierdzeniem:
Lubie czytac / przeglada¢ prase handlowg w wersji papierowej? N=1020

Prasa handlowa jest skutecznym narzedziem komunikacji

r )

32,55 % 35,49 % N 1725%

Zdecydowanie sie Raczej sie Raczej sie Zdecydowanie sie Nie wiem,
zgadzam zgadzam nie zgadzam nie zgadzam trudno powiedzie¢

METODOLOGIA BADANIA

Metoda face-to-face W badaniu weryfikowano tylko tytuty prasy

Ogodlnopolska proba N=1020 sklepdw handlowej kontrolowane przez Polskie Badania

od matoformatowych do supermarketdw Czytelnictwa, z ,deklarowanym” nakftadem

o pow. do 2500 m? z wytgczeniem dyskontow min. 40 tys. egzemplarzy tj.

i lidera branzy convenience: @ Handel 40 000,

© Maty do 40 m? - 36,67 %, @ Hurt & Detal 70 000,

© Sredni do 100 m? - 40,00 %, @ Poradnik Handlowca 70 000.

© Duzy do 500 m? - 20,49 %, GK IGLOTEX nie prowadzi dystrybucji zadnego

© Supermarket do 2500 m? - 2,84 %. z badanych tytutéw prasy handlowej do sklepdéw.

Dziekujemy naszym Czytelnikom — handlowcom, za przywigzanie do naszego tytutuy,
a Grupie Kapitatowej IGLOTEX za mozliwos$¢ upublicznienia powyzszych wynikéw.

Badanie zrealizowane 11/2024 przez przedstawicieli handlowych Grupy Kapitatowej IGLOTEX
ogolnopolskiego producenta i dystrybutora produktéw mrozonych, eksportujacego do ponad 50 krajow Swiata.



