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OD REDAKCJI

Fot. Zbyszko Zalewski...-

WIGILIE WOLNE-GO WYBORU!

Osoby publiczne piszace i méwiace o wolnej
Wigilii wypowiadaja sie tak, jak gdyby kom-
pletnie nie rozumialy, na czym polega handel.
Owszem, prawda jest, ze w urzedach, przed-
siebiorstwach panstwowych i prywatnych ten
dzien zwykle traktuje sie z przymruzeniem oka,
nie stanie si¢ on nigdy ,dniem jak co dzien”.
Mozna wrecz powiedzie, ze dwudziestego
czwartego grudnia praca zwykle jest lekka, ta-
twa i przyjemna... JEDNAK NIE W HANDLU!

Tu, w przeddzien Bozego Narodzenia, prace
zaczyna sie czesto o 6 rano, bez porannej kawki
i sloganéw o ,,work-life balance”. Klientéw ro-
biacych zakupy na ostatnig chwile nie brakuje,
a jak mowia nam zaprzyjaznieni handlowcy,
obroty sa tego dnia wysokie. Czy pojawia sie
problem z personelem? Tak i nie, czes¢ zalogi
spedza juz czas z rodzing na $wiatecznych
przygotowaniach, ale czegs¢ chetnie przycho-
dzi tego dnia do pracy, bo niestety nie kazdy

ma rodzing, a wyzsza ,,dniowka” tego dnia tez
jest niewatpliwym magnesem.

Wdrozenie wolnej Wigilii w sklepach nalezy
zatem poprzedzi¢ dyskusja z organizacjami
reprezentujacymi mniejszy handel, takimi jak
Naczelna Rada Zrzeszent Handlu i Ustug (ktérej
stanowisko prezentujemy ponizej) oraz Polska
Organizacja Handlu i Dystrybucji — dbajaca
o interesy duzych operatoréw, by nie doszto
do sytuagji, gdy chcac poprawi¢, ustawodawca
popsuije to, co dziata i pozwala handlowcom za-
robi¢. Wiasciciel sklepu i jego personel powinni
mie¢ prawo wyboru — jesli beda chcieli praco-
wac¢ w Wigilie, to wtedy z pewno$cia w tym
dniu zarobia wiecej, a w koncu o to chodzi
w biznesie.

WIEStAW GENERALCZYK
PREZES WYDAWNICTWA

I REDAKTOR NACZELNY
PORADNIKA HANDLOWCA

STANOWISKO NRZHiU: Z uwagga, ale i pewnymi obawami przygladamy sie projektowi wprowa-
dzenia ustawowego dnia wolnego od pracy w Wigilie. NRZHiU skupia wérdd swoich cztonkéow
tysiace drobnych przedsiebiorcow dzialajacych gtéwnie w branzy handlowej, a takze gastrono-
micznej. Specyfika pracy gldwnie pierwszej branzy polega na zaopatrywaniu spoteczenistwa
w produkty zywnosciowe, ktére sa nieodzowne podczas przygotowywania Swiatecznej kolacji
i celebrowania nastepujacych po niej dni $wiatecznych. Wprowadzenie 3 dni wolnych od pracy
z rzedu moze doprowadzi¢ do problemoéw z zaopatrzeniem w te produkty. Dlatego NRZHiU ape-
luje o przeprowadzenie konsultacji spolecznych tak, by z pozoru pozyteczny i oczekiwany przez
rzeszeg 0sob przepis nie skomplikowal przygotowan do tych najwazniejszych dla wielu dni w roku.

78>
'w?w‘ Zapraszamy na nasza strone internetowa:
‘g ¥ www.poradnikhandlowca.com.pl

oraz na nasz profil
w serwisie LinkedIn
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Okres sprzedazy produktow promocyjnych w loterii: 4.11-15.12.2024 . Okres przyjmowania zgtoszen do loterii: 5.11-15.12.2024 r. Warunkiem udziatu w loterii pod nazwa .Dodaj Swietom ztotego
blasku Ferrero Rocher” jest zakup co najmnigj jednego produktu promocyjnego w okresie sprzedazy promocyjnej na jednym dowodzie zakupu (oryginat paragonu fiskalnego, e-paragonu,
imiennej faktury VAT). Produkty promocyjne uprawniajace do udziatu w loterii: Ferrero Rocher 100 g, Choinka Ferrero Rocher 150 g, Ferrero Rocher 200 g, Ferrero Rocher 300 g, Piramida Ferrero Rocher
360 g, Ferrero Rocher 375 g, Choinka Ferrero Collection 129 g, Ferrero Collection 172 g, Ferrero Collection 269 g, Grand Ferrero Rocher 125 g, Grand Ferrero Rocher - ciemna czekolada 125 g,
Ferrero Rocher - czekolada mleczna nadziewana 90 g, Ferrero Rocher - czekolada biata nadziewana 90 g. Szczeg6ty i regulamin na www.blask.ferrerorocher.pl. Organizator loterii: Red8 Advertising
Sp. 20.0. 7 siedziba w Warszawie. Do udziatu w loterii zapraszamy wytacznie osoby, ktdre ukonczyty 18 lat.
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FELIETON

JAK ZAREAGUJA WL ASCICIELE SKLEPOW
NA WZROST PLACY MINIMALNE)?

,W ustawowym terminie nie doszto do poro-
zumienia na forum Rady Dialogu Spotecznego,
zatem w przedmiotowym projekcie proponuje sie
ustalenie nastepujacych wysokosci obowiazuja-
cych od dnia 1 stycznia 2025...” — tak rzad zakomu-
nikowat to, co bylo standardem, gdy rzadzito
PiS i, jak sie okazuje, pozostaje standardem
nadal: RDS jest w praktyce organem fik-
cyjnym, a rzadzacy podwyzszaja stawki
minimalnych wynagrodzen rozporza-
dzeniami, nie ogladajac si¢ na strone

pracodawcow.
To  prawda, ze  Ustawa
0 wynagrodzeniu minimalnym

z 2002 r. naktada na rzad obowigzek
podwyzszania tej wartosci w stop-
niu odpowiadajacym prognozowa-
nej inflacji na kolejny rok. Jednak
problem w tym, Zze poprzedni, a takze obecny rzad wy-
chodza ponad minima wymagane ustawa.

Tym razem rzad planuje tylko jedna podwyzke wyna-
grodzenia minimalnego — zgodnie z ustawa, ktéra zakla-
da dwukrotne jego podwyzszenie przy prognozie inflacji
przekraczajacej 5 %. Szczesliwie takiej prognozy obecnie
nie ma. Ta jedyna podwyzka ma jednak wynie$¢ wiecej
niz proponowano poczatkowo podczas spotkania RDS.
Zamiast 4626 zt bedzie 4666 zt. Oznacza to oczywiscie
réwniez wyzsze wplywy ze sktadek ZUS. Co wazne
- minimalne wynagrodzenie bedzie w ten sposéb wyno-
silo blisko 54 %. prognozowanego przecietnego wyna-
grodzenia w przysztym roku. To nie jest normalna relacja.
Takie wywindowanie minimalnego wynagrodzenia
sprawia, ze presja placowa rosnie. Wynagrodzenia
wszystkich pracownikéw musza przeciez w jakis sposob
odzwierciedla¢ ich staz, kwalifikacje, zaangazowanie.
Coraz trudniej to osiagna, jesli bezustannie zwigksza sie
place minimalna. Wielokrotnie juz postulowano, aby po-
wigzac¢ wynagrodzenia minimalne nie z inflacja, ale wia-
$nie z przecietnym wynagrodzeniem. Przy czym na pew-
no nie powinien to by¢ stosunek na poziomie 50 %.

Firmy zaptaca za podwyzszenie placy minimalnej
olbrzymie pieniadze, przy czym znacznie wigcej bedzie
to kosztowato sektor MSP — po prostu dlatego, ze takich
firm jest wiecej i zatrudniaja wigcej pracownikéw. Doty-
czy to rowniez handlu. 11,8 mld zt — tyle ma kosztowac
faskawos¢ rzadu male i srednie firmy. Duze firmy zapta-
ca 3,15 mld zt. Takie liczby znajdziemy w ocenie skutkéw
regulacji rzadowego rozporzadzenia.

Sprawa windowania bez umiaru ptacy minimalnej
to jeden z najwigkszych probleméw odziedziczonych

tUKASZ WARZECHA

po poprzedniej wladzy. Rzad PiS w ten sposdb
kupowat sobie przychylnos¢ elektoratu, nie
tylko nie wydajac na to pieniedzy z budzetu,
ale jeszcze zwigkszajac w ten sposéb wptywy
ze sktadek. Podobnie jak to jest w przypadku
sktadek zdrowotnych, ktére radykal-
nie wzrosty z powodu wdrozenia
polskiego tadu, przedsigbiorcy
mogli mie¢ nadzieje, ze ta sprawa
zostanie jakos rozwiazana. W spra-
wie skladki zdrowotnej trwaja
targi wewnatrz koalicji. W spra-
wie wynagrodzenia minimalnego
moéwi sie o nowym mechanizmie
jego wyznaczania, ale bynajmniej
nie uczciwszym.
Mechanizm zawarty we wspo-
mnianej ustawie liczy sobie juz
ponad 20 lat. W tamtym czasie mégt sie wydawac od-
powiedni. Dzisiaj znane sa juz Swietnie wszystkie jego
wady: brak regionalizacji, szkodliwe sptaszczanie wy-
nagrodzen, nadmierne obcigzenie sektora MSP, sprowa-
dzenie RDS do roli organu fikcyjnego. Przede wszyst-
kim za$ jest to mechanizm nieelastyczny i sprzeczny
z podstawowymi zasadami ekonomii. Wzrost wyna-
grodzenia minimalnego musi bowiem mie¢ odbicie
w podwyzkach cen — cudéw nie ma. Podwyzki cen
za$ to spadek wartosci nabywczej wynagrodzen, czyli
wzrost cen, czyli — podstawa do kolejnych podwyzek
ptacy minimalnej. To ekonomiczne btedne koto.

Nietrudno tez wyobrazi¢ sobie, jak to wplynie
na handlowcéw, prowadzacych chocby sklepy spo-
zywcze. Ci mali, ktérzy nie maja korzysci skali, zo-
stana zmuszeni do podniesienia cen na pétkach, czyli
stana sie kolejny raz mniej konkurencyjni wobec
duzych sieci. Badania GUS dotyczace wplywu placy
minimalnej na poziomie powiatdw pokazuja tez, ja-
kie znaczenie ma brak jej regionalizacji. Tam, gdzie
placa minimalna stanowi wysoka czes¢ sredniej, pra-
codawcy staja sie przy jej podwyzkach mniej sklonni
do zatrudniania.

Oto idealny przyktad ekonomicznego populizmu.
Wtadza oglasza, ze dba o ludzi zarabiajacych najmniej,
podczas gdy ta ,dbato$¢” oznacza tylko chwilowe
zwigkszenie sily nabywczej ich wynagrodzen (cudzy-
mi pieniedzmi, innych zresztgq panstwo nie ma), ktdre
zamoment pochtania inflacja. Ale pare punktow popar-
cia zawsze si¢ na tym zarobi, zwlaszcza ze pracobiorcy
zwykle nie facza zjawisk w ciagi przyczynowo-skutko-
we. Rzadzacy na tej nieSwiadomosci zeruja.

Fot. Piotr tysakowski
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TEMAT MIESIACA

RZECZYWISTA LICZBA SKLEPOW FMCG

(111640) | SPRZEDAZ DETALICZNA
— DANE GUS NA DZIEN 31122023 R

Gtéwny Urzad Statystyczny opublikowat naszym zdaniem
najdoktadniejsze dane za 2023 r. dotyczace liczby sklepdéw z produktami
szybkozbywalnymi w Polsce.

W sierpniu na tamach naszego
magazynu publikowaliSmy dane,
ktdére estymowaliSmy na podstawie
dostepnych wéwczas badan. Brali-
$my pod uwage Raport Strategicz-
ny CPS GfK za 2023, analize Dun
& Bradstreet, a takze dane NielsenlQ.
Natomiast na najdoktadniejsze dane
przyszto nam poczeka¢ do korca
pazdziernika, kiedy Gléwny Urzad
Statystyczny publikuje obszerny
raport dotyczacy roku poprzedniego
- czyli 2023.

31 pazdziernika Gléwny Urzad
Statystyczny (GUS) przestal dane
z rozroznieniem na poszczegdlne
kategorie sklepéw z artykutami
FMCQG. 10 miesiecy to czas, jaki ta
instytucja potrzebuje, by zebra¢
z rynku oraz przeanalizowa¢ dane.
Publikujemy je dla Panstwa nie-
zwlocznie po ich otrzymaniu.

Sprzedaz detaliczna w 2023 r.

Jak podaje GUS, w 2023 r. sprze-
daz detaliczna w cenach biezacych
zrealizowana przez przedsigbior-
stwa handlowe i niehandlowe wy-
niosta 1 255,7 mld zt (1 bln 255 mld
700 mln). Byla o 59 % wyzsza niz
przed rokiem. W punktach sprzeda-
zy detalicznej wartos¢ sprzedanych
towaréw wyniosta 1 1799 mld zt
(wzrost 0 5,2 %), z tego wartos¢ zyw-
nosci i napojow bezalkoholowych
— 280,5 mld zt (wzrost o 11,0 %),
napojéw alkoholowych i wyrobéw
tytoniowych — 86,2 mld zt (wzrost
0 6,4 %), a towaréw niezywnoscio-
wych - 813,2 mld zt (wzrost 0 3,2 %).
W placdwkach gastronomicznych

sprzedaz  detaliczna ~ wyniosta
75,9 mld zt (wzrost 0 18,6 %).

W 2023 r. w wiekszosci wo-
jewddztw  odnotowano  wzrost
sprzedazy w cenach biezacych.
W wojewodztwie mazowieckim,
ktérego udziat w sprzedazy ogdtem
byt dominujacy i wynidst 27,3 %,
sprzedaz wzrosta o 5,7 %. Drugim
wojewodztwem o znaczacym udzia-
le w sprzedazy ogotem (21,9 %)
byto wojewodztwo wielkopolskie,
a przedsiebiorstwa posiadajace sie-
dzibe na jego terenie raportowaly
wzrost sprzedazy o 10,2 %. Na kolej-
nych pozycjach uplasowaly sie woje-
wodztwa: matopolskie —udziat 7,7 %
(wzrost 0 1,5 %) oraz slaskie — udziat
6,7 % (spadek 0 0,2 %).

W 2023 r. sprzedaz detaliczna
w cenach stalych zrealizowana
przez przedsiebiorstwa handlowe
i niehandlowe byta o 45 % nizsza
niz przed rokiem (wobec wzrostu
02,6 % w 2022 r.). Spadek sprzedazy
odnotowano w grupach: ,towary
niezywnosciowe” (0 5,5 %), ,napoje
alkoholowe i wyroby tytoniowe”
(04,2 %) oraz w grupie onajwyzszym
udziale w sprzedazy - ,zywnosc
i napoje bezalkoholowe” (o 3,6 %).
Zwigkszyta si¢ natomiast sprzedaz
detaliczna towaréw i wyrobow wia-
snych w placowkach gastronomicz-
nych (04,2 %).

Na koniec 2023 r. szacowana
liczba sklepow w Polsce wynio-
sta blisko 327 tys. i byta o 0,2 %
(0 0,8 tys.) wyzsza niz przed rokiem,
zwiekszyla si¢ rowniez powierzch-
nia sprzedazowa sklepow o 1,4 %
i stanowila wielkos¢ 39 102,6 tys. m”

W poréwnaniu z poprzednim ro-
kiem wzrost powierzchni sprze-
dazowej miat miejsce w sklepach
o przedziatach powierzchniowych
powyzej 100 m? przy czym najwyz-
szy przyrost wystapil w sklepach
o przedziale powierzchni 400-999 m?
0 581,8 tys. m? (0 6,8 %) i jednocze-
$nie w tym przedziale odnotowano
najwiekszy wzrost ilosci sklepow
(0o 64 %). Znaczacy przyrost po-
wierzchni sprzedazowej zaobserwo-
wano tez w sklepach z przedzialu
1 000 m? i wiecej o 2759 tys. m?
(02,5 %). Zkolei spadek powierzchni
sklepowej 0410,9 tys. m* (0 2,8 %) za-
notowano w sklepach o powierzchni
99 m? i mniej.

Jak ksztattuje sie liczba ludnosci
przypadajaca na jedna placowke?
W 2023 r. na jeden sklep przypa-
dalo srednio 115 osob, podczas
gdy w 2022 r. bylo to odpowiednio
116 osob. Najwiecej ludnosci na je-
den sklep przypadato w wojewddz-
twie opolskim — srednio 148 osdb,
a najmniej w wojewodztwie kujaw-
sko-pomorskim — srednio 100 osob.

Wyszacowana w 2023 r. liczba
327 tys. sklepow byla prowadzona
przez niespetna 259 tys. przed-
siebiorstw i w poréwnaniu z po-
przednim rokiem podmiotéw tych
ubylo o okolo 1,7 tys. W odniesieniu
do przedzialéw podmiotéw gospo-
darczych wedtug liczby posiadanych
sklepow najwyzszy spadek odnoto-
wano w liczbie przedsigbiorstw pro-
wadzacych do 2 sklepdw — o0 1,7 tys.
(0 0,7 %), wobec spadku liczby tych
przedsiebiorstw 04,7 tys. w roku po-
przednim. W pozostatych grupach
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przedsiebiorstw nie odnotowano
znaczacych zmian w liczbie pod-
miotéw gospodarczych wzgledem
roku ubieglego. Udzial przedsie-
biorstw prowadzacych do 2 sklepéw
w 2023 1. wyniost 98,0 % i w pordw-
naniu do poprzedniego roku nie
uleglt zmianie. W ogodlnej liczbie
327 tys. sklepow podobnie jak w po-
przednich latach najwiekszy udziat
stanowily placowki o specjalizacji
branzowej pozostatej (44,2 %), ogol-
nospozywczej (22,2 %) oraz sklepy
z wyrobami odziezowymi (10,4 %).
Najmniej liczne byty sklepy o specja-
lizacji rybnej, ktdre stanowity jedynie
0,2 % sklepéw ogdtem. W pordw-
naniu z rokiem poprzednim od-
notowano spadek liczby sklepow
w wiekszosci specjalizacji. Najwiecej
sklepéw ubylo w branzy: z pojazda-
mi mechanicznymi o 1,7 tys. sklepéw
(7,0 %) oraz miesnej o nieco ponad
1 tys. (12,6 %). Natomiast wyrazny

wzrost ilosci sklepdw zaobserwo-
wano w nastepujacych branzach:
pozostate sklepy o 4,0 tys. sklepdw
(28 %), z wyrobami odziezowymi
0 1,6 tys. sklepéw (4,9 %), oraz ogol-
nospozywczej o ok. 1 tys. sklepow
(14 %). W grupie przedsiebiorstw,
w ktdrych liczba pracujacych wynosi
powyzej 9 0sob, ilos¢ sklepéw nale-
zacych do podmiotow z kapitatem
zagranicznym byla nizsza w 2023 r.
0 2,6 % w poréwnaniu z rokiem po-
przednim, z kolei powierzchnia
sprzedazowa tych sklepow nie-
znacznie si¢ zmniejszyta.

Na koniec 2023 r. szacowana
liczba stacji paliw wyniosta 8 539
ibyla 04,6 % wyzsza niz w roku po-
przednim. W ukfadzie regionalnym
najwieksze zageszczenie stacji paliw
wystapitlo w wojewddztwie Slaskim
i wyniosto 64 obiekty na 1 000 km?
powierzchni (wobec 60 obiektow
rok wczesniej). Najnizszy wskaznik

zaobserwowano w wojewddztwie
warminsko-mazurskim, gdzie
byto to 13 obiektéw na 1 000 km?,
podczas gdy srednia dla Polski wy-
niosta 27 stacji paliw na 1 000 km?
powierzchni.

Metodologia badan GUS

GUS informuje, Zze dane te
sa pozyskiwane ze sprawozdaw-
czosci.  Opracowanie =~ wynikow
zgodnie z ustalona metodologia
dotyczy wszystkich podmiotéw bez
wzgledu na ich wielkos¢ i pozwala
na zachowanie stabilnosci oraz
poréownywalnosci danych w kolej-
nych badanych okresach. Podmioty
gospodarcze o liczbie pracujacych
powyzej 9 os6b wykazujace w ra-
mach prowadzonych dziatalnosci
- handel detaliczny, otrzymuja
obowiazek wypelnienia rocznego
sprawozdania. Badanie to obejmuje

LI L

e
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fz w petni przeszklonymi drzwiami zwieksza produktywnosc
do maksimum. Jednoczesnie obniza zuzycie energii i catkowity koszt posiadania
(TCO) do najlepszych na rynku poziomodw. Z kolei jej ergonomiczna i przemyslana
konstrukcja zapewnia dodatkowy wzrost sprzedazy.

Dowiedz sie wiMiebherr.com/foodretail

_—

Cliff 234ma ()

REKLAMA
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogg mie¢
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja,

obrotem lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz
ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw alkoholowych.
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Wyszczegélnienie

Liczba sklepéw FMCG w Polsce
(Gtéwny Urzad Statystyczny)
Ogodlnospozywcze
Owocowo-warzywne

Miesne

Rybne
Piekarniczo-ciastkarskie

Z napojami alkoholowymi

Z kosmetykami i wyrobami
toaletowymi

Stacje paliw

swoim zakresem wszystkie przed-
siebiorstwa z liczba pracujacych
powyzej 9 0séb. Dane o sklepach
sa pozyskiwane zgodnie z ich fak-
tyczna lokalizacja.

Sposréd podmiotéw gospodar-
czych z liczba pracujacych 9 oséb
i mniej jest wybierana proba do ba-
dania, ktéra réwniez zostaje objeta
obowiazkiem sprawozdawczym.
Na podstawie zebranych danych
z badania reprezentacyjnego doko-
nywane sa uogolnienia na cala po-
pulacje najmniejszych podmiotow.
Uogolnione wyniki z badania repre-
zentacyjnego oraz z badania pelnego
zostaja potaczone w celu przedsta-
wienia informacdji o catej zbiorowosci.

taczenie sie w sieciach
franczyzowych

W analizie danych pod uwage
nalezy wzig¢ fakt, iz gros sklepéw
przylacza si¢ do franczyzy. Wedtug
danych CPS GfK az 98 % badanych
ceni przynaleznos¢ dosieci. Cowply-
wa na taki poziom zadowolenia
wsrod franczyzobiorcow? Operato-
rzy matych formatéw handlowych
deklaruja, ze sa to czynniki takie jak
atrakcyjna oferta produktow (32 %),
wykorzystanie  rozpoznawalnosci
sieci (31 %) oraz redukcja kosztow
wyposazenia sklepu (31 %). Fran-
czyzobiorcy korzystaja réwniez
z takich udogodnienn jak dostep
do nizszych cen, lepsze dopasowa-
nie asortymentu oraz od$wiezenie
wygladu lokalu. Przyczynia sie
to do wzrostu liczby sklepéw fran-
czyzowych. 21 % wtascicieli skle-
poOw uwaza, ze sytuacje kryzysowe
na rynku latwiej jest przetrwac, be-
dac zrzeszonym w sieci. Placowki
mierza si¢ bowiem z rosnacymi

2022 2023
71617 72639
5432 4788
8308 7264
947 766
7744 7702
3660 3206
7061 6736
8161 8539

112930 111640

kosztami prowadzenia dziatalnosci.
Wisréd nich mozna wymieni¢ ceny
pradu czy podniesiona kwote ptacy
minimalne;j.

Na jakich danych
oprzec analizy rynku?

Dane najczesciej pochodza z cy-
Klicznych opracowan bazujacych
na wielu zrédtach: badania wilasne
(wywiady z wilascicielami/kierow-
nikami sklepéw, wywiady z przed-
stawicielami sklepow wielkofor-
matowych), dane z GUS-u, dane
pochodzace z sieci, desk research
(Internet i prasa branzowa), Centrali
Ewidencji i Dziatalnosci Gospo-
darczej oraz KRS. Analizujac dane,
zauwazamy spore rozbieznosci
w publikowanych liczbach, zatem
poréwnywanie ich moze utrudniac¢
wyciaganie wnioskow.

Jako redakcja nieustannie Sle-
dzimy wszelkie zmiany na rynku
FMCG. Co roku wyczekujemy
publikagji danych przez GUS, gdyz
te panstwowq instytucje uwazamy
za bardzo wiarygodna. Drobia-
zgowy sposOb zbierania danych
z rynku oraz ich wnikliwa analiza
niewatpliwie wymagaja czasu.
Natomiast dla podniesienia jakosci
i uzytecznosci informacji, z ktorej
korzystaja przedsiebiorcy, nasi czy-
telnicy, uwazamy, ze zasadna bytaby
zmiana czestotliwosci publikacji da-
nych przez GUS. Pozadang zmianag
bytaby publikacja danych o sklepach
w odstepach potrocznych. Czy taki
harmonogram prac bedzie realny?
Zasiegniemy w tej sprawie informacji
u przedstawicieli Gtéwnego Urzedu
Statystycznego.

MARTA RYBKO
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RAPORT

GFK&NIQ: SEA NABYWCZA POLAKOW
W 2024 R. WYNOSI 12 561 EURO

18 768 euro - tyle wynosi sita nabywcza na mieszkarica w Europie
w 2024 r. Jednak miedzy 42 krajami europejskimi istniejg znaczace rédznice:
mieszkancy Liechtensteinu, Szwajcarii i Luksemburga majg znacznie
wyzszy dochdd netto niz w pozostatych krajach Europy, z kolei sita
nabywcza jest najnizsza w Kosowie, na Biatorusi i Ukrainie. Jak ksztattuja
sie wyniki dla Polski? Zapraszamy do lektury niedawno opublikowanego
badania ,,GfK Purchasing Power Europe 2024".

W 2024 r. Europejczycy maja
do dyspozycji 1tacznie okoto
12,9 biliona euro na zywnosc,
mieszkanie, ustugi,  koszty
energii, ubezpieczenia, wakacje,
mobilnos¢ i zakupy konsumenc-
kie. Odpowiada to $redniej sile
nabywczej na mieszkanca wy-
noszacej 18 768 euro, co stanowi
nominalny wzrost o 3,9 % w po-
rownaniu do poprzedniego roku.
Jednak kwota, ktorg konsumenci
faktycznie maja do dyspozy-
cji na wydatki i oszczednosci,

|

HANDLOWCY ZAHAWIAJA WIECE) <L
PO LEKTURZE ..,PORADNIKA HANDLOWCA”
DECYZJE ZAKUPOWE

(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Pod wptywem informacji o tym, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
Parstwo najwigcej asortymentu i nowosci do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowa (N=781)

Zbadano tytuty
z naktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

Handel Poradnik

Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

IKANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE

INFORMACJI MARKETINGOWEJ

znacznie sie rézni w zaleznosci
od kraju i zalezy rowniez od tego,
jak beda ksztattowad sie ceny
konsumpcyjne w 2024 r.

Jak ksztaltuje sie Srednia sita
nabywcza w Polsce? Polacy z wy-
nikiem 12 561 euro plasuja sie na
27. miejscu na poziomie o 33 %
ponizej sredniej europejskiej.

Niewiele zmienito sie
w pierwszej czworce zestawie-
nia w poréwnaniu z rokiem po-
przednim. Ranking otwiera
Warszawa, gdzie sita nabywcza

Polska na tle innych krajow

jest o ponad 58 % wyzsza
od sredniej krajowej i wynosi
19 878 euro. Nowoscia w pierw-
szej dziesiatce w tym roku
sa powiaty ptocki oraz siedlecki
na piatym i szdéstym miejscu.
Poznan, Krakow, Bielsko-Biata
i Gliwice stracity po dwa miej-
sca. Powiat glogowski jest naj-
blizej $redniej sily nabywczej.
Przy 12 539 euro na mieszkanca
ludzie majaq tam do dyspozycji
0 22 euro mniej niz S$rednia
krajowa.

Ranking Kraj Mieszkancy Sita nabywcza Indeks
2024 (po- na mieszkanca Europejski*
przedni rok) w €

10 (12) Holandia 17942942 27558 146.8
14 (15) Francja 68,373,433 24,328 129.6
16 (16) Wiochy 58,989,749 21,078 1123
17 (17) Hiszpania 48,746,804 18,013 96.0
24 (20) Czechy 10,900,555 14,106 75.2
27 (28) Polska 37,636,508 12,561 66.9
30 (29) Wegry 9,584,627 11,570 61.6
32 (33) Rumunia 195,066,649 95,092 48.4

Zrédto: GFK Purchasing Power Europe 2024

*Wskaznik: wartosc¢ na mieszkarica/srednia = 100

Kurs walutowy dla krajéw spoza strefy euro:

prognoza Komisji Europejskiej na 2024 r. z dnia 15 maja 2024 r.
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RAPORT

TOP 10 powiatéw w Polsce

Ranking Powiat

Mieszkancy

Sita nabywcza

(z 380) na mieszkanca w €
1 Warszawa 1,861,548 19,878
2 Sopot 31,920 19,084
3 Wroctaw 673,704 17,044
4 Katowice 275,232 16,825
5 Ptock 111,180 16,704
6 Siedlce 75,299 16,615
7 Poznan 538,471 16,593
8 Krakdéw 806,124 16,253
9 Bielsko-Biata 165,747 16,930
10 Gliwice 169,955 15,862

Zrodto: GFK Purchasing Power Poland 2024

*Wskaznik: wartosc na mieszkarnca/srednia = 100

,Jednoczesnie mozna rowniez
zauwazy¢, ze luka w sile nabyw-
czej w Polsce w odniesieniu
do Europy - wbrew trendowi
ostatnich lat - powoli sie¢ zmniej-
sza. Sita nabywcza przecietnego
Polaka rosnie szybciej niz sita

Pod wptywem informacji o tym, z ktérego pisma handlowego zamawiaja

HANDLOWCY ZAHANIAJA WIECE) <
PO LEKTURZE . PORADNIKA HANDLOWCA”

DECYZJE ZAKUPOWE

(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Parstwo najwigcej asortymentu i nowosci do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowa (N=781)

Zbadano tytuty
z naktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

Handel Poradnik

Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

IKANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE

INFORMACJI MARKETINGOWEJ

nabywcza przecietnego Europej-
czyka. To nas cieszy a to co nie-
pokoi to utrzymujace sie dyspro-
porcje w potencjale nabywczym
pomiedzy réwnymi powiatami
w naszym kraju” - Komentuje
Agnieszka Szlaska-Bak, Client
Business Partner, GIK&NIQ. Sita
nabywcza na mieszkanca w po-
wiecie brzozowskim wynosi za-
ledwie 8292 euro, co stawia po-
wiat doktadnie o 34 % ponizej
$redniej krajowej i ponad 58 %
ponizej sity nabywczej stolicy.

Informacje o badaniu

Badanie ,,GfK Purchasing Po-
wer Europe 2024” jest dostepne
dla 42 krajéw europejskich
na szczegdlowych poziomach
regionalnych, takich jak gminy
i kody pocztowe, wraz z dopaso-
wanymi danymi na temat miesz-
kancow i gospodarstw domo-
wych, a  takze  mapami
cyfrowymi.

Sita nabywcza jest miara do-
chodu rozporzadzalnego po odli-
czeniu podatkéw i darowizn

Indeks Indeks
krajowy* Europejski*
158.3 105.9
1519 101.7
135.7 90.8
133.9 89.6
133.0 89.0
1323 885
1321 88.4
129.4 86.6
126.8 84.9
126.3 845

charytatywnych, a takze obejmuje
wszelkie otrzymane $wiadczenia
panstwowe. Badanie wskazuje
poziomy sity nabywczej na osobe,
na rok w euro i jako indeks. Sila
nabywecza GfK opiera si¢ na nomi-
nalnym dochodzie rozporzadzal-
nym populacji co oznacza,
ze warto$ci nie sa korygowane
o inflacje. Obliczenia sa przepro-
wadzane na podstawie zgloszo-
nych dochodéw i zarobkdéw, sta-
tystyk dotyczacych $wiadczen
rzadowych, a takze prognoz eko-
nomicznych dostarczanych przez
instytuty ekonomiczne. Konsu-
menci czerpia ze swojej ogolnej
sily nabyweczej, aby pokry¢ koszty
zwiazane z jedzeniem, utrzyma-
niem, ustugami, energia, prywat-
nymi emeryturami i planami
ubezpieczeniowymi, a takze inne
wydatki, takie jak wakacje, mobil-
nos¢ i zakupy konsumenckie.

OPRAC. RED.
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WYWIAD Z PRODUCENTEM

NASZ KRAJ TRAKTUJEMY JAKO BRAME
DO SZERSZEJ EKSPANSJI EUROPEJSKIEJ

Klaudia Walkowiak: ETi Eu-
ropean Food Industries S.A.
to rodzinna firma, ktéra zo-
stata zatozona w 1961 roku.
Jednak w Polsce pojawita sie
w 2018. Jakie czynniki zdecy-
dowaty o wejsciu firmy na pol-
ski rynek?

Joanna Olczak: Wejscie ETi
na rynek polski w 2018 r. byto
decyzja strategiczng uksztatto-
wana przez kilka czynnikow.
Polska jest waznym rynkiem
dla  producentéw  stodyczy
i wypiekéw, z rosnacym zapo-
trzebowaniem na réznorodne
oraz wysokiej jakosci produkty.
Nasz kraj traktujemy jako brame
do szerszej ekspansji europej-
skiej, gdzie moglismy wykorzy-
sta¢ ugruntowane sieci dystry-
bugcji, zwtaszcza ze polski sektor
detaliczny rozwija sie, laczac
tradycyjne metody sprzedazy
Z nowoczesnymi rozwigzaniami.
Ponadto polscy konsumenci wy-
kazuja rosnace zainteresowanie
miedzynarodowymi  smakami
i produktami wysokiej jakosci,
co jest zgodne z réznorodnym
portfolio ETi. Dynamika rynku
w polaczeniu z warto$ciami
marek ETi i jakoScig produktow
sprawily, ze Polska stala sie
idealna lokalizacja do inwestycji
i dlugoterminowego wzrostu.

Reklama str. 65

JOANNA OLCZAK

General Manager,
ETi European Food
Industries — Poland,

Germany, UK

Mozna powiedzieé, ze w Pol-
sce sg obecni prawie wszyscy
globalni dostawcy stodyczy.
W jaki sposéb udaje sie Pan-
stwu z nimi konkurowac¢? Czy
te ostatnie 6 lat jest dla Pan-
stwa udane i czy osiagneliscie
zamierzone cele?
Konkurowanie z uznanymi
globalnymi markami w Polsce
jest rzeczywiscie trudne, dlatego
koncentrujemy sie¢ na jakosci, in-
nowacyjnosci i glebokiej analizie
potrzeb konsumentéw. Dosto-
sowalismy nasza oferte do lo-
kalnych gustéow, kiadac nacisk
na wysokiej jakosci skiadniki
i wprowadzajac nowe produkty,
aby wypelni¢ luki rynkowe.
Nasza strategia w ciggu ostat-
nich sze$ciu lat obejmowata

tworzenie silnych relacji zarow-
no z partnerami detalicznymi,
jak i konsumentami, budujac
lojalno$¢ wobec marki. Wspodt-
pracujemy z niemal wszystkimi
graczami na rynku, stale zwiek-
szajac dostepnos¢ naszych pro-
duktow w dowolnym czasie oraz
miejscu.

Mimo ze osiagnelismy znacz-
ne postepy w realizacji naszych
celow, regularna ocena wynikéw
umozliwia nam szybka reakcje
na zmieniajgce si¢ wymagania
rynkowe w Polsce. Nasza kon-
centracja na Dare 50 g przyniosta
efekty, zapewniajac nam miejsce
w pierwszej trojce na rynku
polskim.

Jak drozejace kakao oddziatuje
na rynek stodyczy? Czy prze-
ktada sie to na ceny w sklepach
FMCG?

Rosnacy koszt kakao, kluczo-
wego sktadnika réwniez wielu
naszych produktéw, a takze
innych surowcow i opakowan,
stwarza wyzwania dla catej
branzy. Ponadto brak stabil-
nosci cen znacznie utrudnia
prognozowanie oraz caty proces
planowania. Istotnie wptywa
to na strukture naszych kosz-
tow i — aby ztagodzi¢ te skutki
- skupiamy si¢ na optymalizacji
innych obszaréow produkcji oraz
logistyki.

Jednakze, aby utrzymac ja-
kos¢, jakiej oczekuja nasi klienci,
pewne korekty cen w sklepach
FMCG sa nieuniknione dla
wszystkich graczy. Staramy sie
zarzadza¢ tym ostroznie, row-
nowazac uczciwe ceny z jakoscia
produktu, poniewaz rozumiemy
znaczenie przystepnosci cenowej
dla naszych konsumentow.
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WYWIAD Z PRODUCENTEM

Jak wazna jest innowacyjnosé
w rozwoju marek obecnych
w portfolio ETi?

Innowacja jest kluczowa dla
strategii rozwoju naszych ma-
rek. W ETi priorytetowo traktu-
jemy dostarczanie naszym klien-
tom sSwiezych, ekscytujacych
smakow, tekstur i formatow
produktéw.

Takie podejscie nie tylko spra-
wia, ze jestesmy konkurencyijni,
ale takze zwieksza zaangazowa-
nie w marke, szczegodlnie wsrdd
miodszych grup demograficz-
nych. Od wprowadzania nowych
skladnikéw, po opracowywanie
unikalnych opakowan oraz eks-
plorowanie ekologicznych opcji
- innowacja to sposob, w jaki
zaspokajamy zmieniajace sie
potrzeby rynku i oczekiwania
konsumentoéw.

Ostatecznie innowacja jest klu-
czem do dlugoterminowego suk-
cesu, a takze zréwnowazonego
rozwoju marek w portfolio naszej
firmy.

Wafle i batony to produkty
impulsowe. Jak sektor handlu
tradycyjnego powinien zadbaé
o ich dobra ekspozycje zaréwno
w strefie kasowej, jak i na pét-
ce? Czy zamierzaja go Panstwo
wspierac?

Biorac pod uwage, ze wafle
i batony to rzeczywiscie produkty
impulsywne, ich widocznos¢ przy
kasie oraz na pétce ma kluczowe
znaczenie. Scile wspotpracujemy
z naszymi tradycyjnymi partnera-
mi handlowymi, udzielajac wska-
zowek dotyczacych optymalizacji
potki i tworzac materiaty POS,
ktore przyciagaja uwage.

Staramy si¢ zapewni¢, aby
nasz produkty impulsowe byly
umieszczone na wysokosci oczu
oraz w poblizu kas, maksymalizu-
jac dostepnos¢. Planujemy nadal
wspiera¢ te inicjatywe poprzez
strategiczne partnerstwa i dosto-
sowane do potrzeb klienta ekspo-
zycje, ktore skutecznie wyrdznia
nasze produkty w sklepie.

Primavera
- bogactwo natury
na wyclggniecie reki

= ]

-
T
1
-

REKLAMA
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WYWIAD PO GALI

JESTESMY RODZINNA FIRMA,
KTORA JEST BARDZO ZAANGAZOWANA
W TEN WYMAGAJACY BIZNES

Klaudia Walkowiak: Osobowos¢ handlu lokalnej, rodzinnej firmy oraz wprowadzenie
- to kategoria, w ktdrej otrzymat Pan nie- elementéw handlu nowoczesnego pozwala
dawno Hermesa Handlowego ,,Poradnika efektywnie konkurowac na rynku.
Handlowca”. Jakie znaczenie ma dla Pana
ta nagroda? Co jest dla Pana wyznacznikiem profesjo-
Jerzy Rogala: Nagroda Hermesa Handlo- nalizmu sieci franczyzowej? W jaki sposéb
wego to jedna z najwazniejszych na- udaje sie Panu konkurowa¢ z inny-
grod branzy handlowej w Polsce. mi sieciami w Polsce?
Ciesze sig¢ bardzo z tak duzego Sita handlu we franczyzie
uznania mojej pracy w tej dzie- sa franczyzobiorcy, czyli czesto
dzinie. Dzigkuje jury za przy- rodzinne firmy, ktére zarzadzaja
znanie mi tego wyrodznienia. swoimi biznesami, po$wiecaja sie
dla osiagniecia sukcesu, a z dru-
Wyréznienie odebrat w Pana giej strony maja mocnego fran-
imieniu syn Bartosz. Czy jest czyzodawce, bedacego w stanie

on réwniez zaangazowany umozliwia¢ im dostep do nowo-

w rozwdj firmy? czesnych technologii oraz roz-
Mam trzech synéw. Dwoch JERZY ROGALA wigzain handlu nowoczesnego,

starszych, dorostych, pracuje pozwalajacych  optymalizowac

ze mna w rodzinnej firmie, Prezes, Firma Roga|a koszty, aby by¢ konkurencyjnym
a najmlodszy uczeszcza jeszcze — Delikatesy Centrum cenowo na rynku. Krotko mo-
do szkoly. Ciesze sig, ze mam wiac, franczyza to wspdtpraca,
sukcesorow i mozemy rozwijac w ktérej zarowno franczyzobior-
rodzinny biznes. Bartosz, ktory odebrat nagrode ca, jak i franczyzodawca daja od siebie to, co maja
w moim imieniu, aktywnie pracuje w handlu najlepsze dla osiagnigcia wspolnego sukcesu.
od kilku lat. Przeszedl juz kilka poziomow
w strukturze firmy. Jest rzucany na gleboka wode Szefowie duzych zagranicznych sieci (hipermar-
i uwazam, ze jako mtody cztowiek zdobyt juz bar- ketéw oraz dyskontéw) 20 lat temu przewidy-
dzo duze doswiadczenie. wali upadek polskich sklepéw w ciagu 5 lat. Tak
sie jednak na szczescie nie stato. Jakie widzi Pan

0Od 2000 r. wspotpracuje Pan z Delikatesami perspektywy dla rozwoju rodzimego handlu?
Centrum. Zarzadza Pan 108 placéwkami oraz Nie jest tajemnica, ze w najblizszym czasie
grupa ponad 2500 pracownikow. moze zamykac¢ sie duzo sklepéw kanatu
Dbanie o jakos¢ ustug przy takiej tradycyjnego. Takie sa statystyki i dane.
liczbie to prawdziwe wyzwanie. Szansa dla rodzinnego handlu jest uczest-
Jak Panstwo sobie z tym radza? nictwo w zorganizowanej sieci tzw. handlu

JesteSmy rodzinng firma, ktdéra jest nowoczesnego. Jestem zwolennikiem powsta-
bardzo mocno zaangazowana w ten wy- nia duzej, mocnej sieci kanatu nowoczesnego.
magajacy biznes. Przez 24 lata w handlu Do tego jednak sa potrzebne dwie kluczowe
detalicznym wypracowaliSmy wiele do- rzeczy: mocny, dzialajacy strategicznie i kon-
brych praktyk, rozwigzan oraz procedur. sekwentnie franczyzodawca oraz swiadomi
Uwazam, ze wtasnie to rézni nas od du- franczyzobiorcy. To nie moga by¢ dwie
zych miedzynarodowych sieci handlo- strony dziatajace oddzielnie, ale partnerzy
wych. Szybciej reagujemy, jesteSmy w biznesie, ktérzy beda od siebie dawac
w stanie dostosowac sklepy do réznych duzo, a takze beda otrzymywaé duzo.
lokalizacji, mamy $wietna kadre, a tak- To jest dzisiaj najwiekszym wyzwaniem
ze mocne zespoty, z ktérymi jesteSmy na drodze do osiagniecia sukcesu dla ro-
blisko zwiazani. Uwazam, ze polaczenie dzinnych firm handlu detalicznego.
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REPORTAZ

HANDEL

W MIESCIE ROZ

Kutno to miasto stynace z réz, ktére sg tu uprawiane od 1912 roku
i zdobig okolice w wielu wartych odwiedzenia miejscach.
SprawdziliSmy, jak kwitnie tu handel.

onad dziewiecset odmian

kwiatow w 1919 r. upra-

wiato w Kutnie i okoli-

cach okolo stu pracow-

nikéw  zatrudnionych
u braci Eizykow. Ich plantacja byla
uznawana za najlepsza w kraju.
Dato to poczatek kolejnym planta-
cjom, az Miasto Kutno przerodzito
sie¢ w Miasto Réz. 3 pazdziernika
1965 r. odbyla si¢ pierwsza kut-
nowska wystawa rdéz prezentu-
jaca kwiaty z rdéznych szkoétek.
Z czasem jarmark zyskat nowe
miano: Swieto Rozy. I rzeczywiscie
— miasto jest ozdobione wszelaki-
mi odmianami tych pachnacych
kwiatéw, ktoére w pazdzierniku

nadal ciesza oko. Witaja nas juz
na odrestaurowanym kutnowskim
dworcu.

Mozliwosci dzieki sieciom
franczyzowym

Z dworca udajemy sie w kie-
runku centrum Kutna. Pierw-
szy z odwiedzonych przez nas
na trasie sklepéw to Lewiatan.
Poznajemy wtascicielke, pania
Beate — zaprasza nas do swego
biura, ktére nie jest bynajmniej
jej jedynym miejscem pracy.
Pani Beata to wtascicielka pla-
cowki — prowadzi ja juz od 20
lat. Sama pracuje w sklepie, ale

1. Bracia Dubielak, Kutno
2. Pani Anna, Sprzedawczyni,
Lewiatan, Kutno

oprécz tego zajmuje si¢ sprawa-
mi biurowymi i finansowymi.
Wspiera ja takze zgrany zespdt
zlozony z pieciu doswiadczo-
nych i zaufanych osob, ktére
bardzo aktywnie podchodza
do swojej pracy. Widac energie
w ich dziataniu, stycha¢ zyczli-
we rozmowy. W sklepie zadan
nie brakuje, pani Beata zna ten
biznes od podszewki:

— Rozumiem moje pracownice,
to jest praca stresujaca. Praca
z ludzmi to czasami wyzwanie.
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Pani Beata opowiada o swojej
zawodowej codziennosci. Jak
sama ocenia, bywa bardzo inten-
sywnie, poniewaz oprocz pracy
w sklepie wzigta na siebie obo-
wiazki dotyczace sporzadzania
i wysylania zamdéwien, pilnowa-
nia oraz placenia sktadek, faktur
oraz wszelkich ptatnosci, ktdre
wiaza sie z prowadzeniem takie-
go biznesu. Jak wspomina, caty
czas jest co$ do zrobienia. Po go-
dzinach pracy w sklepie dalsza
cze$¢ swoich obowiazkow wy-
konuje w domu. Czasu dla siebie
pozostaje niewiele. Dodatkowo
wraz z mezem zdecydowali
sie takze na prace w weekendy
- otwierajac sklep w niedziele:

- Nasza placowka cieszy sie
popularnoscia, poniewaz jest
blisko mieszkancow, mozna
i w niedziele podejs$¢, by zrobi¢
zakupy. Kiedys w Kutnie, gdy
sie cos dziato, byly ttumy. Teraz
obserwuje sie¢ tego zdecydowa-
nie mniej — zdradza w rozmowie
z nasza redakgcja.

To wtasnie seniorzy mieszka-
jacy na pobliskim osiedlu sa sta-
lymi klientami sklepu — najcze-
$ciej emeryci. Zdaniem pani
Beaty, odwiedzaja jej placowke,
poniewaz w marketach oraz dys-
kontach nie ma interakcji. A ci
klienci nalezg do grupy oséb, kto-
re lubig przyjs¢ codziennie i sie
wygada¢. Kazdego dnia kupuja
wszystkiego po trochu. Czasem
trudno ocenié, co jest prawdzi-
wym powodem ich codziennej
rutyny — zakupy, czy chec spo-
tkania i rozmowy. A po co zagla-
daja mieszkancy osiedla do skle-
pu pani Beaty? Na $niadania
wybieraja pieczywo, do ktérego
kupuja wedliny na plasterki.
- Zjedza i przyjda na drugi dzien
- moéwi wlascicielka. Z alkoholi
z kolei sprzedaja si¢ setki i dzie-
wiecdziesiatki, a ponadto dwu-
setki i pollitrowe pojemnosci.
Latem wiecej schodzito napojow
bezalkoholowych oraz piw 0 %
i smakowych. Sprzedaja si¢ row-
niez napoje energetyczne.

” Na co dzien sprzedaje sie
to, co na $niadania i obia-
dy. S3 to makarony, mieso,
a takze wedliny. Ze stody-
czy klienci biorg 20 dag
ciastek, troche cukierkow
— wszystkiego po trochu.
Przed Swietami zaopa-
trujemy sklep w oferte
nieco inng niz na co dzien.
Sprzedajg sie bombonier-
ki, produkty czekoladowe
typu czekolada, mikotaje.
Konsumenci kupujg row-
niez kawe oraz herbate.

Pani Beata
Witascicielka, Lewiatan,
Kutno

>

[ -
L]

Pani Beata ocenia miasto jako
specyficzne: — Jest duzo zakta-
dow pracy, strefa biznesowa
— miesci sig¢ tam sporo firm, jesli
kto$ chce is¢ do pracy, to tam
ja znajdzie. Jest wielu Ukrain-
céw, Biatorusinéw. Mtodych
rodzin raczej tu nie ma. Kutno
to miasto starszych ludzi, mlodzi
wyjezdzajq do Lodzi, Poznania,
Warszawy.

Pani Beata od poczatku pra-
cowata w handlu z mezem. Maja
jedna corke, ale nie zamierzaja
przekazywac jej swojego biz-
nesu. Duzo pracuja, ciezko im
wspoélnie wyjecha¢ na wakacje.

Lewiatan, Kutno

Pani Beata zauwaza, jak wysokie
sa koszty prowadzenia sklepu.
Odprowadza bardzo wysokie
skladki, jednak efektow tego
sie nie spodziewa. Wysokos¢
skladki  zdrowotnej  uznaje
za kolosalne pieniadze, ktore nie
maja odzwierciedlenia w rze-
czywistosci. W wyborach liczyta
na realna zmiane, jednak nikt nie
zrobil jeszcze nic konkretnego
dla przedsigbiorcow takich jak
ona. Po sezonie letnim podjeta
decyzje o zredukowaniu ilosci
lodéwek w sklepie.
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W handlu kazdy dzien jest inny

Kolejny  przystanek robimy
w Delikatesach Centrum. Trafiamy
na przerwe kierowniczki sklepu
— pani Marzeny. Jednak co$ nam
podpowiada, ze mimo napigtego
grafiku chetnie z nami porozma-
wia. I rzeczywiscie. Zaczynamy
od tego, ze pani Marzena zdra-
dza, ze jest zwigzana z handlem
od 14 lat. Chwali si¢ zgranym
zespolem, ktéry od poczatku
praktycznie niewiele si¢ zmienit.
To sporo ulatwia, kazdy wie,
co ma robi¢. Pani Marzena tak
charakteryzuje = odwiedzajacych
sklep —U nas jest totalna mie-
szanka: 1 mlodzi, i starsi, bardzo
rozni klienci nas odwiedzaja. Jedni
sa bardzo sympatyczni, bardzo
usmiechnigci, ale mamy takze
klientéw bardzo wymagajacych.
Wigkszo$¢ jest jednak sympatycz-
na — zdradza.

Jesli chodzi o wybierany asorty-
ment, to na bazie swojego do-
$wiadczenia kierowniczka placow-
ki przyznaje, ze trudno porownac
dzien do dnia. Z rana swieze butki
i co$ do nich, okoto godziny 10:00
klienci zagladaja po mieso, wedli-
ny oraz nabial. Opowiada, Ze naj-
chetniej wybieraja oni delikatesy
miedzy innymi ze wzgledu na ja-
kos¢ i promocje. Korzystaja z gaze-
tek, wyszukujac i kupujac najcze-
Sciej asortyment $wiezy: warzywa
ito ,co z lady”. Reszte zakupow
robig przy okazji.

Zakupy od A do Z

Ostatnim sklepem, jaki odwie-
dzamy w ten stoneczny pazdzier-
nikowy dzien, jest kolejny sklep
sieci Lewiatan. Pani Karolina opo-
wiada o pracy i odwiedzajacych
placéwke klientach. Przewazajq ci
starsi — emeryci, ktorzy docieraja
tu z osiedla. Co wybieraja podczas
zakupdéw? Najczesciej do koszyka
wkiadaja wedliny na wage oraz
nabial: $mietany, sery do smaro-
wania pieczywa. Stawiajg takze
na warzywa, a w porze obiadowej

” Co klienci wybierajg u nas najchetniej? Z rana sa to Swie-
ze buteczki albo drozdzowka, banan, jogurt. Do pieczywa
kupuja kawatek wedliny. PdZniej, o godz. 10.00 klienci
przychodza po mieso, wedliny i nabiat. Przed swietami
obserwujemy wiekszg sprzedaz asortymentu takiego jak

majonezy czy groszek.

Pani Marzena (Kierowniczka)
i Pani Grazyna (Sprzedawczyni)
Delikatesy Centrum,
Kutno

zglaszaja si¢ po migso. Sprzedaje
sie tez alkohol, najczesciej tzw. set-
ki. Na swieta sklep organizuje dla
swoich klientéw promocje. Wtedy
konsumenci  poszukuja  sktad-
nikéw do potraw wytrawnych,
do ciast oraz wszelkich przypraw.
Jak mowi pani Karolina, wybory

Delikatesy Centrum, Kutno

klientéw sa raczej tradycyjne. Wy-
nika to z pewnoscia z przyzwycza-
jen do smakéw oraz codziennych
rytuatow.

MARTA RYBKO

KUTNO W LICZBACH
v Liczba mieszkancow: 41009 (GUS, 2022)
v Bezrobocie: 79 % (sierpieri 2024)
Zrodto: GUS
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od 71949 roky a

Sila Ziol

na potkach Twojego sklepu!

Holistyczne podejscie w formie dwukierunkowe;j
pielegnacji od wewnatrz, dzieki zioftowym herbatkom
i od zewnatrz, dzieki naturalnym ziotowym kosmetykom.

e-herbapol.com.pl



IMPREZY TARGOWE

W dniach 19-23 pazdziernika, w Centrum Wystawowym Paris Nord Villepinte,
odbyty sie Miedzynarodowe Targi Zywnosci SIAL Paris. ,Poradnik Handlowca”
objat patronat medialny nad wydarzeniem i wzigt w nim udziat.
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SIAL Paris zgromadzito
7500 wystawcow z 127 krajow
na powierzchni ponad 270 000 m2.
Organizatorzy odnotowali rekor-
dowy wzrost frekwencji o 8 %,
co pozwolito powrdci¢ do staty-
styk z edycji sprzed pandemii.
W  wydarzeniu wzieto wudziat
285 000 odwiedzajacych, w tym
78,5 % spoza Francji. Wéréd TOP 5
krajow znalazly si¢ Francja, Wto-
chy, Hiszpania, Wielka Brytania
oraz Holandia. Podczas tegorocz-
nej edycji swietowano réwniez
60-lecie targow.

Wystawcy, w tym topowe
marki z Polski, w trakcie pieg-
ciu dni zaprezentowali ponad
400 000 produktow. Uwaga uczest-
nikéw skupita sie na innowacjach
W obszarze zywnosci, ktére od-
powiadaja na przyszte trendy,
a takze coraz wigksze wymagania
konsumentéw dotyczace zdrowia
oraz zrOwnowazonego rozwoju.

Wydarzeniu towarzyszyl kon-
kurs SIAL Innovation, w ktérym
prezentowane sa najbardziej inno-
wacyjne koncepcje. Nagrodzono
kilka firm za ich nowatorskie pro-
dukty i rozwigzania.

Innowacje na targach wykra-
czaja jednak poza sam konkurs.
Start-up Village, bedace prawdzi-
wym zrodtem inspiracji, w tym
roku znaczaco si¢ rozrosto, pod-
wajajac przestrzen wystawienni-
cza w porownaniu do poprzed-
niej edycji. Z udziatem ponad
650 startupdéw, z czego okolo
100 zgromadzono w tej specjalnej
strefie, innowacyjnos¢ stata sie
centralnym punktem wydarze-
nia, odzwierciedlajac role milo-
dych firm w branzy spozyweczej.

Kolejna edycja targow SIAL
Paris odbedzie sie w dniach 17-21
pazdziernika 2026 roku.

OPRAC. REDAKCJA
ZDJECIA: WOJCIECH GENERALCZYK

IMPREZY TARGOWE

REKLAMA
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WYWIAD Z PRODUCENTEM

WAZNE SA DZIAtANIA IN-STORE
| ODPOWIEDNIO ZBUDOWANA POt KA

Klaudia Walkowiak: Dawtona to polska, ro- Intenso, ktora z jednej strony jest odpowie-
dzinna firma o ponad 30-letniej tradycji. dzig na dynamicznie rosnacy segment pas-
Jakie byty kluczowe momenty w rozwoju sat — volumenowo to przyrosty skali 30 %
firmy przez te lata? rok do roku.

Wika Jaroma: Kluczowe momenty dla Natomiast z drugiej strony produkt
marki to przede wszystkim decyzja o stwo- jest sprzedawany w opakowaniu
rzeniu marki parasolowej, co zaowoco- typu single-use, czyli funkcjonuje
walo stworzeniem szerokiego portfolio jako porcja na raz, co idealnie
produktow — obecnie to 77 SKUsow pozycjonuje produkt do nowej,
w 11 kategoriach. Drugi kluczowy bardzo duzej grupy SINKséw
moment to decyzja o pozycjono- i DINKSOw czyli gospodarstw jed-
waniu marki — brand ma ofero- no- i dwuosobowych. Zadbalismy
wacé produkty najwyzszej jakosci. o to, by nowy produkt nie kaniba-
W konsekwengji 7 lat temu nasta- lizowat passaty Dawtona Rustica
pito odswiezenie wszystkich do- (nr 1 na rynku exc. Discounters),

stepnych receptur. Obecnie mar- dlatego wsad passaty Intenso jest

ka Dawtona to w 95 % produkty unikalny i bardzo intensywny
o czystym sktadzie, z lokalnych WIKA JAROMA - w smaku za sprawa dodanych

warzyw, bez dodatku konser- ziot suszonych i mrozonych oraz

wantéw i zbednych ulepszaczy. Marketin g Mal"lage r, gestosci — Passata Intenso to bli-
sko dwa razy wigcej pomidoréow
W ostatnim czasie zmienili Pan- Dawtona na kilogram ws. do standardo-
stwo swoje logo. Jakie s3g gtow- wej passaty. Dodatkowo range
ne przestania, ktére ma ono komunikowac? Intenso to nowy, unikalny smak na rynku - ziota
Dawtona to ugruntowana na rynku polska marka Polskie, idealna passata na klasyczna pomidorowg
z dlugoletnia historia, dostepna w az 8 kategoriach czy do klopsikéw.
nr 1inr2 w polskim domu. To, co chcieliSmy osia- W tym duchu planujemy wprowadzac¢ kolejne no-
gna¢ zmiang logotypu i calej komunikacji, to pod- wosci, gtownie z kategorii pomidorowe, ale mysle,
kreslenie unikalnych atrybutéw marki. ze przy kolejnej rozmowie bede mogta opowiedzie¢
Nowy znak obejmuje gléwnie nazwe, ktora jest wiecej o nowosciach w 2025 roku.
wszystkim znana. W celu podkreslenia lokalnosci
i tradycji marki nazwa Dawtona zostala obudo- Jakie wsparcie merytoryczne dotyczace ekspozy-
wana komunikatami — firma rodzinna oraz data cji Pafistwa produktéw na pétkach przygotowali
powstania firmy — 1991 rok. Poza tym, by wybi¢ Paristwo dla sklepé6w matoformatowych?
unikalny na rynku model biznesowy — od ziarenka, Wiemy, jak wazne sa dziatania in-store i odpo-
po puszke (warzywa zbierane z naszych, polskich wiednio zbudowana potka. To kluczowy element dla
pol), znak zawiera rowniez hasto marki — Prosto placéwki, bo decyduje o obrocie i dla nas — jesteSmy
Z naszego pola. zalezni od rotacji. Nowa szata graficzna produktéw
Dawtona juz jest elementem CATMANa — w prosty
Czy sa planowane zmiany w portfolio produktéw, sposob nawiguje shoppera po smakach i utatwia
np. wprowadzenie nowych kategorii lub wycofa- wybér dla wigkszej satysfakcji konsumenta, przed-
nie niektérych pozycji? W jakiej grupie asorty- stawia wyro6zniki i zalety produkty np. pochodzenie
mentowej mozemy spodziewaé sie najwiekszych produktu i czas zbioru. W celu dalszego wzmocnie-
innowacji? nia komunikacji na sklepie zostaly przyszykowane
Dawtona aktywnie $ledzi trendy i analizuje POS dla tzw. formatu tradycyjnego tacznie z ekspo-
rynek, by zawsze wyjs¢ z najatrakcyjniejsza oferta zytorami dla matych powierzchni, a przedstawiciele
do konsumenta. Przykladem moze by¢ wpro- handlowi stuza pomoca przy budowaniu podtki
wadzona we wrzesniu do sprzedazy linia Passat i ekspozycji.
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ARTYKUL SPONSOROWANY

KUBIK DELIKATESY | WIELBLAD

ALKOHOLE

STANOWIA RODZINNA SIEC HANDLOWA,
POSIADAJACA DWA MODELE SKLEPOW
NALEZACE DO BRACI KUBIK Z GORNEGO SLASKA.

Wielblady to specjalistyczne
sklepy alkoholowe z wyrdzniaja-
ca je na rynku oferta produktow
super premium.

Kubik Delikatesy to natomiast

sklepy ~ monopolowo-spozyw-

cze typu convenience z szeroka

oferta alkoholi i wyrobéw tyto-

niowych oraz podstawo-

wym asortymentem
spozywczym.

W czasach bizneséw franczy-
zowych bracia Kubik stawiaja
na model wlasnosciowy, umozli-
wiajacy realizowanie ambitnych
celow sieci. Praca na wiasnym
kapitale, bez finansowania ze-
wnetrznego, zapewnia wieksza
swobode dziatania, bezpieczne
warunki i obniZenie kosztéw
prowadzenia dziatalno$ci.

Niezalezna polityka handlo-
wa doskonale funkcjonujaca
poza modelem franczyzowym
umozliwia obu sieciom peilna
kontrole nad  wizerunkiem

i dziataniami marki. Pozwala

to na tworzenie oferty dopa-
sowanej do potrzeb lokalnych
klientow oraz budowanie dtugo-
trwalych relacji z producentami
i dystrybutorami.
Przedsiebiorstwo Kubik
stawia na ludzi i dynamiczny
rozwoj sieci. Otwierajq si¢ nowe

sklepy, istniejace przechodza
wizerunkowa i  systemowa
modernizacje.

Atutem placowek jest loka-
lizacja, oferta asortymentowa
oraz godziny otwarcia. Przed-
siebiorstwo zamierza rozwijac
sie zgodnie z obecnymi na rynku
trendami, by zaspokoi¢ potrze-
by najbardziej wymagajacych
klientow.
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FRANCZYZA TO PARTNERSTWO
22. TARGI FRANCZYZA

W dniach 24-26 pazdzierni-
ka br. w warszawskim Patacu
Kultury i Nauki odbyly sie
22. Targi Franczyza - jedno
z najwiekszych w Polsce wyda-
rzen poswigconych franczyzie
i rozwojowi przedsiebiorczosci.
Targi zgromadzily okoto 100
firm franczyzowych, m.in. Au-
chan Polska, Zabka Polska, In-
termarche, Carrefour Polska,
a takze wiele firm branzy Ho-
ReCa - m.in. Pijalnia Czekolady

s |
HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECE "“”w"”";’;'t
PO LEKTURZE .,PORADNIKA HANDLOWCA”

J:J;J

DECYZJE ZAKUPOWE

(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Pod wptywem informacji o tym, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
Parstwo najwigcej asortymentu i nowosci do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowa (N=781)

Zbadano tytuty
z naktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

Handel Poradnik Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

IKANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE

INFORMACJI MARKETINGOWEJ

E.Wedel. ,Poradnik Handlow-
ca” objal wydarzenie patro-
natem medialnym, wspierajac
promocje wiedzy o franczyzie
wsrdéd  polskich przedsigbior-
cow. Nasza redakcja byta row-
niez obecna na targach.

Od kilku latnatamach naszego
magazynu dostarczamy Czytel-
nikom praktyczne i inspirujace
tresci zwiazane z prowadzeniem
dziatalnosci franczyzowej
w branzy FMCG. Dzigki wspoét-
pracy z ekspertami, partnerami
biznesowymi, a takze analizie
najnowszych trendow, dzieli-
my sie wiedza, ktéra pomaga
przedsigbiorcom budowacd ren-
towne oraz nowoczesne biznesy,

dostosowane do dynamicznie
zmieniajacych si¢ potrzeb rynku.
Szczegolne miejsce w naszej pra-
cy zajmuja takze targi branzowe,
ktére stanowia doskonata okazje
do $ledzenia nowosci, wymiany
doswiadczen i nawigzywania
kontaktow.

Franczyza cieszy si¢ w Polsce

coraz wigksza popularnoscia
— obecnie dziata tu okolo
1400 sieci franczyzowych

wszystkich branz, wspoétpracuja-
cych z ponad osiemdziesiecioma
trzema tysiacami przedsiebior-
coéw. Dzieki systemowi franczy-
zowemu wilasciciele nowych
bizneséw moga liczy¢ na wspar-
cie doswiadczonych marek,
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co znacznie zwigksza szanse po-
wodzenia ich przedsiewzigc.

Spotkania z ekspertami
i praktyczna wiedza

Targi Franczyzy w Warszawie
to przede wszystkim miejsce spo-
tkan, gdzie przedsigbiorcy mieli
okazje osobiscie porozmawiac
z przedstawicielami réznych sie-
ci, dowiedziec sie wiecej o wyma-
ganiach licencyjnych, kosztach
oraz potencjalnych zyskach wy-
nikajacych z modelu franczyzo-
wego. Na stoiskach wystawcow
mozna bylo zapoznad si¢ z roz-
norodnymi ofertami — od sektora
handlowego, przez gastronomie,
az po ustugi specjalistyczne.

Forum Szkoleniowe:
Wyktady i inspiracje

Dodatkowym punktem pro-
gramu bylo Forum Szkoleniowe,
czyli cykl wyktadow skierowa-
nych do poczatkujacych i obec-
nych franczyzobiorcow. Eksper-
ci branzowi omawiali zaré6wno
praktyczne, jak i prawne aspekty
franczyzy, a takze udzielali po-
rad dotyczacych zarzadzania
biznesem na licencji. Forum
Szkoleniowe przyciagnelo licz-
nych uczestnikow, ktérzy chet-
nie korzystali z okazji do zdo-
bycia wiedzy od specjalistow
i wymiany do$wiadczen.

Uczestnicy mogli  postu-
cha¢ m.in. seminarium pro-
wadzonego przez dr Marte

Ziodtkowska ze Szkoty Glownej
Handlowej w Warszawie pt.:
,Irendy w zarzadzaniu firma
we franczyzie”. Podczas wysta-
pienia dowiedzieliSmy sig, jakie
czynniki beda mialy szczegélne
znaczenie w budowaniu biznesu.

Franczyza to forma wspotpra-
cy, ktéra polega na przekazaniu
przez franczyzodawce prawa
do prowadzenia dziatalnosci pod
swoja marka oraz na udostep-
nieniu know-how, czyli spraw-
dzonych procedur, standardéw

 horten

POLSKA GRUPA SKLEPOW SPOZYWCZYCH

KORZYSCI DLA SKLEPGW

W GRUPIE:

v bezkonkurencyjne bonusy retro

\ wynegocjowane dla catej grupy
korzystne warunki handlowe
u dostawcow

\ niezaleznos¢ polityki cenowej
i zakupu towaru - tgczg nas promocje

Vv tatwa w obstudze platforma
internetowa i aplikacja mobilna

\ szkolenia podnoszace rentownosé
sklepow

—

\ programy lojalnoSciowe dla partneréw

]
GRZEGORZ WASKO

WEASCICIEL SKLEPOW CHORTEN
W KRAKOWIE | STRYSZAWIE

L ____ N ] - -
\ wsparcie marketingowe
V' pomoc w remodelingu sklepu

vV loterie konsumenckie

“Grupa Chorten wspiera takie osoby jak ja,
daje mi petng swobode, dzieki temu mozliwy
jest méj staty rozwo6j. Chorten oferuje
rozbudowana grupe dostawcow, bardzo
wysokie bonusy retro i gazetke z promocjami,
ktére przyciagaja klientow. W

ANNA LUSZYNSKA

WEASCICIELKA MARKETU CHORTEN
MARIANKA W KRUPNIKACH

Grupa Chorten bardzo pomogta mi

w ustawieniu i otwarciu naszego
marketu. Lacza nas promocje,

z ktoérych zadowoleni sg i klienci, i my.
Grupa Chorten organizuje nam
szkolenia z innymi wiascicielami
sklepdéw, podczas ktérych wymieniamy
swoje doSwiadczenia i jesteSmy silnigjsi,
by prowadzi¢ z sukcesem swoj biznes.“

7 naimi, 2ahobidz wigee),

dokgez do guapy 2700 hlepon!

DOWIEDZ SIE WIECE): WSPOLPRACA@CHORTEN.COM.PL

REKLAMA
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Zdjecia: red. Poradnika Handlowca"

operacyjnych, narzedzi mar-
ketingowych  oraz  wsparcia
szkoleniowego. W zamian fran-
czyzobiorca zobowiazuje sig

do przestrzegania okreslonych
standardow.

Relacja franczyzy to zatem cos
wiecej niz zwykta umowa. Jej
integralng czescia jest partner-
stwo. ,Franczyza jest partner-
stwem” — to zdanie wielokrotnie

mogli  ustysze¢  uczestnicy
seminarium. W tym wypadku
kazda ze stron ma swoje obo-
wiazki oraz czerpie korzysci.
Franczyzodawca rozwija swoja
marke i zwigksza zasieg bez ko-
niecznosci ponoszenia pelnych
kosztow rozbudowy, natomiast
franczyzobiorca zyskuje szan-
se na prowadzenie wlasnego
biznesu z mniejszym ryzykiem,

korzystajac z  renomowanej
marki, a takze sprawdzonych
rozwigzan. Tego typu partner-
stwo oparte jest na wzajemnym
zaufaniu, poniewaz wymaga
przestrzegania standardow
oraz wspolnego zaangazowania
w rozwoj biznesu, by osiagnac
sukces zarowno dla lokalnego
punktu franczyzowego, jak i ca-
lej sieci.

Em =

arche

Wspdlne zakupy m Przytaczenie pod znak
e-malt rancryza@intermarchept =~ » oo ‘

el S1¥ T 277

Posiadasz wiasny skleg

ichcesz rozwinac skrzydta?

TOANE Iy d S WU, A7

REKLAMA
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Podczas prelekcji uczestnicy
mogli takze spotkac sie¢ z przed-
siebiorcami prowadzacymi biz-
nes w ramach sieci handlowych.

Podsumowanie

Targi Franczyza to wydarze-
nie, ktore pozwala przedsiebior-
com w jednym miejscu zapoznaé
sie z roznorodnymi ofertami
franczyzowymi, zasiegnac porad
ekspertow oraz lepiej zrozumiec
mechanizmy biznesowe, jakie
niesie model franczyzowy. Tego-
roczna edycja pokazata, ze fran-
czyza w Polsce rozwija si¢ dyna-
micznie, a przedsiebiorcy coraz
chetniej korzystaja z tej formy
wspolpracy, widzac w niej szan-
se na rozwdj stabilnego, a takze
rentownego biznesu.

KLAUDIA WALKOWIAK

/F%NJ;M

FMCG

Monika Kosz-Koszewska
Dyrektor Marketingu i Rzecznik Prasowy, Grupa Chorten

Wspadtprace z nami nawigzujg przede wszystkim przedsiebiorcy
juz prowadzacy sklepy spozywcze, ktérzy poszukujga mozliwosci
rozwoju, a poza tym kupcy otwierajagcy nowe placowki, chcacy
od razu wystartowac pod naszym szyldem. Do wspdtpracy zapra-
szamy zaréwno sklepy typu market, mniejsze osiedlowe punkty,
jak i sklepy specjalistyczne, alkoholowe czy miesne. W pierwszej
kolejnosci oceniamy potencjat sklepu, wazna jest do-
bra lokalizacja, odpowiedni standard wyposazenia,
chec realizacji naszej polityki handlowej i dobra
opinia kupiecka. W naszej gestii jest obrandowa-
nie placéwki i pomoc przy aranzacji sklepu. Nasz
model partnerskiej wspdtpracy opiera sie przede
wszystkim na niezaleznosci, przy jednoczesnym
wsparciu handlowo-doradczym. Sklepy partner-
skie tgczg wspodlne akcje promocyjne, programy
konsumenckie i dziatalnos¢ pod znang mar-
ka. Przekazujemy wiascicielom sklepéw
zdecydowang wiekszos¢ wypracowanych
srodkéw u producentdéw, by mogli inwe-
stowac w rozwaj biznesu.

Barttomiej Tartowski
Menadzer ds. Rozwoju Franczyzy i Komunikacji Korpaoracyjnej, Grupa Muszkieterow

Franczyza to model rozwijania dziatalnosci gospodarcze;.

Biorg w nim udziat dwie strony: dawca — wtasciciel konceptu,
oraz przedsiebiorca - podmiot, ktdéry decyduje
sie uruchomi¢ wtasny biznes w oparciu o ten
koncept. Do pierwszego z nich nalezy znak
towarowy oraz model, ktéry powinien miec
powielalny i sprawdzony charakter. Drugi ko-
rzysta z know-how dawcy licencji przy czym
inwestuje swoj kapitat, czas oraz zdobyte
dotychczas kompetencje. Ponosi on takze ry-
zyko catego przedsiewziecia, ale zarabia
i pracuje na witasny rachunek. Przy-
stapienie do franczyzy mozna troche
poréwna¢ do zawarcia matzenstwa,
w ktérym dwie strony zobowigzuija sie
do tego, aby wytrwaé¢ w swoich posta-
nowieniach. Jesli beda traktowac siebie
w sposo6b partnerski, to jest ogromna
szansa, ze bedzie to zwigzek na lata,
z perspektywg na sukcesje dla dzieci.
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USTAWA KAUCYJNA

USTAWA KAUCYJNA W TWOIM SKLEPIE JUZ ZA... MIESIECY

RZAD POSLUCHAL GLOSU BRANZY
| OPOZNIA START SYSTEMU

Pazdziernik okazat sie wyjatkowo burzliwym miesigcem dla systemu kaucyjnego.
Najpierw Ministerstwo Klimatu i Srodowiska zapowiedziato przesuniecie startu
systemu na potowe 2025 r,, a zaledwie kilka dni pdZniej premier ogtosit, ze jest
to bardzo trudny projekt wymagajacy petnej klarownosci przepisow i dlatego usta-
wa wejdzie w zycie nie wczesniej niz 1 pazdziernika 2025 r. Przypomnijmy, ze bran-
za FMCG m.in. na tamach ,,Poradnika Handlowca” juz na poczatku br. apelowata
o odroczenie startu i doprecyzowanie zapisow.

Rzad dostrzegt, ze w tzw. ustawie kaucyjnej jest zbyt wiele niedomowien, a premier sam stwierdzil,
ze wdrozenie systemu nie moze by¢ dotkliwe dla pracownikéw i wtascicieli placowek handlowych,
takze tych mniejszych. Ustawa po poprawkach trafiata do Sejmu, a m.in. o odroczeniu rozmawiamy
z reprezentantem operatora systemu kaucyjnego Zwrotka S.A., ktéry jako pierwszy otrzymat od MKiS
zezwolenie na dziatanie. Z jednej strony opo6znienie daje uczestnikom systemu wigcej czasu na przygo-

towanie z drugiej...

Zbyszko Zalewski: Jakie kon-
sekwencje dla operatoréw
systemu kaucyjnego niesie
ze soba deklaracja premiera?
Z perspektywy czytelnikéw
,Poradnika Handlowca" - wta-
scicieli i kierownikéw sklepéow
- czy to opédznienie pozwoli
Wam lepiej przygotowac polski
handel na te kluczowa zmiane?
Krzysztof Hornicki: Konse-
kwencja zmiany terminu uru-
chomienia systemu kaucyjnego
sa dodatkowe koszty finansowe,
ktére Zwrotka oraz pozostali
operatorzy musza poniesc.
Rozumiemy jednak, ze czes¢
uczestnikow systemu potrzebuje
wiecej czasu na przygotowania,
tak wiec traktujemy propozycje
ministerstwa jako odpowiedz

NAJWIEKSZYM
WYZWANIEM JEST
FUNKCJONOWANIE

na oczekiwania
interesariuszy.

Nasze dziatania kontynuuje-
my w dotychczasowym tempie,
a zatem niezmiennie pozosta-
jemy do dyspozycji jednostek
handlu w zakresie zawierania
umow, integracji systemow
kasowych, wyposazania skle-
péw w nasze zwrotkomaty
(maszyny RVM) oraz pozosta-
lych dziatan organizacyjnych
i edukacyjnych.

Bardzo istotne jest,
nie zmarnowa¢ do-
datkowych  miesiecy
i faktycznie przygoto-
wac sie do wdrozenia
systemu kaucyj-
nego w sklepach
i hurtowniach.

niektorych

aby

Czy w Pana ocenie
te kilka miesiecy
»poslizgu” to wy-
starczajacy czas,
by wdrozenie

trudno nie odnie$¢ wrazenia, Ze zmiana ta jest wprowadzana za p6zno.

To zalezy od faktycznego zaan-
gazowania si¢ poszczegoélnych in-
teresariuszy systemu kaucyjnego.

DR KRZYSZTOF HORNICKI

Krajowy System Kaucyjny ZWROTKA S.A.

W NIESTABILNYM kaucji przebie-
OTOCZENIU gto sprawniej,
PRAWNY M. ;zy nadal ,b?- Wiceprezes Zarzadu
zie to wyscig
z czasem?
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USTAWA KAUCYJNA

USTAWA KAUCYJNA W TWOIM SKLEPIE JUZ ZA...

Na chwile obecna obserwuje
zwolnienie tempa przygoto-
wan do wiaczenia si¢ w system
kaucyjny, zaréwno ze strony
przedsigbiorcow wprowadzaja-
cych napoje do obrotu, jak i jed-
nostek handlu.

Mam zatem obawy, ze uczest-
nicy systemu moga spodziewac
sie lub obawia¢ sie kolejnych
zmian tego terminu, co paradok-
salnie spowoduje, ze pierwsze
trzy kwartaty 2025 roku moga
zosta¢ zmarnowane na oczeki-
wania na kolejne ewentualne
zmiany legislacyjne, zamiast

Wedtug danych rynkowych
z wielu krajéw wprowadzenie
systemu kaucyjnego najwiecej
wyzwan stawia przed handlem
matego i Sredniego formatu
(teoretycznie nieobjetego obo-
wigzkiem zbidrki). Jak zatem
Zwrotka S.A. zamierza wspie-
ra¢ tradycyjnych handlowcéw
we wdrazaniu zbiérki opakowan
zwrotnych? Czy planuja Pan-
stwo dziatania edukacyjne dla
wspétpracujacych detalistow?
Czym Wasza oferta dla ,,trady-
cji” wyréznia sie na tle innych
operatoréw?

KAUCJA
0,502t

Oznakowanie opakowan w systemie kaucyjnym

KAUCJA
172t

wykorzystane do lepszego przy-
gotowania si¢ do udziatu w sys-
temie kaucyjnym.

Nie da si¢ ukry¢, ze zmiana
terminu spowodowala demobi-
lizacje uczestnikdw rynku i ich
dezorientacje, a takze utrate za-
ufania do obowiazujacych prze-
pisow prawnych.

Co, mimo opéznien i doprecy-
zowania przez MKi$ przepiséw,
stanowi najwieksze wyzwa-
nie z pkt. widzenia operatora
systemu?

Najwiekszym wyzwaniem jest
funkcjonowanie w niestabilnym
otoczeniu prawnym.

Przepisy prawne dotyczace
systemu kaucyjnego podlegaja
dynamicznym i nieprzewidy-
walnym zmianom, zwtlaszcza
w tak kluczowych aspektach, jak
termin uruchomienia systemu.

W takich warunkach bardzo
trudno jest prowadzi¢ efektywna
dziatalnos¢ gospodarcza.

Przede wszystkim zbudo-
walismy dedykowany zespot
doswiadczonych handlowcow,
ktérzy nawiazuja wspodlprace
ze sklepami i hurtowniami oraz
jednoczesnie edukuja ich pra-
cownikow w zakresie systemu
kaucyjnego i szeroko pojetej
ochrony $rodowiska. W celu
optymalizacji czasu i kosztow,
dziatania naszych przedstawi-
cieli sa oparte o rejonizacje, tak,
aby kazdy z nich byt jak najbli-
zej aktualnych i potencjalnych
klientow z jego terenu.

Po drugie, wdrazamy au-
torski system IT przeznaczony
do zarzadzania calym systemem
kaucyjnym. Jest on wyposazony
w dedykowany modut dla jedno-
stek handlu, ktéry umozliwia in-
tegracje z systemami kasowymi
sklepow i hurtowni, co pozwala
na znaczng oszczednosé czasu
podczas przyjmowania opako-
wan po napojach i zwracania
kaucji. System posiada rowniez

modut zapobiegajacy dziataniom
niepozadanym, ktory ograniczy
wystepowanie wytudzen kaucji
i innych zdarzen niezgodnych
z przepisami prawnymi.

Ponadto posiadamy wtasne
zwrotkomaty (maszyny RVM),
ktére umozliwia nam budowe
efektywnej sieci kilku tysiecy
zautomatyzowanych punktow
zbierajacych, nad ktora bedzie-
my mieli pelng kontrole, zarow-
no w zakresie gromadzonych
danych, jak i strumienia pozy-
skiwanych surowcow wtérnych.

Unikalno$¢  naszej  oferty
wynika takze z ponad 20 lat do-
$wiadczenia w branzy gospodarki
odpadami. Dzieki temu juz teraz
jestesmy w stanie odebrac odpady
opakowaniowe z kazdego miejsca
w Polsce, a nasza sie¢ podwyko-
nawcow i partneréw biznesowych
jest gwarancja efektywnej koszto-
wo logistyki zwrotne;.

OPRAC. ZBYSZKO ZALEWSKI

'lltp”au
WANDLOWEY ZAAWIAJY WIECE. "“"ffw;f‘;':;’;;t
PO LEKTURZE . PORADMECA HANDLOWCA™

DECYZJE ZAKUPOWE

(SREDNIAZ TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Pod wptywem informacji o tym, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
Panstwo najwigcej asortymentu i nowosci do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (N=781)

Zbadano tytuty
znaktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

Handel Poradnik

Hurt &Detal

IKANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH
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SPORT W FMCG

STARAJMY Sl§
AKCEPTOWAC

SIEBIE TAKIMI,
JAKIMI JESTESMY

Sport to dla pani Anny droga
do zdrowia, ksztattowania wartosci
— wtasnych i catej rodziny, akceptacji
siebie i umiejetnosci korzystania
z zycia. Aktywnos$¢ ruchowa to dobry
sposob, by nabrac¢ dystansu, zwolnic¢
w pedzacym zyciu i zrobic cos dla
siebie. Cho¢ w nawale obowigzkéw
czasem trudno znalez¢ czas na ruch,
jednak, jak wynika z naszej rozmowy
— jest to warta wysitku inwestycja.

Jakie sporty Pani uprawia?

Jestem dyplomowanym instruktorem fitness
ze specjalizacja ,Fitness — nowoczesne formy gim-
nastyki”. Zajecia prowadze od 15 lat.

Sport towarzyszy mi od dziecinstwa. Przez wiele
lat taniczytam w réznych grupach tanecznych — bra-
fam udziat w turniejach, spektaklach oraz eventach.
Na studiach zapisatam si¢ na kurs na instruktora
fitness i do dzi$ prowadze zajecia, mimo ze pracuje
zawodowo w duzej firmie, jestem zona oraz mama
wspaniatej 7-latki. Kocham aktywno$¢ na swiezym
powietrzu, spacery, jazde na rowerze. Nie wyobra-
zam sobie zycia bez sportu. I tego ucze zarowno
swoja corke, jak i inne podopieczne.

Co uprawianie sportu wniosto do Pani zycia?

Obecnie mam swoja stala grupe w jednym z osie-
dlowych klubdéw fitness. Z niektérymi dziewczyna-
mi ¢wicze juz 7 lat, co uwazam za swoéj ogromny
sukces. Poznaty$Smy si¢ przypadkiem: z jednymi
w klubie, z innymi w przedszkolu, a z jeszcze inny-
mi na osiedlu. Zawsze powtarzam im, ze ciesze sie,
ze przyszty poéwiczy¢ i robig co$ dla siebie.

Na zajeciach zwracam uwage na poprawnos¢
wykonywanych ¢wiczen, ale przede wszystkim
doceniam che¢ wyjscia z domu i ¢wiczen samych
w sobie. W obecnych czasach, kiedy ciagle gdzies
biegniemy, bardzo wazne jest znalezienie czasu
dla siebie — czesto mamy tyle na gtowie, ze ostat-
nie, o czym mys$limy, to wyjscie z domu. Trzeba

ANNA WESOLOWSKA

Kierownik ds. Narzedzi Marketingu
Handlowego w PepsiCo Polska,
opowiada o swoim
postrzeganiu sportu

przeciez zaja¢ sie dzieémi, zrobi¢ obiad, zatatwic
co$ na miescie.

Czy udato sie Pani kogo$ naméwic do regularnej ak-
tywnosci? Jesli tak, jak brzmiat gtéwny argument?

Zachecam wszystkich do robienia czego$ dla siebie.
Niekoniecznie musi to by¢ to sport, chociaz akurat
ta aktywnos¢ poprawia zdrowie fizyczne, a jednocze-
$nie psychiczne. Unikamy chordéb cywilizacyjnych, po-
prawiamy ksztatt naszej sylwetki i wyzwalamy w ciele
endorfiny, czyli hormony szczescia. Z drugiej jednak
strony wszedzie wokoto méwimy o byciu fit. Mnie
od zawsze towarzyszy motto: waga nie jest wyznaczni-
kiem tego, jak wygladasz. My, kobiety, niejednokrotnie
powtarzamy, ze za duzo wazymy. A to nie do konca
prawda — u 0s6b uprawiajacych sport waza tez miesnie.
Nie patrzmy wiec zbyt czesto na wagg, tylko na siebie.
Starajmy sie akceptowac siebie takimi, jakimi jestesmy.
Nie odmawiajmy sobie zjedzenia kawalka sernika.
Cieszmy si¢ kazda chwilg i kazdym kesem.
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CHEMIA GOSPODARCZA

SWIETA NA BLYSK

tazienka, kuchnia, przedpokdj, salon — to miejsca, ktére maja
stac sie przyjemnym otoczeniem i zapleczem dla Swigtecznych
spotkan. W zwigzku z tym na kilka tygodni przed swietami warto
zaplanowac prace nad czystoscia, higieng oraz wyjatkowym
klimatem kazdego domu czy mieszkania.

znalez¢

Na rynku mozna
wiele propozycji produktow uta-
twiajacych utrzymanie czystosci
w domu. Z jednej strony produ-
cenci przescigaja si¢ w formutach,
ktore maja by¢ skuteczne, a z dru-
giej konsumenci chca mieé¢ gwa-
rancje higieny i bezpieczenstwa.
Dotyczy to wlasciwie wszystkich
pomieszczen w domu oraz wszyst-
kich powierzchni. Zatem wyglada
na to, ze sklep, w ktérym klienci
robig codzienne zakupy, aby
zapewnic¢ sobie zaufanie, a takze
lojalnos¢ klientéw oraz po prostu
wyjs¢ naprzeciw oczekiwaniom
zwigzanym z czystym domem,
powinien by¢ naprawde dobrze
wyposazony. Na potce z chemia
nie moze zabraknaé artyku-

16w m.in. do drewna, powierzchni
lakierowanych, powierzchni cera-
micznych iz tworzyw sztucznych,
paneli podlogowych, kafelkow
$ciennych, parapetow, mebli, szyb
i luster czy wyktadzin.

Porzadki przedswigteczne
to szansa na sprzedaz wielu
grup z chemii gospodarcze;.

To nie tylko preparaty
uniwersalne (gtéwnie
ptyny), lecz takze produkty
specjalistyczne dedyko-
wane konkretnym po-
wierzchniom, przeznaczone
np. do mycia okien, podtég,
kafelkéw czy mebili.

Widok na czystosé

Nadchodzace $wigta sprzyjaja
decyzjom dotyczacym zaplano-
wania czynnosci, ktdrych nie wy-
konuje si¢ w domach na co dzien.
Zalicza si¢ do nich z pewnoscia
mycie okien, wymagajace zare-
zerwowania sobie przestrzeni
czasowej, niekiedy rozlozonej
na dwa dni, gdyz w porze jesien-
no-zimowej wieczory nadchodza
dos¢ szybko. Oprdcz tego nalezy
postawic¢ na sprawdzone produk-
ty gwarantujace efekt lub na takie,
ktorych formuta jest nowoczesna
oraz skuteczna. Na sklepowej
potce z chemia powinny sie za-
tem znalez¢ propozycje plynow
do mycia okien umozliwiajace
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dokladne umycie szyb, a takze
ram okiennych. Okna sa takim
elementem domu, zwlaszcza
jesienia i zima, ktéry moze ko-
rzystnie wptywac¢ na jego ogol-
ny wyglad. Wséréd dostepnych
propozycji niech wyrdzniaja sie
srodki o odpowiedniej kombinacji
sktadnikéw, skutecznie usuwaja-
ce nawet zaschniety brud i ttuste
plamy oraz takie, ktére zostawiaja
czyszczona powierzchnie blysz-
czaca bez koniecznosci zmudnego
polerowania. Moga to by¢ ptyny
zawierajace amoniak, alkohol,
ocet czy nanoczasteczki.

Sledzac oferty producentéw,
warto znalez¢ réwniez $rodki
z octem, majgce w skladzie 98 %
sktadnikéow pochodzenia natural-
nego, co dla klientow, ktorzy cenig
dostep do produktéow ekologicz-
nych, jest istotnym argumentem
przekonujacym do zrobienia zaku-
pow akurat w konkretnym sklepie
z ta oferta. Czyste szyby, widok
na zewnatrz, uporzadkowane
parapety, nierzadko z roslinami
to ozdoba wnetrz, jakiej nie moz-
na pomija¢ w przed$wiatecznym
czasie. Okna to takze przestrzen
do przystrojenia $wiatecznymi ele-
mentami. Mozna na nich powiesic¢
klimatyczne girlandy, s$wiatetka,
bombki, pojedyncze postaci takie
jak aniotki, renifery, batwanki
czy gwiazdorki. W mieszkaniach,
gdzie sa male dzieci, czyste szyby
mozna przeznaczy¢ na zimowe
rysunki — bez watpienia sprawia,
ze w dzieciecych pokojach zagosci
mita atmosfera.

Kuchnia - przedswiateczne
centrum dowodzenia

Nie ma innego celu i marzenia
dla gospodyni lub gospodarza
domu niz czysta oraz higieniczna
kuchnia. Dotyczy to praktycznie
kazdej powierzchni: blatow, zle-
woéw, szafek, zmywarki, lodéwki
czy kuchenki. Dlatego wybor
srodkéw czyszezacych do kuchni
powinien stanowi¢ must have
w placowce handlowej.

REKLAMA

39

PORADNIK HANDLOWCA | LISTOPAD 2024



CHEMIA GOSPODARCZA

Do niezbednych

ka z mikrogranulkami,

czemu konsumenci

czy terakote.

Na rynku dostepne sa tez
ekologiczne produkty, najcze-
$ciej na bazie octu czy z soda
oczyszczona, ktére pozwalaja
czystosci
tych strategicznych miejsc oraz
urzadzen. Nie mozna poza tym

na utrzymanie w

:’ Pl
HANDLOWCY ZAFIAWIAJA WIECES c”"'llaog'z,”f

PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWECA™

(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Pod wptywem informacji o tym, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
Parstwo najwigcej asortymentu i nowosci do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowa (N=781)

Zbadano tytuty
z naktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

Handel Poradnik
Handlowca

Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

IKANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

artykutow
zaliczaja si¢ na przyktad mlecz-
ktore
sa skuteczne dzieki funkcji roz-
puszczania i usuwania najbar-
dziej opornego brudu, tluszczu,
przypalen,, kamienia oraz rdzy,
a takze mydta — nie rysuja one
czyszczonej powierzchni. Mlecz-
ko na ogot jest geste, co zwigksza
jego wydajnos¢. Moze by¢ stoso-
wane do emalii, stali nierdzew-
nej, zlewdéw, kuchenek, lodéwek
i blatow. Rowniez sprzety uzy-
wane w kuchni powinny miec¢
dedykowany produkt do utrzy-
mania ich w czystosci. Najcze-
Sciej pojawia si¢ na nich osad
z kamienia, zatem tagodny dla
skory odkamieniacz to cos$, dzieki
bedg mo-
gli zadba¢ o czajniki, ekspresy
do kawy, zmywarki do naczyn,
siatki kranéw i zlewozmywakow,
a ponadto o ptytki ceramiczne

DECYZJE ZAKUPOWE —

Pamietajmy, aby pdtka z chemia nie sasiadowata bezposred-
nio z kategoriami spozywczymi, a zwfaszcza z takimi grupami
asortymentowymi, jak owoce, warzywa, wedliny i miesa czy
nabiat. Najlepiej zlokalizowac jg w poblizu artykutéw gospo-
darstwa domowego oraz papierowych artykutéw higienicz-
nych. Nie musi to by¢ lokalizacja charakteryzujgca sie duzym
natezeniem ruchu klientéw, poniewaz wiekszos¢ produktow
z kategorii jest kupowana w sposéb planowy i klient sam

odnajdzie stosowne stoisko.

Liliana Cwik
Manager ds. Marketingu, Gold Drap

Firma Gold Drop stawia m.in. na nowoczesne i natu-
ralne rozwigzania, jakim jest seria produktéw na bazie
octu do czyszczenia réznych powierzchni, np. do mycia
szyb, uniwersalny, do czyszczenia kuchni i tazienki.
Produkty te majg do 99 % sktadnikdw pochodzenia
naturalnego i sg przyjazne srodowisku. Nie zawierajg
mikroplastiku i bedg odpowiednie dla wegan, a opako-
wania nadaja sie do recyklingu. Ponadto zachecamy
do przetestowania naszych nowosci. Mydto Attis
herbal dostepne w dwdéch wersjach zapachowych:
lemon grass & verbena oraz honey & thyme,
Booster zel do prania tkani biatych poj. 3 | czy
serie Srodkéw czyszczgco-dezynfekujgcych
pod markg DropSept. Nie wyobrazam siebie
porzagdkéw bez Dix odttuszczacza, ktéry
swietnie wysprzata nam catg kuchnie,
usunie ttuste plamy z ubran, czy tez Gold
Wax-a rewelacyjnego ptynu do czyszczenia

mebli i powierzchni szklanych.

pomina¢ naczyn, w ktérych beda
podawane wigilijne potrawy.
Powinny by¢ czyste i Il$niace.
Tu wiasciwym wyborem bedzie
sprawdzony plyn do mycia na-
czyn oraz srodki do zmywarki
dziatajace zaréwno w cieptej,
jak i w zimnej wodzie. Ich sita
to pozbywanie sie ttustych oraz
przypalonych resztek jedzenia,
a takze osadow z kawy, herbaty
czy innych napojéow i potraw.
Klienci z pewnoscia docenia
w sklepie wybdér produktéw
przebadanych dermatologicznie.
Dzieki sktadowym zawieraja-
cym witaminy zmywanie naczyn
bedzie dla dloni bezpieczne
i zdrowe. Nieodzowne w kuchni

sa rowniez reczniki papierowe.
Do sklepu warto zaméwic kilka
rodzajow tak, by mozna byto
wybra¢ odpowiedni ze wzgle-
du na ilo$¢ warstw, gramature,
wymiary, kolor, a ponadto su-
rowiec stosowany do produkcji
(celuloza lub makulatura). Nie-
watpliwie na decyzje moze miec
wpltyw chlonnos¢, wydajnos¢
rolki oraz ilos¢ listkow.

Bezpieczne oraz pachnace:
tazienka i toaleta

To dwie cechy, ktére najcze-
$ciej konsumenci chca osiagnad,
dbajac o tazienke i toalete. Te
pomieszczenia sg  uzywane
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Utozenie produktéw na pétce musi byc dla klienta logiczne.
Grupujemy je w bloki asortymentowe. Najczesciej ustawiamy
obok siebie podobny asortyment, np. produkty bezposrednio

zwigzane z praniem — proszki, zele, ptyny do prania, ptyny

do ptukania, do wybielania, do odplamiania; czy asortyment
do czyszczenia, ktéry dzielimy na grupy zgodnie z miejscem
uzycia (Srodki do czyszczenia kuchni, tazienki, toalety,
uniwersalne).

na co dzien, dlatego musza by¢
utrzymywane w czystosci. Nie
ma tu miejsca na kompromisy.
W obliczu zblizajacych sie swiat,
a takze wizyty gosci tym bardziej
trzeba stana¢ na wysokosci zada-
nia. Do tego niezbedne okaza sie
srodki do czyszczenia umywa-
lek, szyb i luster, kafelkéw oraz
toalet. Skuteczna walka z kamie-
niem, osadem z mydta, zacieka-
mi, a takze z zarazkami to cel,
ktéry konsumenci stawiaja sobie
przy wyborze $rodkow czysto-
$ci. Goscie zwracaja uwage nie-
mal na wszystkie przestrzenie
w domu, ktoéry odwiedzajg. Na-
tomiast toaleta i fazienka to miej-
sca newralgiczne, czesto brane
pod lupe - stanowia swoista
wizytéwke domu, a zatem réw-
niez gospodarzy. Zaden z nich
nie dopusci do sytuacji, w ktérej
golym okiem bylyby widoczne
jakiekolwiek uchybienia.

Osoby zatowarujace sklep po-
winny wzia¢ pod uwage dostepne
na rynku produkty oraz zaofe-
rowac¢ najlepsze z nich swoim
klientom. Zaréwno w lazience,
jak i w toalecie oprdécz czystosci
pozadany jest takze przyjemny
zapach. Dlatego odwiedzajacym
sklep mozna  zaproponowac
oprécz srodkéw do utrzymania
czystosci rdwniez spraye zapa-
chowe. Sposréd propozycji na je-
sien i zime z pewnoscia popular-
noscia beda sie cieszyly zapachy
jabtka, a takze cynamonu, drzewa
sandalowego oraz jasminu, a dla
klientow preferujacych stan-
dardowe rozwigzania od-
powiedni moze okazaé sie
zapach cytruséw.

Czystos¢ u twoich stép

Standardowym punktem w po-
rzadkach, nie tylko tych przed-
$wiatecznych, sa podlogi: a wiec
panele, parkiety, ptytki, dywany
i wyktadziny. Tu warto zaofero-
wa¢ osobom odwiedzajacym
sklep srodki z aktywna piana,
ktéra ma za zadanie skutecznie
usuna¢ wszelkie plamy oraz
tworzy¢ rodzaj powloki zabez-
pieczajacej powierzchnie przed
szybkim ponownym zabrudze-
niem. Dobrym rozwigzaniem
jest zorientowanie sie¢ w tym,
co proponuja producenci i wy-
branie produktéw majacych za-

awansowane formuty, wtasci-
wosci antystatyczne oraz
nablyszczajace. Takze zapach

ma tu znaczenie — by podloga
niezaleznie od tego, czy jest po-
kryta dywanem lub wyktadzina,
po umyeciu I$nila i pachniata.

Zawsze pod reka

Bez wzgledu na to, czy zbliza
sie szczegolna okazja, by zajac
sie domem bardziej wnikliwie,
czy tez w planie jest po prostu
standardowe sprzatanie, warto
mie¢ zawsze pod reka srodki

uniwersalne. Sa one prze-
znaczone do réznych celow
i powierzchni. Mozna nimi

czy$ci¢ przestrzenie z drewna,
lakierowane, ceramiczne, PCYV,
glazure oraz panele podlogowe
i scienne — sa to jednoczesnie
produkty neutralne dla skory.
Optaca si¢ zatowarowac sklep
w duze pojemnosci takich pty-
now i umiescic je na najnizszych
potkach regatéow, by tatwiej
byto je zdja¢, a nastepnie zabrac
do domu. Tu rowniez uwage
zwraca szeroki przekroj produk-
tow dostepnych na rynku. Za-
interesowany nimi konsument
z pewnoscig bedzie mégt wyko-
rzysta¢ je w kazdym momencie,
zwlaszcza do zadbania o czesci
wspolne, ktore sa w najintensyw-
niejszym uzyciu i powinny by¢
czesto serwisowane. Sa to blaty,
klamki, gatki od mebli, wszelkie
uchwyty. Wybranymi prepara-
tami mozna tez przecierac i od-
Swieza¢ lampy, parapety, pod-
lokietniki i drzwi w miejscach
najczesciej uzywanych.

Przy okazji warto podsunac
klientom pomyst zakupu akce-
soriow. Strzatem w dziesigtke
moze okazac si¢ paleta gabek,
Scierek, szczotek — wykonanych
z materiatow  syntetycznych
oraz tych naturalnych. Poza tym
najlepiej uzupetni¢ ten asorty-
ment o zmiotki i szufelki, ktore

w kazdym domu stanowia
niezbedne  wyposazenie
w razie szybkiej inter-
wencji w niespodziewa-

nych sytuacjach.

MARTA RYBKO
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ygotowania do Swigt ldq petng para! Warto w pore zadbac

zaopatrzenie

sklepu w artykuty, ktére umilg konsumentom swigteczne chwile. Aktualny prze-
glad oferty producentéw na najblizsze tygodnie pozwoli na zapetnienie pétek
atrakcyjnymi i smakowitymi artykutami.

rzed nami kilka in-
tensywnych tygodni,

ktéore  poprzedzaja
jeden z  najwaz-
niejszych  okresow

w roku: Swieta Bozego Narodze-
nia oraz Sylwester. Czy uda sie
je przezy¢ z jak najwiekszymi
zasobami spokoju, opanowania,
zorganizowania i zyczliwosci dla
innych? Wszak prowadzenie wla-
snej placéwki handlowej to wy-
tezona praca na wielu frontach.
Dlatego warto zrobi¢ przeglad
tego, co bedzie dostepne na rynku
oraz zaplanowac dziatania na ten
wyjatkowy czas.

2) L]

Reklama str. 83

Ulubiony asortyment klientéw

Dane Centrum Monitorowa-
nia Rynku za grudzien 2023 r.
wskazuja, ze wartos¢ sprzedazy
w sklepach matoformatowych
do 300 m? bylta o 4,69 % wyzsza,
niz przed rokiem. Najwieksza
popularnoscia w poréwnaniu
z ubieglym rokiem cieszyly sie
innowacyjne produkty nikotyno-
we (pody, elektroniczne papie-
rosy jednorazowe) oraz wkilady
do podgrzewaczy tytoniu. Wiek-
szym zainteresowaniem cieszyly
sie rowniez napoje funkcjonalne
i izotoniczne, a takze kawa mro-
zona i gotowe drinki. Spadki za-
notowaly z kolei najwazniejsze
kategorie alkoholi: wédki czyste
(spadek wolumenu sprzedazy
0 5 %), wodki smakowe i piwa.
Wieksza sprzedaz zanotowata
natomiast whisky (wzrost wo-
lumenu o 6 %) oraz wina musu-
jace. Pod koniec ubiegltego roku
sprzedato si¢ wiecej maki i cu-
kru w poréwnaniu z poprzed-
nim rokiem. Natomiast spadki

dotyczyly takich produktéw,
jak: mleko, masto, margaryna
czy olej. W poréwnaniu z listo-
padem laczne obroty sklepow
maloformatowych w grudniu
2023 r. wzrosty 0 7,9 %.

Na jaki asortyment postawic,
co z pewnoscig sie sprawdzi, czy
warto zaproponowac¢ rynkowe
nowosci, ktérych na rynku jest
obecnie sporo. Czy zaoferowanie
produktéw weganskich, ekolo-
gicznych, z certyfikatami lub bez
cukru ma sens? Na te i inne py-
tania odpowiedzi zamieszczamy
w dalszej czesci artykutu.

Stodki przedsmak swiat

Stodycze - to bez nich nie
wyobrazamy sobie $wiat, a takze
$wiagtecznych prezentow. Osla-
dzaja kazda chwile, wywotuja
usmiech na twarzach matychidu-
zych, poprawiaja humor w trud-
niejszych momentach. Szcze-
golnie S$wiatecznie kojarza sie
wyroby czekoladowe. Zaréwno
w postaci tabliczek, jak i figurek
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogg mie¢
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja,

obrotem lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz
ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw alkoholowych.



PREZENTY SWIATECZNE

czekoladowych sa mocno oczeki-
wanym akcentem przed $wietami
oraz w ich trakcie. Na poczatku
pazdziernika z okazji Swiatowe-
go Dnia Kakao ukazat si¢ raport
,Rynek stodyczy czekoladowych
2024” od Wedla. Przecietnie rocz-
nie sympatycy stodyczy w Polsce
zjadaja ich ok. 5,8 kg/os. Progno-
zuje sie, ze w najblizszych latach
ched siggania po stodycze bedzie
wzrastala oraz osiagnie 6,5 kg
na osobe do roku 2029. Plasuje
to Polske przed Gruzja oraz
za Niemcami. Firma powoluje
sie rowniez na analizy Euromo-
nitor, ktére wskazuja na pro-
gnozowany rozwdj $wiatowego
rynku stodyczy czekoladowych.
W ubiegtym roku jego wartosc¢
siegnela poziomu 122,7 miliarda
USD, natomiast w okresie mie-
dzy 2023 a 2024 rokiem szaco-
wany jest wzrost o ponad 11 mi-
liardéow USD. Na kolejne piec lat
(do 2029 roku) przewiduje sie,
ze warto$¢ tego rynku przekroczy
189 miliardéw USD'. Znamienne
jest, ze ceny kakao na swiato-
wych rynkach wciaz sa niestabil-
ne. Jak pisalismy w czerwcowym
wydaniu naszego magazynu,
wplyw na to maja nastepujace

czynniki: zmienno$¢ wysokosci
plonow (zalezne od pogody),
popyt producentéw czekolady
oraz spekulacje gietdowe. Pro-
ducenci sa takze zobowigzani
do stosowania si¢ do nowych
regulacji unijnych takich jak
EUDR (European Union Defore-
station Regulation), ktére nakta-
daja na producentéw obowiazek
monitorowania pochodzenia
surowcow. Zaimplementowanie
rozwiazan wspierajacych zrow-
nowazony rozwdj, a ponadto
kwestia dostepnosci wystarcza-
jacej ilosci surowca - to kolejne
aspekty wplywajace na rynek
stodyczy czekoladowych. Wsréd
konsumentéw réwniez obserwu-
je sie¢ wzrost $wiadomosci oraz
poszukiwanie jako$ci. Dziatania
marek na rzecz zréwnowazone-
go rozwoju coraz czesciej sa do-
strzegane przez klientow, ktérzy
czuja si¢ odpowiedzialni za swo-
je wybory. Doceniajq tez jakos¢,
zatem taki asortyment w sklepie
przyciagnie oraz utrzyma uwage
odwiedzajacych.

Paleta smakow i form
Jakie stodycze zagwarantuja

zainteresowanie i zadowolenie
klientéw, a co za tym idzie

— przyniosa spodziewany zysk
ze sprzedazy? Wspomniana cze-
kolada to z pewnoscia inwesty-
cja z najwiekszym potencjatem.
Co powinno sie znalez¢ na potce
ze stodyczami? Czekolada w ta-
bliczkach takze tych w duzym
formacie. Zaré6wno mleczna bez
dodatkéw, jak i nadziewana
orzechami czy z owocami takimi
jak truskawki, Zzurawina, malina,
jagoda, pistacja i kandyzowana
skorka pomaranczy. Ciekawa
propozycja moga by¢ tabliczki
gorzkiej lub mlecznej czekolady
z dodatkiem krysztatkow soli,
chilli, czy tez z elementami cia-
stek, cukierkow czy precelkow.
Roéznorodne nadzienia takze
znajda swych amatorow i beda
ciekawym akcentem, na ktéry
w innych okoliczno$ciach klien-
ci mogliby sie nie zdecydowac.
A wiec paleta czekolad nadzie-
wanych miodem z sola i migda-
tami, karmelem, mietg, bezg,
a nawet makiem. Oprécz cze-
kolady w tabliczkach, nie moze
zabrakna¢ w pobliskim sklepie
czekoladowych  postaci  $w.
Mikotaja oraz innych figurek
Swiatecznych: choinek, renife-
row, batwankéw i pingwinkéow.
Z duzym prawdopodobien-
stwem mozna ocenié¢, ze bedag
one czestym wyborem wsréd
klientéw. Idealnie nadaja sie
jako skladnik swiatecznych pa-
czek, a takze mozna je zawiesic¢
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na choince w formie cieszacej oko
i ¢wiczacej cierpliwo$¢ ozdoby.
Jesli klientami sklepu sa rodzi-
ny z dzie¢mi, w sklepie mozna
zaoferowac¢ kalendarze adwen-
towe, ktére dzieki codziennemu
zagladaniu do okienek stopnio-
wo beda podsyca¢ przedswia-
teczna atmosfere oraz spowo-
duja, ze kazda wyjeta z okienka
stodycz bedzie wyjatkowa chwi-
la na delektowanie sie pralinka.
Co producenci oferuja w takich
kalendarzach? Moga to by¢ cze-
koladki w réznych ksztattach,
zelki w kilku kolorach, lizaki,
owoce w czekoladzie, cukierki
czy mini - batoniki. Oprdcz
wymienionych lakoci warto
zadbaé, by na poétkach znalazty
sie rowniez batoniki, cukierki
ilizaki. Torebki z kré6wkami, mi-
niwafelkami, mieszanka cukier-
kow czy zelki moga by¢ punk-
tem wyjscia do komponowania
$wiatecznych podarunkéw dla
bliskich. Oprocz tego warto po-
stawi¢ na ptasie mleczka, ciast-
ka, herbatniki, rogaliki, a takze
na dropsy, draze oraz sezamki.
Autonomiczny stodki upominek
moga stanowi¢ praliny, bom-
bonierki oraz zestawy stodyczy
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Parstwo najwigcej asortymentu i nowosci do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowa (N=781)

Zbadano tytuty
z naktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

Handel Poradnik

Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER

IKANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

zebrane w ciekawga forme: kosz,
torebka w ksztalcie cukierka
lub ozdobny kartonik z okien-
kiem. Swieta to wyjatkowy czas,
a wiec mozna zaspokoic¢ takze
niestandardowe potrzeby klien-

SWIETA TO
WYJATKOWY CZAS,
A WIEC MOZNA
ZASPOKOIC TAKZE
NIESTANDARDOWE
POTRZEBY KLIENTOW.

tow. Te moga dotyczyé wyrobow
weganskich, produktéw z certy-
fikatami typu Fair Trade, a takze
substancji stodzacych. Jesli cho-
dzi o certyfikaty, to z pewnoscia
mozna na przedswiateczny czas
zamowi¢ do sklepu produkty
z certyfikatami. A zatem konsu-
menci, ktéorym nie jest obojetny
los rolnikow i pracownikow
oraz ich rodzin, moga by¢ cze-
$cig zmiany, ktorg warto zaczac
od siebie. Jak mowia wyniki
badann GlobeScan® przeprowa-
dzone w 2023 roku, juz 53 %
konsumentéw w Polsce rozpo-
znaje znak Fair Trade. Sposrod
tych oséb az 82 % zadeklarowato
zaufanie do systemu Fairtrade.

Kawa czy herbata?

Selekcja dobrych napojow
do przygotowania na ciepto
zyskuje w jesienno-zimowym
czasie na znaczeniu. Herbaty
ekspresowe, lisciaste, czarne,
zielone czy czerwone - to pod-
stawowy wybdr, ktéry warto
zapewni¢ w sklepie przed $wie-
tami. Do tego rowniez kilka
propozycji smakowych, czyli
z typowo zimowymi dodatka-
mi takimi jak cynamon, imbir,
gozdziki, pomarancza — to juz
jest punkt wyjscia do stworze-
nia praktycznego, smacznego
i zdrowego prezentu na $wie-
ta. Mozna zatowarowac sklep

w gotowe propozycje prosto
od producentéow, pakowane
w eleganckie zestawy, ale takze
wyeksponowac je tak, by ulozy-
ly sie w podpowiedz do wlasnej
kompozycji, jaka moga stworzy¢
klienci wedlug wlasnych prefe-
rencji. Podobnie sytuacja ma si¢
z kawa. Tu na pétkach powinny
by¢ dostepne kawy zaréwno
mielone, jak i ziarniste — idealne
do ekspresow. Warto postawic
na rézne wielkosci opakowan,
a jednoczesnie na rézne marki.
Zimowe miesigce to takze dobry
moment, by poeksperymento-
wac z kawami smakowymi. Za-
interesowaniem beda sie cieszy¢
kawy o smaku piernikowym,
orzechowym, cynamonowym
czy pomaranczowym. Milos$nicy
czarnego napoju, nawet ci, kto-
rzy sa raczej wierni swoim wy-
borom, chetnie przetransponuja
swe preferencje na mozliwos¢
podarowania sprawdzonych
smakow  bliskim. Podczas
przegladania aktualnych pro-
pozycji producentéw, zaréwno
w przypadku herbat, jak i kaw
— warto sprowadzi¢ do sklepu te
w opakowaniach $wiatecznych,
zawierajacych motywy galazek
jodly, wstazek czy bombek,
jednoznacznie kojarzacych sie
z mitymi chwilami z bliskimi.
Efektownie i kuszaco moga
wygladac¢ zestawy z dodatkiem
stodyczy: pralinki, herbatniki,
pierniki, korzenne ciastka czy
mini — batoniki nadziewane do-
laczone do kawy lub herbaty bu-
dza wizje stodkich momentéw
lub u$miechu na twarzy osoby
obdarowywanej. Jednoczesnie
w sklepie tworzy sie Swiatecz-
ny nastrdj, ktéry dodatkowo
wptywa na wzrost checi zakupu
produktéw stricte Swiatecznych.
Jednak klienci pojawiajacy sie
w takiej placowce handlowej
chetnie dobiorg rowniez taki
asortyment, ktéry przyda sie
do przygotowan takze na innych,
niz robienie prezentéw, polach.
Chodzi o zapelnienie koszyka
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tym, co zawsze w tym czasie
jest niezbedne w domach go-
spodarzy: maka, cukier, proszek
do pieczenia, jajka, a takze olej,
bakalie czy przyprawy.

Upominki z procentami

Oferta sklepu nie moze obejs¢
sie bez trunkéw alkoholowych,
ktére  towarzysza Polakom
nie tylko podczas $wiat, ale
szczegolnie wtedy. Jak poka-
zuja badania, w ciggu ostatnich
trzech dekad spozycie alkoholu
w Polsce systematycznie wzra-
sta. Srednie spozycie czystego
alkoholu na jednego mieszkanca
w 1993 r. wynosito 6,52 litra.
W 2003 r. wzrosto do 7,86 litra,
aw 2013 r. do 9,67 litra?2. Wedtug
NielsenlQ w 2023 r. na wodke
wydano 16,8 mld zl, a na piwo
22,8 mld zt. - Te dwie katego-
rie stanowig 20 % catkowitych

wydatkéw na produkty spo-
zywcze. Zblizajace sie Swieta
Bozego Narodzenia i sylwester
to jeden z najbardziej intensyw-
nych okreséow pod wzgledem
sprzedazy alkoholi. Konsumenci
sg bowiem sktonni do wiek-
szych i rozniacych si¢ od tych
robionych na co dzien zakupow.
Okres ten odroznia si¢ od innych
w roku tym, ze klienci czesciej
siegaja po trunki premium.
Wtasnie o taka selekcje warto
zadbaé w sklepie. Tu producenci
proponuja zestawy prezentowe,
ktére ciesza sie niestabnaca po-
pularnoscia. Koniec roku to czas,
kiedy obserwuje sie zakupy
bedace upominkiem dla bliskich
i znajomych w postaci whisky,
uchodzacej za trunek z , wyzszej
potki”. Wedtug danych CMR
w przecietnym sklepie matofor-
matowym do 300 m? znajduje
sie s$rednio ok. 11 wariantow

whisky. Z pewnoscia swoich
amatoréw znajda likiery. Te
klienci stosuja szeroko do kawy
czy do delektowania sig¢ i sa-
czenia bezposrednio z kielisz-
ka. Rozgrzewajace dziatanie
zyskuja dzieki posypaniu ich
przyprawami lub dodaniu odro-
biny brandy. Warto zapropono-
wac klientom likiery na bazie
mlecznej i jajecznej, szczegdlnie
w typowo zimowych smakach:
stodki karmel, gorzka pomaran-
cza, caffe latte, zurawina oraz
kukutka.

Kraftowy prezent

Zaréwno w tradycyjnych sma-
kach, jak i w zimowych - piwa
maja swoje miejsce 1 uciesza
niejednego smakosza. A wybor
jest imponujacy. Kraftowe piwa
w minizestawie to gwarancja
trafionego upominku. Co zatem

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogg mieé¢

wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja,
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mozna sprezentowac? Klienci
uciesza si¢ na widok piw ko-
rzennych, a wiec zawierajacych
przeglad typowo zimowych
dodatkéw,  wsréd  ktorych
do wyczucia beda gozdziki,
skérka pomaranczy, cynamon,
kolendra, imbir, ziele angielskie,
kardamon. Inna kompozycja
smakowgq sa polaczenia stoso-
wane w ciemnych piwach, gdzie
wyczuwalna bedzie nuta kakao,
chilli oraz miodu gryczanego.

Rozmowy przy winie

Jeslichodziowino, warto zgte-
bi¢ informacje od producentow
i dostawcéw, aby sprawdzid, jaki
trunek jest odpowiedni do kon-
kretnych potraw. Posiadajac taka
wiedze oraz dzielagc sie nig
z odwiedzajacymi sklep, mozna
zyskac ich zaufanie i przyczyni¢
sie do tego, ze zblizajace sie ro-
dzinne spotkania okaza si¢ dla
klientéw wyjatkowe. Na wigilie
do bezmigsnych potraw nalezy
poleci¢ lzejsze wina czerwone
o wyrazistym smaku z korzen-
nym akcentem, natomiast po-
trawy z kapusta dobrze acza
sie z biatym wytrawnym winem
o wyzszej kwasowosci. Do ryby
z kolei producenci rekomenduja
wino o aromacie owocow tropi-
kalnych. Do potraw miesnych
z tresciwymi oraz tlustymi
sosami na kolejne dni Swiat
na stole powinny pojawic sig¢ bu-
telki wyrazistego wina o duzej
zawartoéci tanin. Moga to by¢
wersje z wyczuwalnym aroma-
tem sliwek i czeresni. Natomiast
desery takie jak makowiec czy
piernik lubia towarzystwo wina
biatego z aromatem brzoskwini
czy melona. Klient, ktéory bedzie
Swiadom, jakie trunki taczy¢
z odpowiednimi potrawami,
bedzie w stanie dobrac¢ idealne
wino lub zestaw win na prezent.
Dlatego warto tez zamowic
na poéltke z alkoholem zestawy
prezentowe — czyli estetyczne
skrzyneczki z selekcja win,

Martyna Jurczyk
Manager ds. Kreacji Marki i Produktu, TiM

Wszystko zalezy oczywiscie od indywidualnych preferencji dar-
czyncy, ale obserwujemy jednak, ze w roli eleganckiego upominku
Swietnie sprawdzajg sie wina czerwone, szczegdlnie te starzone

w beczkach oraz zapakowane w ozdobne kartoniki,
w ktére sezonowo staramy sie pakowac nasze be-
stsellery, aby taki zestaw, stanowit juz gotowy,
zapakowany prezent. Wsrdéd win czerwonych
popularnos$¢ zdobywaja szczepy, takie jak Ca-

bernet Sauvignon, Merlot, Syrah czy Primitivo.

Coraz czesciej na prezent wybierane sg tak-

ze wina biate, oprécz win musujgcych,

w tej

kategorii Polacy decyduja sie

tez na szczepy, takie jak Chardonnay,
Sauvignon Blanc i Riesling. Jesli za$
mielibysmy wybra¢ konkretne marki,
ktére najczesciej sg wreczane innym,
sg to wina Cono Sur — zdobyty przez
lata duze zaufanie na Polskim rynku.

ktére zrobig wrazenie na osobie
obdarowywanej.

Smaki ze szklanych butelek

Woédki réwniez maja swoje
miejsce w tym miedzyswiatecz-
nym okresie. W ofertach produ-
centdéw oraz dystrybutorow znaj-
duje sie¢ szeroka gama smakow
w rozmaitych pojemnosciach.
Kroluja typowe korzenne smaki
i aromaty, a takze orzechowe czy
anyzowe. Konsumenci beda tez
pyta¢ o smaki owocowe, a wte-
dy mozna im zarekomendowac
wodki o smaku truskawki, mali-
ny, cytryny, pigwy, czarnej po-
rzeczki, jabtka, gruszki, limonki
czy zurawiny. To asortyment,
ktéry przyciagnie autonomiczna
grupe smakoszy i spowoduje,
ze beda sie zaopatrywac nie tyl-
ko w ten swiateczny czas.

Szampanskie nastroje
Za pasem sa nie tylko Swieta

Bozego Narodzenia, lecz tak-
ze Sylwester. Wejscie w Nowy

Rok to wazny, niecodzienny
moment, ktéry wymaga odpo-
wiedniej oprawy. Zatem elegan-
cja i babelki to co$, co podkresli
ulotnos$¢ chwili oraz jej pozytyw-
ny i radosny wymiar. Co moz-
na zarekomendowa¢ klientom
sklepu? To rézne rodzaje szam-
pana, a wsrod nich te delikatne
kwiatowe, a poza tym bardziej
rzeskie z cytrusowa nuta. Nie
mozna pomina¢ réwniez oferty
zawierajacej prosecco, ktérego
delikatny smak owocow, lek-
ko$¢ oraz orzezwienie obudza
w klientach che¢ s$wietowania.
Wina musujace to na najblizsze
tygodnie cos$, po co klienci beda
regularnie zagladac.

MARTA RYBKO

1 Zrédto: Euromonitor International,
a market research provider, dane
za 2023 rok

2 Krajowe Centrum Przeciwdziatania
Uzaleznieniom
3 GlobeScan, 13 czerwca 2023
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RYNEK POD LUPA

Kuchnia swigteczna,
czyli niezrownane
tradycyjne smaki

Beata Wozniak

Boze Narodzenie jest jed-
nym z tych Swiat, ktodre
Polacy najczesciej spedzaja
w domu. Mimo coraz licz-
niejszych deklaracji checi
wyjazdu w réznych bada-
niach opinii to wcigz czas
przede wszystkim spotkan
w rodzinnym gronie, przy
tradycyjnym zestawie po-
traw, choé nierzadko ser-
wowanym W nhowoczesnej
odstonie. Wspdtczesny styl
zycia i zmieniajace sie zwy-
czaje zakupowe wptywaja
takze na sposob sSwietowa-
nia — wyczerpujace przygo-
towania ustepuja miejsca
celebrowaniu bez pospiechu,
napiecia oraz stresu.

Szybko i sprawnie
przygotowane

Nie wszyscy Swietuja tak
samo. W kazdym domu stét wy-
glada troche inaczej, a serwowane
potrawy réznia sie w zaleznosci
od regionu, rodzinnych zwycza-
jow i indywidualnych gustow.
Co ciekawe, wigilijne dania tra-
dycyjne oraz charakterystyczne
dla réznych regionéw kraju dzis,
po latach zapomnienia, zaczynaja
by¢ ponownie przyrzadzane.
Mimo wigkszych i mniejszych
réznic zestaw najczesciej przy-
gotowywanych potraw  obej-
muje m.in. postne zupy, ryby
na zimno i na cieplo, pierogi oraz
paszteciki z kapusta i grzybami,
kapuste z grzybami lub grochem,
kluski z makiem, kompot z owo-
coéw suszonych, kutie, makowiec,
a takze pierniki.

Niezaleznie od regionu,
w wiekszosci gospodarstw domo-
wych okres przedswiateczny jest
czasem wytezonej pracy w kuchni.
Tradycyjna wigilijna kolacja, a po-
tem dwa dni ucztowania to spory
zestaw potraw, a zarazem wysitek
organizacyjny. Dzi$ konsumenci
nie wahaja sie jednak korzystac
z udogodnieni, dzieki ktorym
przedswiateczne przygotowania
przebiegaja szybciej i sprawniej.
Do dyspozycji klientéw sklepow
sa w tym czasie dania gotowe, eks-
presowe oraz mrozonki, przetwo-
ry, produkty suszone, konserwo-
we i pétprodukty. Wybor jest wigc
coraz wigkszy, a dopasowanie
do indywidualnych potrzeb nie
powinno stanowic¢ problemu.

Przygotowujac oferte, warto
wzigé pod uwage to, ze przed
Swietami liczy sie nie tylko za-
oszczedzony czas. Konsumenci
poszukuja smakow i aromatow
potraw typowych dla tradycyjnej

‘l‘.il

-
"

domowej  kuchni.  Produkty,
gwarantujace taki efekt, o jakosci
bez zarzutu, w bezpiecznych,
wygodnych opakowaniach, maja
najwieksze szanse na powodze-
nie. Bardzo istotne jest tez wyjscie
naprzeciw oczekiwaniom réznych
odbiorcow, zaréwno amatorow
tradycyjnych wigilijnych dan, jak
i klientow, ktdérzy lubia testowac
nowe smaki, szukaja w potrawach
modnych sktadnikéw czy nietypo-
wej formy.

Wigilijne menu obfituje w ryby

Tradycyjna postna kolacje
wigilijnag wciaz przygotowuje sie
w wielu domach, a dania rybne
sa wowczas obowigzkowym
punktem menu. Ponadto serwuje
sie¢ je takze w kolejnych dniach
na swiatecznym stole — moga by¢
elegancka przekaska, skladnikiem
salatki albo daniem gléwnym.
Przewaznie konsumenci podaja
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Na swieta sprzedaja sie gtéwnie wedliny. Spodziewamy sie wiekszych
zakupdéw. Korzystamy m.in. z produktéw lokalnych dostawcow, ktorzy do-
starczajg swojskie wyroby — to jest cos, co sprzedaje sie najlepiej. Z reguty
prowadzimy wczes$niejsze zamdwienia na ten asortyment. Dbamy réwniez
o to, by nie zabrakto produktéw typowo Swigtecznych: grzyby, kapusta z grzy-
bami, barszcze, pasztety. Sklep jest na tyle dtugo (25 lat), ze znamy potrzeby
naszych klientéw. W naszej ofercie nie brakuje réwniez produktéw znanych

Pani Karolina
Wiascicielka, Sklep ,Smaczek”, Kielce

marek, po ktére konsumenci chetnie siegaja.

karpie smazone, sledzie w oleju
oraz ryby w galarecie i po grec-
ku, w niektorych rejonach Polski
popularna jest tez zupa rybna.
Dania te mozna przygotowac
od podstaw, coraz czesciej klienci
sklepow doceniajg jednak wszel-
kie rozwiazania ulatwiajace prace
w kuchni. Na rynku sa dostep-
ne produkty $wieze, mrozone,
W marynacie, posypane przypra-
wami oraz gotowe do pieczenia,
w ciescie lub panierce, w sosach,
z warzywami i do zapiekania.
Jakie ryby wybieraja Polacy przed
$wietami? W grudniu i tuz przed
Wigilia po karpia ustawiaja sie
kolejki, ale na liscie produktow
znikajacych ze sklepdw w szyb-
kim tempie znajduja si¢ rowniez

dorsz, tosos, halibut, sandacz,
pstrag czy miruna.
Z kolei roéznorodno$¢ do-

stepnych na rynku przetworow
rybnych oraz owocéw morza
gwarantuje szybkie i smaczne
dania bez wysitku. W ofercie nie
moze zatem zabraknac pieczone-
go karpia w kawatkach zalanego
marynata z oliwy lub octu, Sle-
dziowych ptatdow solonych oraz
matiasdw, rolmopsow zawijanych
z ogoérkiem i cebula, sledzi po ka-
szubsku, w $mietanie, w sosie po-
midorowym, musztardowym,
jogurtowym itp.

Nietypowe potaczenia moga
by¢ natomiast atrakcyjna pro-
pozycja dla konsumentow ce-
nigcych réznorodnos$é smakow
— $ledz z rodzynkami, zurawing
albo suszonymi sliwkami czy

pomidorami to sposéb na rybe
w  nowoczesniejszej odstonie.
Takze w ofercie mrozonek klienci
sklepow powinni znalez¢ cos dla
siebie — powodzeniem ciesza si¢
przede wszystkim dania gotowe
do pieczenia, np. ryby panie-
rowane, w sosie albo w cie$cie
francuskim oraz owoce morza
do ekspresowego przyrzadzania.

Zupy
- wyjatkowy smak i aromat

W polskiej kuchni nie brakuje
przepisow na zupy. Kuchnia $wia-
teczna tez obfituje w ciekawe pro-
pozycje, a najwiecej przykltadow
znajdziemy w menu wigilijnym.

Najczesciej jednak sa podawane
trzy z nich: barszcz czerwony,
zupa grzybowa oraz zupa rybna.
W niektérych domach zgodnie
z dawna tradycja pojawiaja sie
ponadto zupy na stodko, takie jak
np. migdatlowa, makowa lub z su-
szonych owocow.

W zalezno$ci od regionu
wazniejszy wydaje sig¢ barszcz
albo zupa grzybowa, znaczenie
ma jednak przede wszystkim
niepowtarzalny smak i aromat.
Aby uzyska¢ pozadany efekt,
trzeba czasu, umiejetnosci
i wysokiej jakosci sktadnikow.
Idealny barszcz czerwony po-
wstaje na przyktad z naturalne-
go zakwasu z burakéw, ktéry
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4—\kademia

Umiejetnosci (@» eurocasH

Maria Rudy
Starszy Trener Wewnetrzny,
Akademia Umiejetnosci Eurocash

Okres swigt Bozego Narodzenia dla sklepéw spozywczych to go-
racy okres handlowy. Sklepy muszg dobrze przygotowac sie na ten
czas, aby zadowoli¢ swoich klientéw oraz zwiekszy¢ obroét. Podstawg
jest dobre zatowarowanie. Produkty $wigteczne, gotowe paczki, sto-
dycze oraz produkty premium muszg byc¢ dostepne duzo wczesniej.
Kluczowa jest réwniez odpowiednia ekspozycja, produkty Swigteczne
powinny by¢ wystawione na czotéwkach pétek oraz na paletkach.
Wazna jest réwniez praca personelu. W tym okresie kazdy wasciciel
sklepu powinien zwiekszy¢ ilos¢ personelu w godzinach szczytu han-
dlowego. Pozwoli to na ciggtosc sprzedazy oraz zminimalizuje kolejki
do kas. W ten sposdb sklep spozywczy moze skutecznie wykorzystac
potencjat Swigtecznego szatu zakupowego.

przyrzadza sie z odpowiednim
wyprzedzeniem. Z kolei do zupy
grzybowej nie wystarczy wcze-
$niejsze moczenie suszonych
grzybéw, trzeba je ugotowac
w wywarze i dopiero pdzniej do-
dac¢ reszte sktadnikéw.

Na rynku nie brakuje produk-
tow, ktére pozwola oszczedzi¢
czas — nie odbywa si¢ to przy
tym kosztem smaku, koloru czy
aromatu potrawy. Swietne efekty

|
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moze zapewni¢ np. wykorzy-
stanie koncentratow czy soku
z kiszonych burakow do przy-
rzadzania barszczu albo uzycie
zupy grzybowej mrozonej, ktora
wystarczy gotowac przez kilka-
nascie minut.

W ofercie nie moze tez za-
brakna¢ takich udogodnien, jak
zupy instant, ktére sa gotowe
po zalaniu wrzatkiem. To réw-
niez pole do popisu dla dan go-
towych do podgrzania, np. zup
w stoikach, plastikowych pojem-
nikach, a takze saszetkach.

W przypadku tego typu
produktow, szczegdlnie przed
$wietami, coraz wigkszego zna-
czenia nabieraja receptury oparte
na sktadnikach naturalnego po-
chodzenia: zakwasie, wywarach
z warzyw, ziotach oraz przypra-
wach. Zmiany te dotycza réwniez
innych rozchwytywanych w tym
okresie artykutow, jak dodatki
do zup i sosow, kostki rosotowe,
buliony, esencje czy przyprawy
w  plynie. Wprawdzie klienci
chetnie siegaja po znane od lat,
kultowe produkty, wiodace mar-
ki wprowadzaja wciaz nowosci
w sktadzie, stawiajac na innowa-
cyjnos¢ i uzyskanie wyjatkowego
smaku oraz aromatu przy pomo-
cy wysokiej jakosci sktadnikow.

Potrawy maczne jako
samodzielne dania i dodatki

Istotnym punktem wigilijne-
go, a pozniej tez Swiatecznego
menu, s3 potrawy maczne, a wiec
wszelkiego rodzaju kluski, pierogi,
uszka, tazanki, krokiety, paszteciki
itp. — podaje si¢ je jako samodziel-
ne danie lub dodatek do zup,
np. barszczu, grzybowej. Przygo-
towanie niektdérych z tych potraw
wymaga troche wysitku i nieco
wprawy, a przy tym na kolacje dla
wiekszego grona osob potrzebne
jest przewaznie kilkadziesiat sztuk
uszek albo pierogdéw.

Trudno sie wiec dziwid,
ze gotowe produkty ciesza sie
takim powodzeniem wsrdd klien-
tow sklepow. W dodatku na rynku
w okresie przedswiatecznym po-
jawia sie duzy wybor najbardziej
poszukiwanych potraw macznych,
czyli pierogow z kapusta i grzyba-
mi, uszek z grzybami lub z kapusta
oraz pierogdéw na stodko (z serem
albo z makiem). Wyroby te powin-
ny by¢ dostepne w pelnej gamie
opakowan — od porgji 300 g do tych
o wadze 2,5 kg. W sklepie nie moze
ponadto zabrakna¢ produktéw go-
towych do podgrzania na tackach,
mrozonek, najlepiej takze sprzeda-
wanych luzem, na wage.
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Co wiegcej, warto rozbudowac
oferte i oprécz uszek oraz piero-
géw nadziewanych grzybami lub
kapusta zaproponowac¢ klientom
pierozki inspirowane kuchnia
§rodziemnomorska,  faszerowa-
ne szpinakiem i serem, szynka,
ricotta i pomidorami, a takze
pierogi ze stodkim nadzieniem

owocowym.

Zaréwno na Wigilig, jak i pod-
czas dni $wiatecznych w wielu
domach sa podawane chrupiace
krokiety z grzybami, z kapusta
i pieczarkami, z migsem, serem
mozzarella lub szpinakiem.
Popularne w tym okresie sta-
ja sie ponadto tazanki, czyli
kwadraciki z ciasta makarono-
wego. W przypadku wyrobow

gotowych z kapusta i z grzybami
albo w wersji na stodko — z ma-
kiem i bakaliami wystarczy pod-
smazy¢ je lub podgrzac.

Oprocz tych gotowych, na pdtce
powinny znalez¢ si¢ tez opakowa-
nia makaronu typu tazanki. Jesli
kto$ nie chce zagniatac¢ i wykrawac
klusek, ale sosy oraz dodatki przy-
gotowuje samodzielnie, bedzie

OKIEM EKSPERTA

LUKASZ AUGUSTYNIAK o Starszy Specjalista ds. Marketingu, Dawtona

Produkty Dawtona mozna dostrzec na stotach polskich konsumentéw od ponad 30 lat.
Podstawg wielu wigilijnych potraw s3 nasza kukurydza, groszek i ogorki. Klienci siegaja
po nie ze wzgledu na ich sprawdzong, wysoka jakos¢. Jedng z potraw, bez ktérych nie
wyobrazamy sobie wigilijnego stotu, jest barszcz czerwony. Klienci pokochali go za smak
i aromat, a jego rosnaca popularnosc sprawia, ze kazdego roku zwiekszamy produkcje zeby
nadazy¢ za zapotrzebowaniem. Dawtona to réwniez lider w segmencie pomidoréw: kon-
centraty, przeciery i passaty to baza pod wiele potraw i takze po te produkty konsumenci
siegajg bardzo chetnie w okresie Swigtecznym.

N e L B

KLAUDIA MARTA tYSEK e Head of Sales, Mutti Poland

Polacy kochaja swieta Bozego Narodzenia. W repertuarze Mutti znajduja sie produkty
oparte na 100 % wtoskich pomidorach, ktére swietnie moga sprawdzi¢ sie w kuchni przy
przygotowaniu wybranych potraw. Polacy pokochali wariacje na temat pomidoréw — kate-
goria ta rosnie zaréwno wartosciowo 13,6 % YoY, jak i wolumenowo 2,5 % YoY, a gtéwnym
kontrybutorem wzrostu w kategorii jest marka Mutti, ktéra dostarcza wzrost wartosciowy
455 % oraz wolumenowy 29,2 % rok do roku. Mutti dzieki dynamicznym wzrostom nie tylko
napedza rozwoj catej kategorii Pomidora, lecz takze jest niekwestionowanym liderem w kate-
gorii Italian Style Tomato.* Wsrdd potraw, ktdre krdlujg na polskich stotach podczas Bozego
Narodzenia, nie moze zabraknac takich dan jak bigos, Sledzie w sosie pomidorowym czy pier-
nik z pomidorami. Do ich przygotowania warto siegnac po takie produkty jak Passata Mutti
lub koncentrat pomidorowy Mutti. W przypadku piernika Swietnie sprawdzg sie Pomidory
krojone — Polpa Mutti.

AGATA MISIORNA « Dyrektorka ds. marketingu, Balcerzak

Swieta to czas wyjatkowy — niezaleznie, czy spedzamy go zgodnie z tradycja, czy kreujemy
nowe zwyczaje, co zdarza sie coraz czesciej, a co wptywa na zmiane podejscia do jedzenia
wedlin. Niezmiennie chcemy, aby positki miaty mniej powszechny charakter — siegamy po we-
dliny o bardziej wyrazistych smakach i niepospolitym charakterze, jak Kindziuk, dojrzewajacy
baleron Coppa czy kietbase polskg surowg dojrzewajaca. Majac na wzgledzie mitosnikow
klasycznych szynek, wierzymy, ze z radoscig przyjma nasza nowg oferte — linie produktéw
pieczonych. Unikalna technologia opiekania sprawia, ze tradycyjna poledwica, piers z indyka
czy filet z kurczaka zyskujag chrupiaca, petng aromatu skorke i wyjatkowy smak pieczenia,
co czyni z tych klasykéw atrakcyjng propozycje na swiateczny (i nie tylko) stét.

ZRODLO: NIELSEN, DANE AMJ 2024
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to idealne rozwigzanie. Makaron
jest poza tym niezbedny do wyko-
nania stynnego wigilijnego deseru
— klusek z makiem (inaczej , ma-
kietki” lub , makowki”). Najlepiej
nadaje sie do tej potrawy makaron
w ciekawych ksztaltach, np. w sty-
lu wiejskich klusek (jajeczny) albo
wloskich specjatéw (na bazie se-
moliny). Wystarczy doda¢ mase
makowg z bakaliami i makietki po-
wstana w kilka minut. W przypad-
ku produktow macznych klienci
czesto kieruja sie zaufaniem
do marki, a wiec powtarzalnej
jakosci, dlatego na potkach powin-
ny znalez¢ sie¢ wyroby uznanych
firm, zaréwno ogolnopolskich, jak
i lokalnych.

Aromatyczne dania miesne

Dwa $wigteczne dni to dosko-
nata okazja do tego, by spedzi¢
czas w gronie najblizszych i sproé-
bowaé¢ wielu smakowitych dan.
Na co dzienn konsumenci coraz
czesciej preferuja szybkie oraz
proste potrawy, ale podczas $wiat
w wielu domach podaje si¢ aro-
matyczne, przyprawione ziotami
miesne pieczenie. Moga by¢ one
wieprzowe (za schabu, karkowki,
szynki lub poledwicy), niektérzy
wybieraja tez wotowine w postaci
poledwicy, udzca lub topatki,
oraz niezmiennie popularny drob
(kaczka, ge$, indyk albo kurczak).
Takie gatunki migs, jak jagniecina,
dziczyzna, krolik nie znajduja sie
moze w czoldwce w Swigtecznym
menu, lecz maja swoich zwolen-
nikow. Dzieki temu, Ze sg wcze-
$niej marynowane i przyrzadzane
w sposob typowy dla kuchni pol-
skiej, uchodza za tradycyjne spe-
¢jaly o niepowtarzalnym smaku.

Od lat przebojem gwiazdko-
wego menu jest pieczona szynka
z dodatkiem gozdzikéw i pla-
sterkéw pomaranczy, ale to takze
doskonaly czas, by sprébowac
innych ciekawych potraw mie-
snych np. z drobiu. Moga to by¢
tuszki kurczaka, kaczki czy indyka
nadziewane suszonymi owocami

oy
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albo rolady z filetow faszerowane szpinakiem, serem,
pieczarkami itp. Warto dodac¢, ze nie tylko pieczenie
majag w tym okresie powodzenie u amatorow dan
miesnych. Bardzo popularne sa roznego rodzaju zawi-
jane oraz faszerowane porcje z nadzieniem migsnym,
grzybowym czy warzywnym, a ponadto pasztety,
np. z grzybami, z ziotami, zurawina albo z zielonym
pieprzem.

Polska kuchnia obfituje tez w duszone, smazone
lub gotowane dania migsno-warzywne, wsrod kto-
rych na plan pierwszy podczas swiat wysuwaja sie
tradycyjne gotabki oraz bigos. Potrawy te nie naleza
do szybkich i prostych, dlatego wazne sa dobrej jako-
$ci produkty oraz wszelkie pomysly usprawniajace
przygotowania.

Efekt gwarantowany

Dobra $wiateczna pieczen powinna by¢ miekka
i soczysta, co zazwyczaj wymaga wczesniejszych
przygotowan — marynowania, peklowania lub mocze-
nia w solance. Konsumenci nie zawsze jednak chca
poswigcad czas na tego typu dzialania, dlatego chetnie
korzystaja z produktow juz wczesniej przyprawio-
nych, zamarynowanych oraz zapakowanych w folie
— wystarczy je wstawi¢ przed podaniem do piekar-
nika. Niektdre z takich gotowych pieczeni wymagaja
tylko podgrzania.

Wybdr na rynku jest coraz wiekszy, jednak przed
Swietami najwigkszym zainteresowaniem ciesza si¢
tradycyjne opcje: schab z owocami ($liwka, zurawina),
karkowka w ziotach, zeberka pieczone, s$wiateczna
szynka, gulasz strogonow, steki lub roladki wotowe.

Kiedy w ofercie znajda sie wyroby znanych marek,
szanse na dobra sprzedaz rosna, warto tez zwroécic
uwage na propozycje regionalnych producentow,
ktore moga utatwic¢ kulinarne zmagania. Na pewno
powodzenie bedq miaty miesa pieczone z rozgrzewa-
jacymi oraz aromatycznymi przyprawami korzenny-
mi, bo zima jest to obowiazkowy dodatek do tego typu
dan. Z kolei idealne na ostatnia chwile dla zabieganych
klientéw moga okazacd sie¢ potrawy do krotkiego zapie-
kania. Skfadniki s w tym przypadku marynowane
i po wstepnej obrébce termicznej, dlatego po kréotkim
czasie mozna poda¢ nawet wolowing przygotowane
metoda wolnego gotowania (m.in. policzki wolowe,
gulasz wolowy, zeberka). Technika sous vide cieszy si¢
coraz wigkszym zainteresowaniem wiasnie amatorow
miesnych pieczeni, bo pozwala wydoby¢ pelnie sma-
ku, a takze aromatu wszystkich sktadnikéw potrawy.

Dobry czas dla wedlin premium
Wysokiej jakosci skltadnikow miesnych potrzeba

nie tylko do dan obiadowych. Przekaski podawane
podczas $wiat na $niadania i kolacje czgsto powstaja
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Rok do roku jest rézny tak naprawde. Na swieta w duzej ilosci
zamawiamy ciasta i jest to kategoria, cieszgca sie ogromnym za-
interesowaniem. To sklep osiedlowy, dlatego tez w duzej mierze
bazujemy na statych klientach, ktérzy wiedza, ze znajda u nas do-
brej jakosci ciasta. W okresie $wigt zaopatrujemy sklep w barszcz
w kartonie, kapuste kiszong, twarogi do robienia sernika. W naszej
ofercie musi znaleZ¢ sie takze susz z owocow.

na bazie wedlin. Formy sa rézno-
rodne, od samodzielnie serwo-
wanych na poétmisku kielbasek,
pasztetéw oraz szynek na ciepto
i na zimno, poprzez sktadniki sata-
tek i zapiekanek, az do kolorowych
smarowidet do pieczywa.

Wyroby cieszace sie¢ najwiek-
szym zainteresowaniem przed Bo-
zym Narodzeniem to szynki oraz
kielbasy. Dla konsumentéw istotna
jest jako$¢ — zaréwno w kwestii su-
rowca, jak i receptury czy procesu
wytwarzania. Produkty wyrabiane
tradycyjnymi metodami, z dodat-
kiem typowych dla kuchni polskiej
przypraw zyskuja uznanie nieza-
leznie od tego, czy trzeba za nie
zaptaci¢ nieco wiecej. Podobnie jak
produkty premium, np. kietbasy,
szynki oraz kabanosy dojrzewaja-
ce, a takze podsuszane, w okresach
przedswiatecznych znacznie zy-
skuja, tym bardziej, zwykle maja
termin przydatnosci do spozycia
znacznie wydtuzony w poréwna-
niu z innymi wedlinami.

Klienci chetnie siegaja tez
po wyroby z regionéw znanych
z tradycji wedliniarskiej. Dla naj-
bardziej wymagajacych odbiorcow
i 0séb na diecie warto przygotowac
cos ekstra w ofercie, czyli produk-
ty bio, eko oraz delikatne wedliny,
0 obnizonej zawartosci soli albo
tluszczu, z szynki lub miesa dro-
biowego. Takie szynki, kietbaski
i parowki bez konserwantow oraz
wzmacniaczy smaku, z dodatkiem
naturalnych przypraw, kupowane
sg rowniez dla dzieci.

Asortyment wedlin jest bardzo
zroznicowany i szczegodlnie

Sprzedawczyni, Sklep ,Do-Da”, Warszawa

Pani Jola

w mniejszej placowce nie sposob
zaproponowac wszystkiego. Trze-
ba sie wigc skupic na bestsellerach.
Do tego typu produktéw nalezy
aromatyczny pasztet z dodatkiem
podrobéw, zidt oraz przypraw.
Dobrze sprzedaja si¢ zaréwno
pasztety pieczone, p.. z migsa wie-
przowego, z indykiem i gesina,
z kurczakiem, z kurkami, zurawi-
na albo z kolorowym pieprzem,
jak i wyroby idealne do pieczywa,
w  praktycznych opakowaniach,
utatwiajacych porcjowanie.

Do satatek i przekasek

Mimo ze w tradycyjnym menu
Swigtecznym  dominuja  dania

i

oy

miesne, prawdziwa uczta nie moze
obej$¢ sie bez salatek, surowek,
owocoéw i rozmaitych przekasek
z serem, ziemniakami, ryzem czy
makaronem. Zima o $wieze sktad-
niki warzywno-owocowe nieco
trudniej, wigc konsumenci chetnie
korzystaja z mrozonek, przetwo-
réow oraz warzyw konserwowych.
To idealny czas dla produktéw,
takich jak kiszone buraczki i kapu-
sta, przetwory z ogdrkow, groszek,
kukurydza albo fasola w puszce
lub mrozone, a takze marynowane
grzybki.

Oprocz tradycyjnych specjalow
na stolach pojawiaja si¢ tez potra-
wy inspirowane np. kuchnia $rod-
ziemnomorska, ktora w ostatnich

Sebheovn 2
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Wyniki badania Best Brands pokazuja, ze kategoria stodyczy nie rézni sie od innych
kategorii FMCG pod wzgledem podejmowania decyzji o jej kupnie. Najwazniejszym kryte-
rium wyboru pozostaje wysoka jakos¢ produktéw, w tym ich sktad. Coraz bardziej Swiado-
mi konsumenci zwracajg uwage na skfadniki i oczekujg, ze produkty spetnig ich wysokie
oczekiwania. Kolejnym kluczowym elementem jest wczesniejsze doswiadczenie z markg
— konsumenci chetnie wracajg do sprawdzonych marek, ktérych produkty kojarza z pozy-
tywnymi doznaniami smakowymi i satysfakcja. Na trzecim miejscu plasuje sie cena, jednak
nie mozna poming¢ znaczenia promocji, ktéra w kategoriach impulsywnych, takich jak
stodycze czy przekaski, jest niemal réwnie istotna co cena regularna.

Ciekawym aspektem tych kategorii jest mniejsze znaczenie marki jako takiej. Konsu-
menci bardziej skupiajg sie na jakosci, promocjach i nowosciach. Podobnie rekomendacje
od znajomych czy rodziny nie majg tak duzego wptywu na decyzje — sg one podejmowane
impulsywnie gtéwnie na podstawie indywidualnych preferencji.

Produkty z tych kategorii charakteryzuje réwniez silna otwartos¢ konsumentéw na no-
wosci. Konsumenci w Polsce, szczegdlnie w przypadku stodyczy, wyraznie oczekuja inno-
wacji — chcg by¢ zaskakiwani nowymi wariantami smakowymi i formatami produktéw. Ich
~ apetyt na odkrywanie czegos nowego wydaje sie nienasycony. Mimo ze oferta rynkowa jest
bogata, konsumenci sygnalizujg, ze nowosci mogtyby byc jeszcze lepiej dopasowane do ich
zmieniajgcych sie potrzeb i preferenciji.

W kontekscie swigt warto podkresli¢, ze konsumenci czesto siegaja po klasyke, ktdra
w tym czasie nabiera szczegélnego znaczenia. Tradycyjne marki, kojarzace sie z nieza-
wodnoscig i okreslonym smakiem, nadal odgrywajg istotng role w decyzjach zakupowych.
To pokazuje, ze w okresie wzmozonego popytu, zaréwno innowacje, jak i dobrze znana

1 mm
KRZYSZTOF SZCZERBACZ « Team Manager, GfK — an NIQ Company

latach mocno zyskata na popular-
nosci w naszym kraju. Nabywcéw
na pewno znajda zatem wszelkie

v |
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Pod wptywem informacji o tym, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
Parstwo najwigcej asortymentu i nowosci do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowa (N=781)

Zbadano tytuty
z naktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

Handel Poradnik

Hurt &Detal

IKANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE

INFORMACJI MARKETINGOWEJ

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

klasyka majg swoje miejsce na sklepowych pétkach.

dodatki do salatek i dan gtéwnych,
jak oliwki, kapary i suszone po-
midory. W s$wiatecznych przeka-
skach jedna z gtéwnych rol odgry-
waja sery — zo6tte, topione, a takze
mozzarella idealnie pasuja do zup,
sosOw, potraw zapiekanych i ro-
ladek, biate, twarogowe uzywane
sg do farszéw oraz past kanapko-
wych, a sery typu solankowego
s z kolei jednym z najpopularniej-
szych sktadnikow satatek. Na ryn-
ku mozna znalez¢ sery satatkowe
w wariantach naturalnych, z przy-
prawami, w ziolach, z czosnkiem,
chili albo suszonymi pomidorami.

Nie brakuje poza tym urozma-
icenia pod wzgledem gramatur
i form opakowan — sa to np. blocz-
ki, pudetka, wiaderka oraz sery
pokrojone w kostki, zanurzone
w aromatycznej marynacie, oleju
czy oliwie. Podobne udogodnie-
nia proponuja producenci innych
rodzajow seréw — coraz wieksza
popularnoscia cieszy sie starty ser

zo0lty gotowy do posypania potra-
wy, ser plesniowy w plasterkach
czy porcjowana w formie kulek lub
wiorkéw mozzarella.

Napoje, ktére umilg
Swiateczny czas

Napoje kojarzone z relaksem,
a takze przyjemnym spedzaniem
czasu podczas S$wiat, to przede
wszystkim kawa i herbata. Nie
sa one serwowane wylacznie
gosciom. Osoby zaangazowane
w goraczke zakupdéw oraz przy-
gotowan réwniez chetnie umila
sobie chwile wytchnienia od obo-
wigzkéw aromatycznym napojem.
Na kilka tygodni przed swietami
w sklepie wybdr kawy nie powi-
nien budzi¢ zastrzezen: ziarniste,
mielone, rozpuszczalne, smakowe,
w kapsutkach, saszetkach, napoje
kawowe 2 w 1 czy produkty bez-
kofeinowe to zestaw niezbedny.
W zwiazku z tym, ze Swiateczny
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czas jest wyjatkowy, klienci skle-
pow chetniej w tym okresie siegaja
po produkty marek, ktére cenig,
zdarza si¢ tez, ze daja si¢ skusic¢
reklamie, promogji albo przyciaga-
jacym wzrok opakowaniem.

W ofercie przed$wiatecznej
na pewno warto wzmocni¢ asorty-
ment kaw ziarnistych oraz mielo-
nych, a takze postawic¢ na przynaj-
mniej podstawowa reprezentacje
produktéw eko i bio. To poza tym
idealny okres do sprzedazy ze-
stawow prezentowych (np. z cze-
koladkami, syropami, kubkami
i filizankami). Aby wykorzystac¢
sprzedaz komplementarna, moz-
na wyeksponowa¢ aromatyczne
dodatki (przyprawa do kawy,
cynamon, kardamon, anyz, goz-
dziki, cukier cynamonowy, syropy
itp.), ktore pozwola wyczarowac

s P hT ]
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Reklama str. 73

niezapomniane smaki zimowych
napojow kawowych i deseréw.

Na pewno na kilka tygodni
przed Bozym Narodzeniem spora
grupa konsumentow bedzie sie
zaopatrywa¢ w ulubione herbaty
- zimowe $wieta sprzyjaja rozgrze-
wajacym napojom. Na polkach
sklepéw prym wioda herbaty
czarne oraz zielone i tych powinno
by¢ najwigcej w ofercie. Idealnym
uzupelnieniem beda natomiast
herbatki owocowe i ziolowe oraz
kompozycje zawierajace listki
herbaciane, ziola, owoce suszone,
a takze platki kwiatéw. Tu réw-
niez producenci oferujaq sezonowo
zestawy prezentowe zawierajace
selekcje dobrej jakosci herbat
w réznych smakach. To zawsze
trafiony upominek, ktéry umili
chwile spedzone przy rodzinnym
stole. Czego nie moze zabrakna¢
sposrod dodatkow? Oprocz przy-
praw dopelnieniem smaku i aro-
matu beda syropy, np. malinowy,
z kwiatéw czarnego bzu, poma-
ranczowy, z pigwy, cytrynowy.
Zaréwno w przypadku kaw, jak
i herbat kupowanych na drobne
upominki, warto wyeksponowac
przede wszystkim produkty ku-
szace atrakcyjnymi opakowaniami
— puszki oraz ozdobne kartoniki.

Oprocz kawy i herbaty za-
interesowaniem w tym okresie
na pewno beda sig cieszy¢ napoje
zimne gazowane i niegazowane,
ktore regularnie pojawiaja sie
na stotach przy okazji wszelkich
rodzinnych spotkan. Wsrdd tego
typu produktéw popularnosc,
szczegoOlnie wsrod mlodszych
konsumentéw, zdobywaja napoje
typu cola, oranzady, lemoniady,
soki oraz napoje owocowe — wiele
z nich zyskuje specjalne swiatecz-
ne odstony w postaci limitowa-
nych edycji, a takze okazjonal-
nych smakdéw oraz opakowan.
To propozycje idealne nie tylko
do ugaszenia pragnienia. Napoje
gazowane i niegazowane bez
watpienia okaza si¢ niezbedne
do przygotowania $wiatecznych
koktajli oraz drinkow.

Mniej wysitku,
wiecej smaku

Beata Wozniak

§wiqta Bozego Narodzenia
to niepowtarzalne zapachy
choinki i cytrusow, a takze
obecnych w wielu potra-
wach korzennych przypraw:
cynamonu, gozdzikéw, wa-
nilii, kurkumy, szafranu,
ziela angielskiego oraz gatki
muszkatotowej. Dodatki ku-
linarne, ktore w duzym stop-
niu odpowiadaja za smak
i zapach Swigtecznej kuchni,
nie odgrywaja gtéwnych
rol w przygotowaniach,
a jednak wszedzie ich petno,
bo to od nich zalezy efekt.
Produktow z tej kategorii
na rynku nie brakuje - war-
to zaproponowac¢ klientom
zarowno te znane i lubiane
od lat, jak i kuszace nowosci.
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Dobrze dobrane czynig cuda

Upodobania smakowe moga
by¢ bardzo indywidualne, po-
dobnie jak preferowanie niekto-
rych aromatéw i unikanie innych.
Jedni wolg potrawy stodkie, inni
kwasne, nie brakuje tez amato-
row kuchni pikantnej, a takze
taczacej rozne przeciwienstwa.
Sztuka przyprawiania polega
na tym, by dobra¢ pojedyncze
przyprawy lub ich kompozy-
cje do sktadnikéw dania tak,
by zyskalo ono wyrazisty smak
i kuszacy aromat. Na przyklad
s6l wydobywa naturalny smak
miesa, a pieprz dodaje potrawie
charakteru, z kolei cytryna oraz
czosnek doskonale pasuja do wy-
branych ryb.

Przyprawy odpowiadaja tez
za regionalny charakter dania
- kazda kuchnia ma swdj charak-
terystyczny zestaw. W polskiej
kroluja majeranek, czosnek, ty-
mianek, papryka czerwona czy
ziele angielskie, mieszanka curry
jest kojarzona z kuchnia indyjska,
a oregano i bazylia — ze srédziem-
nomorska. Liczy si¢ réwniez bar-
wa sktadnikéw przyprawowych
— papryka czy kurkuma nadaja

Pod wptywem informacji o tym, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
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daniom pozadany kolor, dzieki
czemu sa one niepowtarzalne.

Ziota oraz przyprawy maja
jeszcze inne zalety — rozwijaja
kulinarng kreatywnos¢, daja pole
do popisu z niezliczonymi smaka-
mi i aromatami, a kwestia dopaso-
wania do indywidualnych potrzeb
nie stanowi zadnego problemu
- na rynku mamy w tej kategorii
ogromny wybdr, ktory wciaz sie
powiegksza.

Poza tym istnieje catkiem po-
kazna grupa skladnikéw stynacych
z korzystnych wlasciwosci zdro-
wotnych (moga poprawic¢ trawie-
nie, pomdc w obnizeniu poziomu
cholesterolu czy regulacji poziomu
cukru we krwi, a nawet dziata¢
antyoksydacyjnie oraz zwigkszac
odporno$¢ organizmu) i warto
je stosowac nie tylko do $wiatecz-
nych potraw. Sa to m.in. kurkuma,
imbir, gozdziki, cynamon, orega-
no, czosnek, majeranek, tymianek,
kminek.

Wydoby¢ charakter
sSwigtecznych dan

Przypadajace zima $wieta Boze-
go Narodzenia to smaki i aromaty
znane od lat, bogate, intensywne,

a takze rozgrzewajace. Sporo zi6t
i przypraw dodaje si¢ do pieczo-
nych mies albo barszczu, grzybéw
oraz pierogow. Za smak i zapach
$wiat odpowiadaja wiec dodatki
kulinarne, ktére nigdy nie sa przy-
padkowe —ich odpowiedni wybor,
a takze ilo$¢ zapewnia witasciwa
teksture, przyspiesza proces ma-
rynowania, ale charakter samej po-
trawy nie zostanie zdominowany.
W kazdym sklepie powinien zna-
lez¢ sie szeroki wybdr przypraw
jednorodnych oraz mieszanek.
Tym bardziej ze eksponujac te pro-
dukty np. w poblizu stoiska z mie-
sem i wedlinami, przypominamy
zabieganym klientom, ze te sktad-
niki réwniez sa niezbedne do wigi-
lijnych i $wiatecznych dan.

Jakie mieszanki cieszg sie za-
interesowaniem w tym okresie?
Na pewno nabywcéw znajdzie
przyprawa do ryb, idealna
do potraw z karpia, sandacza
albo $ledzi. Dobrze sprzeda-
ja sie tez gotowe kompozycje
do tradycyjnych dan, np. przy-
prawa do bigosu, do flakow,
do rosolu, do pieczeni, zeberek,
miesa mielonego czy gulaszu.
Niezastapiona w ofercie bedzie
przyprawa do piernika, ktdra
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powinna pojawic¢ sie¢ w réznych
wariantach z odpowiednim wy-
przedzeniem - niektérzy piecze-
nie korzennych ciast oraz ciastek
rozpoczynaja juz w pierwszym
tygodniu grudnia.

Na wigilijnym i swiatecznym
stole krdluja rowniez dania z ki-
szonej kapusty, grzybéw, grochu
oraz fasoli. Do ich przyrzadzenia

przydadza sie takie przyprawy
jak kminek, lis¢ laurowy, galka
muszkatotowa i jatowiec. Odpo-
wiedniej ekspozycji i najlepiej
ekonomicznych, wigkszych opa-
kowan wymagaja tez cynamon,
kurkuma, kardamon, gozdziki
oraz imbir, ktore sg niezbedne za-
rowno do tradycyjnych potraw,
jak i tych inspirowanych kuchnia

egzotyczna. Warto wyekspono-
waé¢ w tym czasie takze gotowe
panierki do mies, ryb i warzyw,
tacznie z takimi ciekawostka-
mi kulinarnymi jak panko czy
tempura.

Tajemnica udanej pieczeni naj-
czesciej jest marynata — czyli mik-
stura, w ktérej moczy sie sktad-
niki przed obrobka termiczna.

OKIEM EKSPERTA

L5
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IZABELA BRZOZOWSKA ¢ Senior Brand Manager, Tchibo Warszawa

Kawa to bez watpienia produkt, ktéry towarzyszy nam podczas spotkan z bliski-
mi — na co dzien i od Swieta. Nadal najchetniej wybieranym przez Polakdéw wariantem
pozostaje kawa mielona (z portfolio Eduscho to Classic Coffee Traditional), jednak
zauwazamy dynamiczny wzrost sprzedazy ziaren (m.in. Eduscho Cafe Crema Strong,
Eduscho Crema Gold Elegant). Zdajgc sobie sprawe z tego, ze koricéwka roku, w tym
Swigteczne przygotowania (i zakupy) bywaja wyjatkowo stresujace, przygotowalismy
nowa kampanie dla marki Eduscho. Podkreslamy w niej, jak wazne jest SMAKowanie
zycia. Na przekdr pospiechowi i towarzyszgcemu nam napieciu przekonujemy, ze warto
siegnac po ,po prostu dobrg kawe" i oddac sie chwili przyjemnosci. Wierzymy, ze SMAK
moze cho¢ przez moment przyniesc¢ upragnione wytchnienie.

o Nt

BARTLOMIEJ KUBACKI » Dyrektor ds. Rozwoju i Aktywacji Sprzedazy, PepsiCo Polska

Niezmiennie cieszy nas to, ze nasze produkty mozna znalez¢ na Swigtecznych stotach
w polskich domach. Zaufanie konsumentéw jest dla PepsiCo Polska najwazniejsze, wiec
za kazdym razem chcemy, by proces zakupowy byt przyjemny i efektywny. Wspieramy
zatem ekspozycje naszych przekasek i napojéw poprzez réznorodne dziatania marke-
tingowe i promocyjne. W okresie przedswigtecznym w sklepach pojawig sie limitowane
edycje opakowan oraz specjalne, Swigteczne strefy naszych produktdw, ktérych celem
jest utatwienie konsumentom poszukiwania wybranych produktéw miedzy pétkami. To-
warzyszyc¢ im bedg oczywiscie atrakcyjne promocje. Nie zdradzajgc szczegdétdw, moge
réwniez wspomniecd, ze przygotowalismy limitowane nowosci smakowe, ktére zadowolg
nawet najbardziej wymagajacych konsumentodw.
PIOTR JANKOWSKI « Dyrektor Wydziatu Handlu, SM Mlekpol

Swieta Bozego Narodzenia to wyjatkowy czas spedzany z Rodzing i Bliskimi. Niepo-
wtarzalna atmosfera Swiat tworzy sie juz kilka dni wczesniej, gdy w czasie wspdlnych
przygotowan caty dom zaczyna pachnie¢ wypiekami i tradycyjnymi potrawami. Podczas
pieczenia ciast, takich jak sernik czy makowiec, Polacy stawiajg na twarogi ttuste i pot-
ttuste Mazurski Smak, ser mascarpone marki Mlekpol oraz np. masto ekstra taciate.
Swigteczne potrawy i stodkie wypieki nie moga sie tez oby¢ bez émietan i émietanek
taciatych. Do stworzenia efektownych przekasek polecamy natomiast serki Smietan-
kowe taciate w wielu smakach do wyboru. Jako dodatek do grudniowej kawy doskonale
sprawdzi sie nasza nowos¢ — mleko UHT taciate Barista do spieniania, dzieki ktéremu
w prosty sposdéb mozna przygotowac efektowne latte czy cappuccino.

p'
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Smaczne i soczyste mieso mozna
uzyska¢ za pomocg marynaty
sporzadzonej samodzielnie
(np. z oleju, soku z cytryny lub
octu, miodu oraz przypraw), lub
dzieki rozwigzaniom dostepnym
w ofercie producentow. Najlepiej
zaproponowac¢ klientom przed
Swigtami marynaty w réznej
formie, sypkiej oraz ptynnej, aby
mogli dostosowac je do wtasnych
potrzeb. Produkty te skracaja
przygotowanie pieczeni, nadaja
jej odpowiednia konsystencje,
ulatwiaja porcjowanie, a poza
tym gwarantuja powtarzalnos¢
smaku i aromatu, co jest szcze-
golnie istotne dla os6b mniej
wprawionych w kulinarnych
eksperymentach.

Podstawa oferty moga byc¢
np. marynaty klasyczne, staropol-
skie, a uzupelnieniem: korzenne,
orientalne i pikantne, idealne dla
amatoréw wyrazistych smakow.
Warto pamieta¢, ze dzi$ klienci
szukaja przede wszystkim pro-
duktéow o dobrym sktadzie, opar-
tych na tradycyjnych recepturach.
Coraz wigksza uwage skupia sie
tez na surowcach pochodzacych
z kontrolowanych upraw - pro-
duktach eko oraz bio.

PO LEXTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWECA™

Pod wptywem informacji o tym, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
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Niezastapione dodatki

Swiateczna kuchnia to takze
produkty uzywane na co dzien,
podkreslajace i wydobywajace
smak potraw, czyli majonezy,
keczupy, musztardy oraz gotowe
sosy i potprodukty do ich przy-
rzadzania. W goraczce przed$wia-
tecznych zakupdéw konsumenci
uzupelniaja jednak ich game
i czesto decyduja sie tym okresie
na wieksze opakowania oraz nowe
smaki. Warto wiec zadba¢ o do-
stepnos¢ dodatkow kulinarnych
w réznych gramaturach, a ponadto
zaproponowa¢ kuszace zestawy
promocyjne.

Do dan miesnych, wedlin, ja-
jek, ryb, galaret, surowek i satatek
idealnie pasuja majonezy oraz
sosy. Te znane od lat, przygoto-
wane w tradycyjny sposéb maja
duze grono zwolennikéw, ale
sa tez klienci, ktérzy lubia testo-
waé mniej oczywiste polaczenia
smakowe. Doskonale spisza si¢
w takim przypadku sosy z kuchni
$wiata, np. sojowy, stodko-ostry,
tysigca wysp, egzotyczny, curry,
rybny, z ananasem, kolendra,
limonka, stodko-kwasny, chili,
teriyaki. Grupa produktow, ktdra

takze intensywnie rozwija reper-
tuar smakow, sa sosy na bazie
majonezu i jogurtu lub $mietany.
Oprocz klasycznych, jak tatarski,
czosnkowy, ziolowy, znajdziemy
tu réwniez wyraziste warianty

z papryczka jalapeno, curry,
z pieprzem czy remoulade. Nie
brakuje poza tym sosow dedyko-
wanym konkretnym potrawom,
np. do wrapow i tortilli, do burge-
row i oczywiscie dostepny jest tez
peten przekroj sosow satatkowych
w réznych smakach. Warto zadbac¢
o dostepnos¢ 1zejszych wariantow
majonezow i soséw w sklepie
Spozywczym, poniewaz coraz
wiecej klientéw poszukuje zdrow-
szych alternatyw do tradycyjnych
produktow. Dla wielu osob okres
$wiateczny to czas, w ktérym nie
chca rezygnowac¢ z ulubionych
potraw, ale zalezy im na kontroli
kalorii oraz ograniczeniu spo-
zycia ttuszczu. Majac w ofercie
,1zejsze”  produkty, placéwka
handlowa moze lepiej odpowie-
dzie¢ na potrzeby oséb dbajacych
o diete. Ponadto szeroki wybor
produktow sprzyja pozytywnemu
wizerunkowi sklepu jako miejsca,
ktore troszczy sie o réznorodne
potrzeby zywieniowe klientow.
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Margaryny do smazenia/

pieczenia: spozywanie [GD]

nie spozywa sie 54,9 %
spozywa sie 451%
Fale [12]: lipiec 2023: czerwiec 2024
(wielkosc: 20 013)
Wybrana waga: Waga populacyjna (TGl)
KKANTAR

W strefie keczupdw najwiek-
szym powodzeniem beda sie cie-
szy¢ prawdopodobnie klasyczne
pikantne i tagodne wersje oraz pro-
dukty kierowane do dzieci, warto
jednak zwrdci¢ uwage na dodatki
smakowe — na rynku wyrdzniaja
sie np. opcje z ziolami, czosnkiem
Iub miodem. Ciekawostke stano-
wig potaczenia keczupu i musztar-
dy oraz musztardy i chrzanu - ta-
kie wyroby moga by¢ dodatkiem
do wedlin, pieczeni albo skfad-
nikiem marynaty. Niezastapiony
dodatek do dan miesnych, wedlin
czy serow, a takze sktadnik sosow
stanowi musztarda — Polacy chet-
nie kupuja wyroby o gtadkiej kon-
systengji i lekko pikantne. Kréluje
musztarda sarepska, popularne
sa tez kremska, rosyjska oraz
stotowa.

Na poétkach przed sSwigtami
wskazana jest roznorodnos¢, dla-
tego doskonalym uzupelnieniem
tego zestawu bedzie gruboziarni-
sta musztarda francuska, wyra-
ziste w smaku musztardy czeskie
(stodko-ostre) czy innowacyjne
- z dodatkiem curry, chili, miodu
albo pieprzu Cayenne.

Klienci  doceniaja  przede
wszystkim wyjatkowy smak tych
produktéw, ktory idealnie wpisuje
sie. w ich kulinarne preferencje
i sprawia, ze chetnie po nie siega-
ja. Jednakze coraz wigksza wage
przywiazuja rowniez do jakosci
sktadnikow — oczekuja, ze dodat-
ki kulinarne beda przygotowane
na bazie naturalnych, wysokiej
jakosci komponentéow, pozbawio-
nych sztucznych konserwantow,
barwnikéw oraz aromatéw. Waz-
ne jest dla nich, aby wybierane
produkty byly zgodne z idea

zdrowego odzywiania i dostarcza-
ly wartosci odzywczych, wspiera-
jac ich dobre samopoczucie oraz
styl zycia.

Dodatkowo coraz wieksze zna-
czenie ma dla nich komfort uzyt-
kowania, na jaki wptywa dobrze

zaprojektowane,  ergonomiczne
opakowanie. Klienci doceniaja
rozwigzania, ktére pozwalaja

na wygodne przechowywanie oraz
fatwe dozowanie produktu, dzigki
czemu codzienne gotowanie staje
si¢ przyjemniejsze i bardziej prak-
tyczne. Szczelne, tatwe do zamyka-
nia, a takze estetycznie wykonane
opakowania zwigkszaja réwniez
trwalos¢ produktu oraz pomaga-
ja w zachowaniu jego $wiezosci
na dtuzej.

Do smazenia, duszenia,
pieczenia i satatek

Niezbedne dodatki do potraw
na co dzien zwykle nie wyma-
gaja kompleksowych zakupow
- sa w domu i wymagaja jedynie
uzupelnienia ewentualnych bra-
kéw. Przedswiateczne przygoto-
wania rzadza sie jednak swoimi
prawami — tu niczego nie moze
zabraknac.

Wsrdd niezastapionych sktad-
nikéw, ktore warto mie¢ w kazdej
kuchni, sa réznorodne octy — za-
rowno klasyczne, jak i smakowe,
ktére wzbogacaja potrawy o wy-
raziste aromaty, a jednoczesnie
podkrecaja smak dan. Na liscie
niezbednych produktéow znajduja
sie tez wysokiej jakosci oleje oraz
oliwy, ktorych réznorodnosé po-
zwala na dobdér odpowiedniego
tluszczu do kazdej techniki ku-
linarnej — od smazenia, poprzez
pieczenie, az po saftatki i dania
na zimno. Zelatyna to kolejny cen-
ny skladnik, przydatny nie tylko
w przygotowywaniu deserow, ta-
kich jak galaretki, lecz takze w da-
niach wytrawnych, gdzie dodaje
konsystencji sosom czy zupom.

Gdy przychodzi do gotowania
lub smazenia, wybor odpowied-
niego tluszczu jest kluczowy. Oleje
roslinne o wysokiej temperaturze
dymienia, takie jak olej rzepako-
wy czy stonecznikowy, idealnie
nadaja si¢ do smazenia i innych
metod obrébki cieplnej, podczas
gdy delikatne oliwy z oliwek czy
oleje smakowe sa niezastgpione
w salatkach oraz dressingach,
dodajac im glebi i aromatu. Ttusz-
cze te sg poza tym niezastgpione
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w marynatach, gdzie pomagaja
przenikna¢ przyprawom do migsa
lub warzyw, czynigc dania bar-
dziej aromatycznymi.

W nowoczesnej kuchni octy,
oleje oraz oliwy pelnig funkcje
nosnika smaku, wzbogacajac
dania w sposob, ktéry dodaje

im charakteru i wyjatkowosci.
Dzieki nim potrawy nabieraja
chrupkosci, a sosy i dressingi zy-
skuja odpowiednia konsystencje,
a takze intensywnos¢. To wtasnie
te sktadniki pozwalaja na ekspery-
mentowanie i tworzenie nowych
polaczen smakowych - 1aczac

tradycje z nowoczesnoscia i nada-
jac potrawom indywidualny, wy-
razisty smak.

Klienci sklepdw  najczesciej
wybieraja oleje idealne do obrdb-
ki w wyzszych temperaturach
(np. rzepakowy, z pestek wino-
gron, ryzowy), lecz popularne

OKIEM EKSPERTA

¥

k|

MAREK ROGOZA « Dyrektor Marketingu, Iglotex

Okres listopada i grudnia to wzmozona sprzedaz uszek i pierogéw z farszem grzy-
bowym i farszem kapusciano-grzybowym, ale takze produktéw z farszem miesnym.
Dlatego wprowadzamy nowos$¢ na ten sezon. Oferta marki Proste Historie poszerza
- sie o chtodzone uszka z miesem. Wolumenowo sprzedaz produktéw swigtecznych ro-
snie bardzo silnie w okresie przedswigtecznym, a najbardziej sezonowym produktem
sg uszka. W Swigtecznej ofercie marki Proste Historie znajduja sie zaréwno pierogi
oraz uszka mrozone, jak i chtodzone. Warto zatem odpowiednio wczesniej zaopatrzyc
produktami obydwa miejsca sprzedazy w sklepie: lodéwke i zamrazarke. W ofercie
marki mozemy tez wyrdézni¢ popularne w okresie Swiat mrozone produkty warzywne:
Zupe grzybowg z podgrzybkami oraz Wtoszczyzne cietg pomocng w przyrzadzeniu
ryby po grecku.

" ! AGNIESZKA KAMIENSKA o Specjalista ds. Marketingu, Zakfady Ttuszczowe ,Bielmar”

Swieta Bozego Narodzenia nieodzownie kojarza sie z cieptem, tradycja, rodzmnal
atmosfera i pachnaca potrawami kuchnia. Cho¢ jestesmy przywigzani do tradycyjnych,
sprawdzonych dan, to jednak coraz chetniej siegamy po ich nowoczesne wariacje lub
dodajemy ,co$ nowego” na wigilijny stét. Karpia chetnie zastepujemy tososiem lub
dorszem, pojawia sie znacznie wiecej warzyw, pierogi zyskuja coraz bardziej innowa-
cyjny farsz. Niezaleznie od tego, czy lubimy eksperymenty, czy stawiamy na tradycje,
to sg produkty, ktdre doskonale sprawdzajg sie w obu wypadkach. Olej Beskidzki jest
| idealny do smazenia, duszenia czy pieczenia, a nowos¢ marki Beskidzki -
petni smak kazdej satatki. Stodkie, Swigteczne chwile umili wypiek na sprawdzonej od lat
Palmie. Sw1eta czy te tradycyjne, czy bardziej nowoczesne, najlepiej smakujg rodzinnie,
w spokoju i tego Panristwu zyczymy.

um_z:-u-'

MACIEJ BLAUT o Sales & Marketing Director Poland, Mosso Kewpie Poland

Co roku w okresie Swigtecznym obserwujemy, jak nasze produkty zdobywajg coraz

wieksze uznanie klientéw. Duzym zainteresowaniem w tym okresie cieszg sie Majonez

i Napoleoriski MOSSO oraz chrzany - delikatesowy i Smietankowy. Od kilku sezonéw
w grudniu dominuje réwniez trend wyboru wiekszych opakowan majonezu. To wynik
obfitujgcych w dania sSwigtecznych stotéw, mnogosci zastosowan naszych produktow,
jak i niezwykle istotnej w Polsce kultury goscinnosci. Konsumenci oczekuja od nas jako
producenta wysokiej i powtarzalnej jakosci produktéw, dlatego bardzo cieszy nas, fakt,
b ze konsumenci doceniajg nasze produkty za wysokiej jakosci sktadniki w tym olej rze-
pakowy z pierwszego ttoczenia bez ekstrakcji chemicznej z duzg zawartoscia OMEGA
3, wyprodukowany w naszej ttoczni i zéttka jaj z chowu Sciétkowego.

majonez — do-
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sa tez oleje tloczone na zimno wy-
korzystywane gléwnie do salatek
(np. rzepakowy, dyniowy, orze-
chowy, Iniany) oraz oliwy natural-
ne i aromatyzowane. Do smazenia
oraz pieczenia stosowany jest takze
olej kokosowy, nie brakuje rowniez
konsumentow, dla ktérych idealny
smak potraw wiaze si¢ z uzyciem
masta klarowanego lub margaryny
- nadaja si¢ do uzycia w wysokich
temperaturach.

W przypadku dodatkéow kuli-
narnych marka odgrywa niezwy-
kle istotng role w ksztattowaniu
decyzji konsumenckich. Wielu
klientéw ma swoje sprawdzone,
ulubione produkty, ktdére towa-
rzysza im od lat. Czesto wybory te
majg swoje zrodlo w rodzinnych
tradycjach — smakowe preferencje,
wypracowane przez pokolenia,
przekazywane sa z dziadkow
na rodzicow, a nastepnie na dzieci.
Stad dodatki te staja sie czescia
kulinarnej tozsamosci rodziny,
a wybrana marka zaczyna by¢ po-
strzegana niemal jako kultowa.

Nie jest to jedynie kwestia
przyzwyczajenia, lecz takze swe-
go rodzaju symbolicznego utoz-
samiania sie z marka, ktora dla
konsumentow staje si¢ gwarantem
jakosci oraz przyjemnosci smako-
wej. Produkt tego rodzaju czesto
zyskuje znaczenie wykraczajace
poza jego funkcje uzytkowa — staje
sig¢ elementem domowego rytuatuy,
budujac wsrdd cztonkéw rodziny
wiezi oparte na wspolnych do-
$wiadczeniach smakowych.

W zwigzku z tym jako$¢ oraz
smak wyrobu staja sie czynnika-
mi istotniejszymi niz sama cena.
Konsumenci gotowi sa zainwe-
stowac wiecej, by mie¢ pewnosc,
ze kupowany produkt speini ich
oczekiwania i bedzie odpowiadat
preferencjom, do jakich sa przy-
wigzani. Marka, bedac gwarancja
tych cech, staje sie naturalnym
wyborem, gdyz jej produkty maja
zaufanie klientow.

Niemniej jednak warto réwniez
stawia¢ na réznorodnosé. Rynek
kulinarny oferuje coraz wiecej

wysoka
TAWAMaSE

WSPARCIE MARKETINGOWE

DCHGITAL Yoo
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propozycji od regionalnych wy-
twoércodw, ktérzy bazuja na trady-
cyjnych recepturach i lokalnych
sktadnikach, co nadaje produktom
niepowtarzalny, autentyczny
smak. Znacznie czesciej konsu-
menci siggaja po typowo polskie
smaki, pozwalajace przywotywac
wspomnienia z dziecinstwa czy
rodzinnych spotkan. Produkty
te zyskuja popularnos¢ nie tylko
w okresach przedswiatecznych,
ale takze na co dzien, sprawdzajac
sie jako wartosciowe urozmaicenie
codziennych positkow.

Stodki gwiazdkowy
akcent

Beata Wozniak

Juz od poczatku grudnia
w handlu ros$nie zapotrzebo-
wanie na produkty z kate-
gorii ,stodycze™: kalendarze
adwentowe, upominki na Mi-
kotajki i pod choinke, stodkie
ozdoby i dekoracje... Do tego
dochodza kulinarne kreacje
cukiernicze w domach. Go-
raczka zakupow obejmuje
wiec nie tylko cata game ta-
koci, lecz takze asortyment
niezbedny do wypieku ciast
i ciasteczek.

Przedswiateczny zestaw
obowigzkowy

Tradycja zwieniczenia swiatecz-
nych spotkan przy stole stodkim
poczestunkiem wciagz ma sie
dobrze. W wielu domach mozna
wtedy delektowac sie domowym
ciastem. Bozonarodzeniowy ze-
staw podstawowy to zazwyczaj
makowce, serniki, keksy oraz
pierniki. Pieczenie jest tez modne,
wiec do znanych i lubianych u nas
wypiekow nieustannie dotaczaja

nowe, inspirowane smakami réz-
nych regionow swiata.

Dla jednych pieczenie ciast
to obowiazek i trud, inni traktuja
to jako przyjemna forme spedzania
czasu — w konicu rezultat przynosi
wiele radosci nie tylko autorom
deseréw, lecz takze pozostalym
domownikom oraz gos$ciom. Aby
efekt tych prac byl zadowalajacy,
nie wystarczy jednak sprawdzony
przepis i odrobina wprawy. Klu-
czowe okazuja sie dobrej jakosci
produkty. Klienci sklepdw chetnie
korzystaja tez z pomystéw oraz
udogodnien, ktére sa tam dostep-
ne — dzieki temu mozna zyskac
na czasie i mniej si¢ napracowac.
Najlepiej, by wszystkie niezbedne
sktadniki mozna
byto znalez¢
w  najblizszym
punkcie handlo-

wym.  Przede |Kasia 19,1 %
wszystkim  po- |Delma 8,7%
trzebne beda ta- |Palma 6,1%
kie produkty jak |z Kruszwicy

maka, cukier, jaja, Rama 57 %
thu 1o,

m;fgffyn;?jfe; Mleczna/Zwykta 52 %
proszek do pie- Fale [12]: lipiec 2023: czerwiec 2024 (wielkosc: 20 013)
czenia, drozdze Wybrana wag?: Waga populacyjna (TGI)

w kostce i instant IKANTAR

oraz soda. Najczesciej kupowana
jest maka uniwersalna typ 550,
idealna do wiekszosci wypiekéw,
przydaje sie takze maka luksuso-
wa, tortowa, a poza tym ta do ciast
drozdzowych. Na rynku sa tez do-
stepne maki specjalnie do konkret-
nych rodzajéw ciast, np. puszysta
maka do babki i biszkoptu.

W okresie przedswiatecznym
warto zadba¢ o urozmaicenie
cukru do wypiekow — bedzie on
potrzebny w réznych wariantach:
klasyczny, bardzo drobny, brazo-
wy, trzcinowy, kandyz, puder, wa-
nilinowy itp. Sposrod ttuszczéw
do pieczenia najczesciej stosowane
jest masto, nie brakuje jednak zwo-
lennikéw  specjalnej margaryny

Margaryny do smazenia/pieczenia: marki

spozywane najczesciej [GD]
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Sklep istnieje 30 lat, a naszymi klientami sg najczesciej osoby mieszka-
jace w okolicy. Na Swieta Bozego Narodzenia sprzedajg sie produkty, ktdre
na state sg w ofercie naszej placéwki handlowej. Mam na mysli gtéwnie
maki czy cukier. Asortyment uzupetniamy takze m.in. o barszcz, suszone
owoce i inne tego typy produkty, ktére sg niezbedne do przygotowania

Pani Liliana
Wtascicielka, Sklep spozywczy ,A.B.C", Warszawa

tradycyjnych, Swigtecznych potraw.

oraz olejow odpornych na dziata-
nie wysokiej temperatury (ryzowy,
rzepakowy). Jako element kremow
oraz mas doskonale sprawdza si¢
tradycyjne masto albo margaryna
o delikatnym smaku.

Podstawowe sktadniki to baza
oferty, ale dla oséb przygotowuja-
cych wypieki ogromne znaczenie
maja dodatki, ktére odpowiadaja
za konsystencje, smak, aromat,
kuszacy wyglad ciast i ciasteczek.
Na potkach nie moze wiec zabrak-
nac¢ bakalii, posypek, lukru oraz
polewy, a takze aromatow do ciast.
Wszystkie te produkty najlepiej
wyrozni¢ w specjalnej strefie lub
wyeksponowaé¢ w atrakcyjnym
miejscu, podobnie jak artykuly
komplementarne, do  ktérych

Pod wptywem informacji o tym, z ktérego pisma handlowego zamawiaja

cfr ow
HANDLOWCY ZAMAWIAIA WIECED S, "'I'It
PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWCA™

DECYZJE ZAKUPOWE

(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Parstwo najwigcej asortymentu i nowosci do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowa (N=781)

Zbadano tytuty
z naktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

Handel Poradnik Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

IKANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

zaliczaja si¢ m.in. foremki do cia-
stek, kolorowe papilotki do muf-
finek, szablony do dekoracji czy
papier do pieczenia.

Wariacje na temat sernika

Sernik to wcigz ulubione cia-
sto Polakéw zaréwno na swieta,
jak i w zasadzie na kazda okazje.
Co wiegcej, w rankingu Taste Atlas
2024 polski sernik krakowski byt
najlepszy w kategorii ,Najlepszy
serowy deser na $wiecie”. A $wia-
towej konkurencji nie brakuje,
bo wyrézniamy serniki: japonski,
nowojorski, baskijski, krolewski,
cytrynowy, cynamonowy, czeko-
ladowy, chatwowy, z brzoskwinia,

Bl ==
.
i&
L = — h-ul‘-'

_ '1-‘. ‘..T_i-.:_-'

z bezowg pianka na kruchym spo-
dzie, z bakaliami i wiele innych.
Kazdy wigc moze znalez¢ przepis
dostosowany do swoich preferen-
¢ji oraz umiejetnosci. Wiele zalezy
jak zwykle od jakosci sktadnikow,
przede wszystkim sera. Zazwy-
czaj baze do sernikéow stanowia
twarogi  mielone  sernikowe
w wiaderkach lub pudelkach, ofe-
rowane w roznych gramaturach
i w licznych wariantach: mielone,
$mietankowe, premium, miksy
z mascarpone, twarogi smakowe,
np. z dodatkiem wanilii. Klienci
chetnie wykorzystuja tez sery
pochodzace z kuchni wloskiej,
np. kremowy mascarpone czy de-
likatnie stodki — ricotta.
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LOTERIA URODZINOWA
w

P DO WYGRANIA W FINALE o
C0 GODZINE* €0 15 DNI

((q

Kup dowolne produkty marki Wypetnij formularz na Twaoje 1¢toszenie
| Wypasione 1a min. 15 7t wypasionaloteria.pl weimie rawniei udziat
i 1achowaj dowad zakupu. i 0d razu dowiedz sig, w Llosowaniu 1500 zt oraz
zy wygrates 150 zt. nagrody gtownej - 15000 zt!

*Migdzy 10:00:00 a 20:59:59. Sprzedaz promocyjna i przyjmowanie zgtoszen: 2.11-31.12.2024 r. Loteria promocyjna dla 0sob pow:
Regulamin loterii: wypasionaloteria.pl Organizator: First Line Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie.



RYNEK POD LUPA

Na serniki typu nowojorskiego
(pieczone w niskich temperatu-
rach) doskonale nadaja z kolei
serki kremowe uzywane zwykle
do smarowania pieczywa.

Co jeszcze kupuja amatorzy
tego ciasta? Na pewno wszelkie
dodatki, ktére wzbogaca smak,
a zatem rodzynki, mak, suszone
owoce, kakao, czekolade, lukry
i polewy. W ofercie producen-
tow mozna znalez¢é réwniez
przyprawy do sernika zawiera-
jace sprawdzony aromatyczny
zestaw: wanilie, skdrke cytryno-
wa, skdorke pomaranczowa oraz
kardamon. Mniej wtajemniczeni
w sztuce pieczenia chetnie siegaja
po produkt, ktory zwigksza szan-
se na to, ze ciasto nie opadnie i za-
chowa odpowiednia konsystencje
—na rynku jest dostepny specjalny
dodatek do sernikéw w formie
proszku - przed $wigtami tego

typu produkty warto wyekspono-
wac w ofercie.

Smak i aromat bez zastrzezen

Ciast kojarzacych sie¢ z Bozym
Narodzeniem jest sporo — makow-
ce, keksy, pierniki, babki, a ostat-
nio tez przeboje sezonu — ciasta
dyniowe oraz marchewkowe ucie-
rane z korzennymi przyprawami
lub bakaliami. Wszystkie one maja
wyjatkowy smak i aromat, za ktére
w duzym stopniu odpowiadaja
dodatki — wséréd nich obecnie
szczegolnie pozadane na potkach
sklepéw sa produkty naturalne,
bez konserwantéw, a takze sztucz-
nych aromatow.

Gwiazdkowym  hitem jest
co roku gotowa masa makowa.
Dodatek miodu i bakalii oraz
kompozycja przypraw gwarantuja
powtarzalny efekt. Nie mniejszym

zainteresowaniem ciesza  sie
gotowe kremy i masy, dostepne
w puszkach, tubkach i sloikach,
albo te do ekspresowego wyko-
nania z dodatkiem mleka czy
$mietanki. Bestsellerem jest smak
kajmakowy, klienci decyduja sie
tez na kremy czekoladowe, owoco-
we, waniliowe i jogurtowe.

Nie mozna zapomina¢ o przy-
gotowaniu wigkszej niz zazwyczaj
gamy produktéw, ktére utatwiaja
pieczenie, i po ktore klienci czesto
udaja sie do sklepu, gdy zorientuja
sig, ze wlasnie zabrakto odpowied-
niej ilosci. Moga to by¢ np. orzechy,
migdaly, mak, rodzynki, kakao, su-
szone sliwki, kandyzowane skorki
pomaranczy i cytryny oraz wiorki
kokosowe. To takze czas, gdy ro-
$nie zapotrzebowanie na przetwo-
ry owocowe — powidia sliwkowe,
dzemy i konfitury, uzupelniajace
smak ciast, ciastek i deserow.
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To asortyment, ktory przywodzi
na mysl tradycyjne wypieki znane
z czasoOw dziecinstwa. Receptury
powidet czy konfitur coraz cze-
Sciej przypominajq przepisy babd,
a sktad tych zamknietych w stoicz-
kach wspomnien to czesto natural-
ne ingrediencje. Posiadanie w ofer-
cie tego asortymentu z pewnoscia

klienta do kolejnych odwiedzin.
Sklep z podtka na dzemy to dobre
zaplecze dla ceniacych produk-
ty, ktérych brakuje w domowej
spizarni.

W celu zwiekszenia zaintere-
sowania klientow produktami
pelniacymi jednoczesnie funkcje
dodatkéw smakowych i dekoracyj-

atrakcyjne miejsce na ich ekspo-
zycje. ldealnym rozwigzaniem
bylby  specjalny  ekspozytor,
ktory wyrézniatby te produkty
na tle innych, przyciagajac wzrok
i utatwiajac klientom wybdr. Pro-
dukty, takie jak ozdoby cukrowe,
marcepanowe figurki, galaretki,
lukry, polewy czy réznorodne po-

pozwoli przekona¢ niejednego nych, wartozadbacoodpowiednie, sypki moga wzbogaci¢ wizualnie

OKIEM EKSPERTA

GRZEGORZ FELIKSIAK ¢ /-ca Prezesa ds. Handlowych, WSP Spotem

W okresie Swigtecznym konsumenci najchetniej wybierajg z naszego asortymen-
tu Majonez Kielecki, doceniajgc jego tradycyjny smak i jakosé. Od tego roku produkt
zyskat dodatkowa wartosé, poniewaz jest wytwarzany wytgcznie z jaj pochodzgcych
od kur z chowu Sciétkowego, co moze by¢ istotnym atutem dla oséb poszukujgcych
bardziej przyjaznych srodowisku rozwigzan. Ponadto, z okazji zblizajgcych sie Swiat,
przygotowalismy dla klientéw atrakcyjne promocje cenowe oraz wieksze opakowania,
dostepne w wybranych sieciach handlowych, czynigc naszg oferte jeszcze bardziej kon-
kurencyjna. Nalezy wspomniec, iz do bozonarodzeniowych dan doskonale pasuja takze
Musztarda Kielecka delikatesowa czy Cwikta z chrzanem i po nie réwniez w tym czasie
siegajg konsumenci.

Nasze produkty od zawsze towarzyszg polskim rodzinom, bedac synonimem jakosci
i tradycji. Barszcz Krakus to niezastgpiony element wigilijnego stotu, ktéry zachwyca
gtebig smaku dzieki sprawdzonej od lat recepturze. Makaron Lubella tazanki idealnie
sprawdza sie w klasycznych, domowych daniach, szczegdlnie w okresie swigtecznym.
Ogoérki Konserwowe od Krakusa oraz Zurawina towicz wspaniale komponuja sie z mie-
snymi potrawami, nadajac im $wiatecznego uroku. Powidta Sliwkowe towicz XXL 450 g
to doskonaty dodatek do ciasteczek, zwtaszcza w zimowe wieczory w rodzinnym gronie.
Produkty Maspex od lat buduja nie tylko wspdlng Swigteczna tradycje, lecz takze nieza-
pomniane rodzinne wspomnienia.

= ad ] | IR
- al 1
MIKOLAJ SARRACH « Dyrektor Handlowy, Polskie Mtyny

Swieta Bozego Narodzenia to okres szczegdlny, gdzie uzywamy w kuchni duze ilo-
sci maki, przygotowujac potrawy na wigilijny stét. Zdecydowanym numerem jeden juz
od wielu lat jest Mgka Szymanowska Uniwersalna typ 480, najchetniej kupowana maka
przez kolejne pokolenia Polakéw. Z uwagi na jej wiasciwosci (tzn. typ maki) jest idealna
zarowno do przygotowania ciasta na pierogi czy kluski, jak i znakomicie nadaje sie réw-
niez do wypieku stodkosci. Mgke Szymanowska uzywaja w kuchni nasze babcie i mamy,
a takze obecne pokolenie Polakdéw, co potwierdzaja bardzo dobre wyniki sprzedazy,
szczegoblnie w okresie przedswigtecznym. Warto nadmieni¢, iz Maka Szymanowska
powstaje w Polskich Mtynach, ktére nalezg w 100 % do polskiego kapitatu. Kupujac
naszg make, klienci otrzymuija bardzo dobry produkt i jednoczesnie wspierajg polska
przedsiebiorczosc.
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i smakowo zaréwno codzienne
wypieki, jak i $wiateczne desery,
stanowigc prawdziwa inspiracje
do kulinarnych eksperymentow.

Nie zapominajmy ponadto
o przyprawach dedykowanych
stodkim daniom i wypiekom, ktore
znajduja szerokie zastosowanie
w zimowym sezonie. Wanilia, anyz,
cynamon, kardamon, gatka musz-
katotowa czy gozdziki odgrywaja
kluczowq role w przygotowaniach
do $wiat, stanowigc nieodlaczny
sktadnik kompotu wigilijnego, aro-
matyzowanej herbaty, kawy, ciast,
ciastek oraz rozmaitych deseréw.
Zima to czas, kiedy ich aromaty
wypelniaja domy, tworzac atmos-
fere przytulnosci i ciepta.

W strefie komfortu

Wykonanie sernika czy makow-
ca wymaga czasu oraz umiejet-
nosci. Wiele oséb przed swietami
nie podejmuje sie tego zadania
z roznych powodow — zwykle jest
to nadmiar obowigzkéw i obawa
przed tym, ze efekt nie bedzie zado-
walajacy. W sklepach konsumenci
znajduja jednak idealne rozwiaza-
nia tego problemu — ciasta gotowe,
ekspresowe, a takze polprodukty.

Pod wptywem informacji o tym, z ktérego pisma handlowego zamawiaja

HANDLOWCY ZAMANIAJA WIECE) <
PO LEKTURZE . PORADIIA HANDLOWCA”

DECYZJE ZAKUPOWE

(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Parstwo najwigcej asortymentu i nowosci do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowa (N=781)

Zbadano tytuty
z naktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

Handel Poradnik

Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

IKANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE

INFORMACJI MARKETINGOWEJ

Te ostatnie to na przykiad blaty
ciasta biszkoptowego badz kru-
chego, ktére mozna wykorzystac
jako spody do tortéw i innych ciast
z kremem, a poza tym schtodzone,
mrozone ciasto francuskie, kruche
oraz drozdzowe wymagajace tyl-
ko rozwatkowania (moze stuzy¢
jako baza do rolad, quiche, tart
i tartaletek).

Najpopularniejsze sa jednak wy-
pieki w postaci mikséw w proszku
- to kazdego roku niekwestiono-
wane bestsellery przed$wiatecznej
oferty. Na topie sa oczywiscie te,
ktére nawiazuja do gwiazdkowej
tradyqji, czyli pierniki, biszkopty,
keksy, babki oraz serniki. Klienci
majg jednak w tym czasie duzo
wieksze oczekiwania, dlatego uzu-
pelnieniem typowo $wiatecznej
oferty moga by¢ np. mieszanki
do wykonania ciasta czekoladowe-
go, brownie, jogurtowego, szpina-
kowego, marchewkowego itp.

W wielu domach nie brakuje
amatoréw ciast z kremem - dla
nich takze producenci przygo-
towali ciekawe propozycje, jak
np. ciasto krowka, beza, karpatka.
Nie mozna zapominaé¢ o bazie,
ktora klienci moga wykorzystac
oraz ozdobi¢ wedlug wiasnego

gustu. Najpopularniejsze bazo-
we ciasta do réznych wypiekow
to  drozdzowe,  biszkoptowe
i kruche — wystarczy zmiksowac
mieszanke np. z maslem i jajkiem
albo z woda lub mlekiem, upiec
wg wskazdwek, a potem dodac
np. mase makowa, krem, bakalie,
by powstat tradycyjny Swiateczny
makowiec albo tort.

Wybér miksow do pieczenia
jest na rynku spory i wciaz sig po-
wieksza — dla klientéw w przed-
Swiatecznej goraczce zakupow
na pewno atrakcyjne beda zestawy
z gratisami, np. mieszanka instant
do wypieku pierniczkow z forem-
kami lub dodatkami do ozdabia-
nia albo z gadzetami dla dzieci.
Wida¢ ponadto w tej kategorii
zwrot w kierunku najmtodszych
konsumentéw - wsrdd trady-
cyjnych ciast na potkach mozna
zauwazy¢ coraz wigcej babeczek,
ciastek i muffinek kuszacych
barwnym opakowaniem, moz-
liwoscia zabawy i wizerunkiem
bohateréw znanych z bajek i fil-
mow. Warto mie¢ na pétce marki,
ktore ciesza sie renoma udanych
wypiekéw — klienci przed swieta-
mi zazwyczaj boja si¢ ryzykowac
i oczekujg powtarzalnosci.
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Konsumenci przygladajacy sie
recepturom tych produktéw pod
katem wartosci zywieniowej takze
nie moga narzeka¢ na urozma-
icenie — na rynku sa np. babeczki
instant z maki pelnoziarnistej,
orkiszowej, owsianej, zytniej, sto-
dzone cukrem trzcinowym albo
ciasta z dodatkiem wysokiej jako-
$ci czekolady oraz bakalii.

Stodycze w centrum uwagi

Czekoladki, ciastka, cukierki,
figurki czekoladowe i inne takocie
sktadaja si¢ na tradycje swigto-
wania, obdarowywania bliskich
i dekorowania domu oraz choin-
ki. Szczegolnie ciesza si¢ z tego
dzieci — dla nich jest tez najwiecej
atrakcyjnych punktéw w ofercie
gwiazdkowych stodyczy.

Na poczatku grudnia hitem
sa kalendarze adwentowe, czyli
sposob na stodkie odliczanie dni
od pierwszego dnia adwentu (lub
1 grudnia) do Bozego Narodzenia.
Produkt ten najczesciej ma postac
bomboniery w ksztalcie choinki
lub prostokata, w ktdrej kazdego
dnia otwiera sig tylko jedno okien-
ko. Znajduje si¢ tam upominek,
zazwyczaj czekoladka. Najlepiej,
gdy w ofercie znajda si¢ kalenda-
rze atrakcyjne wizualnie, kuszace
z potki na wysokosci wzroku,
zawierajace drobne niespodzianki:
czekoladki, pierniki, cukierki, liza-
ki lub zelki.

Pierwszy  tydzien grudnia
to rowniez mikotajki — zwyczaj ob-
darowywania sie¢ drobnymi upo-
minkami, wsrod ktérych dominuja
stodycze. Co najczesciej kupuja
klienci sklepéw na te okazje? Nie-
stabnaca popularnoscia ciesza sie¢
tabliczki czekoladowe, a ponadto
pralinki i figurki okolicznosciowe
(Mikotaje, balwanki, renifery), ba-
toniki, cukierki oraz wafelki.

Prawdziwy boom w handlu
stodyczami  nastepuje  jednak
nieco pdzniej, w drugim i trzecim
tygodniu grudnia, kiedy to roz-
chwytywane sa produkty powsta-
jace specjalnie z okazji Swiat,

a przy tym sprzedaje si¢ tez sporo
znanych i lubianych takoci, po-
pularnych niezaleznie od pory
roku. Typowe dla $wiat Bozego
Narodzenia sg przede wszystkim
pierniki i wszelkie piernikowe ak-
centy, w czekoladach, pralinkach,
bombonierach itp. Doskonale jako
stodkosci swiateczne i zarazem
eleganckie upominki sprawdzaja
sie¢ owoce w czekoladzie, np. wi-
$nie, rodzynki czy sliwki.

Przed $wietami konsumenci
bardziej niz zwykle sa sklonni
siega¢ po produkty z wyzszej
polki, przeznaczajac cze$¢ budzetu
na odrobine luksusu. W ten sposob
mozna tez podkresli¢ wyjatkowos¢
$wiatecznej atmosfery — na stotach
pojawiaja sie dania, ktérych nie go-
tuje sie na co dzien, a pralinka czy
ciastko do kawy zyskuje zupelnie
inna odstone (np. nowy smak, opa-
kowanie, forma).

Z uwaga warto przyjrzec¢ sie
ofercie specjalnej producentow

- zwykle dominuja w niej zesta-
wy okolicznosciowe i limitowane
edycje (figurki czekoladowe na-
dziewane lub klasyczne, figurki
cukrowe, mieszanki pralin, pier-
niczki w ,$wiatecznych” ksztat-
tach). Najwiecej produktéw w tej

kategorii moga zaproponowac pla-
cowki wielkopowierzchniowe, ale
$rednie i mate sklepy spozywcze
rowniez daza w tym okresie
do urozmaicenia i wprowadzenia
nowosci.

Czekolada ma moc

W przedswiatecznych tygo-
dniach wyroby z czekolady dodat-
kowo zyskuja na popularnosci. Ka-
tegoria ta i tak od lat $wigci triumfy
wsrdd stodyczy, wszelkie wieksze
okazje wzmacniajg jednak jeszcze
jej pozycje. Podstawa to dobry
wybédr tabliczek czekoladowych
w roznych smakach i gramaturach
oraz pralinek nadziewanych - tego
typu wyroby sa kupowane na stod-
ka przekaske do swiatecznej kawy
albo drobny upominek pod choin-
ke. Na czasie sa nie tylko mleczne
czekolady — konsumenci oczekuja
calej gamy ,czekoladowych od-
cieni”, od gorzkich poprzez dese-
rowe, az do mlecznych i biatych.
Z kolei takie stodycze jak praliny,
czekoladki i cukierki czekola-
dowe beda szczegdlnie kuszace
w wariantach premium. Wyréznia
je aksamitna konsystencja, dosko-
nata jakos¢ kakao, dodatek wanilii,
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Pierniczki, Dekoracje i Dodatki do pieczenia od Dr. Oetkera to produkty,
ktore w okresie przedSwiatecznym warto mie¢ na pétce w sklepie i w domu.
Zapoznaj si¢ z naszg oferta i zaméw Swiateczne hity juz dzisiaj!
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REKLAMA

Wyroby Czekoladowe Pakowane

(mieszanki, bombonierki, itp.):
marki kupowane najczesciej [RS]
Ptasie mleczko — Wedel
Raffaello - Ferrero

Merci
Kinder Niespodzianka/

Alpejskie Mleczko — Milka

Jajko z niespodzianka - Ferrero

IKANTAR

11,9 %
9,5 %
7,8 %
73 %

6,3 %

przypraw korzennych, bakalii,
owocow liofilizowanych, kremow
czekoladowych, pistacjowych,
jogurtowych itp. Klienci doceniaja
tez takie akcenty, jak smakowite
likiery, ptatki kwiatow, chrupiace
dodatki, a takze niebanalne, ele-
ganckie formy i opakowanie, ktore
wyroznia sie na potce.

Bardzo waznym punktem oferty
czekoladowej sa okolicznosciowe
figurki, kupowane szczegoélnie dla
najmiodszych pod choinke, ale nie
tylko. Producenci kazdego roku
proponuja zaréwno samodzielne
produkty tego typu, jakiatrakcyjne
zestawy. Najczesciej sa to ksztatty
$w. Mikotaja, bombek, choinek,
aniotkow, balwankow i reniferow.
Stodycze te w naturalny sposob
moga tez ozywic¢ ekspozycje i za-
akcentowac¢ swiagteczng atmosfere
w sklepie. Na uwage zastuguja
wszelkie nowinki rynkowe, takze
w postaci kolejnej odstony dosko-
nale znanych wyrobow.

W przypadku tabliczek czeko-
ladowych dodatkowo sprzyja im
czas przygotowywania domowych
wypiekdw — w tym celu klienci
na pewno beda poszukiwac czeko-
lad mlecznych, gorzkich i biatych.
Na prezenty z kolei oprocz klasyki
sprawdza si¢ ciekawe potaczenia
smakow i kuszace nadzienia oraz
dodatki, np. kokos, marakuja, man-
go, cytryna, stony karmel, stodkie
pianki, chrupiace ptatki i ciastecz-
ka, masto orzechowe. Na topie
sq tez smaki kawowe (cappuccino,
espresso, latte, mocca), herbaciane
(japoniska matcha), korzenne (cy-
namon, kardamon) i alkoholowe

(whisky, brandy, wisnie w likie-
rze). Nie przemija moda na bakalie
w czekoladzie (migdaty, orzechy,
suszone owoce, rodzynki, kokos),
ktore sa szczegodlnie kuszace dla
dorostych konsumentéw doce-
niajacych potaczenie doskonatego
smaku i wartosciowych sktadni-
kéw. Uzupetnieniem konfekcjono-
wanej czekoladowej oferty moga
by¢ produkty na wage, a wiec
przede wszystkim stodycze z oka-
zjonalnymi akcentami, np. pralinki
do zawieszenia na choinke albo
mate figurki.

Dobry czas dla ciastek

Przed Bozym Narodzeniem
doskonale sprzedaja sie ciastka
- dodatkowo sprzyja temu cha-
rakter sezonu zimowego. Ciastka,
ciasteczka, babeczki to kuszace
stodkosci czesto kupowane na po-
prawe nastroju. Prym w grudniu
wioda te z aromatem korzennym
— pierniczki czy ciasteczka im-
birowe. Na rynku jest mndstwo
produktéw zréznicowanych pod
wzgledem ksztattow, smakow
i sposobu ozdabiania. Atrakcyjne
opakowania, pudetka, torebki
i puszki sa dostepne w roznych
formatach, warto tez pokusi¢ sie
o przygotowanie oferty stodyczy
do ozdabiania choinki. Na pierw-
szym planie bylyby pierniki i inne
ciasteczka, nastepnie cukierki
z zawieszkami, cukrowe laseczki,

ozdobne figurki itp.
Swietnie sprawdza si¢ w ofercie
przedswiatecznej ,podwojna”

sprzedaz ciastek — zaréwno w opcji
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konfekcjonowanej, jak i na wage. - b
W tej drugiej klienci majg zazwy- w‘ze z‘t-] *

jak chcesz

czaj do dyspozycji m.in. pierni-
kowe gwiazdki, serca, batwanki
i aniotki, a takze krajanke oraz
pierniki z nadzieniem owocowym
w réznych smakach. Dzieci chetnie
siegaja po ciasteczka w zabawnych,
,gwiazdkowych” ksztaltach, ude-

korowane lukrem lub czekolada. s LN
i E

Nie mozna jednak zapominac e
o uzupelnieniu oferty klasycznych rzﬂ-@if":"‘“"'

MCIOWE

ciastek i wafelkow wiodacych PORABLA

marek. Na tego typu produkty r

nie brakuje chetnych na co dzien, '

a przed $wietami wiele oséb nie-

zdecydowanych po prostu siega
w sklepie po to, co zna i lubi.

Prezentowe inspiracje

Zakupy okazjonalnych stody-
czy w grudniu to wiekszos¢ w tej
kategorii. Z tego powodu opako-
wanie i $wiateczny akcent odgry-
waja znaczaca role — na uwage
zastuguja tez rozwiazania, ktdre
gwarantuja sprzedaz w pozniej-
szych tygodniach. Moze to by¢
np. opakowanie standardowe,
ale z bozonarodzeniowymi na-
ktadkami tatwymi do zdjecia.
Na kilka tygodni przed $wietami
w koszykach zakupowych coraz
czesciej pojawiajg sie praliny,
pianki i galaretki w czekola-
dzie, ktére zwykle sa wybierane
na drobne upominki.

Atrakcyjnego miejsca na potce
wymagaja wiec wszelkie $wia-
teczne praliny w przyciagajacych
wzrok pudelkach, podobnie jak
duze tabliczki czekolad, znane
i lubiane kolekcje czekoladek oraz
klasyczne bombonierki. Zawsze
duzym zainteresowaniem ciesza
sie¢ edycje specjalne stodyczy,
zwlaszcza inspirowane zimowymi
smakami (cynamonowy, kawowy,
marcepanowy, waniliowy, pierni-
kowy, bakaliowy). Prezentowych g h
propozycji dopelniaja eleganckie | _
zestawy kilku rodzajéw bakalii : dar]fﬂkepl

w czekoladzie, dostepne w opa-

kowaniach idealnych na upomi-
nek oraz ciasteczka i pierniki -

REKLAMA
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sprzedawane w ozdobnych pudet-
kach lub puszkach. Opakowanie
wyrozniajace si¢ lakierowaniem,
tloczonymi  literami,  ztotymi
wstazkami czy nietypowa faktura
kartonu sprzedaje produkt w tym
okresie dodatkowo.

poziomu zaopatrzenia do aktu-
alnych potrzeb odwiedzajacych
sklep klientéw, np. czekoladowe
czy piernikowe zestawy prezen-
towe okazujg sie dobrym rozwia-
zaniem takze na kilka dni przed
Wigilig, na ostatnig chwile. Istotna

odgrywaja promocje, szczegolnie
w polaczeniu z degustacja albo
oferta S$wiatecznych gadzetow
gratis.

Z drugiej strony w okresie przed-
$wigtecznym nadmiar produktow
i chaos z tym zwigzany moze znie-

Wazne

jest  dopasowanie role juz od poczatku grudnia checi¢ do zakupdw. Pomocna bywa

OKIEM EKSPERTA

JOANNA KAKOL ¢ Rzecznik Prasowy, Colian | =

Produkty Colian cieszg sie duzym zainteresowaniem przez caty rok, a w okresie | '
Swigtecznym w sposdb szczegdlny zwracajg uwage konsumentéw. Wszystko za sprawg
tematycznej szaty graficznej oraz wysokiej jakosci stodyczy, ktére od lat uswietniajg
celebracje Bozego Narodzenia. Wsréd topowych propozycji firmy wyréznia sie linia
Figurek Goplana w czekoladzie z nadzieniem karmelowym — w tym roku zostata rozsze-
rzona o Pastylki o smaku pomarariczowym. Amatorzy cytrusowych nut moga siegngc
takze po Familijne Gofrowe o smaku czekoladowo-pomarariczowym. MitoSnicy bardziej
aromatycznych stodyczy z pewnoscig skusza sie na Sliwke Nateczowskg z cynamonem
lub Jezyki Piernikowe. Niezobowigzujgcym dodatkiem do Swigtecznego prezentu lub
indywidualng przekaska bedzie Mikotaj Grzeski, ktéry po ubiegtorocznym debiucie
wraca na sklepowe poétki. Jako stodki upominek idealnie sprawdzg sie praliny Pistachio
od Goplany lub Jezyki Coolki w porecznych kartonikach.

WIKTOR KOWALSKI ¢ Head of Marketing, Dan Cake Polonia

Oferta Swigtecznych ciast od Dan Cake sktada sie zaréwno z klasycznych forma-
téw, takich jak babki, ciasta ciete czy rolady, jak i sezonowych, charakterystycznych
dla sezonu bozonarodzeniowego wypiekéw. Drozdzowe strucle z marcepanem, rumo-
we trufle kakaowe, dekorowane polewami babki i wiele innych s3 oferowane wytacznie
przez kilka tygodni w roku, a ich pojawienie sie na sklepowych pétkach zwiastuje roz-
poczecie sezonu Swigtecznych przygotowan. Rumowe aromaty, marcepanowe nadzie-
nia, kandyzowana skdérka pomarariczowa i korzenne mieszanki przypraw niezmiennie
kojarzg sie z tym zimowym czasem. Produkty na ich bazie swoimi rozgrzewajgcymi
i bardziej wyrazistymi smakami ostadzajg nam ponure dni i pobudzajg nasze kubki
smakowe.

WIEStAW WOJCIK o Dyrektor Handlowy, Mateo

W dzisiejszych czasach, kiedy kazdy jest zabiegany i przywigzuje ogromng wage
do etykiety produktu, mozemy $miato powiedzie¢, ze nasze produkty sa idealnym wy-
borem. W okresie Bozego Narodzenia na Swigtecznym stole oraz na pétkach w sklepie
nie moze zabraknac¢ pierogéw ruskich, pierogéw ruskich bezglutenowych (alternatywa
dla os6b, ktére nie wyobrazajg sobie zycia bez pierogdéw, a chorujg na celiakie), pie-
rogéw z kapustg i grzybami, pierogéw z kapusta, pierogéw z kapustg bezglutenowa,
uszek z grzybami, uszek z kapusta i z grzybami, krokietéw z kapusta i pieczarkami, ale
rowniez klusek slaskich czy pyz ziemniaczanych - sg bardzo mocno oblegane w tym
okresie. Nasz asortyment jest bogaty, kazdy bedzie w stanie znalez¢ cos dla siebieg,
a sktad produktéw jest czysty, bez konserwantdw.
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prosta, uporzadkowana i estetyczna
ekspozycja oraz wykorzystywanie
do promocji czy tez wyodrebnienia
matych artykutéw nosnikéw POS,
wysp, wystaw czy stojakéw.

Sklep w swigtecznej
odstonie

Marta Rybko

Zblizajace sie swieta (w domu,
a takze w pracy) to pretekst
do tego, by zmieni¢ nieco oto-
czenie na takie, ktére wpro-
wadzi nas w nastroj wiekszej
ciszy, spokoju, wyjatkowosci
i delektowania sie zaréwno
towarzystwem, jak i daniami,
zatrzymujacymi to towarzy-
stwo przy stole na dtuzej.

Jak sprawi¢, by klienci sklepu
rowniez poczuli klimat swiat i zo-
stali zacheceni do zakupdéw stod-
kich upominkow, zestawow kaw
czy herbat, a ponadto artykutéw,

v |

HANDLOWCY ZAHAWIAJA WIECE) <L
PO LEKTURZE ,PORADNIKA HANDLOWCA™

DECYZJE ZAKUPOWE

(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Pod wptywem informacji o tym, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
Parstwo najwigcej asortymentu i nowosci do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowa (N=781)

Zbadano tytuty
z naktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

Handel Poradnik

Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

IKANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

ktére pomoga im zaplanowac menu
wigilijne i wykona¢ doskonate po-
trawy, a takze sprawic¢, by dom I$nit
i pachnial? Z pewnoscia przewaga
mniejszych sklepéw nad marke-
tami czy dyskontami jest fakt,
ze wida¢ w nich pracownika — moz-
na do niego podejs¢, o wszystko
spytaé, a nawet zamoéwié przed
$wietami produkty, ktérych braku-
je co dzien lub co do ktorych klient
chce mie¢ pewnos¢, ze ich zasoby
si¢ nie wyczerpia i ze na Swieta
na pewno bedzie mégt z nich sko-
rzystac¢. Dlatego warto zrobi¢ prze-
glad oferty rynkowej i sprawdzic,
jakie produkty aktualnie proponuja
sprzedawcy, a jednoczesnie w jakiej
postaci: ozdobne i $wiateczne opa-
kowania, inne ksztalty i formy oraz
ekspozytory i pozostate elementy
wyrdznienia $wiatecznych artyku-
16w na sklepowych pétkach.

Wystréj ma znaczenie

Aby przyciagna¢ uwage klien-
tow, warto zadbaé¢ w pierwszej
kolejnoéci o witryne. Swiagteczny
wystrdj, wyszukana gama pro-
duktéw, oryginalna prezenta-
cja — to tylko niektdre elementy
zwiegkszajace zainteresowanie
odbiorcow, co z kolei bedzie do-
brym wstepem do maksymalizacji

obrotow. W jaki sposéb zadbac
o wnetrze sklepu? Nastrojowe
oswietlenie cho¢by w wybranych
miejscach w lokalu, odpowiednia
muzyka oraz zapachy kojarzace si¢
ze $wietami — to niewielkie i nie-
obarczone wysokimi nakiadami
finansowymi zmiany, ktdre mozna
wprowadzi¢, by rowniez samemu
poczu¢ sie w przedswigtecznym
biegu dobrym gospodarzem za-
rzadzanej przez siebie placowki.
Koncepcje mozna rozpoczac
od krotkiej analizy kolorystyczne;j.
Odcienie czerwieni, zieleni czy
ztota moga by¢ mitymi akcen-
tami dla oka. Sprawia rowniez,
ze wnetrze bedzie wygladato
na bardziej eleganckie, a co za tym
idzie - klienci, wybierajac zakupy
w sasiedzkim sklepie, beda mieli
poczucie, ze produkty wkiadane
do koszyka sa wyjatkowe, dobrej
jakosci i podnoszace range uroczy-
stosci, w jakiej przyjdzie im i bli-
skim wzig¢ udziat. Bedzie to takze
mile otoczenie, ktére nie zdazy sie
znudzi¢ przez intensywniejsze,
niz na co dzien, wizyty zakupowe.
Wszak sklepy osiedlowe czy zlo-
kalizowane blisko skupisk ludzi
beda odwiedzane znacznie czesciej
- po to, by niczego nie zabraklo
oraz na wypadek, gdyby gospo-
darz czy gospodyni organizujacy
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wieczerze zapomnieli o jakichs
drobiazgach, skladnikach potraw,
czy upominkach last minute.

Gdy kolory podkreslaja juz
wnetrze, mozna siegnac po oswie-
tlenie: w postaci drobnych $wiate-
ek, punktowych lampek o cieptej

barwie swiatta czy tez swiecacych
girland. Z takiego lokalu nie be-
dzie sig chciato wychodzié. Odwie-
dzajacy beda zagladac na regaly,
do ktérych ich wzrok nie docierat
podczas codziennych rutynowych
zakupow.

Lokal, w ktérym stycha¢ deli-
katna, nastrojowa muzyke, bedzie
chetniej wybierany na zakupy
w tym zabieganym przeds$wia-
tecznym okresie. W tatwy sposob
mozna sprawi¢, ze niepotrzebne
napiecia i stres zostana chocby

OKIEM EKSPERTA

ANNA SAMBOR « Dyrektor Marketingu, ,Herbapol — Lublin”

W naszym asortymencie mamy wiele produktdéw, ktére stanowig nieodzowny sktadnik '
bozonarodzeniowych potraw. Powidta wegierkowe Herbapol sg niezbedne do przygotowa-
nia piernika, a konfitury Herbapol bedg dopetmieniem Swigtecznych deseréw czy tez goracej
czekolady. Wytrawne warianty naszych dzeméw — na przykfad czerwona porzeczkai agrest,
znakomicie komponujg sie z pieczonymi miesami. Najlepszym zwiericzeniem Swigtecznego
positku jest filizanka herbaty. Tym, ktérzy preferuja klasyczne napary, proponujemy her-
baty czarne i czarne aromatyzowane Big-Active. Natomiast herbatki z linii Herbaciany
Ogrdéd Herbapolu to doskonata propozycja dla catej rodziny. Mitosnicy owocowych smakow
w zimowym okresie siegaja po takie warianty jak: Malina (klasyczna i z dodatkami), Prosto
z lasu, Truskawka z poziomka. Naszym sezonowym hitem sg herbatki zimowe z korzennymi
przyprawami: Sliwka z cynamonem, Imbir z pomarariczg oraz Zimowy sekret. Dodatkiem
do rozgrzewaijacych napojéw sa syropy z edycji zimowej: Imbir, Wisnia i Czarna Porzeczka.

JOANNA KORZONKIEWICZ-KABAT e« Kierownik Dziatu Marketingu, Greek Trade

Najkorzystniejsza jest ekspozycja na wysokosci wzroku i dbatos¢ o to, aby produkty
byty grupowane wedtug kategorii, np. nachosy i dipy El Sabor w strefie przekgsek, a pro-
dukty marki Helcom Naturalnie na pétkach ze zdrowg zywnoscig. Umieszczanie obok siebie
produktéw komplementarnych zwieksza szanse na zakup impulsowy. Ekspozycja frontem
do Klienta, a nie bokiem ufatwia dostrzezenie asortymentu i przycigga wzrok. Z kolei
tworzenie blokéw marki, czyli grup produktéw utozonych obok siebie, wzmacnia rozpo-
znawalnosé produktéw. Materiaty marketingowe POS, takie jak waoblery, stopery pétkowe,
toppery czy etykiety z kodami QR wyrdzniajg produkty na pétce, zwracajac uwage Klientéw
na promocje i dodatkowe informacje o asortymencie.

MARCIN BALANDA « Dyrektor ds. PR i Komunikacji, Sokotéw

Konsumenci w okresie swigtecznym decydujg sie na produkty wysokiej jakosci,
o tradycyjnych recepturach i smaku przypominajgcym swojskie wyroby. Szczegélnie
duzym zainteresowaniem cieszg sie m.in. szynka sokotowska krucha czy tez szynka Ba-
siuni, z ktérych najczesciej przygotowujemy satatki, nadziewane roladki lub wyktadamy
je na pétmisek z wedlinami. Na swigtecznym stole specjalne miejsce zajmuje takze nasz
wyrazisty w smaku pasztet pieczony Naturrino — jego recepture oparto na niezwykle
starannym doborze sktadnikéw. Z kolei ci, ktdrzy w szybki i prosty sposéb chcg przy-
rzadzi¢ wykwintne obiadowe danie, siegaja po sokotowska szynke sSwigteczng — przed
zapiekaniem wystarczy doprawic jg specjalnie opracowang kompozycjg przypraw dotg-
czong do opakowania.
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w czesci zniwelowane, a czynnosci
zwigzane z planowaniem, pamie-
taniem, robieniem list zakupow
i dzialan — stang sie przyjemniejsze
i skupia odwiedzajacych wokédt
$wiat. Muzyka, jak kazdy z nas
nie raz styszat, fagodzi obyczaje.
Osoby stojace za lada réwniez
moga czerpac z jej kojacej mocy.
Spokdj osoby sprzedajacej bedzie
dla klienta czyms poszukiwanym
— wszelkie porady i wskazéwki,
a takze podpowiedzi co do naj-
nowszej oferty, jaka sie zapewnia
w sklepie, beda brzmiaty jak roz-
sadny kierunkowskaz prowadzacy
do spedzenia wymarzonych swiat.

Osobisty doradca zakupowy

Jesli chodzi o temat obstugi
— jest to niewatpliwy atut sklepow
zza rogu. Tu kazdy odwiedzajacy
moze liczy¢ na interakcje i porade.
Wazne, by wykorzysta¢ roézne

okazje i preteksty, co pozwoli wy-
tworzy¢ swoista wiez z klientem
i pielegnowa¢ lojalno$¢é. Do-
radzanie, pomoc w zakupach,
podpowiedzi w kwestii promo-
¢gi — to wszystko mozna prze-
ku¢ w pretekst do polepszenia
doswiadczenia zakupowego
klientow. Bez watpienia wptywa
to takze na poglebienie wiedzy
na temat preferencji odbiorcéw,
ich oczekiwan, a przed s$wieta-

— konkretnych potrzeb, ktore
w pore spelnione na pewno prze-
loza sig na wyrazy sympatii i brak
barier w jakichkolwiek interak-
cjach. Sprzedawca staje sie przez
tego rodzaju dziatania ekspertem
i powiernikiem, co zapewnia
zwiekszong satysfakcje konsu-
mentow, a ostatecznie — osiagnie-
cie celéw biznesowych. Ze wzgle-
du na to, ze $wieta rzadza sie
innymi prawami, mozna puscic¢
nieco wodze wyobrazni i oprocz

wystroju sklepu oraz Swiatecznej
oferty pokusic sig tez o nawiazuja-
cy do klimatu element osobistego
stroju. Moze to by¢ przypieta
do ubrania ozdoba w formie
gatazki jodly, estetycznie upietej
kokardy, czy postaci kojarzacej sie
ze $wietami, takiej jak batwanek,
renifer lub $w. Mikotaj.

Planowanie kluczem do sukcesu

Praca w handlu wymaga dys-
cypliny, rzetelnosci, cierpliwosci
i wielozadaniowo$ci. W przed-
Swiatecznej goraczce warto czerpac
ze zdobytych doswiadczen, zebra-
nych informacji — o klientach i ich
potrzebach, a takze zainwestowac
w drobiazgowe planowanie. Nalezy
sie zastanowi¢, ktdre z produktow
inajakim etapie przygotowan klien-
tow do $wiat beda najpierw znika¢
z polek oraz ktore maja najdtuzszy
termin przydatnosci do spozycia
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W naszym sklepie spozywczym mamy lade z wedlinami, co przycigga klien-
téw. Oprdécz barszczu czy innych podstawowych, niezbednych $wigtecznych
produktdw, konsumenci siegajg takze np. po alkohole czy stodycze. W okresie
Swigtecznym zamawiamy m.in. czekoladki w Swiagtecznej szacie graficznej,
a ponadto stodycze w ksztatcie bozonarodzeniowych postaci, takich jak Mi-

kotaj, renifer czy aniotki.

i uzycia. Idac tym tropem, jako jed-
ne z pierwszych do sklepu powin-
ny dotrze¢ produkty umozliwia-
jace zrobienie przedswiatecznych
porzadkéw. Bedzie to domowa
chemia w postaci ptynéw do mycia
podiog, srodkéw do czyszczenia
kuchni, tazienek i toalet, plyny
do mycia szyb, luster i okien,
a poza tym specjalistyczne deter-
genty przeznaczone do powierzch-
ni drewnianych, ceramicznych czy
ze stali nierdzewnej. Osobna potke
najlepiej przeznaczy¢ na produkty
do prania i ptukania tkanin — dzigki
nim konsumenci beda mogli przy-
gotowac posciele, firany i zastony,
narzuty, a takze dywany na przyje-
cie gosci i spedzenie z nimi miltych
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Pani Agata
Sprzedawczyni, Odido, Warszawa

chwil w czystym domu. Bez czego
jeszcze nie beda mogli sie obejs¢ or-
ganizatorzy i organizatorki Wigilii?
Beda to ptyny do mycia naczyn, ta-
bletki do zmywarek oraz wszelkie
akcesoria do mycia i czyszczenia:
gabki, $cierki o réznych wtasciwo-
$ciach czy tez szczotki do réznych
celow. Po wspomniany asortyment
konsumenci beda wraca¢ rowniez
po $wietach, wszak sporo wysit-
ku beda kosztowaly czynnosci
prowadzace do  przywrocenia
wnetrz mieszkalnych i sprzetow
do czystosci.

Kolejna grupa produktow, kto-
ra pojawi si¢ w sklepie, powinien
by¢ asortyment potrzebny do wy-
konania wigilijnych dan i deseréw.
Wsrdd nich niech znajda si¢ maka,
cukier, cukier puder, proszek
do pieczenia, aromaty do ciast,
a takze bakalie, mak lub gotowa
masa makowa, suszone owoce:
zurawina, $§liwki, morele i wszelkie
posypki stosowane do piernikéw,
na ktore ciasto tradycyjnie zarabia
sie na kilka tygodni przed wigilia.
Nie powinno zabrakna¢ tez przy-
praw — zarowno do deserdw, jak
i dan wytrawnych.

Na tym etapie w sklepie
powinna juz by¢ widoczna pa-
leta herbat i kaw. Wazne jest to,
by potki zapetnity sie napojami
do przygotowania na goraco
- standardowymi oraz smakowy-
mi. To przede wszystkim herbaty
w podstawowych postaciach:
ekspresowa lub lisciasta, czerwo-
na, czarna lub zielona oraz kawy
—mielone, ziarniste oraz kapsutki.

Oprécz tradycyjnych smakow
i form klienci beda wdzieczni
za wybor smakéw, ktore koja-
rzg sie z zimg, dzieki dodatkom
takim jak: cynamon, kardamon,
gozdziki, skérka pomaranczowa.
Asortymentem, jaki warto po-
kaza¢ na dtugo przed swietami,
z pewnoscia sa alkohole w zesta-
wach, takze z kieliszkami.

Z kolei w miare zblizania sie
do terminu wigilii, mozna zacza¢
zamawia¢ asortyment, ktéry
musi cechowac¢ si¢ dobrym po-
chodzeniem, skladem i $wiezo-
$cig. Krotki termin przydatnosci
beda miaty ryby, wedliny i migsa,
pierogiiuszka, a ponadto gotowe
ciasta.

Cos dla ciata

Osobny regat dla osob dbaja-
cych o ciato z produktami w wersji
$wiatecznej moze by¢ strzalem
w dziesiatke. Zestawy prezentowe
zawierajace plyny lub sole do ka-
pieli, zele pod prysznic, balsamy
i peelingi do ciata, kremy do rak
istop, szampony i odzywki do wio-
sow, pomadki ochronne — to nie-
drogie i efektowne podpowiedzi
na gotowe upominki lub odrobine
wytchnienia dla tych, ktérzy w za-
bieganym czasie potrzebuja chwili
dla siebie. Dobrym pomystem
moze sie takze okazac¢ wybor $wiec
zapachowych lub olejkow eterycz-
nych stosowanych w swiatecznych
kominkach na podgrzewacze. Nie-
ktore dla przyktadu i atmosfery
mozna zapali¢ w sklepie.
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najmtodszych moz-
na bylo stworzy¢
Swiagteczne upomin-
ki. Na wizyty u bli-
skich lub na wlasne
stoty klienci wybie-

56,7 %
43,3 %

raja takze mnapoje
alkoholowe. Niech
i ta grupa pro-

duktéw ma palete

§wiateczna oprawa

Nie mozna zapomnie¢ o podtce
z papierem pakowym i torebkami
na prezenty. Niech ich feeria barw
oraz podstawowy wybdr wstazek
lub ozdobnych sznurkéw zainspi-
ruja klientéw do samodzielnego
pakowania  prezentow,  ktore
rowniez nabeda w danej placowce
handlowej. Warto zaproponowac
tez  opakowania  nawiazujace
do postaci z bajek tak, by i dla

wyboru opakowan
ozdobnych. Opakowania i akce-
soria mozna umiesci¢ przy ladzie,
a poza tym w kilku strategicznych
miejscach w sklepie zaraz obok
asortymentu, ktdry moze byc
opakowywany na sSwiateczny
upominek.

Promocje Swigteczne
Bez nich chyba nikt z nas nie

wyobraza sobie $wiat. W zwiazku
z tym nalezy zaplanowac, na jakich

akcjach  promocyjnych  skupié
uwage swoja i odbiorcow. Do roz-
wazenia sa zestawy w konfiguracji
2 w cenie 1, 3 za 2, wielopaki czy
opakowania familijne w korzyst-
nych cenach. Bedzie to z pewnoscia
sposob na skuteczne konkurowa-
nie z marketami. Warty zapamigta-
nia jest fakt, ze wigkszo$¢ klientéw
swoje decyzje zakupowe podejmu-
je na miejscu — w placéwce handlo-
wej. Wedtug badan firmy Nielsen
jest to az 70 % przypadkow. Zatem
nie tylko jakos¢ i cena, ale takze
sposob  prezentacji  produktu
wplywa na decyzje o jego zakupie.
Tu rozpoczyna sie realizacja wizu-
alnej strony prowadzenia biznesu.
Trzeba uruchomic¢ poktady kre-
atywnosci i rozmiesci¢ produkty
w atrakcyjnych i strategicznych
miejscach przyciagajacych uwage
konsumenta i uruchamiajacych
zakupowy impuls.

OKIEM EKSPERTA

MAGDALENA BUDZYNSKA
Marketing & Corporate Communication Manager, Stidzucker Polska

W okresie Swigtecznym, sposrdéd produktéw z portfolio marki Cukier Krélewski, pol-

scy konsumenci najchetniej siegajg po cukry do pieczenia i dekoracji. Cukier drobny
z burakéw cukrowych 1 kg Swietnie sprawdza sie do biszkoptdw, bez, mas czy deserdw.
Podobnie jak cukier puder z burakéw cukrowych, dostepny w opakowaniach 500 i 400g,
ktory stuzy dodatkowo do produkcji domowego lukru i dekorowania wypiekéw. Duzg po-
pularnoscig w tym czasie cieszy sie takze nasz flagowy produkt, czyli cukier z burakéw
cukrowych 1 kg. Wszystkie wspomniane cukry sg w 100 proc. roslinnego pochodzenia
i produkowane z polskich burakéw cukrowych od lokalnych rolnikéw.

- AT

Okres przedswigteczny to czas, gdy produkty Dr. Oetkera cieszg sie duzym zainte-
resowaniem wsrdod konsumentdéw. Szczegdlng popularnoscia wyrdzniajg sie Pierniczki
Dr. Oetkera, obecne na rynku od 2006 roku — ich aromatyczna mieszanka i Swigteczna
foremka czynig je doskonatym wyborem do wspdlnego pieczenia oraz jako dekoracje

na choinke. Ro$nie takze popyt na dekoracje, takie jak Pisaki Cukrowe i Brokatowe, kolorowe

Posypki i gotowe Lukry, ktére utatwiajg tworzenie efektownych, Swigtecznych wypiekdw.

Konsumenci siegaja takze po naturalne dodatki do pieczenia, jak produkty z linii ,Ze Swiata

Natury”: Laska Wanilii, Cukier z Wanilig i Naturalny Ekstrakt z wanilig z Madagaskaru, ktére

nadajg ciastom autentyczny aromat z natury. Wzrost sprzedazy notujg réwniez inne pro-

dukty takie jak Piernik XXL, Cukier Wanilinowy, Przyprawa Korzenna i Proszek do Pieczenia

— niezbedne w przygotowywaniu tradycyjnych swigtecznych wypiekdw.

1Y NS e
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JUSTYNA TYRAIJSKA
Junior Product Manager,
Dr. Oetker Polska
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Ciekawym  rozwigzaniem
na zagospodarowanie tej wytezo-
nej przed putkami sklepu uwadze
klientéw jest cross-selling — czyli
proponowanie klientowi dodatko-
wych produktéw, ktére moga pa-
sowac do jego preferencji zakupo-
wych lub polepsza¢ doswiadczenie
zakupowe, stowem — zwigkszac za-
dowolenie. Zatem warto zapropo-
nowac i tak wyeksponowac¢ pro-
dukty, taczace i wuzupekniajace,
by klient odnosit pozytywne wra-
zenie. Taka akcja moze sie odby¢
zuzyciem popularnych przed swie-
tami alkoholi takich jak whisky czy
wybor win — w poblizu nalezy za-
dbac o dostepnosc¢ ozdobnych tore-
bek prezentowych. To z pewnoscia
zabieg postrzegany przez konsu-
mentdw jako atut dokonania zaku-
pow w jednym miejscu, ktore do-
datkowo jest kompaktowe i miesci
sie¢ w poblizu miejsca pracy lub za-
mieszkania. Tacy klienci beda tu za-
gladac nie tylko ze wzgledu na ten
przedswiateczny czas, lecz takze
na co dzien.

Innym rodzajem promocji, ktory
moze przyciagna¢ klientow, jest
opcja ,wiecej za mniej”, mogaca
wystapi¢c w postaci oferty wielo-
pakéw zawierajacych zwiekszona

HANDLOWCY ZAFIAWIAJA WIECES
PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWECA™

Pod wptywem informacji o tym, z ktérego pisma handlowego zamawiaja

BADAN RYNKOWYCH
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DECYZJE ZAKUPOWE

(SREDNIA Z TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Parstwo najwigcej asortymentu i nowosci do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowa (N=781)

Zbadano tytuty
z naktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

Handel Poradnik

Hurt &Detal

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER

IKANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

ilo$¢ tego samego produktu w ko-
rzystnej cenie. Poza tym optaca sie
rowniez zaproponowac konstelacje
2+2 — moze dotyczy¢ na przyktad
artykutéw drogeryjnych w $wia-
tecznych opakowaniach. Z kolei
skomponowanie oferty limitowanej
to zabieg psychologiczny majacy
na celu przez ograniczona dostep-
nosc¢ zwiekszy¢ chec zakupu, a tym
samym warto$¢ paragonu. Zarow-
no przed Swigtami, jak i po sens
ma wyprzedaz. Moze ona przyspo-
rzy¢ wiekszy wolumen sprzedazy,
przy zatozeniu np. kup trzy sztuki,
a trzecig otrzymasz za 1 grosz.

Skuteczny merchandising

Wedlug  Miedzynarodowego
Stowarzyszenia Promocji Punktow
Sprzedazy (POPAI) mozna doko-
na¢ zwiekszenia poziomu sprze-
dazy nawet o 10 %, zadajac sobie
trud i dbajac o prawidlowe roz-
mieszczenie produktéw w sklepie
uwzgledniajace zachowania kon-
sumentow. Dobry merchandising
moze zwiekszy¢ przychody o ko-
lejne 15 %, a techniki akcentowania
moga wplyna¢ na zwigkszenie
sprzedazy o kolejne 25 %. Podsta-
wowe zasady mowia, ze popular-
ne produkty powinny zajmowac
wiecej powierzchni sprzedazowe;.
Oznacza to, ze np. jesli dana grupa
produktéw stanowi 10 % catko-
witego zysku, powinna zajmowac
10 % miejsca na polce. Osobna
przestrzen ma by¢ natomiast
wydzielona na konkretne marki
i promocje. Dzigki dedykowanym
strefom latwiej analizowac i kon-
trolowa¢ sprzedaz produktéw.
W strefach promocyjnych warto
umieszcza¢ nadwyzki produktow,
artykuty przecenione lub produk-
ty wedtug klucza wynikajacego
z analizy sprzedazy w placowce
handlowe;j.

POS z klimatem
W zwigkszeniu  sprzedazy

w okresie okoloswigtecznym po-
mocne moga si¢ okaza¢ materialy

POS. Skuteczne sa woblery, ekspo-
zytory, standy i displaye. To tatwe
do zaaranzowania i od razu wiele
zmieniajagce we wnetrzu lokalu
elementy, ktore takze moga przy-
czyni¢ sie do zmiany atmosfery
w sklepie na $wiateczna, a jedno-
cze$nie przyku¢ uwage do kon-
kretnych produktéw, na ktoérych
sprzedazy handlowcom zalezy
najbardziej. Mozna  postawic
na displaye w ksztalcie choinek,
$wiatecznych ozdob czy paczek
przewiazanych wstazkami.

Google Moja Firma
- wizytéwka dla nowych
klientéw

Kazda akcja umozliwiajaca
wieksza rozpoznawalno$¢ oraz
przysparzajaca nowych klientéw,
dodatkowo bezptatna, jest warta
przeprowadzenia. Promowanie
sklepu w Internecie moze pomoc
przyciagnaékonsumentow, ktorzy
jeszcze nie naleza do grona statych
klientéow. Jakie dziatania nalezy
podja¢ w tej kwestii? Wystarczy
uzupelni¢ dane takie jak nazwa
placowki, adres, godziny otwar-
cia, a takze przyciagajace uwage
zdjecia. Warto wykorzystac sekcje
,Aktualnosci”, by zamieszczac
tam informacje o $wiatecznych
akcjach specjalnych, a w okresie
przedswiatecznym zadba¢ o na-
strojowe zdjecia. Moze to zacheci¢
osoby podrozujace i tranzytem
przemierzajace dana miejscowos¢,
poszukujace na trasie sklepu,
w ktérym oprocz podstawowych,
obecnych we wszelkich innych lo-
kalach produktéw, oferuje sie cos
wiecej lub co$ niestandardowego.

Przed wszystkimi uczestni-
kami branzy FMCG intensywny
okres. Z pewnoscia wymagajacy
o wiele wiecej uwagi niz reszta
miesiecy w roku. To czas szans
na zwigkszenie zyskow, przywia-
zanie klientow do placowki han-
dlowej oraz zdobywania nowych
doswiadczen, ktére moga okazac
sie bezcenne w kolejnych sezo-
nach dziatalnosci.
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Mutti jest marka obecna na rynku juz 120 lat. Ktére z mo-

mentéw firmy uznaja Pastwo za kluczowe w jej historii?
Mutti to wioska rodzinna firma, od ponad 120 lat

i w czwartym pokoleniu zajmujgca sie przetwoérstwem

pomidoréw. Od poczatku istnienia w zréwnowazony

i optymalny sposdb wykorzystuje naturalne walory

ziemi i surowca. W trakcie swojej dziatalnosci

wprowadzita liczne innowacje, takie jak koncen-

trat pomidorowy w tubce (w 1951 roku) i drobno

krojone pomidory (Polpa Mutti), produkowane

przy uzyciu unikatowej i opatentowanej techno-

logii. Obecnie Mutti jest markg rozpoznawalng

na catym Swiecie, liderem w sektorze pomidoréw

we Wioszech, Europie i Australii. Jakosé,

transparentnosc i niezawodnosc sa kluczo-

wymi czynnikami jej sukcesu.

Co Parnistwa zdaniem dzis$ jest szansg,
a co wyzwaniem dla branzy prze-
twdrstwa warzywnego?

Wsrdd  kluczowych  wartosci
Mutti nalezy wymieni¢ szacunek
dla srodowiska i zréwnowazony
rozwdj. Wyzwania zwigzane z global-
nymi zmianami klimatycznymi wymagaja
scentralizowania dziatan. Mutti odpowiada

Ktére produkty z Paristwa portfolio ciesza sie najwiek-
szym zainteresowaniem przed karnawatem?

Beskidzkie przekaski sg chetnie wybierane przez
konsumentdw przez caty rok, bez wyraznej sezonowosci,
chod rzeczywiscie w okresie sylwestrowo-karnawatowym
obserwujemy zwiekszone zainteresowanie naszymi pro-
duktami. Na pewno ma to zwigzek z tym, ze w okresie
zimowym organizuje sie wiecej spotkan, zabaw, czy tzw.
domdwek, na ktdrych idealnie sprawdzajg sie Be-
skidzkie paluszki z solg, paluszki z sezamem oraz
precelki. W tym roku wprowadziliémy ciekawa
i zaskakujgcg swoim smakiem nowos¢ — Be-
skidzkie paluszki o smaku chili-limonka, ktére
dodadza kazdej imprezie wyjatkowe]j ostrosci.

Na karnawatowym stole warto tez postawic
szerokg game orzeszkdw w panierce oraz
chrupki Beskidzkie.

Po trudnym doswiadczeniu, jakim
byt pozar, szybko staneliscie na nogi.
Co byto kluczowe w tym czasie?
Kluczowa role odegrato pozy-
tywne nastawienie catego zespotu
Aksam. Dzieki zaangazowaniu pra-
cownikéw bardzo szybko mogli-
Smy wznowi¢ produkcje, aby mdc
cho¢by w najmniejszym stopniu
uzupetniac stany produktow, ktére
dzieki spontanicznej akcji wsparcia dla

na to, wyznaczajac cel utrzymania wysokiej jakosci swoich
produktéw poprzez realizacje jasno okreslonej Zielonej
Strategii. Opiera sie ona na podstawowych filarach, takich
jak: zréwnowazona uprawa i regeneracja gleby, przejscie
na coraz bardziej zréwnowazone praktyki rolnicze
oraz zmniejszenie wptywu transportu i opakowan

na srodowisko.

Jakie sa Paristwa plany zwigzane z rozwojem
marki?

Polska jest dla Mutti pigtym najwazniejszym
rynkiem poza Wtochami i jednym z najbardziej
strategicznych w Europie. JestesSmy gteboko

zaangazowani w dalsze wzmacnianie naszej
obecnosci w tym kraju. Polacy chetnie
konsumujg pomidory i doceniajg jakos¢
naszych produktow. Aby lepiej zaspokajac

ich potrzeby i dalej zwieksza¢ naszg obec-
nos¢ na rynku, planujemy kilka inicjatyw,
zaréwno na poziomie rozszerzania asorty-
mentu, jak i edukacji konsumentéw w zakresie

Swiadomego korzystania z produktéw Mutti.

Klaudia Marta tysek
Head of Sales, Mutti Poland

naszej firmy, zaczety masowo znika¢ ze sklepowych pét-
ek w catej Polsce. W tej nowej rzeczywistosci musieliSmy
na nowo opracowac i wdrozy¢ najbardziej efektywne
rozwigzania organizacyjne. Pomogty nam w tym réwniez
wczesniejsze inwestycje, na przyktad w rozwdj parku
maszynowego. Nie mozna zapomniec¢ takze o wsparciu
lokalnych wtadz, firm wspétpracujacych oraz partneréw
biznesowych.

Jakie plany maja Paristwo na Nowy Rok?
Naszym gtéwnym celem jest szybkie odbudo-
wanie petnych mocy produkcyjnych. Juz w drugiej
potowie 2025 roku Aksam bedzie produkowat
wiecej niz moégt przed pozarem, co umozliwi nam
rozwijanie zaréwno marki ,Beskidzkie przekaski',
jak i dywersyfikowanie sie na inne kategorie,
by dostarcza¢ naszym konsumentom
wiele okazji do schrupania czegos do-
brego. Wrécimy z naszymi klasykami,
takimi jak Beskidzkie paluszki o sma-
ku sera i cebulki, na ktére z niecierpli-
woscig czekajg nasi klienci. Wszyscy
jestesmy mocno zdeterminowani,
zeby wprowadzi¢ w zycie nasze hasto

- ,To sie wyChrupie!”.

tukasz Knapowski
Dyrektor Handlowy, Aksam
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AKTUALNOSCI

WAZNA INFORMACJA DLA REKLAMODAWCOW

Po stwierdzonych w przesztosci przypadkach nieuczciwosci niektérych wydawcéw oraz
wycofaniu sie pewnych tytutéw z ,naktadu kontrolowanego” bez poddania sie audytom zto-
zylismy w PBC wniosek o zaostrzenie warunkéw kontroli procesu druku prasy branzowej.
ZawarliSmy w nim m.in. postulaty dotyczace likwidacji posrednikéw druku oraz zwiekszenia
uprawnief audytoréw do kontroli ilo$ci wydrukowanych egzemplarzy (patrz PH 06/2024
i PR 06/2024).

Pierwsza czesé naszego postulatu pozostata bez echa, druga zajeta sie (mimo nieprzychylnej
reakcji jednego z wydawcdéw prasy branzowej wyrazonej w oficjalnym pismie skierowanym
do PBC i naszej wiadomosci) grupa robocza, a przygotowany przez nig pakiet zapiséw regula-
minowych majacych szerzej niz dotychczas weryfikowac proces druku czasopism branzowych
(obejmujac m.in. raport ilosci wydrukowanych egzemplarzy wyeksportowany z licznikdw maszyn
drukarskich — takg techniczng mozliwos¢ potwierdzity nam czotowe drukarnie w Polsce) zostat
przedtozony Radzie Badania ds. Audytu. Jednak ta 9-osobowa Rada, sktadajaca sie gtéwnie z wy-
dawcdéw prasy konsumenckiej oraz zaledwie po jednym przedstawicielu prasy gastronomicznej
i prasy handlowej, jednogtosnie odrzucita propozycje zaostrzenia kontroli (bez naszego udziatul!).

Ze wzgledu na rosngce koszty druku i dystrybucji, by podnies¢ autorytet wydawcdéw prasy
branzowej i prestiz PBC, zamierzamy nadal postulowac rozszerzanie zapiséw regulamino-
wych dot. kontroli w celu zwiekszania transparentnosci i rzetelnosci deklarowanych ilosci
drukowanych nakfaddéw. Dzieki temu reklamodawcy beda mieli 100 % pewnosé, ze ich infor-
macja handlowa zostata opublikowana w rzeczywistym naktadzie podawanym w ofertach
oraz stopkach redakcyjnych.

Czyny znaczg wiecej niz stowa!
Transgourmet i Selgros stawiajg na zrownowazony rozwoj

26 wrzesnia br. w Poznaniu odbyla si¢ konferencja przedstawili swoje inicjatywy w zakresie ESG.
,,Gotowi na ESG” zorganizowana przez Transgour- Konferencja zakonczyla si¢ wysiewem taki kwietnej,
met Polska, operatora marek Transgourmet i Sel- co stanowilo podkreslenie znaczenia praktycznych
gros. W wydarzeniu uczestniczyli przedstawiciele dziatani na rzecz zréwnowazonego rozwoju i zaan-
firm, organizacji pozarzadowych i eksperci, ktdrzy gazowania Transgourmet oraz partnerow bizneso-
dzielili si¢ swoimi doswiadczeniami w zakresie wych w budowanie lepszego jutra.
zrownowazonego rozwoju. Celem
konferencji bylo zaprezentowanie - B TR

. . ' F . THARMYLELFURN
dziatan Transgourmet i Selgros, ] = LOLGIOS
dazacych do redukcji sladu weglo-
wego 0 30 % do 2030 roku. Firma
wdraza m.in. instalacje fotowolta-
iczne, odzysk ciepta z chlodnictwa
i energooszczedne oswietlenie
LED, co pozwolito zmniejszy¢
zapotrzebowanie na energie elek-
tryczng o 32 % oraz $lad weglowy
036 % w jednym z obiektow. Przed-
siebiorstwo oferuje takze klientom
torby z materialow z recyklingu
oraz biodegradowalne opakowania
na ryby. Na terenie hal w Poznaniu
i Lubinie powstaly aki kwietne.

Partnerzy konferengji,
w tym BNP Paribas, Komagra,
Goodvalley, Metsa Group i inni,

S ; . — ——
- im— R TR =
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Tomasz Waligorski
Dyrektorem Generalnym Carrefour Polska

Tomasz Waligérski, obecny Dyrektor Operacyjny Carrefour Polska,
z dniem 1 listopada 2024 roku objat stanowisko Dyrektora Generalnego
spotki. Zastapit on na tym stanowisku Tarcka Ouaibi. Tomasz Waligérski
jest pierwszym Polakiem, ktory obejmie te funkcje w naszym kraju. Ma bar-
dzo duze doswiadczenie w handlu detalicznym i hurtowym - zdobywat
je zaréwno na rynku polskim, jak i miedzynarodowym.

Spotka poinformowata réwniez, ze z dniem 1 listopada 2024 Agata
Wojcik-Ryszawa zostala powotana na cztonkinie Komitetu Wyko-
nawczego Carrefour Polska na stanowisko Dyrektorki Zasobéw
Ludzkich. Zastapi ona Justyne Orzetl, ktdra po 26 latach zegna sie
z Carrefour, aby nada¢ nowy kierunek swojej karierze.

Nagroda
»,Red Dot Design Award"
dla Liebherr

Nowy regatl mrozniczy Cliff
firmy Liebherr otrzymal presti-
zowa nagrode ,, Red Dot Design
Award”. Kazdego roku nagro-
da ta honoruje produkty, ktoére
wyrozniaja sie wyjatkowo wy-
soka jakoscia designu — zosta-
ja ocenione w oparciu o czte-
ry podstawowe zasady dobrego
wzornictwa: jakos¢ funkcjonal-

na, atrakcyjnos$¢, latwosé¢ ob- wydajnosci na jednostke po-

Cieszymy sig, ze dobrze prze-

stugi i poczucie odpowiedzial-
nosci. Klienci z sektora handlu

detalicznego zywnoscia row- - Cliff zaprojektowano spe-
niez korzystaja z niskich kosz- cjalnie z mysla o konkretnych
tow  operacyjnych, wysokiej wymaganiach supermarketow.

wierzchni i niskich wymagan
konserwacyjnych.

myslane zalety regatu przekona-
ly jury nagrody ,Red Dot Design
Award” — mowi Steffen Nagel,
Dyrektor Sprzedazy i Marketingu

w Liebherr-Hausgerate GmbH.

13 MIEDZYNARODOWE TARG!
WYPOSAZENIA SKLEPOW

Targom towarzysza
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Poradnika Handlowca

>

W paZdzierniku 2024 roku nasi czytelnicy testowali:
Curly Light

Lorenz wprowadzit Curly Light, nowy wariant chrupek o 30 % mniejszej zawartosci ttuszczu.
Curly Light to odpowiedz na rosnace zapotrzebowanie konsumentéw na zdrowsze przeka-
ski, ktdrzy nie chca rezygnowac z ulubionych smakdw, jednoczesnie majgc na uwadze sktad
przekasek. Chrupki nie sg smazone, nie zawierajg konserwantow i sg weganskie, zachowujac
intensywny, orzechowy smak. Btekitne opakowanie wyréznia nowy wariant na pétce wsrdod
Curly Classic, Curly Mexican Style i Curly Stony Karmel.
Kontakt: Lorenz P.S.A,, tel. 61 865 97 00

Jolanta Romanik, Sklep Spozywczo-Przemystowy, tatczyn

Osoby testujgce chrupki Curly Lights 30 % mniej ttuszczu byty zachwycone produktem. To prze-
pyszna przekaska z mniejszg zawartoscia ttuszczu. Chrupki maja bardzo dobry, intensywny smak
orzeszkow. Wiekszos¢ testujgcych konsumentéw zadeklarowato, ze z checig bedzie siegac po ten
produkt w przysztosci.

Renata Wréblewska, Sklep Spozywczy ,,Feniks”, Swiebodzin

Chrupki orzechowe Curly firmy Lorenz to Swietna przekaska o lekkiej i chrupigcej strukturze,
co sprawia, ze bardzo przyjemnie sie ja spozywa. Nowe Curly Light majg w swoim sktadzie 30 %
mniej tfuszczu, co przycigga osoby dbajgce o zdrowie lub szukajgce przekgsek o nizszej zawarto-
sci ttuszczu. Podsumowujac, klienci, ktérzy prébowali nowych chrupek, sg pozytywnie zaskoczeni
zachowaniem smaku przy zmianie kalorycznosci.

Marta Slusarczyk, Nasz Sklep, Sadek
Curly Light od Lorenz to przekaska wybierana przez osoby szukajace Izejszej alternatywy
dla tradycyjnych chipséw. Chrupki o niskiej zawartosci ttuszczu i kalorii czynig je atrakcyjng
opcja dla oséb dbajacych o linie. Sg chrupigce i smaczne. To dobry kompromis dla
klientéw chcacych cieszy¢ sie przekaska, nie rezygnujac przy tym z troski o kalorie.
Jednak dla mitosnikéw intensywnych doznan smakowych moga wydawac sie zbyt
tagodne. Btekitny, pastelowy kolor opakowania przykuwa uwage i dodaje lekkosci.
Polecamy ten produkt.

Jezeli jestescie Panstwo zainteresowani testowaniem produktéw,
prosimy napisa¢ na adres: testerzy@poradnikhandlowca.com.pl.

Desery taciate od Miekpolu Wedliny Balcerzak

Desery Laciate od Mlekpolu to nowos¢ Juz od kilku tygodni serca konsumentéow zdobywaja
w portfolio marki Laciate, nowe produkty marki Balcerzak z serii PRAWDZIWE
w  Kkategorii comfort PIECZENIE. Trzy klasyczne wedliny: Poledwica pieczo-
food. Wygodne por- na, Piers z indyka pieczona i Filet z kurczaka pieczony
ge 170 g tacza gesta, zostaly opieczone w specjalnie zaprojektowanym piecu,
kremowa maslanke w efekcie czego zyskaty wyjatkowy smak i aromat oraz
z unikalnymi dodatkami, apetycznie chrupiaca skorke. Bez watpienia zaspokoja
tworzac wyjatkowe smaki: oczekiwania smakoszy i znaj-

muffinke jagodowa, tarte da swoje godne

cytrynows, z nata de coco i ka- miejsce na $wig-

watkami czekolady oraz z tru- tecznych stotach

skawkami i $mietanka. Produkty sa delikatne w smaku, — warto zatem za-

majg aksamitng konsystencje i atrakcyjne opakowanie dba¢, aby nie za-

— idealne na drugie $niadanie czy przekaske. Zawieraja brakto ich na pot-

60 % najwyzszej jakosci polskiej maslanki, co wpisuje sie kach w Panstwa

w trend tradycyjnych smakéw w nowoczesnej odstonie. sklepach!

Kontakt: Spétdzielnia Mleczarska ,MLEKPOL",
tel.: 86 273 04 00 Kontakt: Balcerzak Sp. z o.0., tel.: 68 356 66 82
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Nowosci od Dan Cake
polecaja sie na Swieta

W tym sezonie marka Dan Cake

zaprasza do zapoznania sie

z jej nowosciami. Ciasto o sma-

ku cappuccino to propozycja dla

wszystkich, ktorzy tradycyjne,

$wiateczne smaki, chca przeta-

ma¢ innymi, mniej typowymi

nutami. Z kolei zwolennikom

charakterystycznych, $wia-

tecznych aromatéw do gustu

z pewnoscig przypadnie Babka o smaku piernikowym
w polewie. Oba te wypieki znakomicie sprawdza sie
nie tylko na $wiatecznych stotach, ale takze jako osto-
da chlodnych, jesienno-zimowych wieczoréw. Ciasta
od Dan Cake sa gotowe do podania tuz po wyjeciu
z opakowania.

Kontakt: Dan Cake Polonia Sp. z 0.0., www.dancake.pl

Eduscho Crema Gold

Wyjatkowa kawa ziarnista
Eduscho Crema Gold juz jest
dostepna w catej Polsce. Dzie-
ki tej srednio palonej kawie
kazdego dnia mozemy czuc
sie niczym musnieci stoncem.
Idealna réwnowaga Arabiki
i Robusty nadaje jej wywazony
i harmonijny smak, ktéry spra-
wi, ze z nasza kawa z tatwoscia
stworzysz ztote chwile.

Kontakt: Tchibo Warszawa Sp. z o.0.,
tel.: 802 080 016

éwiqta z Kinder: nowe produkty i wyjatkowa
wspotpraca z aplikacja Portable North Pole

Kinder wraca z wyjatkowa oferta $wiateczng! W tym
roku nie zabraknie nowosci: karmelowej figurki Miko-
laja 110 g oraz Mini Friendséow o smaku karmelowym,
idealnych do dzielenia sige. Oczekiwanie na $wieta umila
kalendarze adwentowe, a wraz z nimi nowos$¢ — mozli-
wo$¢ skorzystania z aplikacji Portable North Pole (PNP).
Aplikacja pozwala na stworzenie spersonalizowanych
wiadomosci od Swietego Mikotaja,

ktére mozna wystac. To idealne

polaczenie, ktére zachwyci nie

tylko dzieci, ale takze dorostych.

W te Swieta Kinder taczy poko-

lenia i tworzy niezapomniane

wspomnienia!

Kontakt: Ferrero Polska
Commercial Sp. z o0.0.,
tel.: 22 550 50 00

Sos od Helcom Easy Cook

Helcom Easy Cook

— Prosto, Szybko,

Pysznie!  Trzeba

tylko doda¢ sos

do ulubionych dan

z miesa, ryb lub

warzyw, zapiec

i gotowe! Jeden sto-

ik wystarczy, aby

w krétkim czasie

stworzy¢ smaczne

danie, zadowalajace

nawet wymagajacych smakoszy. Zapiekanie nigdy
nie bylto tak tatwe i przyjemne! Kreuj swoje ulubione
dania z sosami wprost do zapiekania! W ofercie sg do-
stepne sosy do mies, ryb i warzyw! Przepisy i wiecej
informacji na www.helcomeasycook.pl.

Kontakt: Greek Trade Sp. z 0.0, tel.: 12 345 26 55

Gorzka czekolada Goplana
- idealna do Swiatecznych wypiekdéw

Gorzka czekolada Goplana to idealny wyboér do $wia-
tecznych wypiekéw. Dzieki wysokiej zawartos$ci masy
kakaowej (min. 60 %), wyrdznia sie intensywnym sma-
kiem, ktéry doskonale komponuje sie z réznorodnymi
deserami. Bezglutenowa i stworzona na bazie starannie
dobranych sktadnikéw, takich jak miazga kakaowa

i ttuszcz kakaowy, zapewnia nie

tylko gleboki, czekoladowy

smak, ale takze wysoka

jakos¢. Czekolada Go-

plana to nieodzowny

element kuchni w okre-

sie Bozego Narodzenia.

Producent:

Colian Sp. z 0.0,
tel.: 62 590 33 00,
www.goplana.pl

Mateo poleca sie na Swigteczny stot!

W okresie Bozego Narodzenia na swiatecznym stole
nie moze zabrakna¢ pierogdw ruskich, uszek czy kro-
kietow. Jesli waszym klientom marzy si¢ przygotowac
wys$mienite potrawy na swiateczny stot, lecz brakuje
im czasu lub niekoniecznie sg fanami gotowania
to z Mateo moga by¢ pewni, ze im sie

uda sprosta¢ wyzwaniu. Wszyscy

goscie beda pod wrazeniem przy-

gotowania tak

wspaniatych

i pysznych dan

Swiatecznych.

Kontakt: Mateo Sp. z 0.0,
tel.: 14 6815301
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Nowe posypki Dr Oetker

Majonez Napoleoriski MOSSO

W tym roku Dr Oetker przedstawia nowosci w katego- Majonez Napoleonski
rii stodkich dekoracji. Dla milosnikéw Shreka zestaw — to bohater tegorocznych
czterech Pisakéw w kolorach: czerwonym, czarnym, swiat z MOSSO. Doskonaty
biatym i zielonym. Oprécz tego dedykowana Posypka i kreatywny partner w swia-
Shrek. W stoiczku z mixem dekoracji Shrek znajdzie tecznej kuchni. Niewatpliwag jego

sie cukrowy Ciastek czy korona. Posypka Koci Domek zaletg jest sktadnik — olej rzepa-

Gabi to zestaw posypek i cukrowych
ksztattéw w ulubionych kolorach mi-
losnikéw Gabi. Na rynku pojawi sie
takze zestaw Pisakéw

Gabi. Dr Oetker zacheca

takze do znalezienia

na sklepowych pétkach

dwoch nowych mixow

dekoracji ~ cukrowych

w  stoiczku  Glamour

i Lodowa kraina.

kowy z pierwszego ttoczenia, bez
ekstrakcji chemicznej produko-
wany we wlasnej ttoczni. Dzieki

zastosowaniu ~ nowoczesnych
metod zachowuje on wysoka za-
wartos¢ OMEGA 3, co gwarantuje
wyjatkowy smak. Do tego zdttka jaj

z chowu Scidtkowego, to powod, dla

ktérego w Swieta klienci wybieraja produkty MOSSO.

Wiecej o naszych produktach na mosso.pl

Kontakt: Mosso Kewpie Poland Sp. z 0.0.,

Kontakt: Dr. Oetker Polska Sp. z 0.0, tel.: 58 5119199 tel.: 22 720 42 42

Sosy ,Salsa Pronta” Mutti

Pianka do mycia naczyn

Sosy ,,Salsa Pronta” Mutti sa wytwarzane z najlepszych Pianka do naczyn o zapachu cy-
odmian w 100 % wloskich pomidoréw — Tondo, Datte- truséw i zielonej herbaty. Posiada

rino 1 Pizzutello,
starannie wyselek-
cgjonowanych przez
naszych rolnikow.
Dzieki temu nasze
3 sosy sa wyjatko-
wo aksamitne oraz
bogate w smaku.
Sosy te stanowia
baze do przygoto-
wania bardzo réz-
nych  przepisow,
ze wzgledu na uni-

innowacyjna formule (2x bardziej
wydajna*) z Systemem Express
Anty-tluszcz, ktéry gwarantuje
wysoka skuteczno$¢ mycia. Dzieki
piance naczynia po umyciu sa kry-
stalicznie czyste i 1$niace. Produkt
nie zawiera barwnikow, butelka
nadaje sie do recyklingu.

Kontakt: Grupa Inco S.A,,
tel.: 22 71159 00

wersalne zastosowanie, rowniez wtedy, kiedy chcesz

uwolni¢ swoja kulinarng kreatywnosc.

*w poréwnaniu do ptynu do mycia
naczyn Ludwik na podstawie badan
wykonanych w niezaleznym laborato-

Dystrybutor: Develey Polska Sp. z 0.0., tel.: 22 326 18 00 rium badawczym.

Spray do mycia naczyn

Spray do naczyn o zapachu
cytrusow i zielonej herbaty.
Posiada innowacyjng for-
mule z Systemem Express
Anty-ttuszcz, ktéry gwa-
rantuje wysoka skutecznos¢
mycia. Dzieki niemu naczynia

po umyciu sa krystalicznie czyste
i I$nigce. Spray jest wygodny w uzy-
ciu i tatwo sie sptukuje. Produkt
nie zawiera barwnikow, butelka
nadaje sie do recyklingu.

Kontakt: Grupa Inco S.A.,
tel.: 2271159 00

Uszka z miesem na Swieta!

Firma Iglotex wprowadza na okres swiatecznej sprze-
dazy uszka chlodzone z miesem pod marka Proste Hi-
storie. Delikatne ciasto otula pyszny, soczysty i dobrze
doprawiony miesny farsz. Dodatkowo uszka otrzymuja
wsparcie w postaci 20 % produktu gratis. Uszka posia-
daja takze szereg benefitow konsumenckich, sa bez kon-

serwantow, bez barwnikow
i aromatéw oraz bez wzmac-
niaczy smakéw. Doskonale
sprawdza sie w wielu $wig-
tecznych daniach. Proste
Historie — wiemy co w zyciu
wazne! Opakowanie: 360 g

Kontakt: Iglotex SA,
tel.: 58 582 42 59,
www.prostehistorie.com.pl
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HORTEX Tropical Duo

Napoje wieloowocowe Hortex Tro-
pical Duo to produkty z egzotycz-
nymi nutami w sam raz dla tych,
ktérzy poszukuja urozmaicenia
smaku. Pomarancza z yuzu, kiwi
z limonka czy czerwone winogro-
no z gujawa Swietnie sprawdza sie
jako bezalkoholowa alternatywa
podczas réznego rodzaju imprez
czy doméwek. Na kazdym opa-
kowaniu mozna znalez¢ takze
inspiracje dla koktajli owocowych,
ktére mozna przygotowac na bazie
Tropical Duo. Nowe napoje HOR-
TEX dostepne sa w kartonach 1 L
Sprawdz!

Kontakt: Hortex Sp. z o.0.,
www.sokihortex.pl

Sos Kielecki prazona cebulka

Sos Kielecki prazona cebulka to wy-
jatkowy dodatek, ktéry zachwyca
wszechstronnym zastosowaniem.
Jego gesta, kremowa konsysten-
cja i lekka pikantno$¢ sprawiaja,
ze doskonale pasuje do wielu dan.
Swietnie komponuje sie z pieczony-
mi ziemniakami, serami, burgerami
oraz street foodowymi klasykami,
jak hot dogi i zapiekanki. Ponadto
wzbogaca smak potraw kuchni
azjatyckiej, nadajac im aroma-
tyczne wykonczenie. To sos,
ktéry podnosi walory smakowe
zarowno codziennych, jak i bar-
dziej egzotycznych dan.

Kontakt: WSP ,,Spotem”,
tel.: 41347 98 00

Beskidzki Majonez

Do rodziny Beskidzkiego dotaczyt kolejny produkt BE-
SKIDZKI MAJONEZ. To produkt o wysokiej zawartosci
ttuszczu - 76 %, ktdrego receptura oparta jest na oleju

Beskidzkim i jajach od kur z chowu
z wolnego wybiegu. Stanowi zrédto
kwaséw Omega 3, posiada wyso-
ka zawarto$¢ witaminy E i K. Nie
zawiera substancji zageszczajacych
oraz substancji konserwujacych.
Kremowa konsystencja i doskonaty
smak sprawiajg, ze idealnie spraw-
dza sie jako baza do dipéw i sosow,
do past kanapkowych, satatek, pie-
czenia, panierowania i dekorowania
potraw.

Booster Aroma Gardenia koncentrat
do ptukania tkanin z mikrokapsutkami

Koncentrat do plukania Booster Aroma

Gardenia. Wydajny i ekonomiczny ptyn
zalecany jest do ptukania wszystkich ro-
dzajow tkanin. Produkt zawiera mikro-
kapsulki dzieki ktérym zapach uwalnia
si¢ do 8 tygodni. Stosowanie produktu
zapewnia wyjatkowa miekkos¢ i pu-
szysto$¢ oraz trwaty i Swiezy zapach.
Zapobiega elektryzowaniu sie tka-
nin. Booster Aroma Gardenia jest
poszerzeniem linii koncentratow
perfumowanych z mikrokapsul-
kami: Booster Aroma Orchid, Bo-
oster Aroma Rose, Booster Aroma
Magnolia.

Kontakt: Gold Drop Sp. z 0.0,
tel.: 18 337 61 37

Nowos¢é — herbatka Sliwka z cynamonem

100 % naturalnych sktadnikéw

Kazda herbatka zapakowana jest w przezroczyste
saszetki, przez ktdre ujrzysz duze kawatki owocédw,
dzieki ktérym napdj jest wyjatkowo smaczny i aro-
matyczny. Torebka wykonana jest z materiatu bio-
degradowalnego i kompostowanego w warunkach

przemystowych.

Herbatka owocowa nie zawiera
teiny, co sprawia ze mozna ja pic
o dowolnej porze dnia. Szeroki wy-
boér wariantéw smakowych sprawia,
ze herbatki owocowe z linii Her-
baciany Ogréd moga pi¢ wszyscy
cztonkowie rodziny — réwniez dzieci.

Kontakt: ,Herbapol-Lublin” S.A.,
tel.: 8174 88 304

Nowa Passata Intenso marki Dawtona

Na rynku dostepna jest juz nowa Passata Intenso marki
Dawtona. Nowa passate wyrdznia intensywnos¢ smaku

i gestos¢ przecieru
pomidorowego. In-
tenso to trzy smaki
idealne do makaro-
nu, zupy czy gotab-
kow - z wloskimi
ziotami, z polskimi
ziotami oraz z chil-
li. Passata Intenso
to butelka 500 g
typu single serve
— idealna singli
ipar.

Kontakt: Zaktady Ttuszczowe ,,Bielmar”,

tel.: 33 819 83 09

Kontakt: Dawtona Sp. z o0.0., tel.: 22 73154 32
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Konkurs marki Mutti

Mutti chce przybliza¢ polskim konsumentom tradycje
i jako$¢ wioskich pomidoréw. Realizuje to poprzez
produkty oferowane na polskim rynku, tzw. Essenials
(Kluczowe produkty), ktore stanowa podstawe wloskiej
kuchni - Polpa, Passata, Pelati i Koncentrat Pomidorowy.
Mutti inwestuje rowniez w komunikacje, m.in. w kana-
fach digital i mediach
spotecznosciowych.
Aktualnie trwa konkurs
konsumencki Mutti, ;
w ktérym mozna wygraé 1
atrakcyjne nagrody. Aby
wzig¢ w nim udziat,
nalezy kupi¢ 3 dowolne
produkty Mutti i wyko-
na¢ zadanie konkursowe.
Wiecej informagji na stro-
nie: mutti-parma.com/pl

Tchibo

W czwartym kwartale, najgoretszym okresie dla kawy,
dla marki Eduscho zostaly zaplanowane intensywne
dziatania promocyjno-marketingowe. W pazdzierniku
i listopadzie rusza reklama tele-

wizyjna Eduscho, a w listopadzie

pojawia sie takze billboardy. Przez

caly ten okres beda mieé¢ réowniez

miejsce intensywne oferty promo-

cyjne i dzialania wizerunkowe,

ktore maja na celu zwigkszenie wi-

docznosci marki w sklepach. Dzieki

takiemu wsparciu Eduscho dotrze

do jeszcze wiekszego grona kon-

sumentéw i umocni swoja pozycje

w kategorii kawy.

Balcerzak

Smak, aromat i wyjatkowa, chrupigca skorka to nie jedyne
walory, zachecajace konsumentéw do siegniecia po nowe
produkty Balcerzak z serii PRAWDZIWE PIECZENIE. Ak-
tualnie asortyment: Poledwica pieczona, Piers z indyka pie-
czona i Filet z kurczaka pieczony oferowane sa w atrakcyj-
nej promodji +20 % gratis, zatem nabywcy otrzymuja 120 g
produktu w cenie 100 g. To niewatpliwa gratka w nattoku
przedswiatecznych wydatkéw! Twoi klienci na pewno do-
cenig te oferte — zadbaj, aby znalezli ja w Twoim sklepie!

Dawtona

Na zyznych glebach réwniny Lowicko-Btonskiej upra-
wia sie kukurydze i groszek Dawtony. Kiedy w petni
dojrzeja, prosto z pola, w ciagu 8h trafiaja do puszki.
Dzieki temu kukurydza prézniowa Gold 340 g jest tak
chrupigca i stodka bez dodatku cukru, a groszek 400 g
tak zielony i idealnie miekki.

Wypasiona Loteria Urodzinowa

Mlekovita z okazji 15. urodzin marki Wypasione przygoto-
wata dla swoich najwierniejszych konsumentéw Wypasiona
Loterie Urodzinowa. Od 2 listopada do 31 grudnia kazdy,
kto kupi produkty marki Wypasione za min. 15 zt i wezmie

udziat w loterii, ma szanse
15° G

wygra¢ atrakcyjne nagrody.
Nalezy zachowa¢ dowod
!;hiinlﬁ1lqum-nmtnuﬁ‘-'l

zakupu, a nastepnie wypel-
1 5 ﬂﬂ D b1

ni¢ formularz zgloszeniowy
na stronie wypasionaloteria.
U150 =1500x

pl. Po zdrapaniu wirtualnej
)

zdrapki z urodzinowym

tortem uczestnik od razu do-
vt ES 5 09 )

wiaduje sie, czy wygrat jedna
z nagréd natychmiastowych.
Do wygrania: co godzine
(miedzy 10:00:00 a 20:59:59)
150 zt, co 15 dni 2 x 1 500 zt,
a w finale 15 000 z1!

Proste Historie — wiemy, co w zyciu wazne
i czynimy swiat lepszym!

Proste Historie wprowadzajq istotne zmiany w opakowa-
niach swoich produktéw, zgodnie ze strategia zréwnowazo-
nego rozwoju ESG. W ramach optymalizacji opakowan Pro-
ste Historie zmniejsza zuzycie folii o blisko 10 %, co pozwoli
na ograniczenie emisji CO, o 45 ton rocznie. Zmiany obejmu-
ja wszystkie kluczowe
kategorie produktowe.
Dziatania te sa elemen-
tem diugoterminowej
strategii ESG marki,
ktéra dazy do zmniej-
szenia wptywu na $ro-
dowisko naturalne przy
jednoczesnym  zacho-
waniu wysokiej jakosci
swoich  produktéw.
Proste Historie — wie-
my, co w zyciu wazne!

WIEMY, CO W 2YCIU WAZNE
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KAMPANIE | PROMOCJE

El Sabor z mocng akcjg promocyjna!

Nachosy i dipy byly promowane w nowoczesnych
oraz tradycyjnych punktach sprzedazy detalicznej
podczas wielu akcji degustacyjnych i spo-
tkan maskotki tej marki z konsumentami!
Firma postawita na kampa-
nie w kinach, reklame on-
line na znanych portalach
lifestyle'owych oraz
na spoty reklamo-
we w najwiekszych
rozgltosniach radio-
wych. Nie zabraklo
rowniez  kampanii
promocyjnych
w aplikacjach i e-skle-
pach najwiekszych
klientow!

Wylaczny  dystrybutor

Greek Trade.

Grzeski ruszaja
z nowg kampania reklamowa

Marka Grzeski, nalezaca do Colian, rozpoczeta nowa odsto-
ne kampanii pod hastem ,,Kazdy ma swoje Grzeski”, ktéra
bedzie emitowana w najwigkszych stacjach telewizyjnych
do korca grudnia br. Nowy spot reklamowy, oparty na hu-
morze i codziennych ,grzeszkach”, przedstawia cztery
rozne historie, wywolujace usmiech i dystans do rzeczywi-
stosci. Kampania bedzie wspierana intensywnymi dziata-
niami w digitalu, w tym na VOD, YouTube oraz w mediach
spoteczno$ciowych, co umozliwi jeszcze szersze dotarcie
do konsumentéw. Kazdy ma swoje Grzeszki... Grzeski.
A jakie s Twoje?

Nowa odstona MOSSO

»,Niech mayo co kochaja”, czyli nowa odstona kampanii
MOSSO. Odkrywaj niezliczone wrazenia dla podniebienia.
Sigegaj po inspi-

rujace produkty H‘.Eﬂh mﬂb‘n -~

MOSSO,  dziel 3

sie z Dbliskimi o0 ""—‘Eﬁqj. D
t « W, . i

ym CO Zznasz *_

i co kochasz - r_,_‘? e =

— smakami i za-
pisanymi w nich
wspomnieniami
i nieustannie
odkrywaj nowe
doznania ku-
linarne! W te
Swieta pozwol
MOSSO sprawi¢, by w gronie rodziny i bliskich wszystkie
serca zabily mocniej i szybciej. Po niezliczone wrazenia dla
podniebienia zajrzyj na www.mosso.pl

Loteria Nutella

NUTELLA® na Swieta dzieli sie mitoscia i nagrodami! Juz
18 listopada rusza loteria, w ramach ktdrej za zakup pro-
duktéw NUTELLA® za mini-

mum 10 zt i rejestracje para-

gonu na stronie nutella.com,

mozna wygra¢ atrakcyjne

nagrody: 15 voucherow

na sprzety kuchenne marki

KitchenAid o wartosci

5 000 zt oraz 1200 swia-

tecznych swetréw. Lote-

ria potrwa do 29.12.2024

roku. Tradycyjnie,

na nutella.com czeka

takze mnoéstwo inspira-

¢ji na Swiateczne wypie-

ki dla najblizszych,

bo najlepsze prezenty

to te od serca!

WSP Spotem

Zimowa kampania promo-
cyjna Majonezu Kieleckie-
go ruszyla w listopadzie
i potrwa do korica grudnia.
Obejmuje emisje billboar-
dow sponsorskich w TV,
reklamy na serwisach VOD
i dziatania informacyjne
w mediach spotecznoscio-
wych, aplikacjach mobil-
nych, radiu i prasie. Celem
akgji jest pokazanie 65-letniej
tradycji produktu, budowa-
nie swiadomo$¢ marki oraz
dotarcie do miodszej grupy
odbiorcow.

Graj o ztote nagrody
i zainspiruj sie z Ferrero Rocher!

Wystarczy kupi¢ promocyjne opa-
kowanie, zeskanowa¢ kod QR znaj-
dujacy sie na opakowaniu i pod
kazda praling lub wej$¢ na strone
blask.ferrerorocher.pl, aby gra¢

o unikatowe nagrody: 6 x pirami-

da z 96 pralinami oraz 500 x kie-

liszki z 18-karatowym ztotem.
Dodatkowo marka przygo-

towata inspirujace tutoriale,

ktore sprawia, ze te éwieta

nabiora zlotego blasku.

Wsparcie: TV, internet,
social media i POSM.
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PRAWNIK RADZI

JAKOSC HANDLOWA ARTYKULOW

ROLNO-SPOZYWCZYCH
— ZAPOWIEDZ NOWELIZACJI USTAWY

Pod koniec wrzesnia w planie prac legislacyjnych Rady Ministréw pojawita sie
zapowiedz nowelizacji ustawy o jakosci handlowej artykutéw rolno-spozywczych
(,JHAR-S")". Jako gtéwnga przyczyne koniecznosci zmiany ustawy wskazano
planowane wejscie w zycie od 1 stycznia 2025 r. rozporzadzenia 2023/2429° oraz
rozporzadzenia 2023/2430°. Oba akty prawne dotyczg m.in. sektora owocow
i warzyw. W Polsce dotad regulacje prawne odnoszace sie do tych rynkow
byty uwzglednione w ustawie o organizacji rynku owocow i warzyw oraz rynku
chmielu®. Wraz z nowelizacjg stan ten ma jednak ulec zmianie.

Planowane zmiany zaklada-
ja dodanie do polskiej ustawy
definicji handlowca, za ktdérego
uznawac ma sie kazda osobe fi-
zyczna lub prawna, wprowadza-
jaca do obrotu produkty sektora
OWOCOW i warzyw przeznaczone
do sprzedazy jako produkty
Swieze, gtéwnie w celu ich (i)
prezentowania lub wystawia-
nia na sprzedaz, (ii) sprzedazy,
(iii) prowadzenia jakiejkolwiek
innej formy obrotu. Prowadze-
nie wykazu zatwierdzonych
handlowcéw ma by¢é powie-
rzone Gléownemu Inspektorowi
Jakosci Handlowej Artykutow
Rolno-Spozywczych.

Zapowiedz nowelizacji prze-
widuje jednak pewne odstep-
stwa od wymogu spelniania
norm handlowych w przypadku
produktéw, m.in. (i) sprzedawa-
nych konsumentom bezposred-
nio na lokalnym rynku i w dro-
dze dostawy bezposredniej, (ii)
niewprowadzonych jeszcze
do obrotu (np. transport zbioréw
z sadu do magazynu), (iii) sily
wWyzszej.

Zmiany maja dotkna¢ nie
tylko rynku owocéw i warzyw.
Wraz z nowelizacja planuje sie
takze wprowadzenie do usta-
wy o IJHAR-S dodatkowych
regulacji.

Wirdd najistotniejszych nalezy
wymieni¢ zapowiedz rozszerzenia
definicji artykutlu rolno-spozyw-
czego zafalszowanego, wpro-
wadzenia regulacji dotyczacej
sprawowania przez inspekcje nad-
zoru nad przekazywaniem konsu-
mentom informacji o produktach
w zakresie innym niz standardowe
oznakowanie (tj. ulotek, folderow
reklamowych, kontroli stron skle-
pow internetowych).

Zaktada si¢ rowniez wpro-
wadzenie rozwigzan majacych
dazy¢ do wytworzenia systemu
polepszajacego przeptyw infor-
macji pomiedzy sadami, innymi
organami a IJHAR-S, a takze
obowiazku udostepnienia przez
administratorow stron interne-
towych danych umozliwiajacych
identyfikacje podmiotow, ktore
wprowadzaja do obrotu produk-
ty za posrednictwem ich stron.
Katalog sankcji karnych ma zo-
sta¢ poszerzony o tzw. oszustwa
zywnosciowe.

Jako planowany termin przyje-
cia projektu przez Rade Ministrow
w zapowiedzi wskazano IV kwartat
2024 r. Projekt ustawy zmieniajacej
nadal nie zostal jednak opubli-
kowany, stad na zapoznanie sie¢
z ostatecznym ksztattem projekto-
wanych przepisow musimy jeszcze
poczekac.

| '@ SOETYSINSKI
KAWECKI
N) SZLEZAK

MARTYNA JAKUBIAK

radca prawny, prawnik w kancelarii
Sottysinski Kawecki & Szlezak
JACEK MYSZKO

radca prawny, partner w kancelarii
Sottysinski Kawecki & Szlezak

T Wykaz prac legislacyjnych i programowych
Rady Ministréw, Projekt ustawy o zmianie
ustawy o jakosci handlowej artykutdw rolno-
-spozywczych oraz niektdrych innych ustaw,
informacja z dnia 23 wrzesnia 2024 r. (Link).

2 Rozporzadzenie Delegowane Komisji (UE)
2024/2429 7z dnia 17 sierpnia 2023 r. uzupet-
niajgce rozporzadzenie Parlamentu Europej-
skiego i Rady (UE) nr1308/2013 w odniesieniu
do norm handlowych dotyczacych sektora
owocoéw i warzyw, niektérych przetworéw
owocowych i warzywnych oraz sektora
banandw oraz uchylajace rozporzadzenie Ko-
misji (WE) nr 1666/1999 oraz rozporzadzenia
wykonawcze Komisji (UE) nr 543/20711 i (UE)
nr1333/20M.

3 Rozporzadzenie wykonawcze Komisji (UE)
2023/2430 z dnia 17 sierpnia 2023 r. ustana-
wiajgce przepisy dotyczgce kontroli zgodno-
sci norm handlowych w odniesieniu do sekto-
ra owocow i warzyw, niektdrych przetwordw
owocowych i warzywnych oraz sektora
banandw.

4 Ustawa z dnia 19 grudnia 2003 r. o organizadji
rynkow owocow i warzyw oraz rynku chmielu
(tj. Dz. U.z 2023 r.poz. 1318 z pdzn. zm.).
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PRAWO W PIGUtCE

ktadka zdrowotna w 2025 r. Rzad przyjat projekt ustawy
Rzad przyjat projekt ustawy wprowadzajacy zmiany w zasa-
dach naliczania sktadki zdrowotnej dla przedsigbiorcow.

Wedlug proponowanych zmian, przychody ze sprzedazy srod-
kow trwatych nie beda wliczane do podstawy wyliczenia sktadki
zdrowotnej dla oséb rozliczajacych sie wedtug skali podatkowe;j,
podatku liniowego, a takze uzyskujacych dochody z kwalifikowa-
nych praw wiasnosci intelektualnej. W efekcie tego typu transakcje
nie wplyna na wysoko$¢ podstawy obliczenia sktadki zdrowotne;j.

Dla 0s6b rozliczajacych sie ryczattem od przychodéw ewiden-
cjonowanych projekt przewiduje wylaczenie przychodow ze zby-
cia srodkéw trwatych z podstawy obliczania sktadki zdrowotnej.

Wejscie przepisdw w zycie jest planowane na 1 stycznia 2025 .

stawa wprowadzajgca kasowy PIT
dla niektérych przedsiebiorcéw podpisana

Prezydent podpisal nowelizacje ustawy o podatku dochodo-
wym od o0sob fizycznych. Umozliwia ona niektdrym przedsigbior-
com rozliczanie si¢ przez tzw. kasowy PIT — wynika z komunikatu
Kancelarii Prezydenta RP.

Glownym celem podpisanej ustawy jest wprowadzenie mozli-
wosci wyboru przez przedsiebiorcéw kasowej metody rozliczania
przychodéw i kosztow uzyskania przychoddw, czyli tzw. kasowy
PIT. Zgodnie z metoda kasowq przedsiebiorca moze ustala¢ date
powstania przychodu z dziatalno$ci gospodarczej i potracania
kosztéw uzyskania przychoddéw po uregulowaniu naleznosci.

Z nowego rozwiazania beda mogli skorzysta¢ podatnicy, w tym
podatnicy rozpoczynajacy prowadzenie dziatalnosci gospodarczej,
ktdrzy osiagaja przychody z dziatalnosci gospodarczej prowadzonej
samodzielnie oraz spelniaja inne, okreslone w ustawie warunki.

,Pierwszy warunek wiaze si¢ z rozmiarami prowadzonej sa-
modzielnie dziatalnosci gospodarczej. Z tego rozwiazania beda
mogli skorzystac¢ przedsigbiorcy, ktérych przychody z prowadzo-
nej samodzielnie dziatalnosci gospodarczej w roku bezposrednio
poprzedzajacym rok podatkowy nie przekroczyly kwoty 1 min zt.
(...) Drugim warunkiem skorzystania z metody kasowej jest nie-
prowadzenie ksigg rachunkowych” — poinformowano.

iwo z banderolg? Nowy projekt resortu finanséw

Rzadowe Centrum Legislacji opublikowato projekt rozpo-
rzadzenia Ministra Finanséw ws. zwolnien wyrobéw akcyzo-
wych z obowigzku oznaczania znakami akcyzy.

Projektowane rozwigzania przewiduja przedtuzenie o kolejne
dwa lata, czyli do 31 grudnia 2026 r. zwolnienia z obowigzku
oznaczania znakami akcyzy wyrobdw akcyzowych importowa-
nych, nabywanych wewnatrzwspdlnotowo i wyprodukowanych
na terytorium kraju, takich jak np. piwo, alkohol etylowy i pozo-
state wyroby alkoholowe o dowolnej mocy — skazone, oleje ropy
naftowej, gaz ziemny, preparaty smarowe, napoje alkoholowe be-
dace mieszaning piwa i napojéw bezalkoholowych, cydr i perry
o mocy alkoholu nieprzekraczajacej 5 %.
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PROWADZISZ SKLEP?
(P LEWIATAN 7 ns7 szansy

NA ROZWOJ?

Oferta franczyzowa umozliwia rozwoj biznesu
pod znanym i docenianym szyldem.

Dzieki przynaleznosci do sieci Lewiatan Franczyzobiorcy moga liczyc na korzystne
umowy z dostawcami | producentami - wynegocjowane warunki handlowe
/ promocyjne to aspekty, ktore trudno bytoby zrealizowac dziatajac w pojedynke.

Anna Kulczyk-Szymanska, Wtascicielka 3 sklepéw Lewiatan w Tychach

y'd Ll

Jesli masz perspektywiczny sklep, ktory chcesz dalej rozwijac oraz:

zwiekszyc¢ zyski swojego biznesu i korzystac¢ z doswiadczen
sprawdzonego partnera

poprawic warunki handlowe, a tym samym skutecznie zwiekszy¢ swoja
przewage konkurencyjna na lokalnym rynku

zapewnié swojej placéwce atrakcyjna wizualizacje zewnetrzna
i wewnetrzna oraz funkcjonalna aranzacje sali sprzedazy

przystqpié do Sieci, skupiajacej 3250 sklepow w catej Polsce,
ktére osiagaja ponad 17,3 mld obrotu oraz zatrudniaja blisko
30 000 Pracownikow

obnizyc¢ koszty prowadzenia swojej dziatalnosci i miec dostep
do nowoczesnych technologii prowadzenia sklepu

regularnie przeprowadzac atrakcyjne promocje dla klientéw
i reklamowac¢ sie w najwiekszych ogoélnopolskich i regionalnych stacjach
TViradiowych przez caty rok

DOLACZ DO SIECI TWORZONEJ PRZEZ
2100 PRZEDSIEBIORCOW | PODNIES
RENTOWNOSC SWOJEGO BIZNESU!

Skontaktuj sie z nami juz dzisiaj: e-mail: franczyza@lewiatan.pl

POLACZ SWOJ LOKALNY POTENCJAL Z SILA CZOLOWEJ, 0GOLNOPOLSKIEJ
SIECI HANDLOWEJ W POLSCE Z 30-LETNIM DOSWIADCZENIEM!
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