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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.



16

18

30

34

SPIS TRESCI

Felieton
Przedsiebiorcom zawsze wiatr w oczy

Temat miesiagca
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Restauratora” coraz blizej!
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Priorytetami sg dla nas jakos¢ produktdéw alkoholowych oraz
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Buciorem, Dyrektorem Generalnym CEDC, Przewodniczacym
Rady Gtéwnej Zwigzku Pracodawcéw Polskiego Przemystu
Spirytusowego
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It's rock o'clock!

» Na tydzien przed najstarszym festiwalem rockowym w kra-
ju zaglgdamy do Jarocina. Rozmawiamy z ludZmi handlu, opo-
wiadajgcymi o tym, jak ich praca wyglgda na co dzien, a jak pod-
czas dni festiwalowych. Czy sq wsrdd nich tacy, ktdrzy zamiast
za kasgq, stojg przed scenq Festiwalu Jarocin? «

FMCG w USA
Tradycja w USA? Oczywiscie, ze tak! Nie samym Walmartem
zyje Kolorado
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Konieczne jest doprecyzowanie przepiséw - rozmowa
z Dariuszem Lizakiem, Prezesem Zarzadu Krajowej Izby
Gospodarczej ,Przemyst Rozlewniczy"

36

38
40

45

46

74
78
81
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Jaka jest rzeczywista liczba sklepéw z produktami
szybkozbywalnymi w Polsce?

» Opublikowano dane o liczbie sklepéw detalicznych. Powsta-
ty ,Raport Strategiczny” zawierajgcy dane CPS GfK za rok 2023
oraz podsumowanie od Dun & Bradstreet, prezentujqgce staty-
styki za okres styczen - czerwiec 2024 r. Na dane od GUS-u za
rok 2023 poczekamy do paZdziernika 2024 r. «

Puls rynku

Franczyza w FMCG
Jak skutecznie skalowac franczyze? Czes¢ 1

Sport w FMCG
Jazda na rowerze jest dla wszystkich

Chemia gospodarcza
Pétka z chemig gospodarcza - jak zatowarowac sklep
najesien?

Rynek pod lupa

Menu ucznia

» Dzieci spedzajg w szkole kilka godzin w ciggu dnia, czasami
nawet tyle, ile dorosli w pracy. Nauka, zabawa, sport, poznawa-
nie nowych umiejetnosci i ciggty rozwoj - wszystko to wymaga
energii, ktorqg mogq zapewnic wytqcznie pozywne, dobrze zbi-
lansowane positki. Jednym z najwazniejszych jest Sniadanie -
to ono pomoze skupic sie najmtodszym na czekajgcych je wy-
zwaniach dnia codziennego. «

Nowosci
Kampanie i promocje

Prawnik radzi
Sprzedaz ,na kreske" albo ,na zeszyt" - czy jest zgodna
z prawem?

Aktualnosci
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DRODZY HANDLOWCY!
WYDAWAJCIE RZETELNIE PARAGONY KONSUMENTOM, BO...

W ubieglym miesigcu w artykule wstepnym podjalem temat kar, jakie w pierwszej
potowie br. urzedy skarbowe natozyly na handlowcéw za wykroczenie polegajace
na niewydawaniu paragonéw — kary w tgcznej wysokos$ci 7 mln PLN. Najmniej przy-
jemny jest zapis na stronach Krajowej Informacji Skarbowej (www.kis.gov.pl), mé-
wigcy o tym, ze ukarani handlowcy to ,nieuczciwi przedsiebiorcy, ktorzy, aby unik-
na¢ placenia podatkéw, nie wydajg paragonéw lub wydajg je w nieprawidtowej for-
mie”. W zwigzku z tak powaznym oskarzeniem zapytaliSmy handlowcéw, jak wygla-
dajg kontrole paragonéw przeprowadzane w sklepach? Wiekszo$¢ nie zglaszala uwag
do kontroleréw, tak jak pani Marta ze sklepu w wojew6dztwie mazowieckim, ktéra po-
wiedziata nam: ,Osoba z US w bardzo zyczliwy sposéb zwraca mi uwage na wazne
kwestie w prowadzeniu dzialalnosci”. Brawo, tak — podobnie jak w Irlandii czy Wiel-
kiej Brytanii — powinno to wyglada¢ zawsze. Pojawily sie jednak takze krytyczne opi-
nie o kontrolerach. Jak ustyszeliSmy, sytuacje zwigzane z paragonami bywajg rézne.
Mogg to by¢ dziatania bezprawne ze strony niektérych handlowcéw, ale nie tylko...
i o to zapytaliSmy szefostwo Krajowej Informacji Skarbowej w wystosowanym przez
redakcje pismie.

Wszyscy pamietamy slynng handlowczynie z Fodzi, o ktérej bylo glosno w calej
Polsce, réwniez na famach ,Poradnika Handlowca”. Dla przypomnienia (www.skar-
bowcy.pl) kilka lat temu, w malym punkcie detalicznym w Eodzi, handlowczyni nie
wydala pracownikowi urzedu skarbowego paragonu za wykonanie ksero arkusza A4
na kwote 30 groszy (!!!), poniewaz, jak zeznala, zepsula si¢ kasa fiskalna. Nie przyjela
tez mandatu, sprawa trafila do sadu i trwala kilka lat.

Po kilku latach sad... dal wiare US, a handlowczyni musiala zaplaci¢ 130 z grzyw-
ny oraz 170 zl koszt6w procesu. Nasze panstwo stracilo na tym ,pokazowym postepo-
waniu sadowym” 6 groszy (!!!). Abstrahujac od wszystkiego, fatygowanie calymi lata-
mi czlowieka po sadach o 30 groszy (!!!) w sytuacji, kiedy niektérzy politycy nie odpo-
wiadaja za o wiele powazniejsze sprawy, powoduje, ze wlos si¢ na glowie jezy.

Reasumujgc: zwréciliSmy sie do Krajowej Informacji Skarbowej z dwoma pytania-
mi zwigzanymi bezposSrednio z kontrolg wydawania paragonéw przez pracownikow
handlu. Czekamy na odpowiedz.

Liczymy na to, ze w najblizszym czasie bedziemy mogli jg Pafistwu zaprezentowad.

Zapraszamy na nasza strone internetowsa: m oraz na nasz profil
w serwisie LinkedIn

www.poradnikhandlowca.com.pl
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Od 09.08,2024 do 30.09.2024 rejestru] kedy z opakowan NUTELLA® 350 g, 600 g | 825 g na www.nutella.com. Loteria dla oséb petnoletnich,
regulamin na www.nutella.com. Organizator: Hand Made Sp. z 0.0, ul. Czarnowiejska 55, 30-049 Krakdw. Zdjecia nagrdd 53 pogladowe.
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FELIETON

PRZEDSIEBIORCOM ZAWSZE WIATR W 0CczZY

I

zy pamigtajg panstwo jeszcze

Konstytucje Biznesu? To pa-

kiet ustaw z 2018 r., ktére mia-

ly uwolni¢ przedsiebiorcow
od nadmiernych obcigzen, nacisku or-
ganéw panstwa oraz wyposazy¢ ich
w instrumenty obronne. Na pakiet
sktadalo sie pie¢ ustaw, miedzy inny-
mi ta tworzaca urzad rzecznika ma-
tych i $rednich przedsiebiorcéw.
Jedna z najwazniejszych zasad,
jaka zostala wprowadzona
i byla reklamowana przez rza-
dzacych jako prawdziwa rewo-
lucja, brzmiata: ,co nie jest za-
bronione, to jest dozwolone”.
Dodatkowo wprowadzono re-
gule, ze watpliwosci powinny
by¢ przez organy kontroli roz-
patrywane na korzys$¢ przedsiebiorcy — bylo to zatem
przeniesienie do prawa gospodarczego zasady funda-
mentalnej dla prawa karnego.

W istocie zadziwiajace bylo, ze te dwie regu-
ty trzeba bylo gdzie$ specjalnie zapisywac. ,Co nie
jest zakazane, jest dozwolone” — to jedna z podsta-
wowych zasad w zachodnich systemach prawnych
w ogoéle i zadziwiajace jest, ze kto§ moglby mysleé¢
inaczej, a wiec, ze bez specjalnego zezwolenia cze-
go$ robi¢ nie wolno.

W praktyce te szczytne zapisy byly przestrzega-
ne o tyle, o ile. Jak wskazywal Adam Abramowicz,
ktory jako rzecznik matych i Srednich przedsiebior-
cow zakonczyl wilasnie swojg szeScioletnig kaden-
cje, sprawujac swoj urzad, wielokrotnie spotykat sie
z pogwalcaniem tych zasad przez urzednikéw, row-
niez fiskusa.

Wsrod
,100 konkretéw
na 100 dni” Ko-
alicji Obywatel-
skiej jest numer
36: ,Ograniczy-
my czas kontroli
mikroprzedsie-
biorcéw do 6 dni
w skali roku.
Skar-
bowe nie beda
w  nieskonczo-
no$é¢  przedtu-

Nowo§¢

T SPRAW DZIECIOM
RADOSC
NA SNIADANIE

— I Urzedy

uh'i

PEATKI | BATONY SNIADANIOWE 0 SMAKU OWOCOWYM

PAMIETAJ, ABY UZUPELNI SNIADANIE TWOJEGO DZIECKA, DODAJAC NA PRZYKEAD OWOCE | MLEKD

tUKASZ WARZECHA

za¢ kontroli”. Na stronie internetowej KO
ten ,konkret” jest obecnie wyrézniony ko-
lorem pomaranczowym, co oznacza ,w re-
alizacji”. W praktyce — nic sie w tej sprawie
nie dzieje. A przeciez Krajowa Administra-
cja Skarbowa podlega ministrowi finanséw.
Nawet bez uregulowania tej sprawy w usta-
wie wystarczg wytyczne dla prowadzacych
kontrole, aby mozna bylo te obietnice uznac
za zrealizowang. Nic takiego jednak
nie nastgpito.
Polscy przedsiebiorcy majg prawo
czué sie sfrustrowani — niezalez-
nie od tego, kto rzadzi i kto skla-
da im obietnice. W szczegdlnosci
ci mniejsi, dla nich kontrola zakon-
czona karg to czesto koniec dzia-
talnos$ci. Patrzg bowiem na polskie
zycie publiczne i co widzg? Bez
wzgledu na to, ktérzy politycy oskarzajg ktérych
o ztamanie prawa lub niegospodarnos$é, zawsze
W grze pojawiajg sie sumy co najmniej milionowe.
Bardzo rzadko idzie za tym konkretna odpowie-
dzialno$¢ w postaci prawomocnej kary, wymie-
rzonej przez sad. Na ogél konczy sie na teatrze,
realizowanym za pomocg instytucji podlegltych
rzadzacym, czyli przede wszystkim prokuratury
i odpowiednich stuzb. W grze sg media, urzadza-
ne sg wielkie awantury w obronie oraz przeciwko
oskarzanemu politykowi, czasem za$ zdarza sie,
ze osadzony w areszcie wychodzi z niego w glorii.

Przedsiebiorcy sg niszczeni bez medialnego
szumu i rozgltosu. Zdarza sie to niestety rowniez
w nastepstwie kontroli skarbéwki. Tradycyjnie
fiskusa nie interesuje, czy konsekwencjg bedzie
koniec firmy i znalezienie sie wszystkich jej pra-
cownikéw na bruku.

Jedna z najbardziej porazajacych historii, ja-
kie opowiada Adam Abramowicz, to ta o wlasci-
cielu niewielkiego zakladu oponiarskiego z 34-let-
nig historig, ktéry w 2018 r. 82 stare opony prze-
kazal fundacji, dzialajacej na terenie Wigierskiego
Parku Narodowego. Mialy posluzy¢ umocnieniu
brzegu nadwatlonego przez bobry. Ten gest uzna-
no za pozbycie si¢ odpadéw niezgodnie z procedurag
i nalozono na przedsigbiorce milion zlotych kary -
co oznaczaloby zyciowa kleske i bankructwo firmy.
Szczesliwie wojewodzki sad administracyjny osta-
tecznie stanal po stronie przedsigbiorcy. Co z tymi,
ktorzy tyle szczescia nie mieli?
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TEMAT MIESIACA

JAK ZWIEKSZYC
WARTOSC KOSZYKA ZAKUPOWEGO?

Jest tylko jeden szef - klient. On moze zwolni¢ kazdego w firmie, od prezesa w dét
— po prostu wydajgc swoje pienigdze gdzie indziej. To stowa Sama Waltona,
zatozyciela i tworcy potegi sieci handlowej Walmart. Potega tych stéw moze tchnagc
takze powiew Swiezosci w codziennos¢ przedsiebiorcéw prowadzacych placéwki

handlowe w naszym kraju.

Mate sklepy majg moc!

Sklep stacjonarny rzadzi sie
wlasnymi prawami. Ma prze-
wage nad sklepem interneto-
wym ze wzgledu na obecno$é
pracownikéw sklepu — miedzy
nimi a klientami moga zacho-
dzi¢ interakcje. Istotne sg oka-
zje do nawigzywania kontak-
tow, ktére warto tworzyé, takie
jak doradztwo, pomoc w zaku-
pie produktéw, zwrécenie uwa-
gi na promocje lub inne akcje
korzystne dla kupujacych. Za-
réwno ilosé, jak i jakos$é inte-
rakcji wpltywa na wytworzenie
wiezi — czyli lojalnosci wzgle-
dem sklepu. Mozemy wtedy mo-
wié¢ o relacji z klientem, a za-
tem spersonalizowanym podej-

g’ﬁ 3
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$ciu do niego i zapewnieniu do-
Swiadczenia zakupowego do-
stosowanego do poznanych po-
trzeb oraz preferencji. Sprze-
dawca staje sie ekspertem i po-
wiernikiem, mogac zaoferowadé
porade na miejscu. Wplywa
to na wzrost satysfakcji konsu-
mentéw z jednej strony, a z dru-
giej — na osiggniecie celow biz-
nesowych. Czyz nie brzmi to,
jak prawdziwa sita, ktérej wy-
starczy po prostu uzyc¢?

Pani Ewa ze sklepu spo-
zywczego w Jarocinie, ktérg
redakcja odwiedzita w lipcu,
celnie uchwycita specyfike jej
placowki. Wspominata o klien-
tach, wybierajgcych maty sklep
osiedlowy: ,Im jest tatwiej:
oni przychodzg tutaj do nas

i mi moéwig, co chcg kupié,

a ja im to podaje. W marketach

sie gubia, a takze asortyment

jest zbyt duzy i jego umiejsco-
wienie sie zmienia”. To istot-
na przewaga matych placowek
handlowych nad dyskontami.
Dzieki rozmowie z klientami
mozna realnie wplywaé na ich
wybory, a w efekcie na zwiek-
szenie warto$ci paragonu.
Ponadto w sklepie stacjo-
narnym konsument moze bez-
posrednio obejrzeé¢, dotknagé

i czasem przetestowaé produkt

przed dokonaniem zakupdw.

Co moéwig statystyki zwigzane

z trade marketingiem?

* prawie 80% decyzji zakupo-
wych jest podejmowanych
w sklepie;

* 68% kupujacych to konsu-
menci zmieniajacy marki
(brand switchers), dokonu-
jacy wyboréw impulsowych;

e tylko 5% klientéw marketéow
jest lojalnych wobec marki;

* tylko 26% kupujacych jest
lojalnych wobec konkretne-
go detalisty;

* dobry marketing w sklepie
wigze sie tez ze Scislg wspot-
praca sieci handlowych
z producentami, ale na na-
szym rynku to zjawisko jest
dopiero w fazie rozwoju.

Konsument prawde ci powie

Konsument ewoluowat do pro-
sumenta, czyli do osoby, kté-
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TEMAT MIESIACA

JUSTYNA SKOTAREK
Starszy Trener Wewnetrzny
Akademia Umiejetnosci Furocash

f‘f&kademia

1 (i EUROCASH

Jak zwiekszy¢ warto$¢ paragonu?
Wielu przedsiebiorcéw zastana-
wia sig, jak zwickszy¢ warto$é
paragonu, zwlaszcza w obliczu
nasilajacej sie konkurencji. Trud-
ny rynek wymaga nie tylko wie-
dzy finansowej, lecz takze znajo-
mosci klienta. Oto 6 kluczowych
krokéw, ktore warto podjaé:

* Analiza wartosci parago-
nu rok do roku — pozwala oce-

ra poza zakupem towaréw lub
ustug chce byé zaangazowana
w proces ich planowania, wy-
twarzania, ulepszania lub pro-
mocji. Dzieki zaangazowanej
obserwacji jego potrzeb mozli-
wa jest adekwatna reakcja. Za-
tem klient, dla ktérego waz-
na jest kwestia zréwnowazo-
nego rozwoju, bedzie w sklepie
poszukiwal na przykitad pro-
duktéw w opakowaniach bio-
degradowalnych. Warto wiec
wlaczyé takie do oferty. Tak
elastyczne podejsScie pozwa-
la w niedtugim czasie zmienié
pozycje sklepu w konkurencyj-
nym otoczeniu.

Prosument wychwytuje ma-
nipulacje i potepia je, zatem je-
dynag stuszng droga do efektyw-
nej sprzedazy wydaje sie jak
najgtebsze poznanie potrzeb
konsumentéw oraz spelnienie
ich. Mimo ze wiedza na temat

ni¢ zmiany w warto$ciach za-
kupow.

* Analiza $redniej ilosci pro-
duktéw na paragonie — dowiesz
sig, czy klienci kupuja mniej pro-
duktéw, czy tanisze marki.

* Ocena poziomu obstugi
klienta — sprawdz jako$¢ obstu-
gi w Twoim sklepie.

* Analiza opinii klientéw -
pozwala zidentyfikowaé stabe
strony.

* Analiza kategorii z najwiek-
szymi spadkami sprzedazy — zi-
dentyfikuj gorzej sprzedajace si¢

produkty.
* Analiza zapasu magazy-
nowego — upewnij si¢, ze masz
odpowiednig ilo§¢ towaréw
na stanie.

Po tych analizach wdrozenie
konkretnych dziatan, takich
jak szkolenia z technik sprze-
dazy, dostosowanie oferty pro-
duktowej i aktywna sprzedaz,
moze znaczaco zwiekszy¢ war-
to$¢ paragonu i poprawic ren-
towno$¢ Twojego sklepu.

prowadzenia sklepéow i tech-
nik zwiekszania sprzedazy jest
ogélnodostepna, a wielu han-
dlowcéw ma jg w matym palcu,
warto usystematyzowaé dzia-
tania, a takze niekiedy aktuali-
zowaé zaréwno know-how, jak
i umiejetno$ci w prowadzeniu
tego nietatwego biznesu.

Miejsce ma znaczenie

Wedtug Miedzynarodowego Sto-
warzyszenia Promocji Punktéw
Sprzedazy (POPAI) prawidlowe
rozmieszczenie grup produktéw
w sklepie oraz uwzglednienie za-
chowan klientéw moze skutko-
wacé wzrostem sprzedazy o 10%.
Dobry merchandising zwiek-
szy przychody o kolejne 15%,
a techniki akcentowania zwiek-
szg sprzedaz o kolejne 25%.
Popularne produkty powin-
ny zajmowacé wiecej powierzch-

ni sprzedazowej, czyli np. jesli
dana grupa produktéw stano-
wi 10% catkowitego zysku, po-
winna zajmowaé 10% miejsca
na poélce. Osobng przestrzen
nalezy wyznaczy¢ dla marek
i promocji — dzieki dedykowa-
nym strefom latwiej jest kon-
trolowaé¢ sprzedaz artykulow.
W strefach promocyjnych moz-
na zamieszczaé¢ nadwyzki pro-
duktéw, artykuty przecenio-
ne lub produkty wedtug klucza
wynikajgcego z analizy sprze-
dazy w placéwce handlowe;j.
Nalezy takze stworzyé od-
wiedzajagcym mozliwo$é nie-
skrepowanego poruszania sie
po alejkach, pamietajac jed-
nocze$nie o tym, by uktad
zachecal do obejscia wiek-
szej powierzchni sprzedazo-
wej z uwzglednieniem produk-
tow impulsowych i nowosSci.
Aby zwréci¢ uwage na kon-
kretny asortyment, takze prze-
ceniony, optaca sie korzystaé
z materiatéw POS.

Pamietajmy o tym, by wy-
korzysta¢ mozliwo$¢ oddziaty-
wania na 5 zmystéw. Zatem sie-
gniecie po muzyke, ktéra pod-
kresli atmosfere w placowce,
czy tez aromatyzowanie prze-
strzeni wywolujace skojarze-
nie ze Swiezym chlebem, czy re-
laksujace moze wplyngé na to,
ze odwiedzajgcy spedzg wie-
cej czasu na zakupach, a takze
beda bardziej sktonni do rozsze-
rzenia swoich wyboréw. Udo-
wodniono, ze 75% emocji, kto-
rych czlowiek doswiadcza co-
dziennie, zalezy od zapachu.

Zakupy z wyzszej (i nizszej)
potki

Rozmieszczenie produktéw na
regatlach moze skupi¢ aktyw-
nos$¢ gosci na tym asortymen-
cie, ktérego sprzedaz ma szan-
se podnie$é¢ warto$¢ paragonu.
Regularne stosowanie kilku po-
nizszych zasad pomoze w osig-
gnieciu takiego efektu.
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.



Reklama

TEMAT MIESIACA

Poziom kapelusza (170+ cm).
Unikajmy tej wysokosci, gdyz
jest ona jedna z najmniej efek-
tywnych. Kupujacy nie chcag
siega¢ po produkty na tym
poziomie. Poziom ten warto
rezerwowac na produkty nie-
wielkie i lekkie.

Poziom oczu. P6tki umiesz-
czone na wysokosci wzroku
(150-170 cm) i na poziomie
oczukonsumenta (110-120 cm)
oraz adekwatne do specyfiki
placéwki handlowej wybory
ulozonych na nich produktéw
moga spowodowad wzrost
sprzedazy nawet rzedu 78%.
Poziom nadgarstkéw. Na wy-
sokosci 50-120 cm zaleca sie
uktadanie produktéw, po ktére
kupujacy sa sktonni sie schyli¢
— czyli artykuly pierwszej po-
trzeby, takie jak sol czy cukier.
Dolne poélki. W sezonie war-
to tu zamieszczad np. artyku-

ly na grilla i komplementar-
ne. To takze miejsce na towa-
ry mniej rotujace oraz ciez-
sze — plyny czy wody.

Cross-selling szyty na miare

Jak wspominali$my, zdecydo-
wana wiekszo$¢ klientéw podej-
muje decyzje zakupowe wlasnie
w placéwce handlowej. Przy-
datny jest tutaj cross-selling,
czyli proponowanie klientowi
dodatkowych produktéw, kto-
re mogg pasowaé do jego pre-
ferencji zakupowych lub spo-
wodowaé zdecydowanie lep-
sze doSwiadczenia zakupowe.
Na przyktad w poblizu artyku-
6w na grilla typu tacki, sztué-
ce, brykiet warto umiescié¢ spi-
rale przeciw komarom, serwet-
ki czy balsamy do opalania i po.
To takze atut zrobienia wszyst-
kich zakupéw w jednym miej-

scu. Innym sposobem na zwiek-
szenie warto$ci koszyka jest
zachecenie Kklientow do kup-
na produktéw uzupetniajgcych
— akcesoriéw oraz dodatkéw.
Wartym rozwazenia dziata-
niem jest drobny cross-selling,
czyli sprzedaz komplementarna
produktéow o matej wartosci, ta-
kich jak np. torebki prezentowe.

Zoom na promocje

Dowodem zwiekszonej $wiado-
mosci konsumenckiej jest to, ze
co czwarty klient potrafi rozpo-
znal pozorne promocje. Sg one
jednym z wazniejszych czynni-
kéw, ktore zniechecajg klienta
do robienia zakupéw w sklepie
stosujgcym takie praktyki. War-
to mie¢ na uwadze fakt, ze kon-
sument wraca do sklepu, w kt6-
rym moze skorzystaé¢ z atrakcyj-
nych promocji.

stokrotka |~
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(®) | ODKRYWA) NASZE AZJATYCKIENOWOSCI:
VIFON |  DANIA BLYSKAWICZNE Z NUDLAMI!

To Dzisiaj Od 1963

MarkaNr |

Polsce*

’

*Tan Viet za NielsenlQ, Panel Handlu Detallc-l%la Polska (Food), Ud&ly rartos

wolumenowe w sztukach, w kategoril: Zupy, segment: Zupy Chinskie, w okresie skum

r n



TEMAT MIESIACA

Reklama

SMAK UWARZONE
OD MATTONI W BROWARZE

BUDEJOVICKY

) Gudnr

B VITAMING

* Wiecej za mniej. To propozycja wielopakow
polegajaca na oferowaniu nizszej ceny przy
zakupie okreslonej liczby tego samego produk-
tu. NajczeSciej kupujacy musi wlozyé do ko-
szyka 2 lub 3 sztuki tego samego produktu.
Wariacjg tego pomystu jest rozszerzenie liczby
zakupionych produktéw do uktadu 242 i moze
dotyczyé¢ np. produktéw drogeryjnych.

* Wyprzedaz partii towaru wplywa na obro-
ty, lecz nie na zyski. Warto zatem wykorzy-
sta¢ wyprzedaz, stosujac np. akcje typu ,kup
trzy sztuki, a trzecig dostaniesz za 1 grosz”
lub (w wariacji rabatu) ,na trzecig sztuke do-
staniesz x% rabatu”. Sitg takiej akcji jest wi-
zualnie spory rabat, ktéry w rozbiciu na poje-
dyncze produkty juz takim si¢ nie wydaje. Ku-
pujac pakiet, klient otrzymuje korzysé¢ w for-
mie obnizki, a sklep zyskuje wickszy wolumen
sprzedazy.

* Limitowana oferta. Pojedynczy produkt lub
dowolny zestaw potaczonych produktéw -
warto tworzy¢ ograniczong czasowo lub ilo-
$cig dostepnych sztuk oferte specjalng. Regu-
ta ograniczonej dostepnosci to psychologicz-
ny zabieg, ktéry ma szanse¢ zwickszy¢ war-
to$¢ paragonu.

Wizytowka Google Moja Firma
— zaproszenie dla nowych klientow

Jesli mozna podjaé dziatania, ktére nic nie kosz-
tujg - warto. Promowanie sklepu w Interne-
cie moze poméc przyciggnaé osoby nienalezace
do grona statych klientéw. Wystarczy uzupetnié
dane, takie jak nazwa placéwki, adres, godziny
otwarcia, a takze dodaé zwracajace uwage zdje-
cia. Optaca sie wykorzystaé sekcje ,Aktualnosci”,
by zamieszczaé tam informacje o akcjach specjal-
nych.

Mate wielkie kroki

Zaleta wymienionych technik oraz wskazéwek
jest niski koszt ich wdrozenia, a takze tatwosé
modyfikacji w zalezno$ci od potrzeb klientéw
w danym miejscu i czasie. Dodatkowo dziatania
te mozna przeprowadzi¢ bez dodatkowych kosz-
téow i bez posiadania wyspecjalizowanych umie-
jetnosci oraz wiedzy marketingowej. Warto pa-
mictaé, by wszystkich technik nie stosowaé jed-
nocze$nie. Metoda matych krokéw moze oka-
zaé sie pomocna w obserwacji i analizie dziatan,
a w konsekwencji w podejmowaniu witasciwych
decyzji na podstawie wnioskow.

MARTA RYBKO
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XXIV Spotkanie
Producentow, Handlowcow,
Sieci HandlowychiilRestauratorow

Wyjatkowe i prestizowe wydarzenie branz FMCG i HORECA w Polsce

Poznan, 19/\wrzesnia 2024 r.
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DRESTAURATORA D00
BMandiowiec - CENERALLZYK

»Poradnik Handlowca" najbardziej wiarygodnym i opiniotwoérczym
tytutem prasy handlowej w badaniu TRM KANTAR 2022/2023




19 wrzesnia br. odbedzie sie
uroczysta Gala, na ktérej Wydawnic-
two Generalczyk wyrdzni wybitne
postaci swiatéow FMCG i HoReCa
statuetkami Hermesow. Wraz
z kapituta nagradzamy cigzka prace
przede wszystkim niezaleznych

Gala wreczenia
rlermesow Handlowych
JLoradnika Flandlowea”

handlowcoéw, a takze wybitnych
restauratoréw, managerow obu branz
czy szeféw kuchni. Kapituta docenia
réwniez sieci handlowe, restaura-
cyjne i hotelowe, od tych najmniej-
szych, skupiajacych kilka punktdw,
po gigantéw rynku. Przyznanie

MIROSEAW WAWRYSZCZUK
Cztonek Zarzadu, Dyrektor
Sprzedazy i Marketingu, Stokrotka

Laureat Hermesa Handlowego

Cieszymy sie z otrzymanego
wyroznienia. Nagroda Hermesa
jest wazna dla naszej branzy
i stanowi uznanie ze strony
ekspertéw wobec podej-
mowanych dziatan. Dla
nas jest ona potwier-

dzeniem, ze skutecznie
tworzymy atrakcyjne

miejsce zakupow.
J

MAREK BORT
Wspotwiasciciel, Bort-Wimar
Laureat Hermesa Handlowego

Nagroda Hermesa stanowi dla nas bardzo duze wy-
roznienie oraz docenienie naszej pracy i dziatalnosci,
ktorg od 1991 roku niezmiennie zajmu-

- jemy sie rodzinnie. Wyzej wymieniona
/% nagrodajestdlanasniezwyklecenna,
gdyz zostaje przyznawana przez
wielu wybitnych specjalistow. Otrzy-
malismy wiele nagrdéd i wyroznien,
ale te nagrode pozycjonujemy naj-
wyzej wraz ze Ztotym Laurem,
ktory otrzymalismy w roku
1994 i odbieraliSmy w to-
warzystwie takich osobi-
stoscijak prof. Religa oraz
Pani Blida. A wczesniej
nagrode Diamentowego
Laura otrzymali Jan Pa-

wetllorazLech Watesa.
J

BOZENA LEMIERSKA
Sklep U Bozenki”, Lisowo
Laureatka Hermesa Handlowego

Na poczatku bytam ogromnie zaskoczona. Dla-
czego ja? Dlaczego tak maty sklepik otrzymuje taka
prestizowa nagrode? Zdziwitam sie, ze kto$ w ogole

interesuje sie takimi matymi skle-
pami. Bow prasie pisze sie ciggle
tylko o duzych sieciach, o wiel-
kich marketach, a o takim
drobnym handlu, szczegolnie
w matych miejscowosciach,
praktycznie sie zapomina.
Dlatego ciesze sie, ze doce-
niono mojg prace. ,Poradnik
Handlowca” jest niczym pro-
fesor na uczelni przekazujacy
wiedze swoim studentom!
Jest w nim praktycznie
wszystko, caty biznes
pokazany w pigutce.

JAGODA CICHORZ & DARIUSZ K£OBUKOWSKI

Sklep spozywczo-warzywny, Gdansk
Laureaci Hermesa Handlowego

J.C.: Otrzymanie tej nagrody to dla nas ogromny
zaszczyt. JesteSmy wdzigczni i na pewno
ta nagroda duzo nam da do myslenia
i bedzie nas motywowata do dalszej
pracy. Bedzie zajmowata honorowe
miejsce w sklepie na specjalnej potce!

D.K.: Myslelismy, ze otrzy-
mamy jedynie nominacje,
a nie nagrode. Jeste-
$my matym sklepem,
nie spodziewalismy sig,
ze kiedykolwiek kto$
nas zauwazy
i doceni nasza
prace.




i Hermesow Kulinarnych
~Poradnika Restauratora

Hermesa Wydawnictwa Generalczyk
byto i jest wolne od jakichkolwiek
opfat czy licencji. Wyrdzniajac laure-
atoéw ta cieszaca sie duzym uznaniem
nagroda, nie oczekujemy zwrotu
finansowego w formie wykupu
powierzchni reklamowej na tamach
naszych tytutow. Redakcja wraz

z kapitula skupia si¢ na wyrdznianiu

cor0Z

handlowcoéw czy szeféw kuchni,
ktérzy swoimi codziennymi dziata-
niami daja przyktad innym kolegom
po fachu. Na szacunek trzeba sobie
zastuzy¢ ciezka praca, ktora wyko-
nuja wszyscy nagrodzeni. Wypowie-
dzi kilku z dotychczasowych laure-
atéw na temat znaczenia nagrody
Hermesa prezentujemy ponizej.

RYSZARD TOMASZEWSKI

Prezes zarzadu kompleksu
Dworzysko, restauracja Babinicz
Laureat Hermesa Kulinarnego

Otrzymanie tak prestizowej nagrody
stanowi dowdd na to, ze pasja, z jaka
podchodzimy do prowadzenia restau-
racji, jest doceniana nie tylko przez na-
szych gosci, lecztakze przezekspertéw
branzy gastronomicznej. To duze
wyroznienie, zobowigzanie
i motywacja do podej-
mowania dalszych
wyzwan.

GIANCARLO RUSSO

Szef kuchni, ambasador kuchni wtoskiej w Polsce
Laureat Hermesa Kulinarnego

Tonagroda, ktoérejnie moznakupic, trzeba
nanig zapracowac. Z roku na rok wzrasta jej
prestiz i znaczenie w $srodowisku gastrono-

micznym. Hermes Kulinarny swiadczy
takze o zastugach czy wyjatkowosci

- danej osoby, ktora go otrzymuje.
Dumny jestem, ze zostatem
“\55’%‘ wyrozniony tak prestizowa
a nagrodg. Zostatem doce-

niony za wktad, jaki wnio-
stem w krzewienie kul-
tury wtoskiej w polskiej
gastronomii.

ROBERT SOWA

Restauratoriszef kuchni
N31Restaurant&Bar
Laureat Hermesa Kulinarnego

Regularnie otrzymuje mniejsze lub
wieksze wyroznienia, ale to wtasnie Her-
mes Kulinarny jest dla mnie szczeg6lng
nagroda, poniewaz bycie laureatem na-
grody przyznawanej przez zacne grono
osobowosci ze $wiata gastronomii to dla
mnie prawdziwy zaszczyt. To rowniez
dowdd na to, iz to, co robie, jest dostrze-
ganeidoceniane.

Statuetka ta jest nagroda, o ktorej
marzy wielu szefow kuchni i wtascicieli
restauracji, bo to nie tylko
duza nobilitacja, znako-
mite podsumowanie
dorobku pracy, skiero-
wanie uwagi catej
branzy na wyrdznio-
nego, lecz takze pre-
stiz i reklama dla
miejsca, ktore
tworzy lub
w ktorym
pracuje.
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CO StYCHAC W SIECIACH?

MUSIMY PODAZAC
A AKTUALNYMI TRENDAMI

Klaudia Walkowiak: Jaka
pozycje na rynku regional-
nym osiggneta sie¢ Topaz
przez 31 lat swojego istnie-
nia?

Jarostaw Bieliniski: Wydaje
mi sie, ze przez ponad trzy
dekady uksztattowali$my sil-
ng i stabilng pozycje mar-
ki Topaz na ciggle zmienia-
jacym sie rynku FMCG. Dzi$
nasza sie¢ sklepéw to 67 pla-
céowek handlowych dzialajg-
cych pod szyldem Topaz oraz
54 sklepy franczyzowe funk-
cjonujgce jako Topaz Express.
Firma zatrudnia obecnie juz
ponad 2300 pracownikéw.
JesteSmy obecni w czterech
wojewddztwach  wschodnigj
i centralnej Polski. Na za-
kupy zapraszamy nie tylko
w wojewddztwie mazowiec-
kim, lecz takze w podlaskim,
lubelskim, a nawet warmin-
sko-mazurskim.

Topaz to sklepy réznej wielkosci, zaréwno
duze supermarkety, jak i niewielkie sklepy osie-
dlowe, w ktérych na klienta zawsze czeka fa-
chowa i mila obstuga. Wtasny wypiek pieczy-
wa, pyszne ciasta z wtasnej ciastkarni czy sze-
roki wybér wyrobéw z tradycyjnej lady mie-
sno-wedliniarskiej powoduja, ze w sklepach To-
paz mozna zawsze znalezé niezbedne produk-
ty na kazda kie-
szen. To wszyst-
ko nie byloby
mozliwe bez wy-
kwalifikowa-
nych dzialow
wewnetrznych
firmy, w tym
przede wszyst-
kim  wtasnych
magazynéw. Do-
brze zorganizo-
wana logisty-
ka oraz jej ak-

:;5-’_ -'_l. 4 ' _ﬂi’t@q"‘
(i
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JAROSLAW BIELINSKI

Cztonek Zarzadu
Topaz

tualny podzial na Maga-
zyn Centralny w Wezach
k. Sokolowa Podlaskie-
go dystrybuujacy produk-
ty suche i Centrum Logi-
styczne Produktéw Swie-
zych w Opolu Starym k.
Siedlec pozwala dzi$ za-
opatrywaé sklepy Topaz
w najlepszej jakosci wy-
roby i towary w mode-
lu 24-godzinym, w tym
w trybie nocnym. Oby-
dwa magazyny wlasne
to juz ponad 25 000 m?.
Intuicyjny system auto-
matyzujacy proces za-
mawiania asortymentu
przez sklepy, systemy ob-
stugujace ich kompleta-
cje oraz sprawne wyda-
nie, w ktoére sieé¢ zainwe-
stowala w ostatnich la-
tach, sprawia, ze logisty-
ka sieci jest jednym z fun-
damentéw jej sprawnego
dziatania. Niemal codziennie do miast i miaste-
czek, w ktoérych dziata Topaz, wyjezdza ponad
50 samochodéw ciezarowych. Tak zorganizo-
wani niezmiennie dgzymy do powiekszenia ska-
li dziatania, ugruntowujac przy tym nasza po-
zycje na rodzimym rynku.

Czy ekspansja zagranicznych sieci handlo-
wych miata wptyw na Panstwa dziatalnosé?
Jaka przyjeli Panstwo strategie konkurowania
z nimi?

Trudno jest odpowiedzie¢ na takie pytanie,
ze ta ekspansja nie ma i nie miata znaczenia
w naszej codzienno$ci. Oczywiscie, coraz sil-
niejsza obecno$¢ zagranicznych sieci handlo-
wych nie moze przej$¢ niezauwazona. Smiem
jednak twierdzié¢, ze nasza oferta jest dzie-
ki temu tylko lepsza — optymalizujemy posia-
dany asortyment, negocjujemy warunki zaku-
pu oraz sprzedazy, dostosowujemy nasze pla-
c6wki do panujacych trendéw. Konsument tyl-
ko na tym zyskuje.
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Topaz to nie tylko sklepy spozywcze. Rozwijajg
Panistwo réwniez wtasne stacje paliwowe. Nie-
dawno uruchomiliscie model samoobstugowy
niedaleko Siedlec.

Samoobstugowa stacja paliw Topaz, uzupelnia-
jaca komplementarno$¢ ustug dla konsumentéw
przy Centrum Logistycznym Produktéw Swie-
zych w Starym Opolu i supermarkecie Topaz,
to faktycznie nasze najnowsze dziecko. Automa-
tyzacja proceséw zamawiania produktow, kasy
samoobstugowe w placéwkach handlowych, te-
raz samoobstugowa stacja paliw Topaz... chcac
by¢ silnymi na rynku i oferowaé klientowi nowe
ustugi, musimy podgzaé za aktualnymi trenda-
mi. Ta dywersyfikacja biznesu w naszej spolce
jest jednak szersza anizeli wspo-
mniana stacja paliw. Choé¢ naj-

faktura” sg silnie rozpoznawalne w regionach,
w ktérych dziatajg.

Jakie cechy uwaza Pan za wyrézniajace model
franczyzowy Topaz w poréwnaniu z innymi mo-
delami obecnymi na rynku?

Koncepcja modelu franczyzowego jest oparta
na naszych sklepach wlasnych i silnie osadzo-
na jest na wlasnych magazynach oraz logisty-
ce. Chcgc rozwija¢ marke Topaz Express, przy
tak poteznym rozwoju zagranicznych dyskontéw,
a takze sklepéw franczyzowych typu convenien-
ce, postanowili$my stworzy¢ nowy format fran-
czyzy Topaz Express. Format ten jest skierowany
do o0s6b, ktére prowadzag wlasne sklepy, ale osig-
gane przez nie zyski nie sg za-
dowalajace. To wyjScie na-

wazniejszym trzonem dziatalno-
Sci sp6tki Topaz sg sklepy spo-
zywcze, w tym sklepy wlasne,
sklepy dziatajace w modelu fran-
chisingowym i segment HoReCa
na czele z Topaz HoReCa, przed-
siebiorstwo rozwija wtasne sta-
cje benzynowe (w tym wspo-
mniang samoobslugowa stacje
paliw), zaklad rozbioru drobiu,
parki handlowe, strefy ogrodo-

Niezmiennie dazymy
do powiekszenia
skali dziatania,
ugruntowujac przy tym
naszg pozycje
na rodzimym rynku.

przeciw potrzebom wtascicie-
li lokali, ktérzy nie maja po-
mystu na biznes oraz do lu-
dzi mtodych, potrzebujacych
wsparcia i pomocy w rozpo-
czeciu przygody z biznesem.
Dajemy im gotowy model biz-
nesowy z opracowanymi stan-
dardami operacyjnymi oraz
marketingowymi.

we, restauracje szybkiej obstu-
gi ,Top Drive”, browar restau-
racyjny ,Brofaktura”, ciastkar-
nie ,Natalia i Szymon”, butikowy Hotel&Spa Het-
man w Siedlcach czy hotelowe pokoje samoobstu-
gowe. Topaz to rowniez inwestycje deweloperskie,
z ktérych wygody mieszkania we wlasnym M3 czy
budownictwie segmentowym, ciesza sie juz setki
klientéw, a tylko w najblizszych miesigcach Topaz
Inwest, realizujacy te inwestycje, odda ponad
150 kolejnych mieszkan dla przysztych mieszkan-
cow. To jednak nie wszystko, juz za chwile urucho-
mimy nowoczesng piekarnie, ktérej wypieki, rzecz
jasna, znajda sie w wiekszo$ci naszych sklepéw.

Prowadzicie réwniez punkty gastronomiczne.
Jakie znaczenie ma dla Paristwa ten sektor?

Dziatalno$¢ gastronomiczna to cigzki kawalek
chleba. Decyzje o powstaniu naszych poszcze-
gélnych marek w ramach branzy gastronomicz-
nej w duzej czesci nie wynikaly z pasji do restau-
ratorstwa. Ta jednak niewatpliwie zostata mocno
rozwinieta w ostatnich latach przez Prezesa Za-
rzadu Zbigniewa Paczéskiego, ktéry je nadzoruje.
Jest to efekt poczucia checi lub koniecznosci uzu-
pelnienia komplementarno$ci ustug dla posiada-
nych przez nas punktéw handlowych i nierucho-
mosci. Dzi$ takie marki jak ,Top Drive” czy ,Bro-

Sie¢ coraz wiekszg wage
przywigzuje do zielonych
rozwigzan. Juz 80% Panstwa
sklepéw korzysta z energii stonecznej, co po-
krywa 1/4 rocznego zapotrzebowania na prad.
Jakie inne energooszczedne rozwigzania macie
w planach?

W ostatnich latach spétka Topaz inwestu-
je we wszelkie dziatania EKO, ktére pozwala-
ja na mniejsze zuzycie energii i mniejszg szko-
dliwos¢ dla planety. Instalacja paneli fotowolta-
icznych, zakup systemu BBS oraz analizatoréw
optycznych do monitorowania zuzycia energii
w obiektach, montaz odzyskéw ciepta z chtodnic-
twa w nowoczesnej technologii, montaz i wymia-
na o$wietlenia LED, recykling makulatury i fo-
lii, umowy w zakresie niemarnotrawieniu zywno-
$ci z organizacjami pozytku publicznego, moder-
nizacja instalacji grzewczych — to tylko niektoére
dziatania, ktére spotka Topaz podjeta w tym te-
macie, poza wspomniang przez Panig energig sto-
neczng z instalowanych paneli fotowoltaicznych.
Warto tu dodaé, ze aktualnie przy wybranych lo-
kalizacjach sieci trwa tez instalacja stacji tadowa-
nia pojazdéw elektrycznych. Firma swoimi dzia-
taniami aktywnie moéwi ,JesteSmy eko! ”, budu-
jac dzieki nim obraz firmy nie tylko zaradnej, lecz
takze przyjaznej dla otoczenia.

19

PORADNIK HANDLOWCA | SIERPIEN 2024



WYWIAD Z PRODUCENTEM

o &
PRIORYTETAMI SA DLA NAS JAKOSC
PRODUKTOW ALKOHOLOWYCH
ORAZ BEZPIECZENSTWO KONSUMENTOW

Wiestaw Generalczyk: Gra-
tulujemy objecia stanowi-
ska Przewodniczacego Rady
Gtéwnej Zwigzku Pracodaw-
cow Polskiego Przemystu Spi-
rytusowego (ZPPPS). Funkcje
te sprawowat dotychczas Pan-
ski konkurent, a teraz stery tej
organizacji przekazat Panu.
Jakie sg gtowne cele oraz prio-
rytety nowego Przewodniczg-
cego (ZPPPS)?

Marek Bucior: Objecie stano-
wiska Przewodniczgcego Rady
Glownej ZP PPS to dla mnie
dowdd uznania branzy, ale tez
nowe, ciekawe wyzwanie. Rynek
spirytusowy to wazna galgZ na-
szej gospodarki — polski alkohol
jest znany prawie na catym $wie-
cie, a wiec powinni$my sie skupié
na rozwigzywaniu wyzwan, jakie
sg przed nami. Po pierwsze ujed-
nolicenie sposobu obliczania akcyzy dla piwa i napo-
jow spirytusowych wedtug zawartosci alkoholu. Pol-
skie przepisy akcyzowe nie opodatkowujg de facto al-
koholu, tylko zrédto jego pochodzenia.

Doprowadzi to m.in. do zmiany profilu kon-
sumpcji w kierunku napojéw o nizszej zawarto$ci
alkoholu oraz wzmocni krajowy przemyst spirytu-
sowy, umozliwiajgc skuteczniejsze konkurowanie
na rynkach zagranicznych polskim markom. Za-
pewni to takze dodatkowe wptywy do budzetu pan-
stwa.

Po drugie - definicja , Polskiej Wodki” - jej rozsze-
rzenie tak, aby zyskali polscy rolnicy i producenci.

Po trzecie mozliwo$¢ sprzedazy alkoholu przez
Internet — Polska jest jednym z ostatnich panstw
w Unii Europejskiej, ktére nie ma uregulowanej ta-
kiej formy sprzedazy alkoholu. Do tych gléwnych
wyzwan dochodzi réwniez bardzo istotna edukacja
na temat odpowiedzialnej konsumpcji napojéw alko-
holowych.

Zubréwka w rankingu ,,The Spirits Business” zajeta
trzecie miejsce na podium najlepiej sprzedajacych
sie wodek na Swiecie. Co przyczynito sie do tak
wielkiego sukcesu marki?

MAREK BUCIOR

Dyrektor Generalny CEDC,
Przewodniczacy Rady Gtownej Zwigzku
Pracodawcow Polskiego Przemystu
Spirytusowego

Zubréwka to znana na calym
Swiecie marka wédki z Polski —
czerpigca z dlugiej, 500-letniej
tradycji. O jej wyjatkowosci decy-
duje szczegblne miejsce, z ktére-
go sie wywodzi — okolice Puszczy
Bialowieskiej oraz zakorzeniony
w historii sposéb jej wytwarza-
nia. Zubréwka trafia do konsu-
mentéw z ponad 70 krajéw, m.in.
Japonii, Australii, Francji, Wiel-
kiej Brytanii czy Niemiec. Jej wy-
soka pozycja w rankingu $wiato-
wym to dowdd na to, ze tworzymy
wyjatkowe produkty utrzymane
w najwyzszych standardach jako-
$ci docenianych nie tylko w Pol-
sce, lecz takze za granicg. Sukces
Zubréwki jest wyréznieniem dla
marki, a jednocze$nie potwier-
dzeniem uznania dla polskiego
przemystu spirytusowego na are-
nie miedzynarodowe;j.

Powotujac sie na dane NielsenlQ, sprzedaz waéd-
ki w skali roku spadta o 12%. Do redakcji dociera-
ja informacje o rosnacym zjawisku bimbrownictwa
oraz przemycie. Jakie dziatania podejmujecie Pan-
stwo oraz ZPPPS, aby zahamowac¢ ten trend i po-
prawi¢ sytuacje producentow?

Przy produkcji naszych wyrobéw priorytetami sg
dla nas jako$¢ produktéw alkoholowych oraz bezpie-
czenstwo konsumentéw. Regularne podwyzki akcy-
zy, inflacja i wzrost cen energii sprawily, ze cena na-
pojow spirytusowych jest na tyle wysoka, ze konsu-
menci coraz czesciej siegajg po tansze produkty z sza-
rej strefy. Te alkohole charakteryzujg sie niska cena,
nieuwzgledniajaca optaty akcyzowej oraz produkcjg
poza procedurami kontrolnymi. Powoduje to nie tylko
ograniczenie wplywow do budzetu panstwa, ale tak-
ze obarczone jest ryzykiem dla zdrowia i zycia konsu-
mentéw. Wierzymy, ze dzialania edukacyjne, a nie re-
strykcje, sa skutecznym $rodkiem zapobiegajacym ry-
zykownej i szkodliwej konsumpcji alkoholu.

Od 2008 roku ZP PPS prowadzi kampanie spo-
teczne i programy edukacyjne — ,Alkohol. Zawsze
odpowiedzialnie.”, ,Pites? Nie jedz!”, ,Lepszy start
dla Twojego dziecka”, a takze w ramach wspétpracy
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z Krajowg Administracjg Skarbowg (KAS) organi-
zowane sg m.in. szkolenia dla funkcjonariuszy KAS
dzialajgcych w terenie.

Ministra Zdrowia uwaza, ze coroczne podwyzki
akcyzy s3g niewystarczajace i twierdzi, ze alkohol
w Polsce jest i bedzie najtanszy w Europie. Czy
Pana zdaniem dotychczasowe podwyzki akcyzy
(przektadajace sie na wzrost cen alkoholu) przy-
czynity sie do spadku spozycia w tej kategorii?
Na spadek spozycia wyrobéw alkoholowych
ma wplyw wiele czynnikéw. Na pewno jednym z nich
jest znaczace podniesienie akcyzy — by¢ moze osig-
gneta juz taki poziom, ktéry nie jest akceptowalny
przez konsumentéw. Polska ma na ten moment jed-
ng z najwyzszych stawek akcyzy na alkohole mocne
w naszej czesci Europy. Ponadto kategoria alkoholi,
podobnie jak inne, dotknieta jest takze rosngcymi ce-
nami surowcéw, energii, pracy itd. — to musi przekta-
dacé sie na wzrost cen.

Zmieniajg sie takze trendy w zakresie konsumpcji
alkoholi. Konsumenci, poszukujgc nowych smakéw
i nowych produktéw coraz czeSciej wybierajg inne,
niz czysta woédka. Mam tutaj na mysli spozywanie
produktéw o nizszej zawarto$ci alkoholu.

0Od dtuzszego czasu urzednicy koncentrujg sie na ro-
bieniu ztego PR-u dotyczacego sprzedazy alkoholu.
Tymczasem na rynku mozna znalez¢ wiele grozniej-
szych uzywek, ktérych sprzedaz jest prawnie zabro-
niona (w raporcie ONZ* ,World Drug Report” z 2023
roku analitycy zawarli wniosek: ,,coraz wiecej mtfo-
dych ludzi siega po narkotyki i alkohol nie jest im juz
potrzebny"”) — ten fakt zdaje sie umykac¢ urzednikom.
Jakie ma Pan zatem rady dla wtascicieli sklepéw tra-
dycyjnych, sprzedajacych wysokoprocentowy al-
kohol, ktérzy musza mierzy¢ sie z coraz bardziej re-
strykcyjna nocna prohibicjg i innymi ograniczeniami?
Istotne dla nas wszystkich jest przestrzeganie zasad
dotyczacych odpowiedzialnej konsumpcji oraz sprze-
dazy alkoholu. Dlatego w ramach dziatan naszej or-
ganizacji branzowej ZP PPS prowadzimy szkolenia
dla sprzedawcéw dotyczace sprzedazy alkoholu oso-
bom dorostym i dzialania edukacyjne w zakresie od-
powiedzialnej konsumpcji.

Obserwujac trendy rynkowe, ksztattujemy asor-
tyment zgodnie z gustami odbiorcéw. Sklepom tra-
dycyjnym staramy sie dostarcza¢ asortyment szyty
na miarg, aby ich oferta zaréwno w kontekscie sma-
kow, jak i najlepiej rotujacych formatéw byta dla klien-
téw atrakcyjna.

Reklama

SLAL

INSPIRE FOOD BUSINESS

MIEDZYNARODOWE TARGI SPOZYWCZE

LEM /N ON

~ THE CAKE

*Cytryna na torcie, Targi SIAL Paris honorujq
swoéj emblemat swietujgc 60-lecie istnienia.

Odwiedz sialparis.com

PARYZ

SKORZYSTAJ Z CENY
STANDARDOWEJ

DO 16 WRZESNIA

19 - 23 pazdziernika 2024

Kontakt dla wiecej informacj i : Andrzej BEREDA : promopol@promosalons.pl
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IT’S ROCK 0'CLOCK!

Na tydzien przed najstarszym festiwalem rockowym
w kraju zagladamy do Jarocina. Rozmawiamy z ludZzmi
handlu, opowiadajgcymi o tym, jak ich praca wyglada
na co dzien, a jak podczas dni festiwalowych.

Czy sg wsrod nich tacy, ktdérzy zamiast za kasa,
stojg przed sceng Festiwalu Jarocin?

P

amy wrazenie, ze Ja-
rocina nie trzeba niko-
mu przedstawiaé. Le-
gendarny festiwal swo-
ja historig siega lat 70. XX w.
To tutaj swoja kariere rozpo-
czynalo wiele dzi$ juz kulto-
wych zespoléw, ktére niejed-
nokrotnie wracajg na jarocin-
ska scene, $wietujac jubileusze
i przenoszac kilkupokoleniowg
juz publike do lat, kiedy mtodzi
z caltego kraju spotykali sie tu,

by stuchaé piosenek niedostep-
nych w audycjach radiowych
oraz oficjalnych mediach — wte-
dy komunistycznych. Festiwal
byl azylem, gdzie mozna bylo
poczué atmosfere luzu, toleran-
cji i przede wszystkim wolnosci.

Sentymentalne
odwiedziny

Jarocin od siedziby redakcji
dzieli godzinna podréz pocig-

Sklep spozywczy

. Sklep spozywczy

. Pani Jolanta, Kierowniczka

i pani Iza, Sprzedawczyni

. Sklep spozywczy
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REPORTAZ

,’ W sezaonie letnim najbardziej sprzedaja sie na-
poje: wody i soki. Zainteresowaniem cieszg sie
takze stodycze. U nas schodzg czekoladowe
wyroby, mamy duzo promocji na artykuty ta-
kie jak batoniki. Mimo tak cieptego lata oferta
jest dla klientow ciekawa, jest duzy wybor.

PAN MARCIN

Kierownik
Stokrotka

giem. Naszg wedréwke po mie-
§cie zaczynamy wczesnym ran-
kiem, kiedy stonce jest jeszcze
nisko na niebie. Zapowiada sie
kolejny upalny dzien, wiec za-
gladamy do pierwszego skle-
pu spozywczego, ktérego prze-
stronne oraz chtodne wne-
trze stwarza idealne warunki
do rozmowy. Poznajemy kie-
rowniczke placéwki, paniag Jo-
lante, z zaangazowaniem opo-
wiadajaca o klientach i ofer-
cie. Codziennie odwiedzajg ich
starsi ludzie z pobliskiego osie-
dla. Czasem nawet kilka razy
— klienci wiedzg, ze jesli cze-
go$ im brakuje lub o czyms$ za-
pomna, w tym sklepie spozyw-
czym to znajda:

— Tak to jest z tymi skle-
pikami. Staramy sie wstu-

marek.

chiwa¢ w potrzeby klientéw
i mie¢ to, czego oczekujg -
zdradza nasza rozmoéwczyni.

Doswiadczenie
sprzedawcow oraz
przekonanie o jakosci
ustug i produktow
napedzato ich do
zaangazowanej pracy
kazdego dnia.

O tej porze roku sprzedajg sie
napoje i stodycze, takze czeko-
ladowe. Pani Jolanta rozpro-

’, Oprocz statych stanowisk z wedlinami, nabiatem,
stodyczami i alkoholem mamy dobrze wyposazony
regat z artykutami higienicznymi oraz chemicznymi.
Mozna u nas kupic¢ pasty do zebow, ptyny do kapie-
li, szampony, a nawet tabletki do zmywarki znanych

PANI EWA
Sprzedawczyni
Sklep Spozywczy

mienia sie na pytanie o festi-
wal w Jarocinie:

— Podczas festiwalu miaty-
$my opér ludzi. Ustawialy sie
do nas kolejki, SciggaliSmy lu-
dzi do pracy. Sg tacy, ktérzy
odwiedzajg nas co roku i majg
do nas sentyment. — opowiada
kierowniczka sklepu. Do roz-
mowy wlacza sie réwniez pani
Izabela — sprzedawczyni obec-
na tego dnia w pracy. Jak obie
przyznaja — Festiwal jest faj-
ny. I te odwiedziny tez sg faj-
ne, wesole.

A co kupujg festiwalowicze?
Najczesciej wybieraja alkohole
mocne oraz piwa, napoje mlecz-
ne, konserwy, pieczywo, wedli-
ny i owoce - czyli produkty, kt6-
re moga spozy¢ na polu namio-
towym, na tawce w parku czy
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.
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JAROCIN W LICZBACH

e Ludnosé: 26 316 mieszkancOw (stan na 31X11 2023 r.)
» Stopa bezrobocia: 4,3% (stanna2023r.)

Zrédto: GUS

na spacerze, slo-
wem: nic nie sma-
kuje lepiej niz
w plenerze. Czy do tej

placowki  handlowej
dociera nasz perio-
dyk? - ,Poradnik

Handlowca” przegla-
dam i czytam — dekla-
ruje pani Jolanta.

Klienci maja
z nami dobrze

Nasze  kroki kierujemy

w strone malowniczo potozo-
nego sklepu spozywczego, gdzie
rozmawia z nami pani Ewa.
Opowiada o odwiedzajacych
ja klientach, ktérzy tworzg za-
mknietg spoleczno$é. Miesz-
kajg na osiedlu, w blokach po-
wstatych w latach 70. Wprowa-
dzali sie tu za mtodu i majg sen-
tyment do jej placéwki. Oko-

A co kupuja
festiwalowicze?
Najczesciej wybieraja
alkohole mocne oraz piwa,
napoje mleczne, konserwy,
pieczywo, wedliny
i owoce.

liczni mieszkancy lubig jednak
sklep takze z innych powodow:
— Im jest tatwiej: oni przy-
chodzg tutaj do nas i mi méwia,
co chcg kupié, a ja im to podaje.
W marketach sie gubig. W mar-
ketach asortyment jest zbyt

duzy i jego umiejscowienie sie
zmienia — méwi.

Placowka Pani Ewy tak-
ze zapewnia szerokag oferte.
A o co w sezonie letnim najcze-
$ciej pytajg konsumenci?

— O tej porze roku najlepiej
sprzedaje sie, nie ukrywaj-
my, alkohol i produkty na gril-
la. Bo my tutaj mamy ogrodki
dziatkowe za rogiem — zdradza.

Jesli chodzi o alkohol, to wca-
le nie sg to trunki mocne, ale
wlasnie piwo, ktére w towa-
rzystwie pieczywa oraz kielba-
sek stanowi powszechny zestaw
do piknikowania na pobliskich
dziatkach. Pani Ewa przyzna-
je, ze z wyjatkiem nabiatu catly
asortyment latem cieszy sie nie-
stabngcym zainteresowaniem.

Ludzie festiwalu — dokad beda
chcieli, tam dotra

Z terenéw w poblizu miejsca
festiwalu przechodzimy na ry-

nek. Tutaj robimy matg prze-
rwe na od lat sprzedawane w
tym miejscu lody. Przysiada-
my na tawce wsrod zieleni, jaka
od kilku miesiecy mozna podzi-
wiaé¢ wokot jarocinskiego ratu-
sza i przy gléwnych arteriach
miasta. Ogladajac taniec stru-
mieni wody w fontannie, planu-
jemy wizyte w sklepie Sto-
krotka. W pozytywnym
nastroju docieramy
do placéwki z zielonym
szyldem i poznajemy
pana Marcina - kie-
rownika, ktory chet-
nie opowiada o swo-
im zawodzie. Z han-
dlem zwiazany jest juz
20 lat. Jako duzy atut
swojego miejsca pra-
cy wymienia gazet-
ki promocyjne uka-
zujace sie co tydzien
oraz katalog z szero-

ka gama artykutow:

- Sg to bardzo do-
bre promocje, Stokrotka
ma mocne gazetki, a Jaro-

cin jest takim miastem, kt6-
rego mieszkancy robig zakupy
z gazetkami — mOowi.

Co najczeSciej znajduje sie
na tamach cotygodniowych fol-
deré6w? Pan Marcin wymienia
produkty spozywcze oraz sezo-
nowe, Swieze warzywa i owoce.

Praktycznie kazde wyda-
nie gazetki promocyjnej za-
wiera réwniez specjalng ofer-
te na grilla: brykiet, kielba-
sy, bagietki czosnkowe, pianki
marshmallows w wersji BBQ,
a nawet przepis na grillowa-
nego pstraga teczowego z cur-
ry. Takze weganie znajda tu co$
dla siebie: baktazan z grilla czy
deser na mleku roslinnym -
to moze by¢ przepis na udany
positek na trawie.

Nastepnie nasza rozmowa
schodzi na niedziele handlo-
we. Z obserwacji pana Marci-
na wynika, ze ludzie nie chcag
juz niedziel handlowych. Libe-
ralizacja zakazu handlu w nie-
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dziele wedlug niego moze by¢
dla polskiego handlu katastro-
falna w skutkach. Wyniki sondy
,Poradnika Handlowego” z li-
stopada ub.r. potwierdzajg jego
wnioski.

Kierownik spytany o tury-
stow 1 mito$nikéw rocka, kto-
rzy w lipcu odwiedzajg Jarocin,
przyznaje, ze kto chce, zawsze
do tego sklepu dotrze. Pan Mar-
cin sam wybiera sie na tegorocz-
ny Jarocin Festiwal, choé¢ dzieli
sie swoimi obawami co do do-
boru artystéw. Nie chce, by roc-
kowa legenda zmienita swe ob-
licze na zbyt mainstreamowe.

Ludzie, ktdrzy
robig swoje

Nasze spotkania w jarocin-
skich sklepach byty pozytyw-
ne, a rozméwcy optymistycz-
ni. Towarzyszylo nam nie-
odparte wrazenie, jak gdy-
by robili swoje i robili to z pa-
sja. DoSwiadczenie sprzedaw-
céw oraz przekonanie o jako-
$ci ustug i produktéw nape-
dzato ich do zaangazowanej
pracy kazdego dnia. Znajo-
mos$¢ klientéw, cheé sprosta-
nia ich oczekiwaniom, znajo-
mos$¢ ich potrzeb, a takze sza-
cunek do nich nie pozwoli-
ty na to, by popasé w rutyne.
Pod koniec dnia, rozmyS$lajac
o odbytych spotkaniach, nasu-
nat nam sie wniosek, ze obec-
no$¢ wydarzen kulturalnych,
takich jak Festiwal Jarocin,
pozwala utozsamié sie z mia-
stem, zy¢ jego pulsem i odnaj-
dywaé w tym rado$¢ plynaca
ze spotkan z réznymi ludZmi.
Moze jest to swoista wskazow-
ka dla wtodarzy miast oraz
miasteczek, by tworzy¢ atmos-
fere miasta sprzyjajacg miesz-
kancom i przyjezdnym, a dzie-
ki temu wplywajaca na rozwéj
lokalnego handlu.

MARTA RYBKO
KLAUDIA WALKOWIAK

Bakoma

Twist

Odkryj smak
bez kompromisow
z Twist 0%!

KUSZCZU
BEZ DODATKU CUKRU

Juz teraz popularny jogurt do picia TWIST
dostepny jest rowniez w lekkiej wersji 370 g
bez dodatku cukru i 0% zawartosci ttuszczu!

Idealny lekki smak: gruszka-wanilia!
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FMCG W USA

TRADYCJA W USA? OCZYWISCIE, ZE TAK!
NIE SAMYM WALMARTEM ZYJE KOLORADO

Redakcja ,,Poradnika Handlowca” w czerwcu br. odwiedzita 38. stan USA — Kolorado.
ObserwowaliSmy handel w tym najwyzej potozonym regionie Stanéw Zjednoczonych,
znanym z rzeki, od ktérej nazwano stan, obszaru metropolitalnego Denver,
kurortéw narciarskich i pieknej przyrody Gor Skalistych.

Ze s$rednig wysokoscig blisko
2100 m n.p.m. Kolorado dzier-
zy miano najwyzej polozone-
go Stanu USA. Ponad potowa
jego ludnos$ci zamieszkuje 3-mi-
lionowg metropolie Denver-Au-
rora-Lakewood, a tamtejsze lot-
nisko z rocznym ruchem na po-
ziomie 77,8 miliona pasazeréw
jest 6. najwiekszym na S$wiecie
i 3. w USA. Kolejne duze mia-
sto to blisko pétmilionowe Colo-
rado Springs. Wtasnie w tej miej-
scowosci, w czerwcu PepsiCo
Beverages North America otwo-
rzylo nowoczesne centrum dys-
trybucyjne o powierzchni ponad

_'_ -

Dr Pepper w Safeway w Estes Park

10000 m?, z ktérego napoje firmy
bedg dostarczane do sklep6w, re-
stauracji, obiektéw sportowych
czy szkot. Shawn Early z zachod-
niej dywizji PepsiCo podkre-
§lat, ze dzieki technologii wyso-
kiego sktadowania zwiekszy sie
efektywno$é magazynu, co po-
zostanie w zgodzie z inicjatywag
,pep Positive” wpisang w polity-
ke CSR firmy. Wszystkie woézki
widlowe bedg miaty naped elek-
tryczny, a budynek stanie sie jed-
noczesnie elektrownig solarng.
Efektywnos¢ dystrybucji Pep-
si wida¢ m.in. w sklepach sie-
ci Walmart, ktére odwiedzilismy
w Denver i Cortez. Wielkie rega-
ly sa wypelnione licznymi wa-
riantami napojéw tej firmy, sg
tez chipsy i co ciekawe wchodza-
ce do szerszej dystrybucji w Pol-
sce, a bardzo popularne w USA,
napoje Dr Pepper. Wg rankin-
gu ,Beverage Digest” z czerwca
br. Pepsi i Dr Pepper zajmujg ex
aequo drugie miejsce na amery-
kanskim rynku — z 8,3% udziata-
mi, w poréwnaniu do 19,2% lide-
ra — Coca-Coli. Dr Pepper nie na-
lezy do PepsiCo, ale historycznie
mial wiele koneksji dystrybucyj-
nych z liderami rynku napojéw.
W Polsce jest nim firma Sunto-
ry, lecz skupmy sie na USA. Na-
sza wizyta przypada na okres po-
przedzajacy Dzien Niepodlegto-
$ci, dlatego w Walmarcie znaj-
dziemy cale regaly gadzetow
w narodowych barwach - po-
czawszy od amerykanskich flag,
przez czapki, kapelusze, kubki,
po tacki i inne dodatki. 4 lipca

Pdétka ze stodyczami w City Market w Durango

to niezwykle wazne i celebrowa-
ne $wieto. Ciekawg praktyka jest
mozliwo$¢ zaokraglania rachun-
kéw w gére, powstala réznica jest
przekazywana przez sie¢ jako do-
nacja na lokalny szpital. Zespét
pracownikéw kas kazdego prze-
kazanego centa i dolara ogtasza
glosnym dzwonkiem.

Walmarty sa rozsiane po ca-
tym terenie USA, ale to sklepy sie-
ci City Market i siostrzane King
Soopers — nalezace do firmy Kro-
ger — dzialajg wylacznie w Kolo-
rado, Utah i Wyoming. W 150 pla-
cowkach pracuje tgcznie 23 000
0s6b. My odwiedziliSmy markety
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FMCG W USA

City m.in. w Durango i Cortez. Wielkoscig tylko nieznacznie
ustepuja walmartowskim supercenters, bo oferta non-food
jest wyraznie mniejsza, lecz pozostaly asortyment jest bar-
dzo zblizony. Juz na samym wejsciu widaé chipsy i napoje,
dalej klasyczne ogromne regaty — napoje w matych opako-
waniach czy piwa sg sprzedawane gltéwnie w multipakach.
Te pojedyncze znajdziemy jedynie w lodéwce i to nie w kaz-
dym z wielu dostepnych wariantéw smakowych. City Mar-
ket wyréznia sie tadnymi drewnianymi regatami na szczy-
cie alejek ze stodyczami — wyeksponowano na nich produk-
ty mniej znane w Polsce m.in. zelki Sour Patch, czekolad-
ki Reese’s, M&M’sy, a ponadto przeboje rynkowe, takie jak
Kinder Joy czy Twix i Snickers.

W pazdzierniku 2022 r. handlem w USA wstrza-
sneta wiadomo$é o mozliwym polaczeniu firm Kroger
(m.in. City Market) i Albertsons (m.in. Safeway), co do-
prowadzi do konsolidacji blisko 20% handlu spozywcze-
go w tym kraju. Jesli Federalna Komisja Handlu dopu-
$ci te transakcje do skutku, firmy bedg musialy sprzedaé
blisko 600 placéwek handlowych, by nie doszto do mono-
polizacji rynku. W Estes Park odwiedzamy placéwke sie-
ci Safeway, ktéra wg opublikowanej listy pozostanie nadal
w rekach potaczonych firm. Supermarketowsg oferte uzu-
petniaja gadzety ze stanu Kolorado i produkty turystyczne.
Podobnie jak w polskich marketach, w USA znajdziemy
duzo kas samoobstugowych, jednak wyraznie innych - ta-
kich, w ktérych mozna ptaci¢ gotéwka i otrzymacé reszte.
W sklepach w Kolorado widaé tez powiew europejskiego
mySlenia o ekologii — nie ma juz siatek jednorazowych, poja-
wia sie réwniez coraz wigcej koszy na segregacje odpadéw.

Sklepy tradycyjne w USA? OczywiScie, ze tak, szczeg6l-
nie te alkoholowe — tzw. Liquor Stores. Znajdziemy je w ku-
rorcie Estes Park, u bram parku narodowego Gér Skali-
stych, a takze w prowincjonalnym Cortez. W znanym z tras
narciarskich i pieknych gér Aspen odwiedzamy Roxy’s Mar-
ket — niezalezny sklep nalezacy do Roxy i Michaela Lawle-
réw. Lacznie rodzina Lawleréw prowadzi 3 sklepy w 3 r6z-
nych stanach (Kolorado, Montana oraz Kalifornia). Obok
bogatej oferty spozywczej znajdziemy w nich stoisko alko-
holowe i obowigzkowg w USA maszyne do lodu.

W Polsce czesto méwi sie o problemach handlowcow,
gdy w miastach trwajg remonty. W Denver nie jest inaczej.
W kazdym przewodniku znajdziemy wzmianke o 16 ulicy.
Tymczasem nas witaja koparki, ptoty i wykopy — remont tej
reprezentacyjnej ulicy trwa juz od ponad 2 lat, a straty zwig-
zane z przeciggajacym sie remontem odczuwa ok. 106 loka-
li handlowo-ustugowych. Przedsiebiorcy skarza si¢ na po-
nad 50% spadek obrotéw. Placéwki sieci Target czy Star-
bucks jako$ sobie radzg, ale nawet w galerii Denver Pavil-
lons widaé opustoszale powierzchnie handlowe. Czy podob-
nie jak Piotrkowska w Eodzi, czy poznanski rynek, 16 ulica
odzyje po remoncie? Okaze sie pod koniec 2025 roku, na ra-
zie do zakupowego Eldorado trzeba wybra¢ sie na przed-
miescia Denver.

Dzien Niepodlegtosci w Walmart w Denver REDAKCJA
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USTAWA KAUCYJINA

USTAWA KAUCYJNA W TWOIM SKLEPIE JUZ ZA...

KONIECZNE JEST
DOPRECYZOWANIE PRZEPISOW

Start systemu kaucyjnego juz za mniej niz 150 dni, a nadal mamy w nim
sporo niewiadomych. O burzliwej drodze do jego wdrozenia rozmawiamy
z Prezesem Krajowej Izby Gospodarczej ,,Przemyst Rozlewniczy”, ktéry byt jednym
z branzowych uczestnikéw konsultacji ustawy i jej zmian w Ministerstwie Klimatu
i Srodowiska — Panem Dariuszem Lizakiem.

DARIUSZ LIZAK

Prezes Zarzadu
Krajowa Izba Gospodarcza
Przemyst Rozlewniczy”

Zbyszko Zalewski: Panie Prezesie,
co — z perspektywy producentéw
i handlowcéw - udalo si¢ juz po-
prawi¢ w przepisach tzw. ustawy
kaucyjnej?

Dariusz Lizak: 30 kwietnia br. mi-
nisterstwo opublikowalo projekt
ustawy o zmianie ustawy o gospo-
darce opakowaniami i odpada-
mi, w ktérym uwzgledniono spo-
ro poprawek do regulacji systemu
kaucyjnego wypracowanych pod-
czas publicznych debat i konsulta-
cji. Pozytywnie odebrali$my zmia-
ny w zakresie pobierania kau-
cji w calym tancuchu sprzedazy.
Tego typu rozwigzanie funkcjo-
nuje we wszystkich innych syste-
mach w UE oraz w obecnym sys-
temie dla szklanych butelek wie-
lokrotnego uzytku, zapobiegajac
problemom finansowym w rozli-
czeniu pobranej i wyptaconej kau-

cji. Podgzanie kaucji za produk-
tem eliminuje mozliwo$ci defrau-
dacji kaucji, problemy z jej rozli-
czeniem pomiedzy podmiotami
reprezentujacymi oraz gwarantu-
je poprawne rozliczanie sie ope-
ratoréw z jednostkami handlu de-
talicznego, zapewniajac szczel-
no$¢ calego systemu. MKiS wpro-
wadzito pozytywne zmiany w za-
kresie doprecyzowania warunkéw
cofniecia zezwolenia w przypad-
ku naruszenia przepis6w ustawy.
W uwagach do projektu ustawy za-
wnioskowali$my o zmiany majace
na celu zagwarantowanie doko-
nywania rozliczen pomiedzy pod-
miotami reprezentujagcymi w za-
kresie kaucji i opakowan, usank-
cjonowanych przepisami ustawy
i dotkliwymi karami za narusza-
nie tych przepiséw.

Jakie zagadnienia pozostaja nadal
nierozwigzanym problemem?

KIG PR zaproponowala m.in.
zmiane zapisu dotyczgcego prze-
kazywania kaucji przez wpro-
wadzajacych w terminie 14 dni
po zakonczeniu miesigca, w prze-
ciwienstwie do propozycji MKiS
w terminie 7 dni od dnia pobra-
nia kaucji — co oznaczaloby w za-
sadzie, iz podmiot wprowadzajg-
cy musiatby codziennie odprowa-
dza¢ pobrang kaucje. Zwrécilismy
tez uwage, ze kaucja, ktéra pobiera
sie za opakowanie wielorazowego
uzytku, powinna stuzy¢ odtworze-
niu majatku (zakupu nowego opa-
kowania), a nie finansowaniu sys-
temu. Postulowali$my o catkowite
wykreslenie zwrotnego opakowa-

5 MIESIECY

nia szklanego z ustawy. Uwazamy,
ze brakuje jakichkolwiek przesta-
nek, aby byly one objete tymi prze-
pisami. Ustawa ma na celu zapew-
nienie odpowiednich pozioméw
recyklingu odpadéw opakowanio-
wych. Obecnie wypracowany sys-
tem dystrybucji i odbioru butelek
szklanych pozwala juz na zapew-
nienie okoto 95% do 98% poziomu
ich selektywnej zbiérki zaktadane-
go na 2029 rok. Brakujace kilka
procent to w wigkszos$ci sttuczony
surowiec, powstajacy w procesie
produkgcji (ktéry w sposéb kontro-
lowany trafia do hut szkla), a nie
w przestrzeni publicznej, zasmie-
cajac $rodowisko. System kaucyj-
ny nie zwiekszy tych wskaznikéw,
poniewaz ten obszar selektyw-
nej zbioérki odpadow jest niemalze
w pelni zagospodarowany.
Zaproponowali$my doprecyzo-
wanie definicji ,wprowadzajgce-
go bezposrednio produkty w opa-
kowaniach na napoje” tak, aby nie
budzita watpliwosci interpretacyj-
nych. Taki podmiot powinien by¢
wylaczony z systemu. Wniosko-
waliSmy o wprowadzenie okre-
su przejSciowego na wyprzedaz
przez wprowadzajacych zapaséw
opakowan oraz produktéw w opa-
kowaniach nieobjetych nowym
systemem. Nie mozemy straci¢
zadnej zlotéwki oraz marnowaé
zapasOow. Konieczne jest dopre-
cyzowanie zapiséw dotyczacych
wiasnosci odpadéw, zeby podmiot
reprezentujacy (operator systemuy),
dziatajacy na rzecz wprowadza-
jacych, mogt zadysponowaé od-
padami opakowaniowymi w spo-
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USTAWA KAUCYJNA

USTAWA KAUCYJNA W TWOIM SKLEPIE JUZ ZA...

s6b umozliwiajgcy ich wtérne wy-
korzystanie. Problem ten dotyczy
réwniez rozliczen i1 wspdlpracy
pomiedzy poszczegdlnymi opera-
torami, ktérzy muszg wzajemnie
rozliczy¢ sie z zebranych odpadéw
niebedgcych ich wlasnoscig. Po-
ruszaliSmy takze kwestie: przyje-
cia rozwigzania, zgodnie z ktérym
w podstawie opodatkowania VAT
nie uwzglednia sie ,kaucji”; wpro-
wadzenia mozliwo$ci wnioskowa-
nia o dokument DPR przez pod-
miot reprezentujacy do recyklera;
wprowadzenia dla podmiotéw re-
prezentujgcych mozliwosci decy-
dowania o przeznaczeniu odpa-
déw opakowaniowych; doprecy-
zowania, ze przedsiebiorcy prowa-
dzacy jednostki handlu detaliczne-
go lub hurtowego mogg dokony-
waé odbioru, transportu, maga-
zynowania, liczenia i sortowania
opakowan za posrednictwem lo-
gistyki zwrotnej sieci handlowych
i dystrybutoréw — bez obowigzku
uzyskania zezwolenia na zbieranie
i przetwarzanie odpadéw.

Czy biorac pod uwage pézny ter-
min poprawiania ustawy, mysli
Pan, ze czas miedzy jej uchwale-
niem a wejSciem w zycie bedzie
wystarczajacy, by branza mogla
sie w pelni dostosowaé?

Jest za malo czasu, aby system
kaucyjny, zarzadzany zgodnie
z ustawg przez wiele podmiotow
reprezentujacych, zdazyt w pel-
ni zafunkcjonowaé od 1 stycznia
2025 r. W innych krajach Unii Eu-
ropejskiej, po wprowadzeniu prze-
pis6w regulujacych funkcjonowa-
nie kaugji, $redni czas wdrozenia
wynosit ok. 2 lata. W Polsce, usta-
wa wcigz wymaga poprawek, a jej
przepisy sg kluczowe do prawidto-
wej organizacji systemu, zaanga-
zowania wprowadzajgcych, pod-
miotéw reprezentujacych oraz jed-
nostek handlu i podmiotéw dys-
trybucyjnych. Obym sie mylil, ale
obawiam sie, ze w 2025 roku be-
dzie bardzo duzo zamieszania,
nie tylko spowodowanego zmia-
ng opakowan na te z oznaczeniem

kaucyjnym, lecz takze innymi obo-
wigzkami wynikajgcymi z ustawy.
Sam proces uchwalenia zmian
w ustawie, bez wzgledu na to czy
bedzie potrzebna notyfikacja Ko-
misji Europejskiej, czy nie, moze
zakonczy¢ sie dopiero z koncem
roku.

Czy realne jest, by od 1 stycznia
2025 r. wszystkie sklepy sprzedaja-
ce napoje mialy podpisane stosow-
ne umowy z operatorami, skoro
nadal nie jest znana ich ostatecz-
na liczba?

Nie widze takiej mozliwosci, wy-
nika to z tego, iz nie wszyscy majg
zezwolenie na prowadzenie syste-
mu, a ci, ktérzy dopiero sie o nie
starajg, zgodnie z ustawg muszg
przedtozy¢ wniosek wtasciwemu
ministrowi nie pézniej niz 6 mie-
siecy przed planowanym urucho-
mieniem systemu kaucyjnego.

Ministerstwo zapowiada okres
przejsciowy dla producentéw na-
pojéw oraz minimalne kary dla
nich za brak wdrozenia kaucji,
a co z handlowcami sprzedajacy-
mi napoje, bedacymi frontmen-
tami systemu?

Okres przejSciowy byl jednym
z postulatéw, o ktore zabiegaliSmy
w MKiS. Zapasy wyrobéw bez
oznakowania kaucyjnego zaréwno
u producenta, jak i w handlu, mu-
sza by¢ zuzyte, aby nie dopusci¢
do marnotrawstwa. Okres przej-
Sciowy jest potrzebny rowniez jed-
nostkom handlowym i operato-
rom. Zaden system nie wystartuje
z dnia na dzien, a okres jego stabi-
lizacji trwa dluzej niz rok. MKiS
zapowiada, iz 6-miesieczny okres
przejsciowy bedzie uwzglednio-
ny w zapisach ustawy. Jesli cho-
dzi o sklepy, to trzeba powiedzied,
ze sg one bardzo waznym elemen-
tem tancucha sprawnos$ci syste-
mu kaucyjnego. Cho¢ ustawa ob-
liguje wszystkich, ktérzy handlujg
napojami w opakowaniach z two-
rzyw sztucznych, puszkach i butel-
kach szklanych zwrotnych, do po-
bierania kaugji, to do zbiérki tych

5 MIESIECY

opakowan i zwrotu kaucji zobli-
gowane ustawg sg jednostki han-
dlu, ktérych powierzchnia wyno-
si >200 m?. Dla sklepéw <200 m?,
ktore nie bedg odbieraé¢ butelek
i wyptacaé¢ kaucji, wystepuje re-
alne zagrozenie utraty klientéw.
Handel tradycyjny, a konkretnie
jego dystrybutorzy, wykazujg istot-
na cheé wsparcia mniejszych skle-
péw w organizacji zbiorki, co oce-
niam bardzo pozytywnie.

Kaucja to nie tylko opakowania,
lecz takze etykiety z odpowiedni-
mi oznaczeniami. Czy realne jest
zniknigcie z rynku opakowan bez-
kaucyjnych do korica 2024 r.?

Proces wymiany opakowan w ca-
tym tancuchu dostaw i handlu wy-
maga minimum 6 miesiecy, dlate-
go jest to nie lada wyzwanie dla
wszystkich producentéw. Wymia-
na bedzie dotyczy¢ 100% etykiet
lub nadrukéw na puszkach me-
talowych. Gléwnym elementem
identyfikacji opakowan w syste-
mie kaucyjnym bedzie kod kre-
skowy. Informacje w nim zawarte
zakwalifikujg opakowanie do sys-
temu badz nie. Oznakowanie jest
istotnym elementem efektywnosci
catego procesu, w tym kontroli za-
rzadzania przeptywem opakowan
i odpadéw opakowaniowych. Pro-
ducenci rozmawiajg z dostawcami
etykiet i puszek w kontekscie pro-
cesu ich wymiany, kontrolujg po-
ziom zapaséw 1 zwracajg szczegol-
ng uwage na wdrazane nowe pro-
dukty. Ze wzgledu na posiadane
zapasy, zaréwno u producentéw,
jak i te bedace juz w dystrybucji
detalicznej, nie jest mozliwe, aby
od 1 stycznia 2025 roku na poét-
kach znalazly sie tylko produkty
objete systemem kaucyjnym.

Ciag dalszy wywiadu znajdg Panstwo na
www.poradnikhandlowca.com.pl
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GORACY TEMAT

JAKA JEST RZECZYWISTA LICZBA SKLEPOW
Z PRODUKTAMI SZYBKOZBYWALNYMI W POLSCE?

Opublikowano dane o liczbie sklepéw detalicznych. Powstaty ,,Raport
Strategiczny” zawierajacy dane CPS GfK za rok 2023 oraz podsumowanie
od Dun & Bradstreet, prezentujace statystyki za okres styczen — czerwiec 2024 r.
Na dane od GUS-u za rok 2023 poczekamy do pazdziernika 2024 r.

Co méwig dane za 2023 rok?

Wedtlug ,Raportu Strategicznego”
CPS GfK w 2023 r. liczba sklepéw
detalicznych sprzedajacych pro-
dukty FMCG w Polsce zmniejszy-
fa sie 0 2% 1/r, czyli 0 2300 placé-
wek. Najwiekszy spadek jest wi-
doczny wsréd niesieciowych skle-
péw maloformatowych, droge-
rii i kioskéw. Niezalezne sklepy

z produktami FMCG decyduja sie
z kolei na akces do sieci franczy-
zowych. W 2023 r. dziatato niemal
55 000 sklepéw spozywczych
(40 300 sieciowych i 14 450 niesie-
ciowych). Zauwazono takze stabil-
ny poziom liczby sklepéw specja-
listycznych, ktérych byto 22 860.
Sa wérdd nich sklepy rybne, pie-
karnie, miesne oraz owocowo-
warzywne. To daje taczny wynik

77 860 placéwek (z wylaczeniem
sklepéw na stacjach paliw).
Wedtug analizy Dun & Brad-
street za ten sam okres liczba skle-
pow wynosita 124 065 (sklepy spo-
zywcze 1 z przewaga zywnoSci,
OwoCcowo-warzywne, miesne, ryb-
ne, piekarnie i cukiernie, sklepy al-
koholowe, tytoniowe oraz droge-
rie). Dostawca danych i analiz po-
datl takze dane za okres od stycz-

Reklama

WEACZ ZDROWA DIETE

WYPROBU) PRODUKTY Z CERTYFIKATEM
ROLNICTWA EKOLOGICZNEGO

| POZNAJ INSPIRUJACE PRZEPISY
PRZYGOTOWANE PRZEZ
KUCHARZA -

SEBASTIANA GOtEBIEWSKIEGO

BOGATE
W BLONNIK

MAKI BIO

4Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie”. Materiat opracowany przez AG Feeding sp. z 0.0. Instytucja Zarzadzajaca PROW 2014-2020 -
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Materiat wspétfinansowany ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach poddziatania ,Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw
na rynku wewnetrznym” Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.
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GORACY TEMAT

nia do czerwca 2024 r. Pod koniec
czerwca b.r. funkcjonowalo ich
123 454, co daje spadek o 611.

Dane z GUS-u
- tylko za 2022 rok

Z kolei dostepne dane z GUS-u po-
chodzg z pazdziernika 2023 r. i do-
tycza 2022 roku. Wynika z nich, ze
w 2022 r. liczba sklepéw ogélno-
spozywczych wynosita 71 617 wo-
bec 65 093 w roku 2021 (wzrost
o 6524 placéwek handlowych).
Liczba sklepéw FMCG w roku
2022 to 97 708, w tym sklepy ogol-
NOSPOZYWCZE, OWOCOWO-WarZyw-
ne, miesne, rybne, piekarniczo-
ciastkarskie oraz z napojami alko-
holowymi. Dodajac do tego sklepy
spozywcze na stacjach paliw ich
liczba wzrosnie do 105 869. Wzrost
odnotowano w branzy owocowo-
warzywnej: o 28 sklepéw. Przyby-
fo takze stacji paliw: 33 placowki.
Spadta natomiast liczba sklepéw
specjalistycznych, m.in. z napoja-
mi alkoholowymi — tych byto 3660
(0 135 mniej r/r). Ogédtem liczba
placéwek handlowych we wszyst-
kich kategoriach ulegta zmniej-
szeniu o 1,6%, czyli o 5,1 tys.
do ok. 326 tys. Aby poznaé i méc
poréwnaé¢ dane za 2023 r., nale-
zy poczekaé na ich publikacje. Ta
pojawi sie zapewne w pazdzierni-
ku 2024 r. Analizy GUS uwazamy
za najbardziej dokladne.

Przynaleznos¢ do sieci

Operatorzy matych formatéw han-
dlowych korzystnie oceniajg przy-
taczenie sie do franczyzy. Wedtug
danych CPS GfK az 98% badanych
ceni przynalezno$¢ do sieci. Wpty-
wajg na to takie czynniki jak atrak-
cyjna oferta produktéw (32%), wy-
korzystanie rozpoznawalnoSci sie-
ci (31%) oraz redukcja kosztéw wy-
posazenia sklepu (31%). Moga oni
ponadto oczekiwaé dostepu do niz-
szych cen, lepszego dopasowania
asortymentu oraz od$wiezenia wy-
gladu lokalu. Sprzyja to wzrostowi
liczby sklepéw franczyzowych. 21%

DELIKATESY

wiascicieli sklepéw uwaza, ze sytu-
acje kryzysowe na rynku latwiej
jest przetrwad, bedgc zrzeszonym
w sieci. A jest si¢ z czym mierzyc¢.
W male biznesy uderzajg rosngce
koszty prowadzenia dziatalnosci,
takie jak ceny pradu czy podniesio-
na kwota ptacy minimalnej.

Ograniczone zaufanie
(do) przedsiebiorcéw

Z rozméw przedstawicieli redak-
cji ,Poradnika Handlowca” wyni-
ka, ze duzy wptyw na decyzje, czy
utrzymaé swdj biznes, czy go za-
mknaé — ma kwestia bezpieczen-
stwa. A na to z kolei wptywa zaufa-
nie na linii przedsiebiorca — urzed-
nik. Podejrzliwo$¢ organéw pan-
stwowych, czestsze kontrole, ko-
nieczno$¢ $ledzenia dynamicznie
zmieniajgcych sie przepiséw przez
przedsiebiorcéw, widmo przeocze-
nia tych zmian i ewentualne kon-
sekwencje rodzg wiele obaw. Tak-
ze wysokie podatki oraz wyzsza
sktadka zdrowotna, wprowadzo-
na przez poprzedni rzad, coraz
czeSciej sa powodem zamiany biz-
nesu na spokojny etat.

Skad czerpac wiedze?

O przyczynach zmian w liczbie
sklepéw detalicznych w Polsce

mozna wyrobi¢ sobie zdanie. Sy-
tuacja ma sie inaczej, jesli cho-
dzi o rzeczywistg liczbe placo-
wek. Dane CPS GfK pochodzg
z cyklicznego opracowania bazu-
jacego na wielu zrédtach: bada-
nie wlasne (wywiady z wilascicie-
lami/kierownikami sklepéw, wy-
wiady z przedstawicielami skle-
péw wielkoformatowych), dane
z GUS-u, dane pochodzgce z sie-
ci, desk research (Internet i pra-
sa branzowa). Natomiast Dun
& Bradstreet analizuje dane i ze-
stawia je ze zrédet takich jak Cen-
trala Ewidencji i Dzialalnosci Go-
spodarczej oraz KRS. Analizujgc
dane, zauwazamy spore rozbiez-
no$ci w publikowanych liczbach,
zatem poréwnywanie ich moze
utrudniaé¢ wycigganie wnioskéw.
Obecnie rozwigzaniem jest usred-
nienie liczby sklepéw FMCG
w Polsce i okreslenie ich na pozio-
mie ok. 100 tys. wraz ze sklepa-
mi na stacjach paliw oraz specja-
listycznymi. Na ten moment bra-
kuje danych z GUS-u, ktére dawa-
lyby mozliwosé stworzenia pel-
niejszego obrazu sytuacji na pol-
skim rynku sklepéw detalicznych.
Uwazamy, ze udostepnianie pu-
blikacji GUS-u co p6t roku byloby
uzasadnione.

MARTA RYBKO
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Jakie produkty z Panistwa portfolio sa najczesciej wybierane w okresie letnim?

Jestedmy dumni z rosngcego zaufania, jakim cieszy sie¢ woda marki Rodowita z Roz-
tocza. Trendy rynkowe potwierdzaja, ze nasz wariant 1,5 1 zdobywa najwigksza po-
pularno$c¢ i $wietng odsprzedaz. Dodatkowo, dane sprzedazowe wykazuja, Ze nasza
woda delikatnie gazowana zyskuje coraz wigksze grono zwolennikéw. W minionym
roku wprowadzili§my dwa nowe warianty wody tj. 1 | niegazowana i delikatnie gazo-
wana — plasujg sie w czoléwce najlepszych nowosci wprowadzonych w kategorii wody
w ostatnich latach. Aby spetni¢ oczekiwania konsumentéw, w roku 2024 stworzyliSmy
dwa nowe warianty, tj. 1 1 gazowana oraz 1 1 sport. Dzickujemy naszym klientom za lo-
jalnos¢ i zaufanie, ktére umozliwiajg nam rozwdj i oferowanie fantastycznych produk-
téw. JesteSmy przekonani, ze zaplanowane nowosci spotkajg sie z réwnie entuzjastycz-
nym przyjeciem, jak nasze dotychczasowe propozycje.

AGNIESZKA

TARCZYNSKA , , , » . :
Dyrektor Sprzeday Dbanie o zdrowie oraz uczenie zdrowych nawykéw — picia wody, to priorytety firmy Ro-

Czy misja Rodowity z Roztocza jest dbanie o prawidlowe nawyki zywieniowe klient6w?

dowita z Roztocza, szczegdlnie gdy chodzi o najmtodszych. Maskotki przypominajg dzie-
ciom w domach o piciu wody Rodowita z Roztocza, w ten sposéb firma ma nadzieje, ze
bedg one coraz czesciej siegad po naturalng wode mineralng! £gcznie w tym roku rozda-
my 20 tysiecy wilczkéw Rodowita, a wybor jest az sposréd o§miu wariantéw: babcia, dziadek, corka, syn, baletni-
ca, pitkarz oraz nowos¢ — tenisistka i siatkarz. Maskotki te powstaty w odpowiedzi na prosby konsumentéw i spor-
towe wydarzenia, ktére majg miejsce w 2024. Akcja konsumencka trwa w terminie 01.06-15.09.2024 i wystarczy
zarejestrowaé paragony potwierdzajgce zakup w sumie 48 butelek, aby otrzymaé wybranego wilczka.

Czym kieruja sie konsumenci, wybierajac produkt?

Rodowita z Roztocza

Na decyzje zakupowe wplyw ma bardzo wiele czynnikéw. W zaleznosci od sytuaciji eko-
nomicznej cze$¢ konsumentéw na pewno kieruje sie cenami oraz promocjami. Wazna
w tym kontekscie jest wielko$¢ opakowania. W przypadku produktéw spozywczych
przeznaczonych do codziennej konsumpcji niezwykle istotny jest tez smak, a ponadto
wyglad produktu. Réwniez opakowanie, jego kolorystyka, atrakcyjnos$¢ grafiki, czytel-
no$¢ informacji o produkcie, jak i sama jako$¢ opakowania majg znaczenie. Wiele in-
westujemy w to, by ptatki byly smaczne i miaty jak najlepszy profil zywieniowy —w zde-
cydowanej wickszo$ci naszych produktéw pelne ziarno stanowi sktadnik nr 1. To réw-
niez ma znaczenie przy wyborze. Konsumenci zwracajg uwage na aspekty zdrowotne,
czyli ilo§¢ cukru, blonnika, witamin. Platki Nestlé to gwarancja jakosci. Na opakowa-
niach produktéw zawierajgcych kakao umiesciliSmy oznaczenie ,Rainforest Alliance”

ALEKSANDER i ,Cocoa Plan”, potwierdzajace jego zréwnowazone pozyskiwanie.

WASILEWSKI

Prezes

Cereal Partners Poland Torun-Pacific,
producenta ptatkow Sniadeniowych =~ Cereal Partners Poland Torun-Pacific dopasowuje swojg ofert¢ poprzez dostarczanie

Nestlg szerokiego wyboru réznorodnych produktéw wysokiej jakosci, takze w réznych grama-
turach, oraz wprowadzajac nowe, innowacyjne produkty. W tym roku sg to Nestlé TRIX,
platki $niadaniowe o owocowym smaku i kolorowych ksztattach. Zapewniamy duzg dostepnosé tych produk-
téw i ich obecnosé w wielu sklepach, zaré6wno w tych mniejszych, jak i wiekszych, a w przypadku batonéw, takze
na niektérych stacjach paliw. Dobra ekspozycja na potkach i dodatkowych miejscach w sklepie jest dla nas prio-
rytetem we wspolpracy z naszymi klientami detalicznymi. Dbamy tez o to, by ptatki $niadaniowe byly dostepne
w ofertach promocyjnych. Informacje o zawarto$ci petnego ziarna, witamin, wapnia, zelaza itd. pomagaja poten-
cjalnym konsumentom poréwnywac nasze produkty oraz dokona¢ wtasciwego, $wiadomego zakupu. Produkty sg
atrakcyjne pod wzgledem smaku, jako$ci wyrobu, a ponadto pod wzgledem samego wygladu.

W jaki spos6b dopasowuja Pafistwo swoja oferte do zmieniajacych si¢ potrzeb konsu-
mentéw?

Jakie inicjatywy zostaly podjete, aby zapewni¢ dostep do $niadan dla 0s6b potrzebujacych?

Wspolpracujemy z Bankami Zywnosci i Caritas, przekazujac nasze produkty dla oséb, ktére sa w trudnej sytu-
acji zyciowej. Mamy tez na licie naszych stalych odbiorcé6w domy pomocy spotecznej, a wiec i tu ptatki $niada-
niowe Nestlé goszczg na stotach. Zwykle warto$¢ tej pomocy wynosi okoto p6t miliona zlotych rocznie. Od 2022,
w zwiazku z wojnag, uruchomili$my w ramach grupy Cereal Partners Worldwide program wsparcia dla instytucji
pomocowych w Ukrainie. Dotychczasowa warto$¢ przekazanych za ich posrednictwem wyrobéw dla oséb potrze-
bujacych wynosi w tym roku okolo miliona ztotych.
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COMIESIECZNY DODATEK NA TEMAT RYNKU FRANCZYZY W BRANZY FMCG W POLSCE
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JAK SKUTECZNIE SKALOWAC FRANCZYZE?

CZESC 1

DR MARTA ZIOLKOWSKA
INSTYTUT ZARZADZANIA
SZKOt A GEOWNA HANDLOWA
W WARSZAWIE

Jednym z celéw kazdego fran-
czyzodawcy jest skuteczne ska-
lowanie franczyzy, czyli ekspan-
sja biznesu. Skalowanie pozwa-
la przedsiebiorcom szybko roz-
wija¢ swojg dziatalno$¢ i posze-
rzaé zasieg poprzez zdobywa-
nie nowych rynkéw oraz maksy-
malizowanie zyskéw. Skalowa-
nie franczyzy nie nalezy jednak
do najprostszych zadan — wyma-
ga starannego planowania, stra-
tegii i wykonania.

Najwazniejsze jest zrozu-
mienie znaczenia skalowania
we franczyzie - to kluczowy

aspekt, poniewaz pozwala fran-
czyzodawcom wykorzystaé suk-
ces ich systemu. W konsekwencji
mogg oni zwiekszyé swoj udziat
w rynku, wzmocni¢ obecno$é
marki oraz generowal wyzsze
przychody. PomyS$lne skalowa-
nie daje rowniez szanse uzyska-
nia korzysci skali, umozliwia-
jac franczyzodawcom negocjo-
wanie lepszych ofert z dostaw-
cami i obnizenie kosztéw opera-
cyjnych.

Inng wazng kwestie stano-
wi okreslenie wtasciwego czasu
na skalowanie dziatalnosci fran-
czyzowej. Warto szukaé oznak
stalego wzrostu, silnej bazy
klientéw, a takze rentownego
modelu biznesowego. Poza tym
nalezy wzigé pod uwage czynni-
ki zewnetrzne, takie jak warun-
ki rynkowe, trendy konsumenc-
kie i analize konkurencji. Czyn-
niki te mogg poméc w okresle-
niu, czy jest to odpowiedni czas
na rozszerzenie franczyzy oraz,
czy istnieje wystarczajacy po-
pyt na produkty lub ustugi w no-
wych lokalizacjach.

Przed skalowaniem franczy-
zy trzeba przeanalizowaé kilka
istotnych aspektéw, co pozwoli
zapewni¢ ptynnag, a takze udang

ekspansje. Sa to przede wszyst-

kim:

e Infrastruktura - powinno
sie ocenié, czy obecna infra-
struktura systemu franczyzo-
wego moze sprostaé¢ zwiek-
szonym wymaganiom zwig-
zanym ze skalowaniem. We-
ryfikacja  jest niezbedna
w obrebie tancucha dostaw,
sieci dystrybucji i mozliwosci
operacyjnych

¢ Stabilnos¢ finansowa - sys-
tem franczyzowy oraz fran-
czyzodawca muszg charakte-
ryzowac sie dobrg sytuacja fi-
nansowg — to istotne w zwigz-
ku z konieczno$cig wsparcia
skalowania oraz rozwoju sie-
ci. Nalezy uwzgledni¢ kosz-
ty zwigzane z rozwojem, ta-
kie jak: marketing, stworze-
nie systemu szkolen i zatrud-
nienie dodatkowego persone-
lu w centrali.

e Zgodnosé z prawem i prze-
pisami — wazne, zeby zapo-
znaé si¢ z wymogami praw-
nymi i regulacyjnymi, takze
w nowych lokalizacjach oraz
w zakresie niezbednych po-
zwolen i licencji.

e Zasoby ludzkie — konieczne
jest zweryfikowanie czy daw-
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ca posiada niezbedny kapitat
ludzki do wsparcia procesu
skalowania. Oceny wymaga-
ja mozliwo$ci zespotu zarzg-
dzajacego, a takze odpowia-
dajgcego za rozwdj franczy-
zy. Ponadto trzeba rozwazyé

zatrudnienie  dodatkowych
pracownikéw lub wdrozenie
programéw  szkoleniowych

pozwalajagcych na podwyz-
szenie kompetencji zespotu.
Kolejnym elementem jest

opracowanie skalowalnego mo-
delu biznesowego dla franczy-
zy, ktéry ma kluczowe znacze-
nie dla pomysSlnego skalowa-
nia franczyzy. Dobrze zapro-
jektowany model biznesowy po-
zwala na efektywna replikacje
oraz ekspansje bez naruszania
standardéw sieci i jako$ci pro-
duktow, a takze $wiadczonych
ustug.

Opracowujgc skalowalny

model biznesowy, nalezy wzigé
pod uwage nastepujgce kwestie:

Standaryzacja - obejmu-
je ona ujednolicenie pro-
cesOw, operacji i systeméw
we wszystkich lokalizacjach
franczyzowych. Pozwoli za-
pewnié spéjnosé oraz tatwiej-
szg replikacje.

Usprawnienie operacji — war-
to zidentyfikowa¢ mozliwo-
$ci usprawnienia oraz wdro-
zenia automatyzacji operacji.
Na tym etapie istotne jest sto-
sowane rozwigzan technolo-
gicznych, ktére mogg popra-
wi¢ wydajno$¢ operacyjng
i obnizy¢ koszty prowadzenia
dziatalnosci.

Skalowalny lancuch dostaw
— wazny element stanowi so-
lidny tancuch dostaw zdol-
ny do obsluzenia zwiekszo-
nego popytu w miare rozwo-
ju systemu franczyzy. W tym
zakresie dziatania konieczne
jest budowanie silnych relacji
z dostawcami oraz negocjacji
korzystnych warunkéw han-
dlowych.

Elastycznosé i zdolnos¢ ada-

/Faﬁm;zxzﬁ'

FMCG

JAK SKUTECZNIE
SKALOWAC FRANCZYZE?
KLUCZOWE CZYNNIKI SUKCESU
WEDLUG ZABKA POLSKA

Skalowanie franczyzy jest kluczo-
wym celem kazdego franczyzodaw-
cy, wymagajacym strategicznego
podejscia i zaangazowania. Zabka
z siecig liczacg 9000 franczyzobior-
cow, stanowi doskonaty przyktad
sukcesu w tej dziedzinie. Dynamicz-
ny rozwdj catej sieci jest wynikiem
potacznia innowacyjnosci, elastycz-
nosci i wsparcia oferowanego przed-
siebiorcom.

Innowacyjnos¢ jako fundament
rozwoju

Zabka nieustannie wprowadza in-
nowacyjne rozwigzania produk-
towe i ustugi, wyznaczajac trendy
rynkowe. Dzigki nowoczesnym na-
rzedziom, takim jak sztuczna inte-
ligencja i digitalizacja, franczyzo-
biorcy majg utatwione zadanie za-
rzadzania sklepami, a klienci mogg
cieszy¢ sie lepszymi doswiadcze-
niami zakupowymi. Digitalizacja
pozwala budowa¢ przewage konku-
rencyjng, zwickszaé zyski oraz do-
ciera¢ do szerszej grupy klientéw.

ig_gka

Elastyczny model biznesowy

Sie¢ oferuje ro6znorodne formaty
sklepéw — od lokalizacji w centrach
handlowych po sklepy osiedlowe —
co umozliwia dostosowanie dziatal-
nosci do specyfiki lokalnego rynku.
Taka elastyczno$¢ sprzyja stabilnym
przychodom i dodatkowym mozliwo-
$ciom rozwoju, np. poprzez sklepy se-
zonowe w okresie letnim.

Wsparcie i mozliwosci rozwoju

dla franczyzobiorcéw
Franczyzobiorcy Zabki maja szan-
se na rozwdj, nie tylko finansowy, ale
takze osobisty. Moga pelni¢ role tre-
neréw ds. szkolen, przygotowujac ko-
lejnych przedsiebiorcéw do otwarcia
sklep6w. Ponadto wszyscy franczy-
zobiorcy moga zwiekszaé swoje przy-
chody poprzez aktywne dziatania
sprzedazowe oraz wysoki poziom ob-
stugi klienta. Po trzech latach wspol-
pracy oferowana jest rowniez premia
lojalno$ciowa, co $wiadczy o dtugo-
terminowym zaangazowaniu firmy
w relacje z franczyzobiorcami.

— W Zabce wierzymy, ze kluczem
do sukcesu jest potgczenie nowocze-
snych technologii, elastycznosci ope-
racyjnej i stalego wsparcia dla na-
szych franczyzobiorcéw. Taka strate-
gia pozwala nam na skuteczne skalo-
wanie franczyzy i osigganie kolejnych
sukceséw — méwi Przemystaw Kijew-
ski, Dyrektor ds. Operacyjnych Zabka
Polska.

Wiecej informacji o franczyzie
z Zabka: https:;/www.zabka.pl/fran-
czyza

2lecony artykut promocyjny
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MARIAN ZYCH
Dyrektor Generalny, Wiceprezes Zarzadu
Livio

Franczyza Livio pozwala uzy-
ska¢ dodatkowe wysokie wy-
nagrodzenie retro za realiza-
cje serwisOw producenckich,
CO znacznie poprawia ren-
townos$¢ sklepéw. Przekazuje-
my bezplatnie licencje systemu

ptacji — nalezy zaprojektowac
lub zoptymalizowaé¢ model
biznesowy bedacy w stanie
dostosowaé sie do zmienia-
jacych sie warunkéw rynko-
wych i preferencji konsumen-
téw. Tutaj najwazniejsze sg
elastyczno$é, a takze otwar-
to$¢ na wprowadzanie nie-

zbednych zmian, aby zapew-

ni¢ dlugoterminowy wzrost

oraz rozwdj systemu franczy-

ZOWego.

Tworzenie kompleksowej
strategii rozwoju dla franczyzy
to nastepny element franczy-
zowej uktadanki. Dobrze zde-
finiowana strategia rozwoju
jest niezbedna do skutecznego
skalowania franczyzy. Strate-
gia rozwoju powinna okreslaé
kroki i dziatania, ktore zosta-
ng podjete w celu rozszerzenia
sieci franczyzowej i osiggnie-
cia postawionych zatozen biz-
nesowych.

Podczas tworzenia strategii
rozwoju licza sie kwestie, takie
jak:

* Badania rynku - prowadze-
nie doktadnych badan ryn-
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sprzedazowego HIPERMAR-
KET i baze kartotek towaro-
wych. Franczyzobiorcy oraz
ich personel uczestnicza w bez-
platnych szkoleniach na plat-
formie Uniwersytetu Przedsie-
biorczosci. Dysponujemy bazg
130 szkolenr branzowych. Po-
nadto oferujemy sklepom sze-
roki wachlarz dziatan mar-
ketingowych, promocji zaku-
powych i odsprzedazowych,
co poprawia ich konkuren-
cyjno$¢ na rynku. Sklepy sie-
ci Livio maja dostep do atrak-
cyjnego programu lojalno$cio-
wego dla konsumentéw ,Su-
per Profit” oraz wielu umoéw
okotobiznesowych, jak umo-
wa z Totalizatorem Sporto-
wym, ustugi GSM i finansowe,
na dostawe energii elektrycz-
nej i wiele innych.

ku pozwala zidentyfikowac
nowe potencjalne lokaliza-
cje i rynki docelowe. Istotne
sg tutaj dane demograficzne,
przyzwyczajenia konsumen-
téw oraz konkurencja w re-

gionie.

DAMIAN RYBAK
Dyrektor Departamentu Rozwoju
i Wsparcia Franczyzobiorcow
Labka Polska

Nasza siec stale inwestuje w no-
woczesne narzedzia pomaga-
jace mnaszym franczyzobior-
com w codziennym zarzadza-
niu sklepami, aktualizuje ofer-
te oraz zaplecze sprzetowo-lo-
gistyczne. Wspieramy w rozwo-
ju wspoélpracujgcych z nami,
wdrazajac nowoczesne techno-
logie zwickszajace konkuren-
cyjno$¢ oraz oferujemy szko-
lenia i programy rozwojowe,
jak np. Akademia Przedsiebior-
czosci, ktére umozliwiajg zdo-
bywanie nowych kompetencji.

Mapowanie terytoriow -
to opracowanie mapy i loka-
lizacji potencjalnych nowych

jednostek  franczyzowych,
aby upewnié sie o ich stra-
tegicznym  rozmieszczeniu

w celu zapewnienia maksy-
malnego zasiegu i dostepno-
$ci dla klientow.

Marketing i marka — przygo-
towanie kompleksowej stra-
tegii marketingowej oraz roz-
poznawalno$ci marki, co po-
zwoli na zwigkszenie $wiado-
mosci i przyciggniecie klien-
téw w nowych lokalizacjach.
Dziatania marketingowe,
a takze promocyjne powin-
ny byé¢ dostosowane do spe-
cyfiki lokalnej spotecznosci,
zachowujgc spojny branding
we wszystkich lokalizacjach.
Wyb6r franczyzobiorcow -
polega na okresleniu jasnych
kryteriow wyboru franczy-
zobiorcow oraz pozadanych
profili kompetencyjnych bior-
cOw, ktorzy identyfikujg sie
z wartoSciami danej mar-
ki i systemu franczyzowe-
go, majg niezbedne umiejet-
nosci, a jednocze$nie zasoby

Franczyzobiorcy moga takze
pehié¢ funkcje treneréw wdra-
zajacych nowych kandydatéow
lub awansowaé na wyzsze sta-
nowiska w strukturze, takie
jak partner ds. rozwoju fran-
czyzy czy partner ds. sprzeda-
zy. Dodatkowo, w ramach sieci
dzialaja grupy, ktérych aktyw-
nymi czlonkami sg franczyzo-
biorcy. Wiele ich pomystéw jest
wdrazanych w sklepach Zab-
ka. Jedng z takich grup tworza
Straznicy Franczyzocentrycz-
no$ci. Sa z nimi prowadzone
konsultacje na temat inicjatyw
oraz projektéw, ktére podnosza
efektywnos¢ bizneséw franczy-
zobiorcow, wspierajagc jedno-
cze$nie ich rozwdj zawodowy
i osobisty.
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Zarabiaj i rozwijaj sie z nami
prowadzgc wtasny biznes

o WYSOKIE PREMIE za realizacje
o kontraktow handlowych

KORZYSTNE WARUNKI zakupu towardéw i ustug

skuteczne

DZIAELANIA MARKETINGOWE | PROMOCYIJNE

dla Twojego biznesu

BRAK OPLATY franczyzowej

ATRAKCYJNE WARUNKI FINASOWANIA
wspieramy Twojg inwestycje w obecnej i nowej lokalizacji

BEZPLATNE SZKOLENIA dla Ciebie
I Twojego personelu

www.liviosklepy.pl/franczyza




\
MIROStAW WAWRYSZCZUK
Dyrektor Sprzedazy | Marketingu, Cztonek Zarzadu
Stokrotka

Franczyzobiorcy  poszukujag
partneréw, z ktérymi beda
mogli rozwija¢ swojg dziatal-
no$¢. Dlatego przygotowuje-
my z mys$la o nich dedykowa-
ny pakiet utatwiajgcy wzrost

oraz wykazujg zaangazowa-

nie w dziataniach sprzyjajg-

cych osiggnieciu sukcesu.

* Rozszerzanie sieci franczy-
zowej — to znalezienie odpo-
wiednich lokalizacji — pro-
ces ten wymaga staranne-
go rozwazenia i przepro-
wadzenia analiz. Identyfi-
kujac nowe lokalizacje, na-
lezy wzig¢ pod uwage takie
czynniki, jak: gesto$é zalud-
nienia, dane demograficzne,
konkurencje oraz zapotrze-
bowanie na rynku docelo-
wym.

Niezwykle waznymi elemen-
tami rozwoju systemu franczy-
Zowego sg przycigganie i wy-
bér wykwalifikowanych fran-
czyzobiorcéw do sieci, ponie-
waz to oni odgrywajg znaczg-
cg role w sukcesie tego modelu.
Nalezy szuka¢ os6b, ktére dzia-
taja zgodne z warto$ciami mar-
ki, wykazujg sie niezbednymi
umiejetnoSciami i do$wiadcze-
niem oraz silnym zaangazowa-
niem w prowadzenie biznesu.

Warto wspomnie¢ o tym,
iz konieczne jest wdrozenie
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ich bizneséw. Po pierwsze
oferujemy wsparcie finanso-
we umozliwiajace franczyzo-
biorcom realizacje inwestycji.
W przypadku Stokrotki moze
ono pokrywaé nawet 90%
naktadu. Oznacza to kwote
od 300 tys. do nawet 1 mln z1.
Po drugie pomagamy partne-
rom w rozwoju ich dziatalno-
Sci pod wzgledem wlasciwej
i zapewniajacej sprawne funk-
cjonowanie organizacji pro-
cesOw. Wspieramy franczyzo-
biorcéw w ulepszaniu dzia-
tan operacyjnych, logistycz-
nych, promocyjnych czy mar-
ketingowych. Po trzecie bar-
dzo istotne sag dla nas realizo-
wane szkolenia, ktére utatwia-
ja prowadzenie sklepu i rozwdoj
biznesu.

dokladnego procesu selekcji
franczyzobiorcéw, obejmujgcego
sprawdzenie do$wiadczenia kan-

BARTLOMIEJ TARLOWSKI
Menadzer ds. Rozwoju Franczyzy
i Komunikacji Korporacyjnej
Grupa Mustzkieterow

Wedlug badan, ktére przepro-
wadziliSmy wsréd oséb inte-
resujacych sie przystapieniem
do franczyzy, mozliwo$¢ roz-
woju, to jeden z czterech klu-
czowych argumentéw decydu-
jacych o wyborze danego sys-
temu. Oferta Intermarché pod
tym wzgledem jest szeroka.

dydatéw, przeprowadzenie roz-
moéw kwalifikacyjnych i przete-
stowanie ich umiejetnosci prak-
tycznych. Na tym etapie warto
zapewni¢ potencjalnym franczy-
zobiorcom kompleksowe infor-
macje na temat mozliwosci, ja-
kie oferuje dany system franczy-
zy, w tym prognoz finansowych,
wsparcia, doradztwa oraz pro-
gramow szkoleniowych gwaran-
towanych przez dawce.

Spéjnosé¢  jest  kluczowa
w kontekscie marki i marketin-
gu franczyzy w wielu rozproszo-
nych lokalizacjach. Wdrozenie
spéjnych strategii wzmacniania
$Swiadomo$ci marki oraz prze-
prowadzenie przemys$lanych
dziatan marketingowych poma-
gaja budowac rozpoznawalno$é
brandu, zwiekszajg zaufanie
i lojalnos$¢ klientéw oraz zapew-
niajg jednolita obecno$¢ marki
na rynku.

Dalsza cze$¢ artykutu ukaze sie w ko-
lejnym numerze.

Wsréd najwazniejszych propo-
zycji wymienie mozliwo$¢é ska-
lowania swojego biznesu w ra-
mach naszej sieci. Juz dzi$ 30%
wlascicieli posiada wiecej niz
jeden punkt sprzedazy. Poza
otwarciem kolejnej placow-
ki, przedsiebiorcy Intermarché
moga rozbudowaé swoje przed-
siebiorstwo o stacje paliw czy
myjnie samochodowa. Maja
wplyw na ksztaltowanie strate-
gii calej sieci w ramach party-
cypacyjnego modelu zarzadza-
nia — kazdy przedsiebiorca pet-
ni jednocze$nie kluczowe funk-
cje na rzecz centrali. W Grupie
Muszkieteréw, do ktérej nalezy
sie¢ Intermarché, przedsiebior-
cy moga poglebia¢ swoje kom-
petencje w ramach Akademii
Przedsiebiorczosci oraz pro-
gramu Praktycy dla Praktykow,
czyli programéw szkoleniowo-
rozwojowych.
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JAZDA NA ROWERZE
JEST DLA WSZYSTKICH

Co sktonito Pana do rozpocze-
cia przygody z MTB?

Przygode z MTB rozpocza-
tem za sprawg syna. To on po-
kazal mi, jak trenowaé, on za-
bral mnie na pierwsze zawody,
na ktérych zobaczylem, ze to za-
bawa dla wszystkich i na kt6-
rych zlapatlem bakcyla. Zawsze
lubitem sport, ale do tej pory ra-
czej z perspektywy kibica, choé
np. mojg dlugoletnig pasjg byla
deska windsurfingowa — wypart
ja rower.

Z jakich osiggniec
szczegoblnie dumny?

jest Pan

-

WIESLAW ZALEWSKI

Mysle, ze jazda na rowerze
jest dla wszystkich. To sport
bezpieczny i na pewno mniej
kontuzjogenny, niz np. biega-
nie. Nie kazdy musi startowacd
od razu w zawodach MTB, ale
mysle, ze kazdy moze sprébo-
waé. Startujg tam zawodni-
cy o réznym poziomie sporto-
wym. Poczawszy od takich, dla
ktérych sukcesem jest ukon-
czenie wysScigu, a konczac
na istnych wariatach, dla kté-
rych przegrana to koniec $wia-
ta. Kazdy, kto lubi rywalizacje,
znajdzie swoje miejsce w pele-
tonie i swdj cel. Moge zagwa-

Jesli  chodzi o osiggniecia, Automatyk rantowaé, ze podczas wyscigu
to na pewno cieszg wielokrotne SM Mlekpol w Grajewie przezywa si¢ mnéstwo wrazen
zwycigstwa w klasyfikacji gene- IPM w Mragowie i na mecie, mimo ze ukonczy-

ralnej cyklu Laciate Milko MTB,
Mistrzostwo Polski w triathlo-
nie, jak i cross triathlonie oraz brgz w duatlonie
w kategorii wiekowej +60. Jestem réwniez dum-
ny z ukonczonych wyzwan, takich jak np. biegowy
maraton z przyzwoitym czasem 3:27 i tylko dwu-
miesiecznym przygotowaniem lub "4 Ironmana.

Czy poleca Pan te dyscypline innym? Jesli tak, ja-
kich argumentéw Pan uzywa?

fot. archiwum prywatne

tem ich ponad sto, zawsze mam
o czym rozmawiac z pozostaty-
mi zawodnikami. Co poszto dobrze lub Zle, komu
odjechatem lub kto mi odjechat, pod jaka gérke
podjechatem lub nie itd.

Motto PORADNIKA HANDLOWCA od 2002r.:
»Czas odreagowac stresy!
Czas odej$¢ od komputeréow! Czas na sport!”

Jak taczy Pan intensywne zycie zawodowe
z MTB? Czy to trudna sztuka?

W moim wieku (61 lat) taczenie sportu z pracg za-
wodowg jest duzo tatwiejsze. Nie ma juz tylu obo-
wigzkéw rodzinnych (choé ostatnio w moim przy-
padku doszta zabawa z mojg ukochang wnuczka),
a gdy sie jeszcze ma wyrozumiala zone (tez sie nie-
dawno Scigata), ktéra dba miedzy innymi o positki
- 1o to nic, tylko jezdzi¢. Jedyne zmartwienie to re-
generacja — z wiekiem zajmuje niestety coraz wie-
cej czasu. Poza tym troche samodyscypliny i przez
pie¢ dni w tygodniu na 2 do 3 godzin znajdzie sie
czas.
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CHEMIA GOSPODARCZA

" POtKA Z CHEMIA GOSPODARCZA
— JAK ZATOWAROWAC SKLEP NA JESIEN?

Pora roku, ktéra po upalnym lecie moze wptywac nieco mniej pozytywnie

na samopoczucie, to okres wzmozonego troszczenia sie o siebie i 0 najblizsze
otoczenie. Takiej troski wymagajg takze domowe wnetrza. Zatem to dobry moment,
by zatowarowac pétki tak, zeby nie zabrakto na nich kluczowych produktow
pozwalajgcych we wtasciwy sposéb zadbac o mieszkania, domy i tarasy.

Must have

Na bardzo konkurencyjnym ryn-
ku stworzenie oferty, na ktérg
zwrécg uwage konsumenci, wy-
maga od handlowcéw obserwacji
trendéw i potrzeb klientéw. Aby
dziat drogeryjny lub z chemig go-
spodarczg mial powodzenie, po-
winny si¢ w nim znalez¢é plyny
czyszczace, $rodki do czyszcze-
nia i pielegnacji réznego rodza-
ju powierzchni, ptyny do ptuka-
nia, proszki do prania, papier toa-
letowy, tabletki do zmywarki, ko-
smetyki oraz artykuly higienicz-
ne dla dzieci. Wydaje sie, ze sa
to produkty standardowe, jednak
ich obecno$¢ moze decydowaé
o tym, czy klienci w jednym miej-
scu otrzymajg artykuly marek,
ktérym ufajg, ktére sprawdzily sie
u nich podczas domowych prac.
Warto rozwazy¢ popularne mar-
ki wloskie czy niemieckie — przy-
ciggng na zakupy osoby zaopatru-
jace sie w sieciéwkach. Z kolei $le-
dzenie trendéw na rynku chemii
gospodarczej pozwoli propono-
waé nowosci, po ktére konsumen-
ci chetnie siegna, majac juz dobre
do$wiadczenia zakupowe w lo-
kalnym sklepie.

Dobre, czyli jakie?

Jakie cechy muszg posiadaé ar-
tykuly z tej po6tki, by wybér kon-
sumentéw padl wlasnie na nie?
To wydajnos¢ i sprawdzona mar-
ka: SW Research w lutym 2022

roku zapytal  konsumentéw,
co przewaznie decyduje o wybo-
rze produktéw z kategorii artyku-
téw do sprzatania. NajczeSciej re-
spondenci deklarowali, ze siegajg
po produkty sprawdzonych przez
siebie marek (49,6%) lub znanych
marek (23,2%), nierzadko zwraca-
ja takze uwage m.in. na promocje
(34,5%). Tylko 2,4% respondentéw
w ogodle nie kupuje produktéw z tej
kategorii.

Wedlug tego samego bada-
nia dobry produkt do sprzata-
nia zdaniem respondentéw musi
przede wszystkim: by¢ wydajny
(53,8%), mieé¢ przyjemny zapach
(45,8%) oraz usuwaé¢ kamien/
osad (40,6%). W dalszej kolejno-

\
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MAGDALENA BARTOSZUK
Brand Manager, kategoria: papier toaletowy
Velvet Care

Zachecam do odkrycia nowego wy-
miaru miekkoSci papieréw toale-
towych Velvet. Z poczatkiem wa-
kacji cata gama ulubionych papie-
réw toaletowych z linii Velvet 150
listkéw oraz Velvet ecoROLL Bia-

$ci respondenci wskazujg na to,
ze: powinien by¢ antybakteryj-
ny (32,8%), mie¢ naturalny sktad
(28%), powinien by¢ uniwersal-
ny — jeden produkt do wszystkiego
(21,6%).

Czystos¢ w parze z ekologig

Rynek wcigz sie zmienia, a zmiany
te dyktujg konsumenci — niejedno-
krotnie wigzg sie one ze zréwno-
wazonym rozwojem. Wybory kon-
sumenckie sg zwykle poprzedzo-
ne analizg, jaki sktad ma produkt,
czy opakowanie jest biodegrado-
walne, jak przebiega proces pro-
dukcyjny oraz jakg forme ma stra-
tegia dilugoterminowa dotyczgca

ly i Rumianek zyskala jeszcze wie-
cej przyjemnej miekkosci i delikat-
nosci. Kluczowa dla marki Velvet
miekko$¢ oferowanych wyrobéw
papierowych zostata udoskonalo-
na poprzez zastosowanie nowocze-
snej technologii ttoczenia na bibul-
ce papieru Velvet 150 listkéw i eco-
ROLL. Nowy wzér na rolce zapew-
nia jeszcze wigksze uczucie delikat-
nosci i komfortu na co dzien przy
jednoczesnym zachowaniu wyjat-
kowej wytrzymatosci naszych pro-
duktéw. Wraz z wprowadzeniem
nowej technologii na bibulce uka-
zal sie od$wiezony wizerunek misia
Velvet, bedacego ikong marki, kt6-
ry w idealny sposéb odzwierciedla
walory naszych papieréw. Zyczymy
wszystkim naszym Konsumentom
przyjemnego uzytkowania.

46

PORADNIK HANDLOWCA | SIERPIEN 2024



M f.fkli' ] )‘i?-l‘- Gl Terreesy

sWIETU3 z Vplve

N

Velvet

Delikatnie biaty
Soft white

VP oty . Rkt s | W fi

OFERTY MATERIALY APLIKACIE
ZAKUPOWE POS ZAKUPOWE

Sowone . ®Y maesesrav: "Gk ODBIERZ

Akcja promocyjna trwa od 1.08 do 30.09.2024 r.
Crganizatorem promocji jest Smolar Agencja Promocyjno-Reklamowa Robert Wojkowski.
Szczegdly | requlamin na www.urodzinymisiavelvet.pl llosé nagréd do odebrania: 6500 sztuk.




nimalizowania negatywnego
wplywu na $rodowisko. Dla 54%
Polakéw ekologiczne opakowanie
to istotny czynnik przy zakupie
produktéw. Jednak tylko 7% re-
spondentéw zawsze wybiera pro-
dukty w ekologicznych opakowa-
niach. Konsumenci w Polsce coraz
bardziej zwracajg uwage na eko-
logiczne opakowania — tak wyni-
ka z reprezentatywnego badania
EKObarometr®. Ekologia jest waz-
na dla 54% respondentéw. 20%
wskazuje ekologiczne opakowania
jako kluczowy czynnik przy zaku-
pie kosmetykoéw, lekéw oraz arty-
kutéw higienicznych.

Produkty pojawiajace sie
na pétkach polskich sklepéw co-
raz czeSciej maja formute bar-
dziej skoncentrowang, co wply-
wa na wydajno$¢ srodkéw. W tej
kategorii mozemy znalezé ptyny
do mycia naczyn, ktore sg sku-
teczne nawet w zimnej wodzie.
Z kolei w segmencie artykuléw
stosowanych do czyszczenia toa-
let warto da¢ klientom wybér tych
gwarantujgcych skuteczne dzia-
tanie, majacych formuly dezynfe-
kujace, usuwajace zanieczyszcze-
nia i osad, a takze bezpieczne.

Jakos¢ i bezpieczenstwo
na co dzien

Wychodzgc naprzeciw oczeki-
waniom konsumentéw, produ-
cenci nieustannie udoskonalajg
swoje wyroby. Dotyczy to takze
recznikéw papierowych czy pa-
pieru toaletowego — zyskujg one
na jakoS$ci, sg bardziej wytrzy-
male. Warto i w tym segmencie
zadba¢ o kilka propozycji, ktére
beda odpowiadaty liscie zaku-
péw w wersji ekonomicznej oraz
premium. Zatem na pétce niech
znajda sie tez rolki papieru toa-
letowego z wiekszg iloScig list-
kéw, 3- lub 4-wartwowe, w wer-
sji z subtelnym zapachem czy
balsamem oraz mitym dla oka
wzorem. Oprécz komfortu, jako-
$ci i wydajno$ci wazne jest réw-
niez bezpieczenstwo. Z odsieczg

CHEMIA GOSPODARCZA

ANNA OSINSKA
Toilet Cleaners Marketing Manager
marka Domestos
Unilever Polska

Domestos — jako lider rynkowy — po-
maga budowaé¢ prawidtowa ruty-
ne sprzatania toalet. Produkty mar-
ki gwarantujg wysoka skutecznosé,
zabijaja bakterie i wirusy, zapew-
niaja dlugotrwala, higieniczng czy-
sto$¢ i ochrong przed nieprzyjem-
nym zapachem, a takze zapobiegaja
osadzaniu sie kamienia. Stawiamy
na innowacje, ktore rewolucjonizuja

przychodzi tu chemia do wc.
Czyszczac trudno dostepne
przestrzenie, konsument ma po-
czucie, ze sg zdezynfekowane,
a przebarwienia, kamien i inne
osady - latwo dadzg sie usungd.
Utrzymywanie ich w czysto-
$ci daje gwarancje bezpieczen-
stwa i zadbania o dom. Warto
zapewni¢ takze oferte ptynéw
i proszkéw nadajgcych potysk
elementom wyposazenia takim
jak jak klamki, wtaczniki $wia-
tta, porecze czy krany. Wsr6d
oferowanych artykutéw powin-
ny sie znalezé te, ktérych pro-
ducenci minimalizujg negatyw-
ny wplyw na $rodowisko natu-
ralne zaréwno podczas proce-
su produkcji, jak i transportu,
a surowce pozyskujg z certyfi-
kowanych Zrédet.

Skuteczne pranie

Detergenty do prania takze
zmieniajg sie wraz z potrzeba-
mi klientéw. Tutaj na pierwszy
plan wysuwa sie skuteczno$é
w nizszych temperaturach oraz
innowacyjne technologie usu-
wajgce uporczywe plamy — réw-
niez w zimnej wodzie. Je§li cho-
dzi o ekologie i bezpieczenstwo,
to i w tej kwestii producenci sta-
wiajg na rozwigzania jak naj-
mniej obcigzajgce Srodowisko
— czyli opakowania wykonane
w 100% z plastiku z recyklin-

podejscie do czyszczenia toalet i ta-
zienek. Przyktadem jest tegorocz-
na nowos$¢ — Domestos Power Foam
— aktywna piana w sprayu, dziata-
jacy nawet do géry nogami. Dzie-
ki temu piana dociera do najtrud-
niej dostepnych miejsc, przywiera-
jac mocniej i na dluzej do czyszczo-
nych powierzchni, pozostawiajac
je czyste i wolne od zarazkéw. Ta-
kie rozwigzanie jest odpowiedzig
na oczekiwania konsumentéw, po-
szukujacych nowych formatow, kto-
re pomagajg im szybciej uporaé sie
z obowigzkiem sprzatania i cieszy¢
sie swoim czasem wolnym.

gu lub kartonowe. Ponadto zna-
czenie ma formula detergentow.
Wszak wsrod klientow  sklepu
na pewno sg osoby, ktére siegng
po proszki i ptyny hipoalergicz-
ne - dla siebie i dla dzieci. Ofer-
te Srodkéw do prania uzupetnia-
ja produkty z wyszukanymi i in-
tensywnymi zapachami, ktére
majg swoich wiernych sympaty-
kéw — warto je zatem wyekspo-
nowac na regatach z chemia.

0 czym warto pamietac?

Podsumowujgc: na co posta-
wié, zatowarowujgc po6tki z che-
mig gospodarczg? Z pewnoScig
na produkty skuteczne, bezpiecz-
ne, wygodne oraz dajagce wymier-
ne oszczednosci dla $rodowiska
i kieszeni. Poza tym koniecznie
nalezy zaproponowaé artykuty
o sktadzie naturalnym oraz hipo-
alergiczne. Jak widaé, wybér pro-
ducentéw i artykuléw jest bardzo
szeroki — pozwala nie tylko dosto-
sowa( oferte do potrzeb klientéw,
lecz takze wyrézni¢ sie na ma-
pie sklepéw w najblizszej okoli-
cy. Wszak produkty z segmentu
chemii gospodarczej wplywajag
na zdrowie i dobrostan, a ich co-
dzienne uzytkowanie musi gwa-
rantowac satysfakcje.

* EKObarometr 2024, SW RESEARCH

MARTA RYBKO
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Sniadanie dobrze
zaplanowane

Beata Wozniak

Dzieci spedzajg w szkole kilka
godzin w ciggu dnia, czasami
nawet tyle, ile dorosli w pra-
cy. Nauka, zabawa, sport, po-
znawanie nowych umiejetno-
Sci i ciggty rozwdj — wszyst-
ko to wymaga energii, ktérg
moga zapewnic wyt3acznie po-
zywne, dobrze zbilansowane
positki. Jednym z najwazniej-
szych jest $niadanie — to ono
pomoze skupi¢ sie najmtod-
szym na czekajacych je wy-
zwaniach dnia codziennego.

Mimo trwajacych wakacji sier-
pien to ostatni dzwonek na przy-
gotowania w handlu do poczat-
ku roku szkolnego. Z jednej stro-
ny wcigz obserwujemy duze za-
interesowanie typowo letnig ofer-
ta, szczegblnie w dziatach z zyw-
noScig oraz napojami, ale z kaz-
dym dniem zacznie ona ustepo-
waé miejsca na poétkach produk-
tom, ktére sg potrzebne do przy-
gotowania smacznych i uroz-
maiconych $niadan dla uczniéw

W zwigzku z rozpoczeciem szkoly, przygotowujemy specjalng oferte gazetkowa i oczywi-
$cie pojawi sie dodatkowa oferta z PGZ Kupiec. W naszej placéwce przez caly rok handlu-
jemy ofertg szkolng — mam na mysli artykuly papiernicze, a ponadto calg galanterig biu-
rowa. Dominujg wszelkiej masci zeszyty i artykuly wyposazenia piérnika, piérniki, piora,
dtugopisy, gumki do mazania, farby, temperéwki, kleje, a takze korektory i oktadki na ze-
szyty i ksigzki, markery i pisaki. W ofercie poszerzonej w najwigkszych sklepach mamy
réwniez worki do szkoly, pojemniki na $niadania i termosy na napoje. Klient szuka do-
brych produktéw w rozsadnych cenach i coraz czesciej spoglada na pochodzenie dane-
go produktu, zwracajac uwage na certyfikaty znajdujace sie na etykiecie. My takze zwra-
camy uwage na bezpieczenstwo i odpowiednie oznakowanie produktéw oraz stawiamy

na rozpoznawalne marki.

szko6t podstawowych oraz ponad-
podstawowych.

Mlodszym dzieciom positki
na wynos, np. kanapki, zazwyczaj
przygotowujg opiekunowie, mto-
dziez uzupeitnia pudelka, a tak-
ze lunch boxy wedlug wiasnych
upodoban lub zadowala si¢ prze-
kaskami zakupionymi w pobli-
zu domu, po drodze do szkoly itp.
Powrdét do obowigzkéw po waka-
cjach nie jest jednak prosty — ro-
dzice staraja si¢ ulatwié¢ sobie
to zadanie i zaplanowac positki
oraz zakupy niezbednych artyku-
6w w taki sposéb, by zaoszcze-
dzi¢ nie tylko czas, lecz takze pie-
nigdze. Dobre zaopatrzenie skle-
pu to dla wielu konsumentéw je-
den z najistotniejszych czynnikéw
wyboru, a udane zakupy to pierw-
szy krok do tego, by sprostaé za-
planowanym zadaniom.

O tym, ze jako$¢ positkéw
wplywa zaréwno na zdrowie
dziecka, jak i na jego koncentra-
cje, pamieé¢ oraz wyniki w na-
uce, méwi si¢ coraz cze¢sciej. Ja-
kie powinno by¢ zatem $niadanie
ucznia? Na pewno dostosowane
do wieku i potrzeb rosnacego or-
ganizmu. Wlasciwie zbilansowa-
ny posilek zawiera Zrédta weglo-
wodanéw zlozonych (warzywa,
owoce, pelnoziarniste produk-
ty), biatka (nabial, rosliny stracz-
kowe, jajka, chude mieso) i thusz-
czéw (orzechy, pestki, ryby mor-
skie, oliwa).

Jego przygotowanie nie za-
wsze jest jednak tatwym zada-

Wojciech Sliwa

niem, nawet dla $wiadomych ro-
dzicow, a zmeczenie oraz brak
czasu czesto kierujg ich uwage
w stron¢ komfortowych rozwia-
zan. Male porcje na raz, ekspreso-
we dania i przekaski to juz w wie-
lu domach codzienno$é. Rynek
artykutéw $niadaniowych oferu-
je mnostwo udogodnien, ale wi-
da¢ tez rozwdj oferty artykutow
naturalnych oraz ekologicznych,
co w zywieniu dzieci i mlodziezy
jest istotne. Wygode, a takze mode
na szybkie przekaski mozna bo-
wiem probowaé pogodzi¢ z po-
trzebami zdrowotnymi dziecka,
wybierajac z oferty producentéw
to, co gwarantuje jako$¢ i warto$ci
odzywcze.

Wszystko, co niezbedne

Dzieci i mlodziez w wieku szkol-
nym intensywnie rosna, a wraz
z wiekiem oraz tempem rozwoju
zmieniajg sie tez ich potrzeby zy-
wieniowe. Z tego powodu jadtospis
ucznia powinien by¢ dostosowany
do wymagan organizmu, a zwlasz-
cza do wiekszego zapotrzebowa-
nia na poszczegdlne sktadniki.
Zbilansowane $niadanie dostar-
cza wszystkiego, co niezbedne -
biatka, weglowodanéw, zdrowych
tluszczow, jest tez w nim odpo-
wiednia ilo$¢ owocoéw i warzyw.
Nie mniej wazne jest wlasciwe na-
wodnienie, a wiec zapewnienie
napojéw: wody, soku owocowego,
napoju mlecznego, kawy zbozowej
lub herbaty. Jednym z najwazniej-

Paleo
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szych sktadnikéw jest biatko, kt6-
re m.in. zapewnia uczucie sytosci
oraz wplywa na rozwdj i regene-
racje mie$ni. Sporo biatka zawie-
rajg jajka, mleko, sery, jogurt oraz
fasola, groch, ciecierzyca i socze-
wica. Solidnej porcji weglowoda-
néw, niezbednych do wytworzenia
energii, dostarczg z kolei takie pro-
dukty jak pieczywo, ptatki zbozo-
we, kasze, owoce 1 warzywa. Bar-
dzo wazne jest tez spozycie bfonni-
ka, wplywajacego na prawidlowe
funkcjonowanie uktadu pokarmo-
wego. Mozna go znalez¢ w petno-
ziarnistym pieczywie i platkach,
owocach, warzywach, nasionach
oraz orzechach.

W dzieciecych positkach nie
moze zabrakng¢ ttuszczu — to nie
tylko nos$nik smaku, lecz takze
istotny sktadnik w rozwoju mézgu
i dostarczaniu energii. Oprécz ma-
sta niezbedne sg ttuszcze nienasy-
cone w diecie, a ich Zrédtem mogg

byé¢ ttuste ryby (np. foso$, makrela,
§ledz), orzechy, nasiona stoneczni-
ka albo dyni, oliwa z oliwek, olej
rzepakowy. Aby zapewni¢ moc-
ne i zdrowe kosci, konieczny jest
wapn. Bogate zrodlo tego sktad-
nika stanowig mleko i nabiat (jo-
gurty, kefiry, sery, szczegélnie ser
z6tty), a ponadto ryby i przetwory
rybne.

Zalecenia specjalistow od zy-
wienia podkreslajg role warzyw
i owocow w diecie dziecka. Najta-
twiej przemycic je do codziennych
positkbw w formie salatek, past,
kiszonek, koktajli i sokéw. Dobre
$niadanie to przede wszystkim
roznorodno$¢ sktadnikéw, kto-
re dostarczg energii na caly po-
ranek, a ze rodzice sg coraz lepiej
wyedukowani, $wiadomi tego,
co nalezy je$¢, starajg sie wybie-
ra¢ produkty zdrowe i smacz-
ne. Producenci w swojej ofercie
majg wiele ciekawych propozycji

dla najmtodszych konsumentéw —
sktadem zadowolg nawet bardziej
wymagajacych opiekunéw.

Podstawowe produkty
— mnadstwo mozliwosci

Codzienne spozywanie positku
rano, przed wyjsciem do szkoly
wspiera rozwdj intelektualny oraz
fizyczny dzieci i mtodziezy, ob-
niza tez ryzyko otytosci. Nie zna-
czy to jednak, Ze trzeba przygoto-
wywacé $niadanie z produktéw do-
stepnych w specjalistycznych skle-
pach. Jesli dziecko nie ma zaleco-
nej diety, wybdr najpopularniej-
szych w sklepie artykuléw, takich
jak pieczywo, mleko, sery zélte
i twarogowe, jogurty, dzemy, we-
dliny, masto i margaryna, platki
zbozowe jest na tyle duzy, ze z ta-
twoscig mozna przyrzadzi¢ na ich
bazie zdrowe positki. Dla dzieci
na diecie bezglutenowej czy bez

(©) [ @0sM_towicz www.mleczarnia.lowicz.pl
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laktozy takze nie brakuje oferty
w sklepach spozywczych, znajdu-
je sie jednak ona na potkach lub
w dziatach z zywnoscig funkcjo-
nalng oraz dietetyczng. W dzie-
ciecym $niadaniu, podobnie jak
to ma miejsce w przypadku pro-
pozycji dla dorostych, na pierw-
szy plan wysuwajg sie kanapki,
poniewaz stanowig bardzo prak-
tyczne rozwigzanie. Najwazniej-
sze, by byly réznorodne i przygo-
towane z dobrej jakoSci sktadni-
kéw. NajczeSciej sg to bulki, chleb
pelnoziarnisty lub razowy, ma-
sto, wedlina i ser, konsumenci co-

Rt saatas
- Lo

raz chetniej urozmaicajg jednak
ten zestaw, dodajg wiecej warzyw
i ryb w postaci past (hummus, aj-
war, pesto, pasty rybne) albo pasz-
tetéw warzywnych. W zwigzku
z tym, ze nawet najlepsze kanap-
ki mogg sie znudzi¢, inne formy
$niadania réwniez sg warte uwa-
gi, jesienig i zimg szczegdlnie te
na cieplo, np. paréwki i kietbaski,
tosty, jajecznica, nalesniki, panca-
kes, omlety, owsianka czy kasza
jaglana.

Dzieci chetniej jedza potra-
wy na cieplo z dodatkiem ulubio-
nego pieczywa, dlatego w skle-

OKIEM EKSPERTA

JUSTYNA FIGIEL-KWAPISZ - Commercial Director - Goodvalley Polska

Najlepszy produkt z asortymentu Doliny Dobra wedtug dzieci? Bez watpienia sa to paréwecz-
ki Dobrusie. Produkt wyréznia sie delikatnym, naturalnym smakiem, poza tym jest dopaso-
wany do potrzeb zywieniowych najmtodszych. Rodzice chetnie siegaja po Dobrusie ze wzgle-
du na kroétki, naturalny sktad oraz zawarto$¢ wysokiej jakosci, polskiej szynki wieprzowej. Do-
datkowo parowkl doskonale sprawdzajq si¢ jako szybka, zdrowa przekaska na drugle $niada- e
nie. W swoim portfolio mamy réwniez Kietbaski Sniadaniowe, ktére wystepuja w az 6 warian- |

tach smakowych: klasyczne $laskie, biate, z suszonymi pomidorami, pikantne, z serem ched-
dar oraz serowe z jalapeno, dzieki czemu zaréwno dzieci, nastolatkowie, jak i dorosli wybio-
ra sposréd nich swoich ulubienicow. Wszystkie propozycje z tej linii sa lekkie, pozywne i maja
obnizong zawarto$¢ tluszczu, dlatego idealnie nadajg sie do tego, aby zaczaé z nimi pozytyw-
ny dzien od TAK!

g

MALWINA MAKOWSKA - Category Manager -La Lorraine Polska

Z badan wynika, ze polscy konsumenci najczesciej kupuja klasyczne wypieki, takie jak bo-
chenki i bulki. To popularne pieczywo cieszy si¢ uznaniem ze wzgledu na swoja uniwersalnosé
i smak, ktéry odpowiada nie tylko rodzicom, lecz takze ich dzieciom. Chleby, kajzerki, dofin-
ki i polbagietki La Lorraine stanowig doskonata baze petnowarto$ciowych $niadan. Moga by¢
pozywna przekaska w pracy lub szkole oraz idealnym uzupelnieniem do kolacji, poniewaz la-
two je polaczy¢ z ulubionymi dodatkami. Polscy konsumenci doceniajg pieczywo La Lorra-
ine, gdyz cechuje je chrupiaca, zlocista skorka, delikatne wnetrze oraz wyrazisty smak podkre-
Slony zakwasem, oraz ziarnami i nasionami. Nasze pieczywo to polaczenie wieloletniej trady-
¢ji, rustykalnego wygladu i najwyzszej jakos$ci. Zapraszam do zapoznania si¢ z oferta pieczy-
wa La Lorraine.

WIKTOR KOWALSKI - Head of Marketing - Dan Cake Polonia

Z poczatkiem roku szkolnego ro$nie zapotrzebowanie na pakowane produkty piekarnicze, kt6-
re konsumenci wybierajg na rodzinne $niadania albo do przygotowania prostych positkéw
na wynos do pracy lub szkoty. Jest to wybér zaré6wno dorostych nabywcéw, ktérzy decydu-
ja o zawartosci koszyka zakupowego, jak i mtodszych domownikéw, ktérzy z powrotem wcho-
dza w tryb zaje¢ szkolnych. W tegorocznej odstonie naszej oferty na sezon powrotu do szko-
ly stawiamy na buleczki mleczne, chleby tostowe, a takze gofry i tortille. Chcemy podkreslaé
wszechstronno$¢ naszych produktéw, mozliwos¢ spozywania ich wprost z opakowania lub wy-
korzystania ich jako bazy do dan na ciepto (np. grzanek tostowych, wrapéw, chrupiagcych go-
frow). Stawiamy tu na ich kluczowe cechy, czyli wygode pakowania i oszczedno$é czasu. Uzu-
petnieniem oferty klasycznych produktéw piekarniczych sa przekaski w formie mini ciast, kt6-
re umilg chwile przy filizance kawy lub pozwolg oddac¢ si¢ stodkiej przyjemnosci w ciggu dnia.

pie powinny sie znalezé nie tyl-
ko butki pszenne, grahamki, ba-
gietki, lecz takze butki do hot-do-
géw oraz chleb tostowy. Wsréd
propozycji na stodko popularno-
$cig cieszg sie mleczne bulki, ro-
galiki, croissanty, donuty i droz-
dzéwki. Potrzebne $niadaniowe
artykuty w dzieciecym jadlospisie
to ponadto ptatki zbozowe, poda-
wane zazwyczaj z mlekiem lub jo-
gurtem. Mogg to by¢ platki owsia-
ne, kukurydziane, ryzowe, pszen-
ne albo orkiszowe. Kasze oraz
owsianki cieszg sie najwiekszym
powodzeniem w wersji ekspreso-

ﬂ. l‘.-
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Podaruj sobie odrobine codziennej
przyjemnosci. Sniadanie, imprezowa
przekgska czy gérska wedrowka?

Z kremowymi pastami z kurczaka

LKURCZAKA

Duda

Premiuie,

PASTA
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ke mow: kremowa

n
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PASTADUDA.PL

wej, z dodatkiem owocéw, bakalii
lub czekolady.

Na drugie $niadanie wygod-
nym rozwigzaniem s3 napoje
mleczne, takie jak jogurt, kefir czy
mleko smakowe. Mleko jako je-
den z podstawowych artykuléw,
powinno by¢ dostepne w réznych
wersjach, podobnie jak serki bia-
fe i twarozki czy sery zélte, topio-
ne oraz kremowe, idealne na ka-
napki i tosty. Warto pamietacé, ze
na topie sg produkty wysokobiat-
kowe (np. jogurty greckie, twaroz-
ki i islandzki skyr). W $niadanio-
wym menu zrodlo biatka stano-
wig tez wedliny, np. szynka, po-
ledwica, wyroby drobiowe, kiet-
baski, paréwki, kabanosy, a tak-
ze ryby, najczesciej w formie past,
salatek i innych przetworéw, réw-
niez w wersjach specjalnie przy-
gotowanych dla miodszych od-
biorcéw, np. z mniejsza zawarto-
$cig soli. Wéréd dzieci i mtodziezy
niestabngcym zainteresowaniem
cieszg sie $niadania na stodko —
na polce powinien wiec czekaé
na klientéw dobry wyboér dzeméw
i konfitur, zwtaszcza niskostodzo-
nych, z dodatkiem sokéw owoco-
wych, bo takie wyroby sg aktual-
nie popularne. Dzieci chetnie sie-
gaja po odrobine kremu orzecho-
wo-czekoladowego lub orzecho-
wego — smarowidla te doskonale
komponujg sie z tostami oraz na-
lesnikami.

Dedykowane dzieciom

Produkty, ktére powstaty z myslg
o mlodszych konsumentach, moz-
na dzi$ znalez¢ w handlu w réz-
nych kategoriach. Coraz wiecej
artykutéw $niadaniowych wyréz-
nia tez opakowanie — dzieki niemu
nie ma watpliwosci, ze dany wy-
réb jest pozycjonowany jako dzie-
ciecy. Niejednokrotnie $wiadczg
o tym réwniez zmiany w gramatu-
rze produktu lub inna, specjalnie
opracowana receptura. W asor-
tymencie tego typu prym wiodg
platki $niadaniowe, wsréd nich
uderzajacy jest przede wszystkim
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wyboér rodzajéw (pelnoziarniste,
kukurydziane, owsiane, orkiszo-
we, musli, crunchy itp.), smakéw
(naturalne, czekoladowe, jogurto-
we, karmelowe, miodowe, orze-
chowe itp.), a takze ksztattéw (kot-
ka, poduszeczki, kwadraty, kulki,
krazki, muszelki). Platki z jogur-
tem lub mlekiem mogg by¢ propo-
zycja na pozywne $niadanie, kt6-
re zapewni dziecku odpowiednig
dawke energii na poczatek dnia.
W ofercie producentéw coraz cze-
$ciej pojawiajg sie tez produkty
eko, bio, bezglutenowe i bez cu-
kru. Nie mniej bogata w artyku-
ty kierowane do dzieci jest katego-
ria nabialu. Na pétkach sklepow
bez trudu mozna odnalezé spe-
cjalng oferte serkéw homogeni-
zowanych jogurtéw oraz deseréw

mlecznych, a takze serkéw topio-
nych, twarozkéw i seréw zo6ttych.
Zadanie to ulatwiajg atrakcyjne
etykiety oraz niewielkie grama-
tury idealne do konsumpcji poza
domem. Serki homogenizowane,
jogurty i mleko acidofilne domi-
nujg w wariantach owocowych.
W grupie seréw zoéttych popular-
no$¢ zyskuja dedykowane dzie-
ciom plasterki w ksztalcie zwie-
rzat lub przekaski serowe - pa-
luszki.

Asortyment wedlin réwniez
systematycznie powieksza sie
o produkty kierowane do dzie-
ci, a rodzice chetnie korzysta-
ja z tego typu udogodnien, szu-
kajac nie tylko wysokiej jako-
§ci wyrobdéw, lecz takze atrak-
cyjno$ci smakowej i1 wizualnej,

OKIEM EKSPERTA

BEATA DEBACKA - Dyrektor Marketingu - Zott Polska

Wiele naszych produktéw ze wzgledu na polaczenie ich wyjatkowego smaku z warto$ciami od-
zywczymi cieszy rodzicow i dzieci. Przyktadem moze by¢ Jogobella L.Casei. To mleko fermen-
towane z bakteriami oraz witaminami B,, D i wapniem, ktére wspierajg uktad odpornoscio-
wy, co jest szczegolnie wazne w okresie jesiennym, po powrocie do szkoly. W ostatnim czasie
wypusciliSmy na rynek dwa nowe smaki: jezyna-czarna porzeczka oraz pomarancza — spotka-
1y sie z bardzo dobrym przyjeciem zaréwno naszych najmltodszych konsumentéw, jak i doro-
stych. Pakowane sa po 6 szt., dzieki czemu zawsze zostaje zapas w lodéwce. Dzieci chetnie sie-
gaja po nasze mleczne napoje, poniewaz majg doskonatly smak i Swietnie kojg pragnienie, a nie-
wielkie buteleczki sa bardzo poreczne, zwlaszcza dla matych raczek.

JOANNA KAKOL Rzecznlk Prasowy Collan

Poczatek roku szkolnego oznacza wigksze zainteresowanie stodyczami impulsowymi, ktére
z tatwoscia zmieszcza sie do plecaka jako uzupetnienie drugiego $niadania o produkt dodajacy
energii. Wsréd takich propozycji idealnie odnajdujg sie wafle Grzeski w szerokiej ofercie sma-
kow i formatéw. We wrzesniu marka mocno akcentuje swojg obecno$¢ w akeji promocyjnej
»Back to school”, przygotowanej wtasnie z mysla o dzieciach wracajacych do szkoty. Z uwagi
na to, ze po okresie letnim konsumenci chetniej siegaja réwniez po nowosci, w sierpniu do port-
folio brandu na stale zostaty wlaczone Grzeski na krawedzi PEANUT BUTTER oraz DARK
BROWN, do tej pory znane z edycji limitowanej. Sprawdzonym dodatkiem do szkolnej $niada-
niéwki beda takze Jezyki Coolki 3-pack, batony Jezyki Classic i Jezyki Coconut, a dla mito$ni-

by zacheci¢ pociechy do zjada-
nia kanapek i przekgsek w szkole.
Wsréd  produktéw  przeznaczo-
nych specjalnie dla nich wyréz-
niajg sie szynki, paréwki, kiel-
baski i kabanosy delikatniejsze
w smaku, z prostym sktadem, za-
zwyczaj w kolorowym, kuszgcym
opakowaniu.

Bezpieczne w plecaku

Sniadanie w domu to nie problem,
ale positek zabierany do szko-
ty przez dziecko musi przetrwaé
w plecaku czasami nawet kilka
godzin. Nie moze tez straci¢ ku-
szacego wygladu - rozsypana
i zgnieciona zywno$¢ nie zacheca
do konsumpcji, zagraza réwniez
ksigzkom oraz zeszytom. Dlatego

. kéw zelek — zelki Akuku!

i1l F k2
JOANNA OLCZAK - General Manager - ETi

Propozycja z oferty ETi, dla dzieci i ich rodzicow, poszukujqcych wysokiej jakosci produktow, jest Milk Burger 35 g
— chlodzona przekaska bez konserwantéw, barwnikéw i thuszczy trans. Do wyboru sa 3 smaki: klasyczny z mlekiem
i miodem, z mlekiem i kakao oraz NOWOSC z mlekiem i truskawka. Dla nastolatkéw, chetnie siegajacych po produk-
ty czekoladowe i ,,energetyczne mamy szerokg game batonéw m.in.: Dare Nuts 45 g — z calymi kawalkami orzesz-
kéw ziemnych, nugatem i czekoladg mleczna lub deserowg czy Dare z karmelem i kawatkami ciastek 40 g. W tym roku
wzbogac1hsmy portfolio o NOWOSCI bogate w skladniki: Dare z orzeszkami ziemnymi, nugatem, karmelem, kulka-
mi zbozowymi oblane czekoladg mleczng 50 g czy mniejsze porcje Dare 36 g z orzeszkami ziemnymi, nugatem, kar-
| melem, czekoladg mleczna lub biala.
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waznym aspektem przygotowy-
wania positku na wynos jest miej-
sce jego przechowywania. Naj-
czesciej sg to pudetka i pojemni-
ki typu lunch box. Ich wybér jest
na rynku bardzo duzy, warto wiec
zadba¢ takze o to, by odwiedzaja-
cy sklep klienci mogli znalez¢ cos
dla siebie. Bez watpienia popular-
nos$cig cieszy¢ sie beda takie po-
jemniki, ktére maja kilka przegroé-
dek, dzieki czemu skladniki nie
mieszajg si¢ ze sobg. Nabywcow
znajda tez popularne $niadaniowe
torebki papierowe i woreczki.
Oferta $niadaniowa powin-
na poza tym uwzgledniaé poten-
cjal produktéw wygodnych, kté-
re mozna zabraé ze soba pro-
sto ze sklepu do szkoly i zjesé
na przerwie. Sg latwe w trans-
porcie, przechowywaniu oraz
konsumpcji — wszystko to dzie-
ki matym porcjom, a takze kom-
fortowym opakowaniom. Warto

wskazaé np. saszetki z ptatkami
i musli, musy owocowe, z dodat-
kiem kasz oraz ptatkéw, herbat-
niki z petnoziarnistej maki z do-
datkiem bakalii, batoniki zbozo-
we, jogurty, serki i desery mlecz-
ne w porecznych kubeczkach,
paczkowane przekaski serowe,
a ponadto kabanosy porcjowa-
ne w niewielkich opakowaniach.
Idealne na wynos do szkoty
sg réwniez pitne jogurty, kefi-
ry oraz inne produkty mleczne
w plastikowych butelkach, kté-
re sprawdzajg sie jako napéj lub
niewielka przekgska.

Nie tylko wrzesien

Potencjat oferty przygotowa-
nej na powrdét do szkoly nie za-
wsze zostaje wykorzystany. Nie
jest fatwo zwrdci¢ uwage klien-
téw sklepu na produkty pocho-
dzace z réznych kategorii. Wiele

z nich, przede wszystkim pieczy-
wo 1 nabial, wchodzi w sktad co-
dziennych zakupéw juz od rana,
ale kluczem do sukcesu bedzie
zacheta do bardziej komplekso-
wego zaopatrzenia oraz powig-
zanych wyboréw, tzn. artykutéw
$niadaniowych, przekasek, na-
pojéw itp. Konsumenci powin-
ni wiedzieé, ze w placéwce cze-
ka na nich sporo rozwigzan, kt6-
re uczynia wrze$niowy powroét
do rutyny tatwiejszym. Znajda
tu nie tylko $wieze pieczywo, na-
bial od znanych producentéw
i lokalnych firm, dobrej jakosci
wedliny, warzywa i owoce, lecz
takze sporo nowosci rynkowych
oraz produktéw eko i bio.

Trzeba pamieta¢ o tym, ze
rodzice przygotowujacy dziecie-
ce $niadaniéwki kierujg sie dzi$
przy wyborach zakupowych sma-
kiem wyrobéw i walorami opako-
wania. A to ostatnie powinno by¢
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bezpieczne, poreczne oraz dopa-
sowane rozmiarem do szkolnego
plecaka.

Coraz wiecej oséb interesu-
je sie kwestiami wplywu opa-
kowan na $rodowisko i stara sie
wspieraé proekologiczne rozwig-
zania. Z kolei, jesli starsze dzie-
ci i miodziez robig zakupy sa-
modzielnie, widaé¢ wzajemne od-
dzialywanie w danej grupie wie-
kowej, a wiec mode na niektére
produkty, czyli silny wplyw re-
klam oraz akcji promocyjnych.
Nowosci w portfolio producen-
tOw pojawia si¢ sporo juz w wa-
kacje, towarzyszg temu konkur-
sy, degustacje i promocje. Mo-
ment sprobowania czego$ nowe-
go moze by¢ jednoczes$nie oka-
zja, by dodaé ten produkt do li-
sty codziennych zakupdw.

W  sklepach spozywczych
oferta zwigzana z wrze$niowym
powrotem do szkét to gtéwnie ar-
tykuty $niadaniowe. Nie ozna-
cza to jednak, Ze nie mozna wy-
korzysta¢ produktéw uzupelnia-
jacych, szczegélnie przy ekspo-
zycjach tematycznych. To szan-
sa na to, by zaprezentowaé tadne
oraz praktyczne akcesoria do pa-
kowania $niadan (np. kolorowe
plastikowe lub silikonowe pudet-
ka z przegrédkami na przekaski,
stoiki na jogurt czy satatke, to-
rebki i kubki termiczne, termo-
sy, bidony, pojemniki do koktaj-
li). Jesli wystarczy miejsca, ideal-
nym uzupelnieniem beda podsta-
wowe akcesoria szkolne: zeszy-

W placéwee, w ktdrej pracuje rodzice najczesciej wybieraja dla dzieci zdrowa zyw-
nos$¢. Jest ona do$¢ mocno promowana w szkotach, dlatego tez w duzej czgsci

sprzedaja sie owoce, batony zbozowe czy tez jogurty. Dzieci natomiast zwykle wy- o
bieraja rogaliki oraz stodkie butki. To, co taczy rodzicéw i dzieci, to wybér napo-
jow. W 90% jako nap6j do szkoly wybierana jest woda zwykta badZ smakowa, rza- A =

dziej sg to produkty gazowane. Rodzice zwracaja réwniez uwage na to, aby jedze-
nie bylo atrakcyjne wizualnie i smakowo, dzieki czemu dzieci beda chetnie siegaly

ty, notesy, diugopisy, kredki i pi-
saki — przypomng one klientom
0 tym, ze najwyzszy czas Szy-
kowaé¢ dzieciom plecki, a moze
w trakcie zakupéw spozywczych
ktéres z akcesoridw przyciggnie
uwage odwiedzajacych sklep
i do koszyka trafi co$, co nie byto
zaplanowane.

Co nieco miedzy
positkami

Beata Wozniak

Dzieci i mtodziez w wie-
ku szkolnym chetnie siegaja
po przekaski. Stodkie, stone,
chrupiace i do zucia - w przy-
padku tego typu produktow
liczy sie smak, moda oraz wy-
goda. Od wrzesnia mtodzi
konsumenci zaczng regular-
nie poszukiwa¢ w sklepach
drobnych przyjemnosci, kto-
rymi przewaznie delektuja sie
na przerwach albo w drodze
ze szkoty.

W wakacje przy regatach z prze-
kgskami nie brakuje klientow,
ale od wrzesnia cze$é¢ artykutow
zyska na znaczeniu, wsréd nich

Marta $Iusarczyk
Nasz Sklep
Sadek

na pewno stodycze i stodkie wy-
pieki, chipsy, chrupki, paluszki
itp. Nowe warianty, pojawiajace
sie regularnie co sezon, trzeba be-
dzie optymalnie wyeksponowad,
a najpopularniejsze smaki oraz
cieszace sie powodzeniem forma-
ty impulsowe uzupetniaé¢ na bie-
zgco. Mozna spodziewac sie wiek-
szego popytu na nowosci od roz-
poczecia kolejnego roku szkolne-
go, podobnie jak zainteresowania
przekaskami, ktére majg wygod-
ne, poreczne opakowania, idealne
do plecaka, torby lub do konsump-
¢ji od razu po wyjsciu ze sklepu.
Przekaski najczesciej zalicza sie
do produktéw impulsowych, ku-
powanych pod wplywem kusza-
cego opakowania, reklamy lub
po prostu ochoty na co$ stodkie-
go czy stonego. Nie zawsze jednak
tak bywa — w przypadku dziecie-
cych zakupéw moze to by¢ wyda-
tek dokladnie zaplanowany jako
np. staly punkt po otrzymaniu
kieszonkowego.

Oferta przekasek powinna
by¢ zachecajaca juz od najwcze-
$niejszych  godzin  porannych,
bo to wilasnie wtedy dorosli robig
zakupy $niadaniowe. Przy oka-
zji w koszyku moga znalez¢ sie
tez drobne smakolyki dla dzieci,
np. wyroby piekarnicze i cukier-
nicze. Powodzenie majg gltéwnie
drozdzéwki, rogaliki, donuty, na-
dziewane croissanty i stodkie but-
ki. Tego rodzaju produkty to tak-
ze wizytéwka sklepu — muszg by¢
Swieze 1 aromatyczne, przywo-

- =

"-—.v,

po zdrowe opcje. Zapewnia one najmlodszym energi¢ i wsparcie zdrowotne, ktére
sa kluczowe w trakcie intensywnego dnia nauki.
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dzac na my$l mite skojarzenia juz
od wejscia.

W opakowaniu
czy luzem?

Stodycze sa lubiane zaréwno
przez najmlodszych, jak i nie-
co starszych konsumentéw. Dzie-
ci zuzywajg zazwyczaj mnostwo
energii w szkole oraz poza nig,
oprocz gléwnych positkéw majg
wiec czasami do dyspozycji co$
sfodkiego dla siebie i do dzie-
lenia sie z innymi. Oferta tako-
ci na nowy sezon powinna miec
baze, a sg to zwykle najlepiej ro-
tujgce produkty z réznych grup
— ciastka, wafelki, cukierki, czeko-
lady i batoniki, a takze drobne sto-
dycze, takie jak zelki, lizaki, kar-
melki, draze i gumy do zucia. Dla
kazdego powinno znalez¢ sie cos,
co zacheci do zakupu.

Mlodsze dzieci nie moga
przej$¢ obojetnie obok regatu,
na ktérym znajdujg sie produk-
ty w kolorowych opakowaniach,
znane im np. z reklam, akgji pro-
mocyjnych i degustacji. Licza sie
tez dodatkowe atrakcje, np. posta-
ci z bajek, kolorowanki, konkursy,
gadzety itp.

W nieco starszej grupie wieko-
wej bardzo wazny jest smak, choé
walory opakowania, komunika-
cyjne atuty marki i moda na dany
produkt majg coraz wieksze zna-
czenie.

Spora cze$é oferty powinny
stanowi¢ stodycze konfekcjono-
wane — ulubione produkty mto-
dzi odbiorcy rozpoznaja po sza-
cie graficznej opakowania, a jesli
dana marka ma jaka$ linie pro-
duktéw, kolorystyka zazwyczaj
jest spdjna. Lakocie paczkowa-
ne w wiekszych gramaturach sg
tez kupowane po to, by dzieli¢ sie
z grupg réwiesnikéw.

Ciekawym  uzupelnieniem
podstawowej oferty moga byé
stodycze sprzedawane na wage,
od lat zdobywajace kolejnych
amatoréw praktycznie w kaz-
dej grupie wiekowej. Najwazniej-

sze, by ich wybér byt dopasowa-
ny do potrzeb klientéw, a umiej-
scowienie atrakcyjne — w poblizu
kasy lub na sklepowej ladzie. Ro-
$nie woéwczas szansa na impulso-
wy zakup.

W ofercie produktéw na wage
nie brakuje znanych od lat hitéw
oraz sezonowych nowosci. Kaz-
dego roku zwolennicy cukierkéw
i ciastek sprzedawanych luzem
moga tez liczy¢ na edycje $wia-
teczne, a takze okoliczno$ciowe.
Ponadto brak tradycyjnego opako-
wania sprzyja innowacjom w for-
mie — najwieksze pole do popisu
majg tu producenci ciastek, cho¢
i pralinki czy cukierki potrafig za-
skoczy¢ nietypowym ksztattem.
Wsréd stodyczy luzem wyro6zniajg
sie m.in. zwierzatka, kwiaty, ser-
ca, grzybki, gwiazdki, podkéw-
ki, krazki, minibabeczki itp. Naj-
wazniejsze, ze konsumenci moga
probowaé wcigz nowych produk-
téw 1 tworzy¢ kompozycje wedtug
wiasnych upodoban. Jest tez czyn-
nik ekonomiczny — tatwiej prze-
znaczy¢ niewielkg kwote z kie-
szonkowego na matg porcje stody-
czy niz wydac¢ od razu wiecej.

Jak z bajki

Swiat slodyczy jest tak kolorowy
oraz kuszacy, ze nie tylko dzie-
ciom trudno przej$¢ obojetnie
obok regatéw ze stodkimi prze-
kaskami. Lato nie jest wprawdzie
najtaskawsze dla wyrobéw czeko-
ladowych, ale niezaleznie od pory
roku, majg one zagorzatych fa-
néw, a jesien i zima to juz zdecy-
dowanie czas idealny dla sprze-
dazy tego typu smakolykéw. Po-
wodzeniem cieszg sie szczegdlnie
tabliczki, batoniki, wafelki, wa-
fle w masie czekoladowej, pierni-
ki nadziewane w czekoladzie oraz
praliny — najlepiej, by wszystko
to bylo dostepne w wielu smakach
i w réznych formach.

Sposéréd  stodyczy najpew-
niejsze dla handlu sg takie, ktére
od lat utrzymujg swa pozycje i zy-
skaty miano kultowych —wybrane
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czekolady, wafelki, pianki, praliny
czy zelki. Warto jednak zwrécié
ponadto uwage na nowosci, za-
réwno w obrebie marek znanych
oraz lubianych, jak i wyrobéw wy-
rézniajacych sie smakiem czy for-
ma. Na topie sg nadal smaki tro-
pikalne, takie jak kokos, mango,
marakuja, dobrze sprzedaja sie
tez toffi, maslo orzechowe, kar-
mel i wszelkie stodkosci w pole-
wach owocowych lub z chrupig-
cymi dodatkami. Wida¢ tenden-
cje do mnozenia miniaturowych
wersji, ktore kiedy$ charaktery-
styczne dla ciastek czy batonikéw,
dzi$ obejmujg kultowe czekolady,
wafelki, pianki, kuszac niewielkg
porcja ulubionego produktu naj-
czesciej w strefie przykasowe;j.

Z kolei, jezeli chodzi o cu-
kierki, hitem sg torebki do 150 g,
umozliwiajgce testowanie wielu
smakéw. Najwieksza ro6znorod-
no$¢ panuje tu posréd warian-
téw owocowych, czasami z do-
datkiem musujgcego, kwaskowe-
go nadzienia. Mamy wiec smaki
kaktusowe, cytrynowe, jabtkowe,
winogronowe, ale tez klasyczne
karmelki w formie cukierkéw lub
dropséw.

Strefa kasy to réwniez naj-
lepsze miejsce dla lizakéw, kto-
re z kazdym sezonem zaskaku-
ja najmlodszych odbiorcéw no-
wymi kolorowymi opakowania-
mi, ciekawg formg oraz dodat-
kami, np. strzelajacymi posyp-
kami. Wsréd mtodszych dzieci
jest tez najwiecej amatoréw gum
rozpuszczalnych, ktére trudno
przeoczy¢ za sprawg opakowan
w soczystych barwach. Najpopu-
larniejsze smaki to truskawka, po-
marancza, malina, jabtko, wi$nia,
cola. Owocowe warianty dominu-
ja takze w grupie pianek oraz ga-
laretek, cho¢ wielbiciele smaku
cola réwniez znajda tu taka opcje.

Stone i pikantne
Nie tylko stodki smak ma moc

przyciggania. Przekaski stone, pi-
kantne, z akcentem ziotowym, se-
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rowym czy paprykowym to pew-
niaki, ktére sprzedajg sie dobrze
przez caly rok. Nie oznacza to jed-
nak, ze oferty nie trzeba modyfiko-
waé¢ w kazdym sezonie. W tej ka-
tegorii duze znaczenie ma moda,
nowinki sg mile widziane, w za-
leznosci od biezgcej sytuacji oraz
lokalizacji sklepu inne mogg tez
by¢ oczekiwania konsumentéw
dotyczace ulubionych gramatur.
Wakacje, czas relaksu, rozgrywek
sportowych i imprez to w zasadzie
dobry okres dla sprzedazy wiek-
szych paczek chipséw, chrupek
czy orzeszkéw. Zblizajacy sie rok
szkolny zwiastuje powrét zainte-
resowania formatami impulsowy-
mi, zwlaszcza w przypadku placé-
wek osiedlowych, typu convenien-
ce oraz w poblizu szkét.

Do najpopularniejszych prze-
kasek nalezg chipsy, z pokaznym
wyborem marek, smakéw i wiel-
kosci opakowan. Mogg to byé

np. plasterki, chipsy karbowane,
w formie frytek, grubsze i cien-
kie, a wsréd smakéw znajdzie-
my m.in. paprykowe, serowe, ce-
bulowe, bekonowe, barbecue, so-
lone, pikantne, z ziotami itp.
Dzieci i mlodziez chetnie sie-
gaja po nowosci, dlatego wszelkie
innowacje czy edycje limitowa-
ne warto wyeksponowac¢ w atrak-
cyjnym miejscu. Urozmaicenie
w kwestii smaku prezentujg tez
inne rodzaje przekasek, np. po-
pcorn moze by¢ serowo-cebulo-
wy, o smaku suszonych pomido-
réw i czosnku, orzeszki majg pi-
kantne skorupki (cebulka, papry-
ka, ser, chili, wasabi, barbecue).
Popcorn jest dostepny w wersji
gotowej do spozycia lub w opa-
kowaniu, ktére podgrzewa sie
w kuchence mikrofalowej, by uzy-
ska¢ gorgcg prazong kukurydze
w roéznych smakach. Nawet pa-
luszki, uznawane za do$¢ klasycz-

ng przekaske, majg juz warianty
pikantne (np. bekon, cebulka, chi-
li) i do$¢ innowacyjne na naszym
rynku potaczenia ze stodkimi po-
lewami (np. z czekoladg, polewg
owocowg, jogurtowa).

Kategoria przekasek stonych
zmienia sie réwniez pod wzgle-
dem mody na niektére produk-
ty. Ostatnio wida¢ duze zaintere-
sowanie, szczegllnie wsrdd star-
szych dzieci i mlodziezy, kukury-
dzianymi nachosami, ktére sg in-
spirowane meksykanskimi sma-
kami (np. paprykowe, serowe, chi-
li). Jest ich wiec na rynku coraz
wiecej, takze w réznym stopniu
ostrosci, od tagodnych do bardzo
pikantnych. Produkty te ideal-
nie nadajg sie do sprzedazy kom-
plementarnej z dipami serowymi
i sosami typu salsa.

Oferta na powrét do szko-
ty powinna uwzglednia¢ przede
wszystkim sktonno$¢ mtodszych

Zadbaj o zatowarowanie
w Twoim sklepie!

SILNA KAMPANIA WRZESIEN - PAZDZIERNIK!

DIGITAL

TELEWIZJA

s ® [

SOCIAL MEDIA

MATERIALY POS

OUTDOOR
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konsumentéw do wygody i porcji
,haraz”. Istotnym punktem bedg
wiec male torebki ze snackami
dostepne w najbardziej atrak-
cyjnych lokalizacjach, w zasiegu
wzroku dziecka i na wyciggnie-
cie reki. Nie moze tez zabrak-
naé¢ na potkach najpopularniej-
szych rodzajéw chipséw, chru-
pek, prazynek, popcornu, kra-
kerséw oraz paluszkéw. Z in-
nych grup asortymentowych niz
klasyczne stone przekaski war-
to postawié¢ na poreczne forma-
ty z kabanosami i rozmaitymi
podsuszanymi wedlinami, kté-
re powinny mie¢ szerokg repre-
zentacje na poélce, bo uzupelniajg
szkolne $niadaniéwki, a takze sg
sposobem na szybkie zaspokoje-
nie glodu. Do rodzicéw przema-
wia natomiast wysoka zawarto$¢é
biatka w produktach oraz bezpie-
czenstwo ich przechowywania.
Dla dzieci najcze$ciej kupowane
sg miesne przekaski w opakowa-
niach na raz, a wiec 25150 g.

Pozadane zmiany

Na wybory konsumenckie i styl
zycia przysztych dorostych majg
wplyw nie tylko réwiesnicy
i moda. Rodzice, dajac przykiad,
pokazujac codzienne wybory oraz
proponujgc  alternatywy, moga
sprawié, ze dziecko bedzie na za-
kupach bardziej $wiadome i za-
cznie poszukiwaé wtasnych sma-
kéw, a takze produktoéw, ktére naj-
bardziej mu odpowiadajag.
Zdrowe odzywianie oraz ak-
tywno$¢ fizyczna to podstawa, nie
znaczy to jednak, ze trzeba zupet-
nie rezygnowaé np. z przekgsek.
Na rynku nie brakuje propozy-
¢ji smacznych, wygodnych i o du-
zej wartoSci odzywczej. Waznym
sktadnikiem dzieciecej diety jest
blonnik, a zwykle brakuje go
w codziennych positkach. Dlate-
go w ofercie powinny znalez¢ sie
produkty z maki petnoziarnistej,
bogate w blonnik, z dodatkiem
platkéw owsianych, pestek dyni

' 4"3

Yficie posypane

ami sezamu,

SILNE WSPARCIE MARKETINGOWE! Z A D BAJ
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i sfonecznika, maku, sezamu, orze-
chéw oraz suszonych owocow.
Rodzice chetnie korzystajg tez
z r6znego rodzaju udogodnien,
szczegllnie jesli mogg przemycié
do jadlospisu dziecka porcje owo-
cow lub warzyw. Do tego przyda-
dzg sie musy owocowe i owoco-
wo-warzywne, takze w wersji z ty-
powo $niadaniowymi dodatkami,
takimi jak jogurt, ptatki $niadanio-
we, zboza. Sg tez opcje z przeciera-
mi z owocéw, sokami owocowymi,
btyskawicznymi ptatkami owsia-

PATRYK RYCHER - Brand Manager - Gladio Group

Zblizajacy sie rok szkolny to czas, kiedy rodzice i dzieci chcg sobie umili¢ przygotowania do szko-
ty. Wsréd produktéw firmy Gladio Group, wyréznia sie marka Jumi Jumi — owocowe napoje z ga-
laretka kokosows ciesza si¢ duzym uznaniem. Jumi Jumi to nie tylko wyjatkowy smak, ale réw-
niez frajda z picia! Galaretka kokosowa unoszaca sie¢ w napoju sprawia, ze kazda butelka to nowe
do$wiadczenie i zabawa. Nasze napoje sg dostepne w réznych smakach, co pozwala na dopa-
sowanie do indywidualnych preferencji kazdego dziecka i rodzica. Napoje Jumi Jumi zawiera-
ja 25% soku nie z koncentratu, co zapewnia autentyczny smak owocéw oraz 25% galaretki koko-
sowej. Dzieki temu niezwyktemu potgczeniu Jumi Jumi sg najchetniej wybieranymi napojami.
DOROTA LISZKA - Dyrektor ds. Komunikacji i Public Affairs - Grupa Maspex

Nowy rok szkolny to zawsze mnéstwo emocji i kolejne wyzwania, ktére stojg nie tylko przed
najmtodszymi, ale takze przed ich ich rodzicami. Chcac zapewnié swoim pociechom to, co naj-
lepsze, wybieraja oni produkty, ktére jednoczesnie wyrézniaja si¢ dobrym sktadem oraz sma-
kiem uwielbianym przez dzieci. Idealng propozycja sa tutaj musy od marki Kubus. To idealne
rozwigzanie na sprytng przekaske w szkole. Wygodne opakowanie w formie porecznego po-
ucha i duza porcja owocéw doskonata na drugie $niadanie czy deser. Musy od Kubusia to za-
réwno sprawdzony produkt bez dodatku cukru i konserwantéw, jak i szeroki wybor smakéow:
ciacho, choco, truskawka oraz owocowe deserki a’la galaretka, budyn i kisiel.

DZIALt SPRZEDAZY ZPC,,SKAWA"

Zblizajacy sie rok szkolny to czas, gdy rodzice i dzieci chetnie siegajg po produkty marki ZPC Skawa S.A., znane z wy-
sokiej jakos$ci i doskonatego smaku. Szczeg6lnie popularne sg herbatniki 14 g, ktore wkrétce bedg zawieraty olej rzepa-
kowy zamiast palmowego, co czyni je zdrowszym wyborem. Ponadto duzym zainteresowaniem ciesza si¢ nasze draze,
ktore produkujemy w dziewieciu smakach, w tym kultowe Draze Korsarze i Marynarze, uwielbiane przez dzieci za ich
wyjatkowy smak — idealnie sprawdzaja sie jako mata przekaska do szkoty. Produkty ZPC Skawa S.A. sa cenione za sta-
ranne dobieranie sktadnikéw i troske o zdrowie najmtodszych konsument6w.

nymi, kaszg jaglang, kasza man-
na, ryzem itp. Popularne smaki
to m.in. jabtko, truskawka, banan,
miksy z marchewka, arbuzem,
a ponadto te bardziej egzotyczne
jak gujawa, opuncja figowa, pa-
paja, mango, marakuja. Porcje
majg zazwyczaj ok. 100 g — tubki
i saszetki z zakretkami sprawdza-
ja sie jako wygodne opakowania
w réznych warunkach.

W ofercie slodyczy réw-
niez mozna znalez¢ takie, kto-
re wpiszg sie w zdrowy styl zy-

OKIEM EKSPERTA

VLATKA JURCIC - Dyrektor Marketingu - Dr Gerard

W portfolio Dr Gerard mamy duzo produktéw dedykowanych najmtodszym konsumentom.
Cho¢ oczywiscie zaréwno dzieci, jak i rodzice lubig wszystkie nasze ciastka. Szczegélnie du-
zym powodzeniem cieszg sie Animalsy maslane i kakaowe, czyli kruche ciasteczka w ksztat-
cie zwierzatek — mamy az 16 r6znych ksztaltéow zwierzatek, ktore zachecaja do zabawy. Innym
unikalnym ciastkiem dla dzieci sg nasze Kremisie, kruche ciasteczka z kremem $mietanko-
wym ukrytym pod czekoladowg skorupka w ksztalcie matych miskéw. Kremisie sg dostepne
w wersji z misiami z czekolady mlecznej i deserowej. Poza tym ulubionym ciastkiem naszych
konsumentéw, pozostajg niezmiennie Pryncypatki — kruche wafelki z kremem kakaowym
w czekoladzie, dekorowane czekoladg mleczng. Smakujg wszystkim, niezaleznie od wieku!

B

cia, bo majg sporo warto$ciowych
sktadnikéw — np. gorzka czekola-
da, bakalie czy wyrabiana z seza-
mu chatwa. Ta ostatnia powsta-
je z ziarenek bogatych w zZelazo,
cynk oraz w witaminy i blonnik.
Wsréd przekasek z sezamu w skle-
pach dostepne sg tez tradycyjne,
kruche sezamki oraz batony se-
zamowe z dodatkiem miodu i od-
zywcezych zbéz ekspandowanych
(np. z gryka, z quinoa czy z ama-
rantusem). Tego typu przekaski
dla dzieci i mlodziezy beda bar-

(il
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dziej atrakcyjne w nowoczesnym
formacie mini, idealnym do szko-
ly czy do zabrania na wycieczke.
Warto takze pamietaé o inno-
wacjach w grupie stonych przeka-

sek. Oprocz chipséw pieczonych Przgsna Cki Z a W S Z e Przg

o obnizonej zawartoSci soli oraz

ttuszczu, dostepne sg pelnoziarni- i d O b ryC h

ste paluszki, delikatne lekko solo-

ne krakersy, pieczone orzeszki lub Wy n | k a C h

migdaly bez dodatku soli. Cieka-
wa przekgskg mogg by¢ poza tym (\(a
krakersy wielozbozowe z ziotami Ma

albo aromatyczne grzanki z pie- ‘
czywa oraz cata gama wafli ryzo- N L
wych czy kukurydzianych. W Kate%o(\\

Napoje w powaka-
cyjnej odstonie

Beata Wozniak
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Sierpien i wrzesien to czas
intensywnych akcji promo-
cyinych w réznych katego-
riach spozywczych, na cze-
le z napojami. Dzieci czesto
majg swoje ulubione produk-
ty i kupuja je regularnie, ale
tez bez obaw testujg nowinki
oraz edycje sezonowe. Oferta
powinna by¢ na tyle kuszaca
oraz urozmaicona pod wzgle-
dem smakéw i pojemnosci,
by mtodsi konsumenci chcie-
li wydac na nig swoje kieszon-

kowe, a przy tym atrakcyjna

dla rodzicow, poniewaz w du-

zym stopniu to oni zdecydu-

ja o tym, jakie napoje dziecko v DIGITAL VIDEO OUTDOOR

wypije w domu czy zabierze

d yp 'k t y * Intersnack sourced from NielsenlQ, Brand Przysnacki is on first position among brands in Extruders&Pellets segment in ferms of Value
0 Szkofty. Sales & Share, Retail Audit, Total Poland (Food), Value Sales & Value % Share in cumulated period: Week14 2023-Week13 2024 in the

category: Total Salty Snacks segment: Extruders&Pellets (Client’s Own Classification) Copyright © 2024, NielsenlQ)
Czasami dzieci w wieku szkolnym ** Intersnack sourced from NielsenlQ, Brand Przysnacki is on fourth position (excluding private lubels) among brands in whole Saliy

Snacks categoryin ferms of Value Sales, Retail Audit, Total Poland (Food), Value Sales in cumulated period: Week14 2023-Week13 2024

przeznaczaja  swe  oszczgdnosci in the category: Total Salty Snacks (Client's Own Classification) Copyright © 2024, NielsenlQ)

na wicksze cele oddalone w cza-
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sie, wiekszo$¢ jednak wydaje drob-
ne kwoty na codzienne przyjem-
nosci, czyli przekaski oraz napo-
je. Dodatkowo mtodzi konsumen-
ci niejednokrotnie wspétdecydu-
ja o wspdlnych rodzinnych zaku-
pach, szczegdlnie w zakresie pro-
duktéw spozywcezych. Jest to dla
handlu wazna grupa odbiorcéw,
bo choé¢ nie dysponuje zasobnymi
portfelami, zaglada do sklepu re-
gularnie i chetnie testuje wszelkie
nowinki rynkowe.

W sklepach zlokalizowanych
w poblizu szkoly lub w drodze
do niej konieczny jest spory wy-
bér impulsowych formatéw ta-
kich produktéw jak woda, soki
czy napoje owocowe (do 500 ml).
Na dzieci i mlodziez najczeSciej
dziatajg kolorowe, przyciggajace
wzrok opakowania i ciekawe hasta
promocyjne.

Woda

Wsréd  napojéow  zabieranych
przez dzieci do szkoty na pierw-
szy plan wysuwa sie woda. To je-

den z najpopularniejszych spo-
sobéw na nawodnienie. Spo-
$rod dostepnej na rynku wody
butelkowanej mozna wybieraé
zar6wno wody zrédlane i mi-
neralne niegazowane lub gazo-
wane, jak i funkcjonalne (wody
zrédlane z dodatkiem witamin
oraz sktadnikéw mineralnych).
Coraz wigcej pojawia si¢ row-
niez produktéw kierowanych
do mtodszych grup wiekowych,
sg to m.in. wody smakowe.

Owocowe kompozycje

Z punktu widzenia handlu ocze-
kiwania rodzicéw sg bardzo istot-
ne. Wchodzac do sklepu, beda
szuka¢ produktéw, ktére wplywa-
ja pozytywnie na zdrowie. Warto
wiec zwrdcié¢ szczegblng uwage
na soki owocowe i owocowo-wa-
rzywne, czesto traktowane przez
dorostych jako metoda na prze-
mycenie do dzieciecej diety porcji
zdrowych produkt6ow.

Naturalny sok, szczegdlnie ten
wyciskany lub przecierowy, moze

by¢ tez sposobem na witaminowy
positek. Mlodsze dzieci preferu-
ja soki i nektary owocowe w bu-
telkach oraz kartonikach. Warto
zapewni¢ w ofercie szeroki wybor
produktéw, réwniez tych w wy-
godnych opakowaniach o pojem-
nosci 0,33 11 0,5 1 oraz kartoni-
kach o pojemnosci 0,2 1.

Co najczeSciej pija starsze
dzieci i mtodziez? Tu oprécz wody
i sokéw popularnodcia ciesza sie
napoje gazowane typu cola, lemo-
niady, oranzady, napoje na bazie
herbaty (ice tea) oraz izotoniki.

W kategorii napojéw sma-
kéw jest mnéstwo, jesli jednak
trzeba wybraé te, ktére gwa-
rantujg zainteresowanie, kro-
lujag posréd nich owoce krajo-
we, m.in. jabtko, truskawka,
malina, wisnia czy brzoskwi-
nia, koniecznym uzupelnie-
niem oferty beda jednak inspi-
racje tropikalne, takie jak kak-
tus, mango, limonka, marakuja,
liczi oraz arbuz. Ciekawg pro-
pozycja sa ponadto napoje alo-
esowe.

KRZYSZTOF SZCZERBACZ
Team Manager
GfK - An NIQ Company

GFK

Wyniki najnowszej analizy rynku produktéw FMCG
spozywanych na $niadanie w Polsce dostarczajg in-
teresujacego wgladu w zwyczaje i preferencje konsu-
mentéw. Analiza pieciu waznych dla polskiego $nia-
dania kategorii — kawy, herbaty, seréw, jogurtéw i we-
dlin - pozwala zrozumie¢, na jakie aspekty zwracaja
uwage Polacy podczas codziennych zakupéw.
Jednym z najistotniejszych wnioskéw jest domi-
nujaca rola jakosci produktéw, co szczegdlnie pod-
kreslaja konsumenci w przypadku wedlin. Widocz-
ny na etykiecie sklad to element, ktéry decyduje
o wyborze, podkreslajac nasze przywigzanie do ja-
kosci oraz transparentnos$ci producentéw. Interesu-
jace jest, ze marki wedliniarskie zyskujg na znacze-
niu, jesli sa dobrze postrzegane publicznie — dobry
PR przektada si¢ na wybory konsumentéw, co po-

twierdza, ze Polacy sg $wiadomymi mito$nikami
miesnych produktéw.

Z kolei w kategoriach napojowych, takich jak
kawa i herbata, obserwujemy znaczaca lojalno$¢ wo-
bec wybranych marek. O ile dla kaw moze faktycznie
wynikaé to z mniejszej sktonnosci do eksperymento-
wania, to w przypadku herbat jest inaczej, bo sposréd
$niadaniowych kategorii to wlasnie dla herbat kon-
sument jest najbardziej skory to prébowania nowych
produktéw (w ramach tej samej marki).

Niezwykle istotne jest réwniez zrozumienie, jak
réznice plci wplywaja na decyzje zakupowe. Kobiety
w wiekszym stopniu niz mezczyzni zwracaja uwage
na cene, szczeg6lnie przy wyborze kawy, podczas gdy
mezczyzni czesciej kierujg sie markg produktu.

Podsumowujgc, polski konsument $niadaniowy
jest zroéznicowany i wymagajacy. Marki, ktére zro-
zumiejg te niuanse i odpowiedzg na specyficzne po-
trzeby oraz oczekiwania swoich klientéw, majg szan-
se na zbudowanie silnej pozycji na rynku. Jakos¢, do-
bry wizerunek i zdolno$¢ do dostarczania produktéw
odpowiadajacych na zmieniajace sie gusty to klucz
do sukcesu w branzy FMCG.

Dane pochodza z badania Best Brands 2024
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Poradnika Handlowca

Sklep Spozywczy, Czestawice

sprobowac!

W lipcu 2024 roku nasi czytelnicy testowali:

Krakersy obficie posypane ziarnami to nowy, bardzo chrupigcy i wySmienity
produkt Dobry Chrup z maki petnoziarnistej. Jego wyjatkowy smak pochodzi
z potaczenia ziaren chia, Inu oraz sezamu, ktorymi obficie posypane sg krakersy.
Ta niezwykta kompozycja ziaren dodaje niepowtarzalnego aromatu i przyjemnej
chrupkosci, a takze stanowi zrédto blonnika. Produkt posmakuje fanom roslin-

Kontakt: The Lorenz Bahlsen Snack-World Sp. z o0.0., tel. 61865 97 00
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ﬂﬂBﬂH Krakersy Dobry Chrup
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Tl
nych przekasek, gdyz jest w petni weganski.
\ J
Halina Dudek

Te kruche krakersy posypane sezamem, Inem i nasionami chia, to prawdziwa uczta dla podniebienia. Sg
idealnie wypieczone, co nadaje im wyjatkowa chrupkosé. Kazdy kes jest przyjemnie aromatyczny i po-
zostawia w ustach przyjemny, lekko orzechowy posmak. Idealne do kawy, herbaty oraz piwa. Polecam

~

Helena Adamiak
Sklep Helena, Sanok

Opinie naszych klientéw, na temat krakerséw ,Dobry Chrup” marki Laj-
konik sg rézne. Jedni zachwycajg si¢ smakiem, innych zachwyca jakos¢
oraz ciekawy dobér dodatkéw: sezam, chia czy len. Warto zaznaczy¢
réwniez walory odzywcze — krakersy sa bogate w blonnik. Stanowia bar-
dzo dobra przekaske do spozywania przy ogladaniu transmisji sporto-
wych, programéw rodzinnych i filméw w domu, a takze w kinach. Klien-
ci zauwazaja, ze przekaski nadaja sie do podrézy ze wzgledu na brak cze-
kolady, co przy wysokich temperaturach jest niezwykle istotne. Opinia

klientow jest bardzo pozytywna.

Kazimierz Nowacki

Sklep spozywczo-przemystowy, Watycz
Krakersy ,Dobry Chrup” sa warte polecenia, poniewaz mozna zabraé je zaréwno na wycieczke, jak
i moga by¢ dobra przekaska np. na grilla. Bardzo chrupiace, obficie posypane ziarnami sezamu i chia.
Kruche i przyjemne do chrupania. Pychota!

Jezeli jesteScie Panstwo zainteresowani testowaniem produktéw, prosimy napisac na adres: testerzy@poradnikhandlowca.com.pl

Cukier puder z burakéw cukrowych
400 i500 g od marki Cukier Krélewski

Marka Cukier Krolewski zmienita
nazwe i projekt opakowania kolej-
nych produktéw ze swojego portfo-
lio. ,Cukier puder” to teraz ,cukier
puder z burakéw cukrowych”. Jest
juz w sprzedazy w nowych, atrak-
cyjnych opakowaniach o grama-
turze 400 i 500 g. Wczesniej meta-
morfozie poddano dwa inne pro-
dukty — ,cukier z burakéw cukro-
wych” 1 kg oraz ,cukier drobny

z burakéw cukrowych” 1 kg. Nowe
nazwy i szaty graficzne podkreslajg
w petni roslinne pochodzenie produktéw oraz lokalnos$é
upraw oraz produkcji.

CUKIER “™
PUDER

Z BURAKOW

Kontakt: Siidzucker Polska S.A., tel. 1226180 00

Smakowe kietbaski $niadaniowe
z suszonymi pomidorami

Smakowe kietbaski z suszonymi
pomidorami od Doliny Dobra

to produkt o czystym sktadzie,

bez konserwantéw i sztucznych
dodatkéw. Wykonane w 100%

z polskiego miesa stanowig
idealng propozycje dla mitosnikéw
aromatycznych smakow. Kielbaski
z dodatkiem wyrazistych,
suszonych pomidoréw doskonale
sprawdza sie zaréwno jako
przekaska, jak i pozywne, lekkie pierwsze lub drugie
$niadanie. Wyroby Doliny Dobra powstajg w oparciu

o unikatowy model produkcji ,od pola do stotu”, co daje
gwarancj¢ Swiezosci i smaku.

Kontakt: Dolina Dobra, www.dolinadobra.pl
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Pyszne nowosci od dr Gerard!

Wyjatkowa nowo$¢ od mar-
ki dr Gerard - kruche ciast-
ka w ksztalcie tartaletek —
to idealna porcja przyjem-
nosci do kawy, herbaty lub
na wspélny wieczér filmo-
wy. Tartaletki to kruche cia-
steczka kakaowe dostepne
w dwéch wariantach sma-
kowych - z kremem o sma-
ku stonego karmelu i posyp-
ka z prazonej kukurydzy
oraz z kremem kawowym

i posypka z prazonych ziaren kakao. Potaczenie kremo-
wego nadzienia z chrupigcymi dodatkami to prawdziwe
bogactwo doznan! Dostepne w opakowaniu 165 g.

Kontakt: Dr Gerard Sp. z 0.0., tel. 83 37176 40

BirGo — nowy napoj
bezalkoholowy

BirGo to efekt wspotpra-
cy dwéch ekspertéw od na-
pojéw: lidera srodkowoeu-
ropejskiego rynku napojow
bezalkoholowych — Mattoni
1873 i znanego czeskie-

go browaru narodowego
Budé&jovicky Budvar. BirGo
wyré6znia sie na tle kon-
kurencji wysoka zawartoscig prawdziwego, warzonego
piwa (55-65%), zawarto$cig witamin z grupy B oraz inno-
wacyjnym papierowym opakowaniem. Do Polski trafilty
trzy orzezwiajgce propozycje smakéw BirGo: cytryna-li-
monka, grejpfrut i mango-limonka. Sugerowana cena de-
taliczna: 4,99 z1/0,5 1.

Kontakt: Mattoni 1873 a.s., tel. 22 653 86 29

Pasta z kurczaka w tubce od marki
Duda juz w sprzedazy

Cedrob Foods, wtasciciel mar-
ki Duda, wyjatkowo spraw-
nie reaguje na konsumenckie
trendy i rozwija oferte opartg
na polskim kurczaku. Catkiem
niedawno spo6tka wprowa-
dzita do sprzedazy lini¢ dro-
biowg High Protein, na ktorag
sktadajg sie wysokobiatkowe
wedliny i dania gotowe. Teraz
do oferty marki Duda dotacza
nowy produkt — Premium pa-
sta z kurczaka — pierwszy tego typu produkt w kategorii
suchej w tubce oparty na migsie z kurczaka. Sprzedaz
past z kurczaka w tubce ruszylta 25 lipca.

Kontakt: Cedrob Foods S.A., tel. 3273110 00

Bombilla

Bombilla dostepna réwniez
w puszce! To hotd dla mi-
fo$nikéw naturalnej ener-
gii i oryginalnej receptu-
ry, poniewaz oferuje wyjat-
kowe potaczenie naturalnej
kofeiny zawartej w liSciach
Yerba Mate — bez dodat-
kéw syntetycznych czy kon-
serwantéw, tylko petna
moc natury. Stodzona je-
dynie owocami. Lekko gazowane napoje Bombilla to po-
dro6z przez smaki Yerba Mate, ktora od$wieza, wzmacnia
i dostarcza energii bez kompromiséw, bo tak chce natu-
ra. Dostepne sa dwa warianty: Classic oraz Red. Wiecej
na Instagramie i Facebooku: @bombilladrink

Kontakt: Gladio Sp. z 0.0., www.gladiogroup.eu

Co nowego w chusteczkach?

Chcac jeszcze bardziej dopa- 7T
sowa¢ oferte Velvet do potrzeb [/
konsumentéw, firma wpro-
wadza nowos¢: Velvet Excel-
lence — chusteczki 4-warstwo-
we w stylowych pudetkach,
zdobionych pieknymi motywami kwiatowo-roslinnymi.
Kompaktowy kartonik — za sprawg nowoczesnej techno-
logii produkcji — pomiesci az 90 sztuk miekkich i wytrzy-
matych chusteczek! Velvet Excellence to nie tylko kom-
fort i najwyzsza jakos$¢ produktu, lecz takze praktyczny
element dekoracyjny, ktéry wniesie do kazdego wnetrza
odrobine elegancji i harmonii. Produkt doskonale spraw-
dzi si¢ podczas przezigbienia czy alergii, ponadto do osu-
szenia mokrych dloni czy przetarcia drobnych zabru-
dzen. Warto mie¢ go zawsze pod reka!

i[!---.;a ,’gfyﬂfﬁ

Kontakt: Velvet Care Sp. z 0.0., tel. 22 46127 00

Soczyste Lemoniady Moon Brothers
— Naturalne Orzezwienie Bez
Kompromisow!

Moon Brothers z duma prezentuje le-
moniady, ktére zapewniajg wyjatkowe
orzezwienie w kazdym tyku. Sa sta-
rannie przygotowane, aby oferowac
naturalny smak, wolny od konserwan-
téw i sztucznych barwnikéw. Oferuje-
my szeroki wybér unikalnych smakéw,
ktére zaspokoja kazde podniebienie. Lemoniady Moon
Brothers to doskonaty wybér na kazda okazje, gwaran-
tujgcy naturalne i zdrowe orzezwienie. Odkryj autentycz-
ny smak, zachwycajacy swoimi naturalnymi sktadnikami
i wyjatkowa jakoScig. Dostepne warianty smakowe: arbuz
z mieta, grejpfrut z rozmarynem, rabarbar oraz wariant
Moon Brothers kola z naturalng kofeing.

Kontakt: Gladio Sp. z 0.0., www.gladiogroup.eu
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Nowe warianty od Rodowity!

Producent naturalnej wody mineral-
nej Rodowita z Roztocza wprowa-
dza nowe wersje wody o pojemno-
$ci 1 1! Teraz Rodowita jest dostepna
w butelce 1 1 w czterech wariantach:
niegazowana, delikatnie gazowana,
gazowana i sport. Design nowego
opakowania pozostaje spdjny z ca-
tym portfolio Rodowitej i nawigzu-
je do dzikiej natury Roztocza. Nowa
butelka ma wyjatkowo poreczny
ksztalt, idealnie nadaje si¢ do auta,
zmiesci sie w plecaku, w torbie spor-
towej czy damskiej torebce, a spe-
cjalnie zaprojektowane wciecie w talii, tworzy wygodna
strefe chwytu. Butelka w 100% nadaje si¢ do recyklingu.

Kontakt: Rodowita z Roztocza Sp. z 0.0.,
www.rodowita.pl

Kinder Paradiso - chtodzona,
delikatna przekaska

ny, posypany cu-
krem pudrem. Spe-
cjalno$é, inspirowa-
na tradycyjnag wloska receptura, jest wykonana z wyse-
lekcjonowanych sktadnikéw, porcjowana i indywidual-
nie pakowana. Kinder Paradiso to pyszny kawatek miek-
kiego ciasta bez sztucznych barwnikéw i konserwantéw.
Idealny na stodka chwile przy kawie.

Puszysty biszkopt -

przetozony warstwa Kircior o, !
$mietankowego kre- . PARADISO Gt - T
mu z nutkg cytry- l I l ﬁ

Kontakt: Ferrero Polska Commercial Sp. z o.0.,
tel.22 550 50 00

wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobéw tytoniowych.

Nowosé! Rebranding opakowania
wafli80 g

Producent Wafelkow
Skawa z przyjemnoscig
informuje o od§wiezeniu
opakowania swoich popu-
larnych wafli 80 g. Nowy,
nowoczesny design przy- _
ciaga wzrok oraz lepiej =+
oddaje wysoka jakos¢ pro- v

duktu. Od$wiezone opa- = | WAFELID —
kowanie jest bardziej | e
atrakcyjne i zauwazalne
na poltkach sklepowych,
co z pewnoscig pomoze zwiekszy¢ sprzedaz. Juz wkrotce
dostepne w ofercie w pieciu smakach!

Kontakt: ZPC ,SKAWA" S.A., tel. 33 823 30 71

Grzeski na krawedzi w statej
ofercie Colian

Z poczatkiem sierpnia

do calorocznej oferty marki
dotaczyty dwa smaki:
Grze$ki na krawedzi
PEANUT BUTTER oraz
DARK BROWN. Produkty
wyrézniajgce sie¢ oblewem
z mlecznej czekolady Goplana na brzegach wafla, zosta-
Iy wprowadzone na rynek rok temu, w ramach edycji li-
mitowanej. Szybko zdobyly uznanie konsumentéw i osig-
gnely satysfakcjonujace wyniki sprzedazowe. To zdecydo-
walo o wiaczeniu ich na state do portfolio, w ktérym juz
teraz znajduje sie szeroki wybér formatéw: Grzeski 36 g,
Grzeski Mega 48 g, Grzeski bez czekolady, Grzeski Multi-
paki oraz Grzeski Tyci.

Producent: Colian Sp. z 0.0., tel. 62 590 33 00,
www.grzeski.pl

KitKat® Chunky Crunchy Double
Choc

Juz stalym elementem P e
oferty marki KitKat® sg ' S —_—
coroczne smakowe edy-
cje limitowane. Réwniez
tej jesieni marka KitKat®
zaskoczy pyszng nowo-
Scia, ktéra z pewnoscig
przyciggnie uwage kupujgcych i wzbogaci oferte batonéw
w kazdym sklepie. Przedstawiamy nowy, intensywnie
czekoladowy i chrupigcy KITKAT CRUNCHY DOUBLE
CHOC - wyjatkowe potaczenie czekoladowych wafelkow,
kremu czekoladowego i musu z czekoladowymi chrup-
kami —wszystko oblane mleczng czekolada. To idealny
czas na czeko-przerwe!

Kontakt: Nestlé Polska S.A., tel. 800 174 902
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Domestos Power Foam

Domestos Power Foam

to prawdziwa rewolu- 7
cja, zmieniajgca podejscie

do czyszczenia toalet. Inno-
wacyjna, dzialajgca do gory
nogami aktywna piana docie-
raw tr}ldno dostf;pl}e miejsca. et et
Przywiera mocniej i na dtu- PE?\EM rugM FOAM
zej do powierzchni, eliminu- _—
jac az 99,9% zarazkéw. Ten
niezwykle wygodny w uzy-
ciu i efektowny produkt nie zawiera wybielacza i jest do-
stepny w 3 wariantach zapachowych. Moze by¢ stosowa-
ny wewnatrz i na zewnatrz toalety, a takze na innych po-
wierzchniach tazienkowych, pozostawiajac je 1$niace czy-
stoScia, wolne od zarazkéw i bezpieczne w uzyciu.

Kontakt: Unilever Polska Sp. z 0.0., tel. 801610 610

Przekaski Dobry Chrup - idealny
towarzysz codziennych aktywnosci

Wypiekane w piecu oraz pet-

ne ziaren — przekaski Dobry
Chrup to nowy subbrand mar-
ki Lajkonik. Weganskie kraker-
sy z maki pelnoziarnistej, obfi-
cie posypane ziarnami sezamu,
Inu i chia, zachwycajg smakiem
i chrupkoscia. Wraz z palucha-
mi i bajglami z ziotami pro-
wansalskimi (znanymi dotad
pod marka Wypiekarnia) two-
rza takomy kasek dla fanéw pysznych przekasek! Do-
stepne w sklepach, w paczkach o gramaturze 100 g.

Kontakt: The Lorenz Bahlsen Snack-World Sp. z o.0.,
tel. 6186597 00

Nowos¢! Schweppes Wild Berry
330 ml dostepny juz w pazdzierniku

W pazdzierniku 2024 roku Schwep-

pes wprowadza na rynek Wild Berry

w nowym, porecznym formacie 330 ml!
Uwielbiany przez konsumentéw napdj,
taczacy smaki jagod, malin i jezyn z de-
likatnymi babelkami, bedzie teraz do-
stgpny w wygodnej puszce. Schweppes
Wild Berry nie tylko orzezwia, ale tak-
ze przywoluje wspomnienia o lecie. Ide-
alny do zabrania w podréz czy na spo-
tkanie z przyjaciélmi. Schweppes Wild Berry od teraz
zawsze pod reka!

Kontakt: Orangina Schweppes Polska Sp. z o.0.,
tel. 22 4316 800

Ciacho mini sernik - idealna
przekaska na powrét do szkoty

Na sezon powrotu s I
do szkoly marka Dan ' M&ﬁw ;:

Cake stawia na forma- 'y
ty przekaskowe w posta- EI!IIASEF!;III'I? i
ci mini ciast. Obok fla- B

gowego produktu, ja-

kim jest znane z poélek

sklepowych i automa- I
téw sprzedajacych ka-

kaowe ciacho z mlecznym kremem, pojawita sie jego
nowa odstona: Ciacho mini sernik. Jest puszyste, lek-
kie i wypiekane na bazie chudego twarogu. Swietnie
sprawdzi si¢ jako przekaska w pracy czy w szkole albo
jako stodki deser do kawy.

Kontakt: Dan Cake Polonia Sp. z 0.0., tel. 32 626 39 00

wytacznie podmioty zajmujqce sie produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 . 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdéw tytoniowych.

VIFON Dania Btyskawiczne
—= Lunch Box

Marka VIFON z kultowymi
smakami zup btyskawicznych
ZEOTY I CURRY coirusz za-
skakuje swoich Klientéw nowo-
Sciami — smaki azjatyckie, smaki
polskie, réznorodnos$é opakowan. Od 2024 roku na ryn-
ku sg dostepne VIFON Dania btyskawiczne LUNCH
BOX - 3 smaki: PAD THAI - o smaku kurczaka (lekko pi-
kantne), SOYBEAN SAUCE - o smaku sosu sojowego (la-
godne), RAMEN TERIYAKI - o smaku kurczaka (fagod-
ne). Przygotowanie i konsumpcja prosto z pudetka dajg
namiastke street food klimatéw Azji, gdzie taka kultu-

ra jedzenia jest niezwykle popularna. Taki LUNCH BOX
od VIFON warto tez zabraé na wyjazdy czy do pracy.

Kontakt: TAN-VIET INTERNATIONAL S.A.,
tel. 58 69290 00
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Kefir taciaty — nowos¢ od Miekpolu

Na letnie orzezwienie, do chlod-
nika, potraw z grilla czy owo-
cowego koktajlu. Jako przeka-
ska lub sktadnik deseru — po-
mystéw na wykorzystanie kefi-
ru Laciatego jest naprawde wie-
le. Nowo$¢ od Mlekpolu z pew-
noscig przypadnie do gustu oso-
bom, ktére chcg sie zdrowo

i smacznie odzywiaé. Kefir pit- =]
ny naturalny marki Eaciate do- §
stepny jest w dwoch wygodnych n
pojemnosciach — 360 g oraz 1 1.

To produkt wytwarzany z polskiego mleka, bez dodatku
konserwantéw, sztucznych barwnikéw czy aromatéw.

at
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#

KEFIR Warunauny

Kontakt: Spétdzielnia Mleczarska ,,MLEKPOL",
tel. 86 273 04 00

Chrupki Curly z nowym smakiem
Stony Karmel

Orzechowy smak z nutg karme-

lu, opakowanie zaskakujace konsu-
mentéw fioletowym kolorem, nie-
smazone i wegetarianskie — takie sg
nowe chrupki Curly Stony Karmel
od Lorenz, ktére mozna juz znalez¢
na sklepowych pétkach. Produkt zo-
stal przetestowany z grupa doce-
lowa produktu, czyli generacja Z.
Nowy smak Curly oraz wyjatkowe
opakowanie to odpowiedz na ocze-
kiwania mlodych konsumentéw. Przekgska jest dostep-
na w sklepach w calej Polsce, w paczkach o gramaturze
100 g.

Kontakt: The Lorenz Bahlsen Snack-World Sp. z 0.0.,
tel. 6186597 00

wytacznie podmioty zajmujce sie produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 paZzdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 . o ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.

Wsparcie marketingowe
NESCAFE 3in1

NESCAFE przedstawia

w tym roku swoj nowy wi-
zerunek. Metamorfoza mar-
ki obejmuje m.in. zmia-

ny w identyfikacji wizualnej
NESCAFE 3inl. Rebranding
NESCAFE 3in1 bedzie wspie-
rany kampanig digital, dzia-
taniami Influencer Marke-
ting, materiatami POS oraz
samplingami podczas even-
téw skierowanych do mlo-
dych odbiorcéw. Ze wzgledu na popularnosé NESCAFE
3in1 wéréd mtodych oséb, marka bedzie réwniez obec-
na w obszarze Gamingu, aby jak najlepiej dopasowac
rodzaj komunikacji do zwyczajéw grupy docelowe;j.

Dolina Dobra rusza z kampania
nSniadaTAK"

BudzeNIE, ubieraNIE, $niada-
NIE, czekaNIE na autobus — czy
kazdy poranek musimy zaczy-
naé na ,NIE”? Dolina Dobra ru-
szyla z kampania ,SniadaTAK”,
w ktorej pokazuje, ze jesli za-
czniesz dzien pozytywnie to
wszystko inne tez jest na ,TAK”.
Kampania koncentruje sie na
sposobach na szybkie, pozyw-
ne i lekkie $niadania. Kampania SniadaTAK towarzyszy
wprowadzeniu do oferty Biedronki dwoch wariantéw
smakowych Kielbasek Sniadaniowych od Doliny Dobra.
Podstawe kampanii stanowi zabawa stowem, a Dolina
Dobra wykorzystuje wszechobecne w porannych czyn-
nosciach ,NIE” i zastepuje je optymistycznym ,TAK”!

oOUINA DOgR

ocenl) dziet no TAK

Konkurs Grzeski ,,Wyjaw Szkolne
Grzeszki vol. II”

Marka Grzeski

wraca z drugg edycja
konkursu ,Wyjaw
Szkolne Grzeszki

vol. IT”. W tym roku
uczestnicy maja szanse
na wygranie wyjatko-
wego mercha DRE$$CODE - bluz i T-shirtéw, sygnowa-
nych przez popularnych influenceréw, oraz gotéwki. Aby
wzigé udzial w akcji, wystarczy zakupi¢ dowolne Grzeski
i zarejestrowac swoj udzial na stronie szkolnegrzeszki.pl.
Konkurs potrwa od 26 sierpnia do 25 wrze$nia br.
Aktywacja bedzie silnie wspierana marketingowo, poprzez
kampanie w kanatach digital, POS, PR, social media
oraz prase. Organizatorem konkursu jest Nav Agency.
Regulamin akcji znajduje sie na www.szkolnegrzeszki.pl.
Producent: Colian Sp. z o0.0., www.grzeski.pl
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Produkty Dan Cake zjesz w swoim
stylu

Jesienna kampania mar- T LR
ki Dan Cake, ktora bedzie ' wéu ;
realizowana we wrze$niu, BBFRY
pazdzierniku i listopadzie, R T
zainspiruje odbiorcéw do je- i :
dzenia na swdj sposéb, bez - e Ela LS
ograniczen miejsca i czasu. VI AL
Wygodne, higienicznie za-
pakowane produkty Dan Cake podazaja bowiem za stylem
zycia konsumentéw. Mozna na ich bazie przygotowaé pro-
ste dania lub spozywac je wprost z opakowania. Produk-
tem o wszechstronnym zastosowaniu sg migkkie i puszy-
ste gofry, ktore doskonale sprawdzajg si¢ jako stodka prze-
kaska, ale takze baza $niadania lub deseru. Sg one dosko-
nale zar6wno na zimno, jak i na cieplo, po podgrzaniu

w tosterze czy piekarniku.

Cukier Krélewski zacheca ,,Obudz
w sobie Krélowg lub Krdéla
Niemarnowania”

Marka Cukier Krolewski
od ponad dwoch lat in-
spiruje Polakéw do nie-
marnowania jedzenia
zgodnie z zasadg 3P —
Piecz, Przerabiaj, Podziel
sie. Zacheca do tego tak-
ze w ramach tegorocznej
letniej aktywacji konsu-
menckiej, realizowanej pod hastem ,0Obudz w sobie Kro-
lowg lub Kroéla Niemarnowania”. Akcji towarzyszy limito-
wana edycja opakowania ,cukru z burakéw cukrowych”
1 kg oraz konkurs z atrakcyjnymi nagrodami, ktéry po-
trwa do 31 sierpnia.

Wigcej na: www.wyzwanie-niemarnowanie.pl.

$wiqtui z nami 10. urodziny Misia
Velvet

Marka Velvet obchodzi w tym
roku 10. urodziny swojego bo-
hatera — Misia Velvet. Rado-
sny niedzwiadek polarny poja-
wil sie na opakowaniach pro-
duktéw higienicznych Velvet
dekade temu i do dzi$ sym-
bolizuje najwazniejsze walo-
ry marki oraz jej produktéw.
Juz od 1 sierpnia firma zaprasza konsumentéw do wspdl-
nego $wietowania urodzin Misia Velvet. Kazdy, kto kupi
dowolne produkty marki za 50 zl i zarejestruje paragon
na www.urodzinymisiavelvet.pl, bedzie mial szanse ode-
bra¢ wspanialg nagrode, czyli Misia Velvet. Do wydania
6500 szt. maskotek. Akcja promocyjna potrwa od 01.08
do 30.09 br. lub do wyczerpania zapaséw.

Domestos Power 5 Trio Ocean

Domestos wprowadza na ry-
nek od$wiezone wersje ko-
stek do toalet. Dzigki unowo-
cze$nionej kompozycji sktad-
nikéw nowe kostki Domestos
Power 5 majg o 60% inten-
sywniejszy zapach oraz za-
pewniajg dltugotrwata, higie-
niczng czystos$¢ i Swiezoé¢
—az do 300 sptukan na kost-
ke. Nowoczesny design opako-
wan, czytelne hasta podkreslajace benefity i mocne, nasy-
cone kolory sprawiaja, ze produkty wyré6zniaja sie na pét-
ce sklepowej i zachecajg konsumentéw do zakupu. W ra-
mach promocji zaplanowano wyjatkowe ekspozycje, dedy-
kowane aktywacje konsumenckie, a takze silne wsparcie
w telewizji, digitalu i w social mediach.

Niezapomniane lato z lodami
Haagen-Dazs!

Przez caly sierpien marka
Hiagen-Dazs prowadzi konkurs
pod hastem , Najlepsze pod ston-
cem”. To specjalna okazja, by cie-
szy¢ sie smakiem lodéw ,naj-
lepszych pod stoncem” i szan-

sa na wygrang. Aby wzig¢ udziat
w konkursie, wystarczy kupi¢ do-
wolne lody Haagen-Dazs o pojem-
nos$ci 420-460 ml i dokonac zgto-
szenia na stronie www.najlep-
szepodsloncem.pl. Do wygrania
bon wakacyjny o wartosci 25 000 PLN na Malediwy oraz
100 bonéw na zakupy Zalando. Udzial w konkursie to po-
myst na niezapomniane lato z Hiagen-Dazs!

Dystrybutor: Iglotex SA, ww.najlepszepodsloncem.pl
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Magnesia

Juz od sierpnia

na sklepowych p6t- \

znalez¢ wode mi- ‘ MAGNEZU)

neralng Magnesia fices N\ Racneal

w zupelnie nowej

szacie graficznej.
Na pierwszy plan
wysuwa sie cha-
rakterystyczne logo
z symbolem lwa.
Prosty i nowoczesny design, a takze jasniejsze kolory ety-
kiety sprawiaja, ze widoczno$¢ butelki na poltce jest jesz-
cze lepsza. Magnesia to woda $rednio zmineralizowana,
czyli odpowiednia do codziennego picia. Jedna butelka do-
starcza 68% dziennego zapotrzebowania na magnez u do-
rostego czlowieka, jednoczesnie nie obcigzajac organizmu
nadmiarem soli czy wapnia.

MAGNESIA
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KAMPANIE |PROMOCJE

Owocowe napoje JumiJumi

Wyjatkowy smak
Jumi Jumi - owo-
cowego napoju

z zawarto$cig 25%
soku 1 25% gala-
retki kokosowej nata de
coco! Produkt ten za-
pewnia prawdziwg eks-
plozje egzotycznych
smakoéw. Jumi Jumi

to funkcjonalnosé 2wl
- idealny napdj oraz pyszna przekaska. Doswiadcz zabawy
podczas picia, bo z kazdym tykiem czujesz, ze zujesz! Do-
tacz do kampanii i poznaj owocowe doznania, ktére pod-
bijaja podniebienia! Wiecej na Facebooku: JumiJumi,
Instagramie: jumijumi_ofc oraz TikToku: @jumijumi_ofc,
aby by¢ na biezgco z nowo$ciami!

Nowa kampania ,,Kapsel Pasuje

Kojarzone

z marka Tymbark
chwytliwe haset-
ka schowane pod
kapslami napojéw
od lat wywotu-

ja usmiech i chwi-
le radosci. W naj-
nowszej kampanii ,Kapsel pasuje!” ta interakcja z kon-
sumentem wchodzi na jeszcze wyzszy poziom! Kontek-
stowe hasetka spod kapsli zostaly nie tylko odczytane,
ale i dopowiedziane przez znane glosy, takie jak Joan-
na Krupa, Karol Strasburger, Przemystaw Babiarz, Ka-
tarzyna Pakosifiska i inni. Kampania bedzie promowa-
na za posrednictwem medidéw takich jak: TV, platformy
YouTube, VOD, a takze no$nikéw outdorowych. Ponadto
bedzie towarzyszyla wydarzeniu Opener w Trojmiescie.

Smakuj i odkrywaj Mionetto Prosecco

Ruszyt ogélnopolski konkurs mar-
ki Mionetto Prosecco. O nagrody
mozna walczy¢ cale wakacje. To je-
den z elementéw obchodéw Swiato-
wego Dnia Prosecco, ktéry wypada
13 sierpnia. Ich gospodarzem jest
firma Henkell Freixenet Polska, li-
der* kategorii ,prosecco” w Polsce.
,Z1rob kreatywne zdjecie, pokazujace jak Ty bedziesz sma-
kowaé i odkrywaé¢ Mionetto Prosecco” — tak brzmi zada-
nie konkursowe. Zgloszenia odbywaja sie za pomoca de-
dykowanej obchodom Swiatowego Dnia Prosecco strony.
Wejdz i sprawdz proseccoday.pl. Nagroda gléwng w kon-
kursie jest roczny zapas Mionetto Prosecco wraz ze stylo-
wa minilodéwka.

Informacja dla celow handlowych

* Henkell Freixenet za NielsenIQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (Food)
Sprzedaz wartos$ciowa, sprzedaz wolumenowa, w okresie w19 2022 — w18 2023
vs. w19 2023 — w18 2024, w kategorii: Wina musujace, Segment: Prosecco

Wsparcie marketingowe Dr Peppera

Dr Pepper, legendar-

ny napdj o 23 wyjatko-
wych smakach, jest do-
stepny w Polsce w trzech
wersjach smakowych:
klasycznym, zero i cher-
ry! Marke w 2024 roku
wspierajg kampania di-
gital, dziatania influ-
encer marketing, ma-
terialy POS oraz sam-
pling w wybranych skle-
pach. Dr Pepper podbija serca Polakéw swoim niepo-
wtarzalnym, owocowym smakiem! Sprébuj i przeko-
naj si¢ sam!

SMAKUJE...
INACZE)J

Lajkonik z nowym subbrandem
Dobry Chrup

Marka Lajkonik wprowadza
nowy subbrand — Dobry Chrup.
Krakersy z ziarnami chia, Inu

i sezamu to nowo$¢ marki, wraz
z paluchami i bajglami (znany-
mi dotad pod markag Wypiekar-
nia) sg juz dostepne na sklepo-
wych poétkach. W ramach szero-
ko zakrojonej kampanii marke-
tingowej Lajkonik planuje kam-
panie telewizyjng oraz kinowg

z nowym spotem, szereg dzia-
fan promocyjnych w punktach sprzedazy i aktywno-
$ci digitalowe z udzialem influenceréw, a takze OOH
i sampling.

v

| KRAKERSY gy o
-

NUTELLA®

NUTELLA® i pieczy-
wo to idealne polacze-
nie! Aby podkresli¢ te
kultowg kombinacje,
marka przygotowa-

ta akcje promocyjna,
w ramach ktérej inspi-
ruje do taczenia kre-
mu NUTELLA® z naj-
rézniejszymi rodza-
jami pieczywa. Lote-
ria NUTELLA® Kocha
Pieczywo trwa od 09.08.2024 do 30.09.2024. W puli
nagrod znajdujg sie tostery, wypiekacze do chleba
oraz kosze piknikowe. Kampania bedzie szeroko pro-
mowana: komunikaty pojawia sie w TV, w digitalu
(SoMe, SEO/SEM) i w punktach sprzedazy (sampling,
POS).
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PRAWNIK RADZI

SPRZEDAZ ,,NA KRESKE"

ALBO NA ,,ZESZYT”
— CZY JEST ZGODNA Z PRAWEM?

Sprzedaz ,na kreske", zwana takze sprzedazg na zeszyt, zdaje sie mie¢ w Polsce
dtuga tradycje. Obecnie najczesciej jest stosowana w mniejszych spotecznosciach,
ktdre lepiej sie znajg i darzg zaufaniem, a wiec przede wszystkim w lokalnych
sklepach osiedlowych i wiejskich. Taki typ sprzedazy moze wydawac sie atrakcyjny
zaréwno dla klientéw, moggacych naby¢ produkty bez natychmiastowej zaptaty,
jak i dla sprzedawcdw, ktdrzy utrzymuijag lojalnos¢ statych klientow.

Jednak czy taki proceder jest zawsze zgodny z prawem i dopuszczalny w stosunku
do wszystkich sprzedawanych produktow?

I

praktyce sprzedaz ,na
kreske” moze przebie-
ga¢ w dwéch modelach:
w pierwszym klient otrzy-
muje towar bez natychmiastowej
zaplaty, a sprzedawca odnotowu-
je szczegbly transakcji (cena, rodzaj
i ilo§¢ produktu, data, dane kupujg-
cego) np. w specjalnie do tego prze-
znaczonym  zeszycie. Natomiast
w drugim modelu sprzedajacy do wy-
dawanego asortymentu wydaje para-
gon fiskalny, ale nie pobiera od klien-
ta natychmiastowej zaptaty, ponownie
odnotowujgc jedynie dane konkretnej
sprzedazy.

W tym miejscu nalezy podkre-
§li¢ istotng kwestie z punktu widzenia
przepiséw prawa podatkowego. Ot6z
kazda sprzedaz towaru musi zostaé¢
zaewidencjonowana na kasie fiskal-
nej w momencie jego wydania, wtedy
bowiem dochodzi do powstania obo-
wigzku podatkowego VAT. W przypad-

TOMASZ
LISEWSKI

Radca Prawny
Kancelaria
Radcy Prawnego
Tomasz Lisewski

tlisewski@kancelarialisewski.pl

®

Tomasz Lisewski

i mozliwos$ci zarobkowe. Stawka dzien-
na nie moze by¢ nizsza od jednej trzy-
dziestej cze$ci minimalnego wynagro-
dzenia ani tez przekraczacd jej czterystu-
krotno$ci. W wypadku mniejszej wagi,
sprawca czynu podlega karze grzywny
za wykroczenie skarbowe (w granicach
od jednej dziesiagtej do dwudziestokrot-
nej wysoko$ci minimalnego wynagro-
dzenia).

Z kolei, jezeli przy dokonywaniu
sprzedazy ,na kreske” sprzedawca wy-
stawi 1 wyda kupujgcemu rachunek,
to w/w odpowiedzialno$ci nie poniesie.
Jednocze$nie nalezy pamietad, ze rachu-
nek stanowi nie tylko dowéd sprzedazy
towaru, lecz takze zaptaty za towar do-
konanej przez klienta. Moze to znaczg-
co utrudni¢ lub uniemozliwi¢ skuteczne
domaganie sie przez sprzedawce nalez-
nosci od Kklienta, ktéry legitymujac sie
posiadanym paragonem, moze kwestio-
nowaé zasadno$¢ roszczen sprzedawcy
o zaplate. Wigze sie to z ryzykiem dla

KAMCELARIA RADCY PRAWNEGD

ku wyzej opisanego pierwszego mo-

delu do tego zaewidencjonowania dochodzi dopiero
po otrzymaniu przez sprzedajgcego wynagrodzenia,
co moze mie¢ miejsce po kilku lub nawet kilkunastu
dniach.

Niewystawienie rachunku to takze, zgod-
nie z art. 62 Kodeksu Karnego Skarbowego, prze-
stepstwo skarbowe, za ktére grozi grzywna ustala-
na w stawkach dziennych, do 180 stawek. Ustalajac
te stawke, sad bierze pod uwage dochody sprawcy,
jego warunki osobiste, rodzinne, stosunki majgtkowe

sprzedawcy dotyczgcym mozliwos$ci od-
zyskania naleznosci za przekazany klientowi towar.
W omawianym kontekscie nalezy wskazaé, iz
zgodnie z art. 15 ust. 1 pkt 3) ustawy o wychowaniu
w trzezwoSci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi za-
kazuje sie sprzedazy napojéow alkoholowych m.in.
na kredyt. Zatem sprzedaz ,na zeszyt” tej kategorii
produktéw jest wprost zakazana przez przepisy pra-
wa 1 moze wigzaé sie z odpowiedzialnoscig karng
(grzywna), a ponadto nawet z cofnieciem zezwolenia
na sprzedaz napojéw alkoholowych.
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AKTUALNOSCI

Meskie Granie w Poznaniu

W dniach 26-27
lipca poznanska
Cytadela po raz
kolejny  goscita
festiwalowg tra-
s¢ Zywiec Me-
skie Granie, kto-
rej  partnerami
w tym roku sg tak-
ze Transgourmet
Polska i Zabka. Z okazji 15-lecia trasy w Poznaniu organiza-
torzy przygotowali bardzo przekrojowy line-up. Piatek z wy-
stepami m.in. VooVoo z Leszkiem Mozdzerem, Homo Twist,
Smolik/KevFox oraz Meskie Granie Orkiestra 2015 muzycznie
odzwierciedlal bardziej poczatki projektu marki Zywiec. So-
bota wpisywata sie w znang od paru lat formule dajaca prze-
glad tego, co w polskiej muzyce najlepsze: od mtodziezowe-
go Projektu WOW, przez ambitny pop-rock Matylda/Eukasie-
wicz, po gwiazdy w postaci Kréla oraz Artura Rojka. Wybu-
chowy sktad tegorocznej orkiestry tj. Daria Zawiatow, bracia
Kacperczyk i Mrozu dwukrotnym wykonaniem hymnu ,Wol-
ne Duchy” zamkneli ten koncertowy weekend. Warszawski, fi-
nalowy koncert trasy z lotniska Bemowo, bedzie transmitowa-
ny na YouTubie 24 sierpnia br.

mtt M!-;sulimm‘g

43. Ogodlnopolska Konferencja Napojowa Krajowej
Izby Gospodarczej ,,Przemyst Rozlewniczy”

Przygotowania
do 43. Ogdlno-
polskiej Konfe-
rencji Producen-
tow Wad i Napo-
jow, ktéra odbe-
dzie sie w ma-
lowniczym Arta-
mowie w dniach
25-27 wrze$nia 2024 roku, ida ,pelng parg’. Wydarzenie
zgromadzi lideréw branzy napojowej, ekspertéw, przedsta-
wicieli §wiata nauki oraz pasjonatéw, by wspolnie omowié
najnowsze trendy, innowacje i wyzwania stojace przed ryn-
kiem napojowym. Poruszane bedg m.in. tematy systemu kau-
cyjnego, zréwnowazonego rozwoju, Srodowiska naturalne-
go, bioréznorodnosci, rozporzadzenia PPWR i wiele innych.
W programie Konferencji zaplanowane sg wystgpienia eks-
pertéw, panele dyskusyjne, interaktywne dyskusje na temat
wyzwan, warsztaty i prezentacje, networking. Partnerami
wydarzenia sg: Krones, BOO Organizacja Odzysku Opako-
wan i Odpowiedzialno$ci Producenta, Zwrotka — Krajowy
System Kaucyjny, PolKa - Polska Kaucja, Calvatis — Calgo-
nit, Danfoss, Ecokaucja. ,Poradnik Handlowca” objat patro-
nat medialny nad wydarzeniem.

Krajowa Izba
Gospodarcza

Przemyst Rozlewniczy

JEZELIPOTRZEBUJE PAN/PANI,PORADNIK HANDLOWCA' DLA SWOICH
PRACOWNIKOW, CZEKAMY NA MAILA: redakcja@poradnikhandlowca.com.pl

LUBZAPRASZAMY DO E-WYDANIA NA: www.poradnikhandlowca.com.pl

OGﬁLNOPOLSKI MIESIECZNIK BRANZOWY
DLA SKLEPOW | HURTOWNI FMCG

WYDAWCA:
BIURO PROMOCJI | REKLAMY ,,GENERALCZYK"” spotka jawna
60-587 Poznan, ul. Szczesna 10

GENERALCZYK

FIRMA RODZINNA od 1994

Dystrybucja w obiegu zamknigetym
- bezposrednio do placowek handlowych FMCG
PREZES WYDAWNICTWA,
REDAKTOR NACZELNY
Wiestaw Generalczyk

DYREKTOR ZARZADZAJACY
Wojtek Generalczyk / wojtekgl@poradnikhandlowca.com.pl

Z-CY DYREKTORA DS. SPRZEDAZY
Matgorzata Siuda / malgorzatas@poradnikhandlowca.com.pl
Anita Kubiak / anitak@poradnikhandlowca.com.pl

DZIAL SPRZEDAZY
Katarzyna Generalczyk, tel. 605 862 267
kasiag@poradnikhandlowca.com.pl
Justyna Wojciechowska / justynaw(@ poradnikhandlowca.com.pl

Z-CA REDAKTORA NACZELNEGO
Klaudia Walkowiak / klaudiaw@poradnikhandlowca.com.pl

REDAKCJA
Marta Rybko / martar@poradnikhandlowca.com.pl
Olga Tylinska/ olgat@poradnikhandlowca.com.pl
Beata Wozniak / beataw@poradnikhandlowca.com.pl
Urszula Wszelaka (oddziat Warszawa)
urszulaw@poradnikhandlowca.com.pl

Stata wspétpraca:
Beata Marcinczyk, tukasz Warzecha,
Andrzej Maria Falinski, dr Marta Ziotkowska

DYREKTOR ADMINISTRACJI | MARKETINGU
Zbyszko Zalewski, tel. (61) 855 70 66
zbyszkoz@poradnikhandlowca.com.pl

WSPOLPRACA (ADMINISTRACJA)
Anna Stelmaszczyk
Kierownik Biura:

Maria Lesniewska, tel. (61) 855 70 66
marial@poradnikhandlowca.com.pl
Partnerzy naukowi:

SGH Warszawa, CMR, GfK, Kantar,
NielsenlQ, UCE Research

Opracowanie graficzne: KLUCZYK - logo,
EPM Studio - layout
Sktad i tamanie: Verbis Studio
Zdjecia: BigstockPhoto, SXC.hu, archiwum
Korekta: Julia Pruszynska

Druk: Eurodruk-Poznan Sp. z o.0.,
ul. Wierzbowa 17/19, 62-080 Tarnowo Podgérne
ADRES REDAKCJI
60-587 Poznan, ul. Szczgsna 10
tel./ fax (61) 852 08 94, (61) 851 92 41,
(61) 855 73 17, (61) 855 70 66, (61) 852 51 41
e-mail: redakcja@poradnikhandlowca.com.pl

Redakcja nie bierze odpowiedzialnosci za tre$¢ reklam oraz informacji
dla celow handlowych. Materiatow niezamowionych nie zwracamy oraz
zastrzegamy sobie prawo do skrotow i redakcyjnego opracowania tekstow
przyjetych do druku oraz zmiany ich tytutow. Rozpowszechnianie materiatow
redakcyjnych bez zgody wydawcy jest zabronione. Szczegdtowy regulamin
publikacji na stronie www.poradnikhandlowca.com.pl

Tytut weryfikowany przez TRM

N\ NielsenIQ KANTAR
(2002-2020)  (2021-2023)

L
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Naktad 70 000 Partner Naczelnej Rady Organizator konkursu
egzemplarzy Irzesze Handlu i Ustug  dla handlowcdw . Hermesy
ISSN 1231-1545 Poradnika Handlowca”
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.
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PROMOCJA! ZOTT @ PROMOCJA! ZOTT

PROTEIN
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Kup 1 karton
a otrzymasz
10%* rabatu

Zott Protein Drink 250ml

Sortowania: czekolada, wanilia, banan
Zott Protein Jogurt Owocowy 200g
Zott Protein Jogurt Klasyczny 200g
Zott Protein Pudding 200g

Sortowania: czekolada, wanilia
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* Promocja dostepna u wybranych
dystrybutorow hurtowych w terminie: 14-27.08.2024 r.
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PROMOCJA! ZOTT PROMOCJA! ZOTT

kup 1 Karton
Zott Jogobella LCasei 6x100g

a otrzymasz 10%* rabatul
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@ ‘b Promocja dotyczy sortowan:

b ll Classic (truskawka, brzoskwinia/marakuja)
Ogo e a Standard (pomarancza, jezyna/czarna porzeczka)
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* Promocja dostepna u wybranych
dystrybutorow hurtowych w terminie: 14-27.08.2024 r.






