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Kup
LWYGRAJ

Codziennie

Kup produkt Oreo i zachowaj paragon
lub fakture imienng. Uzupetnij formularz
zgtoszeniowy na loteriaoreo.pl

L sprawdz, czy wygrates.

Zakupu i zgtoszenia nalezy dokonaé od 31 maja
2024 roku do 30 czerwca 2024 roku.

Szczegoty akceji w regulaminie na
wwuw.loteriaoreo.pl. Organizatorem loterii jest
1Q Marketing (Poland) sp.z 0.0. Loteria od 18 1.2.




Dumle Original biscuits
120g

Ciastka Dumle Original to wyjatkowe polaczenie
kakaowego herbatnika z warstwa mlecznej czekolady
i pysznym nadzieniem o smaku toffiz posypka.

Kontakt:
Fazer Poland Sp. z 0.0, e-mail: contact.fazerpoland@fazer.com | Alpan Dystrybucja Sp. z 0.0, e-mail: alpan@alpads.pl
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Felieton
Wstrzas zleceniobiorcéw, czyli kamier milowy A71G

Temat miesigca

Kakao i czekolada - znéw tylko dla bogow?

» Piec tysiecy lat temu kakao stato sie rosling uprawnag. Jest jed-
ng z najstarszych na swiecie, starszq niz zyto. Obecnie za 60%
swiatowych zbioréw kakao odpowiadajg dwa kraje: Wybrzeze
Kosci Stoniowej i Ghana. Dzis to nowy bitcoin, ktéry kilka tygo-
dni temu bit rekordy na amerykariskiej gietdzie. «

Sieci

W Polsce rynek handlowy ma nadal ogromny potencjat
-rozmowa z Wayne Hodsonem, Prezesem Zarzadu,
SPAR Polska

Polskie marki na swiecie
Gdziekolwiek jestes$ - polskie marki FMCG w sklepach
na catym Swiecie

Wywiad z producentem

Grycan: Jakos¢ i doskonaty smak to dla nas kwestie
bezkompromisowe - rozmowa z Matgorzatg Grycan,
Wspotwitascicielka, Grycan - Lody od pokolen

Reportaz
Lublin inspiruje do powrotéw

Wywiad

Wtoskie smaki w Bydgoszczy - rozmowa z Grzegorzem
Parczewskim, Wtascicielem, Delikatesy ,Mata Wenecja",
Restauracja ,Villa Calvados”

Szkota Gtéwna Handlowa
Koniunktura w handlu w Il kwartale 2024 r. poprawita sie

Ustawa kaucyjna

Priorytetem Grupy Eurocash jest zapewnienie sklepom
wspotpracujacym funkcjonowania w systemie kaucyjnym
- rozmowa z Tomaszem Polanskim, Cztonkiem Zarzadu,
Grupa Eurocash
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Sport w FMCG
Branza handlowa w sportowym stylu

Franczyza w FMCG
R6zne modele wspétpracy franczyzowej

Nabiat

Nabiat w letnim stylu

» Gdy wreszcie nadchodzi upragnione lato, zmiany w preferen-
cjach zakupowych klientéw stajq sie widoczne w wielu katego-
riach sprzedazowych, w tym réwniez na pdtkach z nabiatem. «

E-papierosy
Prawne regulacje w sprzedazy e-papieroséw

Chemia gospodarcza
Bliskie ciatu - bliskie sercu. Srodki do prania i ptukania tkanin

Dzien Donuta
Swieto stodkiej przyjemnosci

Twoja drogeria
Swiat produktéw do kapieli

Rynek pod lupa
Letni sezon w FMCG

Aktualnosci
Nowosci
Kampanie i promocje

Prawnik radzi
Niezgodne z prawem wykorzystywanie kas samoobstugo-
wych - oszustwo czy kradziez?

Prawo w pigutce

Reklama str. 47
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OD REDAKCJI

WIESt AW GENERALCZYK
PREZES WYDAWNICTWA
| REDAKTOR NACZELNY
PORADNIKA HANDLOWCA

fot. Kuba'Wolski

NAGRODA HERMESA ,,PORADNIKA HANDLOWCA” NIE JEST NA SPRZEDAZ!

19 wrzesnia br. odbedzie sie XXIV Gala ,Poradnika Handlowca” i ,Poradnika Restauratora”,
na ktérej Wydawnictwo Generalczyk wyr6zni wybitne postaci $wiatéw FMCG i HoReCa
statuetkami HERMESA HANDLOWEGO oraz HERMESA KULINARNEGO. Wraz z ka-
pitulg nagradzamy ciezkg codzienng prace, przede wszystkim niezaleznych handlowcéw,
a takze wyrézniajacych sie restauratoréw, manageréw obu branz czy szeféw kuchni. Kapi-
tuta docenia takze sieci handlowe, restauracyjne i hotelowe, od tych najmniejszych skupiaja-
cych kilka punktéw po gigantéw rynku.

W przeciwienstwie do innych wydawcéw, nie przyznajemy statuetek producen-
tom (z wytaczeniem pojedynczych, jednostkowych przypadkéw okraglych jubileuszy).
Szanujemy ich ci¢zka prace, bo wszyscy sa przeciez wyjatkowi i chca byé najlepsi na ryn-
ku. Niestety, nie wszyscy z tysiecy producentéw moga dosta¢ nagrode. Oceng ich dzialan
pozostawiamy jednak milionom konsumentéw, ktérzy dokonujac codziennych zakup6éw
wybieraja te marki i produkty, ktére uwazaja za najlepsze.

Przyznanie HERMESA byto i jest wolne od jakichkolwiek optat oraz licencji. Wyréz-
niajgc laureatéw, tg cieszacg si¢ duzym szacunkiem i uznaniem nagrodg, nie oczekuje-
my zwrotu finansowego w formie wykupu powierzchni reklamowej na famach naszych
tytuléw. To nie przypadek, ze czytelnicy ,Poradnika Handlowca” wskazujg nasz tytut
jako najbardziej opiniotworczy i wiarygodny sposréd czasopism handlowych (za TRM
KANTAR 2022/2023), a czlonkowie czotowych stowarzyszen kulinarnych w Polsce po-
dobng estymg darzg ,Poradnik Restauratora”.

Zgtaszamy fundamentalne poprawki do regulaminu PBC
»Naktad kontrolowany”

W odpowiedzi na nasz wniosek Polskie Badania Czytelnictwa (dawne ZKDP),
powotaty grupe robocza sktadajaca sie z reprezentanta ZPR Media (wydaw-
cy m.in. ,Murator") oraz wydawnictwa Generalczyk (,,Poradnik Handlowca"
i ,Poradnik Restauratora”) celem przygotowania propozycji zmian regulami-
nowych dot. kontroli druku deklarowanych naktadéw. Celem naszych dziatan
— w trosce o budzety reklamodawcow oraz dla dobra prasy branzowej — jest
wykluczenie mozliwosci oszustw lub niedoktadnosci w deklaracjach wydaw-
cow dot. przede wszystkim ilosci drukowanego naktadu, szczegodlnie w sytu-
acji rosnacych kosztow druku i dystrybucji. W czerwcu propozycje zmian zo-
stang przedstawione Radzie Badania ds. Audytu. Mamy gteboka nadzieje, ze
wypracowany zestaw dodatkowych dokumentéw do weryfikacji obejmuja-
cy m.in. tonaz zuzytego papieru czy raport wygenerowany z maszyny druku-
jacej (ilos¢ naktadu, arkuszy, roli) zostanie jednogtosnie przyjety. O postepach
prac bedziemy Panstwa informowac na biezaco.
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.
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FELIETON

WSTRZAS ZLECENIOBIORCOW,
CZYLI KAMIEN MILOWY A71G

|

rzed kamieniem  milo-

wym A71G z polskiego

KPO ostrzegalem w ,Po-

radniku Handlowca” jesz-
cze w 2022 r. Wtedy zostala ujawnio-
na zawarto$¢ polskiego aneksu, zawie-
rajagcego kilkaset punktéw na ponad
300 stronach.

Nowy rzad postanowit niekt6-
re sprawy renegocjowac, w tym
kilkanascie kamieni milowych
— takze najslynniejszy z nich,
dotyczacy podatku od aut spa-
linowych - nie dotknal jed-
nak wspomnianego warun-
ku, ukrytego pod pozornie
niewinng nazwa ,zapobiega-
nie fragmentacji rynku pra-
cy”. Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej po-
twierdza, ze ten punkt KPO jest w mocy. Resort Ro-
dziny, Pracy i Polityki Spotecznej komunikuje, ze jak
najbardziej pracuje nad jego wdrozeniem. Ba, mial-
by on wej$¢ w zycie juz od stycznia przyszlego roku,
wlasciwie bez czasu na przygotowanie sie. Faktycz-
nie chodzi o osktadkowanie wszystkich uméw cywil-
noprawnych, a wiec kazdej umowy zlecenia oraz na-
wet uméw o dzieto.

Te ostatnie zostawmy tutaj na boku, poniewaz
w handlu wlasciwie sie nie zdarzajg, zwlaszcza ze
ZUS juz od dawna pilnuje, aby umowa o dzieto byta
taka faktycznie. Aczkolwiek wlasnie one sg najlepszym
przykladem absurdu zapowiadanej regulacji (jak wy-
liczy¢ $wiadczenie z umoéw na bardzo rézne kwoty,
zawieranych nie-
regularnie przez
przedstawiciela
wolnego  zawo-
du?). Ta zmiana
uderzy w okolo
300 tys. oséb.

Problemem
handlowcow
beda umowy zle-
cenia. Obecnych
zasad nie bede
opisywal, bo za-
pewne  Wszyscy

‘{L‘r'r_-b_hﬂbﬁ \.I!
\MANUFAKTURA ;

SERNIK

NA ZIMNO,

tUKASZ WARZECHA

je znaja. Najogdlniej méwiac, chodzi o tak
zwany zbieg uméw, ktéry sprawia, ze przy su-
mie uzyskiwanej z umoéw zlecenia, przekracza-
jacej wysoko$¢ minimalnego wynagrodzenia,
od reszty wynagrodzen nie odprowadza sie juz
sktadek. Kamien milowy A71G ma to radykal-
nie zmienié¢: kazda umowa ma by¢ osktadko-
wana identycznie.

W mediach pelno opinii eksper-
téw, twierdzacych, ze to ,krok w do-
brym kierunku”. Trudno sie z tym
zgodzié, a juz szczegOlnie, jesli ar-
gumentem za takim rozwigzaniem
ma by¢ wyzsza emerytura. Podsta-
wag takiej argumentacji jest bowiem
bezzasadne przekonanie, ze nie tyl-
ko emerytura bedzie wyzsza, ale ze
w ogole jakas bedzie. O polskim sys-
temie emerytalnym mozna tymczasem powiedzieé
wiele rzeczy, lecz na pewno nie to, ze budzi zaufa-
nie. Z punktu widzenia pracobiorcéw obtozenie ich
umoéw haraczem bedzie oznaczalo radykalng ob-
nizke pieniedzy otrzymywanych netto w zamian
za mglista i najpewniej pustg obietnice jakich$ pro-
fitéw za wiele lat. To juz lepiej te pienigdze odktadaé
na wlasnym koncie w banku.

KPO zostal skonstruowany wlasciwie nie wiado-
mo, przez kogo. Za kontrowersyjne zapisy nikt nie
chce bra¢ odpowiedzialnosci. W maju w moim pro-
gramie na kanale ,,Super Expressu” go$citem bylego
ministra w rzadzie Mateusza Morawieckiego, pana
Waldemara Bude, o ktérym moéwilo sie, ze odpowia-
dat za catos¢ KPO. Pytany przeze mnie o wspomnia-
ne zapisy, wzdrygnal sie jednak i zarzekat sie, Ze nie
mial z nimi nic wspélnego, poniewaz za te cze$¢ pla-
nu nie odpowiadal. Nie wiadomo zatem, kogo winié.
Jedno jest jasne: to zobowigzanie zostalo podjete bez
zadnej konsultacji ze srodowiskiem przedsiebiorcéw,
a dzisiaj w podobny spos6b ma zosta¢ wdrozone. Pra-
cobiorcy korzystajacy z uméw zlecenia nie wiedzg
jeszcze najprawdopodobniej, co ich czeka. Handlow-
cy nie bedg w stanie wynagrodzi¢ swoim pracowni-
kom skokowego wzrostu obcigzen i spadku wyptat
netto. Pracownicy stang nagle w obliczu radykalnego
spadku dochodéw. A méwimy tutaj o setkach tysiecy
ludzi. Poraza dezynwoltura, z jaka o tej zmianie moé-
wig przedstawiciele rzadu.
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Jakie worki
wygodhnie sie
noszy i zapach
wiséni po kuchni
roznoszg?

"> O zapachu wisniowym

% Wygodne zamkniecie
i przenoszenie

% Wytrzymate

s
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KAKAO I CZEKOLADA
— ZNOW TYLKO DLA BOGOW?

Piec tysiecy lat temu kakao stato sie rosling uprawna. Jest jedng
z najstarszych na swiecie, starszg niz zyto. Obecnie za 60% Swiatowych
zbioréw kakao odpowiadajg dwa kraje: Wybrzeze Kosci Stoniowej
i Ghana. Dzis$ to nowy bitcoin, ktdry kilka tygodni temu bit rekordy

na amerykanskiej gietdzie.

Nie pierwszy raz kakao staje
sie waluta

Czekolada, ktérej kluczo-
wym sktadnikiem jest kakao,
ma ok. 4 tys. lat. Pojawila sie
u Olmekéw z Wybrzeza Zato-
ki Meksykanskiej, a nastep-
nie u Majéw. ,Xocolatl” to kul-
towy przysmak bogéw, przy-
rzadzano go z mielonego ka-
kao, wody, maki kukurydzia-
nej i chilli. Fascynacje czeko-
ladowym trunkiem przezywa-

li takze Aztekowie, a ziarna
kakaowca tak zyskaty na war-
tosci, ze zaczely funkcjono-
waé jako waluta. Europejczy-
cy z kolei dodali do czekola-
dy cukier. Pod koniec XVI w.
otwarto pierwszg fabryke cze-
kolady w Hiszpanii. Dzi$ ka-
kao okreslane jest jako nowy
bitcoin. Spekulacje na cenie
kakao przynoszg lepsze zyski,
niz na bitcoinie wlasnie. Prze-
bijajg takze zyski z wiekszosci
akcji i obligaciji.

fot. BigstockPhoto.com

Polska czekoladag ptynaca

Warto$¢ polskiego rynku cze-
kolady wg Nielsena (na ko-
niec czerwca 2023 r.) wynosita
10,315 mld zl. i wzrosta o 17,3%
r/r. W ciggu najblizszych 5 lat
prognozowany jest wzrost kon-
sumpcji w Polsce i w 2028 r.
moze osiggnaé 6,4 kg/os., czy-
li ok. 8,5% wiecej niz obecnie
(31.08.2023 r.). Polska jest trze-
cim co do wielkosci eksporterem
czekolady w UE pod wzgledem
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TEMAT MIESIACA

iloSciowym. W 2022 r. wyeks-
portowata 295 tys. ton, plasujgc
sie za Niemcami (380 tys. ton)
i Holandig (322 tys. ton). Nasz
kraj jest czwartym eksporterem
na $wiecie (po Niemczech, Bel-
gii i Wloszech) pod wzgledem
warto$ci eksportu produktéw
czekoladowych. Wyniost on 2,4
mld USD w 2022 r., co daje 7,1%
udziatu w §wiatowym eksporcie.
Poza wspélnotg polskie stodycze
wysytane sg do Wielkiej Bryta-
nii, Arabii Saudyjskiej i Zjedno-
czonych Emiratéw Arabskich.

W Polsce na podstawie ra-
portu ,Swiatowy Rynek Cze-
kolady 2023” przewidywano
wzrost warto§ciowy rynku cze-
koladowego, a takze zwieksze-
nie spozycia slodyczy czekola-
dowych (o 8,5% do 2028 r.) Czy
ta tendencja sie utrzyma? Alek-
sandra Kusz vel Sobczuk, Kie-
rowniczka Komunikacji Kor-
poracyjnej w firmie Wedel, wy-
jasnia: ,Uczestnicy rynku spo-
dziewajg sie, ze 2024 r. bedzie
trzecim z rzedu rokiem deficy-
towym, gdy wysoko§é zbioréw
nie odpowiada zapotrzebowa-
niu konsumpcji”.

PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWCA”
— SREDNIE DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECE)

(TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Ktére z pism umieszczonych na kartach docieraja do Pana/i sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg (N=799)

49¢;

—=o Zbadano tytuty
znakfadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

309%
| | 18%

Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca
NielsenIQ ICANTAR

— SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

SWIATOWY LIDERW DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

Jan Kolanski, Prezes Za-
rzagdu Colian, zauwaza, ze
brak podstawowego surow-
ca, jakim jest kakao, z pew-
nos$cig zahamuje trend wzro-
stu wartos$ciowego calego ryn-
ku czekoladowego. ,Nie ma-
jac wystarczajacej jego ilo-
$ci, producenci nie bedg w sta-
nie dostarczaé¢ na rynek okre-
$lonego wolumenu wyroboéw
czekoladowych - podaz be-
dzie mniejsza”. T dodaje: ,Wy-
sokie ceny moga zmniejszyé
popyt na produkty czekolado-
we. Dzi§* za tone kakao nale-
zy zaptaci¢ okoto 6680 funtéw,
po znacznym spadku z okoto
10 tys. za tone. Dla poréwna-
nia w 2016 r. cena byta czte-
rokrotnie nizsza. Musi to zna-
lez¢ swoje odzwierciedlenie
w rynku detalicznym”.

*wypowiedz z dnia 24.05.2024 r.

lle czekolady
w czekoladzie?

Rozwigzaniem dla branzy mo-
gltyby byé zabiegi zmierzajace
do réwnowagi miedzy poda-
7g a popytem. Zwiekszenie po-
dazy kakao wigzatoby sie jed-
nak z dlugim czasem oczeki-
wania na efekt; opcjg bytoby
przeznaczenie nowych terenéw
pod plantacje, np. Ekwador czy
Brazylia. Niestety jest to po-
mysl, ktérego realizacja moze
potrwacé kilka lat. Jak wskazuje
Aleksandra Kusz vel Sobczuk:
,Aby utrzymacé oferte w obec-
nym ksztalcie pod katem wy-
sokiej jako$ci i dostepnosci, je-
dynym rozwigzaniem moze
staé sie obnizenie popytu”. Pro-
gnozuje, ze polscy konsumen-
ci moga zareagowad na wyzsze
ceny czekolady poprzez zmniej-
szenie jej spozycia, wybor tan-
szych alternatyw lub innych
przekasek, co mogloby obni-
zy¢ spozycie stodyczy czekola-
dowych. Producenci réwniez
moga probowaé¢ niwelowad

wzrosty cen, zmniejszajac roz-
miary produktéw lub wprowa-
dzajac zamienniki kakao, ktére
sg tansze. ,Kolejnym scenariu-
szem moze by¢ rozwdéj segmen-
tu premium, gdzie konsumenci
sg mniej wrazliwi na wzrosty
cen.” — dodaje Aleksandra Kusz
vel Sobczuk.

,Czekolada musi spetniaé
szereg norm, aby by¢ dopuszczo-
na do obrotu m.in. w zakresie
sktadu, zawartosci kakao, ma-
sta kakaowego oraz innych do-
datkéw” — podkresla Prezes Po-
Ibisco, Marek Przezdziak. Jak
moéwi definicja, czekolada jest

Konferencja Narodow
Zjednoczonych
ds. Handlu i Rozwoju
(UNCTAD) prognozuije,
ze w tym roku niedobér
kakao moze wynies¢
374 tys. ton.

wyrobem otrzymywanym z wy-
robéw kakaowych i cukréw, kt6-
ry zawiera nie mniej niz 35%
suchej masy kakaowej ogotem,
w tym nie mniej niz 18% ttusz-
czu kakaowego i nie mniej niz
14% bezttuszczowej suchej masy
kakaowej. Prezes Polbisco wska-
zuje réwniez, ze Nazwy Wyro-
béw czekoladowych nie mogg
by¢é wykorzystywane w ozna-
kowaniu produktéw, ktére nie
spetniajg okreSlonych warun-
kéw  jakosciowych. ,Nie moz-
na nazwaé «czekoladg» wyrobu
tzw. czekoladopodobnego”.

Czy tabliczka czekolady
spadta z podium najczesciej
wybieranych stodyczy
czekoladowych?

,Za wcze$nie, by o tym mo-

wié.” — ocenia Jan Kolanski.
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,Uwazam, ze sytuacja ule-
gnie zmianie w drugiej poto-
wie roku i wtedy pojawig sie
pierwsze dane” — dodaje. Ka-
kao podlega bowiem transak-
cjom odnoszgcym sie do przy-
sztych dostaw. Méwimy zatem
o kontraktach terminowych
(futures). Producenci, aby za-
planowaé swoj biznes, kupu-
ja ziarna kakaowca na dlugo
przed ich rzeczywistym zbio-
rem. To wlasnie tych kontrak-
tow dotycza rekordowe ceny.
Konferencja Narodéw Zjed-

CZAS NA PYSZNA ZABAWE!

Reklama str. 45

noczonych ds. Handlu i Roz-
woju (UNCTAD) prognozuje,
ze w tym roku niedobér ka-
kao moze wynie$¢ 374 tys. ton
w poréwnaniu do 74 tys. ton
w zeszlym sezonie. Szacunki
moéwig, ze zbiory na Wybrze-
zu Kosci Stoniowej i w Gha-
nie spadly o co najmniej 1/3.
W  ostatnich latach Ghana
stracita ponad 254 mln drzew
kakaowca.

Preferencje klientéw wy-
robéw czekoladowych cechujg
takze zmiany powigzane z po-
rami roku. ,Przykltadowo la-
tem czesto siegajg po produk-
ty nieczekoladowe” zauwa-
za Agnieszka Rybicka, mtod-
szy Menedzer ds. Komunikacji
w firmie Wawel. Wéréd nich
wymienia zelki, galaretki czy
krowki.

Czekoladowy watazka
czy opanowany strateg?

Spekulacje rynkowe, pani-
ka wsréd niektérych nabyw-

fot. BigstockPhoto.com

cé6w  komercyjnych, nastro-
je — to tylko niektére zjawi-
ska majgce swe zrédto w kry-
zysie. Czy sytuacja na rynku
kakao moze sie pogtebié¢? Jak
przestrzega Jan Kolanski: ,Pa-
nika nie jest dobrym doradcg
i na pewno nie zmieni sytuacji
na rynku kakao. Nieprzemy-
§lane i pozbawione chtodnej
kalkulacji decyzje moga wpty-
naé¢ wylacznie negatywnie
na zachowania rynkowe. Jesz-
cze nie tak dawno borykalismy
sie z bardzo duza inflacjg cen
surowcoéw. Dzi$§ nastgpita sta-
bilizacja. Plantacje kakaow-
ca w Afryce Zachodniej zosta-
ty zniszczone, ale nie bedzie
to stan permanentny. Zapew-
ne pojawig si¢ tez inne zré-

Zmiany klimatu
nie sprzyjaja produkcji
kakao w Afryce
Zachodniej.

dta tego surowca, ale wszyst-
ko wymaga czasu. Jedno jest
pewne — ceny w najblizszym
czasie nie wrécag do poziomow
z ubiegtego roku”.

El Nifio - jedna z przyczyn
zagtady kakaowcow

Wsréd czynnikéw przyczynia-
jacych sie do spadku dostepno-
$ci kakao Michat Bryda-Przy-
byszewski, menedzer ds. ko-
munikacji w Fairtrade Pol-
ska, wymienia miedzy inny-
mi: El Nino - okresowy wzo-
rzec pogodowy, ktéry zwiek-
sza suchos$¢ i upaty, co jest nie-
korzystne dla produkcji kakao
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TEMAT MIESIACA

w Afryce Zachodniej. Dodat-
kowo w potagczeniu z braka-
mi w wiedzy rolnikéw na te-
mat najlepszych praktyk rol-
niczych i/lub brakiem $rod-
kéw na inwestycje w te prak-
tyki adaptacyjne, mozliwoSci
przeciwdziatania  wplywowi
pogody na uprawy sg mocno
ograniczone. Zmiany klima-
tu i brak zdolnosci rolnikéw
do odpowiedniego przystoso-
wania sie do tych zmian row-
niez nie sg obojetne. Ostabione
drzewa atakuje bowiem wirus
obrzeku pedéw kakaowca. Nie
bez znaczenia jest réwniez sta-
rzenie sie upraw (zanim nowe
drzewa zaczng owocowad mi-

nie kilka lat).

Etykieta
odpowiedzialnosci

ESG (Environmental, Social,
Corporate Governance) to jed-
na ze strategii, ktérg wdraza-
ja firmy dla ochrony $rodowi-
ska, z powodéw spotecznych
oraz dla tadu korporacyjne-
go. Stanowi ona kryterium,
pozwalajgce ocenié¢ zréwno-

PO LEXTURZE ,,PORADNIXA HANDLOWCA”

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECE)

— ZAMAWIANIE NOWOSCI POD WPLYWEM
REKLAMY PRASOWEJ

Pod wptywem reklamy w ktorym tytule prasy handlowej zamowit/a Pan/i

nowos¢ produktowa....?

—=o /badano tytuty
znakfadem

Total sklepy w Polsce otrzymujacy prase (N=792)
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

20°/o
12%
| | 8%

Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca

NielsenIQ

SWIATOWY LIDER —
BADAN RYNKOWYCH

wazony rozwéj danego przed-
siebiorstwa. Aleksandra Kusz
vel Sobczuk z Wedla przyta-
cza badania Mintela (Susta-
inability in Food and Drink,
2022, Poland), ktére moéwiag,
ze ,dla klientéw przy wyborze
produktéw wazne sg nie tylko
cena i smak, ale takze kolej-
no naturalne sktadniki, przy-
wigzanie do marki, wplyw
na $rodowisko oraz etyka fir-
my”. Realizacja strategii ESG
u marki Wedel przektada

Konsumenci
do sklepu zabieraja
smartfony,
sledza promocije,
czytajg komentarze.

sie m.in. na wdrazanie certy-
fikacji RSPO (Rainforest Al-
liance) $wiadczacych o zréw-
nowazonym pozyskiwaniu su-
rowcow. Jak pokazujg badania
Kantar (Sustainability Sector
Index, 2022), 58% ankietowa-
nych byloby sktonnych zaku-
pi¢ produkt z wyraznym cer-
tyfikatem stwierdzajacym ko-
rzys$ci Srodowiskowe czy tez
etyczne. Gwarancje certyfika-
tu Rainforest Alliance posiada
réwniez linia czekolad Wawel
z p6tki premium. Jest to infor-
macja o tym, ze proces pozy-
skania surowca nie ma nega-
tywnego wpltywu na Srodowi-
sko naturalne i sytuacje za-
trudnionych przy nim ludzi.
Agnieszka Rybicka z firmy Wa-
wel ocenia, ze klienci ,majg
bardziej holistyczne podej-
$cia do zdrowia, dlatego tez
wybierajg produkty o lepszym
i krotszym sktadzie, i chetnie

siegajg po stodycze bazuja-
ce na dodatkach roslinnych”.
,Konsumenci sg dzi§ smart
shopperami  poszukujgcymi
produktéw dobrych jakoscio-
wo 1 w rozsadnej cenie. Coraz
czesciej kupuja artykuty funk-
cjonalne oraz takie, ktére wy-
twarzane sg z poszanowaniem
$rodowiska naturalnego” — za-
uwaza Prezes Zarzadu Colian.
Wazny jest nie tylko sktad
(obecnosé glutenu czy laktozy),
ale takze kwestia opakowania
— czy nadaje sie do ponowne-
go przetworzenia. ,Co istot-
ne, smart shopperzy korzysta-
ja dzi$ z wielu réznych narze-
dzi, umozliwiajgcych dostep
do podstawowych informa-
cji na temat interesujgcych ich
produktéw” — dodaje Jan Ko-
lanski. Do sklepu konsumen-
ci zabierajg smartfony lub ta-
blety, poszukujac ofert i ana-
lizujgc sktady produktéw. Za-
nim przystgpig do zakupu, po-
réwnuja ceny, $ledzg promo-
cje i czytajg komentarze.

Branza wyrobow
czekoladowych nie $pi

Nadchodzgce letnie miesig-
ce moga sie okazac¢ kluczo-
we dla producentéw czekola-
dy. Mozna oczekiwaé, ze beda
bardziej angazujace, niz ja-
kiekolwiek wczeséniej. Sledze-
nie rynku, analizowanie da-
nych, reagowanie na zmienia-
jace sie warunki, planowanie
strategii, decyzje o podnie-
sieniu cen, rozmowy z part-
nerami biznesowymi - slo-
wem wszystkie rece na po-
ktad po to, by z szacunkiem
do wszystkich uczestnikéw
rynku i otaczajgcej nas zmie-
niajgcej sie przyrody moéc
przywré6cié czekoladzie jej
status rarytasu, niwelujac
przy tym jej konotacje z wa-
lutg.

MARTA RYBKO
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MUTTI NAPEDZA ROZWG) KATEGORI POMIDOROW POD
WZGLEDEM ILOSCI | WARTOSCI SPRZEDAZY. ROK 2023
MARKA ZAKONCZYLA ZE WZROSTEM 0 +42 MLN PLN r/r.!".

BEZKOMPROMISOWA JAKOSC

Jakos¢ jest naszym priorytetem. Kazdego
roku przeprowadzamy ponad 800 00D
testdw jakosci, od surowcdw po produkty
koricowe.

IROWNOWAZONY WZROST

Dazymy do zachowania réznorodnosci
i witalnosci natury, aby zapewnic rozwdj na lata.

JEDNA RODZINA - JEDNA PASIA

Mutti to rodzinna firma od czterech pokolen,
zarzadzana obecnie przez Francesco Mutti,
ktdrej misjg jest dostarczanie Klientom
najlepszych produktéw z pomidordw.

We g e

5% MARKA NR 1 W KATEGORII POMIDOROW WE WEOSZECH"

mutti-parmacom/pl/ [F B
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** ntto Nieksondl) 23 rok 20123 (prredat wartedciowd w kategoric: Produldy Prsidocowe
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SIECI

W POLSCE RYNEK HANDLOWY
MA NADAL OGROMNY POTENCJAL

Marta Rybko: Polska to spe-
cyficzny rynek charakteryzu-
jacy sie duzym przywigzaniem
do tradyciji, ale tez silng wal-
ka konkurencyjng, czego do-
wodem jest ,wojna cenowa”
dyskontéw. Gdzie, jako jedna
z wiodacych na Swiecie fran-
czyz, upatrujg Panstwo naj-
wiekszych trudnosci na pol-
skim rynku?

Wayne Hodson: W Polsce rynek
handlowy ma nadal ogromny
potencjal — dziata tu wiele nie-
zaleznych detalistéw i koncept
sieci SPAR idealnie sprawdza
sie dla ich wymagan. Nadal jest
tez przestrzen do wprowadzania
nowych formatéw i pomystéw,
takich jak SPAR Express, TOPS!
czy Bean Tree Cafe. Dlatego za-
mierzamy kontynuowaé dziala-
nia rozpoczete oraz realizowa-
ne od roku: rozwdj sieci i dota-

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES
PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWGCA”

— DECYZJE ZAKUPOWE - WPLYW TYTULOW
PRASY HANDLOWEJ NA ZAKUP ASORTYMENTU

Pod wptywem informacji, z ktérego pisma handlowego zamawiajg
Panstwo najwiecej asortymentu do swojego sklepu?

Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (n=770)
—e Zba(lidané) tytuty
znakfadem
34°/O kontrolowanym
min. 70 000 egz.

23%
I | 10%
Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca
ICANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

WAYNE HODSON

Prezes Zarzadu
SPAR Polska

czanie nowych
placéwek, ogdl-
nopolskie  ak-
cje  promocyj-
ne, a takze lojal-
no$ciowe,  kto-
re budujg roz-
poznawalno$é
marki i wspiera-
ja sprzedaz na-
szych partneréw
detalicznych
oraz  wprowa-
dzanie nowych
konceptéw.
Sytuacja
makroekono-
miczna w Pol-
sce sktania Pola-
kéw do kupowa-
nia produktéw
w  atrakcyjnych
cenach, bez jed-
noczesnej rezy-

gnacji z ich jakosci. Klienci nie
chca tez ograniczaé¢ koszyka
zakupéw. To pozwala na roz-
woj oferty marki wlasnej, ktéra
moze doskonale odpowiedzieé
na oczekiwania. Szeroka oferta
marki wlasnej to duzy atut na-
szej sieci. Produkty marki wta-
snej stanowig sposéb na lep-
sze zarzadzanie domowym bu-
dzetem. To nasza odpowiedz
na trudny czas spowodowany
rosngcymi kosztami zycia. Ofe-
rujemy produkty bardzo dobrej
jakosci, a jednocze$nie w atrak-
cyjniejszych cenach niz wyro-
by markowe. Jako SPAR dajemy
klientowi duzy wybor.

Jak okresliliby Panstwo in-
tensywnos¢ swoich dziatan
na rzecz wzrostu i rozwoju
dziatalnosci SPAR w Polsce?
Naszym waznym celem jest
zwiekszenie zasiegu oraz rentowno$ci przy maksy-
malnym dopasowaniu do oczekiwan naszych part-
neréw detalicznych. Caly czas rozbudowujemy nasz
asortyment.

Dodatkowo prowadzimy ponad 50 placéwek na-
szej sieci na stacjach AVIA. W ramach tej wspolpracy
postawili$my na sprawno$¢ ekspansji oraz duze zaan-
gazowanie we wspélprace z naszym partnerem. Na-
sza synergia potwierdza sie systematycznie i widzi-
my, jak dobrze klienci przyjmujg nasze sklepy oraz ich
atrakcyjny asortyment, ktory caly czas poszerzamy.

Spotka SPAR Polska osiggneta bardzo dobre wy-
niki operacyjne w roku finansowym zakonczonym
we wrze$niu 2023 roku. Sprzedaz sklepéw wiasnych
zwigkszyla si¢ o blisko 10%, przy czym sklepy o naj-
lepszych rezultatach osiggnety wzrosty o 25-34%. Po-
prawily one swoje wyniki operacyjne o ponad 15%.

W ostatnim roku wprowadzilismy nowe formaty
sklep6w — obok EUROSPAR i SPAR otwieramy takze
SPAR Mini i SPAR Express.

SPAR Mini to format, ktéry dedykowany jest lo-
kalizacjom na osiedlach i na terenach wiejskich.
To sasiedzki sklep na szybkie, wygodne i codzienne
zakupy.
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Odkryj sekret
cukiernika.

Glazury do ciast z owocami oraz Sposéb na sernik

na zimno to nowe rozwiazania dla kreatywnych domowych
cukiernikow. Nie czekaj, zamow nowe produkty linii
»otodka Manufaktura” od Dr. Oetkera juz teraz.
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SIECI

Redakcja ,Poradnika Handlowca”
SPAR Polska o kwestie dotyczace sprzedazy
sieci w naszym kraju.

W odpowiedzi otrzymalismy informacje:
~Wszelkie kwestie dotyczace prowadzonego
procesu w obszarze potencjalnego inwesto-
ra strategicznego sq prowadzone przez SPAR

Group w RPA”.

zapytata

SPAR Express to natomiast marka convenience,
ktéra spetnia podstawowe potrzeby klientéw — zlokali-
zowana na stacjach benzynowych oraz w strefach ru-
chu drogowego. Strefy relaksu w placéwkach sg wy-
godnym miejscem do jedzenia, picia i odpoczynku dla
0s6b w podroézy, na wycieczkach, a nawet na spacerze.

Dodatkowo uruchomili$my nowe koncepty w ra-
mach sklepéw SPAR - Bean Tree Cafe i TOPS! Liquor.

Ponadto SPAR Polska nawigzala wspétprace
ze SPAR Szwajcaria w celu stworzenia opakowan
produktéw marki wlasnej w kilku jezykach — angiel-
skim, niemieckim, francuskim, wloskim i polskim.

Jak ksztattuje sie obecnie zainteresowanie dotacza-
niem niezaleznych detalistéw spozywczych do sie-
ci SPAR?
Caly czas notujemy zainteresowanie nowych detali-
stéw i otwieramy kolejne sklepy.

Ostatnio sie¢ otworzyta kolejne nowe placowki
w formacie SPAR Mini — w miejscowo$ciach Boré-
wiec Kamionki oraz w Nowej Soli. Jest to format de-
dykowany lokalizacjom na osiedlach, a takze na tere-
nach wiejskich. Mamy w planie nastepne otwarcia.

Czy Panstwa zaangazowanie spoteczne ma na to za-
interesowanie pozytywny wptyw?
Sie¢ od wielu lat angazuje sie w akcje spoleczne i cha-
rytatywne — w tym roku po raz kolejny pomagata ,Zu-
pie na Gléwnym”, zostala tez trzeci raz sponsorem
Ogélnopolskiego Turnieju Tancéw Polskich w Pozna-
niu. Co tydzien na poznanskim dworcu odbywa sie
akcja ,Zupa na Gtéwnym”, w ramach ktérej potrzebu-
jacy dostajg ciepty positek. To juz kolejna sobota, pod-
czas ktérej pracownicy sieci pomagali jako wolonta-
riusze, a firma zapewnita produkty na positki.
Ponadto SPAR kolejny rok z rzedu zorganizowat
akcje ,Posadzmy razem drzewa”. Do puli $Srodkéw
na sadzenie drzew przyczynia sie kazdy, kto robi za-
kupy w naszych sklepach. Analogicznie jak rok temu,
od kazdej transakcji zrealizowanej w sklepach prze-
znaczamy 1 grosz na sadzenie drzew. Te wazng dla
Srodowiska akcje zainicjowal globalnie SPAR Inter-
national w 2022 roku z okazji 90-lecia powstania fir-

my. Do tej pory w inicjatywe wlaczyly sie takie kra-
je jak: Zimbabwe, Wielka Brytania, Niderlandy, We-
gry, Pakistan, Kosowo, Wlochy, Gran Canaria, Irlan-
dia i oczywiScie Polska.

W jaki sposéb dbajg Panstwo o relacje z partnerami
oraz dostawcami?
SPAR jest najwiekszg na $wiecie, dobrowolng organi-
zacja handlowa. Sklep kazdego partnera jest niezalez-
ny i jest jego wlasnym biznesem. Nasza dzialalno$é
polega na sprzedazy hurtowej, w ramach ktoérej do-
starczamy towary i ustugi naszym partnerom. Nie do-
starczamy produktéw z naszych magazynéw do niko-
go spoza systemu. Z tego powodu lojalno$é¢ zakupowa
ma ogromne znaczenie dla dzialania firmy jako cato-
$ci. Wraz z asortymentem, zapewniamy réwniez kom-
pleksowy program promocyjny — jest on napedzany
przez ulotki, billboardy, media spoteczno$ciowe oraz
radio. Wszystko to jest oferowane bezplatnie naszym
partnerom. Zapewniamy im ponadto kompleksowe
wsparcie operacyjne, kadrowe, rozwojowe, a takze in-
formatyczne — pomagajac im w zdobyciu niezbednej
wiedzy do prowadzenia rentownych bizneséw.
JesteSmy dumni, ze nasza ogromna inwestycja
w sektor handlowy w Polsce pozwala matym, polskim
przedsiebiorcom na rozwéj wlasnych bizneséw. Taka
idea przy$wieca nam na wszystkich rynkach, na kté-
rych dziatamy. W ciggu ostatnich dwéch lat zrealizo-
waliSmy istotne inwestycje zaréwno w placéwki, in-
frastrukture, jak i system zaopatrzenia, zakonczyli-
$my tez ogromny proces reabrandingu sieci Piotr i Pa-
wel. Bardzo wazne jest dla nas to, ze nasi partnerzy
detaliczni sg zadowoleni z przynaleznosci do rodzi-
ny SPAR oraz otwierajg wraz z nami kolejne placow-
ki. To pokazuje nie tylko jako$¢ naszej wspétpracy, ale
przede wszystkim potwierdza efektywnosé, jakg mo-
zemy zaoferowac polskim przedsiebiorcom.

I —
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Najwyzsza
wydajnesc
W zasiegu reki

-

Nowa zamrazarka Cliffgotowado
podtaczenia zw petni przeszklonymi drzw

Wykorzystaj w petni kazdy metr kwadratowy swojego
supermarketu. Nowa zamrazarka Cliff z w petni
przeszklonymi drzwiami zwieksza produktywnosé do
maksimum. Jednoczesnie obniza zuzycie energii i catkowity
koszt posiadania (TCO) do najlepszych na rynku poziomaw.

Z kolei jej ergonomiczna i przemyslana konstrukcja zapewnia
dodatkowy wzrost sprzedazy. Skorzystaj z naszego
doswiadczenia jako pioniera w dziedzinie rozwigzan
gotowych do podtaczenia.

Szczegdty na stronie: home.liebherr.com/foodretail

LIEBHERR
,,,_-';"'"f s



POLSKIE MARKINA SWIECIE

GDZIEKOLWIEK JESTES
- POLSKIE MARKI FMCG W SKLEPACH NA CAtYM SWIECIE

Przed nami sezon wakacyjnych wyjazdow, a wiec kosztowania nowych smakéw
regionalnych produktéw, zaréwno w kraju, jak i za granica. W ferworze letnich
wrazen przychodzi jednak moment, gdy chcemy poczuc sie jak w domu, siegajac
po ulubiong przekaske czy produkt przypominajgcy nam codziennie rytuaty.
Rozgladajac sie uwaznie, na sklepowych pétkach w réznych zakatkach swiata
znajdziemy propozycje od rodzimych marek, ktérych smak i jakosc

wywotujg zadowolenie.

Pétki ze stodyczami w sklepie Polanka w Detroit, USA

Indonezja ze szklankg mileka
w reku

Do 100 panstw na $wiecie docie-
rajg wyroby Mlekpolu, co stano-
wi 30% produkcji. ,Skala pro-
dukcji i bogactwo oferty umoz-
liwiaja nam sprzedaz réwniez
do krajéw Dalekiego Wschodu” —
moéwi Piotr Jankowski, Dyrektor
Wydziatu Handlu SM Mlekpol.
Wymienia wéréd nich takie de-
stynacje jak Chiny, Wietnam, Ja-
ponia, Korea Poludniowa, Kam-
bodza, Indonezja, Malezja oraz

Filipiny. Produkty docierajg tak-
ze na Bliski Wschod: do Izraela,
Iraku, Arabii Saudyjskiej, Zjed-
noczonych Emiratéw Arabskich
czy Kataru. Jak podkresla Piotr
Jankowski, wysoka i powtarzal-
na jakos$¢ jest ceniona w krajach,
w ktérych sg sprzedawane wy-
roby marki.

Podrézowac jest... stodko!
Idealne podczas zwiedzania,

spacerowania po goérach, pty-
wania kajakiem lub podrézowa-

Polskie stodycze w sklepie Polanka, Detroit, USA

nia stopem mogg okazaé sie naj-
popularniejsze produkty ekspor-
towe Wawel. Najwiekszym zain-
teresowaniem tej marki cieszg
sie miedzy innymi nadziewane
galaretki, Tofflairs oraz Kréw-
ka Mleczna. ,Eksportujemy pro-
dukty do 54 panstw na 6 kon-
tynentach. Gléwnymi rynkami
zbytu sg m.in.: Wielka Brytania,
Arabia Saudyjska, Niemcy, USA,
Serbia, Lotwa, Rumunia, Wegry,
Mongolia” — wymienia Agniesz-
ka Rybicka, mtodszy Menedzer
ds. Komunikacji w Wawel.
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POLSKIE MARKINA SWIECIE

,Colian aktywnie dziata na rynkach miedzy-
narodowych - obecnie eksport realizowany jest
do blisko 70 krajéw na catym $wiecie. Dzi$ bardzo
mocno koncentrujemy sie na wybranych regio-
nach, wprowadzajac do sprzedazy zagranicznej
odpowiedniki krajowych produktéw.” — informuje
Joanna Kakol, Rzecznik Prasowy Colian. Grze$-
ki to Alibi, Familijne to Family’s, a Sliwka Nale-
czowska — SLIWKA Plum in Chocolate. W ofercie
znajduja sie tez Jezyki, ktére funkcjonujg za gra-
nicg jako Coolky oraz praliny Pistachio i cukier-
ki Toffino — dostepne w obu przypadkach pod ta-
kimi samymi nazwami jak w Polsce. Brandem pa-
rasolowym catej miedzynarodowej oferty jest Go-
plana — marka znana z wysokiej jakosci czekola-
dy. W Wielkiej Brytanii i Irlandii znalezé mozna
réwniez marki zagraniczne Colian — odpowiednio
Elizabeth Shaw oraz Lily O’Brien’s.

Polskie marki doceniane
na sSwiecie

Polska marka dostepna w takich miejscach jak
Wyspy Cooka czy prowincja Kanady — Nowa Fun-
landia i Labrador? Zywiec — bo o nim mowa —
to marka nr 1 w eksporcie Grupy Zywiec. ,Kazdy
rynek, z ktérym wspoétpracujemy w pierwszej ko-
lejnosci buduje dystrybucje, zaczynajac od Zyw-
ca” — wskazuje Magdalena Brzeziniska, Dyrektor-
ka ds. Korporacyjnych Grupy Zywiec.

Wyniki sprzedazy, a takze piwne rankin-
gi $wiatowe pokazuja, ze i piwo jest doceniane
przez konsumentéw za granicg. Jak podaje Iwo-
na Jacaszek-Prus, dyrektorka ds. korporacyjnych
w Kompanii Piwowarskiej, firma eksportuje piwa
do 11 krajéw. ,W ubieglym roku eksport marek
Kompanii Piwowarskiej wyniést ponad 640 tys.
hektolitréw piwa, a najpopularniejszymi mar-
kami eksportowymi z naszego portfolio byty Ty-
skie, Zubr i Lech”. Tyskie jest piwem szczegdl-
nie popularnym w Niemczech i z powodzeniem
konkuruje z lokalnymi markami. Po Lecha nato-
miast w 2023 r. najchetniej siegali Kanadyjczycy.
,W ubiegltym roku zostaliSmy docenieni za nasze
starania w zakresie promocji lokalnych, polskich
marek za granicg przez Zwiazek Przedsiebiorcow
i Pracodawcow, ktéry przyznat nam tytut Ekspor-
tera Roku 2023” — dodaje Iwona Jacaszek-Prus.

UHT Laciate to z kolei jeden z najbardziej roz-
poznawalnych produktéw Mlekpolu na S$wiecie
i jest dostepne juz na 6 kontynentach. ,W czerwcu
ubieglego roku mleko UHT Laciate 3,2% bylo dru-
gim najchetniej kupowanym produktem na chin-
skiej platformie zakupowej JD, ktéra jest wiodg-
cym e-commercem w tym kraju. W ciggu zaledwie
jednego dnia za posrednictwem JD sprzedano im-

Polskie wyroby alkoholowe w sklepie Acland Cellars Bottle Shop w Melbourne, Australia
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ponujaca liczbe ponad 120 000 li-
tréw mleka” — wylicza Piotr Jan-
kowski. ,Polscy turysci sg cze-
sto mile zaskoczeni, gdy podczas
wakacji widzg w lokalnym skle-
pie tak dobrze znang im krajo-
wag marke mleka, po ktérg chet-
nie siegaja na co dzien” — dodaje.

Kultura, przepisy, klimat
— przewodnik nie tylko
dla turystow

~Wazne, by znac¢ kulture da-
nego kraju i dostosowaé oferte
do panujacych tam obyczajow.
Na przyktad w krajach arab-
skich stodycze alkoholizowa-
ne oraz te zawierajgce zelatyne
wieprzowg nie cieszg sie dobrg

- LR A gres
| 308 o a0 o “,] to try
ity

Polska p6tka w Tesco Londyn, Wielka Brytania_

stawg, a wiec wprowadzanie ich
w tych rejonach jest bezcelowe,
bo nie przetozy sie na oczekiwa-
ng sprzedaz” — zauwaza Joanna
Kakol, Rzecznik Prasowy Co-
lian. Réwniez warunki klima-
tyczne majg znaczenie. We Wto-
szech i w Hiszpanii lepiej sprze-
dajg sie produkty nieczekolado-
we, jak wafle czy suche ciast-
ka. W krajach azjatyckich moz-
na zaobserwowaé upodoba-
nia do smakéw bardziej egzo-
tycznych, np. zielona herbata
lub mango. Na wschodzie z ko-
lei konsumenci preferujg stody-
cze z alkoholem oraz galaretki
w czekoladzie Mella. Te ostatnie
wybierane sg jako upominek.
Na zachodzie dominujg sma-

¢ =

S—

3o *

Sklep Polish Deli z produktami FMCG w Las Vegas, USA

ki orzechowe, kawowe i wi$nio-
we. Kraje Ameryki Poludniowej
to celebracja spotkan towarzy-
skich — te umilajg praliny Soli-
darnosci.

Nie tylko preferencje kon-
sumentéw i kultura determinu-
ja oferte polskich marek za gra-
nicg. Produkty spozywcze, kt6-
re trafiajg na eksport, poddane
sg obostrzeniom wynikajgcym
z przepis6w prawa kraju docelo-
wego. Wsréd nich sg normy ja-
kos$ciowe, bezpieczenstwa zyw-
no$ci, etykietowania produk-
téw opakowania czy standar-
doéw produkcji i przetwarzania
produktéw spozywczych. ,Eks-
port wyrobéw nabialowych

to skomplikowany proces, wy-
magajacy zaangazowania wielu
0s6b i instytucji oraz do$wiad-
czenia” — podaje Piotr Jankowski
z Mlekpolu i wymienia: ,Aktual-
nie Mlekpol produkuje w 14 za-
awansowanych technologicznie
zaktadach, ktére spetniajg naj-
wyzsze standardy i normy, ta-
kie jak International Food Stan-
dard (IFS) oraz system HACCP
wg Codex Alimentarius. Dodat-
kowo zaktady w Grajewie i Mrg-
gowie posiadajg rygorystyczny
certyfikat Kosher, umozliwiaja-
cy handel z Izraelem, oraz cer-
tyfikat Halal, utatwiajgcy sprze-
daz wyrobéw muzulmanskim
kontrahentom”.
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Piwo Zywiec dostepne w Nowym Jorku, USA.




Polskie batony w sklepie Pick n Pay

POLSKIE MARKINA SWIECIE

Z perspektywy Grupy Zy-
wiec na pierwszy plan wysuwa-
ja sie wytyczne dotyczgce opa-
kowan, opiséw konsumenckich
czy etapu rejestracji oraz cer-
tyfikacji przy wprowadzaniu
piwa na konkretny rynek. ,Bar-
dzo restrykcyjnym rynkiem jest
np. Kanada gdzie agencje rzg-
dowe majg monopol na sprze-
daz alkoholu. Opakowanie i su-
rowce, z ktérych wykonane sg
kartony/ etykiety sg regularnie
kontrolowane. Samo piwo réw-
niez — minimum raz na pét roku
przechodzi badania w zewnetrz-
nych laboratoriach” - informu-
je Magdalena Brzezinska z Gru-
Py Zywiec.

Sita rozpedu

Jakie plany zwigzane z ekspor-
tem snujg polskie marki? Co-
lian dzieki swej strategii rozwo-
ju, ktéra zaktada promocje obec-
nych w krajowym portfolio pro-
duktéw na arenie miedzynaro-
dowej, zapewnia, ze ,zagranicz-
ni konsumenci bedg mogli za-
kupi¢ polskie wyroby pod zmie-
nionymi nazwami, ale w iden-
tycznej szacie graficznej i w ta-
kim samym smaku, co ich krajo-
we odpowiedniki”. Podejmowa-

w Kapsztadzie, RPA

ne dzialania majg stuzy¢ pro-
mocji stodyczy Made in Poland.
Konsumenci na calym Swiecie
cenig je bowiem za wysokg ja-
ko$¢ i doskonate walory sma-
kowe.

,Obecna sytuacja geopoli-
tyczna nie sprzyja dynamiczne-
mu rozwojowi eksportu, jednak
Mlekpol konsekwentnie realizu-
je polityke jego dywersyfikacji”
— deklaruje Dyrektor Wydzia-
tu Handlu SM Mlekpol. Marka
systematycznie poszerza ofer-
te i na biezgco reaguje na po-
trzeby poszczegblnych rynkéw.
Akcenty stawia takze na rozbu-
dowywanie wspélpracy z aktu-
alnymi klientami i poszukiwa-
nie nowych partneréw w bizne-
sie tam, gdzie produkcja wtasna
jest niewystarczajaca.

Jak wskazuje Magdale-
na Brzezinska z Grupy Zy-
wiec w dobie narastajgcych pro-
bleméw logistycznych na catym
Swiecie, kluczowe jest utrzyma-
nie obecnej listy rynkéw. ,Na-
szym celem na tym rynkach jest
dotarcie do coraz szerszej gru-
py konsumentéw. W przypad-
ku nowych rynkéw dwa klu-
czowe i rozwijajace sie obszary
to Azja oraz Ameryka Potudnio-
wa” — dodaje.

Ze wzgledu
na potencjat
rOZWOjoOwYy
marki Tyskie
w Niem-

czech firma zdecydowala o wa-
rzeniu niewielkiej czes$ci mar-
ki Tyskie wtasnie u zachod-
nich sgsiadéw. Jak podaje Iwo-
na Jacaszek-Pru$, przemawiajg
za tym takze wzgledy Srodowi-
skowe: ,Piwa w butelkach 0,33 1
sg przeznaczone gltéwnie do ga-
stronomii, a rozlewane sg do bu-
telek wielokrotnego uzytku. Jest
to standard w Niemczech, dlate-
go Tyskie w butelce 0,33 1 bedzie
tak wlasnie warzone, aby takie
opakowanie moglo zostaé po-
nownie uzyte dla naszej marki”.

Jakos¢ obroni sie
wszedzie

Spetnienie norm, odpowiedz
na preferencje konsumentéw
kraju docelowego, doskonala ja-
ko$¢ i niezmienny smak - to ce-
chy polskich produktéw, ktéry-
mi producenci czestujg klien-
téow sklepéw na catym Swiecie.
To swoista przepustka do moz-
liwosci pokazania z dumg tego,
co na rynku najlepsze. Dzieki
temu rodzime smaki u polskich
kupujacych za granicg wywo-
tuja poczucie ,bycia w domu”,
natomiast klienci z zagranicy
mogg poznaé naszg jakosé i dba-
tos¢ o tradycje.

MARTA RYBKO

FOT.REDAKCJA ,,PORADNIKA
HANDLOWCA" - WIESt AW
GENERALCZYK, ZBYSZKO ZALEWSKI,
JUSTYNA WOJCIECHOWSKA

= W8

NYBOROWA

Pétka z alkoholem w Betty's Liquorstore, Queenstown, Nowa Zelandia
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GRYCAN: JAKOSC | DOSKONALY SMAK
TO DLA NAS KWESTIE BEZKOMPROMISOWE

Klaudia Walkowiak: Mar-
ka ,,Grycan - Lody od po-
kolen” obchodzi w bieza-
cym roku 20-lecie istnienia
na polskim rynku. Co wy-
roznia marke oraz co stoi
za jej sukcesem?
Matgorzata Grycan: Na-
sze lody to nie tylko nieza-
pomniany smak, najlepsze
sktadniki i tradycyjne me-
tody wytwarzania, ale tak-
ze sita marki rodzinnej,
za ktérg stoi ponad 100 lat
tradycji cukierniczej, bez-
kompromisowe  podejscie
do jakos$ci oraz zaufanie
konsumentéw,  znajdujgce
odzwierciedlenie w naszych
wynikach sprzedazy. W tym
roku jeszcze bardziej kon-
centrujemy si¢ na wzmac-
nianiu marki. Wprowadzi-
liSmy nowe opakowania lo-
déw, bardziej podkreslajg-
ce smak i utatwiajgce identyfikacje wariantow.
Stawiamy takze na szeroko zakrojong komuni-
kacje — z wykorzystaniem reklamy telewizyjnej,
kinowej i internetowej oraz obecno$ci reklamo-
wej w przestrzeni miejskiej, prasie oraz wybra-
nych sklepach. To wszystko sktada sie na suk-
ces naszej marki, ktéra juz od 20 lat daje ra-
dos$¢ i towarzyszy celebracji chwil w réznych
momentach zycia konsumentéw.

Jak  zmienity
KULTOWA MARKA PRODUKTOW sie preferencje
DO PRANIA JUZ W POLSCE! konsumentéow
w ciggu tych

lat?

Konsumenci
od lat wybiera-
ja dobrze zna-
ne 1 zaufane
produkty, takie
jak lody Gry-
can. Dodatko-

Reklama str. 63

wo0o, W ostat-

Wspotwtascicielka
Grycan - Lody od pokolen

nich latach kupujg lody bar-
dzo $wiadomie oraz uwaz-
nie, wola wydaé pieniadze
na pewny produkt, na kté-
rym na pewno si¢ nie zawio-
da. Lubig takze intrygujace
nowosci, dlatego nieustannie
staramy sie ich zaskakiwac.
W tym sezonie proponujemy
lody Smietankowe z sosem
karmelowym, nawigzujg-
ce do klasycznej $mietanki,
a za sprawg zlocistego sosu
karmelowego wtasnej pro-
dukcji, zachwycajace niepo-
wtarzalnag strukturg. Dru-
ga nowos$cig jest tropikal-
ny Sorbet Mango-Marakuja,
to niezwykle zbalansowana
i orzezwiajaca propozycja.

ATA
GRYCAN

Wedtug danych Centrum
Monitorowania Rynku Gry-
can jest liderem sprzedazy
w kategorii lodéow familij-
nych w sklepach matoformatowych do 300 m2.
1/3 rynku nalezy do Paniistwa. Jak udaje sie fir-
mie obronié¢ swa pozycje na rynku?

Jako$¢ i doskonaty smak, to dla nas kwestie
bezkompromisowe. Lody produkujemy zgod-
nie z tradycyjnymi recepturami oraz uzywa-
my najwyzszej jakosSci sktadnikéw, ktére sta-
rannie selekcjonujemy, a to jest gwarancjg
ich wy$mienitego smaku. Rozpoznawalno$é
oraz zaufanie, ktérymi darzg nas konsumen-
ci, majg istotny wplyw na ich decyzje zakupo-
we. To wszystko sprawia, ze juz od wielu lat je-
steSmy niekwestionowanym liderem rynku lo-
déw familijnych.

Jakie trendy w preferencjach smakowych wi-
daé¢ na rynku lodéw w Polsce, szczegdlnie
w kontekscie tradycyjnych i niestandardo-
wych propozycji?

Wymagania konsumentéw dotyczace produk-
tow stale wzrastaja. Oczekujg oni wysokiej ja-
kosci, dobrego smaku oraz akceptowalnej ceny.
Dokonuja zakupéw w spos6éb przemyslany i sg
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przywigzani do zaufanych, klasycznych sma-
kéw. Dla naszej marki podstawg sprzedazy sa
bestsellery, to nasza bazowa oferta budujaca
wolumen. W formacie 500 ml sg to lody Cze-
koladowe, Waniliowe, Bakaliowe 1 Truskawko-
we oraz Sorbety — z Mango oraz z Malin. W for-
macie 1100 ml najlepiej rotuja: lody Bakaliowe,
Czekoladowe, Waniliowe i Smietankowe.
Nowosci sg uzupelnieniem naszych propo-
zycji, przyciagaja konsumentdw, zacieckawiajg
i zwracajg uwage na marke, a takze poszerzaja
koszyk zakupowy. Bestsellery oraz nowos$ci od-
zwierciedlajace najnowsze trendy, stanowig do-
bre polaczenie i idealnie sie uzupetniajg.
Ostatnio istotnym trendem jest zestawianie
smakoéw oraz struktur, jak np. w naszej nowej
kompozycji — Sorbecie Mango-Marakuja, ktéry
taczy nuty kwaskowe z delikatnie stodkimi oraz
z wyraznie wyczuwalnymi chrupigcymi pestka-
mi marakui. Wcze$niej w naszym portfolio po-
jawil si¢ doskonale przyjety Sorbet Malina Ba-
nan Pomarancza oraz lody Smietankowe z cze-
koladg i sosem wisniowym. W ostatnich latach
konsumenci chetnie siegaja po produkty bez
glutenu, bez laktozy czy po propozycje wegan-

skie. Na ten trend takze odpowiadamy — nasza
oferta obejmuje certyfikowane lody weganskie,
tj. linia Grycan Vegan i oferta Sorbetéw, nato-
miast wszystkie lody w pudetkach sg bezglute-
nowe.

Grycan to ponadto sie¢ lodziarnio-kawiarni
w wielu miejscach w Polsce. lle placéwek liczy
obecnie siec i jakie sg plany zwigzane z jej dal-
szym rozwojem?

W ciggu 20 lat istnienia rozwineliSmy naj-
wieksza rodzinng sie¢ lodziarnio-kawiarni fir-
mowych nie tylko w Polsce, ale i w Europie.
Obecnie liczymy ponad 130 lokali, a w ostat-
nim czasie, podazajac za najnowszymi trenda-
mi oraz potrzebami konsumentéw, zrewitalizo-
wali$my wnetrza i poszerzyliSmy asortyment
w lodziarnio-kawiarniach obecnych w centrach
handlowych. Pierwszy lokal w nowej odstonie
zostal otwarty z koficem 2023 roku w Atrium
Promenada w Warszawie. Obok lodéw i dese-
réw lodowych, gléwna role odgrywa szeroka
oferta kaw. Lokale w nowej odslonie, pod szyl-
dem Grycan Café, bedg pojawialy sie systema-
tycznie w kolejnych lokalizacjach.

Reklama

SEAL

INSPIRE FOOD BUSINESS

MIEDZYNARODOWE TARGI SPOZYWCZE

LEM /N ON
— THE CAKE

*Cytryna na torcie, Targi SIAL Paris honorujq
swéj emblemat $wietujgc 60-lecie istnienia.

Odwiedz sialparis.com

PARYZ

SKORZYSTAJ Z CENY
STANDARDOWEJ

DO 16 WRZESNIA

19 - 23 pazdziernika 2024

Kontakt dla wiecej informacj i : Andrzej BEREDA : promopol@promosalons.pl
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LUBLIN INSPIRUJE
DO POWROTOW

W miescie inspiracji spotkatysmy sie z wtascicielami
i pracownikami placéwek spozywczych. To oni, prowa-
dzac od lat swoje biznesy, spetniajg codzienne
potrzeby zakupowe klientéw.

Lublin — najbardziej nasycony
rynek handlowy w Polsce

Jak wynika z danych miedzyna-
rodowej agencji doradczej Cush-
man & Wakefield, Lublin zajmu-
je pierwsze miejsce wsrdéd naj-
bardziej nasyconych powierzch-
nig handlowg (>5000 m?) aglo-
meracji w Polsce. W przeliczeniu
na 1000 mieszkancéw poziom
nasycenia dla aglomeracji Lubli-
na wynosi 1094 m?. W przypadku

aglomeracji warszawskiej, naj-
bardziej dojrzalego rynku han-
dlowego w kraju, jest to 831 m?2.
W poréwnaniu do Warszawy,
Krakowa i Wroctawia, Lublin
charakteryzuje sie wyzszym od-
setkiem powierzchni zajmowa-
nej przez galerie handlowe, ktéry
oscyluje na poziomie 72%. Z ko-
lei na stotecznym rynku wynosi
on 62%. Od kilku lat mozna za-
obserwowaé¢ proces dywersyfi-
kacji polskiego rynku handlowe-

Sklep spozyweczy, Lublin

. Sklep spozywczy ,Byczek”,

Lublin

. Sprzedawczynie w sklepig,

Lublin

. Whnetrze sklepu spozywczego,

Lublin
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Wyjatkowe i prestizowe wydarzenie branz FMCG i HORECA w Polsce

Poznan, 19 wrzesnia 2024 r.
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REPORTAZ

’ Na wyjatkowe okazje przygotowuje oferty
specjalne. Na Dzien Matki czy Dzien Ojca za-
mawiam wiecej bombonierek i pralinek.

PANIIZA

Sprzedawczyni
Delikatesy Rusatka

go. Poza centrami miast powsta-
ja mniejsze formaty zaspokajajg-
ce codzienne potrzeby zakupowe
konsumentéw.

Wszystkie Sciezki
prowadzg do sklepu

Naszg wedréwke po Lublinie
zdominowaly osiedla — malow-
niczo umiejscowione, z historig
iuroczymi, otoczonymi drzewami
sklepami. Mieszkancy pobliskich
blokéw to niejako codziennie mi-
jajaca sie wielka rodzina. Zakupy
na obiad, nowalijki, a takze lody
i napoje to najczestsze wybory lo-
kalnych konsumentéw. W pierw-
szym osiedlowym sklepie powital
nas pan Romuald. Prowadzi go
wraz z zong od 13 lat. Z handlem
zwigzany jest od 1982 roku, kie-
dy, jak wspomina, w swoim kio-
sku sprzedawal dziennie tone cu-
kru. Przed $wietami z kolei scho-
dzity dwie tony $ledzia. Dzi$§ Pan

, Odwiedzajg nas rézni klienci: stali i jednorazowi. Dla-

-
: _ tego swieze owoce oraz warzywa w Sezonie zawsze

muszg byc.

. b

Romuald swéj sklep otwiera row-
niez w niedziele, kiedy wczesnym
rankiem witaja go juz pierwsi
klienci. Ok. 70% z nich to osoby
spoza stalego grona. Ze sklepo-
wych potek wybierajg produkty
spozywcze, stodycze, napoje i wy-
roby tytoniowe.

Przyjazni 2 - sklep z dtugim
terminem waznosci

Pan Marian nie prowadzi bizne-
su. Jak sam okresla — to jego hob-
by. W handlu pracuje od 1991
roku. W sasiedztwie jest osiedle,
ktore powstato dla os6b pracujg-
cych w Fabryce Samochodéw Cie-
zarowych Lublin, skad 25 lat temu
wyjechal ostatni Zuk. W szczyto-
wym momencie produkcji rocznie
powstawalo kilkadziesigt tysie-
cy zukéw. Pojazdy te wcigz moz-
na spotkaé¢ na naszych drogach.
To wlasnie mieszkancy tego kul-
towego osiedla sg klientami pla-

PANI AGNIESZKA

Sprzedawczyni
Sklep spozywczy

c6éwki Pana Mariana. Wérdd nich
sg gléwnie emeryci, ktérzy ce-
nig to, ze przez tyle lat para w zy-
ciu i w biznesie — wspomnijmy, Ze
Panu Marianowi w sklepie poma-
ga zona —dba o wybdr i jako$¢ pro-
duktéw. Na pétkach sklepowych
znajdziemy artykuly spozywcze
takie jak maki, makarony, napo-
je oraz stodycze — stowem wszyst-
ko, po co codziennie przychodzg
mieszkanicy. Réwniez stale gro-
no ekspedientek zasila zatoge skle-
pu. Sympatyczne dyskusje, dora-
dzanie w zakupach - dtugotermi-
nowe relacje pielegnowane sg tutaj
na kazdym kroku.

Turysci mile widziani

Nie tylko stali klienci, ale tak-
ze turySci sg czestymi klientami
Delikateséw Rusatka. Panig Ize,
kierowniczke sklepu, zastajemy
podczas przyjmowania towaru
i kumulacji innych obowigzkéw.
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REPORTAZ

LUBLIN W LICZBACH

e Ludnosé: 329 600 mieszkancdw (stan na 31X11 2023 1))
» Stopa bezrobocia: 4,5% (stannalll 2024 1)

Zrédto: GUS, polskawliczbach.pl

Jednak swoboda,

z jakg z nami roz-

mawia, $wiadczy o tym,

ze jej 19 lat doswiadczenia

to atut pozwalajacy na 13-
czenie wielu réznych obo-
wigzkéw, w tym troske

o swojg zaloge sprzedaw-
czyn, o ktérych wypowiada

sie bardzo pozytywnie. Pani

Iza w swojej ofercie wymie-
nia lody i napoje, cieszace sie
w sezonie letnim najwiekszym za-
interesowaniem. Zachwala takze
mieso i wedliny, ktére zamawia
ze sprawdzonych Zrédet. Na spe-
cjalne okazje zaopatruje sklep
w pralinki i bombonierki.

Swiezos¢ i jakos¢
przede wszystkim

Swieze truskawki, szparagi, béb
- te wyeksponowane przy wejsciu
produkty potwierdzajg, ze w tym
sklepie stawia sie na $wiezo$¢ i ja-
kosé. Od 30 lat Lewiatan niedale-
ko Placu 3 Maja proponuje klien-
tom artykuly takie jak domowe
wypieki i sprawdzona, smaczna
garmazerka oraz owoce i warzy-
wa. Teraz poszukiwany jest ,0g6-
reczek i pomidorek”, jak okre-
§la pani Renata, ktéry potrzeb-
ny jest pracownikom okolicznych
biurowcéw do wilasnorecznie ro-
bionych kanapek. Ekspedientka
zauwaza, ze klientéw przekonu-
je najbardziej $wiezos$¢ i jako$é.
W tej chwili ludzie wolg kupo-
wa¢ mniej, ale Zeby byto to dobre.
Klienci poszukujg jakosci. Wolg
kupié¢ to, co widzg, bez opako-
wan, na wage”. Sporo 0séb czyta
tez etykiety. Wiele pyta o lokalne
piwo rzemieslnicze. Piwo Zywiec
i Perta tez sg chetnie kupowane.

Klient w dom

JWrécilem - bez pienigzkéw by-
tem, a wlasnie doleciaty” - tak
jeden z klientéw powital Panig
Agnieszke — ekspedientke. To tyl-
ko potwierdza nasze obserwacje
o otwartosci i lojalnosci Lublinian
oraz mocy ich relacji. Dzieki nim
transakcje przeradzajg sie raczej
w spotkania. Jak opowiada kie-
rowniczka, sklep otwierany jest
0 5.30 — wtedy dociera tu Swieze
pieczywo. Codziennie takze od-
wiedza gielde, z ktérej przywozi
Swieze owoce i warzywa. Na bie-
zaco zatowarowuje sklep, teraz
stawia zwlaszcza na napoje. Moz-
na by pokusi¢ si¢ o stwierdzenie,
ze dba o klientéw, jak gospodyni
o swych gosci.

Europejska Stolica Kultury
2029

Do Lublina =zagladajg tury-
$ci glodni wrazen, a miasto
ma duzy apetyt na tytut Euro-
pejskiej Stolicy Kultury 2029.
Lublin  zakwalifikowat sie

do finatu prestizowego kon-
kursu o tytut Europejskiej Sto-
licy Kultury 2029. Status fi-
nalisty sam w sobie stanowi
niezwykte osiggniecie. Lublin
to miejsce waznych przedsie-
wzieé¢ biznesowych i kultural-
nych. To miasto z Miedzynaro-
dowymi Targami Lubelski-
mi na czele, a takze wy-
darzeniami o miedzy-
narodowym charakte-
rze. Wsréd nich moz-
na wymieni¢ Carnaval
Sztukmistrzéw - od-
bywajacy sie w lipcu
festiwal z pogranicza
teatréw ulicznych i cyr-
ku. Turystéw przycig-
gajg takze: Noc Kul-
tury, Wschéd Kultu-
ry — Inne Brzmienia
Art'n Music Festival,
Jarmark Jagiellonski czy
Europejski Festiwal Sma-

ku.
Miasto inspiracji

Lublin to miasto inspiracji.
Tu $wiadomos$¢ historii inspiru-
je przysztosé. To stolica wschod-
niej Polski, a bogata historia
oraz potozenie w wielokulturo-
wym tyglu stanowig o jego wy-
jatkowych walorach. Spaceru-
jac po staréwce, mogltySmy od-
nalezé¢ te cechy w réznorodnej
architekturze oraz topografii —
malownicze widoki przykuwaty
nasz wzrok, powodujgc zwolnie-
nie kroku. Mialy§my wrazenie,
ze takze inni obecni w mieScie
— zwolnili. Odpoczywali na taw-
kach w miejskich parkach, przy-
stawali na kawe i lody w oko-
licznych kawiarniach, spotyka-
li sie ze znajomymi, korzystajac
ze wszystkich dogodnosci, ja-
kie oferuje to miasto. Dwa dni
spedzone w Lublinie wytwo-
rzyly rodzaj wiezi, dzieki ktorej
z pewnos$cig wybierzemy sie tam
ponownie.

MARTA RYBKO
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WYWIAD

WLOSKIE SMAKI
W BYDGOSZCZY

Klaudia Walkowiak: Od 20 lat jest
Pan wtascicielem i szefem kuchni
restauracji ,,Villa Calvados” w Byd-
goszczy. A kiedy rozpoczat sie
Panazwigzek zhandlem? Czy to sa-
modzielny wybor takiej drogi zy-
ciowej, czy wptyw na nig maja tra-
dycje rodzinne?

Grzegorz Parczewski: Pandemia
zmusila nas do zamkniecia gastro-
nomii, musieliémy znalezé nowy
sposéb na przyciggniecie klientow
i utrzymanie dziatalno$ci. Wprowa-
dzenie strefy handlowej w restaura-
¢ji byto naturalnym krokiem. Prze-
robiliémy jedng z sal na male delika-
tesy wloskie, ktére nie tylko dodaly
restauracji nowego uroku, ale takze
stworzyly nowe Zrédto dochodu.

Delikatesy szybko zyskaly popu-
larno$é. Wtoskie produkty cieszg sie
w naszym kraju duzym powodze-
niem. Klienci docenili réwniez moz-
liwos¢ uzyskania fachowej porady od naszych kucha-
rzy na temat tego, co mozna zrobi¢ z danym produk-
tem. Chetnie dzieliliSmy sie¢ naszymi kulinarnymi ta-
jemnicami, a takze inspiracjami, co tylko przycigga-
fo gosci. Dodatkowo, aby zwiekszy¢ atrakcyjno$é na-
szej oferty, codziennie na $wiezo wypiekaliSmy wio-
skie specjaty, takie jak focaccia i bruschetta.

Bardzo czesto gosScie korzystajacy z restauracii,
zaintrygowani naszg nowg inicjatywa, przechodzili
do delikateséw ,Mata Wenecja”. Zdarzalo sie, ze sklep
przynosil wiekszy zysk niz sama restauracja. Szczegdl-

nie widoczne byto

to, gdy wprowa-
dziliSmy szeroka
kolekcje win oraz
prosecco sprzeda-
wanego z nalewa-
ka. Klienci doce-
nili zar6wno wy-
sokg jakos¢ ofero-
wanych  produk-
téw, jak imoz-
liwos¢  zakupu
wina w wygodnej

Reklama str. 85

formie.  Czesto

GRZEGORZ

PARCZEWSKI

Wtasciciel
Delikatesy .Mata Wenecja®
Restauracja .Villa Calvados™

wracali, aby napelni¢ swoje butel-
ki, co sprzyjalo budowaniu lojal-
nosci oraz zwiekszaniu sprzedazy,
a takze podkreslito wloski klimat
naszych delikateséw.

Polacy od lat rozsmakowuja sie
we wtoskiej kuchni. Ulubiony-
mi daniami przygotowywanymi
w domu sg m.in.: spaghetti, piz-
za oraz inne rodzaje makaronéw.
Czy mieszkancy Bydgoszczy do-
ceniajg oryginalne, wtoskie pro-
dukty w Pana sklepie? Co najcze-
sciej kupuja?

Nasze delikatesy ,Mata Wenecja”
ciesza sie duzym powodzeniem,
zwlaszcza dzieki szerokiemu wy-
borowi wloskich wedlin i seréw.
Klienci czesto wracajg po te pro-
dukty, doceniajac ich autentycz-
ny smak oraz wysoka jakos¢, kto-
ra trudno znaleZ¢ w innych miej-
scach. W naszej ofercie znajdujg si¢ takze oliwki
w przer6znych zalewach i dodatkach - to prawdziwy
hit. Produkty pakowane, ktérych mamy réwniez spo-
ry wybor, sprzedaja sie nieco mniej, prawdopodob-
nie dlatego, ze podobne mozna znalez¢ w supermar-
ketach. Niemniej, nasi klienci, poszukujacy wyjatko-
wej jako$ci oraz autentycznosci, doceniajg rowniez te
produkty. Stanowig one wazny element naszej oferty,
uzupelniajac jg, a takze pozwalajgc na skompletowa-
nie pelnego wloskiego do$wiadczenia kulinarnego.

Jak Pan ocenia aktualng sytuacje sektora handlu de-
talicznego oraz na rynku HoReCa? Jakie sg perspek-
tywy rozwoju?
Zapewne, gdyby kto§ mnie pytal, czy warto taczy¢ ga-
stronomie z handlem, odpowiedziatbym, ze zdecydo-
wanie tak. Polgczenie tych dwoch sektoréw nie tylko
wzbogaca oferte lokalu, ale takze stwarza dodatkowe
mozliwosci przyciggania klientéw i zwiekszania do-
chodéw. Kluczem do sukcesu jest przemyslany pomyst
na forme oraz rodzaj sprzedazy, ktéry odpowiada po-
trzebom i oczekiwaniom gosci.

Jednym z najwiekszych atutéw takiego potgczenia
jest mozliwo$¢ zaoferowania klientom artykutéw wia-
snej produkcji. Goscie bardzo cenig sobie $wiezo$¢ i ja-
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kos$¢, a ponadto autentyczno$é ofe-
rowanych wyrobow.

Zespolenie gastronomii z han-
dlem to takze sposéb na zrézni-
cowanie Zrédel dochodu. W sy-
tuacjach kryzysowych, takich jak
pandemia, mozliwo$¢ szybkiego
przeksztalcenia czeSci restauracji
w delikatesy czy sklep moze oka-
zaé sie kluczowa dla przetrwania
biznesu.

Minister Zdrowia poinformowa-
ta o propozycji wprowadzenia za-
kazu sprzedazy napojéw alkoho-
lowych na stacjach benzynowych.
Czy wedtug Pana ograniczenia
w sprzedazy alkoholu w konce-
sjonowanych placéwkach han-
dlowych nie spowoduije, ze Pola-
cy zaczng korzystac¢ coraz cze-
$ciej z tzw. ,,melin"? Przypomina-
my, ze byty one bardzo popular-
ne w PRL-u i w stanie wojennym
w latach 80., kiedy obowigzywaty
bardzo duze obostrzenia w sprze-
dazy trunkow.

Odnosénie do pomystu Minister-
stwa Zdrowia na ograniczenie
sprzedazy napojéw alkoholowych
na stacjach benzynowych, uwa-
zam, ze nie spowoduje to wieksze-
go zamieszania na rynku spozycia.
Konsumenci, ktérzy zazwyczaj ku-
powali alkohol na stacjach, zapew-
ne przeniosg swoje zakupy do in-
nych punktéw handlowych dzia-
tajagcych w podobnych godzinach,
takich jak sklepy catodobowe czy
supermarkety. Dzieki temu popyt
na alkohol nie zmniejszy sie zna-
czgco, a jedynie zmieni sie miejsce
jego zakupu.

Nie sadze takze, abySmy wro-
cili do starej PRL-owskiej techni-
ki sprzedazy alkoholu w tzw. meli-
nach. W dzisiejszych czasach rynek
jest znacznie bardziej rozwiniety,
a dostepno$é legalnych punktéw
sprzedazy alkoholu jest duzo wiek-
sza. Konsumenci majg szeroki wy-
bor sklepéw, gdzie moga legalnie
kupi¢ alkohol, co sprawia, ze nie
beda zmuszeni szukaé nielegal-
nych Zrédet.

WYWIAD

‘}f\b

N Miekki z obrazkami

MOLA zrobi porzadek.

MOLA zrobi porzadek.
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SZKOtA GEOWNA HANDLOWA

WarsZAY

KONIUNKTURA W HANDLU
W Il KWARTALE 2024 R. POPRAWILA SIE

Wartos¢ wskaznika koniunktury IRG SGH (IRGTRD) zwiekszyta sie
w ciggu kwartatu o 1,3 pkt i wynosi 3,3 pkt. Jest rowniez wyzsza od Sredniej
dla drugich kwartatéw z ostatnich dziesieciu lat (jest ona ujemna
i wynosi -0,3 pkt), cho¢ nizsza od poziomu odnotowanego przed rokiem

(8,8 pkt w Il kwartale 2023 r.).

]

ozytywnie ocenily swo-
ja ogdélng kondycje
przedsiebiorstwa han-
dlowe - warto$¢ salda

odpowiedzi na to pytanie wy-
niosta 17,7 pkt. Na obecng war-
to$¢ salda ztozyty sie nastepuja-
ce odpowiedzi: 34,8% badanych

Wskaznik koniunktury wg miejsca sprzedazy

13,1

duze miasto Srednie miasto

[ Q22023 13
W Q12024
| Q22024

10,8

4,7

mate miasto wies

Ogdlna sytuacja przedsiebiorstwa wg rodzaju dziatalnosci handlowej

64,7

hurt

Il Q22023
W Q12024
W Q22024

przedsiebiorstw uznato ogdélng
swoja kondycje za dobra, 48,1%
ankietowanych za $rednig, na-
tomiast 17,1% za stabg. Optymi-
styczne pozostajg réwniez prze-
widywania dotyczace dalszego
rozwoju ogolnej sytuacji ekono-
micznej ankietowanych zakta-
déw handlowych w kolejnych
sze$ciu miesigcach.

O poprawie koniunktury in-
formowaty przedsiebiorstwa
prowadzace dziatalno$¢ w du-
zych i $rednich miejscowos$ciach
oraz na wsiach. To wlasnie dla
tych ostatnich zanotowano naj-
wiekszy wzrost warto$ci wskaz-
nika. W badanym kwartale spa-
dek koniunktury oraz ujemng
warto$¢ wskaznika koniunktury
odnotowano jedynie dla matych
miejscowosci.

Mozliwos$ci poprawy sytu-
acji przedsiebiorstw handlowych
ograniczajg nastepujace czynni-
ki: rosngce koszty zatrudnienia
pracownikéw, silna konkuren-
cja i niedostateczny popyt. Han-
dlowcom coraz bardziej daje sie
we znaki wysokie oprocentowa-
nie kredytéw

OPRAC. NA PODSTAWIE:
KATARZYNA MAJCHRZAK,
tUKASZ OLEJNIK
KONIUNKTURA W HANDLU

- Il KWARTAL 2024,
INSTYTUT ROZWOJU
GOSPODARCZEGO,
SZKOtA GEOWNA HANDLOWA
detal
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.



USTAWA KAUCYJINA

USTAWA KAUCYJNA W TWOIM SKLEPIE JUZ ZA...

¥ 4 MIESIECY

PRIORYTETEM GRUPY EUROCASH
JEST ZAPEWNIENIE SKLEPOM WSPOtPRACUJACYM
FUNKCJONOWANIA W SYSTEMIE KAUCYINYM

TOMASZ POLANSKI

Cztonek Zarzadu
Grupa Eurocash

Zbyszko Zalewski: Juz za 7 mie-
siecy rusza w Polsce system
kaucyjny, jego wdrozenie
to niewatpliwie jedno z naj-
wiekszych wyzwan catej bran-
zy FMCG w ostatnich latach,
jak do tego wydarzenia przy-
gotowuje sie Grupa Eurocash
jako jedna z czotowych sieci
hurtowych w Polsce?

Tomasz Polanski: Nowy sys-
tem kaucyjny jest potrzebng re-
gulacja, wspierajacg wykorzy-
stywanie surowcéw wtérnych
i ochrone s$rodowiska, jednak
proponowana przez ustawo-
dawce w obecnym ksztalcie
ustawa wymaga zmian i uzu-
petnien. Dlatego zaangazowa-
liSmy sie w rozmowy z Mini-
sterstwem Klimatu i Srodowi-
ska w celu wprowadzenia mo-
dyfikacji w tej ustawie, aby byta
ona dopasowana do potrzeb
i specyfiki réznych formatéw
sklepéw, nie tylko tych wielko-
powierzchniowych. W imieniu

niezaleznych przedsiebiorcéw
prowadzacych lokalne sklepy
przekazaliSmy do resortu po-
stulaty, ktérych spetnienie po-
zwoli na lepsze przygotowanie
sie do wdrozenia systemu kau-
cyjnego nie tylko dla sklepow
powyzej 200 m?, ale réwniez
tych majacych mniejszg po-
wierzchnie.

Wedlug dostepnych sza-
cunkéw ponad 55 tys. sklepéw
w Polsce ze wzgledu na swdj
maty metraz znajdzie sie poza
systemem kaucyjnym, co dzi$
stanowi 80% wszystkich lokal-
nych sklepéw w Polsce. Wick-
szo$¢ tych sklepow zlokalizowa-
nych jest w mniejszych miejsco-
wosciach i na wsiach. Zgodnie
z do$wiadczeniami innych kra-
jow — nieprzystapienie do syste-
mu kaucyjnego placéwek poni-
zej 200 m? moze spowodowacd
spadek obrotéw kazdej z nich
o ok. 30%. Przepisy dot. sys-
temu kaucyjnego w obecnym
brzmieniu moga wiec doprowa-
dzi¢ do zamkniecia wielu skle-
pow, a tym samym wspieraja
duze, zachodnie sieci, ktérym
duzo tatwiej zaadaptowaé sie
do nowych wymogéw.

W toku rozméw z Minister-
stwem cze¢$¢ pierwotnych za-
tozen udato si¢ juz zmodyfiko-
wa¢é, zeby lepiej odpowiadaty
na potrzeby niezaleznych skle-
péw. Bedziemy te rozmowy
kontynuowaé, bo w naszej opi-
nii niezbedne jest przesunie-
cie terminu wprowadzenia sys-
temu kaucyjnego, aby wszyscy
jego uczestnicy mogli sie przy-
gotowaé. Kluczowe dla spraw-
nego dzialania systemu jest:

e zr6znicowanie oplaty ma-
nipulacyjnej (tzw. handling

fee) pod wzgledem rodza-
ju zbiérki, co bedzie stano-
wilo realng rekompensate
za koszty zwiazane z odbio-
rem i sortowaniem zwroco-
nych opakowan;

e przedefiniowanie opakowan
podlegajacych systemowi
kaucyjnemu jako niebedacy-
mi odpadem, co ulatwi za-
pewnienie odpowiedniej lo-
gistyki calego procesu;

* utworzenie organizacji pa-
rasolowej, ktorej celem be-
dzie koordynacja standar-
déw i optymalizacja proce-
séw w ramach systemu kau-
cyjnego;

* utworzenie bazy koddéw
2D, co zapewni identyfika-
cje opakowan i zabezpieczy
przed naduzyciami.

Oproécz postulatéow, rozpo-
czeliSmy tez dzialania w prak-
tyce. Sprawdzamy rézne roz-
wigzania, zaréwno operacyjne,
jak 1 infrastrukturalne, ktore
pomoga we wdrozeniu systemu
kaucyjnego. Potrzebujemy wy-
pracowaé rozwigzania, ktére
bedzie mozna dopasowaé do da-
nego formatu sklepu, uwzgled-
niajagc m.in. dobdér urzadzen
(butelkomat czy skaner), moz-
liwo$¢ magazynowania opako-
wan na sklepie, zapewnienie lo-
gistyki odbioru opakowan, roz-
liczenia kaucji czy programy lo-
jalnosciowe.

Eurocash skupia w swoich
strukturach wiele sieci fran-
czyzowych, co przektada sie
na tysigce sklepéw w catej Pol-
sce, ktére beda musiaty przy-
stapi¢ do systemu, podpisac
umowy z operatorami, zorga-
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USTAWA KAUCYJNA

USTAWA KAUCYJNA W TWOIM SKLEPIE JUZ ZA...

nizowa¢ zbiérke w sklepach
itd. Czy prowadzone sa dziata-
nia integrujgce system kaucyj-
ny w ramach catej grupy, czy
tez kazda z podlegtych sieci in-
dywidualnie przygotowuje sie
do wprowadzenia zbiérki opa-
kowan?
Misja Grupy Eurocash jest
wspieranie polskich, lokal-
nych sklepéw, dlatego chcac
poméc ich wtascicielom zrze-
szonym w Grupie Eurocash,
prowadzimy testy réznych
rozwigzan, od butelkoma-
tow, po reczne sposoby zbior-
ki opakowan. Ma to na celu
wypracowanie takich rozwia-
zan i narzedzi, ktére — dosto-
sowane do ich sklepu i forma-
tu — pozwola jak najlepiej od-
powiedzie¢ na wymogi nowej
ustawy i praktycznie wilaczyé
sie w odzyskiwanie opakowan,
by wspieraé¢ rozwdj gospodar-
ki obiegu zamknigtego. Szuka-
my rozwigzan dla wszystkich
formatéw sklepow, nie tylko
dla tych, ktére musza wdro-
zy¢ system kaucyjny, ale réw-
niez dla tych ponizej 200 m?.
Mamy $wiadomo$é¢, ze niedo-
stosowanie sie placéwki do no-
wych wymogéw moze wply-
naé na jej mniejszg atrakcyj-
no$¢ w oczach konsumentéw,
a w konsekwencji na jej wy-
kluczenie. Tego sie obawiamy
i dlatego zaangazowaliSmy sie
w rozmowy z ustawodawcag.
W ramach przygotowan
Grupy Eurocash do wdroze-
nia systemu kaucyjnego zostala
takze powolana Grupa Projek-
towa, ktéra laczy przedstawi-
cieli wszystkich sieci oraz dzia-
t6éw, ktérych system bedzie do-
tyczyt.

Akademia Umiejetnosci Eu-
rocash to wielokrotnie nagra-
dzany - takze Hermesem Han-
dlowym ,,Poradnika Handlow-
ca” - koncept edukacyjny. Czy
w ramach AUE prowadzg juz
Panstwo dziatania szkolenio-

we pod katem przygotowa-
nia handlowcéw do wdrozenia
systemu?
W ofercie edukacyjnej na plat-
formie Akademii Umiejetno-
$ci Eurocash mamy specjalng
sekcje poSwiecong zréwnowa-
zonemu rozwojowi w sklepie.
Szkolenia obejmuja réwniez
zmiany zwigzane z wprowa-
dzeniem systemu kaucyjnego.
Przekazujemy ponadto wiedz¢
z innych waznych obszaréw,
np. jak zwiekszyé pozom ener-
gooszczednos$ci, jak marnowaé
mniej zywnoSci oraz czym tak
naprawde jest zréwnowazo-
ny rozwdj, jakie ma znaczenie
dla wtasciciela sklepu i spo-
tecznosci, w ktorej funkcjonuje
i jakie dzialania moze podjaé,
aby prowadzi¢ odpowiedzialny
biznes.

Podczas szkolen sg porusza-
ne m.in. takie tematy jak:

e opakowania objete syste-
mem kaucyjnym,
e schemat przeplywu kau-

cji od producenta do konsu-
menta, obowigzki wtascicie-
la sklepu,

* przyktady systeméw z in-
nych krajow,

* zagrozenia w przypadku
nieprzystapienia do systemu
kaucyjnego.

0 stosowne zgody do Mini-
sterstwa Klimatu i Srodowi-
ska wystgpito juz co najmniej
5 spétek, chcacych zostac ope-
ratorami systemu kaucyjnego.
Czy uwzgledniajagc wielkosé
skali operacji Grupy Eurocash
oraz posiadane zaplecze logi-
styczne, rozwazajg Panstwo
powotanie wtasnego operato-
ra zbiorki odpadéw?

Jako Grupa Eurocash rozwa-
zaliSmy taki scenariusz, ale
na podstawie przeprowadzonej
do tej pory analizy zdecydowa-
liSmy, Zze nie bedziemy powoty-
wacé wlasnego operatora syste-
mu kaucyjnego. Naszym prio-
rytetem bedzie wypracowanie

¥ 4 MIESIECY

takich rozwigzan, aby w mo-
mencie startu obowigzywania
systemu kaucyjnego zapewnié
wszystkim sklepom wspélpra-
cujacym z Grupg funkcjonowa-
nie zgodnie z nowymi zasada-
mi, w tym réwniez placéwkom
ponizej 200 m?2. Jesli rozwdéj sy-
tuacji pokaze, ze jest zasadnym
utworzenie przez nas operato-
ra, to wéwczas bedziemy takag
opcje rozwazac.

Czy wraz z wprowadzeniem
systemu kaucyjnego podno-
szgcego efektywnosé recyklin-
gu w Polsce upatrujg Panstwo
szanse na zwiekszenie osig-
gniec Grupy Eurocash w sferze
zréwnowazonego rozwoju?
Jednym =z filaréw strate-
gii zréwnowazonego rozwoju
Grupy Eurocash jest dgzenie
do zmniejszenia wykorzysta-
nia surowcéw energetycznych
i opakowaniowych, a poza
tym konsekwentne ogranicza-
nie liczby wytwarzanych odpa-
doéw. Wspieranie wtascicieli lo-
kalnych, niezaleznych sklepéw
zrzeszonych w Grupie, w im-
plementacji nowego systemu
kaucyjnego i ich dalsza eduka-
cja nt. prowadzenia zréwnowa-
zonego biznesu, przyczyniajg
sie poSrednio takze do naszych
osiggnie¢ w tym obszarze.
JesteSmy przekonani, ze
wprowadzenie takiego syste-
mu przyniesie korzysci zaréw-
no dla srodowiska, jak i dla biz-
nesu, a takze dla konsumentow,
pod warunkiem, ze proponowa-
ne rozwigzania bedg uwzgled-
niaty specyfike handlu w Polsce
— zar6éwno duzych graczy, jak
tez tych najmniejszych, prowa-
dzacych czesto niewielkie, osie-
dlowe placéwki handlowe.
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BRANZA HANDLOWA W SPORTOWYM STYLU

Czy to gra w tenisa, bieganie, czy jazda na rowerze — zdrowie mamy jedno,
a w zdrowym ciele zdrowy duch. Korzysci ptynace z aktywnego trybu zycia

sg nie do przecenienia.

Sport to nie tylko forma rekre-
acji, ale réwniez sposéb na budo-
wanie spotecznosci i nawigzywa-
nie nowych znajomosci. Wspol-
ne uprawianie sportu z rodzing,
przyjaciétmi czy w ramach klu-
béw sportowych integruje ludzi,
promuje wspdlprace i wzajem-
ne wsparcie. Dlatego warto dg-
zy¢ do wlgczenia aktywnosci fi-
zycznej w codzienne zycie, nie-
zaleznie od tego, czy wybieramy
bieganie, jazde na rowerze, pty-
wanie, czy jakgkolwiek inng for-
me ruchu. Kazda z tych

22 biegi dla dzieci, bieg gtéwny
i wyScig Nordic Walking. Do po-
konania byty dystanse od 100 me-
tréw do 10 kilometréow. Odbyt sie
réwniez bieg integracyjny polg-
czony z otwartym biegiem, w kt6-
rym mogli wzigé¢ udzial wszyscy
chetni. Od 2015 roku SM Mlek-
pol promuje ponadto kolarstwo
goérskie — Milko Mazury MTB or-
ganizowany przez Stowarzysze-
nie Luz Grupa. 21 kwietnia br.
w Itawie wystartowata dziewig-
ta edycja tej imprezy sportowe;j.

aktywno$ci ma ogrom-
ne znaczenie dla na-
szego zdrowia i samo-
poczucia, a producenci
oraz organizatorzy wy-
darzen sportowych od-

w Warszawie. Gléwnym organi-
zatorem turnieju Sokoliki Cup
byl Mazowiecki Zwigzek Pitki
Noznej, a sponsorem tytularnym
— marka Sokoliki. Na mtodych
zawodnikéw czekata nie lada
gratka — wspierat ich sam Lukasz
Fabianiski — bramkarz reprezen-
tacji Polski w latach 2006-2021,
ambasador marki.

Uzaleznieni od endorfin

Ciezko jednym tchem wymienié
wszystkie korzysci ptyng-

Motto PORADNIKA HANDLOWCA od 2002 r.:

»Czas odreagowac stresy!

Czas odejé¢ od komputeréw! Czas na sport!”

ce z ruchu. Mozna cieszy¢
sie z jego pozytywnych
aspektéw na tak wielu po-
ziomach: przynosi zdro-
wie, mobilizuje do podej-
mowania wyzwan, jest

grywajg kluczowg role
w propagowaniu tej idei.

Swieze powietrze,
dobra zabawa

,Kiedy$ Timothy Gallwey stusz-
nie powiedzial, Ze wygrywa-
nie polega na pokonywaniu
przeszkéd stojgcych na drodze
do osiggniecia celu. Pokonujgc
wlasne stabosci juz wygrywa-
my!” — tymi stowami Jacek Wy-
rzykiewicz, PR & Marketing Se-
rvices Manager w Hochland Pol-
ska promuje sportowe aktywno-
$ci. I wymienia kolejne korzysci:
aktywnie spedzony czas, Swieze
powietrze, dobra zabawa, wyty-
czanie nowych wyzwan prowa-
dzace do rozwoju.

Bieganie wspiera takze Spoét-
dzielnia Mleczarska Mlekpol. Juz
po raz 25. odbyt sie Miedzynaro-
dowy Uliczny Bieg Wilka 2024,
podczas ktérego zorganizowano

10 lat programu ,Lekkoatlety-
ka dla kazdego!” to inicjatywa Pol-
skiego Zwigzku Lekkiej Atletyki
i Nestlé Polska, z kompleksowym
podejsciem do promocji prawidto-
wego stylu zycia. Od 10 lat w ra-
mach programu odbywajg sie re-
gularne zajecia i zawody sporto-
we polaczone z edukacjg zywie-
niowg prowadzong przez eksper-
téw marki. W ciggu 10 lat z pro-
gramu skorzystalo ponad 900 000
dzieci z calej Polski, zorganizowa-
no ponad 350 000 zaje¢ sporto-
wych i wiecej niz 4200 wydarzen
szkolnych oraz miedzyszkolnych.

Stadion emocji

Do codziennej aktywnosci za-
checa Turniej Pitkarski Sokoli-
ki Cup. W 2022 r. wzielo w nim
udziat blisko 1700 mtodych spor-
towcow, a wszystko odbyto sie
na Stadionie Miejskim Legii

pretekstem do spotkan,
odstresowuje i uszczesliwia. Jest
rodzajem inwestycji, ktéra wspie-
ra w codziennym zyciu. Sprawia,
ze to zawodowe zyskuje inny wy-
miar, o czym $wiadczy wcigz po-
wiekszajace sie grono producen-
téw, ktorzy nie tylko sami sg ak-
tywni, lecz takze tworzag pelne
sportowych przezy¢ wydarzenia.
Dzieki tym dzialaniom, sport sta-
je sie bardziej dostepny dla szero-
kiego grona odbiorcéw.

MARTA RYBKO

Maratonczyk Dariusz Bemben,
bohater rubryki w majowym wy-
daniu, przebiegt w migdzyczasie
trzy maratony wedrujac z Ame-
ryki Potnocnej do Ameryki Po-
tudniowej. Dariusz Bemben jest
Managerem Zakupow w firmie
Triada Augusto Pomorze.
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COMIESIECZNY DODATEK NA TEMAT RYNKU FRANCZYZY W BRANZY FMCG W POLSCE

NUMER
056

CZERWIEC

2024

PORADNIK
HANDLOW(

FRA‘NlC ZNLZA

“ W FMCG

ROZNE MODELE

WSPOLPRACY FRANCZYZOWE]J

DR MARTA ZIOLKOWSKA
INSTYTUT ZARZADZANIA
SZKOt A GEOWNA HANDLOWA
W WARSZAWIE

Reklama

Franczyza tradycyjna versus
franczyza miekka

Wiele firm w Polsce funkcjonu-
je w systemach franczyzowych
opartych na réznorodnej formu-
le, zwlaszcza w branzy FMCG.
Warto podkreslié, iz modele
wspélpracy nie sa jednakowe,
gdyz franczyza wystepuje w bar-
dzo licznych odmianach, nie tyl-
ko jako ta ,miekka” lub ,twar-
da”.

Franczyza twarda to powia-
zanie jednostki franczyzowej
z siecia w niemalze wszystkich
aspektach - od aranzacji, po ro-
dzaj oferowanych towaréw oraz

wspétpracujgce hurtownie. Fran-
czyzodawca przekazuje pelng
koncepcje prowadzenia bizne-
su wraz z rozpoznawalng mar-
ka, w zamian za co ma bardzo
duzy wplyw na jego prowadze-
nie i asortyment. Franczyzobiorca
musi wiec przestrzega¢ konkret-
nych zasad i wytycznych ustalo-
nych przez dawce.

Z kolei franczyza miekka za-
pewnia wlascicielowi (franczy-
zobiorcy) wieksze poczucie swo-
body i niezalezno$ci. Franczy-
zobiorca sam zarzgdza sklepem
pod szyldem dawcy, jednak-
ze odpowiednio mniej od niego
otrzymuje.

lntep\manché

[ s trancayaaimtermarche.o  BENRGEES

Posiadasz wtasny skleg
ichcesz rozwinac skrzydta? B

Wspélne zakupy Przytaczenie pod znak
e-mail: franczyza@intermarche.pl >>>> E

tel.: 519317 277
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W FMCG w Polsce ciggle
dominuje franczyza okres$lana
jako ,miekka”. Termin ten zo-
stal sformutowany na potrze-
by rynku FMCG we wczesnym
etapie jego rozwoju, choé¢ nadal
stosuje sie taki rodzaj powia-
zan quasi-franczyzowych. Nie-
stety jest to formuta niedajgca
korzysci, jakie wynikajg z kla-
sycznej franczyzy - dlatego tez
format ten bedzie ewoluowat do
franczyzy sensu stricto. Powyz-
sze wynika z faktu, iz miekka
formuta nie gwarantuje biorcy
powodzenia finansowego z pro-
wadzenia jednostki franczyzo-
wej i niejako pozostawia go sa-
mego ,na placu boju” z konku-
rencjg. Wymaga natomiast zde-
cydowanie mniej naktadéw fi-
nansowych oraz organizacyj-
nych ze strony biorcy.

Za granica tylko twarda
franczyza

Zachodnie systemy oferujag
w krajach pochodzenia wytgcz-
nie twardg - klasyczng — od-
miane franczyzy, ale w Polsce
bywa réznie. Dzieje sie tak dla-
tego, ze potencjalni franczyzo-
biorcy czujg niepewno$¢ anga-
zowania sie w dlugookresowe
umowy z dawcami i chcg bu-
dowaé¢ kroétkotrwate (niezobo-
wigzujgce) powigzania. Wyni-
ka to z tego, iz niestety nie zna-
ja zasad efektywnej oraz etycz-
nej franczyzy, a wiec nie wie-
dza, jak osiggaé korzysSci dzie-
ki zastosowaniu jej klasycznej
odmiany. Z drugiej strony fran-
czyzodawcy stawiajg na szybka
i dynamiczng ekspansje, oferu-
jac luzniejszg forme powigza-
nia. Rekrutacja franczyzobior-
cy w formule klasycznej trwa
znacznie duzej oraz wymaga
zwiekszonych naktadéw orga-
nizacyjnych.

Istotne znaczenie ma po-
nadto charakterystyka polskie-
go rynku, ktéry jest bardzo roz-
drobniony, bazuje na licznych,

"Przystapi’fem do Grupy Chorten, bo to

7~ RT% FMCG

CHORTEN TO TWOJ SKLEP!

KORZYSCI DLA SKLEPGW
W GRUPIE:

v bezkonkurencyjne bonusy retro

\ wynegocjowane dla catej grupy
korzystne warunki handlowe
u dostawcow

\ niezaleznos¢ polityki cenowej
i zakupu towaru - tgcza nas promocje

V tatwa w obstudze platforma
internetowa i aplikacja mobilna

\ szkolenia podnoszace rentownosé
sklepow

\ programy lojalnosSciowe dla partneréw
\ wsparcie marketingowe

V' pomoc w remodelingu sklepu

o

{ A
JAROSEAW GALEJ _ ¢

WEASCICIEL SKLEPU CHORTEN
SPOX W BIALYMSTOKU

'V loterie konsumenckie

rozpoznawalna marka. Moge realizowac
swoje pomysty, by spetnia¢ oczekiwania
lokalnych klientow. Mam prostg i jasna
umowe oraz dostep do szerokiego
asortymentu w dobrych cenach, by méc
generowac niezte marze i zarabiaé.“

ANNA LUSZYNSKA

WEASCICIELKA MARKETU CHORTEN
MARIANKA W KRUPNIKACH

Grupa Chorten bardzo pomogta mi
w ustawieniu i otwarciu naszego
marketu. Lgcza nas promocje,

z ktérych zadowoleni sa i klienci, i my.
Grupa Chorten organizuje nam
szkolenia z innymi wiascicielami
sklepdéw, podczas ktdrych wymieniamy
swoje doSwiadczenia i jesteSmy silniejsi,
by prowadzi¢ z sukcesem swdj biznes.“

Grpa

DOWIEDZ SIE WIECE): WSPOLPRACA@CHORTEN.COM.PL
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malych punktach sprzedazy.
W zwigzku z tym pewnym sys-
temom znacznie latwiej zasto-
sowaé franczyze konwersyjna,

W stale ewoluujagcym
swiecie franczyzy
transakcje bazujgce
na wielu koncepcjach
staty sie silng
strategia.

przylaczajac niezalezne sklepy
do swoich systeméw franczyzo-
wych, wlaczajac je tylko do tan-
cucha dostaw i obrandowujgc
logotypem sieci, a nie rekrutu-

/F%Nmzﬁ'

FMCG

jac nowych biorcéw wraz z no-
wymi lokalizacjami.

Wiele systeméw franczyzo-
wych nie ma w ogéle doswiad-
czenia w prowadzeniu dziatal-
nosci na duzg skale, co powo-
duje, ze ,przejmowanie” istnie-
jacych punktow staje sie tatwiej-
sze niz budowanie prawdziwej
ekspansji opartej na strategii
rozwoju. Jest to niestety mysSle-
nie krétkowzroczne, skutkujg-
ce niezadowoleniem partneréw
oraz przegrywaniem walki kon-
kurencyjne;j.

Popularno$é prowadzenia wie-
lu jednostek franczyzowych

W ciggu ostatnich kilku lat na-
stapit staty rozwéj franczyzy wie-
lojednostkowej, umozliwiajacej
franczyzobiorcom prowadzenie
wiecej niz jednej jednostki na da-
nym terytorium. Posiadanie wie-

lu jednostek franczyzowych tego
samego systemu charakteryzuje
sie podobnymi zaletami jak po-
siadanie jednej placowki.

Biorcy, ktérzy chca prowa-
dzi¢ franczyze¢ wielojednostko-
wa, bedg ponosi¢ wyzsze kosz-
ty poczatkowe i biezgce niz wla-
Sciciel tej pojedynczej, ale moga
réwniez cieszy¢ si¢ wyzszymi
marzami zysku i wiekszym po-
tencjatem zarobkowym.

Zalety podsiadania wielu
jednostek franczyzowych tego
samego systemu

* Wigkszy potencjal wzrostu

Wiecej jednostek oznacza
wiecej klientéw, co zapew-
nia wzrost potencjatu sprze-
dazy. Im wicksza sprzedaz,
tym wiekszy roczny dochéd
netto.

Reklama

Otworz swoja

i zyskaj doskonate warunki do rozwoju

Dofinansowanie na start

Korzystne warunki finansowe i handlowe
Atrakcyjny system wynagrodzen
Dziatalnosé pod szyldem znanej marki
Szerokie wsparcie marketingowe
Codzienne dostawy do sklepu

Produkty marki wtasnej

Dedykowana opieka doradcy klienta

Zadzwoi: 515 110 003 - Napisz: franczyza@stokrotka.pl : franczyza.stokrotka.pl

ze Stokrotka!
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MONIKA KOSZ-KOSZEWSKA
Dyrektor Marketingu
Rzecznik Prasowy
Grupa Chorten

Grupa Chorten prowadzi model
partnerskiej wspétpracy opty-
malny dla wiascicieli sklepow
ogdlnospozywczych, miesnych
i alkoholowych, ktérzy chca po-
zostawaé niezalezni, a otrzymy-

* Wigkszy kapital wlasny

Poza zwiekszeniem potencja-
tu sprzedazy tatwiej jest bu-
dowac kapitat wtasny w swo-
jej firmie. Wraz ze wzrostem
wolumenu sprzedazy bior-
ca bedzie w stanie negocjo-
waé korzystniejsze ceny ma-
teriatéw  eksploatacyjnych
potrzebnych do prowadze-
nia dzialalnosci, a nawet
uzyskaé znizki od wtascicie-
li i zarzadcow nieruchomo-
$ci. Wreszcie, franczyzodaw-
cy mogg réwniez uzyskacé ko-
rzystniejsze opcje finanso-
wania.

* Latwiejszy marketing

Im wiecej franczyz posiada
biorca, tym tatwiejszy bedzie
ich marketing. Oprécz do-
stepu do wiekszego budzetu
marketingowego, nizsze sta-
ng sie tez koszty regionalne.

* Wiecej mozliwosci awansu
dla pracownikéw

E NCZYZA
FMCG

waé wsparcie handlowo-dorad-
cze dla podniesienia rentowno-
$ci. Nie ma tu ryzyka, bo nie sto-
sujemy zapiséw o zakazie kon-
kurencji, okresie karencji i kar
umownych. Partnerzy majg mie-
sieczny okres wypowiedzenia.
Wspélpraca opiera sie na wspar-
ciu detalistow poprzez wynego-
cjowane dla catej grupy sklepéw
atrakcyjnych warunkéw handlo-
wych u producentéw i dystrybu-
toré6w. Grupa Chorten pozyskuje
od nich wysokie Srodki przeka-
zywane wilascicielom sklepow.
Atutem sg wspOlne akcje pro-
mocyjne i dziatalno$¢ pod zna-
ng marka. Wspieramy placéw-
ki przez inwestycje w obrando-
wanie, pomagamy w remodelin-
gach, szkolimy, zapewniamy in-
nowacyjne narzedzia dla zwiek-
szenia sprzedazy.

Wieksza organizacja oferu-
je roéznorodne mozliwosci
awansu dla pracownikéw.

¢ Korzysci skali

MIROStAW WAWRYSZCZUK
Dyrektor Sprzedazy | Marketingu
Cztonek Zarzadu
Stokrotka

Franczyzobiorcy i franczyzo-
dawcy poszukuja zaufanych,
zaangazowanych i sprawdzo-
nych partneréw, z ktérymi bedg
mogli z sukcesem rozwijac¢ swo-

Korzysci skali to redukcja
kosztéw, ktére wystepuja,
gdy firma biorcy zwicksza
sprzedaz. Posiadanie wie-
lu jednostek umozliwia ob-
nizenie kosztu jednostkowe-
go, poniewaz koszty state sa
dzielone na rézne lokalizacje.

Franczyza wielokoncepcyjna
rosnie w site

Tradycyjnie franczyzodawcy lub
wlasciciele franczyz koncentru-
ja sie na rozwijaniu jednej mar-
ki, produktu lub ustugi. Jednak
zmieniajace si¢ gusta zaréwno
konsumentéw, jak i przedsie-
biorcéw przyniosly nowg stra-
tegie. Franczyza oparta na wie-
lu koncepcjach obejmuje oso-
by lub organizacje posiadajg-
ce i prowadzgce wiele franczyz
roznych marek. Takie podejscie
niesie ze sobg szereg korzysci,
a jednocze$nie przeszkod.

W stale ewoluujgcym Swie-
cie franczyzy transakcje ba-
zujace na wielu koncepcjach
(przynaleznosci do kilku syste-

ja dziatalnosé. Dlatego przygo-
towaliSmy dopasowany do po-
trzeb pakiet franczyzowy, za-
ktadajacy pomoc na kazdym
etapie wspétpracy. Dotyczy ona
zar6wno wsparcia finansowe-
go na start, jak i dostaw pro-
duktéw w atrakeyjnych cenach,
sprawdzonych standardéw ope-
racyjnych czy dziatan marketin-
gowych. W przypadku Stokrot-
ki wsparcie finansowe moze po-
krywaé¢ nawet 90% inwestycji,
co stanowi kwote od 300 tys.
do nawet 1 mln zfotych. Ponad-
to do Stokrotki moga dotaczyé
osoby chcagce rozwijaé swo-
ja dotychczasowa dziatalnosé
zwigzang z prowadzeniem skle-
pow, a takze dopiero zamierza-
jace rozpoczaé wilasny biznes
w branzy spozywczej.
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DOtLACZ DO
POLSKIEJ SIECI HITPOL!

&
b<  franczyza@hitpol.pl

@

moéw franczyzowych) staty sie
silng strategiag dla przedsiebior-
céw i inwestoréw, ktorzy chcag
dywersyfikowaé swoje portfe-
le, ograniczaé ryzyko i wyko-
rzystywaé mozliwosci rynkowe.
Ten model, nazywany franczyzg
wielokoncepcyjng (ang. multi-
concept franchising), obejmuje
prowadzenie franczyzy co naj-
mniej dwoch réznych marek
oraz jest coraz czeSciej postrze-
gany jako przyszto$¢ franczyzy
z kilku waznych powodéw.

Dywersyfikacja ogranicza
ryzvko

Jedng z podstawowych zasad
inwestowania jest dywersyfika-
cja portfela w celu zmniejsze-
nia ryzyka. We franczyzie wta-
sno$é wielu konceptéow (jedno-
stek w kilku systemach franczy-
zowych) doskonale wpisuje sie
w te zasade. Inwestujac w réz-
ne marki franczyzowe, zwtasz-
cza te dzialajgce w réznych seg-
mentach rynku, wtasciciel moze
chroni¢ swojg ogdlng inwesty-
cje przed zmienno$cig zwigza-
ng z jakimkolwiek pojedynczym
segmentem rynku. Na przyktad
posiadanie zaréwno franczy-
Zy spozywczej czy restauracji

/FR‘%NQM

FMCG

A
HITPOL

JUSTYNA KREZOLEK
Wiascicielka
FH.U. Hitpol

Wybierajac franczyze w pol-
skiej Sieci Hitpol, decydujesz
sie na partnerska, tzw. miekka
franczyze z jasnymi warunka-
mi wspoélpracy. Juz na starcie
oferujemy wsparcie finansowe,

szybkiej obstugi, jak i franczyzy
centrum fitness moze zapewnié
stabilno$¢ franczyzobiorcy.

Wykorzystanie mozliwosci
wzajemnej promocji

Posiadanie wielu konceptéw
franczyzowych pozwala na

Obszar dziatania Sieci.
Wojewddztwo:

® matopolskie

o podkarpackie

o Swietokrzyskie

DBAMY o Twaj
BIZNES

Oferujemy wsparcie finansowe,
bonusy retro i atrakcyjne warunki
handlowe. Zapewniamy pomoc

w aranzacji sklepu, merchandising
i korzystne warunki zakupowe.
Wybierz dochodowa koncepcje

+48 516 077 010

hitpol.pl/strefa-biznesu

biznesowa i zarabiaj!

DBAMY o rentownos¢
Twojego SKLEPU

To nasz gtéwny cel!

Nasi Konsultanci i Branzysci
beda bezposrednio pracowac
w Twoim sklepie.
Gwarantujemy wsparcie IT

i potrzebne narzedzia.

bonusy, atrakcyjne warunki
handlowe oraz pomoc w aran-
zacji sklepu i merchandising.
Koncentrujemy si¢ na utrzy-
maniu rentownosci kazdego
sklepu. Placéowki Hitpol moga
liczy¢ na wsparcie Konsultan-
téw i Branzystéw, pomoc w ob-
szarze marketingu i obstuge IT.
Caly czas rozwijamy nasz pro-
gram lojalno$ciowy — Program
Dobrego Klienta. Obecni Part-
nerzy decyduja si¢ na otwie-
ranie kolejnych sklepéw z Sie-
cig Hitpol, co jest dowodem
na atrakcyjnos$¢ naszego mode-
lu franczyzowego. Oferujemy
wsparcie dostosowane do po-
trzeb kazdego Franczyzobior-
cy, wierzac, ze silne relacje
partnerskie i indywidualne po-
dejscie do kazdej placowki, wy-
rézniajg nas na rynku FMCG.

tworzenie kreatywnych stra-
tegii wzajemnej promocji, kto-
re mogg napedzaé ruch klien-
tow miedzy jednostkami sprze-
dazowymi biorcy. Ta syner-
gia moze by¢ szczegllnie sku-
teczna, gdy franczyzy zaspo-
kajajag podobne docelowe gru-
py demograficzne, ale rézne

Wybierz Sprawdzony sposéh na biznes!

DBAMY o Twojego
KONSUMENTA

sklepie poprzez gazetki
promocyjne, plakaty, ulotki

i banery. Oferujemy konsumencki
program lojalnosciowy - PDK.

Niebawem takze aplikacja
mobilna!
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potrzeby. Na przyktad kawiar-
nia czy sklep spozywczy obok
ksiegarni moga staé sie pod-
stawg do zbudowania komple-
mentarnego ekosystemu, w kto-
rym promocje napedzajg ruch
z jednego lokalu do drugiego,
zwiekszajgc potencjal sprzeda-
zy dla obu.

Maksymalizacja nieruchomo-
$ci i wydajnosci operacyjnej

Franczyza obejmujaca wiele
systeméw oferuje rowniez moz-
liwosci zwiekszenia efektyw-
nos$ci operacyjnej, zwlaszcza
pod wzgledem uzycia potencja-
tu nieruchomosci. Franczyzo-
biorcy moga wykorzystaé swo-
ja znajomo$¢ lokalnego rynku,
aby zabezpieczy¢ najlepsze lo-
kalizacje, ktére moga pomie-
$ci¢ wiele konceptéow, czasami
w tym samym lokalu. W kon-
sekwencji pozwala to znacznie
obnizy¢ koszty ogdlne, a takze
zwiekszy¢ rentownos$é. Ponadto
franczyzobiorcy mogag uspraw-
ni¢ operacje, dzielgc sie per-
sonelem, magazynem i innymi
zasobami miedzy konceptami,
podnoszac ogdlng wydajnosé.

Strategiczne pozycjonowanie
na rynku

Przedsiebiorcy z umowami obej-
mujacymi wiele systeméw moga
strategicznie pozycjonowacl sie
na rynku, aby zaspokoi¢ szerszy
zakres potrzeb oraz preferencji
konsumentéw. Ta elastycznos$é
pozwala im skuteczniej dostoso-
wywacé sie do zmieniajgcych sie
trendéw rynkowych, a takze za-
chowan konsumenckich niz tym,
ktérzy sg zwigzani z jedng kon-
cepcja franczyzy. Na przyklad,
jesli trendy zwigzane ze zdro-
wiem i dobrym samopoczuciem
wzrosng, posiadanie franczy-
zy ze zdrowa zywnoScig oprécz
tradycyjnej franczyzy fast-food
zapewnia szans¢ przyciggniecia
szerszej bazy klientéw, a tym sa-

Glogdy? | /! 1

DLACZEGO WARTO WYBRAC

FRANCZYZE Z ZABKA?

Zabka to jedna z najbardziej roz-
poznawalnych franczyz na rynku.
Sklepy tej sieci w ciggu ponad 25 Ilat
staty sie integralng czesciq polskie-
go krajobrazu. Co sktonito blisko
9000 franczyzobiorcow do otwar-
cia swojego sklepu i co przyciq-
ga nowe przedsiebiorcze osoby
do wspotpracy?

Jednym z atutéw jest niski prég wej-
$cia, ktory powoduje, ze Zabka stanowi
jedna z najbardziej przystepnych fran-
czyz w Polsce. Przy wkladzie wlasnym
w wysokoS$ci okolo 5 tys. zt przedsie-
biorca dostaje wyremontowany i wy-
posazony sklep oraz pelne zaplecze
logistyczne, IT i marketingowe. Poza
tym otrzymuje dostep do nowocze-
snych narzedzi, ktére utatwiajg zarza-
dzanie sklepem i personelem.

Bardzo waznym aspektem jest
mozliwos¢ statego podnoszenia swo-
ich kompetencji i cigglego rozwo-
ju. Przyktadem jest chociazby dostep
do platformy edukacyjnej zawieraja-
cej szkolenia, webinary i baze wiedzy.
Bardzo ciekawg inicjatywa jest row-

ig_t_;ka

niez Akademia Przedsiebiorczosci,
czyli projekt edukacyjny certyfikowa-
ny dyplomem Politechniki Warszaw-
skiej, ktérego zalozeniem jest pod-
noszenie umiejetnoSci przedsiebior-
c6w m.in. z zarzadzania zespolem, fi-
nanséw, a takze kompetencji sprzeda-
zowych.

Franczyzobiorcy moga rozwijaé
sie w wielu obszarach —takze w tym fi-
nansowym. W 2023 r. ponad 81% fran-
czyzobiorcow osiggneto miesieczny
przychéd w wysokosci 25 tys. zt lub
wiecej. Do tego, prawdziwie unikato-
wym rozwigzaniem jest dziatajaca juz
od 3 lat ,Polisa na biznes”. Jest to gru-
powe ubezpieczenie franczyzobior-
c6w, ktére chroni ich przed réznymi
nieprzewidzianymi sytuacjami i za-
pewnia stabilno$¢ finansowg w mo-
mencie zakonczenia wspoélpracy. Po-
lisg objeci sg wszyscy franczyzobiorcy
bez wzgledu na staz w sieci, czy aktu-
alng sytuacje finansowa.

To jedynie cze$¢ atutéw Zabki,
aby dowiedzie¢ sie wiecej, zaprasza-
my na strong internetowgq sieci www.
zabka.pl/franczyza.

2lecony artykut promocyjny
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mym zwiekszenia ogélnych wy-
nikéw biznesowych.

Wieksza sita negocjacyjna
i wsparcie

Ze wzgledu na skale dziatalnosci,
franczyzobiorcy  funkcjonujacy
w ramach wielu systeméw czesto
ciesza sie wiekszg sitg negocjacyj-
na z franczyzodawcami, dostaw-
cami i wynajmujagcymi. Moze
to prowadzi¢ do korzystniejszych
warunkdéw oraz pomocy ze strony
franczyzodawcéw, w tym wspar-
cia marketingowego, szkolen,
a takze potencjalnie obnizonych
oplat franczyzowych. Zwiekszo-
na skala moze réwniez da¢ fran-
czyzobiorcom wyrazng przewa-
ge w negocjacjach z dostawca-
mi i wynajmujacymi, prowadzgc
do oszczednosci kosztéw oraz po-
prawy marz.

Podsumowanie

Przyszio$¢ franczyzy jest dyna-
miczna i adaptacyjna, a trans-
akcje bazujgce na wielu koncep-
cjach odgrywaja kluczowg role
w ksztaltowaniu jej krajobrazu.

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES
PO LEXTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWCA”

— SREDNIE DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ

(TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Ktére z pism umieszczonych na kartach docierajg do Pana/i sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase (N=799)

49°/o

—=o Zbadano tytuty
znaktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

30%
| I 184
Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca
NielsenIQ ICANTAR

- SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE —
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

/FR‘%NQM

FMCG

PRZEMYSLAW KIJEWSKI
Dyrektor ds. Operacyjnych
[abka Polska

Zabka to rozpoznawalna mar-
ka oraz sprawdzony i nowo-
czesny model biznesowy, kté-
ry rozwija si¢ nieprzerwanie
od ponad 25 lat. Polaczenie
tych dwoch elementéw prze-
konato do wspétpracy z nami
wielu przedsiebiorcéw, obecnie
swoje sklepy prowadzi z nami
juz blisko 9 tys. franczyzobior-

Oferujgc dywersyfikacje, wydaj-
no$¢ operacyjng oraz strategicz-
ne korzySci rynkowe, podejscie
to stanowi solidng platforme dla
przedsiebiorcéw do budowania
odpornego i dobrze prosperujace-
go portfela biznesowego. Z uwa-
gi na to, ze branza franczyzowa

c6éw. Stale inwestujemy w no-
woczesne narzedzia uspraw-
niajace codzienne zarzadze-
nie placéwka handlowa, aktu-
alizujemy nasza oferte oraz za-
plecze sprzetowo-logistyczne.
Wspieramy w rozwoju naszych
franczyzobiorcow, wprowa-
dzajac do sklepéw innowacje,
ktére zwiekszaja konkurencyj-
no$¢, a takze zapewniamy im
bezptatne, certyfikowane szko-
lenia. Unikatem na rynku jest
nasza Polisa na Biznes, chro-
nigca franczyzobiorcéw przed
réznymi  nieprzewidzianymi
sytuacjami i gwarantujgca sta-
bilno$¢ finansowg w momencie
zakonczenia wspoélpracy. Na-
szym waznym atutem jest tak-
ze niski prég wejscia. Franczy-
zobiorca, inwestujac ok. 5 tys.
zlotych otrzymuje wyremon-
towany, w pelni wyposazony
w sprzet i zaopatrzony w pro-
dukty sklep.

nadal sie rozwija oraz ewoluuje,
przyjmowanie transakcji opar-
tych na wielu koncepcjach praw-
dopodobnie przyspieszy, nape-
dzane ich potencjatem do maksy-
malizacji zwrotéw, a takze ogra-
niczania ryzyka w konkurencyj-
nym $rodowisku biznesowym.

44

PORADNIK HANDLOWCA | CZERWIEC 2024

fot. BigstockPhoto.com



| LA L1
. =
- - = —

EDYCJA
LIMITOWANA




.

fot. BigstockPhoto.com

NABIALt W LETNIM STYLU

Gdy wreszcie nadchodzi upragnione lato, zmiany w preferencjach zakupowych
klientéw staja sie widoczne w wielu kategoriach sprzedazowych,
w tym réwniez na poétkach z nabiatem.

]

toneczne dni, ciepte wie-

czory i wakacyjne wyjaz-

dy wplywajg na nawy-

ki Zywieniowe oraz styl
zycia. W odpowiedzi na zmie-
niajagce sie warunki pogodowe
klienci czeSciej siegajg po okre-
$lone produkty nabiatowe, jed-
nocze$nie zmniejszajac zain-
teresowanie innymi. Jakie sg
te sezonowe zmiany i jak moz-
na je wykorzystaé, aby przycia-
gngé klientow?

Ugasi¢ pragnienie

Latem, a szczegllnie w czasie
upalu, wzrasta potrzeba uzu-
pelniania ptynéw. W tej roli
Swietnie sprawdzajg sie pro-
dukty na bazie mleka. Zwy-
kle ich spos6b przechowywa-
nia (w lodéwce) powoduje,
ze sa chtodne, ich wtasciwo-
$ci sprawiajg, ze klienci chet-

PIOTR JANKOWSKI
Dyrektor Wydziatu Handlu
SM Mtekpol

Staramy si¢ oferowac naszym
Klientom produkty stanowig-
ce odpowiedZ na zmieniajg-
ce sie potrzeby zywieniowe,
o innowacyjnym charakterze,
faczace w sobie wysoka war-
to$¢ odzywcza i doskonaty

smak. Przyktad? Linia ELacia-
ty Protein+ o wysokiej zawar-
tosci biatka, szczegdblnie po-
lecana osobom aktywnym fi-
zycznie. Jednocze$nie zacho-
wujemy balans pomiedzy tra-
dycyjnymi recepturami a in-
nowacja technologiczng, kté-
rej oczekuje wspdlczesny ry-
nek. Nowy smak serka Smie-
tankowego Laciatego — burak
z chrzanem - czy serka homo-
genizowanego Rolmlecz strac-
ciatella to nasze nowosci, 1a-
czgce w sobie te dwa aspekty
— polska tradycje mleczarska
z mnowoczesnym podejsciem
do zywienia. Nasze zoriento-
wanie na konsumenta wyraza
sie takze w podejsciu do zréow-
nowazonego rozwoju, ktérego
zatozenia towarzysza nam za-
wsze przy tworzeniu nowego
produktu.
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TA SAMA GESTA | KWASNA,
W NOWYCH OPAKOWANIACH
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DIGITAL PRASA SOCIAL AKTYWACJA
MEDIA KONSUMENCKA
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MARKETINGOWE: DIGITAL SOCIAL MEDIA PRASA POSM

nie si¢gaja po pitne jogurty,
napoje mleczne, na bazie kefi-
ru i maslanki, zaréwno po to,
by ukoié¢ pragnienie, jak i po-
traktowac je jako sycaca oraz
lekkg przekaske. Nie bez przy-
czyny mleczne produkty fer-
mentowane sg doskonatg bazg
do chtodnikéw. Zupy poda-
wane na chtodno, sg popular-
ne zwlaszcza w krajach potu-
dniowych, gdzie przygotowuje
si¢ je najczesciej z pomidoréw.
W naszym kraju zupy na zim-
no zwykle przygotowuje sie
na bazie zsiadlego mleka, ma-
§lanki lub kefiru, z dodatkiem
Swiezych ogérkéw, rzodkiew-
ki, koperku, szczypiorku, rzod-
kiewek, startego buraka lub
botwinki. To positek nie tyl-
ko smaczny, lecz takze lekko-
strawny, niskokaloryczny, do-
dajacy energii w upalny dzien.
Taka chlodna zupa ma jesz-
cze jedng zalete — nie wyma-
ga w domu gotowania, kt6-
re zazwyczaj jest jednoznacz-
ne z podwyzszaniem tempera-
tury w i tak nagrzanym wneg-
trzu. Zadbajmy zatem o god-
na reprezentacj¢ zaréwno go-
towych chtodnikéw, jak i pro-
duktéw, potrzebnych do ich
przygotowania. Oproécz ge-
stego klasycznego chlodnika
na bazie burakéw powoli poja-
wiajg sie inne zupy na bazie na-
biatowej: chtodniki warzywne
oraz lzejsze chtodniki do picia.
Sprzedawane sg tez w réznych
opakowaniach, jedne sugeru-
ja mozliwo$§¢ wypicia wprost
z butelki, inne, o gestszej kon-
systencji, stanowig sycace da-
nie obiadowe.

Ukoié pragnienie moga tez
jogurty pitne, napoje mleczne
typu shake, kefiry, w tym ke-
firy smakowe, maslanki (na-
turalne i smakowe), pitny skyr.
Ten ostatni jako produkt wy-
sokobiatkowy jest skierowa-
ny gléwnie do os6b uprawiajg-
cych sport, ale jest tez chetnie
kupowany przez osoby na die-
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tach typu keto, czy biatkowych.
O ile skyr, czyli jogurt typu is-
landzkiego, coraz czesciej go$ci
na sklepowych poétkach, o tyle
skyr pitny jest wcigz pewnego
rodzaju nowos$cig. Ostatnio po-
jawit sie skyr o ptynnej konsy-
stencji w wersji dla w trzech
unikalnych i apetycznych sma-
kach, takich jak kokos, pista-
cja, a nawet ciastko z czekola-
da. Do plynnych Zrédetl biatka
dotgcza ponadto coraz szersza
oferta kefiréw proteinowych.

Swietnie w roli letniego
orzeZzwienia sprawdza sie tez
Ayran - napdéj, ktérego recep-
tura pochodzi z Turcji. To pro-
ste potaczenie jogurtu, wody
i szczypty miety, ale stano-
wi doskonaty wybdér na upal-
ne dni. Obowigzkowo gosci juz
takze na naszej krajowej pétce
sklepowe;.

Spora cze$¢ oferty kierowa-
na jest do najmtodszych kon-
sumentéw. Dzieci bowiem bar-
dzo chetnie siegajg po przezna-
czone dla nich mleczka sma-
kowe: truskawkowe, czeko-
ladowe, bananowe, wanilio-
we oraz o smaku naturalnym.

JACEK WYRZYKIEWICZ
PR & Marketing Services Manager
Hochland Polska

Wprowadzajac na rynek nowo-
$ci chcemy oferowaé wysokiej
jakosci, doskonale, zréwnowa-
zone produkty i ustugi oraz bu-
dowaé rentowny wzrost w ra-
mach Grupy Hochland. Funk-
cjonujemy w czasach, gdy naj-
wazniejsze sg elastycznosé,

Wsréd mlecznych szejkéw po-
jawia si¢ w tym sezonie sporo
nowosci, zaré6wno w wersjach
smakowych (np. lody wanilio-

zwinno$¢ 1 umiejetnos$é dosto-
sowywania sie do nowych wa-
runkéw oraz zmian w otocze-
niu, co pozwoli nam réwniez
wykorzystywaé¢  nadarzajace
sie okazje rynkowe. Inspira-
cja w znalezieniu nowosci ryn-
kowych i rozwoju na konku-
rencyjnym rynku seréw przy-
chodzi czesto ze strony konsu-
mentéw. Caly czas inwestuje-
my w nasze strategiczne mar-
ki — Hochland i Almette. Je-
§li chodzi o Almette, to kon-
centrujemy si¢ na kontynuacji
strategii rozwoju marki, ktéra
jest niekwestionowanym lide-
rem w segmencie serkow pu-
szystych. Wykorzystujac site
brandu i ,leadership” w katego-
rii serkéw puszystych, z duzym
sukcesem weszliSmy do seg-
mentu serkéw wiejskich i na-
dal budujemy penetracje marki
w tym segmencie.

we i czekoladowe brownie), jak
i pod wzgledem coraz wygod-
niejszych opakowan.

Doro$li  konsumenci tez
nie gardza produktami, kto-
re przynoszg nie tylko orzez-
wienie — odpowiednia zawar-
tos¢ probiotykéw wesprze ich
uktad trawienny. Zsiadte mle-
ko, maslanki i kefiry sg row-
niez cenione za swoje wlasci-
wosci orzezwiajgce oraz lekko
kwasny smak, doskonale gasza-
cy pragnienie w gorace dni.

Wysokie temperatury sprzy-
jaja zwiekszonemu spozyciu lo-
dow i innych mrozonych dese-
réow nabialowych. Konsumenci
chetnie siegaja po lody na bazie
mleka, jogurtu, a takze po al-
ternatywy roslinne.

Zjesé szybko
i lekko

Popularnoscia ciesza sie tez
sery, nazwijmy je, saltatkowe.
Wsréd nich przodujg feta, moz-
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PIOTR SIBIELAK
Dyrektor ds. Sprzedazy
Lott Polska

Produkty naszej firmy sg po-
wszechnie znane i doceniane
przez klientéw, dlatego ciez-
ko jest ograniczyé sie jedy-
nie do kilku najpopularniej-
szych. Niewatpliwie trzeba
tu wymienic jogurt owocowy

zarella, halloumi, sery ple-
$niowe, gorskie, nawigzuja-
ce do stynnego oscypka. Sery,
ktore da sie rozdrobnié, po-
kroi¢ w kostke (albo jeszcze
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Jogobella. To produkt, kté-
ry ciggle udoskonalamy, Sle-
dzimy trendy i dostosowuje-
my je do potrzeb konsumen-
tow. Dzisiaj w portfolio tej
marki mamy jogurty o ob-
nizonej zawartosci cukru,
ze zbozami, bez laktozy, czy
tez w wersji weganskiej. Ser-
ca klientéw zdobyty takze jo-
gurty naturalne Primo, kt6-
re obecnie sg najchetniej ku-
powanymi produktami tego
typu w Polsce. Doceniany
jest przede wszystkim ich za-
chwycajacy smak i naturalne
sktadniki. Nie mozna réw-
niez zapomnieé¢ o mlecznym
deserze Monte, ktéry na sta-
te zagoscil w lodéwkach Po-
lakéw — jest takze dostep-
ny w wersji weganskiej oraz
w postaci lodow.

lepiej — kupi¢ w tej formie),
a ktére mogg stac sie biatko-
wa bazg letnich i szybkich sa-
tatek. W upalne dni takie da-
nie staje sie pelnoprawnym po-
sitkiem, niewymagajacym dtu-
giego przygotowania czy ob-
robki termicznej.

Wiele os6b siega latem
po produkty o obnizonej za-
wartosci ttuszczu. Nie chodzi
tutaj wylacznie o cheé utrzy-
mania lzejszej diety. Geste sosy
i zaprawiane Smietana zupy sa
raczej spozywane w okresie je-
sienno-zimowym, gdy wiek-
sza kaloryczno$é dan pozwa-
la na utrzymanie komfortu ter-
micznego. Jest w tym tez doza
przyzwyczajenia, bo wsp6t-
cze$nie rzadziej przebywamy
w naprawde ekstremalnie ni-
skich temperaturach, a nasze
mieszkania i domy sg dobrze
zabezpieczone przed upala-
mi. Nie jest jednak tak, ze cal-
kowicie rezygnujemy z soséw
na bazie nabialu - na stolach
pojawiajg sie sosy i dipy na ba-

zie jogurtéw, serkéw Smietan-
kowych, homogenizowanych.
Smietana zamiast zagestni-
ka do zupy szybciej pojawi sie
w roli bitej $mietany jako do-
datek do sezonowych owocéw,
element deseru, czy uzupelnie-
nie do mrozonej kawy. Warto
pamietaé, ze serki, Smietana,
dipy sa w letniej porze czesto
uzywane jako dodatek do in-
nych dan, na przyktad plackéw
ziemniaczanych czy innych
z warzyw sezonowych.

Lekkie majg by¢ nie tyl-
ko jogurty, ale takze inne pro-
dukty nabialowe. Pojawia sie
wiec o wiele wiecej nowo-
§ci w segmencie serkéw pu-
szystych i wiejskich, na przy-
ktad serek wiejski z kremowym
twarozkiem, delikatng ricottg
lub z naturalnym skyrem. Co-
raz czeSciej sktady produktéow
stajg sie prostsze, co jest doce-
niane przez klientéw. Dodatko-
wa zachetg moze byé dodatek
probiotycznych bakterii, infor-
macja o stosowaniu mleka bez
GMO czy pochodzeniu uzytego
mleka z czystych i mniej zanie-
czyszczonych terenéw kraju.

Nabiat z dodatkami
sezonowymi

Chociaz w sezonie tatwo o Swie-
Ze owoce i warzywa, to mozna
zaobserwowaé tez duze zain-
teresowanie produktami, kto-
re zawierajg juz smakowe do-
datki, kojarzace sie z latem, za-
réwno tym spedzanym w kraju,
jak i zagranica. Jogurty z owo-
cami sezonowymi, takimi jak
truskawki, maliny, jagody czy
jezyny, cieszag sie wiekszg po-
pularno$cig. Producenci cze-
sto wprowadzajg limitowane
edycje smakow, przyciggajace
uwage konsumentéw. Znacz-
nie wigcej pojawia si¢ tez mniej
spodziewanych polaczen, ta-
kich jak np. malina-truskawka,
mango-marakuja, jagoda-bo-
réowka.

50

PORADNIK HANDLOWCA | CZERWIEC 2024



NABIAL

INNOWACYIJNA

. »
Dobrze sprzedaje si¢ row- Nowosc
niez egzotyka: smaki limon- a oma
ki, mango, kokosa kuszg la-
tem bardziej. Sprawdzaja sie
tez dodatki sezonowych wa-
rzyw: pomidoréw, szczypiorku,
rzodkiewki, chrzanu, czosnku,
a poza tym coraz cze¢Sciej pro-
ducenci zaskakujg nas mniej
klasycznymi propozycjami.
By¢ moze klientéw zainteresu-
je serek meksykanski, z kurka-
mi, kolorowym pieprzem, su-
szonymi pomidorami, z zielo-
nymi oliwkami, z fososiem i ko-

Spora czesc¢
oferty kierowana
jest do najmtodszych
konsumentow.

perkiem, z grillowanym warzy-
wami, z czosnkiem niedzwie-
dzim, pomidorami dojrzewaja-
cymi w stoficu, ze szpinakiem
i czosnkiem.

Pojawiaja si¢ tez nowe eg-
zotyczne kierunki podrozy ku-
linarnych. To na przyklad se-
rek inspirowany kuchnig indyj-
ska z nasionami konopi siewnej
i czarnuszki.

Ser na ruszt

Latem chetniej grillujemy, ale
coraz czeS$ciej zamiast (lub
obok) karkéwki czy kietbasy,
na ruszt trafiajg inne produkty,

w tym sery. Szczegélnie dobrze Jogurt pitn ktorz wyrg';znjg Si_e QI_)A_EYCI'IOQCIQ
w tej roli sprawdzaja si¢ sery owocowych kulek, ktore nadaja mu niepowtarzalny
owcze, wedzone, halloumi czy smak i konsystencje podobna do popularnego

plesniowe okraszone np. sosem BUBBEE TEA!

z dodatkiem zurawiny. Nie-
zbednym dodatkiem do grillo-
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wanego steku lub ryby bedzie

sprawdzonej jakoSci masto,
albo masto smakowe — na przy-
ktad czosnkowe.

Poruszajgc  temat  gril-
la, warto zwréci¢é uwage
na gotowe sosy na bazie na-
biatu lub pétprodukty nadajg-
ce sie do przyrzadzenia sosu
lub dipu (tzatziki, sosy jo-
gurtowe, czosnkowe). Z now-
szych propozycji trzeba wspo-
mnie¢ o dipach typu créme
fraiche, wsréd ktérych znaj-
dziemy na przyklad goto-
wy sos z czosnkiem i ziotami,
z pomidorami, papryka i chili,
czy z karmelizowang cebulka
i cheddarem.

Letnia stodycz

Letnie spotkania towarzy-
skie to nie tylko grill, lecz
takze kawa, desery, ciasta,
a poza tym napoje alkoholo-

we. W przypadku tych ostat-
nich nie dziwi juz doda-
tek mleka, ktére znajduje sie
w recepturach znanych drin-
kéw. Przede wszystkim nie

Producenci czesto
wprowadzaja
limitowane edycje
smakow, przyciggajace
uwage
konsumentodw.

nalezy zapominaé¢ o $mietan-
ce do kawy, czy to w wygod-
nym opakowaniu kartono-
wym, czy w formie $wiezej

$mietanki stodkiej. Na wyjaz-
dach i piknikach sprawdzg sie
te jednorazowe. Dla szczegdl-
nych amatoréw kawy, takze tej
mrozonej, warto mie¢ w ofer-
cie zaawansowane mleko dla
baristow, ktére ma wyzszg za-
warto$¢ biatka (3,6%), natu-
ralny smak oraz aromat. Moz-
na je tez wykorzystaé w kok-
tajlach lub deserach.

Produkty nabiatowe spraw-
dzajg sie tez nie tylko w posta-
ci bitej Smietany do deseru czy
lodéw. Czesto sg one waznym
sktadnikiem deseréw na zim-
no i ciast, na przyktad sernika
na zimno. Warto réwniez pod
tym katem przyjrzeé sie kry-
tycznie péice z nabiatem. Nie
powinno réwniez zabrakngé
twarogéw sernikowych, serka
mascarpone czy ricotty.

Dzieci (i zapewne nie tylko
je) z pewnos$cig uciesza goto-
we desery, wsérdd ktérych znaj-

52

PORADNIK HANDLOWCA | CZERWIEC 2024

fot. BigstockPhoto.com



NABIAt

dziemy takze Swiezsze pozy-
cje — serki o smaku tarty cy-
trynowej, muffinki jagodowej,
z nata de coco i kawatkami
czekolady. Wygodnym dodat-
kiem do ciast, a takze owocéw
jest wcigz popularna i wygod-
na bita $mietanka w sprayu.

Bezlaktozowa
po6tka

Wcigz poszerza sie oferta pro-
duktéw dla oséb o specjal-
nych wymaganiach zywienio-
wych. Oprécz weczeéniej wspo-
mnianych produktéw wysoko-
biatkowych coraz szerszy sta-
je sie tez asortyment produk-

Coraz czesciej
sktady produktow
stajg sie prostsze,

co jest doceniane
przez klientéw.

tow pozbawionych laktozy.
Na te poétke trafia tez coraz
wiecej smakow, by lepiej za-
spokoié¢ potrzeby konsumen-
tow-alergikéw. Przyktadowo
wsérdod jogurtéw pitnych bez
laktozy pojawily sie¢ miedzy
innymi smaki, takie jak ana-
nas z kokosem, jabtko z grusz-
kg, jezyna z maling, truskaw-
ka z czarng porzeczka.

Odpowiednio dobrana
oferta nabialu na lato z pew-
nos$cig przystuzy sie reno-
mie sklepu, a ponadto pozwoli
zmaksymalizowaé zyski w tej
kategorii.

OLGA TYLINSKA

SERTOP

TYCHY

RODZINA WYSOKOBIAtKOWYCH
SEROW TOPIONYCH

o - b:J |
234;;{;;4 t*' ’5&'

M. | U

SILNE WSPARCIE MARKETINGOWE:

MEDIA | POS | PRASA

KAMPANIA DISPLAY | SOCIAL MEDIA
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E-PAPIEROSY

PRAWNE REGULACIJE
W SPRZEDAZY E-PAPIEROSOW

Jednorazowe e-papierosy szturme zdobywajg podium sprzedazy 2023.
W ciggu dwunastu miesiecy ich sprzedaz wzrosta ponad dwukrotnie
i osiggneta wartosc ok. 2 mid ztotych. Jednak juz od kilku miesiecy
zapowiadane sg zmiany w prawie, ktore zakazg

sprzedazy ,jednorazéwek".

o |

danych Swiatowej Orga-

nizacji Zdrowia wyni-

ka, ze co piaty sprzeda-

ny na S$wiecie papieros
to e-papieros smakowy. Inno-
wacyjna, rzekomo zdrowsza for-
ma palenia z roku na rok zdo-
bywa nowe rzesze amatoréw.
Przyczyn takich zmian na ryn-
ku upatrywaé nalezy w tym, Ze
e-papierosy majg mniej szkodli-
wych substancji, mogg zawieraé
substancje smakowe i zapacho-
we, sg bezpieczniejsze w uzyt-
kowaniu i nie pozostawiajg cha-

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECE)

PO LEXTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWCA”

— DECYZJE ZAKUPOWE - WPLYW TYTULOW
PRASY HANDLOWEJ NA ZAKUP ASORTYMENTU

Pod wptywem informacji, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
Panstwo najwiecej asortymentu do swojego sklepu?

Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowa (n=770)

—=o Zbadano tytuty
znakfadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

34°/o

23%
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Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca
ICANTAR

—  SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

CEZARY WYTYCH
Prezes
Fusion Labs

Projekt zmian dotyczacy jedno-
razowych e-papieroséw nas nie
zaskoczyt, przygotowujemy sie
do niego od dawna. Nasz dziat

rakterystycznego, przykrego za-
pachu. Siegajg po nie przede
wszystkim ludzie mtodzi. Wy-
niki badan Centrum Badania
Opinii Spotecznej wskazujg, ze
wsrod oséb przed 18. rokiem zy-
cia co czwarta osoba deklaruje
korzystanie z papieroséw elek-
tronicznych i innych wyrobéw
alternatywnych.

tatwy i przyjemny, czy legalny?
Latwos¢ dopasowania wkladu

do modelu urzadzenia spowo-
dowata, ze konsumenci posta-

R&D juz przed dwoma laty za-
czal projektowaé¢ rozwigza-
nia, ktére z powodzeniem za-
stapia e-papierosy jednorazowe
po zakazie ich dystrybucji. Tak
powstala seria Klarro. Klarro
to m.in. plyny nowej genera-
¢ji (Klarro Soul), ktére odtwa-
rzajg intensywnos$¢ smaku cha-
rakterystyczng dla jednorazoé-
wek, a takze e-papierosy wielo-
razowe Klarro Pop z wymienny-
mi wktadami — réwnie intuicyj-
ne i fatwe w uzyciu, ale znacznie
bardziej ekonomiczne i przyjaz-
niejsze $rodowisku niz jednora-
zoéwki. Pewne jest jedno: po za-
kazie konsumenci bedg poszuki-
wali alternatyw ulubionych pro-
duktow”.

wili na te jednorazowg opcije.
Na wybo6r wplyneta tez cena
oraz wybor smakéw. Arbuz, ja-
goda, winogrono czy truskaw-
ka - to najchetniej kupowane
produkty. Réwniez smak napo-
jow i stodyczy, a takze miety byt
w zasiegu konsumenckich po-
szukiwan. Konsumenci majg po-
nadto do wyboru e-papierosy
z zamknietym systemem grzew-
czym, ktére po zuzyciu liquidu
wymagajg zmiany starego wkla-
du na nowy. I tu moga siegaé
po liquidy z rézng zawartoScig
nikotyny. Olejek moze mieé za-
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.
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réwno 3 mg/ml, jak i 20 mg/ml.
Takze zapach moze wplywaé
na to, po ktéry olejek siegnie
odbiorca. Dostepne sg zapachy
slodkie owocowe lub orzezwia-
jace, jak mieta, a poza tym te
o zapachu tytoniu. Sierpien jest
miesigcem, w ktérym prognozo-
wana jest kulminacja sprzeda-
zy jednorazowych e-papieroséw.
W biezacym roku jednak plano-
wane zmiany w prawie mogg de-
cydowaé o skierowaniu uwagi
na inne produkty z grupy niko-
tynowych.

— Jednym z gltéwnych po-
wodoéw czekajacego nas zaka-
zu jest fakt, ze chetnie siega-
ja po nie osoby nieletnie. Nowe
regulacje maja temu zapobiec.
Tajemnicg Poliszynela jest jed-
nak, ze wiekszo$¢ jednorazéwek
trafia w rece nieletnich za po-
$rednictwem nielegalnego obro-
tu, ktérego - sitg rzeczy — zmia-
ny prawne nie obejma — moéwi
Cezary Wytych, Prezes Fu-
sion Labs. — Wydaje sie wiec, ze
same nowe przepisy nie wystar-
cza, by skutecznie zaadresowad
problem. Potrzebne jest tak-
ze zaangazowanie odpowied-

. ¥

is"

-

ADRIAN JABLONSKI
Dyrektor ds. korporacyjnych i komunikacji
JTI Polska

Rynek  wyrobéw tytonio-
wych w Polsce dynamicz-
nie si¢ rozwija, w tym szcze-
gblnie tzw. wyroby nowator-
skie, czyli podgrzewacze tyto-

nich stuzb i wspoétpraca z bran-
zg EIN w celu oczyszczenia ryn-
ku z tzw. szarej strefy, oferuja-
cej produkty niejednokrotnie
bardzo niebezpieczne — zawie-
rajace niewiadomego pochodze-
nia substancje, a ponadto niedo-
zwolone w Polsce stezenie niko-

e -

niu. Ta ostatnia kategoria uro-
sta z ok. 1 mld sztuk w 2019 r.
do ponad 7 mld sztuk obecnie
i stanowi dzi$ ok. 11% catego
rynku wyrobéw tytoniowych
w Polsce. W Warszawie to juz
ponad 29% rynku. JTI Polska
inwestuje réwniez w ten seg-
ment: we wrzeSniu ubieglego
roku wprowadziliSmy na rynek
podgrzewacz tytoniu pod mar-
kg Ploom X, do ktérego wktady
sg produkowane w fabryce JTI
w Polsce. W ten nowoczesny
zaklad zainwestowaliSmy juz
ponad 200 mln dolaréw, z ko-
lei Grupa Japan Tobacco pla-
nuje ulokowaé w latach 2023-
2025 300 mld jenow w Swiato-
wa ekspansje wyrobéw nowa-
torskich.

tyny, nawet kilka razy wyzsze
niz to dopuszczone przez prawo.

Sprzedaz rosnie
Wedtug ostatnich danych

w Polsce sprzedano 50 mld
sztuk papieroséw tradycyjnych

STRY
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i 62 mln sztuk e-papieroséw, cho¢
w wielu opracowaniach przyta-
cza sie dane opiewajgce nawet
na 100 mln sztuk! Tradycyjne pa-
pierosy pali okoto 8,4 mln oséb,
a liczba e-palaczy to mniej wie-
cej 0,3 mln. W ostatnich latach
rynek e-papieroséw w naszym
kraju rozwijat sie niezwykle dy-
namicznie. Zauwazalny byt wy-
razny wzrost popularnosci tych
produktéw wséréd konsumen-
téw. Wedtug niektérych szacun-
kéw, warto$é rynku e-papiero-
sow w Polsce to kilka miliardéw
ztotych rocznie. Centrum Mo-
nitorowania Rynku szacuje go
na 2 mld. zt. Jednakze wartosé
ta moze sie rézni¢ w zaleznoSci
od wielu czynnikéw, takich jak
rodzaj i liczba sprzedanych urzg-
dzen, ilo$¢ sprzedanych ptynéw
do e-papieroséw, trendy konsu-
menckie oraz regulacje prawne
dotyczace tego sektora.

Dynamiczna sytuacja
na rynku

Wydaje sie, ze juz nie ma od-
wrotu od globalnego trendu, ja-
kim jest zmniejszanie sie rzeszy
palaczy. Jednak wiele os6b rezy-
gnuje z tradycyjnego papierosa
i siega po papierosy elektronicz-
ne. Cze$¢ z nich traktuje to jako
nikotynowg terapie zastepcza.
Moze to znaczyé, ze juz niedtu-
go rynek tradycyjnych papiero-
séw przejdzie do historii.

Na plan pierwszy wcigz
wysuwa sie fakt niskiej efek-
tywno$ci egzekwowania zaka-
zu sprzedazy papieroséow elek-
tronicznych (w tym jednora-
zowych) osobom ponizej 18
roku zycia. Méwi o tym usta-
wa z dnia 9 listopada 1995 r.
o ochronie zdrowia przed na-
stepstwami uzywania tytoniu
i wyrobéw tytoniowych (dalej:
yustawa tytoniowa”). Takze Mi-
nister Zdrowia Izabela Leszczy-
na akcentuje ten problem.

Zatem priorytetowo nale-
zatoby rozwazy¢ zwiekszenie

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq mie¢
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych.
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efektywnosci egzekucji aktu-
alnych regulacji. Jak mogtoby
sie to odbywac? Poprzez obo-
wigzek kazdorazowej weryfika-
cji wieku kupujacego. Obecnie
do takiej weryfikacji dochodzi
jedynie w przypadku watpliwo-
$ci co do pelnoletnosci konsu-
menta. Takze zwiekszenie kar
za sprzedaz osobom niepeino-
letnim jednorazowych papiero-
séw elektronicznych mogtoby
zmienic¢ statystyki.

Obecno$¢ jednorazowych pa-
pieroséw elektronicznych w han-
dluimplikuje szereg zmian w pra-
wie. Wptywa na to fakt pojawia-
nia sie wcigz nowych rozwig-
zan dla palaczy, a co za tym idzie
— badanie skutkéw korzystania
z takich produktéw. Aktualnie
jednorazowe papierosy elek-
troniczne podlegaja obowigz-
kowemu rejestrowaniu przed
wprowadzeniem ich do obro-
tu. W przypadku stwierdzenia
zagrozenia dla zdrowia mozna
nakaza¢ wycofanie produktéw
z obrotu lub zakazaé ich wpro-
wadzania.

Z kolei kazdy z produktéow
zawierajacy liquidy ma nada-

PO LEXTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWCA”

— SREDNIE DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ
(TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Ktére z pism umieszczonych na kartach docierajg do Pana/i sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase (N=799)

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES

—=o Zbadano tytuty
znaktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz

49°/o

30%
| I 184
Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca
NielsenIQ ICANTAR

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

MACIEJ POWROZNIK
Prezes
Iwigzek Pracodawcow Branzy Vapingowe]

Na poczatek nalezy podkreslié,
ze na dzi§ ewentualne zmia-
ny funkcjonuja jedynie w sferze
deklaracji medialnych poszcze-
g6lnych politykéw i nie zostaly
przetozone na jawne prace legi-
slacyjne. Nie zmienia to faktu,
ze zamiary Ministerstwa Zdro-
wia dotyczace zakazu jednora-
zowych e-papieroséw oraz spo-
s6b ich zakomunikowania sg

wany numer UFI stuzgcy stuz-
bom ratunkowym w przypad-
ku potkniecia liquidu przez
pacjenta — wszystkie informa-
cje mozna wowczas sprawdzié
w systemie.

Co nowego na rynku?

Handlowcy sa niezwykle cie-
kawi, jakg odpowiedZz na te
czynniki, zwigzane z zakazem
sprzedazy, przygotujg produ-
cenci i importerzy jednorazé-
wek? Ta mloda i szybko rozwi-
jajacasie kategoria produktowa
zastepnikéw papieroséw trady-
cyjnych, wydaje sie juz bardzo
szeroka. Byé moze alternaty-
wami pozostang dostepne juz
od dawna saszetki nikotynowe
albo e-papierosy wielokrotne-
go uzytku z wymiennymi wkta-
dami. I cho¢ nikt nie komuni-
kuje wprowadzenia ,nowosci”,
to mozemy spodziewaé sie, ze

dla nas zaskakujace i wywo-
tuja ogromny niepokéj na ryn-
ku. Jako Zwigzek Pracodawcéw
Branzy Vapingowej, reprezen-
tujacy okoto 1000 firm, zatrud-
niajacych 12 tys. oséb i wnosza-
cych 1 miliard zlotych do budze-
tu panstwa z tytutu podatkéw,
jesteSmy zdumieni, ze tak wazne
zmiany nie zostaty dotagd skon-
sultowane spolecznie, ze braku-
je jasnych informacji co do ich
zakresu czy sposobu wprowa-
dzenia. Z naszej strony podej-
mujemy szereg dzialan by wejsé
w dialog ze wszystkimi zaintere-
sowanymi stronami. Przekazali-
$my tez na rece Parlamentarne-
go Zespolu ds. Przeciwdziatania
Uzaleznieniom postulaty naszej
branzy w sprawie zakazu sprze-
dazy jednorazowych e-papiero-
s6w, gdzie proponujemy szereg
rozwigzan zwigzanych z regula-
cja sektora nikotynowego, ktére
dostepne sg na profilu LinkedIn
oraz stronie www.zpbv.pl.

czas na taka nadejdzie, bo ry-
nek nie znosi prézni — zwtasz-
cza w kategoriach produktéw,
ktére dobrze rotujg i majg gro-
no statych odbiorcow.

BEATA MARCINCZYK

Projekt zmian w ustawie
o ochronie zdrowia przed
nastepstwami  uzywania
tytoniu i wyrobow tytonio-
wych z dnia 20 maja 2014 .
juz wptynat do Kancelarii
Sejmu.

Mozna sie z nim zapoznac
na stronie:
https://isap.sejm.gov.pl/
isap.nsf/download.xsp/
WDU19960100055/U/
D19960055L;.pdf
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.



CHEMIA GOSPODARCZA

BLISKIE CIALU - BLISKIE SERCU.
SRODKI DO PRANIA | PLUKANIA TKANIN

Czyste, Swieze, miekkie i pachngce - takie powinno by¢ pranie! Uczucie mitego
dla skéry otulenia, ktéremu towarzyszy zapach morskiej bryzy, lawendy

lub bergamotki, moze korzystnie wptywac na dobre rozpoczecie dnia
lub spokojne wejscie w wieczorne rytuaty. W swiecie pedzagcym w ekspresowym
tempie na wage ztota sg chwile, gdy mozna sie zatrzymac

i cieszyc sie tym, co tu i teraz.

Straznicy jakosci

Tkaniny majg kontakt z cia-
tem, dziatajg na zmyst dotyku
i wechu. Sposéb ich pielegnacji
wplywa na nasze poczucie hi-
gieny i nastréj. W dobie reduk-
cji wytwarzania odziezy konsu-
menci poszukujg srodkéw maja-
cych szereg funkcji zachowuja-
cych w praniu i plukaniu jakosé
ubran i innych tekstyliéw. Produ-
cenci przeScigaja sie w dobiera-
niu sktadnikéw aktywnych, kt6-
re pozwalajg zachowac ubrania
jak najdtuzej w doskonatym sta-
nie. Warto zatem trzymac reke
na pulsie i proponowa¢ klientom

LILIANA ¢WIK
Manager ds. Marketingu
Gold Drop

Gold Drop posiada w swojej ofercie
szerokg game Srodkéw do prania
i ptukania marki BOOSTER. Ply-
ny z lanoling sa dostepne w trzech
wersjach: delikatny do prania recz-
nego, prania tkanin czarnych oraz
kolorowych. Zawarte w nich dodat-
kowe substancje tzw. sekwestranty
zmickczaja wode, dlatego produk-
ty z tej serii mogg by¢ stosowane
do prania w wodzie o kazdej twar-
dosci. Ponadto oferujemy takze Bo-
oster uniwersalny zel do prania

srodki powstajagce na bazie naj-
nowszych formut. Dzi§ wiadomo
juz, ze dzieki substancjom czyn-
nym takim jak tenzydy kationo-
we, czyli czasteczki pozytywnie
naladowane przyczepiajace sie
do negatywnie natadowanych
czasteczek tkanin, mozna cie-
szy¢ sie miekkim, elastycznym,
puszystym i tatwym w prasowa-
niu praniem.

Poza wyborem detergentéw,
w zaleznosci od tego, czy w pral-
ce laduje odziez biata, czy kolo-
rowa, na pétkach sklepowych
znalez¢ mozna te do tkanin bar-
dziej delikatnych, jak welna,
do prania recznego lub do ubran
kolorowych, a nawet czarnych.

Skéra i natura

0 poj. 31, ajuz wnajblizszym czasie
wprowadzimy réwniez do asorty-
mentu zel do prania tkanin biatych
o tej samej pojemnosci. Do ptuka-
nia polecamy serie koncentratéw
Booster, w jej sktad wchodza ta-
godne zapachy oraz wersje perfu-
mowane z mikrokapsutkami. W tej
kategorii takze pracujemy nad no-
wosciami. Uzupelnieniem p6tki
jest krochmal Euga — lider w tym
segmencie, dedykowany do kroch-
malenia tkanin: Inianych, bawet-
nianych oraz z domieszkg tworzyw
sztucznych, a takze preparat uta-
twiajacy prasowanie. Luga spraw-
dza sie zwlaszcza podczas praso-
wania koszul czy bluzek.
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CHEMIA GOSPODARCZA

Warto pamietac¢ o klientach, dla
ktérych wazna jest kwestia eko-
ii. Mozna zaoferowa¢ im na
vktad kulki do prania, ktére
ie zawierajg detergentéw szko-
dliwych dla $rodowiska i sg bar-
dzo ekonomiczne w stosowaniu.
Nadajg sie takze do prania odzie-
zy dla dzieci i alergikéow. Wcigz
niestabngcg popularnoscia cieszg
sie kapsulki, ktére majg te prze-
wage nad proszkiem, Ze sg pro-
ste w dozowaniu, co jest rozwig-
zaniem bardziej ekonomicznym.
Czesto dzieki zaawansowanym
formutom sg efektywniejsze juz
w nizszych temperaturach — za-
tem pozwalajg zaoszczedzic¢ ener-
gie.

Stosowany dodatkowo ptyn
do plukania wygladza wtdk-
na, czeSciowo hamuje typo-
we $lady uzytkowania, co chro-
ni tkaniny przed blaknieciem
i utratg fasonu. Pranie szybciej
schnie, co umozliwia zmniej-
szenie czestotliwo$ci korzysta-
nia z automatycznego susze-
nia, a co za tym idzie — ponow-
nie: zminimalizowanie kosztéw
energii.

Do zadan specjalnych

Aby zachowaé intensywno$é
barw i bieli, warto rozszerzyé
sklepowg oferte o chusteczki
zapobiegajace farbowaniu. Po-
szukiwacze $rodkéw gwarantu-
jacych nieskazitelng biel beda
siega¢ po detergenty z wybiela-
czem i odplamiacze. Warto pa-
mietaé o klientach, dla ktérych
wazna jest kwestia ekologii. Dla
nich mozna przygotowaé kul-
ki do prania, ktére nie zawie-
rajg detergentéw szkodliwych
dla srodowiska i sg bardzo eko-
nomiczne w stosowaniu. Nada-
ja sie takze do prania odziezy
dla dzieci i alergikow. Po $rod-
ki do ptukania tkanin mogg tak-
ze $mialo siegaé osoby z wrazli-
wag skorg. Na rynku sg bowiem
dostepne plyny niepowoduja-

" e BOEE

NOWOSC

golddrop.eu
n /golddrop_polska
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uczulen ani podraznien ské-
ry. Przebadane dermatologicz-
nie specyfiki sg hipoalergiczne.
Producenci nie dodajg do nich

* substancji zapachowych i kon-
‘serwantéw. Wszak stosowany
pod koniec cyklu prania plyn
uzywany jest do elementéw gar-
deroby, majacych bezposred-
nig styczno$¢ ze skorg. W gru-
pie konsumentéw, dla ktérych
zdrowie i dobre samopoczucie
majg bardzo duze znaczenie, sg
rodzice. To oni zwracajg szcze-
gbélng uwage na produkty, z ja-
kimi wracajg do domu. Majg by¢
przede wszystkim bezpieczne,
zatem zasadnym wydaje sie wy-
robienie nawyku przegladania
nowinek producentéw w tym
segmencie asortymentu. Osoby,
ktére chcg zminimalizowaé ne-
gatywny wplyw na Srodowisko,
majg do wyboru S$rodki orga-
niczne. Zawierajg one sktadniki
aktywne pochodzenia roslinne-
g0, sg one wyjatkowo przyjazne
planecie i ulegajg biodegradacji.
Takze opakowanie ma znacze-
nie: mozna siegnaé po to uzu-
petniajace lub ulegajgce recy-
klingowi.

CHEMIA GOSPODARCZA

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES
PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWGCA”

— ZAMAWIANIE NOWOSCI POD WPLYWEM
REKLAMY PRASOWEJ

Pod wptywem reklamy w ktorym tytule prasy handlowej zaméwit/a Pan/i
nowo$¢ produktows....?

Total sklepy w Polsce otrzymujacy prase (N=792)

—=o /badano tytuty
200/0 znaktadem
kontrolowanym

min. 70 000 egz.

12%
I | 8%

Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca

NielsenIQ
SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

JULIA HORWATT-BOZYCZKO
Brand Manager Home Care
Bolton Polska

Polacy uwielbiajg wloskie produk-
ty 1 styl zycia. W réznych katego-
riach obserwujemy wzrost popular-
no$ci asortymentu z Wtoch. Omi-
no Bianco to marka nr 1 do prania

Aktywni fizycznie z pew-
noscig swoj zbiér detergentéw
beda chcieli uzupetnié¢ o $rod-
ki do prania odziezy sportowej
oraz impregnujace.

Producenci w coraz wiek-
szym stopniu informujg réw-
niez o tym, do jakich mate-
riatbw nie stosowaé plynéw
do ptukania. Wsréd nich znaj-
dujg sie tkaniny frotté, mikrofi-
bra, bielizna funkcyjna, ubrania
z wysokg zawarto$cig stretchu,
wldkien syntetycznych i puchu.

Jak sie masz?

Jak sobie poscielisz, tak sie wy-
$pisz — nie od dzi$§ wiadomo, ze
na jako$¢ snu wptywa nie tylko
dobrze dobrany materac, prze-
wietrzona sypialnia, czy odpo-
wiednio wczesnie zjedzona ko-
lacja. To takze wyciszenie i re-
laks, pozwalajgce na wyelimino-
wanie gonitwy myS$li i trudno-
$ci z zaSnieciem. Dlatego w co-
dziennie rytualy warto wilaczyé
kapiel, po ktérej nastgpi otulenie
ulubionym szlafrokiem i zatopie-
nie w miekkiej poscieli. Uwalnia-
jacy sie zapach przynosi odpre-
zenie. Perfumowane perelki, czy
mikrokapsulki emitujgce przy-
jemng won nawet do 8 tygodni,

we Wioszech. Oferujemy dwa wa-
rianty ptynéw do prania, Muschio
Bianco i Ninfea Rosa, ktére wyr6z-
niaja sie skoncentrowang formula.
Dzieki technologii peretek zapacho-
wych zapewniajg dlugotrwaly za-
pach do 72 godzin. W ofercie Omino
Bianco sg tez odplamiacze. To kate-
goria, w ktoérej najwazniejsza dla
konsumenta jest skutecznosé. Od-
plamiacz w zelu Additivo Smac-
chiante wzmacnia dziatanie deter-
gentu i zapobiega blaknieciu kolo-
réw. Odplamiacz do prania wstep-
nego Smacchia Facile skutecznie
usuwa uporczywe plamy, dbajac
o tkaniny. Konsumenci poszukuja
obecnie atrakcyjnych cenowo roz-
wigzan, a nasze produkty to Swiet-
na jakos$¢ w dobrej cenie.

to przepis na dobry nastroj. A re-
generujacy sen to z kolei gwaran-
cja doskonalego samopoczucia
w ciggu dnia. Tu warto zapropo-
nowac klientom szerokg game za-
pachéw. Tropikalne stonice, $wie-

W grupie konsumentow,
dla ktdrych zdrowie
i dobre samopoczucie
majg bardzo duze
znaczenie,
sg rodzice.

70$¢ wiatru, wiosenne przebudze-
nie, bukiet kwiatéw czy wanilia
- to tylko niektére z dostepnych
na sklepowych pétkach opcje za-
pachéw, pozwalajace dobrze roz-
poczaé dzien. Przemyslana ekspo-
zycja wachlarza srodkéw do pra-
nia oraz ptynéw do ptukania tka-
nin moze zatem wplynaé nie tyl-
ko na wzrost sprzedazy, ale tak-
ze przyczynié¢ sie do poprawienia
nastroju niejednemu klientowi!

MARTA RYBKO

62

PORADNIK HANDLOWCA | CZERWIEC 2024



KULTOWA MARKA PRODUK TOW

I'ﬂhl _
fofzfc

5 AZIONI

Pre-trattante

oo S &Mﬁ'@ | '
NinfeaRosa | no b0 B,anm 4 \ 9 mattlua
: i e Facile
< E B 8 ‘r : A\

W

Ptyny do prania Odplamiacze
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DOGLEBNE DLUGOTRWALY SKONCENTROWAMNA USUWAMNIE LAPOBIEGA OCHRONA
CIYSICIEMIE LAPACH FORMULA NAJBARDZIE] BLAKMIECIU THANIN
DO 72 GODZIN  (40ML NA PRANIE) UPORCIYWYCH KOLOROW | KOLOROW
PLAM

DYSTRYBUTOR: WOMAX s.c.
42-202 (zestochowa, ul.0dlewnikéw 14, Tel: 603 192 823
womax@womax.pl, www.womax.pl

"2023 Circana Sel Data (kategedie: wybielscre + odplamiacee + pretreatment + dedatki do prania higienizujzce/derynlekujzce), MAT maj 2023 GIK-CPS Data (kategodia: plyny do prania).



DZIEN DONUTA

SWIETO StODKIEJ PRZYJEMNOSCI

Miedzynarodowy Dzien Donuta, znany réwniez jako National Donut Day
w Stanach Zjednoczonych, pozwala na celebracje jednej z najbardziej popularnych
stodkich przekasek na Swiecie, jakg sg donuty. Obchodzone w pierwszy
pigtek czerwca, Swieto to nie tylko zacheca do delektowania sie tym przysmakiem,
lecz takze ma swoje korzenie w historii zwigzanej z pomocg humanitarna.

Historia paczka z dziurka

Pierwsze wzmianki o smazo-
nych ciastkach pochodzg z Holan-
dii z XVII wieku — tam byty zna-
ne jako ,olykoeks” — tluste ciastka.
Holenderscy osadnicy przywiez-
li je do Ameryki, gdzie z czasem
ewoluowaly w bardziej wspolcze-
sng forme. Wprowadzenie cha-
rakterystycznej dziurki przypi-
suje sie kapitanowi Hansonowi
Gregory'emu, ktéry w 1847 roku
uzyl wieczka od puszki, aby usu-
naé surowe ciasto ze $rodka pacz-
ka, co pozwalato na jego bardziej
réwnomierne smazenie.

Z kolei Miedzynarodowy
Dzien Donuta zostal ustanowiony
przez Salvation Army w Stanach
Zjednoczonych jako sposob zbie-

W £y
- o ¢ -

W v . e <"
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rania funduszy na cele charyta-
tywne, a takze celebrowanie tzw.
,Donut Lassies” — wolontariuszek,
ktore podczas I wojny Swiatowej
serwowaly Zolnierzom ciastka,
aby podnies¢ ich morale.

Donuty wspétczesnie

Obecnie paczki z dziurkg cieszag
sie popularno$cig na catym Swie-
cie. Istnieje niezliczona liczba wa-
riantéw oraz smakéw tych prze-
kasek.

Klasyczne donuty, takie jak te
posypane cukrem pudrem, obto-
czone w cukrze czy polane czeko-
ladowa glazura, nadal sg jednymi
z najczeSciej wybieranych opcji.
Ich prostota i tradycyjny smak
przyciagaja milo$nikéw stodko-

$ci, ktorzy cenig sobie sprawdzo-
ne receptury. Czesto urozmaica-
ne sg one posypkami czy orze-
chami.

Na rynku pojawiajg sie tez co-
raz bardziej wyszukane kompozy-
cje. Firmy eksperymentujg z r6z-
nymi nadzieniami, tworzac cie-
kawe wersje smakowe. W ofercie
sklepéw mozna zauwazy¢ juz do-
nuty wypelnione m.in. kremem
waniliowym, konfiturami z owo-
cow lesnym, a takze mango czy
marakujg. Coraz popularniejsze
sg rowniez stone dodatki.

W odpowiedzi na rosngce za-
potrzebowanie na zdrowsze opcje
w ofercie placowek handlowych
zaczely pojawiaé sie ponadto pie-
czone donuty zamiast smazonych.

Na wage ztota

Manila Social Club z Nowego Jor-
ku to restauracja, w ktérej moz-
na bylo kupi¢ wyjatkowe fioleto-
we paczki. Pewnego dnia szef re-
stauracji, Bjorn De La Cruz, de-
lektowal sie paczkiem, popijajac
go szampanem. Polaczenie sma-
kéw tak mu sie spodobato, ze po-
stanowit stworzy¢ stawny Golden
Cristal Ube Donut. Do jego przy-
gotowania stosuje si¢ szampan
Cristal, ktérego butelka to koszt
kilku tysiecy ztotych. Do tego do-
daje sie 24-karatowe jadalne zloto
oraz puder koloru fioletowego po-
zyskiwany z pochrzyna skrzydla-
tego — roSliny podobnej do ziem-
niakéw — roé$nie ona w Himala-
jach. Mus z pochrzyna i galaretka
z szampana to wnetrze, ktore kry-
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DONUT Z NADZIENIEM
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DZIEN DONUTA

je w sobie donut. Na wierzchu 1$ni
lukier z szampana oraz posypka
ze zlota w postaci pytu i ptatkéw.
Za te luksusowg przekagske zapta-
cimy 100 dolaréw.

Z kolei Narodowy Tydzien
Paczka stat sie inspiracjg do stwo-
rzenia najdrozszego paczka $wia-
ta. W 2014 r. powstal Krispy Kre-
me, czyli Zloty Donut z platkami
24-karatowego zlota, bialg cze-
koladg z pylem z 23-karatowego
zlota i diamentéw. Serce donuta
stanowita galaretka z szampana
Dom Pérignon. Paczka podaje sie
z koktajlem malinowo-marakujo-
wym przygotowywanym na ba-
zie 500-letniego koniaku Courvo-
isier i szampana Dom Pérignon
z 2002 r. Ten stodki zestaw jest
do nabycia w cenie 1000 funtéw.

Luxury Zebra Cro powstat
w 2002 roku w Londynie. Jego au-
torem jest Paul Hurley. Ceche cha-
rakterystyczng paczka stanowi
ciasto cronutowe, czyli takie, kt6-
re tgczy w sobie miekko$¢ ciasta
drozdzowego z warstwowoscig,
lekkos$cig i kruchoscig ciasta fran-
cuskiego. Ciasto wypelnione jest
mastem i szafranem oraz wanilig
Tahiti. Ma w sobie takze czekola-
de z najdrozszych ziaren kakaow-
ca: Criollo. Na wierzchu mieni sie
kawior z rozowego szampana Cri-
stal Rosé oraz posypka z ptatkow
zlota. Uzyte sktadniki sprawiaja,
ze cena za sztuke Luxury Zebra
Cro wynosi 1500 funtéw.

Rekordowe osiagi

* Najwiekszy paczek Swiata po-
wstal w 2004 roku w Nowym
Jorku. Wpisany do ,Ksiegi Re-
kordéw Guinnessa” miat 0,5 m
grubosci, wazyl niemal 394 kg
i mierzyt 1,83 m $rednicy.

e Polacy w tlusty czwartek zja-
dajg okoto 100 milionéw pacz-
kéw.

e Australijczyk Jesse Freeman
w ciggu minuty zjadl 6 pacz-
kéw z dzemem, powstrzymu-
jac sie od oblizywania warg.

e 11 sekund i 41 setnych sekundy
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DZIEN DONUTA

— tyle czasu potrzebowat Ame-
rykanin Philip Joseph Santoro,
by zjes¢ paczka bez uzycia rak.

* Najwyzsza wieza z paczkéw
powstata z 3100 paczkéw
i mierzyta 152 cm.

* Najwieksze pudelko z pgczka-
mi wazylo 135 kg.

Stodka okazja
w branzy FMGC

W branzy FMCG kazdy pretekst
do zwiekszenia sprzedazy i za-
angazowania klientéw jest cen-
ny. Jednym z takich dni jest Mie-
dzynarodowy Dziei Donutéw.
Nie zapominajmy jednak, ze pacz-
ki z dziurka to przysmak, ktéry
cieszy sie zainteresowaniem kon-
sumentéw przez caly rok. Ten
powszechnie lubiany produkt
ma szerokg grupe wiernych fa-
néw — chetnie siegaja po niego nie
tylko podczas specjalnych okazji,
ale takze na co dzien.

Regularne wprowadzanie no-
wych smakéw do oferty jest klu-
czowym elementem strategii przy-
ciggania klientéw. Konsumen-
ci uwielbiajg odkrywaé niezna-
ne produkty oraz smaki, a donu-
ty oferujg nieskonczone mozliwo-
$ci eksperymentowania. Rézno-
rodno$¢ oferty i limitowane edy-
cje mogg zaréwno przyciggac sta-
tych klientéw, jak i przyczynic sie
do pozyskania nowych.

Budowanie zaangazowania

Na zwiekszenie zasiegbw mar-
ki oraz zainteresowanie ofertg
z pewnoscig wplyna influencerzy.
Wspélpraca z popularnymi osoba-
mi w mediach spoleczno$ciowych
staje sie coraz bardziej skuteczng
strategia marketingowg. Influen-
cerzy, dzieki swojej autentyczno-
$ci i duzej liczbie zaangazowanych
obserwujacych, mogg znaczgco
przyczyni¢ sie do promocji pro-
duktéw, a takze budowania pozy-
tywnego wizerunku marki.

Osoby popularne sg postrze-
gane przez swoich obserwujg-

cych jako osoby wiarygodne, a ich
dziatania jako autentyczne, ponie-
waz wydaja sie naturalng czescig
ich codziennego zycia.

Firmy coraz czeSciej decydu-
ja sie réwniez na tworzenie arty-
kutéw spozywcezych sygnowanych
przez znane twarze. Taki asorty-
ment moze generowac znaczne
zainteresowanie wsrod ich fanéw,
a ponadto szerszej publicznosci,
chociazby ze wzgledu na cieka-
wos¢. Nazwisko czy ksywka influ-
encera przyciggnie uwage osob,
ktore $ledza go w mediach spo-

Donuty to jedne
z najbardziej lubianych
stodkosci na sSwiecie,
a przyciggniecie
uwagi konsumentow
moze okazac sie
kluczem
do sprzedazy.

tecznosciowych, co wptynie nie
tylko na zwiekszenie widocznosci
oraz $wiadomos$ci marki, ale tak-
ze na wzrost sprzedazy w sklepie
spozywczym. Produkty, ktére po-
wstajg we wspolpracy ze znanymi
osobami, czesto sg réwniez po-
strzegane jako unikalne i eksklu-
Zywne.

Sztuka ekspozyciji

Donuty to jedne z najbardziej lu-
bianych stodko$ci na $wiecie,
a przyciggniecie uwagi konsu-
mentéw moze okazaé sie kluczem
do sprzedazy. Ekspozycja pro-
duktéw w sklepie ma duze zna-
czenie, a atrakcyjna prezentacja
moze skloni¢ klientéw do sponta-
nicznego zakupu.

Najczesciej wypiekane stod-
kie przekaski znajdujg sie na dzia-
le z pieczywem, co moze zachecic¢

do zakupu osoby, ktére nie mia-
ty zamiaru umieszczenia donu-
téw w swoim koszyku. Niekiedy
warto jednak zadbaé¢ o kreatyw-
na ekspozycje. Umieszczenie ich
w widocznym miejscu, na przy-
ktad na koncu alejki lub przy ka-
sie, sprawi, ze bedg one zauwa-
zone przez klientéw przechodzg-
cych obok. Handlowcy mogg wy-
korzysta¢ réznorodne pojemni-
ki oraz stojaki, aby ulozy¢ donu-
ty w schematy, ktére przyciagng
wzrok. Niech beda one dostep-
ne dla klientéw w sposéb tatwy
do zabrania, a nastepnie — zapa-
kowania.

Nie mniej waznym sposobem
na przyciggniecie uwagi klientéw
jest wyrazne wyrdznienie asor-
tymentu spo$réd innych produk-
téw. Donuty czesto charakteryzu-
ja sie atrakcyjnymi opakowania-
mi. Warto zadbaé takze o dobrg
czytelno$¢ etykiet oraz wyekspo-
nowanie informacji o $wiezo$ci
i sktadnikach, aby budowaé za-
ufanie klientéw.

Donuty w ofercie sklepu
Sspozywczego

Popularno$¢ donutéw stale ro-
$nie. Dzieki nieskonczonej ilosci
wariantéw oraz smakéw, te stod-
kie przysmaki sg w stanie zado-
woli¢ nawet najbardziej wymaga-
jace podniebienia. Posiadanie ich
w ofercie sklepu umozliwia klien-
tom szybkie i wygodne zakupy.
Osoby, ktére poszukujg stodkie-
go przysmaku na szybki podwie-
czorek czy droge do pracy, z pew-
noscig docenig mozliwos$¢ zaku-
pu donutéw w lokalnym sklepie
spozywczym bez koniecznos$ci
odwiedzania oddzielnej cukierni
czy kawiarni.

Ich obecno$¢ moze stano-
wi¢ cenny dodatek do asorty-
mentu sklepu, przyczyniajac sie
do zwiekszenia sprzedazy i satys-
fakcji kupujgcych.

KLAUDIA WALKOWIAK
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SWIAT PRODUKTOW DO KAPIELI

Kapiel to nie tylko codzienna higiena, lecz takze chwila relaksu i odprezenia
po dtugim dniu. Aby uczynic te rutynowag czynnos¢ bardziej przyjemng
i aromatyczng, producenci proponujg wiele artykutéw,

ktdre zapewniajg czystosé, a jednoczesnie przyjemnosc.

Produkty do kapieli

Wspbélczesne produkty do ka-
pieli umozliwiajg do$wiadcza-
nie relaksu i odprezenia, a takze
pozwalajg dbaé o siebie na wiele
sposobéw. Rozpocznijmy od my-
dia - to podstawa kazdej kapieli.
Stanowi gtéwny produkt do my-
cia ciata, usuwajgcy brud, bak-
terie oraz inne zanieczyszcze-
nia. Dzieki r6znorodnos$ci zapa-
choéw, konsystencji i wtasciwo-
$ci pielegnacyjnych mydia mogg
by¢ prawdziwg ucztg dla zmy-
stow.

W ofercie placéowki handlo-
wej nie moze zabraknaé tez pty-
néw do kapieli. Dobrej jako-
§ci produkty czesto zawierajg

[~ —— SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE B *

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECE)
PO LEXTURZE ,,PORADNIXA HANDLOWCA”

— DECYZJE ZAKUPOWE - WPLYW TYTULOW
PRASY HANDLOWEJ NA ZAKUP ASORTYMENTU

Pod wptywem informacji, z ktérego pisma handlowego zamawiajg
Panstwo najwigcej asortymentu do swojego sklepu?

Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (n=770)
— Zbadk'?indo tytuty
znaktadem
34°/° kontrolowanym
min. 70 000 egz.

23%
| | 10%
Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca
ICANTAR

INFORMACUJI MARKETINGOWEJ

sktadniki nawilzajace, ktére po-
magaja zmiekczyé skore i zapo-
biegaja jej wysuszeniu. Wlasci-
wosci pielegnacyjne, takie jak
witaminy, mineraly czy ekstrak-
ty ro$linne, moga wspomagad
regeneracj¢ skoéry oraz popra-
wiad jej kondycje.

Olejki do kapieli to kolejny
ulubiony produkt wielu konsu-
mentéw. Bogate w sktadniki od-
zywcze, moga nawilzaé skore,
tagodzié stany zapalne i przyno-
si¢ ulge zmeczonym mie$niom.
Dodatkowo aromaterapia stoso-
wana podczas kapieli z olejka-
mi eterycznymi moze mie¢ po-
zytywny wplyw na nastréj oraz
stan emocjonalny.

)"
o

PAULINA DEBEK-
-SMOLINSKA
Brand Manager
Sarantis Polska

Marka Luksja jest liderem
rynkowym w kategorii mydet
w plynie. Kategoria ta cieszy
sie dwucyfrowymi wzrosta-
mi sprzedazy®. Na szczegllng

Uzupelnieniem moga by¢ po-
nadto sole kgpielowe. Sg one do-
stepne w réznych wariantach,
zawierajacych mineraly mor-
skie, sole Epsom, olejki eterycz-
ne i inne sktadniki, ktére poma-
gajg w relaksacji mieéni, ztusz-
czaja martwy naskérek, a jedno-
cze$nie nawilzajg skore.

Na rynku coraz wigksza po-
pularno$é¢ zdobywaja réwniez
kule kapielowe, znane tez jako
,bomby”. To zabawny i przy-
jemny dodatek, ktory cieszy sie
szczegblnym zainteresowaniem
wséréd mtodszych konsumentéw.
Odznaczajg si¢ one réznorodny-
mi kolorami, ksztaltami i zapa-
chami, co pozwala dopasowaé

uwage zastuguja mydta w pty-
nie w zapasach, ktére wyste-
puja w réznych pojemnos$ciach
(400-1500 ml) i wariantach za-
pachowych. W kategorii zeli
pod prysznic najwickszym
uznaniem cieszg si¢ warianty:
Kokos i Gardenia oraz Aloes
i Hibiskus. Kremowe formuty
tagodnie myja i pielegnujg sko-
re. Niekwestionowanymi best-
sellerami w kategorii ptynow
do kapieli sa: Kremowe ptyny
Mleczko Bawelniane i Prowi-
tamina B, oraz Ro6za i Prote-
iny Mleka. Te warianty w for-
macie 1,5 1 (wersja w butelce
oraz familijnym refillu XXL)
sg najSwiezszymi nowosciami
marki Luksja na rynku.

* Sarantis za NielsenlIQ, Total Poland,
Toilet Soaps, YTD III 2024
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je do indywidualnych preferencji kazdego klié
ta. Poza tym wielu producentéw oferuje kule ka-
pielowe wzbogacone o sktadniki pielegnacyjne, ta-
kie jak olejki eteryczne czy nawilzajgce substancj
co sprawia, ze sg one nie tylko Zrédtem rozryw
lecz takze dbatosci o skére.

Ogromny wyboér produktéw do kapieli pozwa-
la kazdemu znalez¢ co$ odpowiedniego dla siebie,
niezaleznie od gustéw, potrzeb skéry czy wymagan
pielegnacyjnych.

Zele pod prysznic

W dzisiejszych czasach konsumentom zalezy zaréw-
no na wygodzie, jak i na zdrowiu oraz naturalnosci
produktéw, ktére wybierajg do codziennego uzytku.
W odpowiedzi na te oczekiwania, sklepy spozyw-
cze znacznie czegSciej poszerzajg swoje asortymen-
ty o produkty kosmetyczne, w tym takze o zele pod
prysznic. Ta nowa tendencja zdaje sie taczyé wygo-
de zakupow z troskg o pielegnacje ciata, zapewnia-
jac konsumentom wybor oraz elastycznosé.

Tradycyjnie Zele pod prysznic byly dostepne
gtéwnie w drogeriach i sklepach kosmetycznych,
jednak coraz wiecej producentéw kosmetykéw za-
czelo rozszerzac swoja dystrybucje poprzez sklepy
spozywcze. To zjawisko mozna ttlumaczyé rosng-
cym zapotrzebowaniem konsumentéw na tatwiej-
szy dostep do produktéw codziennego uzytku oraz
na poszukiwanie alternatywnych kanaléw dystry-
bucji. Sklepy spozywcze staja sie wiec miejscem,
gdzie klienci moga znaleZ¢ nie tylko zywnosé, lecz
takze artykuly higieniczne oraz kosmetyczne.

Jedng z gtéwnych zalet zakupu zeli pod prysz-
nic w sklepie spozywczym jest wygoda. Klien-
ci, ktérzy regularnie robig zakupy spozywcze,
moga teraz w jednym miejscu kupi¢ swoje ulu-
bione produkty do pielegnacji ciata, co przektada
sie na oszczedno$é czasu. Ponadto sklepy spozyw-
cze czesto oferuja korzystne promocje oraz raba-
ty na swoje produkty, co moze przyciggaé klientow
do wyprébowania nowych artykutéw.

Jakiego rodzaju zeli pod prysznic nie moze za-
brakngé w placéwce handlowej? Na rynku dostep-
ny jest szeroki wybér klasycznych zeli pod prysz-
nic, zeli nawilzajacych, oczyszczajacych, z dodat-
kami pielegnacyjnymi, naturalnych czy tych prze-
znaczonych dla skéry wrazliwe;.

W dzisiejszym zabieganym Swiecie szczegdlne
zainteresowanie zdobywajg réwniez produkty wie-
lofunkcyjne, ktére oferujg wiecej niz tylko oczysz-
czanie ciata. Wéréd nich wyrézniamy miedzy in-
nymi zele 3wl oraz 4wl.

Kosmetyki pod prysznic z serii 3wl to wyjatko-
we rozwigzanie, ktére taczy w sobie trzy rézne pre-
paraty w jednym eleganckim opakowaniu. Wsréd

PORADNIK HANDLOWCA | CZERWIEC 2024



TWOJA DROGERIA

50 rodzaju produktéw uwage
zwracaja zele pod prysznic prze-
znaczone do oczyszczania sko-
, wloséw i brody czy zele na-
jace sie do mycia ciala, twa-
zy oraz wloséw. Wybér kosme-
tykéw 3wl jest szeroki, a korzy-
stanie z nich jest niezwykle wy-
godne oraz praktyczne.

Zele pod prysznic 4wl
ida o krok dalej i oferujg jesz-
cze szerszy zakres dziatania.
Oprécz standardowych funkcji
myjacych, nawilzajacych oraz
pielegnacyjnych, zawierajg one
takze dodatkowy sktadnik, kt6-
ry moze byé np. dezodorantem.
Tego typu produkty przeznaczo-
ne sg do mycia ciata, wloséw,
twarzy oraz brody.

Stosujac zaréwno kosme-
tyki 3wl, jak i 4wl konsumen-
ci moga cieszy¢ sie komplek-
sowg pielegnacjg bez koniecz-
nosci korzystania z wielu réz-
nych produktéw, co sprawia,
ze rutyna prysznicowa staje si¢
szybsza oraz tatwiejsza. Dodat-
kowo takie podejScie moze by¢
bardziej ekonomiczne, ponie-
waz jeden produkt zastepuje
kilka innych, co przyczynia sie
jednocze$nie do redukcji odpa-
déw opakowaniowych i dbania
o Srodowisko.
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MARIA KLIMEK
Brand Manager
Or. Miele Cosmed Group

Od dluzszego czasu widzimy
zwiekszone zainteresowanie
konsumentéw ofertg zeli pod
prysznic marki Apart. Wy-
chodzac naprzeciw potrze-
bom naszych klientéw, syste-

Dermokosmetyki

Dermokosmetyki, znane réw-
niez jako kosmetyki dermatolo-
giczne, zdobywajg coraz wiekszg
popularno$é na rynku produk-
téw pielegnacyjnych. To specja-
listyczne preparaty, ktére tacza
w sobie cechy kosmetykéw oraz
lekéw — sa teraz dostepne nie tyl-

matycznie rozszerzamy portfel
produktéw z tej kategorii. Pol-
scy konsumenci coraz lepiej
potrafig czytaé¢ etykiety. Ko-
munikacja dotyczaca ochrony
srodowiska, ochrony mikro-
biomu skéry czy weganskosci
receptury zyskuje na znacze-
niu, bedac jednym z kryteriéw
wyboru kosmetyku. Oczywi-
Scie najbardziej istotne sg na-
dal podstawowe oczekiwania
co do zapachu, jakoSci recep-
tury, samej przyjemnosci uzyt-
kowania, warto$ci marki czy
dobrej ceny. Kosmetyk, ktéry
taczy te wszystkie cechy, jest
najchetniej wybierany. Obec-
nie mamy do zaoferowania
zele pod prysznic dla kobiet,
dla me¢zczyzn oraz dla mlode-
go pokolenia — Zalpha.

ko w aptekach, ale takze w skle-
pach spozywczych. Ta zmiana
trendu przynosi korzysci konsu-
mentom i detalistom.

Tego  rodzaju  produkty
do pielegnacji skory zawierajg
sktadniki aktywne o udowodnio-
nym dzialaniu dermatologicz-
nym. Sa one czesto rekomendo-
wane przez dermatologéw i sto-
sowane w leczeniu réznych pro-
bleméw skérnych, takich jak tra-
dzik, atopowe zapalenie skory,
tuszczyca czy starzenie sie skory.
Ich skuteczno$¢ opiera sie na za-
awansowanych formutach, ktére
sg testowane klinicznie, a niejed-
nokrotnie takze opracowywane
we wspétpracy z ekspertami me-
dycznymi.

Firma badawcza PMR wska-
zuje, ze rynek dermokosmetykéw
bedzie rost w latach 2024-2029
powyzej wzrostu w 2023 roku,
kiedy to wyniést 13,7%. Wedlug
raportu sprzedaz tego segmen-
tu odpowiada za coraz wiekszy
obszar rynku kosmetycznego
w Polsce.

KLAUDIA WALKOWIAK
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Letni sezon
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RYNEK POD LUPA

Napoje na lato
- lekko i ze smakiem

Beata Wozniak

Napoje sprzedajg sie Swietnie
przez caty rok, ale dla wybra-
nych grup tych produktéw wa-
kacje sg okresem zdecydowa-
nych wzrostéw. W nadchodza-
cym sezonie przede wszystkim
warto przyjrzec sie oczekiwa-
niom klientow. Na topie nadal
S3 napoje gaszace pragnienie,
orzezwiajgce, dodajace energii
i 0 przyjemnym smaku. Nie bez
znaczenia jest tez imprezowy
potencjat — w koncu lato to dia
wielu czas beztroskiego odpo-
czynku i dobrej zabawy.

Cze$¢ konsumentéw kupuje na-
poje dla przyjemnoéci ale coraz
wigksza $wiadomos$¢ konieczno-
$ci dbania o zdrowie na co dzien
powoduje, ze doceniamy jeden
z najwazniejszych czynnikéw
gwarantujgcych dobre samopo-
czucie - odpowiednie nawod-
nienie organizmu. Nabiera ono
szczegblnego znaczenia w upal-
ne letnie dni — wtedy czeste, re-
gularne sieganie po napdj staje
sie obowigzkiem. Pierwszym wy-
borem, jesli chodzi o nawodnie-
nie, zwykle jest woda - jezeli kon-
sumenci decydujg sie na jej za-
kup, powinni mie¢ w sklepie do-
step do tak duzej liczby warian-
téw, by bez problemu odnalezé
ulubione marki, smaki i produk-
ty, ktére odpowiadajg na zdro-
wotne potrzeby, a wiec wody
zrédlane oraz mineralne nisko-,
$rednio- i wysokozmineralizowa-
ne. Te ostatnie, oprécz nawodnie-
nia i orzezwienia, zapewniajg tez
uzupelnienie niedoboréw sktad-

OKIEM EKSPERTA

MARTA SZULBORSKA - Product Manager NESCAFE - Nestlé Polska

Wakacyjny sezon to czas, kiedy polscy konsumenci poszukujg odSwiezajacych i orzezwiajacych smakéw, ktére po-
zwolg cieszy¢ si¢ letnimi chwilami. Wsréd naszej szerokiej gamy produktéw, to wlasnie aromatyzowane kawy roz-
puszczalne NESCAFE Rich Caramel o smaku karmelowym oraz NESCAFE Smooth Hazelnut o smaku orzechéw
laskowych bedg idealnym wyborem podczas goracego lata. Dlaczego te kawy s3 stworzone na lato? Otéz, kawy
aromatyzowane NESCAFE Rich Caramel i Smooth Hazelnut oferuja nie tylko wythkowe smaki, ale réwniez nie-

zwyqu wszechstronnosé w przygotowamu Podczas upalnych dni, kawa na zimno staje sie mezastqplonym napo-
jem. Kawy NESCAFE Rich Caramel i Smooth Hazelnut doskonale sprawdzaja sie jako podstawa dla orzezwiaja-
cych kaw mrozonych czy smoothie kawowych na zimno. Nakreé sie smakiem z NESCAFE.

ANNA RADOWICKA - PR & Social Media Manager - Herbapol-Lublin

Latem konsumenci poszukujg produktéw, ktére skutecznie ugaszg pragnienie. W naszym
asortymencie znajda wiele takich propozycji. Pierwsza z nich sg syropy Herbapol. W sezo-
nowej, wiosenno-letniej edycji oferujemy takie warianty jak: Pomarancza, Kiwi, Rabarbar
& Truskawka, Cytryna Lemoniadowa, Arbuz & Mieta, Mango & Ananas, o smaku Oran-
N zady. Warto tez zwroci¢ uwage na nowosé, jaka jest Marakuja & Brzoskwinia. Popularno-
Scig cieszg sie takze nasze herbaciano-owocowe napoje herbalLOVE, dostepne w szesciu
wariantach smakowych. Mamy réwniez co$ na lato dla fanéw herbatek. To nasza nowo$é
— herbatki Herbapol Intense, ktére mozna przygotowac nie tylko na ciepto, ale tez na zim-
no. Sg dostepne w trzech owocowych smakach: Tango z Mango, Le$ne co Nieco i Idziemy
na Jagody. Konsumenci chetnie siegajg takze po nasze Herbatki na zimno: Malina-Granat,
Truskawka-Rabarbar i Mieta-Mango. Wystarczy je zala¢ zimng woda, by juz po kilku chwi-
lach cieszy¢ sie orzezwiajagcym napojem.

LA P i

nikéw mineralnych, zwtaszcza
wapnia i magnezu.

Do rozstrzygnigcia pozosta-
je takze kwestia preferencji sma-
kowych — woda z babelkami lub
niegazowana, naturalna i z dodat-
kami, zawierajgca soki owocowe,
aromaty itp. Niezbedne sg wody
w duzych pojemno$ciach oraz
w porecznych butelkach idealnych
na droge.

Sposéréd produktéw smako-
wych i aromatyzowanych warto
zwroci¢ uwage na te bez dodat-
ku cukru, sztucznych stodzikéw
i konserwantéw — tego typu napo-
je ciesza sie obecnie duzym zain-
teresowaniem jako kompromis dla
0s0b, ktére nie przepadajg za sma-
kiem naturalnej wody i szukajg al-
ternatywy.

Peten przekroj smakow
Doskonalym napojem na lato,

na co dzieni i na rézne okazje jest
sok owocowy lub owocowo-wa-

A Al /
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rzywny. Jako Zrédlo witamin,
sktadnikéw mineralnych i zwigz-
kéw bioaktywnych wpisuje sie
w zdrowg diete, ma tez witasci-
woSci orzezwiajace, a bywa i tak,
ze zastepuje przekagske (np. lek-
ko sycace soki przecierowe). Soki
w handlu zajmujg wazne miejsce
przez caly rok, ale latem zainte-
resowanie nimi jeszcze wzrasta,
szczegblnie na rzecz mniejszych
pojemnosci, a wiec produktéw ty-
powo impulsowych.

Oferta powinna by¢ urozma-
icona i obejmowac soki $wiezo wy-
ciskane niepasteryzowane (prze-
chowywane w warunkach chtod-
niczych), tloczone, otrzymywane
z sokéw zageszczonych oraz pro-
dukty przecierowe czy natural-
nie metne. Klienci z checig wy-
bierajg tez nektary i napoje owo-
cowe produkowane na bazie so-
kéw — tu przewazajg miksy sma-
kéw z co najmniej dwéch rodza-
jow owocdw, a takze kompozycje
z dodatkiem warzyw.

Smakowe wrazenia zapew-
niajg tez napoje gazowane, ktére
majg grono swoich zwolennikéw
przede wszystkim w mlodszych
grupach wiekowych, a lato zdecy-

PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWCA”
— SREDNIE DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECE)

(TRM NIELSEN 2020/ TRM KANTAR 2022-2023)

Ktore z pism umieszczonych na kartach docieraja do Pana/i sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase (N=799)
kontrolowanym

49,
min. 70 000 egz.

30%
| I 184
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dowanie sprzyja sprzedazy tych
produktéw, generujac dodatkowe
okazje do zakup6éw w postaci im-
prez i wakacyjnych wyjazdéw.
Wsparciem sprzedazy bez
watpienia bedzie ciekawa ekspo-
zycja, wybor rodzajéw i smakéw
w atrakcyjnych opakowaniach
oraz, co bardzo istotne, opcja ku-
pienia napoju z lodéwki. Podsta-
wa to napoje typu cola, lemonia-
dy, toniki i oranzady o smakach
cytrusébw oraz innych owocow
egzotycznych. Nie maleje zainte-
resowanie napojami o obnizonej
zawarto$ci cukru, dlatego war-

Witasciciele
sklepow starannie
planuja swoje
zaopatrzenie,
aby sprostac
zwiekszonemu
popytowi.

*

to mie¢ w ofercie warianty dodat-
kiem soku owocowego czy natu-
ralnych aromatéw itp.

Na orzezwienie, przyjemny
smak, a przy tym zastrzyk ener-
gii moga liczy¢ amatorzy kawy
i herbaty. W przypadku ice tea, 13-
czgcej zalety herbaty i soczystych
owoc6w, sprawdza si¢ sprzedaz
na pétkach i w lodéwce. Klien-
ci najczeSciej wybierajg smak cy-
trynowy i brzoskwiniowy, dostep-
nych jest jednak coraz wiecej wa-
riantéw, np. truskawkowy, mali-
nowy, mietowy, z aloesem, z ja-
$minem. Z kolei kawa i jej mik-
sy w wersji schtodzonej dostepna
jest w puszkach, butelkach i spe-
cjalnych kubkach.

Kawa na cieplo to klasyka,
ktéra nigdy nie wychodzi z mody.
W sklepach spozywczych dostep-
ny jest szeroki wybor kaw, od tra-
dycyjnych, mieszanek po nowo-
czesne kompozycje smakowe.
W ofertach wyrézniajg si¢ zardw-

no kawy mielone, jak i ziarniste,
a takze rozpuszczalne, ktére po-
zwalajg na szybkie przygotowa-
nie ulubionego napoju. Dzieki réz-
norodno$ci marek i rodzajéow kaz-
dy mito$nik kawy znajdzie co$ dla
siebie, niezaleznie od preferencji
dotyczacych intensywnosci smaku
czy pochodzenia ziaren.

Dominacja piwa

Atmosfera letniego relaksu sprzy-
ja sprzedazy piwa, ktére od lat do-
minuje wsrdéd napojéw alkoholo-
wych w tym okresie. Dla tej ka-
tegorii pogoda ma duze znacze-
nie, dlatego zaréwno producenci,
jak i handlowcy starajg sie wyko-
rzystaé jak najlepiej potencjat cie-
plejszych dni. Piwo bez problemu
sprawdza sie na imprezach roz-
nego typu - nie tylko na eleganc-
kich spotkaniach rodzinnych, lecz
takze na pikniku z grillem, ogni-
sku itp. Konsumpcji tego trunku
sprzyja tez wyjatkowa tatwos$¢ do-
pasowania do letniego menu. Gril-
lowe specjaly, stone przekaski,
frytki, smazone ryby — amatorom
piwa nie brakuje okazji do testo-
wania réznych zestawéw kulinar-
nych praktycznie przez caly sezon.
W sklepach spozywczych piwo jest
jednym z najbardziej popularnych
produktéw, szczegdlnie w miesig-
cach letnich. Wtasciciele sklepéw
starannie planujg swoje zaopatrze-
nie, aby sprostaé¢ zwickszonemu
popytowi, organizujac promocje
i eksponujgc produkty w widocz-
nych miejscach. Dzigki temu kon-
sumenci mogg tatwo i szybko na-
by¢ swoje ulubione marki, co do-
datkowo napedza sprzedaz.

Jakie piwa powinny przewa-
za¢ na poétkach latem? Przede
wszystkim lekkie, bo wtasnie ni-
skoalkoholowe i jasne piwa sg naj-
bardziej orzezwiajace, gdy podaje-
my je schlodzone, a bogaty aromat
piw ciemnych i mocnych uwal-
nia sie¢ optymalnie w nieco wyz-
szej temperaturze. Nie oznacza
to, ze na te ostatnie nie ma popy-
tu w miesigcach wakacyjnych, co-
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raz czeSciej wystepujace upaly
kierujg jednak uwage konsumen-
téw w strone lekkos$ci, orzezwie-
nia i smaku, a te odnajdg przede
wszystkim w radlerach, napojach
piwnych i trunkach lekkich z nu-
tami owocowymi.

Warto wiec mie¢ na pélce wa-
rianty cytrynowe, malinowe, wi-
$niowe 1 jabtkowe, a takze mniej
oczywiste smaki, takie jak jezyna,
liwka, jagoda, imbir, czarny bez,
melon i limonka, trawa cytrynowa,
gruszka i chili, ananas czy rézo-
wy grejpfrut. W sklepach spozyw-
czych letnia oferta piwna powin-
na by¢ odpowiednio szeroka, aby
zaspokoi¢ réznorodne gusta klien-
téw. Klienci, szczegllnie w okre-
sie letnim, poszukujg nowosci i cie-
kawych potgczenn smakowych, wy-
rézniajacych sie na tle standar-
dowych propozycji. Dlatego war-
to eksperymentowac z asortymen-
tem i wprowadzac limitowane edy-
cje oraz nowe, nieoczywiste sma-
ki, ktére moga przyciggngé¢ uwa-

CARLO CASONI - Corporate Chef - Mutti

Polecamy nasz flagowy produkt — Polpa Mutti, ktéry zachowuje $§wiezo$¢ i zapach doj-
rzatych w stoncu wtoskich pomidoréw, trafiajacych w ciggu 3 godzin od zbioru do za-
ktadu produkecyjnego. Unikatowa metoda produkcji pozwala na potaczenie drobno po-
krojonego migzszu pomidoréw z ich sokiem, przy zachowaniu wszystkich wlasciwosci
organoleptycznych $wiezych pomidoréw, zapewniajac obfito$é kawatkow w kazdym ke-
sie i uwalniajac aromat przypominajacy wloskie lato. Bogata konsystencja i Swiezy smak
sprawiaja, ze Polpa Mutti jest odpowiednia do uzycia prosto z puszki i idealna do przygo-
towania szybkiego letniego positku, takiego jak pyszna bruschetta.

ge 1 zwiekszy¢ sprzedaz. Poza tym,
dbanie o odpowiednie wyekspo-
nowanie produktéw oraz ich chto-
dzenie jest kluczowe, aby zapew-
ni¢ klientom najlepsze doznania
smakowe podczas upalnych dni.
Piwa powinny znalez¢ sie po-
nadto w ofercie w coraz liczniej-
szej reprezentacji bezalkoholowej,
ktéra budzi duze zainteresowa-
nie i réwniez obfituje w ciekawe
smaki (np. mango, marakuja, ja-
goda, truskawka i mieta, mrozo-
na kawa), pojawiajg sie tez wer-
sje pszeniczne, ciemne, z gorycz-
ka. Przygladajac sie najnowszym
trendom w kategorii, nalezatoby
wyr6zni¢ idealne na lato, orzez-
wiajace napoje z delikatng stody-
czg, ale mniejszg zawarto$cig cu-
kru i kalorii, a poza tym bezal-
koholowe miksy smakowe lagera
i napoju energetycznego. Warto
réwniez zauwazy¢ rosnaca popu-
larno$¢ napojéw na bazie kombu-
chy, ktore taczag w sobie korzysci
probiotyczne z unikalnymi profi-

OKIEM EKSPERTA

lami smakowymi, $wietnie wpisu-
jac sie w zdrowotne trendy konsu-
menckie. Dodatkowo, ros$nie za-
interesowanie piwami bezglute-
nowymi oraz wariantami przyja-
znymi dla wegan.

Podano do stofu

Beata Wozniak

Latem gotowanie takze moze
by¢ przyjemne, ale kiedy tem-
peratura za oknem zaczyna
przypominaé¢ te typowa dla
klimatu srédziemnomorskie-
g0, positki ekspresowe, lekkie

AGATA KOPPA - Dyrektor ds. Korporacyjnych i Zrownowazonego rozwoju (ESG) - Carlsherg Polska

W sezonie letnim konsumenci preferujg lekkie, orzezwiajace smaki z nizsza zawartoscig alko-
holu, takie jak tegoroczna nowos$¢ Somersby Pink Grapefruit Light. Ten wariant charakteryzu-
je sie smacznym potaczeniem lekkiej goryczy i delikatnej stodyczy rézowego grapefruita. Light,
czyli mniejsza zawarto$¢ cukru, idzie w parze z obnizeniem warto$ci kalorycznej. Zawarto$é
alkoholu jest takze na nizszym poziomie i wynosi 4%. Lekki, soczysty i cytrusowy Somersby
Pink Grapefruit Light odzwierciedla trendy rynkowe. Nowos$¢ dostepna jest zaréwno w szkla-
nej butelce, jak i w puszce. W 2024 roku Somersby wprowadza réwniez na rynek Somersby Ap-
ple Ligth 4%, dobrze znany wariant jabtkowy ze zmniejszong zawarto$cig cukru w poréwna-
niu do klasycznych piw smakowych.
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przekaski i gotowe do spozy-
cia dania staja sie niezastagpio-
nym rozwigzaniem. W dodat-
ku wakacyjne wyjazdy, impre-
zy i weekendowy relaks sprzy-
jaja sezonowej kuchni, w kté-
rej dominujg potrawy z rusz-
tu. W dobrze zaopatrzonym
sklepie klienci powinni znalez¢
mnaéstwo udogodnien i pomy-
stow na to, jak urozmaicic let-
nie menu.

Wiosng i latem mobilnos$é kon-
sumentow rosnie, a czas spedzo-
ny poza domem, na placach za-
baw, w parkach oraz w ogro-
dach, na spacerach i wyciecz-
kach rowerowych sprzyja doraz-
nym zakupom, szczegélnie pro-
duktéw zaliczanych do katego-
rii impulsowych. Wybrany asor-
tyment zyskuje w wakacje takze
dzieki zmianom zwyczajéw ku-
linarnych konsumentéw na bar-
dziej typowe dla okresu urlopow.
Na topie sg przede wszystkim po-
trawy lekkie i proste oraz dania
ekspresowe i gotowe, cho¢ ama-
torzy grillowania skupiajg sie
gléwnie na specjatach miesnych

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES
PO LEXTURZE ,,PORADNIXA HANDLOWCA”

— ZAMAWIANIE NOWOSCI POD WPLYWEM
REKLAMY PRASOWEJ
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BADAN RYNKOWYCH

i rybnych. Latem mniejszego
znaczenia nabierajg za to positki
na cieplo — podczas upatéow wie-
le 0s6b stawia na salatki oraz
zupy chtodniki.

Tradycyjne smaki,
nowe receptury

Lokalizacje atrakcyjne dla tu-
rystéw tetnig zyciem przez caly
rok, sa tez zakatki spokojniej-
sze, w ktérych ozywienie naste-
puje w wakacje i w dlugie wio-
senne weekendy. Turysci korzy-
stajacy z ofert z wyzywieniem
w niewielkim stopniu angazujg
sie w zakupy i szykowanie posit-
kéw, ale zazwyczaj w pobliskich
sklepach kupuja dodatkowo na-
poje oraz przekaski. Osoby pre-
ferujace samodzielne wyzywie-
nie albo zaopatrujg sie w nie-
zbedne produkty przed wyjaz-
dem, by uzupelnié¢ zapasy w lo-
kalnych punktach, albo wszyst-
kiego szukajg juz na miejscu, ko-
rzystajac z urokéw regionalnych
smakoéw, a takze typowych ,tury-
stycznych” produktéw.

W  kregu zainteresowan,
szczegllnie turystéw gotujacych
w warunkach kempingowych, sg
wszelkie dania, ktoére podgrze-
wa sie w kociotku czy nad ogni-
skiem albo piecze na ruszcie. Wy-
godnym rozwigzaniem dla kaz-
dego, kto ma dostep do kuchni,
beda ekspresowe positki z ku-
chenki mikrofalowej, piekarni-
ka, opiekacza lub po prostu zale-
wane wrzatkiem zupy, kasze czy
makarony.

Ostatnie lata to jednak czas
zmian w zwyczajach konsumenc-
kich i duzego wpltywu trendéw
prozdrowotnych na sektor spo-
zywczy. Zgodnie z nimi metamor-
foze przeszly takze dania goto-
we, przede wszystkim w kierun-
ku mniejszej kalorycznosci, niz-
szej zawartoSci tluszczu oraz na-
turalnosci sktadnikéw. Tradycyj-
ny smak obowigzuje, ale recep-
tury zostaly tak zmodyfikowane,
by optymalnie wykorzysta¢ cha-

rakterystyczny dla danej potra-
wy zestaw: miesa, warzyw, zi6t
i przypraw.

Nie ma miejsca na nude

Szybkie dania to nie tylko smaki
tradycyjne. W tej kategorii wcigz
przybywa nowinek, a konsumen-
ci coraz chetniej probujg potraw
typowych dla kulinariéw réznych
krajéw. Wida¢ to na przykladzie
zup — obok pomidorowej i zur-
ku na pétkach pojawia sie znacz-
nie wiecej zup kreméw z warzyw.
Wsréd smakéw kuchni egzotycz-
nej dominujg natomiast ekspreso-
we rozwigzania, zalewane wrzat-
kiem, m.in. zupa tajska, chili, kre-
wetkowa, curry, ramen, miso itp.
Znane i lubiane dania z makaro-

Zwyczaje
i preferencje
zakupowe klientow
zmieniaja sie.

*

nu albo ziemniakéw zyskujg nowe
odstony jako zapiekanki z dodat-
kami w postaci soséw, miesa, pie-
czarek, warzyw itp. Z kolei sycace
potrawy z kasza, ktérg czesto wy-
bieraja klienci dbajacy o zbilanso-
wane positki, nie wymagaja dtu-
giego gotowania dzieki formie sa-
szetek.

Dla zwolennikéw kuchni ro-
slinnej, ale takze dla tych konsu-
mentéw, ktérzy chcieliby uroz-
maici¢ codzienny jadlospis, war-
to przygotowaé w ofercie eks-
presowe dania z ro$lin stracz-
kowych, warzyw, nasion i orze-
chéw. Sposréd nich na szczegdl-
ng uwage zastugujg wegetarian-
skie badz weganskie potrawy in-
spirowane ich tradycyjnymi od-
powiednikami.
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Mrozonki idealne
na lato

Wydawaloby sie, ze po dania z za-
mrazarki klienci sklepéw siega-
ja gtéwnie zima, kiedy to niektére
warzywa i owoce nie sg dostepne,
a np. zupa jarzynowa czy piero-
gi po krétkiej obrébce termicznej
mogg stanowi¢ pelnowartoscio-
wy oraz sycacy positek. Jednak
tego typu rozwigzania zastugujg
takze na wyeksponowanie w se-
zonie letnim, bo kuchnia w tym
okresie ma wyrézniac sie prostotg
i zapewnia¢ wygode, a wszystko,
co mozna szybko podgrzaé w pie-
karniku, kuchence mikrofalowej
czy na patelni, doskonale wpisuje
sie w trend convenience.

W sklepowych zamrazarkach
dominujg dania maczne — pierogi,
pyzy, kopytka, makarony, przez
caly rok popularnoscig cieszg
sie tez mrozona pizza, zapiekan-
ki z pieczarkami czy szynka oraz
frytki. Nie brakuje potraw na ba-
zie miesa, rybnych, warzywnych
oraz mieszanych z kaszg, ziem-

e

Jd)\NNA

niakami badz ryzem. A jesli kto$
mialtby ochote na szybkie obiady
w smakach znanych z réznych
zakatkéow $wiata, warto mieé
w ofercie mrozonego kurczaka
po indyjsku, paelle z krewetka-

W sezonie grillowym
najwiecej miejsca
na pétkach
z dodatkami
zajmujg zazwyczaj
propozycje klasyczne.

*

mi, makaron w sosie carbonara,
krewetki z ryzem, chili con car-
ne, gyros itp.

Grillowe bestsellery
Sezon na grilla w pelni, a jego

rozwdj i przebieg w duzym stop-
niu zalezy od pogody. Polacy

OKIEM EKSPERTA

TR T

KAKOL - Rzecznik Prasowy - Colian

Lato sprzyja spotkaniom towarzyskim i aktywno$ciom na $wiezym powietrzu. Konsumenci
zdecydowanie czeSciej siegaja wtedy po stodycze bez czekolady oraz takie, ktére z uwagi na wy-
godng forme podania idealnie sprawdzajg sie podczas indywidualnej konsumpcji. Trafionym
wyborem w takim wypadku bedg wafle Grzeski Dziel na 6 kakaowe lub Mega Kakaowe. War-
to réwniez wybraé¢ dwa limitowane smaki z wakacyjnej oferty marki — Grzeski Gofree czeko-
lada i kakao oraz Grzeski Oranzada Hellena Mussujaca Strzelajaca. Z kolei osobom spedza-
jacym letni czas w gronie przyjaciol, znajomych czy rodziny polecamy wafle Familijne — teraz
w nowych, minimalistycznych i przykuwajacych wzrok opakowaniach. Najmlodszych konsu-
mentéw zachwycg zelki Akuku! oraz Miski od Jutrzenki.

TR Y L « A

najchetniej korzystajg z urokéw
imprez na powietrzu w weeken-
dy, co poprzedzajg zazwyczaj
kompleksowe zakupy artykuléw
niezbednych do przyrzadzenia
dan z rusztu oraz wszelkich do-
datkéw.

Zwyczaje 1 preferencje za-
kupowe konsumentéw zmienia-
ja sie, w przypadku grilla moz-
na jednak bezpiecznie bazowaé
na produktach z kategorii miesa
oraz wedlin, ktérymi zaintereso-
wanie nie maleje od lat. Bardzo
dobrze sprzedajg sie produkty
paczkowane. Znane marki gwa-
rantujg powtarzalno$é¢ smaku,
a opakowanie zapewnia komfort
w transporcie i podczas przecho-
wywania.

Tradycyjna oferta na gril-
la powinna obejmowa¢é kietba-
sy, kaszanki, karkéwke, zeber-
ka i szaszlyki, a oferte podsta-
wowg mozna uzupelnié porcja-
mi drobiu w pikantnych mary-
natach oraz zestawem kietba-
sek w réznych przyprawach.
Ciekawg propozycja bedg tak-

JUSTYNA SIEWIERSKA - Category Marketing Manager - Dr. Oetker Polska

Wprowadzajac nowosci na rynek, jako firma Dr. Oetker kierujemy sie przede wszystkim aktu-
alnymi i przysztymi potrzebami konsumentéw. Monitorujemy trendy, przeprowadzamy bada-
nia rynkowe, taczac to z wiedza i dodwiadczeniem naszych pracownikéw. Przykladem oferty
| w trendzie naturalnosci sg produkty Ze Swiata Natury oraz owsianki My Natural Day. Stawia-
© my tez na innowagje, jak linia PROTEIN (Shakes, Pancakes i Budynie) — z wysoka zawartoscia
biatka, dla oséb, ktére nie chca rezygnowaé z przyjemnosci jedzenia. Wprowadzamy tez kre-
atywne rozwigzania dla domowych cukiernikéw, produkty z nowej linii Stodka Manufaktura:
Glazury do ciast z owocami oraz Sposéb na sernik na zimno. Oferujemy réwniez szybkie i wy-
godne rozwigzania w przystepnych cenach dla produktéw dobrze znanych, np. puszyste Pan-
cakes oraz nowos¢ chrupiace Gofry. Ozywiamy nowymi impulsami takze nasze istniejace pro-
dukty, oferujac nowe smaki np. Budynie Smaki Swiata Stodka Chwila oraz limitowane edycje,
jak linia Minionki, w ktorej to w czerwcu pojawig sie Pancakes o smakach: banan i toffi.

F
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ze roladki drobiowo-wieprzo-
we w przyprawach, zawija-
ny boczek, steki, kotlety, burge-
ry i kebaby, a dla oséb preferu-
jacych dania roslinne — wegan-
skie burgery, kietbaski czy ko-
tlety. Swietnym uzupelnieniem
dan z rusztu beda gotowe salat-
ki i suréwki, do kupienia w bez-
piecznym opakowaniu.

Inspirujace smaki dodatkéw

W sezonie grillowym najwiecej
miejsca na poétkach z dodatka-
mi zajmujg zazwyczaj propozy-
cje klasyczne, bez ktérych trud-
no wyobrazi¢ sobie dania z rusz-
tu. Musztarda, ketchup i majonez
to podstawa — ich rozmaite wa-
rianty oraz gramatury ulatwia-
ja dopasowanie do potrzeb klien-
téow sklepu. Nieodzowne w tym
okresie sa réwniez popularne
sosy, m.in. czosnkowy, tatarski,
remoulade czy barbecue.

Zyskuja wiec ostatnio wszel-
kie orientalne marynaty, musz-
tardy z curry, chili i ketchupy
z ziotowymi dodatkami, a na-
wet sosy musztardowo-ketchupo-
we. Na rynku wcigz powicksza
sie wybér soséw inspirowanych
kuchnig azjatycka. Nie mozna,
poza tym zapominaé o sosach
do satatek — oprécz gotowych
dressingéw, jak np. musztar-
dowy, winegret, ziotlowy, tysia-
ca wysp, jogurtowy, pojawia-
ja sie réwniez wersje ekspreso-
we, wymagajace wymieszania
w niewielkiej iloSci oliwy i wody.
Wszystkie te produkty sa po-
wszechnie dostepne w wiekszo-
$ci sklepéw spozywcezych, co po-
zwala na tatwe i szybkie przy-
gotowanie smacznych satatek
w domu. Dzieki szerokiemu wy-
borowi soséw, kazdy moze zna-
lez¢ co$ dla siebie, niezaleznie
od preferencji smakowych oraz
dietetycznych, co dodatkowo uta-
twia wprowadzenie zdrowych
nawykoéw zywieniowych. Dostep-
no$¢ réznorodnych opcji pozwa-
la na eksperymentowanie z no-
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Sezon letni to czas, kiedy klienci chetnie siegajg po produkty, ktére pomagaja im przetrwac upalne
dni. Wsréd tych produktéw szczegolng popularnos$cia ciesza sie napoje chtodzace i lody. Podstawa
letnich zakupéw jest woda mineralna, ktéra doskonale nawadnia organizm. Coraz popularniejsze
stajg si¢ rowniez wody smakowe oraz lemoniady. Napoje energetyczne réwniez majg swoich zwo-
lennikéw wsrod ludzi aktywnie spedzajacych czas. Lato to réwniez czas, kiedy konsumenci siegaja
po $wieze owoce i warzywa, ktére sa w sezonie. Teraz kréluja truskawki, maliny, arbuz, nektaryn-
ki. Sezon letni to takze czas grillowania. W sklepach spozywczych zwigksza si¢ sprzedaz migs, kiet-

Marta $Iusarczyk
Nasz Sklep

Sadek

bas, marynat oraz gotowych zestawéw grillowych. Klienci chetnie kupuja réwniez warzywa na gril-
la, takie jak cukinia czy papryka a takze réznego rodzaju pieczywo i sosy, ktére idealnie komponuja
si¢ z potrawami z rusztu. Konsumenci wybierajg produkty, ktére pozwalajg im cieszy¢ si¢ smakami
lata, dba¢ o zdrowie i czerpac pelnymi gar§ciami z sezonowych przysmakéw.

wymi smakami, a takze urozma-
icanie codziennych positkéw.

Wazng kwestig jest tez odpo-
wiedni wybér przypraw do gril-
lowanych specjatéw, w tym przy-
datnych produktéw jednorodnych,
do ktérych zaliczaja sie papryka,
pieprz, majeranek, tymianek, ore-
gano czy bazylia, ale na rynku nie
brakuje ponadto mieszanek dosko-
nale dobranych do konkretnego
rodzaju miesa czy dania.

tap przekqgske!

Beata Wozniak

Piekna letnia pogoda to oka-
zja do aktywnego wypoczyn-
ku. Konsumenci chetnie ko-
rzystajg wtedy z wolnego
czasu, uczestniczagc w wy-
cieczkach, piknikach, impre-
zach i spotkaniach przy gril-
lu. Chwile relaksu mozna so-
bie umili¢, siegajac po stodkie
lub stone przekaski. Wybor
produktéw z tych kategorii
jest w handlu coraz wiekszy -

kazdy moze wiec podczas za-
kupow dobrac artykuty ide-
alnie trafiajace w swoéj gust
i potrzeby.

Nie jest jednak tatwo zapew-
ni¢ taki wybér produktéow, kté-
ry spetni wszystkie wymagania
klientéw sklepéw i zagwaran-
tuje doskonalg rotacje. Mozna
jednak wytypowaé najchetniej
kupowane artykuly, znikajgce
z potek, gdy tylko pogoda zaczy-
na odpowiada¢ wakacyjnemu
klimatowi.

Cenione przekgski lubiane
przez osoby w réznych grupach
wiekowych to przede wszyst-
kim kanapki — ich podstawg sg
rézne rodzaje pieczywa, a spo-
$§rod dodatkéow wykorzystywa-
ne sg tluszcze do smarowania,
warzywa, sery, wedliny, prze-
twory rybne itp. Mozna zauwa-
zy¢ coraz wiekszg popularnosé
smarowidet do kanapek, szcze-
gblnie roslinnych, takich jak pa-
sty z warzyw, hummusy, paszte-
ty z ro$lin stragczkowych, chetnie
kupowane sg tez serki kanapko-
we i twarozki.

Podstawe letniej oferty sta-
nowig réwniez gotowe przekg-
ski stodkie i stone, ktére majg
w handlu ogromne znaczenie
przez caly rok. W okresie wa-
kacyjnym ros$nie jednak popyt
na wybrane produkty, a do prze-

kasek typu chrupki, chipsy, sto-
dycze, dotaczajg tez lody. Z jed-
nej strony liczg sie wtedy opako-
wania rodzinne, do dzielenia sie
z innymi, na imprezy i wyjazdy,
z drugiej natomiast impulsowe,
w gramaturze na raz, do kon-
sumpcji po wyjSciu ze sklepu.
Kupowanie takiej porecznej for-
my batonikéw, chipséw albo lo-
déw moze by¢ zalezne od okazji,
ale lubi sie powtarzaé i nierzad-
ko sktania do powrotu do sklepu.

Nowosci i innowacje to sta-
ty punkt letniej oferty przeka-
sek, o znanych, a takze lubianych
smakach nie mozna jednak zapo-
minaé¢ — mimo checi do przete-
stowania czego$ nowego, konsu-
menci majg swoje nawyki i to one
najczesciej sktaniajg ich do siega-
nia po konkretne przekaski.

Pora na cos stodkiego

Jezeli chodzi o stodycze, w przy-
padku zaplanowanych zakupow
zazwyczaj wybierane sg produk-
ty w wiekszych opakowaniach.
To artykuly do dzielenia sie, wy-
rézniajace sie na poélce bombo-
niery na prezent, a takze tako-
cie sprawdzajace sie jako pocze-
stunek dla gosci. Male porcje
do spozycia na raz i drobne sto-
dycze zwykle wpadajg do koszy-
ka wtedy, gdy klientom przyjdzie
ochota na niewielkg stodkg prze-
kaske. Siegaja wéwczas po wafel-
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ka, batonika albo czekolade — naj-
czesciej znajdujace sie w sklepie
w zasiegu wzroku, przy kasie.
Odpowiednie usytuowanie tego
asortymentu to podstawa, ale li-
czy sie tez dostepno$¢ produktow.
W wyeksponowanym miejscu nie
moze zabrakngé drobnych tako-
ci znanych marek, nowosci, limi-
towanych edycji i przede wszyst-
kim najpopularniejszych sma-
kéw.

Wazne jest ponadto opako-
wanie — ciekawe hasto, zywe ko-
lory, praktyczny system otwiera-
nia i zamykania kuszg szczeg6l-
nie odbiorcéw z mtodszych grup
wiekowych.

Jakie slodycze sg zazwyczaj
na topie w wakacje? Nie maleje
zainteresowanie batonami, cze-
koladkami, ciastkami i wafelka-
mi, ktére doskonale sprawdza-
ja sie zaréwno jako mata przeka-
ska do kawy, jak i zastrzyk ener-
gii w podrozy.

Czekolada wprawdzie krélu-
je zimag, ale produkty na jej bazie
wcigz sg silng grupg wsréd stody-

i‘[ .nu&i

czy — latem konsumenci sg jed-
nak sktonni siega¢ po co$ ekstra,
np. smaki z dodatkiem owoco-
wego nadzienia, czekolady biale
oraz rézowe, warianty ciastecz-
kowe i ,bgbelkowe”, a wiec roz-
maite innowacje.

Jezeli chodzi o stodycze,
w przypadku
zaplanowanych
zakupoéw
zazwyczaj wybierane sg
produkty w wiekszych
opakowaniach.

*

Istotng grupe produktéow
stanowig takze drobiazgi sprze-
dawane przy kasie, w tym gumy
do zucia, zelki, lizaki i cukierki.
Wsréd gum oprocz orzezwiaja-
cych smakéw mietowych, imbi-
rowych i eukaliptusowych wy-
rézniajg si¢ intensywnie owoco-

OKIEM EKSPERTA

DOMINIKA ZINKOWSKA Prezes Zarzadu Khladoprom

Lody sg obowigzkowg pozycja i to nie tylko w sklepach spozywczych. Nie ma nic przyjem-
niejszego w upalne dni. Pozwalaja nam si¢ jednoczesnie ochtodzi¢ i czerpa¢ rados¢ z deseru.
Gtéwne sktadniki naszych produkty pod marka Sniezka czy Czqstormlk to mleko, masto i wa-
felek. Prosta receptura i krétki skladto aspekty, jakimi chcieliby$my si¢ wyréznia¢. Cata pro-
dukcja odbywa sie w Polsce i z polskich sktadnikéw. Logo Sniezka jest jednym z najstarszych
wsr6d marek lodowych w naszym kraju i po latach wraca na pétki sklepowe. Atrakcyjna szata
graficzna oraz smaczny, dopracowany produkt przyciagaja nowych klientéw, a zwtaszcza dzie-
' ci w letnie upalne dni. Dodatkowo od czerwca ruszamy z promocjami, a takze z nowymi pro-
duktami, takimi jak rozki w smakach: pistacja; popcorn, wanilia.

= HEF TE I « AR .

we akcenty (truskawka, owoce
lesne, porzeczka, mango, ana-
nas, arbuz) lub potaczenia cytru-
séw z mietg. Coraz popularniej-
szg formg gum sg ponadto dra-
ze pakowane w torebki z syste-
mem ponownego zamykania lub
w wygodne pudetka. Dzieciece
warianty gum rozpuszczalnych
to z kolei gama smakéw owoco-
wych i ,guma balonowa”.

Ekspresowa energia

Stodkie energetyczne przekaski
idealne na lato to nie tylko kla-
syczne stodycze. Na rynku moz-
na znalezé wiele produktéw,
ktére odpowiadajag na potrzeby
0s6b aktywnych sportowo, sto-
sujacych rézne diety (weganska,
bezglutenowa, bez laktozy) lub
po prostu szukajacych zywno-
§ci o mniejszej zawartosci kalo-
rii, ttuszczu oraz cukru. Produk-
ty dedykowane osobom uprawia-
jacym sport moga miec na przy-
ktad wiecej bialtka, btonnika
albo innych sktadnikéw, a mniej

WOJCIECH KWESTOROWSKI - Dyrektor Handlowy - Grycan - Lody od pokolen

Konsumenci najchetniej siggaja po sprawdzone produkty, ktére dobrze znaja, takie jak nasze
Bestsellery: lody Czekoladowe, Truskawkowe, Smietankowe, Waniliowe i Bakaliowe w forma-
tach 1100 ml i 500 ml, a takze Sorbety — z Mango oraz z Malin w opakowaniach 500 ml. Kon-
sumenci lubig by¢ réwniez zaskakiwani nowosciami, dlatego w tym sezonie proponujemy ko-
lejne kompozycje, takie jak lody Smietankowe z sosem karmelowym (dostepne w formatach
900 i 480 ml) oraz tropikalny i orzezwiajacy Sorbet Mango-Marakuja w opakowaniu 500 ml. |
Tegoroczng oferte linii lodéw tradycyjnych wzmocniliSmy nowa szatg graficzna, podkreslaja-
ca charakter naszej marki oraz pomagajaca lepiej identyfikowaé warianty produktéw. Rozpo-
znawalno$¢ oraz zaufanie, ktérymi darza nas konsumenci, maja istotny wplyw na ich decyzje
zakupowe. Produkujemy lody zgodnie z tradycyjnymi recepturami i uzywamy najwyzszej ja-
kosci sktadnikow. To wszystko sprawia, ze juz od wielu lat jesteSmy niekwestionowanym lide-
rem rynku lodéw familijnych.
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Dr.Oetker SEZON na y
S GORACE NOWOSCi!

Czas na gorgce NOWOSCi: Pyszne, chrupiace i tatwe w przygotowaniu Gofry oraz nowe smaki Pancakes
w linii produktéw Minionki - bananowy oraz toffi.

Nie czekaj, zaméw nowosci juz dzi§ <.
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KRZYSZTOF ZIEBA
Analityk danych transakcyjnych
CMR

CMR[]

Sltodkie przekaski

Czasem pomiedzy positkami kazdego nacho-
dzi ochota na mate co nieco. Jedng z mozliwo-
$ci zaspokojenia tej potrzeby sa stodkie przekg-
ski. Stodycze to rozbudowana kategoria, w kt6-
rej kazdy znajdzie co$ dla siebie. Batony, wa-
felki, ciastka, rogaliki, sezamki to tylko kil-
ka przyktadéw produktéw, po jakie moze sie-
gnaé zglodnialy konsument. Gt6d moze na-
dej$¢ niespodziewanie w drodze, ale warto tez
byé przygotowanym na niego w domu. W zalez-

nosci od kontekstu rézne kategorie kupowane
sg w innych kanalach sprzedazy. Batony cze-
koladowe i wafelki impulsowe wydaja sie ideal-
na przekaska w drodze. 49% transakcji w przy-
padku batonéw i 43% w przypadku wafelkéw
dokonywanych jest w sklepach maloformato-
wych do 300 m?2. Dla ciastek odsetek ten spa-
da do 31%, w przypadku tej kategorii gtéwnym
kanatem sprzedazy sa dyskonty odpowiadajg-
ce za 47% transakcji. Dla rogalikéw i sezamek
ponad 50% transakcji przypada na dyskonty.
Kanalem o najmniejszym znaczeniu sprzedazy
stodkich przekasek sa hipermarkety. W przy-
padku ciastek odpowiadajg one jedynie za 7%
transakcji. W pozostatych kategoriach ich zna-
czenie jest mniejsze.

ttuszczu. Popularnos$cia ciesza
sie tez batoniki i ciastka z dodat-
kiem suszonych albo liofilizowa-
nych owocéw, platkéw, ziaren,
a takze orzechow.

W ofercie, szczegblnie w miej-
scu eksponowanym, np. przy ka-
sie, nie moze zabrakngé pelno-
ziarnistych ciasteczek, przeka-
sek ryzowych, orkiszowych czy
kukurydzianych. Ciekawa opcja
— zwlaszcza dla dzieci — bedg
musy OWOCOWE i OWOCOWO-wa-
rzywne w wersji klasycznej lub

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES

PO LEXTURZE ,,PORADNIXA HANDLOWCA”

z dodatkiem jogurtu, kaszy, ryzu
lub platkéw $niadaniowych.
Kiedy temperatura za oknem
roé$nie, powodzeniem wsrod dzie-
ci i dorostych ciesza sie tez dese-
ry mleczne w formie batonikéw,
hamburgeréw i kanapek, sprze-
dawane w warunkach chtodni-
czych. Doskonale smakujg w tym
okresie, szczegblnie z dodatkiem
sezonowych owocéw, wszelkie
deserki na zimno: bita $mieta-
na, budynie, kaszki, owsianki,
puddingi i galaretki, ktére moz-
na naby¢ w wersji gotowej lub
tez ekspresowej do przygotowa-
nia. Takie grupy produktowe,
jak na przyklad budynie i kisie-

jak i przez dorostych konsumen-
téw. Moga to by¢ tradycyjne lody
na $mietanie albo weganskie ko-
kosowe, lekkie i orzezZwiajace sor-
bety, lody owocowe, z bakaliami,
sosami, czekoladg, chrupiaca po-
sypka i mnéstwem innych dodat-
kéw. Swoich zwolennikéw majg
tez lody rzemie$lnicze oraz wy-
roby premium w zaskakujacych
kompozycjach smakowych.
Chociaz sprzedaz lodéw
mocno zalezy od pogody, kazde-
go lata stajg sie one hitem w skle-
pach spozywczych — w miesia-
cach wakacyjnych nie braku-
je amatoréw duzych rodzinnych
opakowan, kupowanych prze-

— DECYZJE ZAKUPOWE - WPLYW TYTULOW

PRASY HANDLOWEJ NA ZAKUP ASORTYMENTU

Pod wptywem informacji, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
Panstwo najwigcej asortymentu do swojego sklepu?

Sklepy w Polsce otrzymujace prasg handlowg (n=770)
— Zbadk?néJ tytuty
znaktadem
34°/° kontrolowanym
min. 70 000 egz.

23%
| | 10%
Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca
ICANTAR

| — — SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE E—

INFORMACUJI MARKETINGOWEJ

le, obfituja w nowosci, reprezen-
tujac game smakéw $wiata i so-
czystych, oryginalnych koloréw.
Z kolei na wielbicieli letnich hi-
téw, jak gofry i pancakes, czeka-
ja dostepne na rynku mieszanki
do szybkiego przygotowania tych
puszystych i chrupigcych sma-
kotykéw (wystarczy wymieszaé

sktadniki).
Lato =lody

Sposréd propozycji  sezonowych
na szczegblng uwage zastugu-
ja lody — szkoda byloby nie wy-
korzysta¢ potencjatu, jaki majg
w sobie mrozone stodkosci tak
lubiane zaréwno przez dzieci,

waznie na weekendy i rézne-
go rodzaju spotkania, a jedno-
cze$nie formatéw impulsowych,
w postaci porcji na raz, w ku-
beczkach, saszetkach, na patyku
czy w formie kanapek, rozkéw
i batonikéw.

Lodowe przekaski natych-
miast orzezwiajg w upalne dni,
a male gramatury idealnie na-
daja sie do konsumpcji po wyj-
$ciu ze sklepu. Trzeba przyznad,
ze klienci sklepéw mogg liczyé
na wcigz powiekszajaca sie game
smakéw, a kazdy sezon przynosi
nowosci, zgodne z obowigzujg-
cymi trendami.

Dopasowanie oferty lodéw
do grupy odbiorcéow to sztuka,
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w ktorej licza sie ksztalty, sma-
ki, dodatki oraz szata graficzna
opakowania. Dla dzieci to praw-
dziwe raje koloréw i smakéw —
od barwnych sorbetéw, po kla-
syczne rozki czy tubki. Nie bra-
kuje tez mrozonych sokéw czy
muséw, ktére zachwycajg za-
réwno podniebienie, jak i zmy-
sty wzrokowe. Polewy o inten-
sywnych kolorach oraz posyp-
ki o réznorodnych teksturach
to dodatkowy atut, zaskakuja-
cy i zachwycajacy najmtodszych
konsumentow.

Wsrod ulubionych smakow
dzieci wyrézniaja sie klasyki —
truskawka, $mietanka czy czeko-
lada, a takze te bardziej ekscen-
tryczne, takie jak guma balono-
wa, ktora zaskakuje swoim nie-
codziennym smakiem. Warto
réwniez wspomnie¢ o popular-
nos$ci smakéw kwasnych i inten-
sywnie owocowych, przenosza-
cych maluchy w egzotyczne, tro-
pikalne krainy.

Dla dorostych konsumentéw
tez nie brakuje na rynku cieka-
wych propozycji — lody niczym
aksamitne desery, z dodatkami
w postaci polewy z réznych ro-
dzajow czekolady, posypki z mig-
datéw lub orzechéw, potacze-
nia miety i czekolady, sosy kar-
melowe, wisSniowe. Niezaleznie
od wieku klienci sklepéw chetnie
siegaja po nowosci, w tym mro-
zone specjaly inspirowane kuli-
nariami innych krajéw, np. azja-
tyckie ryzowe mochi albo lody
w stylu amerykanskim z mastem
orzechowym.

Trzeba pamietaé o tym, ze
dla tak licznej grupy odbiorcéw
lodéw, jak dzieci i miodziez, li-
czg sie nie tylko ciekawe smaki
i zwracajace uwage opakowa-
nia. Wazna jest réwniez marka,
ktéra dodatkowo kusi, gdy tra-
fia w gust kupujacych na roéz-
nych poziomach: komunikacyj-
nym oraz za sprawg bezposred-
nich waloréw produktu. Dla wie-
lu konsumentéw,
tych mlodszych, marka lodéw

SNIEZK

CHEODNIA W CZESTOCHOWIE

3
2
«

. o
e 3

KHLADOPROM Sp. z 0.0. Kontakt
ul. Gazowa 4/6 www.khladoprom.com r.serediuk@khladoprom.com
o 42-202 Czestochowa +48 694 438 610
szczegblnie
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Przysnacki  Zawsze Przy
dobrych

wynikach

WSPARCIE MARKETINGOWE W KANAACH

A

v DIGITAL VIDEO OUTDOOR

* Intersnack sourced from NielsenlQ, Brand Przysnacki is on first position among brands in Extruders&Pellets segment in terms of Value
Sales & Share, Retail Audit, Total Poland (Food), Value Sales & Value % Share in cumulated period: Week14 2023-Week13 2024 in the
category: Tofal Salty Snacks segment: Extruders&Pellets (Client's Own Classification) Copyright © 2024, NielsenlQ)

** Intersnack sourced from NielsenlQ, Brand Przysnacki is on fourth position (excluding private labels) among brands in whole Salty
Snacks categoryin terms of Value Sales, Retail Audit, Total Poland (Food), Value Sales in cumulated period: Week14 2023-Week13 2024
in the category: Total Salty Snacks (Client's Own Classification) Copyright © 2024, NielsenlQ)

moze staé sie swoistym symbo-
lem, umozliwiajacym identyfika-
cje z konkretnym stylem zycia,
warto$ciami czy tez grupg spo-
teczng. Dlatego producenci nie
tylko starajg sie wyréznié swo-
je produkty atrakcyjnymi opa-
kowaniami oraz oryginalnymi
smakami, ale takze budujg calg
historie wokét marki, ktérej ce-
lem jest przyciggniecie uwagi
konsumentdéw, a zarazem zbudo-
wanie trwalej relacji z nimi

Chipsy i spétka

Lato sprzyja jednoczes$nie za-
kupom stonych przekgsek, ktére
pozwalajg szybko zaspokoi¢ gléd,
a wygodne i bezpieczne opakowa-
nia sprawiaja, ze nadajg sie tez
do zabrania w podréz, do plecaka
i do torebki. W dodatku w okre-
sie wakacyjnym przybywa okazji
do spozycia chipséw, paluszkéw,
chrupek czy orzeszkéw, zwlasz-
cza podczas weekendowych spo-
tkan przy grillu, imprez sporto-
wych, piknikéw i wycieczek.

Ro$nie wiec popyt na duze,
ekonomiczne opakowania, pacz-
ki rodzinne albo zestawy kibica.
Popytowi sprzyja réwniez kom-
plementarno$¢ podczas zaku-
pow, dlatego warto wzigé pod
uwage rosngca w tym okresie po-
pularno$¢ piwa i napojéw gazo-
wanych, ktére konsumenci lubig
taczyé z czyms$ stonym do chru-
pania. Kupujac piwo lub cole,
mogliby wiec siegngé od razu
po chipsy, nachosy, paluszki,
orzeszki, chrupki czy popcorn,
a w ramach uzupelienia — pi-
kantne dipy, sosy typu salsa itp.
W przypadku artykuléw z tej ka-
tegorii ustawienie najpopular-
niejszych wariantéw w poblizu
ma duze znaczenie.

Stone przekaski cechujg sie
wysokim stopniem przywigza-
nia do marki, w zwigzku z tym
rozpoznawalno$¢ powinna byé
istotnym czynnikiem, szczegdél-
nie w ramach najlepiej rotujg-
cych smakéw i formatow.
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KRZYSZTOF SZCZERBACZ
Team Manager
GfK - An NIQ Company

Lody sa jednym z ulubionych deseréw Polakéw.
W ostatnich latach konsumenci ostrozniej zarza-
dzali domowymi budzetami, a znaczenie ceny
wybieranych produktéw zdecydowanie wzrosto.
Potwierdzajg to dane z badania ,Best Brands”

przeprowadzonego przez GfK — an NIQ Compa-
ny. Prawie polowa respondentéw siega po lody
konkretnych marek ze wzgledu na atrakcyjng
cene.

Jakie jeszcze aspekty sg istotne? Wedlug da-
nych GfK - an NIQ Company 28% badanych
zwraca uwage na wysoka jako$¢ lodéw. Za mar-
ke oferujacg takie produkty uchodzi Grycan. Zna
ja 94% badanych, blisko 50% rozwaza zakup pro-
duktéw z jej logo, a dla co piagtego konsumenta
jest pierwszym wyborem.

Dane pochodza z badania Best Brands, zrealizowanego metoda

CAWTI na probie N=7500 w 2023 roku.

W strefie przykasowej lub in-
nych punktach, gdzie zatrzymu-
ja sie klienci, nie moze zabrakngé
najchetniej kupowanych produk-
téw z kazdej z grup — producen-
ci wiekszosci przekasek stawiajg
ostatnio na niewielkie opakowa-
nia, nawet saszetki na jeden raz

(np. 40 g), odpowiadajace w du-
zej mierze za zakupy nieplano-
wane, pod wplywem impulsu.
Innym trendem jest ,odchu-
dzanie” stonych snackéw i poja-
wianie si¢ wariantéw z mniejsza
zawartoscig tluszczu czy mniej
kalorycznych. Jako alternatywy

dla chipséw czy chrupek lub uzu-
pelnienie poczestunku np. do piwa
coraz czeSciej sprawdzajg sie ka-
banosy, plasterki salami, miesne
chipsy oraz miniparéwki, ktére
dzieki malym, wygodnym opako-
waniom mogg by¢ tez ekspresowg
przekaska piknikowa.

Reklama

~&G RYCAN

LODY OD POKOLEN

ZAMOW
DZIS

JuzZ

RYNEK LODOW
“AMILIJNYCH
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16 maja odbyt sie Miedzynarodowy Festiwal Wina TiM S.A.

Na miejscu na uczestnikéw
czekato 19 stref wystawien-
niczych i 11 prestizowych
winiarni.

Gl6d wiedzy zostal za-
spokojony dzieki wyjatko-
wemu gronu prelegentéw.
A inspirujacych tema-
A e d tow bylo sporo. Festiwal

: . rozpoczal sie wycieczka
do serca Egeru: Perly We-
gier — przewodnik po wi-
nach wegierskich Adama
Uradzinskiego. Sekre-
ty winiarskie odkrywata

-
ek

"
\/

)

.ﬁw

przed go$émi Dorota Wi-
sta. Na wyprawe do Chile

uczestnikéw zabral Matias Rios. Fernando Pavon zaprezentowat techniki produkcji, trendy i ce-
chy win. W podréz do przesztosci szlakiem win gruzinskich zabrata Keto Prangulaishvili. Deska
serow i butelka wina. Jak taczyé wino z serami? — to temat Jakuba Kuronia oraz Michala Barde-
la. Letnie smaki Portugalii z regionu Tejo i Minho ponownie przyblizyl Adam Uradzinski.

Celem eventu bylo budowanie kultury wina w Polsce, zacie$nianie wiezi z miedzynaro-
dowym $rodowiskiem winiarskim, wymiana do§wiadczen oraz edukacja. ,Poradnik Handlowca”
objal patronat medialny nad wydarzeniem.

Apel Wydawcy ,,Poradnika Handlowca™ i ,,Poradnika Restauratora™

Drodzy Parnstwo!

Na pewno podczas podrézy po Polsce,
czy tez w okolicy prowadzonych przez sie-
bie placéwek, zauwazyli Panstwo wiele
bezpanskich pséw. Ich liczba szczegélnie
wzrasta w okresie wakacji, gdy wlascicie-
le znudzeni swoimi pociechami, porzucaja
je w lesie, w okolicy szosy czy tez drég kra-
jowych jadac na wypoczynek. W natloku
codziennych probleméw czesto zapomina-
my, jak wazne jest nasze wsparcie dla tych
czestokroé najwierniejszych przyjaciot.
Wydawca ,Poradnika Handlowca” i ,Po-
radnika Restauratora” jest inicjatorem sze-
regu akcji wspomagajacych $rodowisko
handlu i gastronomii. Tym razem zwraca-
my Panstwa uwage na problem bezdom-
nych i zaniedbanych zwierzat. Skupiska
ludzkie — przede wszystkim okolice skle-
péw oraz punktéw gastronomicznych —
to miejsca przyciagajace zglodniale i bez-
panskie psy lub koty, ktére licza na ,ludz-

PoMAGAJMY ZWI
I

ERZETOM!

ki odruch” wtascicieli sklepow, re-
stauratoréw oraz klientéw. Pomoc
tym stworzeniom to nie tylko kwe-
stia naszego moralnego kodeksu,
ale réwniez — w mysl ustawy Sejmu
RP - obywatelski obowiazek. Usta-
wa o ochronie zwierzat z 1 stycz-
nia 2012 r., Art. 9a. méwi bowiem,
ze ,osoba, ktéra napotka porzuco-
nego psa lub kota, w szczegélnosci
pozostawionego na uwiezi, ma obo-
wigzek powiadomi¢ o tym najbliz-
sze schronisko dla zwierzat, straz
gminna lub Policje”. Przy okazji
przypominamy numery Policji —
997 i do Strazy Miejskiej — 986.
Jesli bedg Panstwo Swiadka-
mi zaniechan ze strony powota-
nych przez Sejm organdéw, prosi-
my o kontakt pod adresem: redak-
cja@poradnikhandlowca.com.pl.

Wydawca
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Kongres Nowoczesnej Dystrybucji za nami

20 maja 2024 r. w hotelu Sofitel Warsaw Vic-
toria odbyl sie 6. Kongres Nowoczesnej Dys-
trybucji. W wydarzeniu wzieto udziat ponad
400 uczestnikéw, ktérzy wystuchali wystg-
pien i debat z udziatem lideréw sektoréw han-
dlu, przetwoérstwa i dystrybucji w Polsce oraz
przedstawicieli administracji panistwowej i eks-
pertéw z Polski i zagranicy. Analizowano wy-
zwania, z jakimi mierzy sie sektor handlu. Dys-
kutowano tez na temat polityki human expe-

‘ { rience. Waznym tematem byl retailtech w uje-
D4 #KongresNowoczesneijStrybUCj12024 | ciu konsolidacji technologii i handlu. Nie za-
o brakto watkéw dotyczacych prosrodowisko-
wych dzialan branzy. Zwienczenie kongresu stanowita dyskusja o systemie kaucyjnym w Polsce. ,,Porad-
nik Handlowca” objal patronat medialny nad wydarzeniem.

GK Specjat: Dzien Handlowca - kolejna edycja za nami

24 maja 2024 roku w Spa Hotel Splen-
dor**** w Lubeni k. Rzeszowa odbyt sie
Dzieri Handlowca — jedno z najwazniej-
szych wydarzen handlowych roku or-
ganizowanych przez GK Specjal, sieci
franczyzowe NASZ SKLEP, LiVIO, RA-
BAT DETAL. Wydarzenie zgromadzi-
o ponad 130 wystawcow, producentéw
prezentujacych swojg najnowsza ofer-
te. Podczas Dnia Handlowca uczestnicy
skorzystali z licznych degustacji. Produ-
cenci przygotowali atrakcyjne promo-
cje i rabaty. Dzien zakonczyt sie kolejnym rekordem sprzedazy. Réwnolegle z Dniem Handlowca odbywat
sie Piknik Rodzinny z atrakcjami dla dzieci i dorostych. Wieczorng cze$¢ oficjalng poprowadzil Remigiusz
Czernecki, Wiceprezes Zarzadu Specjal, Dyrektor Handlowy. Podczas wieczornej czesci wyrézniono klien-
téw, producentéw oraz pracownikéw. ,Poradnik Handlowca” byl obecny na wydarzeniu.

Sokotéw ze zgoda na eksport wotowiny do Chin

Sokotéw jako pierwszy polski producent uzyskat
zgode na eksport wotowiny do Chin. Jest to wynik
pozytywnego przejécia przez firme pelnej procedu-
ry rejestracyjnej. Uprawnionym zaktadem jest Od-
dziat Sokotéw w Kole.

Uzyskanie uprawnieni eksportowych do Chin
przez Sokotéw to efekt zaangazowania pracow-
nikéw firmy odpowiedzialnych za to zadanie,
wspolpracy oraz potgczenia sil z Ministerstwem
Rolnictwa i Rozwoju Wsi wraz z radcg rolnym
w Pekinie. Procedura obejmowala dwa etapy.
Pierwszym z nich bylo zgromadzenie niezbed-
nej dokumentaciji i jej weryfikacja oraz uzyska-
nie akceptacji od GACC (General Administra-
tion of Customs China). Drugim etapem byl au-
dyt online przeprowadzony przez stuzby chinskie. Oddzial w Kole okazat si¢ w pelni przystosowa-
ny do wymaganych norm.
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Poradnika Handlowca

W maju 2024 roku nasi czytelnicy testowali: A

papier toaletowy Mola Bedzie UPS

Mola Bedzie UPS to 3-warstwowy, mieciutki papier toaletowy z nadrukiem
w rozbrykane pieski. Opakowanie zawiera 8 rolek po 150 listkow z ttoczeniem
w ksztatcie miekkich poduszeczek. Jest unikalny w kategorii papieréw higienicz-
nych, a dzigki kolorowym nadrukom bedzie cieckawym akcentem kazdej tazienki.

Kontakt: Metsa Tissue Krapkowice Sp. z 0.0., tel. 77 54193 89

/

Danuta Ziemianska

Romex, Wréblik Szlachecki

Nowy papier toaletowy Mola wedlug opinii konsumentéw jest mieciutki i delikatny. Dostarcza on wyjat-
kowa migkko$¢ oraz komfort, dzigki czemu zapewnia on odpowiednia ochrone. Kazda rolka jest puszy-
sta — korzystanie z niej to prawdziwa przyjemnos¢. Zwierzecy motyw przycigga uwage najmlodszych.

Marta Slusarczyk

Nasz Sklep, Sadek
Papier toaletowy z wzorem pieskow od razu przycigga wzrok. Nadruk
jest bardzo oryginalny co dodaje tazience przyjemnego klimatu. Dla ro-
dzin z dzieémi to szczegdlnie atrakcyjna opcja, gdyz najmlodsi z pew-
noscig beda zachwyceni takim wzorem. Jako$¢ papieru Mola w pie-
ski jest bardzo dobra. Trojwarstwowa struktura zapewnia wytrzyma-
1os¢ i migkkos¢. Papier jest delikatny dla skory, a jednocze$nie na tyle
mocny, ze spelnia swoje zadanie bez probleméw. Papier toaletowy Mola
to nie tylko praktyczny, ale i estetyczny wyboér. Dzieki niemu codzien-
ne czynnosci stajg sie przyjemniejsze. Polecam go kazdemu, kto ceni
sobie funkcjonalno$¢ i wyglad produktéw, ktérych uzywa na co dzien.

Agnieszka Gruszka-Lasota

Delikatesy Gruszeczki, £ 6dz

Nasi klienci byli bardzo zadowoleni z mozliwosci przetestowania i podzielenia si¢ opiniami o produkcie.
Testerzy jednoglos$nie stwierdzili, ze papier jest wyjatkowo miekki oraz delikatny, przyjemny w dotyku,
a takze tagodny dla skéry. Wiekszos¢ okreslita go mianem wydajnego. Co do szaty graficznej zdania byly
podzielone, jednak cze$¢ oséb twierdzita, ze ma przyjemng grafike wesotych pieskow (wiekszosé tych
0s6b to rodzice dzieci). Klienci sugerowali réwniez, ze dobrym pomysltem byloby wprowadzenia papieru

z kocim wizerunkiem, gdyz fanéw kotéw réwniez nie brakuje.

Jezeli jesteScie Panstwo zainteresowani testowaniem produktéw, prosimy napisac na adres: testerzy@poradnikhandlowca.com.pl

Herbatka owocowo-ziotowa
o smaku poziomki z jezyng

Herbatka Herbapol Le$ne Co Nieco,
to potaczenie poziomki z dzika jezy-
nag, tworzgce niezapomniany raj dla
podniebienia. Innowacyjna receptu-
ra zostala stworzona z mysla o wygo-
dzie konsumenta — mozna cieszy¢ si¢
nig zaréwno jako goracy napgj, roz-
grzewajacy w chlodne wieczory, jak

i orzezwiajacy w upalne dni. Kazda
saszetka naszej herbatki to gwaran-
cja najwyzszej jakos$ci sktadnikow, sta-
rannie dobranych i zbalansowanych,
aby kazdy tyk byl peten intensywnych
aromatow i wyjatkowego smaku. To czysta przyjemnosé
owocowo-ziolowego polaczenial

Kontakt: ,,Herbapol-Lublin” S.A., tel. 81748 83 04

Nowosé! Gofry od Dr. Oetkera
o smaku waniliowym

Mieszanka do gofréw,
dzieki ktérej gofry za-
wsze wychodza chru-
piace i pyszne. Gofry
to popularna propozy-
cja na $niadanie, prze-
kaske lub deser. Sa
szybkie i proste w przy-
gotowaniu: do mie-
szanki wystarczy do-
da¢ sktadniki, ktére za-
zwyczaj mamy w domu
—mleko, jajka oraz olej.
Najlepiej smakujg z ulubionymi dodatkami, np. bitg $mie-
tana i sezonowymi owocami.

(mom;; %) GORACA NOWOSC!

Kontakt: Dr. Oetker Polska Sp. z 0.0., tel. 58 5119199
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Herbatka Idziemy na Jagody

Herbapol Idziemy na Jagody —

to owocowa herbatka z gtebokim aro-
matem jagdd splecionym z delikatng
stodyczg figi. To nie tylko doskonaty
smak, to réwniez wyjatkowa elastycz-
no$¢ — starannie opracowane recep-
tury pozwalaja na przygotowanie za-
réwno na goraco, by rozgrzaé zimo-
we wieczory, jak i na zimno, dla od-
Swiezajacego ukojenia w gorace dni.
W kazdej saszetce Herbapol Idziemy
na Jagody znajdziesz zawieszke, ktora
ulatwia przygotowanie herbatki. Wy-
starczy zawiesi¢ saszetke w filizance,
zalaé goraca lub zimng woda i rozkoszowacd sie aroma-
tem przy kazdym tyku.

Kontakt: ,,Herbapol-Lublin” S.A., tel. 81748 83 04

Hochland gotowy na sezon grillowy!

Hochland jest juz przygo-
towany do sezonu grillowe-
go. W ofercie marki znaj-
dziemy duzy wybor pro-
duktéw, z ktoérych czesé
mozna wrzuci¢ na ruszt,
inne dodaé do satatek lub
potraktowac jako pysz-

ng przekaske. Z pewno-
$cig urozmaicg menu podczas kazdego spotkania z ro-
dzing czy przyjaciétmi! Produkty od Hochland sg gotowe
do polozenia na ruszcie lub grillowej patelni bezposred-
nio po wyjeciu z opakowania. Wystarczy 2-3 min, by cie-
szy¢ sie pysznym smakiem sera na ciepto. Do wyboru sg
klasyczne Medaliony Serowe oraz Medaliony z pomido-
rami i bazylia.

Kontakt: Hochland Polska Sp. z 0.0., tel. 61292 9100

Nowe torebki z suwakiem
JAN Niezbedny

Sa takie produkty, o kt6-
rych mozna powiedzieé,
Ze sg stworzone do za-
dan specjalnych. Takie

sa wlasnie torebki z suwa-
kiem marki JAN Niezbed- =

ny — powstaly z mysla o rozmaitym zastosowaniu w kuch-
ni — do mrozenia zywnosci i przechowywania produkt6w.
Sa wyjatkowo szczelne, mozna je wykorzystac jako torebki
$niadaniowe. Postuzg réwniez do przechowywania wiek-
szych oraz drobnych przedmiotéw. Torebki sg wykonane

z grubej, wytrzymalej folii LDPE wielokrotnego uzytku.
Posiadajg kolorowg grafike oraz miejsce na umieszczenie
podpisu. Torebki z suwakiem oferowane sg w dwéch roz-
miarach 41— 10 szt. oraz 1,51 - 12 szt.

Kontakt: Sarantis Polska S.A., tel. 22 71598 00/36

Ciasto jogurtowe 500 g
Proste ciasto, ktére moz-
na przygotowaé w jed- N m
nej misce z kruszonka lub - ==
bez, z owocami lub bez, :
z jogurtem czy innymi do-
datkami, w tortownicy lub
prostokatnej formie. Wy-
starczy wymieszac lyz-
ka, wla¢ do wybranej for-
my i upiec. To takie pro-
ste! Doskonate na kazda
okazje, sezon (bo mozna
uzy¢ réwniez owocOéw mrozonych), proste oraz szybkie.
Bez barwnikéw, oleju palmowego i syropu glukozowego,
z dodatkiem jogurtu, a takze czekoladek jogurtowych.
Jedno ciasto, nieograniczone mozliwosci!

Kontakt: Dr. Oetker Polska Sp. z 0.0., tel. 58 5119199

Nowe opakowania Mutti

Ta sama wysoka jako$¢, aksamit-

na tekstura i pelen stodyczy smak
Passaty Mutti sg teraz dostepne

w nowym opakowaniu - kartonie Te-
traPak, wyprodukowanym w ponad
70% z materiatéw pochodzenia ro-
$linnego, z zakretka z trzciny cukro-
wej. Kremowa konsystencja Passa-
ty Mutti pasuje do przepiséw o krét-
kim czasie gotowania, dzieki czemu
idealnie nadaje sie do zupy pomido-
rowej i blyskawicznych dan z maka-
ronem. Jej delikatnie stodki smak,
ktory zadowoli nawet najmtodszych przy stole, pasuje do
wielu przepiséw, np. z jajkami, czy bialym migsem lub do
przygotowania szybkich sosow.

Kontakt: Dystrybutor — Develey Polska Sp. z o0.0.,
tel. 22326 18 00

Specjalnie dla Was!

Rodzina wyso-
kobiatkowych se-
réw topionych po-
szerzona zosta-

fa o0 nowe rodza-
je opakowania. Nowe, wygodne i praktyczne opakowania
to bloczki 90 g oraz plastry 130 g. Dwa ulubione smaki —
Gouda oraz Chili z bazylig — bedzie mozna zakupi¢ w obu
gramaturach. Serki topione wysokobiatkowe to produk-
ty skierowane do wszystkich smakoszy serkow niezalez-
nie od wieku. Serek topiony w bloczku 90 g zawiera 16 g
biatka, natomiast w formie plastréow 130 g az 26 g biatka
w opakowaniu. To smakowita i odzywcza przekaska nie
tylko na kanapke. Serki topione proteinowe mozna poda-
wacé w satatkach, gdyz tatwo si¢ kroja, a zupy idealnie za-
geszczaja www.sertop.pl.

(SOKDBIALKOWYCH

Kontakt: Sertop Sp. z 0.0., tel. 32 217 40 44
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Czas na pyszng zabawe
z Miillermilch Party!

Letnie wibracje z nowymi
smakami Miillermilch Party!
Wyjatkowe smaki Raspberry
a la Margarita i Maracuja
Sunrise wprowadzg konsu-
mentéw w pyszny wakacyj-
ny nastréj. Nowa edycja sezo-
nowa dostepna od kwietnia
2024 roku.

Pelna gama produktéw na
www.mullerpolska.pl.

Kontakt: Miiller Dairy Polska Sp. z o.0. Sp. k.,
tel. 6184183 82

Stelaz Action-Area marki Liebherr

Chcesz zaprezen-
towa¢é wigcej pro-
duktéw na tej samej
powierzchni? Wy-
probuj nowy stelaz
Action-Area marki
Liebherr. Ta niezwy-
kle stabilna i wy-
trzymata konstruk-
cja pozwala umie-
$ci¢ chlodziarki i zamrazarki jedna nad druga. Skorzy-
stanie ze stelaza Action-Area to 65% wiecej pojemnosci,
bez zajmowania ani milimetra dodatkowej powierzch-
ni sklepu.

Kontakt: Liebherr Hausgerate Lienz GmbH,
tel. 32 240 13 00, foodretail.lwl@liebherr.com,
home.liebherr.com

Donut Trzech Kroli

Marka Dooti Donuts, we wspét-
pracy z grupa Trzech Kroli, wpro-
wadza nowy produkt — Donuta
Trzech Kroli, dostepnego w Bie-
dronce od 13 maja. Produkt wy-
réznia si¢ czarng polewg z zielo-
nym wzorem, symbolizujgcym for-
macje muzyczng. Hastem promo-
cyjnym jest , Krolewski Smak”,

a sktad Donuta pozostaje wol-

ny od konserwantéw, sztucznych
barwnikéw oraz utwardzonych
ttuszczéw. Kampania promocyjna
obejmuje premiere utworu Trzech Kroli, wspétprace z in-
fluencerami i konkurs dla fanéw, z mozliwoscig wygra-
nia wej$ciéwek na Festiwal Ekipy.

Kontakt: STOKSON Sp.j. Henryk Stoktosa i Wspdlnicy,
www.stokson.com.pl

Jedyny taki sandwich lodowy

Sandwich lodowy

marki Czestomilk o ob-
jetosci 220 ml i wadze \
85 g. Charakteryzuje
sie naturalnymi sktad-
nikami, w tym mle- Wi
kiem i 30% zawarto- \
$cig Smietanki. To je- \ B
dyny taki 16d dostep-

ny na rynku. Jest trze-

cim produktem czestochowskiego wytworcy pod tg mar-
ka, dostepnym w sprzedazy od czerwca. Lody pod marka
Czestomilk i Sniezka sa produkowane w nowopowstalej
fabryce lodéw Khladoprom w Czestochowie. Wiecej in-
formacji na: www.khladoprom.pl.

Kontakt: KHLADOPROM Sp. z o0.0., tel. 694 438 610

Stodka Manufaktura Dr. Oetker

Produkty z linii Stodka Ma-
nufaktura to nowe rozwig-
zania dla kreatywnych do-
mowych cukiernikéw. Gla-
zury do ciast z owocami
(czerwona i krystaliczna)

w zaledwie 30 minut ideal-
nie nablyszczaja oraz po-
krywajg cieniutkg warstwag
owoce na ciastach, sg takze
przyjazne dla wegan. Spo-
s6b na sernik na zimno za-
pewnia idealng konsystencje sernikéw na dowolnej bazie,
np. twarogu, $mietanki, serkéw. Zastepuje zelatyne lub
galaretke, nadajac sernikowi naturalng waniliowg nute.

Kontakt: Dr. Oetker Polska Sp. z 0.0., tel. 58 5119199

Bakoma wprowadza na rynek
nowy innowacyjny produkt: Twist
bubble w kubku 210 g

Jest to jogurt pitny, wyrézniajacy sie
obecnos$cig owocowych kulek, kt6-

re nadajg mu niepowtarzalny smak

i konsystencje, podobng do popular-
nego BUBBLE TEA. Twist bubble be-
dzie dostepny w 3 smakach: odloto-
wa truskawka — potaczenie jogurtu pitne-
go z soczystymi kulkami o smaku truska-
wek, brzoskwinia/marakuja — potaczenie egzotycznej ma-
rakui z delikatnym smakiem brzoskwini w jogurcie pit-
nym, ananas/kokos — potgczenie soczystego ananasa z eg-
zotycznym kokosem. Produkt bedzie sprzedawany w kub-
ku 210 g z dotaczong stomka i przykrywka, ktéra ultatwia
picie oraz zapobiega wylewaniu si¢ zawartosci z kubka.

Kontakt: Bakoma Sp. z 0.0., tel. 22 532 97 00
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Bakus Shake

Linia produktéw Bakus$ Shake
& Fun to nowe pitne jogurty dla
najmlodszych. Guma balonowa
i wata cukrowa stanowig uni-
kalne potaczenie mlecznych na-
pojow i zaskakujacych, dziecie-
cych smakéw. Ponadto produkt
zawiera formule zréwnowazo-
nego rozwoju — kompleks wita-
min, wspomagajacy zaréwno fi-
zyczny, jak i umystowy rozwdj
maluchéw. Kolorowego opako-
wania nie sposob nie zauwa-
zy¢ na polce, a znana od lat polska marka Bakoma gwa-
rantuje wysoka jako$é, ktérej mozna zaufaé, kupujac pro-
dukt dla dziecka.

Kontakt: Bakoma Sp. z 0.0., tel. 22 532 97 00

Sciereczki Jan Niezbedny

Sprzatanie nie jest Twojg ulu-
biong aktywnos$cig? Nowe
Sciereczki nasgczane Jan Nie-
zbedny to idealne rozwigza-
nie! Produkt 3 w 1 —$cierecz-
ka, plyn czyszczacy i zapach
— ulatwi codzienne porzadki.
Wystarczy wyjac Sciereczke, przetrze¢ zabrudzenia i wy-
rzucié. Dzieki biodegradowalnym materialom, $cierecz-
ki sg przyjazne dla Srodowiska. Usuwajg zabrudzenia, po-
zostawiajac przyjemny, a takze dlugotrwaly zapach. Scie-
reczki sg dostepne w wersjach: uniwersalne, antybakte-
ryjne, do kuchni i do mebli. Opakowanie zawiera 40 sztuk
Sciereczek, za wyjatkiem Sciereczek do mebli (30 sztuk).
Jan Niezbedny, zyj wygodniej!

Kontakt: Sarantis Polska S.A., tel. 801800 023,
www.facebook.com/JanNiezbedny

Nowos¢ od Jana Niezbednego
o zapachu wisni

Znane i lubiane przez
konsumentéw wor-

ki Easy-Pack trafi-

1y do sklepéw w no-
wej odstonie. Poza
niezawodnym systemem zawig-
zywania, ktérym charaktery-
zowaly si¢ poprzednie produk-
ty z tej linii, worki Easy-Pack Wisnia zostaty wzbogaco-
ne o unikalny zapach i kolor wisniowy! Potrzebng wy-
trzymalos¢ dla tych workéw zapewnia uzycie 3-warstwo-
wej folii z dodatkiem metalocenu. Worki Jan Niezbedny
Easy-Pack Wisnia sg dostepne w dwoch wariantach: 351
oraz 60 1. Jan Niezbedny, zyj wygodnie;j!

Kontakt: Sarantis Polska S.A., tel. 22 715 98 00/36

Tropikalne przezycie z Riso
Tropicana

Miiller Riso
Tropicana to tro-
pikalne przezycie,
ktére konsument
moze zabraé ze sobg
wszedzie. Stonecz-
ny dzien na pigknej
plazy, odpoczynek
przy basenie, leniwe
popotudnie na uko-
chanej kanapie...

To czas dla konsumentéw i ich ulubiona przekaska! Teraz
takze w nowym wydaniu Strawberry Ice.

Kontakt: Miiller Dairy Polska Sp. z o.0. Sp. k.,
tel. 6184183 82

M.

Omino Bianco - wtoska jakos
prania juz w Polsce!

Nowa wloska marka $§rodkéw

do prania Omino Bianco debiutu-
je na polskim rynku. W portfolio
znajduja sie ptyny do prania i od-
plamiacze znane ze skuteczno-

$ci i picknych zapachéw. Omino
Bianco to marka nr 1 do prania

we Wloszech. Teraz wloska jako$é
prania jest juz dostepna w naszym
kraju. Ptyny do prania Omino
Bianco zapewniajg doglebne czysz-
czenie i dtugotrwaty zapach do 72 godzin. Odplamiacze
skutecznie usuwajg najbardziej uporczywe plamy, dbajac
o tkaniny. Odkryj wloska jako$¢ prania z Omino Bianco!

Kontakt: WOMAX S.C., tel. 603 192 823,
womax@womax.pl, www.womax.pl

Masa smietanowa boréwkowa

Masa $mietanowa boréw-
kowa nadaje ubitej Smieta-
nie charakterystyczny bo-
réwkowy, nie za stodki smak
i utrzymuje odpowiedniag
konsystencje $mietany, dzie-
ki czemu jest stabilna i nie
podchodzi woda. Jej przy-
jemny, lekko kwaskowa-

ty smak wzbogacony dodat-
kiem owocéw idealnie kom-
ponuje si¢ z réznymi ciasta-
mi. Sprawdza si¢ do przektadania, a takze dekorowania,
wystarcza na przelozenie i obtozenie biszkoptu o Srednicy
@ 24 cm. Po dodaniu np. owocéw masa $mietanowa poda-
na w pucharku moze stanowi¢ samodzielny deser.

NOWOSC!

Kontakt: Dr. Oetker Polska Sp. z 0.0., tel. 58 5119199
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KAMPANIE |PROMOCJE

Kampania Kolastyny na plazach i nie
tylko

Uwolnij si¢ od codziennych trosk

i spedz wakacje tak, jak lubisz najbar-
dziej, a Kolastyna w tym czasie za-
bezpieczy Cie przed negatywnymi
skutkami promieniowania stonecz-
nego. Czerwiec Kolastyna rozpoczy-
na intensywng kampanig telewizyjng
i digitalowg. Nastepnie w lipcu, za-
cie$nia relacje ze swoim konsumen-
tem i po raz kolejny organizuje zawo-
dy w budowaniu najwyzszej budow-
li z piasku! Jedziesz nad morze? Dolacz do wspanialej za-
bawy. Akcja trwa przez caly lipiec na polskim wybrzezu
na 27 plazach. Poniewaz wakacje to nie tylko plaza, Kola-
styna zaprasza jako partner do wspdlnego ogladania sean-
s6w wraz z Kinem Na Lezakach. Bedzie sie dzialo!

KOLASTYNA

Miekpol zaprasza na... $niadanie po

: Y.
(=

Mazursku

Tego lata
Mazurski Smak
zadba o to, aby
konsumenci po-
znali, jak smakuje
$niadanie po ma-
zursku. Ambasa-
dorka marki Ka-
rolina Gliniecka
(aka Charlize Mystery) pokaze swoje kreatywne przepi-
sy, zgodne z ideg hasta przewodniego: #SNIADANIE-
POMAZURSKU. W lipcu natomiast na jeziora wyptynie
jedyna, specjalnie przygotowana na cele kampanii mo-
toréwka, z ktorej o poranku zeglarzom rozdane zosta-
na torby petne $niadaniowych smakotykéw i §wiezych
buteczek. Réwnolegle takie prezenty otrzymaja zeglarze
w najwig¢kszych mazurskich portach.

Y

. X8 T0SE §
- & -* BIERZE I2s

[ EETURY

Mus to zobaczy¢! - wakacyjna loteria
marki Familijne

Z poczatkiem lipca br.
marka Familijne star-
tuje z loterig konsu-
menckg pod hastem
,Mus to zobaczy¢!”.
Aby wzia¢ udziat w ak-
¢ji, wystarczy zakupic¢ jednorazowo dwa dowolne opa-
kowania wafli Familijne i dokonaé zgloszenia na stronie
mustozobaczyc.pl. Codziennie na zwyciezcow czekaja na-
grody gotowkowe, a w wielkim finale zostanie rozloso-
wany rodzinny wyjazd marzen do krainy bajek pod Pary-
zem. W dodatkowej promocji za zakup 5 produktéw, moz-
na zdoby¢ Familijne klocki, dostepne do wyczerpania za-
paséw. Akcja potrwa do 25 sierpnia br. i bedzie wspierana
komunikacyjnie w mediach oraz punktach sprzedazy. Re-
gulamin loterii jest dostepny na www.mustozobaczyc.pl.

Grycan - Lody od pokolen

Trwa ogdlnopolska wieloka-
nalowa kampania marketin-
gowa marki Grycan pod ha-
stem ,Niezapomniany smak,
tradycyjnie”. Jej gtéwnymi bo-
haterami sg bestsellery — lody
Bakaliowe, Czekoladowe,
Boréwkowe z nuta wanilii
oraz nowo$¢ — lody Smietan-
kowe z sosem karmelowym.
Dzialania obejmuja reklame
we wszystkich gléwnych gru-
pach stacji telewizyjnych, ko-
munikacje w przestrzeni miejskiej w 13 miastach, zasiego-
wa kampanie w Internecie, spoty w kinach Cinema City,
publikacje w prasie lifestylowej, a takze dzialania w prze-
strzeni sklepéw z wykorzystaniem materiatléw POS i dzia-
tan konkursowych.

Mutti

0d 2000 r. Mutti fundu-

je nagrode Pomodorino
d’Oro dla rolnikow, kto-
rzy dostarczaja pomidory
najwyzszej jakosci, stosu-
jac zrbwnowazone prak-
tyki. Zainspirowany tym,
na poczatku 2024 r. pro-
ducent przeprowadzit pro-
mocje¢ konsumencka Mutti
pod hastem: ,Wygraj wlo-
ska przygode ze Ztotym
Pomidorem”, ktérej celem bylo zwigkszenie zainteresowa-
nia kategorig pomidoréw. Konsumenci otrzymali szanse
wygrania wycieczki do Parmy we Wloszech wraz z setka-
mi mniejszych nagréd. W tym okresie marka zyskata zna-
czaca widoczno$¢ w punktach sprzedazy, co przyczynito
si¢ do wzrostu jej udziatu w rynku.

KUP MIN. 3 PRODUKTY MUTTI
TAREJESTRU) PARAGON | WYGRYWAJ!

HyperLoteria Proste Historie
i Energylandia!

Od poczatku kwietnia

trwa zakrecona Hyper-
Loteria. By wzig¢ w niej
udzial, nalezy zakupié¢ pro-
mocyjna pizz¢ Duo Salami
Proste Historie i zarejestro-
wacé na stronie loterii kod

z opakowania. Produkt po-
wstal przy wspélpracy mar-
ki Proste Historie oraz par-
ku rozrywki Energylandia,
a za organizacje loterii odpowiada agencja Smolar. Co-
dziennie do wygrania sa nagrody o tacznej wartoSci
250 zt, a co tydzien losowanych jest 5 podwéjnych za-
proszen do Energylandii. Zgtoszenia do loterii przyj-
mowane sg do 15.09.2024 roku. Wkre¢ sie do zabawy!
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PRAWNIK RADZI

NIEZGODNE Z PRAWEM
WYKORZYSTYWANIE KAS SAMOOBStUGOWYCH
— OSZUSTWO CZY KRADZIEZ?

Wraz z powszechng dostepnoscig kas samoobstugowych w placéwkach handlo-
wych coraz czesciej styszy sie o przypadkach celowego wprowadzania w btad
przez klientéw, korzystajgcych z tych urzadzen. Klienci wykorzystujg nieuwage
personelu i skanujg tansze produkty niz te, ktére faktycznie znajduija sie
w ich koszyku.

]

rzyktadowo, zamiast awoka-
do i bananéw, skanowane sg
jabtka o nizszej cenie. Dzig-
ki monitoringowi wizyjne-
mu coraz czeSciej udaje sie zareje-
strowa¢ takie przypadki. Jakie kon-
sekwencje prawne wigza si¢ z taki-
mi czynami i czy biorgc pod uwage
obowigzujace przepisy prawa, nale-
zy je traktowac jako oszustwo, czy
moze kradziez?

Jeszcze doniedawna, w przypad-
ku ztapania sprawcy wyzej wskaza-
nych dziatan na goracym uczynku,
czyn taki sady kwalifikowaly jako
oszustwo opisane w art. 286 Kodek-
su Karnego. Zgodnie z brzmieniem
tego artykulu, ,kto, w celu osig-
gniecia korzysci majgtkowej, dopro-
wadza inng osobe do niekorzystne-
go rozporzadzenia wlasnym lub cu-
dzym mieniem za pomocg wpro-
wadzenia jej w blad albo wyzyska-
nia btedu lub niezdolnosci do nale-

TOMASZ
LISEWSKI

Radca Prawny
Kancelaria
Radcy Prawnego
Tomasz Lisewski
tlisewski@kancelarialisewski.pl

®

Tomasz Lisewski

wej osoby jako osoby oszukiwanej
przez sprawce, uniemozliwia zakwa-
lifikowanie jej dziatania jako czynu
zabronionego z art. 286 KK.

Jaka kwalifikacje zatem nalezato-
by przyja¢? W ocenie sadéw w tym
przypadku musielibySmy moéwié
o kradziezy. Takie przypisanie zacho-
wania sprawcy prowadzi do znaczg-
cych zmian w zakresie grozgcych mu
sankcji. Kradziez bowiem moze by¢,
w zaleznos$ci od warto$ci débr skra-
dzionych wyrazonej w zlotéwkach,
albo wykroczeniem (art. 119 Kodek-
su Wykroczen), albo przestepstwem
(art. 278 Kodeksu Karnego). Grani-
ca obecnie obowigzujaca w polskim
prawie jest 800 zt — jezeli warto$é
skradzionych débr jej nie przekro-
czy, to bedzie to wykroczenie, za kt6-
re grozi grzywna, ograniczenie wol-
nosci lub areszt. W przypadku prze-
kroczenia tej kwoty — kara pozbawie-
nia wolno$ci od 3 miesiecy do lat 5,

KAMCELARIA RADCY PRAWNEGD

zytego pojmowania przedsiebrane-
go dziatania podlega karze pozbawienia wolnosci
od 6 miesiecy do lat 8”.

Jednakze ostatnio poglad orzeczniczy na te
sprawe ulega zmianie. Sady coraz czeSciej kwe-
stionuja czy wymieniong w przytoczonym powy-
zej opisie czynu zabronionego ,inng osobg” moze
by¢ kasa samoobstugowa. Sady argumentujg, ze
kasa samoobstugowa nie jest osobg fizyczng i nie
mozna jej wprowadzi¢ w biad. Istotg oszustwa
jest wprowadzenie w btagd cztowieka, a nie ma-
szyny. Coraz cze¢S$ciej przyjmuje si¢ zatem, ze po-
mimo spelnienia pozostalych przestanek, jakie
Kodeks Karny przewiduje dla oszustwa, brak zy-

co i tak jest dla sprawcy korzystniej-
sze niz potencjalna sankcja grozgca za oszustwo.
Nowa interpretacja prawna dokonywana
przez orzecznictwo sgdéw moze budzi mieszane
uczucia. Z jednej strony mozna twierdzi¢, ze ula-
twia zycie nieuczciwym klientom, z drugiej jed-
nak - uwzglednia specyfike kas samoobstugo-
wych i chroni przed nieuzasadnionym zaostrza-
niem kar, zwlaszcza w przypadkach, gdy szkoda
placéwki handlowej jest niewielka (kilka czy kil-
kanascie ztotych), a czyn mialby by¢ karany jak
oszustwo co najmniej karg pozbawienia wolnosci
przez 6 miesigcy.
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PRAWO W PIGUtLCE

Dlandel w niedziele

Autorzy poselskiego projektu ustawy dotyczacej zakazu han-
dlu w niedziele w uproszczeniu chca, by byt on zakazany tyl-
ko w pierwsza i trzecig niedziele miesigca.

Dodatkowo pracownikowi wykonujgcemu prace w nie-
dziele przystlugiwaloby za ten dziei wynagrodzenie w po-
dwdjnej wysokosci, a pracodawca bylby zobowigzany zapew-
ni¢ pracownikowi inny dzien wolny od pracy w okresie sze-
$ciu dni kalendarzowych poprzedzajacych lub nastepujacych
po takiej niedzieli. Pracownik mialtby takze zagwarantowane
co najmniej dwie niedziele wolne od pracy w miesigcu kalen-
darzowym.

21 marca 2024 r. projekt wptynal do Sejmu, 14 maja zo-
stal skierowany do I czytania na posiedzeniu, ktére odbedzie
sie 12 czerwca br.

Przedsiebiorcy, dla ktérych zakaz jest dotkliwy, tam,
gdzie moga, przestawiajg sie na zakupy internetowe — e-han-
dlu zakaz niedzielny nie obejmuje.

Przypominamy, ze w listopadzie ub.r. na lamach ,Porad-
nika Handlowca” opublikowali§my wyniki przeprowadzo-
nej wsérdd czytelnikow-handlowcéw sondy, z ktérej wynika,
Ze nie popieraja oni pomystu przywrécenia niedziel handlo-
wych. 64,5% ankietowanych jest za utrzymaniem obecnego
modelu, 16,7% chcialoby, aby sklepy byly otwarte w 2 nie-
dziele w miesiacu, a 18,7% jest za otwarciem sklepéw w 4 nie-
dziele w miesigcu.

FJ‘E wprowadza nowe regulacje dotyczace m.in. paczek z chip-
sami

Parlament Europejski zdecydowal sie rozprawi¢ z niepo-
trzebnym pakowaniem wielu produktéw w folie, ale takze
z nadprodukcja plastiku na potrzeby opakowan, ktére péz-
niej i tak wypelnia powietrze.

Parlament Europejski podjal decyzje, ktore sg zwigza-
ne z wdrazaniem Zielonego Ladu. Celem jest zminimalizo-
wanie ilo$ci Smieci z tworzyw sztucznych. Zgodnie z zaltoze-
niem ,od teraz opakowania maja by¢ adekwatne do zawarto-
$ci” — zatem opakowanie produktu nie bedzie juz wypetnione
w wiekszo$ci powietrzem.

Od 1 stycznia 2030 r. ze sklepowych potek znikng warzywa
i owoce pakowane w folie. Zgodnie z przyjetymi przez Parla-
ment Europejski regulacjami w kawiarniach i restauracjach
klienci nie beda mogli juz korzysta¢ z jednorazowych talerzy
oraz kubkéw. Znikng réwniez pojedyncze porcje miodu, ke-
czupu i np. cukru. Ograniczenie dotknie takze cze$ci kosme-
tykéw — wejdzie w zycie zakaz zabierania w podréz samolo-
tem matych plastikowych opakowan na kosmetyki.
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.
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ZOTT (9) PROMOCJA! ZOTT (9) PROMOCJA! ZOTT (8)

PROMOCJA!

PROMOCJA!

ZOTT @ PROMOCJA! ZOTT

{GAFFR é?

KUP

T KARTON

ZOTT
CAFFREZE 200ML.
(10 SZTUK)

A OTRZYMASZ

10%* RABATLU.

PROMOCJA DOTYCZY SORTOWAN:
CAPPUCCINO, LATTE MACCHIATTO

"~ Zottarella Minis Classic 150g,
Zottarella-Minis z bazylig 125g

1 kartonu
'I' Zottarella Classic 125g (12 szt.), 1 kartonu .

W
i

Zottarella z bazylig 1259 (10 szt.), ~(5szt.)
Zottarella Light 125 (10 szt.), Zottarella Classic 250g,
Zottarella z bazylig 250g

1 kartonu

== (8 szt.)

* Promocja dostepna u wybranych

dystrybutoréw hurtowych w terminie: 12-25.06.2024 r.

PROMOCJA! ZOTT PROMOCJA! ZOTT

* dostepne u dystrybutoréw hurtowych

iYOONOUd (9 110Z iYfDOWOYUd (9) 110Z iVrOOWNOdd (9)

110Z



ZOTT (%) PROMOCJA! ZOTT (2) PROMOCJA! ZOTT (5)

PROMOCJA!

PROMOCJA!

‘t_)gdbe:lla

_——

ZOTT

PROMOCJA! ZOTT

Kup zestaw
produktow z listy
obok i otrzymaj

%
rabatu

oraz plecak
Puccini™

..

* Promocja dostepna u wybranych dystrybutorow

** Plecak Zott dostepny do wyczerpania zapasow. Plecak Zott - sprzedaz za 4,99 PLN

PROMOCJA! ZOTT PROMOCJA! ZOTT

W ZESTAW WCHODZA, NASTEPUTACE RODUKTY:

= ) KAKTONY (&0 SZTUK)™ ToTT Joc0BeLLA 1506

PROMOCJA DOTYCZY SORTOWAN: STANDARD, CLASSIC, EXOTIC, SPECIAL, PANNA COTTA, GARDEN EXOTIC

= 1 KARTON (12 SZTUK)" Torr PROTELN JOGURT OWocowY 2006
52 1 KARTON (L2 SZTUK)" Tovy MONTE 1506

PROMOCTA DOTYCZY SORTOWAN: CLASSIC, WHITE

B4 1 KARTON (2 STTUKT)" Zorr MoNTE SNACK 26

PROMOCTA DOTYCZY SORTOWAN: CLASSIC, WHITE, HAZELNUT

& 1 KARTON (12 SZTUK)" Torv Beaso 2006

PROMOCJA DOTYCZY SORTOWAN: CLASSIC, STANDARD, SPECTAL, GARDEN, MLECZNY/KROWKA,
CHOCO SPECTAL, CHOCO CLASSIC, SEZON, EXOTIC

52 1 KARTON (12 STTUK)" Torr ez 130G

PROMOCTA DOTYCZY SOKTOWAN: MASCARPONE, CHOCO SPLITS

&2 ) KARTONY (40 SZTUK)™ Zor7 PRinto JocuRT NATURALNY 1806+206

= | KARTON (12 STTUK)" ToTr P JOGURT NATURALNY 3106+306

&2 1 KARTON (12 SZTUK)" 2ot Prio SMiETanA 12% 3306/3306+306

& 1 KARTON (12 STTUK)" 20T Primo SMEETANA 14% 3306/3306+306
* 107 KEFIR K006+506

hurtowych w terminie: 12-25.06.2024 r.

netto/sztuke wraz z zakupem produktéw promocyjnych w przedstawionych ilosciach.
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