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»PEtZAJACA PROHIBICJA”

W polowie kwietnia br. opinia publiczna zostala poinformowana o tym, ze trwajg ,anali-
zy w zakresie wprowadzenia zakazu sprzedazy napojéw alkoholowych na stacjach paliw”.
Czy wladza weZmie tak naprawde pod uwage opinie klientéw i branzy? Czy policzy bilans
zyskéw 1 strat? To juz kolejny urzedniczy pomyst (po nocnej prohibicji) na ograniczanie
sprzedazy detalicznej artykutéw prawnie dozwolonych w Polsce. Mozna mieé wrazenie, ze
w naszym kraju nie ma innych probleméw, jak tylko sprzedaz piwa, wina i wodki! Jak nie
zakazy, to coraz wyzsza akcyza. A w innych krajach Europy (np. w Niemczech) legalizuje
sie handel marihuang i jako$ nikt tam nie protestuje. Na temat nocnej prohibicji rozsadnie
wypowiadata sie dla LoveKrakéw.pl m.in. radna Krakowa — Alicja Szczepanska (byla po-
licjantka): ,Ludzie bedg obchodzi¢ przepisy na wszystkie mozliwe sposoby. Alkohol bedzie
sprzedawany spod lady, mieszkancy bedg wcze$niej gromadzié zapasy, a po trzecie — po-
wstang meliny. Wszyscy beda poszkodowani”. I tu, uwaga, widziatem juz u jednego z pro-
ducentéw mape Polski z miejscami zaznaczonymi na czerwono, gdzie coraz bardziej kwit-
nie ,bimbrownictwo”.

Wracajac do kwestii ,,tankowania”, mozna odnie$¢ wrazenie, ze tworcy ,pelzajacej pro-
hibicji” zaktadajg nastepujacy bieg zdarzen: kierowca chece napié si¢ wodki, dlatego podjez-
dza zatankowaé samochdéd, udaje si¢ do kasy, tam kupuje popularng malpke i w samocho-
dzie wypija ja, zanim ruszy w dalsza podréz. Bedac w kilku miejscach na stacjach benzy-
nowych w Poznaniu, a takze w wojewddztwie kujawsko-pomorskim, zapytalem personel,
czy taki scenariusz jest prawdopodobny? Nikt z obstugi nie spotkat sie z takimi sytuacjami,
a przeciez obiekty te sg monitorowane. Wtasciciele placéwek paliwowych posiadajacych par-
kingi dla TIR-6w przyznaja wprawdzie, ze kierowcy pija alkohol na postoju, ale dla odpo-
wiedzialno$ci spolecznej coraz wigcej stacji ma réwniez alkomat, z ktérego kupujacy ko-
rzystaja przed ruszeniem w trase kolejnego dnia. Polacy sg wg najnowszych dostepnych ba-
dan EUROSTATU na samym koncu listy panstw europejskich, gdzie obywatele pija alko-
hol codziennie — z wynikiem 1,6%, a przed nami sa mieszkancy Portugalii 20,7%, Hiszpa-
nii 13%, Wloch 12,3% i wielu innych! Warto takze zajrze¢ do kwietniowego sondazu IBRIS
na reprezentatywnej probie N=1068 osob, przeprowadzonego na zlecenie Radia Zet, wedlug
ktérego az 54% Polek i Polakéw zadeklarowalo, ze nie chce, aby alkohol zniknal z pélek sta-
cji, za jego wycofaniem jest 41%, a od glosu wstrzymalo si¢ 5% ankietowanych. Czas pokaze,
jaka bedzie decyzja urzednikéw, ale ograniczenie sprzedazy alkoholu na stacjach na pew-
no spowoduje obnizenie ich zyskéw. Czy pozwoli jednak na zmniejszenie problemu alkoholi-
zmu? Czy wplynie na rozwdj czarnego rynku? Z tymi pytaniami Panstwa pozostawie.

DRODZY CZYTELNICY, IDZCIE NA WYBORY!

9 czerwca br. odbeda sie wybory do Parlamentu Europejskiego. Redak-
cja ,Poradnika Handlowca" zacheca Czytelnikéw naszego magazynu do
gtosowania na ludzi madrych, swiattych, uczciwych, nieskompromito-
wanych i znajacych ptynnie przynajmniej jezyk angielski. Wybierzmy
takich europostow, ktérzy beda godnie reprezentowac nasz kraj i pol-
skich przedsiebiorcow.
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FELIETON

CO WYWOLUJE FALE ZWOLNIEN?

[

polskiej gospodarce dzie-

je sie co$ zlego. Pokazu-

je to skala zaplanowa-

nych zwolnien. Najwie-
cej danych otrzymujemy z duzych
firm, bo to one maja obowigzek
zgtaszaé z wyprzedzeniem zamiar
zwolnien grupowych. Wylania sie
z tego bardzo niepokojacy obraz.
Szacunki ,Dziennika Gazety
Prawnej”, na podstawie odpo-
wiedzi z urzedoéw pracy, mé-
wig o zamiarze przeprowa-
dzenia zwolnien przez mini-
mum 90 firm tylko w pierw-
szym kwartale. Proces do-
tknie ponad 8 tys. os6b
i, co wazne, nie chodzi tutaj
tylko o przemyst, ale réwniez o ustugi. Ta tenden-
cja zaczeta by¢ widoczna w 2022 r. i od tamtego
czasu zdecydowanie nabiera rozpedu.

Jesli taka sytuacja pojawia sie w duzych fir-
mach, to trzeba zaktadaé, ze dotknie ona réw-
niez mniejszych przedsiebiorcéow, a wiec i han-
dlu. Jak to zwykle bywa w ekonomii, takie zja-
wisko nie ma tylko jednej przy-
czyny. Na pewno mozna odno-
towaé co najmniej dwie.

Pierwsza, dotyczaca przede
wszystkim firm z branzy mo-
toryzacyjnej, to koszty, utrud-
nienia i problemy wynikajace
z realizacji unijnego zielonego
tadu. To zresztg zacznie z cza-
sem wplywaé tez na handel.
Wystarczy wspomnie¢ o pro-
blemach w realizacji dyrekty-
wy plastikowej, ktéra na czesci
sklep6w wymusi wygospoda-
rowanie przestrzeni na sktado-
wanie opakowan. Albo o dyrek-
tywie EPBD o charakterystyce
energetycznej budynkow, ktéra
znaczgco podniesie koszty budowy — takze skle-
péw —juz od 2026 r.

Druga to nasze wlasne podwoérko. Ekonomi-
$ci wskazujg na wzrost ptac. Ten koszt to jesz-
cze zaleglo$é polityki poprzedniego rzadu, kto-
ry bez umiaru, na zasadzie wyborczej tapowki,

tUKASZ WARZECHA

Podnoszenie ptacy
minimalnej
oznacza bowiem
sptaszczanie siatki ptac,
co musi sie spotkac
Z protestem pracownikow
0 wyzszych
kwalifikacjach.

windowal ptace minimalng. Na ten rok za-
planowano dwie podwyzki wynagrodzenia
minimalnego. Pierwsza weszla juz w zy-
cie od stycznia, kolejna wchodzi od 1 lipca
i wtedy ptaca minimalna wyniesie 4300 zl.
Na taka wlasnie przyczyne zapowiadanych
zwolnien o skali 6-7% w swoich wszystkich
spolkach wskazala Grupa Eurocash.

Bylo to nic innego jak rozdawanie cu-
dzych pieniedzy w zamian za spo-

dziewane glosy w wyborach. Jak
widaé¢, tapéwka nie zadziala-
ta, ale podwyzki ptac pozostaty.
Nie jest to tylko kwestia ogélnie
wyzszych kosztéow dla przedsie-
biorcow — bo przeciez wysokosé
osktadkowania oblicza sie na pod-
stawie prognozy Sredniego wy-
nagrodzenia, tworzonej przez GUS, a to z kolei
jest Scisle zalezne od poziomu ptacy minimalne;j.
To réwniez wiele innych probleméw, ktére z pew-
noscig odczuwajg takze handlowcy. Podnoszenie
placy minimalnej oznacza bowiem splaszczanie
siatki ptac, co musi sie spotkac z protestem pra-
cownikéw o wyzszych kwalifikacjach. Ich wy-
nagrodzenia stojg w miejscu,
podczas gdy te oséb o mniej-
szych kompetencjach zaczyna-
ja sie do nich przybliza¢. Efek-
tem jest albo brak motywa-
¢ji do podnoszenia kwalifika-
cji, albo konieczno$é¢ podnie-
sienia wszystkich wynagro-
dzeh — a wiec znaczny wzrost
kosztow, ktdre trzeba przerzu-
ci¢ na klienta lub — w wybra-
nych przypadkach - wtasnie
zwolnienia, zeby bez drastycz-
nych podwyzek, ostabiajacych
konkurencyjno$¢ wobec du-
zych sieci, wygospodarowad
do$¢ pieniedzy dla pozostaja-
cych pracownikéw.

To nie jest — jak to sie méwi - jakas rocket scien-
ce. Te konsekwencje podnoszenia ptacy minimal-
nej bez opamietania byly oczywiste. Na horyzon-
cie za$ sg kolejne problemy, gdyz Ministerstwo
Finanséw sygnalizuje, ze pracuje nad pelnym
ozusowaniem wszystkich umoéw zlecenia.
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TEMAT MIESIACA

GDZIE DWOCH SIE BLJE...
TAM TRZECI DOPtACA DO BIZNESU?

Mamy w Polsce tzw. wojne cenowa, ale to wojna ograniczona praktycznie do dwdéch
wielkich graczy sieciowych. Wojna tych podmiotéw umacnia — cho¢ brzmi to
paradoksalnie — pozycje catego segmentu dyskontowego na rynku i sktania inne
formaty do siegania po strategie handlowe rozwiniete w dyskontach do perfekcji.
Stosowanie ich przez inne sieci to jednak droga ku umocnieniu wiodgcej pozyciji
formatu dyskontowego - najlepiej korzystajgcego z instrumentoéw uefektywnienia
wyniku finansowego i zapewnienia przychodow.

]

lue tej strategii jest do-

bér produktéw najbar-

dziej rotujacych, a to za-
pewnia tanisza od poréwnywal-
nych produktéw markowych,
marka wlasna, stajgca sie coraz
czeSciej brandem danego opera-
tora sieci. To nie cieszy sektora
produkcji zywnosci. Tzw. wojna
napedza klientéw do obu sieci,
buduje im reputace dobrej ceny,
a oprécz tego odbiera klientéw
pozostalym konkurentom. Nie-
stety zmusza ona dostawcéw
do przyjecia gorszych warun-
kéw cenowych zaréwno w sa-
mych dyskontach, jak i w konku-
rencyjnych sklepach wszystkich
innych formatéw.

Z drugiej strony, prawdziwa
wojna konkurencyjna na ceny
rozegrala sie duzo wcze$niej,
co najmniej pottorej dekady

&

flamingo
CHERRY'LZ {ON/

Reklama str. 11

temu, awansujac dyskonty do roli
formatu wiodgcego, obnizajg-
cego stopniowo pozycje forma-
téw nowoczesnych, czyli hiper-
i supermarketéw. Juz jakie$§ dwa-
dziescia lat temu pojawiajgce sie
coraz liczniej dyskonty pokazaty
swg konkurencyjng site, propo-
nujac najpierw proste i niedrogie
sklepy o umownie $redniej jako-
$ciowo ofercie. To byta pierwsza
wojna o ceng, nie pomiedzy sobg,
ale z innymi formatami — z wiek-
szo$cig rywali wygrana. Format
dyskontowy zdobyt wtedy liczng
klientele i reputacje taniego skle-
pu. Stalo to sie wéwczas w zna-

czacym stopniu kosztem jako$ci,
wiec zostawiato pole do popisu
innym formatom, w tym ksztat-
tujacym sie wéwczas, a dzi$ juz
szczatkowo obecnym na rynku,
marketom delikatesowym (np.
Piotr i Pawel, Bomi, Alma). Ich
sukces, chwilowy w Polsce, skie-
rowat dyskonty ku odkryciu jako-
$ci, wiec szybko powstaty projek-
ty jako$ciowo dobrych wilasnych
marek parasolowych i oferta pro-
duktéw nieco mniej delikateso-
wych, ale za to znaczgco od nich
tanszych. One powiodly ten for-
mat do dalszych zwyciestw i stra-
tegicznego sukcesu jako formatu

8
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TEMAT MIESIACA

i konceptu handlowego w han-
dlu nowoczesnym. Staty sie szyb-
ko formatem dyktujgcym kieru-
nek ewolucji nowoczesnego ryn-
ku w Polsce, rzucajgc rekawice
w zakresie udziatu w rynku i wo-
lumenu sprzedazy hiper- i su-
permarketom. Jednostek towa-
rowych SKU bylo w nich mniej,
ale byty trafnie dobrane i dlate-
go dobrze rotujgce, co pozwolito
na utrzymanie niskich cen, choé
nie zawsze!

Powstala nowa réwnowa-
ga formatowa rynku, z w miare
zréwnowazonym rozktadem ro-
dzajéw zakupéw z mniejszych,
wielkich i z catkiem matych po-
wierzchni. Ten coraz lepiej na-
oliwiony mechanizm catego sek-
tora handlu postawil tzw. han-
del tradycyjny w trudniejszej sy-
tuacji konkurencyjnej, co dato
podwaliny pod system ograni-
czen handlu nowoczesnego — wi-
doczny w politykach fiskalnych,
minimach wynagrodzeniowych,
wreszcie we  wprowadzeniu
ograniczenia handlu w niedziele
dla obiektéw wielkopowierzch-
niowych. Rynek (poza dyskonta-
mi i systemami franczyzowymi)
szybciutko pokazal, ze te prze-
pisy okazaly sie tzw. niedZwie-
dzig przystuga, zaklécajac réw-
nowage i wynoszagc dyskonty
do roli lidera przemian opartych
o skuteczng strategie kompensa-
cji utraty jednego dnia handlo-
wego. Zadecydowala szybka ro-
tacja i ceny korzystnie uSred-
nione dominujgcymi w ofer-

Reklama str. 13

cie markami wtasnymi. Przesu-
niecie popytu na pigtek i sobo-
te bylo kwestig krotkiego cza-
su i wsparcia marketingowego.
Male, wspomagane niby pomoc-
ng polityka, sklepy matoforma-
towe szybko schronily sie przed
ta masowg konkurencjg do fran-
czyz i im podobnych systemoéw,
a réwnowage formatowg rynku
,diabli wzieli”.

Silna konkurencja data seg-
mentowi dyskontowemu domi-
nujgce miejsce w rynku (nie sto-
suje si¢ tu prawne pojecie po-
zycja dominujgca, odnoszone
do firm, tu chodzi o caty segment
formatowy). Wprawdzie z per-
spektywy koszykéw zakupowych
(wartoéci ,50”, ,100”, a nawet
,150” pln) lepsze nieco ceny po-
kazywali dwaj konkurenci wiel-
kopowierzchniowi, czyli Auchan
i Kaufland, ale efektywnoscig
i produktywno$cig swych zaso-
béw m.in. powierzchni handlo-
wej, strukturg kosztéw do catko-
witego przychodu, dyskonty oka-
zaly sie liderem procesu rynko-
wego w FMCG. Potwierdzily swg
dominacje nad innymi formata-
mi na poziomie catlej oferty. Nie-
unikniona stata sie tzw. wojna
cenowa pomiedzy samymi dys-
kontami, w ktérej tak napraw-
de wzigé mieli udziat dwaj lide-
rzy formatu. Poszli wiec w bdj,
z my$lg, ze mozna wygracé i jesz-
cze umocni¢ swa pozycje na ryn-
ku - sieci swojej i catego segmen-
tu dyskontowego.

Jak widaé¢ zwycieski format
otrzymal w odpowiednim mo-
mencie wlasciwy bodziec do eks-
pansji i przywédztwa rynkowe-
go i skutecznie z niego skorzy-
stal, ku zmartwieniu innych
uczestnikéw rynku, z wyjatkiem
moze klientéw, ktorzy otrzy-
mali oferty niskich i jeszcze do-
brze promowanych cen. Pomyst
na ograniczenia wielkiego han-
dlu okazat sie — bodzcem/oka-
zja rozwojowg dla formatu dys-
kontowego i wszelkiej sprzeda-
zy dyskontowej, bo przeciez dys-

kontujg wszyscy, tylko dyskon-
ty robig to na najwiekszym pro-
cencie wyktadanych ofert i najle-
piej. Jak powiadajg Amerykanie
— zadziatal ,triggering impulse”.
Wystgpit w Polsce taki impuls,
a wlasciwie dwa — nieprzemysla-
ny ideologiczny przepis o ograni-
czeniu handlu w niedziele oraz
naktadajaca sie na niego pande-
mia, wylgczajgca wielkie obiekty
i dajgca pole do popisu dyskon-
tom i sklepom sieciowym typu
tradycyjnego, convenience oraz
malym marketom osiedlowym.
Formaty te w warunkach zagro-
zenia epidemicznego zaofero-
waly najbezpieczniejsze warun-
ki zakupu. ,Non plus ultra”, czy-
li nic dodaé, nic ujgé. Dla wiel-
kich obiektéw okazatl sie duzym
problemem. Bardzo szybko wiec
segment wykorzystal ,szanse
niedzielng” i przyspieszyl swoj
rozwdj, siegajac ponad 40% ryn-
ku FMCG.

Skad taki wynik?

Stad, ze liczby sg nieubtagane.
Okazuje sie, ze sam segment dys-
kontowy FMCG, bo jest i dys-
kont przemystowy, czyli cztery
gtownie firmy: Aldi, Biedronka,
Lidl, Netto, to lekko liczac po-
nad 40% tego rynku, a dodaw-
szy wzbraniajgce sie przed zali-
czeniem do tego segmentu, bar-
dzo don podobne handlowo Dino
i kilka mniejszych systeméw ma-
tych supermarketéw, dyskon-
tujacych swg sprzedaz na po-
tege, spokojnie nawet 50% ryn-
ku. Dodawszy nadto dyskon-
towane czesci sprzedazy w in-
nych formatach m.in. w hiper-
marketach, sklepach convenien-
ce, supermarketach 6w segment
sprzedazowy poszerza sie jesz-
cze bardziej. Nie moze wiec dzi-
wié, ze aktualnie hipermarke-
ty spadly do pozycji ponizej 7%
sprzedazy FMCG. Niewiele wie-
cej, bo ok. 12% to supermarke-
ty, a wraz z malymi supermar-
ketami osiedlowymi (proximity

10

PORADNIK HANDLOWCA | MAJ 2024



DO WYGRANIA

140 ponw?mvcu
BILETOW
2 NOCLEGIEM' A

SILNE|WSPARCIE/ MEDIOWE:

By @i @ @me @ W sy

Kup dowoine opahowanie Tic Tac | rachowa] dowdd rahupu, Seczegley | regulamin na tiotac.pl OEres Zakupdvw | Tgboszedn oo promod] trwa 0d 20005200 oo 28,007,202 . 'I:T.c 'l
Leteria dla o50b, nbne uloACTy B LAT, Organicator Mand Made S0, T 0.0, I shednng w Kranowie, Ll




TEMAT MIESIACA

stores) to ok. 20%, ale bez Dino.
Polski rynek, mimo wcigz silne-
go (poprzez rozdrobnienie) han-
dlu tradycyjnego, stal sie ryn-
kiem dyskontéw i tzw. wojny ce-
nowe prawdopodobnie bedg jego
nieusuwalnym elementem.
Zjawisko dyskontyzacji ryn-
ku zdefiniowano duzo wcze$niej
w Niemczech, ostrzegajac przed
negatywnymi, cho¢ nieintencjo-
nalnymi, zagrozeniami dla cate-
go otoczenia gospodarczego han-
dlu nowoczesnego. W niemiec-
kiej publicystyce gospodarczej lat
90. pojawil sie termin aldifika-
cja (Aldifizierung) — zaistnial on
réwniez nieco p6zniej na konfe-
rencjach w Polsce i innych trans-
formujgcych sie szybko krajach
postsocjalistycznych. To wazny
proces, modelujgcy caly rynek
dobr konsumpcyjnych, gtéwnie
zywnoS$ci. Wyszlo jako$ tak, ze
to, czego Niemcy obawiali sie juz
przed dwiema dekadami i co za-
blokowali decyzjami lokalizacyj-
nymi, przepisami jakoS$ciowy-
mi, presjg zwigzkowg, my w Pol-
sce niefrasobliwie zrealizowali-
$my. Bez refleksji nad opiniami
niemieckich ekspertéow, ktorzy
moéwili o tym na konferencjach
i w publikacjach. W ideologicz-
nym zapedzeniu, zeby ratowaé
przed ,marketami” polski han-
del, tak jakby nie mozna byto zro-
bi¢ analizy, kto wyplynie z przy-
stowiowg ryba w zebach. Oso-
biscie ostrzegalem, ze ci, ktérzy
szybko rotujg sprzedaz i moga
redukowaé ceny, wyjdg na tym
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dobrze, kompensujgc sobie za-
kaz niedzielny i pogtebiajac pro-
blemy wielkich obiektéw. Trud-
no mieé¢ do biznesu pretensje, ze
skorzystat z okazji nieprzemy-
Slanego ograniczenia, na ktore
zareagowaé — ku swemu dobru
— mogli tylko nieliczni. Przegra-
nym zadne ,a nie méwitem” nie-
stety nie pomoze.

Ogromna cze$¢ sektora han-
dlu ma problem - gtéwnie wiel-
kie obiekty handlowe, ale tak-
ze producenci i przetworstwo

Wociaz obnizany
poziom cen, przy
utrzymaniu jakosci
produktu odbija sie na
dostawcach i trudno by
byli oni zadowoleni.

zywnos$ci, mechanizm proble-
mu opisuje nizej. Tu wskaze je-
dynie na efekt aldifikacji — rynek
sie kurczy, bo produkcja zaczyna
maleé, a prognozy méwia nieste-
ty o jej dalszym spadku. Aldifika-
cja ma w swoim ,DNA” tzw. woj-
ny cenowe, wiec nie jest czyms$
niespodziewanym, ani niepozna-
walnym. Wcze$niej byta to wal-
ka z innymi formatami - zwycie-
ska, co wida¢ w liczbach, teraz
zas$ jest to tylko walka o utrwale-
nie zwycieskiej pozycji dyskontu
(ilos¢, wartosé, jakos$¢ sprzeda-
zy) i podtrzymanie rozwoju sieci.
Cena jest wazna, podobnie jak
poziom jako$ci, ktéra w tym for-
macie kosztuje mniej, ze wzgledu
na skale (korzysta na tym zaréw-
no sieé, jak i producent, acz ten
ostatni mniej, co nie moze mu si¢
podobacd). Niestety wcigz obni-
zany poziom cen, przy utrzyma-
niu jakosci produktu, odbija sie
na dostawcach i trudno by byli
oni zadowoleni. Alternatywy sg

jeszcze gorsze, to fakt, bo chodzi
o redukcje standardéw jako$ci
lub utrate odbiorcy.

Nie jest to zwyciestwo jed-
nego uczestnika wojny nad dru-
gim, bo te wojne wygrywajg obaj
liderzy triumfujgcego formatu,
podtrzymujac dominujaca pozy-
cje, napedzajgc sobie klientele
i utrwalajac wizerunek najtan-
szych oferentéw. Wszyscy inni
na tej wojnie mogg, a niektorzy
nawet muszg, stracié¢, cho¢ nie-
koniecznie. Telewizyjna kam-
pania reklamowa Delikatesow
Centrum jest przyktadem ,tego
czwartego”, ktéry probuje na ca-
tej tej potyczce skorzystac i o to
w biznesie chodzi.

Ciekawe sg refleksje pro-
ducentéw nad tym zjawiskiem.
Mialem ostatnio kilka spotkan
z menadzerami firm produkcyj-
nych i dziennikarzami handlo-
wymi. Wspdlny mianownik tych
spotkan to konstatacja, ze coraz
bardziej widaé, iz p6tki nie sg
z gumy. Widac tez, ze nie wszyst-
ko szybko sie sprzeda. Dyskont
ma ograniczone pojemnosci
i niektérych produktéw po pro-
stu nie chce — nie pasujg do mo-
delu rotacyjnego sklepéw — i nie-
wazne, czy to brand, czy mar-
ka wlasna (ktéra moze okazad
sie btedem). Powstaje silna pre-
sja cenowa na dostawce, ktéry
ma coraz mniejsze mozliwosci
obnizki kosztéw oraz silna presja
na redukcje przez dostawce po-
zycji ofertowych dla handlu. Seg-
ment dyskontowy nie jest han-
dlem bardzo szerokich ofert i jego
rozlegto$¢ oznacza, ze coraz wie-
cej produktéw nie znajduje miej-
sca na potce (w ,tych” sklepach
i coraz mniej znaczacych innych
formatach handlowych). To wy-
jasnia po czesci polityke redukcji
ofert w hiper- i supermarketach
oraz widoczny, cho¢ nie przesad-
nie wielki, wzrost oferty asorty-
mentowej w segmencie dyskonto-
wym. Produkty sg, ale coraz bar-
dziej nie ma ich gdzie sprzedad,
bo czesto nawet najtansze dosta-
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wy nie znajdujg péiki. Odbior-
ca albo juz ma zamiennik, albo
zada redukcji ceny, albo tez roz-
ktada rece. Zwyciezcéw na razie
jest dwoch, moze trzech, ale wa-
sali ekonomicznych — mysle o do-
stawcach — bedzie niestety co-
raz to wiecej. Problemem sg tak-
ze wybory i preferencje konsu-
menckie, ktére konkurencje mie-
dzy formatami stawiajg w bar-
dzo asymetrycznym polozeniu
wobec dyskontu.

Presja cenowa i selekcja za-
warto$ci ofert przez handel ak-
tualnie nabiera coraz to nowych
akcentéw. Obserwuje sie oto, ze
wieloletni rozwdj infrastruktury
logistycznej i wyposazenia tech-
nicznego wielosklepowych firm
to koszty inwestycyjne i utrzy-
mania ruchu. Powstaje wiec
nacisk na marze. ,Sprzedajcie
mi wiecej, ale zarébcie mniej”
— moéwi kupiec w sieci, a na ar-
gument dostawcy, ze koszty ro-
sng, odpowiada wprost: ,u nas
w handlu tez”. I z czego tu zaro-
bi¢? Jest taka choroba genetycz-
na, zwana stoniowatoscig — ele-
phantiasis. By¢ moze wielkie or-
ganizmy handlowe powoli wta-

PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWCA”
— ZAMAWIANIE NOWOSCI POD WPLYWEM

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECE)

REKLAMY PRASOWEJ

Pod wptywem reklamy w ktorym tytule prasy handlowej zamowit/a Pan/i

nowos¢ produktowa....?
Total sklepy w Polsce otrzymujacy prase (N=792)
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czajg rynek w takie przerosty, ze
w koncu wystapi efekt ,banki”?
Peknie i wtedy nikt nie zarobi.

W tym ambarasie kosz-
towo-cenowym pojawiaja  sie
nowe szanse dla rynkéw lokal-
nych. Skutkiem wielkich wydat-
kéw rozwojowych i obstugi infra-
struktury ,,olbrzyméw” dyskon-
towych rosng im koszty, co skla-
nia do okreslonej polityki ceno-
wej wobec dostawcéow. Ozna-
cza to, ze w okreslonych sytu-
acjach mniejsi, lokalni logisty-
cy, dostawcy, hurtownicy sta-
ja si¢ tansi od gigantéw, nieja-
ko wbrew logice tzw. wojen ce-
nowych. Powstaje mniej kosz-
tow, czyli wigksze ,luzy” cenowe
dla klientéw. To stluzy rynkom lo-
kalnym na poziomie produkcji,
hurtu i detalu. O ile wigc $wiat
wielkich wojen cenowych powo-
duje brak pieniedzy w krajowym
handlu, bo wszyscy musza obci-
na¢ koszty i ceny na poélce, o tyle
lokalnie, tam gdzie nie ma wiel-
kich kosztéw operacyjnych i lo-
gistycznych, a lancuchy dostaw
i wartosci sa krotsze, rosnie rola
sprzedazy i kupna B2B. Zamiast
dociskania $ruby - ,dajesz wie-
cej, place ci mniej”, gdy kosz-
ty rosna (bo np. energia i wklad
importowy itd.), moge zaplaci¢
ci lepiej, bo nie mam kosztow
wielkiej infrastruktury i tech-
niki handlowej. To na szcze¢scie
wydluza pétki skrécone przez
dyskontowe wojny cenowe i za-
kup produktéw szybkiej rotacji
poganianej przez agresywna po-
lityke kosztowo-cenowsa, dobija-
jaca dostawcéw, ktérzy na nich
sie nie mieszcza.

Te nowe zjawiska w rynkach
niwelujg nieco przewage finanso-
wag segmentu dyskontowego. Jed-
na z jego przewag jest to, ze szyb-
ko sprzedajgc, ma szybki i obfity
cash-flow, czyli pienigdze na roz-
wdj, tani, bo polityka ,wymaga-
nia” od dostawcéw daje mozliwo-
§ci marzowe, CO wspomaga woj-
ny cenowe, za ktére ktos przeciez
musi zaptacié¢, by klient drzat

z ukontentowania. Poza uczest-
nikami wojny cenowej w zasa-
dzie wszyscy inni muszg w co-
raz wiekszym stopniu korzystaé
z kredytowania sie, co obni-
za rentowno$¢ i konkurencyj-
no$é¢ — zaréwno dostawcow, jak
i handlowcéw. Z drugiej strony
widaé¢ jednak pewne nowe zja-
wisko, bo ulge w tej sytuacji co-
raz czeSciej przynosi wspotpraca
z mniej wymagajgcym (poki co!)
partnerem lokalnym. Byé moze
wiec tutaj tkwi jedna z tajemnic
poprawy wynikéw detalu i hurtu
lokalnego oraz wzrostu roli za-
opatrzenia franczyz u lokalnych
dostawcéw — producentéw i hur-
townikéw. Zatem nizsze koszty
w rynkach lokalnych dajg szanse
na pewng ulge dla tych, ktérym
trudno zmies$ci¢ sie w gtéwnym
nurcie zdyskontowanego rynku
FMCG. Mniej tez zarobig ban-
ki, ktére przeciez nie kredytujg
za darmo, a kredytujgc podnosza
popyt na pienigdz i jego cene. Ry-
nek FMCG jest peten napieé, ale
i pelen pomystéw ich poluzowa-
nia — i to jest dobra wiadomos¢.

Jak wida¢, poza wielkim pro-
cesem dyskontyzacji rynku oraz
licznych konsolidacji i integracji
uruchamia sie szereg proceséw
lokalnych, odmiennie skierowa-
nych — niejako antykoncentracyj-
nie. Przerywa sie niepodwazal-
ny trend ucieczki tylko w skale
i koncentracje zasobéw. Pod pre-
sja cenowg gigantéw dzialajg bo-
wiem firmy, ktére zaczynajg sie
dzieli¢ organizacyjnie, by specja-
lizujgc sie i wspodlpracujac doko-
na¢ redukcji kosztu i ceny. Te lo-
kalne procesy moim zdaniem
umocnig dodatkowo i tak coraz
silniejszy rynek sieci franczyzo-
wych, co tylko urozmaici rynek
i pozwoli utrzymaé systemy inne
niz te najbardziej optacalne, dys-
kontowe. Sporo sie zatem dzie-
je wskutek narastajacej ,aldifika-
cji”/ dyskontyzacji rynku w Polsce
—w trendzie i wbrew niemu.

MARIA ANDRZEJ FALINSKI
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WYWIAD Z PRODUCENTEM

PEPSI EWOLUUIJE
Z DUCHEM CZASU

Klaudia Walkowiak: Jesie-
nig 2023 r. rozpoczeli Pan-
stwo nowa identyfikacje wi-
zualng marki Pepsi. W jaki
sposob te zmiany odpowia-
daja na oczekiwania obec-
nych i przysztych pokolen
konsumentéw? Czy nie jest
to nawigzanie do historycz-
nej tozsamosci?

Barttomiej Kubacki: 125 lat
istnienia Pepsi na rynku jest
idealnym momentem, by za-
prezentowa¢ nowg identyfi-
kacje wizualng, ktéra nie tyl-
ko czerpie z bogatej histo-
rii i tradycji marki, lecz tak-
ze otwiera sie na nowe poko-
lenia. Nowe logo jest odzwier-
ciedleniem zmieniajgcego sie
$wiata i jego dynamiki. Odda-
je ono réwniez centralng idee
stojacg za Pepsi — nieskrepo-
wang rado$¢ i dobrg zabawe.
Nowy wizerunek marki to od-
wazna czcionka, charakterystyczne, pulsujace tlto
i energetyczna paleta koloréw. JesteSmy przekona-
ni, ze dzieki tej zmianie marka Pepsi tatwiej dotrze
do odbiorcéw i jeszcze bardziej zaangazuje konsu-
mentéw, rozpoczynajac nowy — a juz ikoniczny —
etap swojej historii.

Jakie nowe elementy zostaty naniesione we wzor-
nictwie, aby odzwierciedli¢ tradycyjne wartosci
marki?

Specyfika nowe-
go logo jest dla
nas o tyle istot-
na, ze stano-
wi najwazniej-
szy punkt de-
signu punktéw
kontaktu z kon-
sumentem m.in.
dedykowanych
stref w punk-
tach  sprzeda-

=
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BARTLOMIE) KUBACKI

Dyrektor ds. Rozwoju
| Aktywacji Sprzedazy
PepsiCo Polska

do napojéw czy kart dan w ga-
stronomii. Tradycyjne warto-
$ci marki zostaly oczywiscie
podkreslone w nowym wygla-
dzie logo. Sa to kolory mar-
ki: niebieski, biaty i czerwony,
tworzace charakterystyczne
dla marki koto, posrodku kt6-
rego znajduje sie napis Pep-
si, zapisany w retro stylu i na-
wigzujacy do amerykanskiej
kultury ,diner”. Nowoscig sa
réwniez elementy digitalowe:
ruch i animacje nadajace ca-
fosci dynamizmu oraz skoja-
rzen z rytmem i energia, ktére
idealnie wpasowujg sie w po-
wszechne juz elektroniczne
no$niki reklamowe OOH.

W ubiegtym roku wdrozono
zmiany w produktach z linii
Lay’'s Oven Baked, Lay's Max
oraz Lay's Strong. Na czym
one polegaty? Jak wpisujg sie
w strategie PepsiCo Positive (pep+)?

Nasza strategia pep+ to wprowadzona w 2021
globalna transformacja firmy w kierunku zréw-
nowazonego rozwoju, obejmujaca wszystkie ob-
szary naszej dzialalno$ci. Wpisuje sie ona w zmie-
niajace sie gusta konsumentéw. Jeden z jej trzech
filaréw zaktada poszerzenie naszej oferty ,pozy-
tywnych wyboréw” — czyli marek, ktérych wytwo-
rzenie bylo pozytywne dla planety a spozycie po-
zytywne dla konsumenta. W przypadku linii Lay’s
Oven Baked ta pozytywna zmiana polega na usu-
nieciu ze sktadu maki pszennej oraz redukc;ji ilo-
$ci soli. Chcielismy, by marka jeszcze lepiej od-
powiadata konsumentom, ktérzy z réznych po-
wodéw zdecydowali sie na wyeliminowanie badz
zmniejszenie spozycia tych skladnikéw w swojej
diecie.

Sklad nie jest jednak jedyng zmiang. Aby upro-
§ci¢ i zharmonizowaé katalog produktéw linii
»MAX”, objeliSmy nig marki, ktére do tej pory wy-
stepowaly pod oddzielng nazwa. Obejmuje ona te-
raz Lay’'s MAX Karbowane, Lay’'s MAX Deep-Cut
oraz Lay’s MAX Strong. ,MAX"” od klasycznych
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WYWIAD Z PRODUCENTEM

Lay’s réznig sie tekstura, ostro$cig i poziomem
chrupkosci.

Jakie sg Panstwa plany dotyczace wprowadzenia
nowych produktéw dla handlu w najblizszej przy-
sztosci?
W kwietniu wprowadziliSmy pikantne przekaski
z serii Flamin’ Hot, ktére sg eksponowane w punk-
tach sprzedazy, z dedykowang tej linii fioleto-
wa szatg graficzng. Decyzja o premierze to odpo-
wiedZ na zmieniajgce sie preferencje konsumen-
tow oraz obserwacje trendéw na wielu europej-
skich rynkach, ktére potwierdzaja, iz pikantne po-
trawy i przekaski staja si¢ coraz bardziej popular-
ne. To miedzy innymi efekt coraz silniejszej obec-
no$ci na rynku mtodszych konsumentéw, milenial-
séw, a zwlaszcza generacji Z, szukajacej inspiracji
w rekomendacjach influenceréw i tematycznych
kanalach w mediach spoteczno$ciowych. Wejscie
na rynek bedzie wsparte wielokanalowa kampa-
nig obejmujaca telewizje, digital i outdoor. Gtow-
na faza kampanii przypada na czerwiec i potrwa
kilka miesiecy.

Dodatkowo w drugiej potowie roku planujemy
niespodzianke dla naszych konsumentéw w kate-
gorii napojowej.

Czy macie PaAstwo specjalng oferte dla han-

dlowcéw i wiascicieli ogrodkéw gastronomicz-

nych w zwigzku ze zblizajgcymi sie Mistrzostwa-

mi Europy w pitce noznej?

Wraz z markg Lay’s jesteSmy jednym ze sponso-
réw glow-

nych trwaja-
cych wtasnie

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES

PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWGCA”

— DECYZJE ZAKUPOWE - WPLYW TYTULOW
PRASY HANDLOWEJ NA ZAKUP ASORTYMENTU

Pod wptywem informacji, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
Panstwo najwiecej asortymentu do swojego sklepu?

Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (n=770)
— Zba?dando tytuty
z nakladem
340/0 kontrolowanym
min. 70 000 egz.

23%
| | 10%
Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca
ICANTAR

— SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

rozgrywek
Ligi Mistrzéw
UEFA i to im
dedykowane
sq bezposred-
nio nasze ofer-
ty. Zawsze po-
zostawaliSmy
jednak bli-
sko fanow pit-
ki noznej, nie-
zaleznie od za-
angazowania
sponsorskiego
- nie moze by¢
inaczej, skoro
tak wielu fa-
néw  futbolu
do wspdlnego
ogladania me-
cz6w wybiera

wtasnie nasze produkty. Mistrzostwa Europy beda
kolejng takg okazjg, a konsumenci moga byé pew-
ni, ze przygotujemy dla nich specjalne aktywacje
oraz atrakcyjne promocje tak, by nasze marki to-
warzyszyly im réwniez podczas kibicowania swo-
im krajowym reprezentacjom.

Jak przygotowuja sie Panstwo do wdrozenia sys-
temu kaucyjnego?

Obowigzek selektywnej zbiorki niektérych zuzytych
opakowan po napojach rusza juz 1 stycznia 2025
roku. Taka zbiérka w Polsce moze odbywa¢ sie wy-
tacznie przez tzw. system kaucyjny. Bedzie to istot-
na zmiana zaréwno dla producentéw, jak i dla kon-
sumentéw w naszym kraju, szczegélnie ze polski
system kaucyjny, w ramach ktérego ta selektywna
zbiérka ma sie odbywaé, (szacunkowo) bedzie dru-
gim co do wielko$ci w Europie. Celem jego wpro-
wadzenia jest zmniejszenie ilo$ci zmieszanych od-
padéw komunalnych i zwiekszenie poziomu recy-
klingu, co wpisuje sie naszg strategie pep+.

Zgodnie z ustawg wdrazajaca ww. rozwigzania
obowigzkiem zbioérki objete zostang m.in. produko-
wane przez PepsiCo opakowania — butelki jednora-
zowego uzytku z tworzyw sztucznych do 3 1 na na-
poje wlgcznie z ich zakretkami i wieczkami z two-
rzyw sztucznych oraz puszki metalowe o pojemno-
Scido11.

Naszym obowigzkiem jako przedsiebiorcy,
a jednocze$nie wprowadzajgcego do obrotu te na-
poje, bedzie odpowiednie oznakowanie opakowan
objetych systemem, celem ich intuicyjnego rozpo-
znania przez konsumenta i efektywnego zwrotu.
Pracujemy wiec, by dostosowac tresé i wyglad na-
szych opakowan do wymogoéw juz obowigzujgcych
i planowanych (wysoko$¢ kaucji musi zostaé przy-
jeta ostatecznie przez rzadzacych, aby mogta zo-
sta¢ nadrukowana na opakowaniu).

Systemy kaucyjne, w ramach ktérych dokony-
wana jest zbiérka, majg prowadzi¢ spétki akcyj-
ne, tzw. podmioty reprezentujgce. Jako wprowa-
dzajacy napoje w opakowaniach do obrotu (obje-
te systemem kaucyjnym) powinni$my zatem albo
przystapi¢ do juz powolanej sp6tki — podmiotu re-
prezentujacego, albo wraz z innymi wprowadza-
jacymi takg spotke utworzyé. WybraliSmy to dru-
gie rozwigzanie, uwazajac, ze w ten sposéb lepiej
uda sie nam wypetnié¢ ustawowy obowigzek. Obec-
nie jesteSmy zaangazowani we wstepne przedsie-
wziecie zmierzajace do powotania takiej spotki tj.
podmiotu reprezentujgcego, ale ze wzgledu na bez-
pieczefistwo prawne tej inicjatywy, na tym etapie
nie mozemy przekazywaé wiecej informacji. Cze-
kamy na zakonczenie stosownych procedur praw-
nych i uzyskanie niezbednych zgdd, aby powotaé
ww. spotke.
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DRUKOWANE PORADNIKI TO JEDNA
Z ULUBIONYCH LEKTUR POLAKOW

BIBLIOTEKA
J NARODOWA

WG RAPORTU BIBLIOTEKI NARODOWEJ ,,STAN CZYTELNICTWA
W POLSCE W 2023 ROKU™* ROSNIE, A PORADNIKI SA JEDNYM

Z NAJCZESCIEJ WYBIERANYCH PRZEZ POLAKOW TYPOW LEKTURY!
PO PORADNIKI SIEGNELO 16% BADANYCH, NAJCZESCIEJ

CZYTAJA JE OSOBY W WIEKU 18-59 LAT, OCZEKUJACE
POGLEBIONEJ WIEDZY NA INTERESUJACY ICH TEMAT.

r')-
Bb@a

W 2022 R. CZYTELNICY W WIEKU 13-24 LAT KUPILI
80% KSIAZEK W WERSJI PAPIEROWEJ
A TYLKO 14% W WERSJI ELEKTRONICZNEJ*

v

Nielsen
BookData

Cannecting the book industry with our data * dane z Wielkiej Brytanii

PREFEROWANA FORMA OTRZYMYWANIA PISMA
(TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023) Papierowe _— 65 %

Jakg forme otrzymywania prasy handlowej Pan/i preferuje? wydanie

. h dostarczane
USREDNIONE DANE - PROBA N=909 do sklepu
E—wydanle
Nie wiem, cyfrowe
trudno
powiedziet
\ 22 5%
12% I I

NielsenIQ ICANTAR

— — SWIATOWY LIDER SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
BADAN RYNKOWYCH INFORMACJI MARKETINGOWEJ




Exclusive Bakery Products
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CO StYCHAC W SIECIACH?

NETTO: ROZWIJAMY SIE
W SPOSOB ZROWNOWAZONY

Klaudia Walkowiak: Co wy-
roznia sie¢ handlowa Net-
to na tle innych detalistow
miedzynarodowych operu-
jacych w Polsce? Jak siec
adaptuje sie do ewoluuja-
cych warunkéw rynkowych,
takich jak m.in. zmieniajgce
sie nawyki zakupowe konsu-
mentdéw i malejaca inflacja?
Co jest magnesem, ktory
przycigga klientéw do Pan-
stwa sklepow?
Patrycja Kaminska: W na-
szej branzy dynamika zmian
jest bardzo duza, a wiec
stale musimy dostosowy-
wa¢é sie do rynku, ktéry nie-
ustannie ewoluuje, i do kon-
sumenta, ktéry ma konkret-
ne oczekiwania. Robimy
to na wielu plaszczyznach.
Przede wszystkim rozwija-
my naszg oferte, staramy sie,
by byla ona na tyle szeroka, by mozna bylo zro-
bi¢ u nas kompleksowe, codzienne zakupy, ale tez
by inspirowata klienta. Dlatego rewidujemy nasz
asortyment, przygladamy sie wyborom klientéw,
rozmawiamy z dostawcami, szukajgc nowych, cie-
kawych rozwigzan produktowych, przepracowu-
jemy asortyment marek wtasnych, uzupelniajgc
go o nowe produkty czy ulepszajgc te juz dostepne
w sprzedazy. W wiekszosci naszych sklepéw re-
alizujemy odpiek pieczywa, oferujgc klientom cie-
pte, odpieczone
na miejscu but-
E!L}_@l ki, chleby, ciast-
. ka i wytrawne
przekaski. Sko-
ro mowa o pie-
czywie, warto
podkresli¢,  ze
oprécz  pieczy-
wa z odpieku,
ktérego zakres
poszerzyliS§my
w ostatnich mie-
sigcach, w na-

IWIEL7pey
Kl
ENASZEy Py

-

A

W0, sZozgsoie o

PATRYCJA KAMINSKA

PR Manager, Dziat Marketingu
Netto Polska

szych sklepach dostepne jest
takze pieczywo od lokalnych
dostawcéw. Rozwijamy réw-
niez oferte non food, a w jej
ramach dostarczamy klien-
tom zréznicowany asorty-
ment wysokiej jakos$ci pro-
duktéow w przystepnych ce-
nach.

Ceny sa kolejnym obsza-
rem, w ktérym koncentruje-
my nasze wysitki. Oferuje-
my klientom korzystne ceny
na co dzien. JesteSmy przeko-
nani, ze wszystkie te dzialania
przektadaja sie na oczywistg
korzys$¢ dla naszych klientéw,
jaka jest mozliwos$¢ oszcze-
dzania podczas codziennych
zakupéw.

Duze znaczenie ma dla nas
réwniez komfort robienia zaku-
poéw. Myslimy o tym juz na eta-
pie projektowania przestrzeni.
Nasze sklepy charakteryzuja sie szerokimi alejkami,
przezktére mozna swobodnie przejechaé wézkiem za-
kupowym, oraz przejrzystym ukladem asortymentu.
W 190 sklepach placéwkach wdrozyliSmy kasy sa-
moobstugowe, ktére pozwalajg na szybka, samo-
dzielng obstuge, skracajaca czas robienia zakupéw.

Warto podkreslié, ze rozwijamy sie w spo-
séb zréwnowazony, dlatego skupiamy sie na tym,
zeby nasze sklepy byly wyposazone w ekologicz-
ne rozwigzania. W 2023 r. zainstalowali$§my pa-
nele fotowoltaiczne w 130 sklepach, co redukuje
emisj¢ CO, o ponad 6000 ton rocznie; na prze-
strzeni tego roku zamontujemy panele fotowolta-
iczne w 215 kolejnych sklepach. Planujemy réw-
niez uruchomienie farm stonecznych przy cen-
trach dystrybucji w Motancu i Domastawiu. Sta-
wiamy tez na pompy ciepta, odchodzac od ogrze-
wania gazowego, a w kwestii o§wietlenia stosu-
jemy energooszczedne o$wietlenie LED i syste-
my do sterowania nim, co pozwala dostosowaé
natezenie o$wietlenia do konkretnej lokaliza-
¢ji i warunkéw zewnetrznych. Wymieniamy me-
ble chlodnicze na takie posiadajace drzwi, dzieki
czemu redukujemy niepotrzebnie powstajace réz-
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PRAWIE GLODNY?
1DAYS. ZLAP NA DROGE!

Ztap TDays
i zZwrot pienigdzy!

Kup rogalik 7Days* i zachowaj dowod ZESKANUJKOD
zakupu. Zeskanuj kod QR, zarejestruj
zakup i odbierz 100% zwrotu.*

*Promocja cash back .Ztap TDays™ uprawnia do ofrzymania 100% zwrotu za zakup rogalika TDays.
Lista produkidw objetych promocig znajduje sie w regulaminie. Zakup produktdw i przyjmowanie zgloszen
trwa w dniach 1.05.2024 — 31.05.2024 r. lub do wyczerpania puli nagréd. Pula nagrdd w promocji wynosi
31 000 zwrotdw, Limit tygedniowy to 7 000 zwrotdw. Jeden dowdd zakupu uprawnia do jednego zwrotu.
Jeden uczestnik mode ofrzymad maksymainie 7 zwrotdw. Maksymalny zwrol za jeden zakup wynosi
5 zI. Regulamin oraz informacje o przetwarzaniu danych osobowych s3 dostepne na stronie
hitps:fzlapTdays.plTdaysip/7TDAYS oraz w siedzibie Organizatora. Organizator: Publicis sp. 2 0.0. Promocja
dla os6b pelnoletnich,




CO StYCHAC W SIECIACH?

nice temperatur. Caly czas tez zastanawiamy sie
nad nowymi rozwigzaniami, ktére pomogg nam
zrealizowaé strategiczny cel dla calej Grupy Sal-
ling, tj. redukcje emisji CO, w ramach operacji
wtasnych o 50%.

Kilka lat temu Netto Polska uruchomita pro-
gram ,Sasiedzka Moc". Czy moga Panstwo opo-
wiedzie¢ naszym Czytelnikom na czym on po-
lega? Czy w tym roku odbedzie sie jego kolejna
edycja?

Program ,Sasiedzka Moc” uruchomili$my we wrze-
$niu 2022 r., dajgc wyraz naszym checiom wsparcia
lokalnych spotecznosci, ktérych czescig jesteSmy.
Program realizowaliémy dwuetapowo, najpierw
zbierajac zgloszenia lokalnych inicjatyw w szesciu
obszarach: ekologia, sport i rekreacja, seniorzy,
dzieci i mtodziez, lokalna spotecznos$é i zwierzeta.
Wyniki pierwsze-
go etapu przeszly
nasze oczekiwa-
nia — do progra-
mu wptyneto az
1300  zgloszen.
Z tej puli wy-
bralismy kilka-
set, ktére trafity
do drugiego eta-
pu. Ten realizo-
wany byl bezpo-
$rednio w skle-

Reklama str. 79

pach, a jego ce-

lem bylo zaangazowanie klientéw do wybrania
zwycieskich inicjatyw. W ten sposdb chcieliSmy
pokazaé, ze angazujgc sie w tego typu inicjatywy,
mamy wplyw na otoczenie, w ktérym funkcjonuje-
my. Z koncem grudnia 2022 r. zakonczyliSmy glo-
sowanie, by po kilku tygodniach oglosi¢ zwycieskie
projekty. Te uzyskaly wsparcie w postaci grantow.
45 inicjatyw otrzymato po 10 000 z1, a 5 inicjatyw
—po 30 000 zt. L.aczna pula wsparcia spolecznosci
lokalnych wyniosta 600 000 zl. Wiecej informacji
o wspartych projektach i o samym programie moz-
na znalezé na stronie www.sasiedzkamoc.netto.pl.

Program cieszyl sie duzy powodzeniem, my-
§limy o realizacji kolejnej edycji, ale nie nastgpi
to w tym roku.

Po przejeciu Tesco przeniesli Panstwo swojg sie-
dzibe do Warszawy. Jakie korzysci przyniosta
firmie Netto zmiana gtéwnej siedziby ze Szczeci-
na do stolicy?

Zmiana siedziby Netto wynikata z checi budowa-
nia bliskiego kontaktu z naszymi partnerami biz-
nesowymi, a zwlaszcza z producentami zywnosci.
Po blisko péttora roku od dokonania tej zmiany
mozemy powiedzieé¢, ze ten ruch przyniost ocze-
kiwany efekt. ZblizyliSmy sie tez fizycznie do tych
rejonéw Polski, w ktérych nas wtasciwie nie byto
przed konwersjg Tesco — mamy tu na mysli woj.
lubelskie, podkarpackie, podlaskie. To daje nam
mozliwo$¢ realnego wgladu w pojawiajgce sie
tu potrzeby i sprawia, ze mozemy efektywniej roz-
szerzaé nasza siec.
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.
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REPORTAZ

HANDEL W MIESCIE
KOPERNIKA

W Toruniu handel odgrywa kluczowga role
w codziennym zyciu mieszkancow.
Miasto jest petne réznorodnych sklepéw spozywczych,
ktdre spetniajg potrzeby zaréwno lokalnej
spotecznosci, jak i turystow.

Turystyczna czes¢ miasta

Jednym z gléwnych punktéw przy-
ciggajacych turystow do Toru-
nia jest Stare Miasto, ktére wpi-
sane zostalo na Liste Swiatowego
Dziedzictwa UNESCO. Urocze ka-
mienice, gotyckie koScioly, waskie
uliczki tworza niepowtarzalny kli-
mat. To wiasnie w tej czeSci miasta
znajduja si¢ m.in. Delikatesy Staro-
miejskie, Sklep Fabryczny Koper-
nik czy Delikatesy przy deptaku.

)~ E_IKATESY 4

QD 1900ROKU.

Podstawowym atutem tych
sklep6w jest lokalizacja. Na torun-
skim rynku czesto zatrzymujg sie
spacerowicze, turysci, a zwlaszcza
liczne wycieczki szkolne. Markety
nie odebraty im klientéw, ponie-
waz majg renome. Kazdy docenia
jakos¢, za ktorg woli czesto wiecej
zaplacié.

Redakcja naszego magazynu
odwiedzita takze sklep Pani Cecy-
lii, ktéry jest oddalony od staréwki
zaledwie pie¢ minut drogi pieszo.

Delikatesy przy deptaku

. Sklep Kurpianka

. Pani Sylwia, Sprzedawczyni,

Sklep Spozywczo-Przemystowy
Gosia

. Sklep spozywczy Chorten
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REPORTAZ

,’ W duzej mierze bazujemy na statych klien-
tach, lecz nie tylko. Kilka metrow dalej jest
drugi sklep osiedlowy, ale jest tez krdcej czyn-
ny niz nasz. My dziatamy do 21, oni do 20. Wy-
daje sie, ze godzina to nie duzo, jednak robi

ona roznice.
PAN DAWID
Sprzedawca
Sklep spozywczy ABC

— Hostele sg nieodlgczng cze-
$cig naszego sagsiedztwa, co przy-
cigga licznych turystéw do sklepu.
Juz od marca zauwazamy wzmo-
zony ruch, a od kwietnia do paz-
dziernika liczba turystéw wzrasta
- moéwi wlascicielka placéwki han-
dlowe;.

W sklepie konsumenci znaj-
da bogaty wybér produktéw re-
nomowanych marek. Dagzgc
do jeszcze wiekszego zaintereso-
wania klientéw, wtascicielka pla-
cowki handlowej postanowita
wprowadzi¢ nowe ustugi. Od nie-
dawna klienci mogg skorzystaé
z opcji odbioru i nadania paczek,
co sprawia, ze zakupy stajg sie
jeszcze bardziej wygodne. Dodat-
kowo, cze$é¢ powierzchni sklepu
zostala zaadaptowana na punkt
gastronomiczny.

kompleksowa.

— Mamy szeroki wybor pysz-
nych przekasek, takich jak zapie-
kanki, hot dogi, a ponadto keba-
by. Nie tylko zapewniamy réz-
norodno$¢ dan, ale takze dbamy
o komfort naszych klientéw. W lo-
kalu mozemy podgrzac wszystkie
dania na miejscu. ,Mydlo i po-
widlo” — tak reklamowatam ten
sklep. Opr6cz miesa, do ktérego
przechowywania nie mam odpo-
wiedniej lodéwki, mozna u mnie
kupi¢ wszystko — zdradza Pani
Cecylia.

W poblizu placéwki, poza licz-
nymi hostelami, znajduje sie takze
dworzec PKP oraz poradnia Me-
dycyny Pracy.

— Wiele badafn wymaga bycia
na czczo. Dlatego tak wiele oséb
decyduje sie nas odwiedzi¢ po wi-
zycie w przychodni, aby zaspoko-

Mamy w ofercie takze bilety, ktdrych nikt nie chce
sprzedawac, bo sie to nie optaca. Na samym bilecie
moze nie zarobie, ale przy okazji ktos wejdzie i kupi
drozdzowke, picie itp. Dbam o to, aby obstuga byta

PANI CECYLIA
Wiascicielka
Sklep spozywczy Kurpianka

i¢ gléd. Mozemy zaoferowaé im
np. Swieze drozdzéwki — mowi
wiascicielka.

Osiedlowa czes¢ Torunia

Podczas naszej wizyty w Toru-
niu nie mogliémy pomingé tak-
ze sklepéw spozywczych zloka-
lizowanych na osiedlach miesz-
kaniowych. Jedng z odwiedzo-
nych przez nas placéwek byt sklep,
w ktérym udato nam sie porozma-
wiaé¢ z Panig Sylwig, sprzedaw-
czynig. Od razu po otworzeniu
drzwi dostrzegliSmy bogato zato-
warowane poétki.

— Robimy wszystko, aby kupu-
jacy byt zadowolony, wychodzac
z zalozenia, Ze to my jesteSmy dla
klienta, a nie on dla nas. Powinien
wiec by¢ obstuzony w taki sposéb,
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Silna kampania

ProActiv ,,.Zyj bez obaw”

Chalesterel to nie mdj problem. Cry no pewno? Rocznie w Polsce umicra ok, 400
000 osbb, o preyeryng dmierci ponad 113 2 nich sq chorobry ukbodu krqienio, ktdre
rwigrone sig min z wysckim poziememn cholestorolu. Jednak wighszodd Polakdw
nowet nie wia, 2e z ich cholesterclem jest cod nie tak

Chorobry uklodu sercowo-nacryniowego od wielu lat sq nojwigksrym zagrokeniem
zdrowia publicznego. To one porostajq gitwng przycryng dmierci w Polsce. Dobra
informacjo jest toka, 2o modeny wphangé no wigkszodd przyezyn zopodonia na te
choroby | zmienié swojo przeznoczonio. Mamy prreciet Swiodomosé tego, coym jost
dobre i e odiywionie. Wiemy, co zrobié, feby byé boardziej oktywrym fizycznie.
W owolce o dhuisze Iycie z pewnodciq pomote nom tokie nicpolenio popierostw.
W owigkszym lub mnigiszym stopniu modemy wige rminimalizowod wphyw tych
negatywriych cxynnildw | ohkolicznodel, ktdne nickornystanie wphrwajg na nosze sdrowie,

Niska swiadomosé wysckiego cholesterclu

A co z zagrodeniami, kidnych nie jestedmy swiocdomi | ktdnych w zwigzku z tym
nie modemy zmenié? | tutoj niestety zla informacjo takim ukinytym” zagrodeniem
mode byd np. negotywny lipidogram. Analizy Eurepejskiege Centrum Bodad Ned
Micikdiyeq pokozujg, ie 0f P0 proc. mieszkoncdw noszego kontynentu nie bodo
swojego poziomu cholesteroly, Nig jestedmy dwiodemi problemu wige nic 2 nim
nie robirmy, W takiej sytuod)i lotwo o klopoty,

Tokie fakty z noszego bezpodredniego otoczenio sq zotrwaiojgee. W Polsco zbyt
wysokie sterenie cholesteroly we krwi mo 02 18 min 056b, z czego wigkszobt o
tyrn mig wie, Nie badamy sig. poniewod podwyiszony poziom cholesterclu nie boli,
a nawet nie szkodzi w perspektywie kilku lat, Dlotego kiedy juk dewiadujemy sig,
ke mamy ten problem jestedmy najozgdcie] bordzo zoskoczoni, Madmiar
cholesterclu jest kumulowany w organizmie, przez lata poweduje odkladanie sig
zlogdw mioidiycowych w moczyniach, a to zwigksza ryzyko incydentdw
SETCOWo=naczyniowych, zowahs serca i udaons mézgu. Nojprogcioj zoczqé od dioty

Datychezas problermy = wysokim cholesterclom  Rojorzono  byly  wybgeznie
z roowansowarmym wickiem, jednak dzid jui wiodomao, #e bylo to bledne podejicie.
Dodathows min zmiany stylu Iycio powodujg, 2o obecnic wszystkie grupy wiokowe
os0b doroshych mogq byé noratong no wysokio stgionie cholestarolu we krwi,
W takich prrypodiech Moredows Centrum Informacii Sywieniowed, kbdre zoimuie sig

\ -

.

Zacznij 100% P
dihinnag | pa L =

obnizaé
swWoj
dzisiaj

wProActiv &

QObniza p
Cholesterol ooy

w rsgturalny Sposaly

upowszochnioniom wiedzy z zokresu hywionia | zdrowego stylu Iycio zaleco min
wigkszg dbatodé o odpowiedniq diotg Spodywanio mnigj thestego migsa 1 jego
przetwordw, thustych sordw, 0 wigee] worzyw, owocow, nagion rodhn strgczkowych
i pefroziamistych produlktéw zbodowych oraz zamiona thiszezdw swierzgeych no
rodlinne moke obnidyé colowity cholesterol nowet o 25 proc. lub nowet wigoej -
crytanmy w poradnilu Cholesterol a dieta”, oprocowanyim przez noukowedw z Centrem.

W tej samej publikoc)i eksperci zalecojq tokie wigezenic do diety steroli | stonali,
ezyli noturalnie wystepujqeych zwiqzkdw redlinnych. Steroli | stanole pomogajg
ograniczyd flodé chelesteroly, ktdrg moke woehlongs nasz organizm.

ProActiv ze sterolami roslinnymi

Rzecrywiscie, stercle rodlinne ograniczajq wehlanionie cholesterohy 2 jolit, obnizajge
w ten sposdb jego peziom w surewicy naszej kewi. Codzienne spoywanic od 15 do
2.4 gramde steroli rodlinnych porwala obnidye poziom cholesterolu o 7-10% w2-3
tygodnie | to bez koniecznodci stosowania lekdw, Na rynku polskim od wielu lat
dostepna jost Prodctiv firmy Upfield. Drienna percja 30 g ProActiv zawiers ak 16 g
storoli rodlinmych, o wige wystorczojgqoo, aby shutecznio preyerynié sig do cbaidenia
poziomu chelesterolu. Spofywanie ProActiv warto polgezye ze zdrowym | akibywnym
trybom Zycio oroz zréwnowoionym i rdinorodnym sposobem iywienio, tokie
z uweglednieniem w dietie owocdw i warzyw, a wtedy nosze dziclonio bgdg jeszcze
skutecznicisoe. Wysoki poziom cholesterclu jest caynnikiem ryryha ronwaju choroby
wigficowe] serco. Istnigje wiele caynnikdw ryzyko choroby | zmiona jednego 2 tych
cynnikdw ryzyko moze wywienad koroystoy wphew lub nie wyewicrod”

Silna kampania ProActiv

Od kwigtnio do grudnia br. marka zoplonowalo intensywne wsparcie reklomaowe
w ramach platformy komunikaeyjne] Jfyj bez obaow”, Stabymi elementami tej
kampanii jest rekloma TV, reklomo w medioch spofecznodciowych oroz materioby
informocyjne i reklamowe w punktoch sprzedaiy | e-commerce. Planowany zasigg
kampanii to ponod 150 min kontakdtdw,

“httpsffwwwpro-activeompl-pl
SILNE WSPARCIE
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TORUN W LICZBACH

e Ludnosé: 173 788 mieszkancOw (stan na 31XI11 2022 r.)
e Stopa bezrobocia: 3,2% (stanna311112024r.)

Zrédto: GUS, polskawliczbach.pl

w jaki sami chcie-

libySmy by¢ obstu-

zeni. Wtedy na pew-

no wréci, a moze prze-

kona znajomych, ze

w tym sklepie war-

to si¢ zaopatrywac.

Dobre relacje to tak-

ze umiejetno$¢ stucha-

nia. Dzieki temu moze-

my lepiej poznaé potrze-

by klientéw i na nie odpo-
wiedzie¢, zamiast narzucad
wlasne rozwigzania. A jesli klien-
ci zaakceptujg jaki$ produkt, to nie
moze go zabrakngé na pélce. Nie
zapominamy tez o aktywnej sprze-
dazy — méwi sprzedawczyni.

Kolejnym naszym przystan-
kiem byt sklep zrzeszony w ABC.
Placowka, w ktoérej pracuje Pan
Dawid, bazuje gléwnie na statych
klientach.

— Sporym zainteresowaniem
wsrod oséb kupujacych w naszym
sklepie cieszg sie wedliny, ktére
dostarczane sg raz w tygodniu.
A takze $wieze wypieki — ciasta
i stodkosci na kazda okazje — in-
formuje handlowiec.

Wraz z nadejSciem majow-
ki rozpoczal sie réwniez sezon
na grilla. Postanowili$my zapytaé

Reklamastr. 1

handlowca, jakie produkty najcze-
$ciej znajdujg sie w koszyku zaku-
powym os6b, ktére spedzajg czas
na §wiezym powietrzu.

— Duzym powodzeniem cie-
szg sie wedliny, kietbasy, pieczywo
oraz wiele innych artykutéw, ktére
doskonale sprawdzg sie na grillu.
— moéwi Pan Dawid. — Co ciekawe,
do naszej stalej oferty trafity grille
jednorazowe. Zdarza sie, ze kon-
sumenci kupujg je jeszcze przed
albo juz po sezonie. Nawet wtedy,
gdy pogoda za oknem nie dopisuje.

Nietatwa praca handlowca

Mimo wielu trudno$ci i wyzwan
zwigzanych z prowadzeniem wia-
snego biznesu, sg jeszcze osoby,
ktore podejmujg decyzje o rozpo-
czeciu wlasnej dziatalnosci. Jedng
z nich jest Pani Cecylia.

— Decyzje o otwarciu sklepu pod-
jetam 3 lata temu. Szybko zdatam
sobie sprawe, ze handel to nie jest
tatwa branza. Wymaga poS$wiece-
nia. Jestem w pracy w kazdg nie-
dziele, a mimo, ze zatrudniam

dwie pracownice, spedzam w skle-
pie kilka dni w tygodniu — méwi
wiascicielka.

Zanim Pani Cecylia otworzyta
sklep, w tym miejscu, istniata inna
placéwka handlowa ktéra nie byta
remontowana od 18 lat. W rozmo-
wie z nami handlowczyni zdra-

dzita, ze w zmiany, ktére zaszly

w sklepie, wlozyla wszystkie

swoje oszczedno$ci, mimo ze
lokal jest przez nig wynajmo-
wany.

— Lubie pracowaé na wia-
sny rachunek. To, ze ludzie
chetnie odwiedzaja méj

sklep i robig tu zakupy, spra-
wia mi ogromng satysfak-
cje i rado$¢. Mam nadzieje,
ze uda mi sie prowadzi¢

te dziatalno$¢ az do eme-
rytury, do ktérej pozostato

mi jeszcze kilka lat — dopo-

wiada.

Z kolei rozmawiajac z Panem
Dawidem, udato nam sie dowie-
dzieé¢, ze wiasciciel sklepu spo-
zywczego, w ktérym jest zatrud-
niony, z powodzeniem prowadzi
kilka innych punktéw. Zapytali-
$my naszego rozmoéwce, jak rozpo-
czela sie jego przygoda z handlem.

— W tej branzy pracuje juz
10-12 lat z przerwami. Wcze-
$niej bylem zastepcag kierownika
w jednym ze znanych dyskontow
- moéwi handlowiec.

Torun piernikiem stoi

Oferta sklepéw spozywcezych w To-
runiu jest zréznicowana i atrak-
cyjna dla mieszkancéw oraz tu-
rystow. Pomimo rosnacej konku-
rencji ze strony sieci handlowych,
liczne rodzime sklepy spozywcze
w Toruniu zachowuja swoj unikal-
ny charakter, oferujac takze pro-
dukty lokalne — przede wszystkim
pierniki. Sklep Fabryczny Koper-
nik niedaleko rynku jest waznym
punktem - w slodkie pamiatki
z Torunia zaopatrujg si¢ tam rze-
sze turystow.

KLAUDIA WALKOWIAK
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Henkel docenia najlepsze strategie ESG

Znamy zwyciezcow X edycji ECU Sustainability Awards. W tym roku w gronie laureatow nie zabrakio Henkla
z nagroda LPR/Europool Sustainability Awards For FMCG. Ponadto, juz po raz czwarty, firma byta patronem
jednej z kategorii konkursu, a jej przedstawiciel wreczyt Henkel Sustainability Awards For Retail. Wygraty
te strategie i projekty, ktore najlepiej implementowaty do modelu biznesowego dziatania z zakresu ESG.

Henkel Sustainability Awards For Retail to nagroda za wysilek
na rzecz zréwnowazonego rozwoju w sektorze handlu detaliczne-
go w konkursie ECU Sustainability Awards. Wreczana jest podczas
European Circular Retail Congress — corocznego branzowego wy-
darzenia skupiajacego spolecznosé handlu detalicznego i biznesu
FMCG. W konkursie moga wziac udzial dostawcy rozwiazan, produ-
cenci | konsumenci, dla ktorych istotne jest funkcjonowanie na rynku
z uwzglednieniem potrzeb srodowiska naturalnego, wydajnosci
ekonomicznegj i solidarnosci spoteczne]. Podczas tegorocznej gali
Poland & CEE Retail Summit 2024 w Double Tree by Hilton Hotel
& Conference Centre w Warszawie, Kiril Marinov wreczyl Henkel
Sustainability Awards For Retail az w trzech kategoriach: Przywodz-
two, Handel | Operacja. Odebrali je kolejno Lidl Polska Sp. z 0.0.,
Zabka Polska Sp. z 0.0. oraz X-KOM Sp. z 0.0. O zwycieskich
zgtoszeniach dyrektor zarzadzajacy dziatu Henkel Consumer
Brands mawit tak:

, , Na przestrzeni ostatnich lat zréwnowaZony rozwdj stal sie istot-
nym elementem strategii rozwoju, diatego cieszymy sig, Ze co-
raz wigcej firm aktywnie angaZuje sig w podejmowanie dzia-
fari w tym obszarze. Pomysl na nagrode Henkel Sustainability
Awards for Retail narodzil sig spontanicznie 4 lata temu. Prabo-
walismy zacheci¢ naszych parinerdw detalicznych do podjecia
wiekszych wysithow dotyczacych implementac)i rozwigzan ESG.
Tegoroczna, cawarta juz edycja konkursu, okazafa sig rekordowa
pod wzgledem liczby zgloszen. Bardzo sie z tego powodu ciesze
i festem wdzieczny za te inicjatywy. Zasfuguja one na nasz wiefki
szacunek, a my wszyscy w ten sposob, poprzez partnerstwo,
wspdlnie tworzymy nasza przysziosé.

Thecosy mberia promcyiny

LPR/Europool Sustainability Awards For FMCG dla
Henkel

Tego wieczora Kiril Marinov nie tylko wreczal wyrdZnienia, ale réwnie?
w imieniu firmy Henkel odebrat LPR/Europoocl Sustainability Awards
For FMCG w kategorii ‘Operacja’. Henkel, jako lider zréwnowazo-
nego rozwoju, chee byé pionierem nowych rozwigzan, a ta nagroda
to dowdd na koniecznoge, slusznost i skutecznosé takich dzialan.

Marinov mowi o niej tak:

77 Jestesmy pionierami innowacyfnych roz- ~ =3
wigzari i projekt ,Biomass Balance Ap-
proach”, ktory realizujemy wspolnie z na-
szym partnerem, firma BASF jest wlasnie

tego przykfadem. Jego gléwnym
zaloZeniem jest zwigkszenie wy-
korzystania surowcow odnawial-
nych w procesie produkcyjnym
naszych wyrobow. To z kolei
przyczynia sie do zmniefszenia
sfadu weglowego i redukcji CO.,,
Otrzymanie nagrody za takie dzia- i
fania to dia nas powod do ogromnej satysfakeji, poniewaz robimy
to dia dobra planety. Bardzo sie ciesze, Ze ten projekt zostaf
doceniony | nagrodzony.

Odpowiedzialnosc¢ za ludzi, planete i spoteczenstwo

W programie European Circular Retail Congress zaplanowano wisle
wystapien i paneli dyskusyjnych zorientowanych na prezentowanie
konkretnych rozwiazan, Podczas panelu ,Strategia zrownowazonego
rozwoju: wytyczanie sciezki do rentownosci ekologiczne] w handlu
detalicznym” Kiril Marinov poruszyl takie tematy, jak wykorzystanie
zielonych inicjatyw w kontekscie zwiekszenia przychodow firmy,
ekonomiczny | wizerunkowy sens inwestycji preyjaznych srodowisku
czy koniecznosc dostosowywania sie do zmieniajacych sie wartosci
konsumenckich, Warto bowiemn wiedzied, ze dzialania Henkel Polska
doskonale wpisuja sie w szeroko zakrojong strategie spoleczne) odpo-
wiedzialnogci biznesu. Jej trzy gidwne obszary to: regeneracja planety
- tworzenie przysziosci opartej na gospodarce obiegu zamknietego
i zerowej emisji CO., rozwdj spofecznosci — poprzez wspieranie réw-
nosci, edukacii | dobrostanu oraz bycie zaufanym partnerem — dzieki
jednoczesnej dbatosci o jakosd | bezpieczenstwo produktdw.,

Relacje z wreczenia nagréd Henkel Sustainability Awards For Retail
moina obejrzeé na stronie: https://bit.ly/4aPvOrs.
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BARCELONA
NA MIEJSCU | NA WYNOS

Klaudia Walkowiak: Prowa-
dzi Pan restauracje - Ta-
pas Barcelona, a takze jest
Pan wtascicielem Delika-
tesow Barcelona. Skad po-
myst na otwarcie sklepu
spozywczego?
Maciej Kaminski: Prowa-
dzac restauracje hiszpan-
skg, uzywamy produktow
wysokiej jakosci, co stano-
wi nieodzowny element kaz-
dej kuchni, ale szczegél-
nie w kuchni hiszpanskiej
ma to ogromne znaczenie.
Jakos$¢ sktadnikéw jest klu-
czowa dla osiggniecia au-
tentycznego smaku i aroma-
tu dan charakterystycznych
dla tego kraju. W naszej
kuchni stawiamy na $wieze,
oryginalne sktadniki impor-
towane prosto z Hiszpanii.
Dzieki temu nasze potrawy
zachowujg  autentyczno$é
i tradycyjny charakter, ktéry doceniajg nasi go-
Scie.

Tapas to czesto po prostu porcja sera Manche-
go, czy talerz dojrzewajgcej szynki jamon. Nie
ma specjalnych produktow

MACIEJ KAMINSKI

Wtasciciel
Delikatesy Barcelona,
Restauracja Tapas Barcelona

ganizacji. Delikatesy przez
3 lata funkcjonowaty w in-
nym miejscu w Tréjmiescie.
Wierzymy jednak, ze pota-
czenie restauracji, delikate-
séw oraz sali degustacyjnej,
ktore tworzymy, ma wiekszy
sens, i to z kilku powodéw.

Po pierwsze stanowimy
jedna wieksza catosé, kté-
ra dla gosci stanie sie o wie-
le bardziej atrakcyjna. Beda
mogli oni cieszy¢ sie zaréw-
no wykwintnymi daniami
podawanymi w restauraciji,
jak i ekskluzywnymi produk-
tami dostepnymi w delika-
tesach, co tworzy komplek-
sowe i satysfakcjonujace do-
Swiadczenie.

Po drugie, duzo tatwiej
zarzadza¢ jednym magazy-
nem niz te same produkty
dzieli¢ na dwa rézne. Inte-
gracja magazynéw delikate-
s6w i restauracji pozwoli nam zoptymalizowaé
procesy logistyczne i magazynowe, co przynie-
sie korzy$ci zaréwno pod wzgledem efektywno-
$ci operacyjnej, jak i kontroli. Dzieki temu be-

dziemy mogli lepiej zarzadzad

w wiekszych opakowaniach,
czy innych formatéw jamon.
Skoro zatem i tak je posiada-
my, dlaczego nie sprzedawaé
ich w formie delikateséw?
Sprzedaz tych wyjatkowych
produktéw w naszym skle-
pie pozwala klientom cieszy¢

Jakos¢ sktadnikow
jest kluczowa
dla osiaggniecia

zapasami.

Po trzecie, je$li gos¢
skosztuje czego$§ w restaura-
¢ji — od razu moze zabraé pro-
dukt do domu i sprébowaé sit
we wtasnej kuchni.

Cena czy duzy wybér asorty-

A . autentycznego
si¢ nimi w dowolnym miejscu K mentu - czym podczas zaku-
i czasie. Smaku. poéw kieruja sie klienci?

W przypadku produktéow pre-
Czy obecnos¢ restaura- mium, cena jest aspektem o dru-

cji w poblizu sklepu wpty-

wa na utargi w nim? Kim sa

klienci placowki handlowej i co najczesciej ku-
puja?

Obecnie przenosimy delikatesy do nowego loka-
lu obok restauraciji i jesteSmy jeszcze w fazie or-

gorzednym znaczeniu. Istotne
jest przede wszystkim zapew-
nienie najwyzszej jako$ci, estetycznego opako-
wania oraz ekskluzywno$ci oferty. W naszym
asortymencie znajduje sie wiele unikalnych pro-
duktéw, ktore sg niedostepne gdzie indziej. Cho-
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ciaz cena odgrywa pewna role, to gtéwnie w kon-
tekscie relacji miedzy jakoScig a ceng. Naszym
celem jest utrzymanie rownowagi miedzy atrak-
cyjno$cig ceny a najwyzszymi standardami jako-
$ci. To niezmiennie stanowi nasz priorytet.

Jakie sa najwieksze réznice w podejsciu do za-
rzadzania w handlu detalicznym a gastrono-

mig?
Dla mnie,
HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES prowadze-
PO LEXTURZE ,,PORADMIKA HANDLOWGCA” nie sklepu jest

— SREDNIE DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ
(TRM NIELSEN 2020/ TRM KANTAR 2022-2023)

Ktore z pism umieszczonych na kartach docieraja do Pana/i sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase (N=799)

49°/o

—=o Zbadano tytuty
znaktadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

30%

I I 18%
Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca
NielsenIQ ICANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

zdecydowa-
nie tatwiej-
sze W zarzg-
dzaniu niz
restaura-
cja.  Wyma-
ga znacznie
mniejszej licz-
by  pracow-
nikéw, mniej
zZaawansowa-
nego  sprze-
tu i posiada
nizsze stale
koszty funk-
cjonowania.
W pordéwna-
niu z restau-
racja, gdzie
potrzebne

sg m.in. obstuga kelnerska, kucharze oraz mene-
dzerowie, prowadzenie sklepu moze by¢ bardziej
uproszczone, czesto wymagajac jedynie persone-
lu sprzedazowego.

Dodatkowo, w sklepie zazwyczaj nie jest po-
trzebny duzy sprzet kuchenny czy specjalistycz-
ne urzadzenia gastronomiczne, co ogranicza in-
westycje poczgtkowe i utatwia zarzgdzanie za-
pasami.

Jednakze, nalezy pamietaé, ze prowadze-
nie sklepu moze wigzaé sie z nizszymi marzami
w poréwnaniu z restauracjg.

Co Panu sprawia najwieksze problemy w pro-
wadzeniu dziatalnosci gospodarczej?
Zdecydowanie sg to przeszkody proceduralne,
niejasne przepisy podatkowe, jak np. stawki VAT
- 8% dla oliwy z truflami, ale juz 5% dla oliwy
bez dodatkéw.

Dodalbym takze koszty pracy oraz kosz-
ty zatrudnienia, ktére nie utatwiajg prowadze-
nia dziatalnos$ci i stanowig spore wyzwanie dla
przedsiebiorcow.

W tego typu dziatalno$ci potrzebne sg row-
niez specjalistyczna wiedza i wyczucie smaku
pracownika za lada, co podczas szukania pra-
cownika moze stanowié¢ problem. My mamy
jednak to szczeScie, ze od lat pracujemy w nie-
zmiennym zespole ludzi czerpigcych rados$é
z tego, co robig. Zaangazowanie i doSwiadcze-
nie zespotu sg kluczowe dla osiggniecia sukce-
su.
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DORAMETALSP. 2 0.0. - LAUREAT ODZNAKI
HONOROWEJ MIMISTRA ROZWOJU | TECHNOLOGII
“ZA ZASEUGI DLA GOSPODARKI

RZECZYPOSPOLITE) POLSKIES™ W 2024 R.
s

DLA FORMATOW GONVENIENGE STORE

HOT DOG CONCEPT

LIVE COOKING CONCEPT MULTI CONCEPT

Od ponad 30 lat Dora Metal jest jednym z liderow w branzy gastronomicznej, wyposazajac hotele, restauracje, bary,
sieci sklepdw na catym Swiecie. Nasze koncepty gastronomiczne oraz profesjonalny sprzet i meble dostosowane
sg do indywidualnych potrzeb i specyfikacji kazdego miejsca, zapewniajac niezréwnang jakosc oraz funkcjonalnosé.
Wybierz Dora Metal jako partnera w kreowaniu doskonalego zaplecza gastronomicznego!

“Wspdtpracujemy z wieloma sieciami na Swiecie
poniewai potralimy odpowiadaé na ich wymagania i potrzeby™

Sylwia Englot
Kierownik Biura Obstugi Klienta Dora Metal $p. z 0.0.

INTERESUJE CIE
REGAL GRZEWCIY?

OBEJRZY) VIDEO! W gSig 2 MM/
1el. -48 600 025 287 e-mail: enolol@dora-metal pl




USTAWA KAUCYJINA

USTAWA KAUCYJNA W TWOIM SKLEPIE JUZ ZA...

Y,
._‘,

MIESIECY

PILOTAZE, OPERATORZY
I POPRAWKI

Czasu do startu systemu kaucyjnego coraz mniej, wiec w branzy sporo sie dzieje.
Kolejne sieci wprowadzajg akcje pilotazowe, Ministerstwo zapowiada poprawki
w ustawie m.in. dotyczgce obowigzkdw dla sklepéw o pow. <200 m?, a producenci
napojéw jednoczg sie, tworzac wspaolnych operatoréw systemu.

]

programach pilotazo-

wych wybranych sieci

handlowych pisali$my

juz na tamach ,Porad-
nika Handlowca”, ale w kwiet-
niu do tego grona dotaczyl tez
Auchan. Na terenie dwéch skle-
péw wielkoformatowych w Lo-
dzi wspoélnie z Tetra-Pak i Re-
mondis francuska sie¢ urucho-
mitla nowoczesne automaty
umozliwiajace zbieranie sze-
rokiej gamy opakowan, w tym
- po raz pierwszy w Polsce —
kartonéw po zywnos$ci plyn-
nej. Kartony, mimo ze od lat
sg powszechnie wykorzystywa-

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES
PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWGCA”

— ZAMAWIANIE NOWOSCI POD WPLYWEM
REKLAMY PRASOWEJ

Pod wptywem reklamy w ktorym tytule prasy handlowej zaméwit/a Pan/i
nowos¢ produktowa....?

Total sklepy w Polsce otrzymujacy prase (N=792)
kontrolowanym

20°/o
min. 70 000 egz.

12%
| | 8%

Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca

—=o /badano tytuly
znakfadem

NielsenIQ

BADAN RYNKOWYCH

SWIAIOWY LIDER — ml

MAREK GARNCARCZYK
Wiceprezes Zarzadu
Piwniczanka Spotdzielnia Pracy

Polski system kaucyjnym be-
dzie drugim co do wielkosci
po systemie niemieckim. Za-
lezy nam bardzo na tym, aby
byt on dobrze przygotowany.
Jako producent wody mine-
ralnej posiadamy rézne ro-
dzaje opakowan - od bute-
lek PET, przez butelki szkla-
ne bezzwrotne, po butelki
szklane zwrotne. Postulu-
jemy w Ministerstwie m.in.
0 przesuniecie terminu wej-
§cia w zycie systemu kau-
cyjnego o 1 rok oraz o wy-
taczenie z systemu kaucyj-
nego opakowania zwrotne-
go. Przedsiebiorcy posiada-

ne jako opakowania do mleka
czy sokéw, to aktualnie jedyny
typ opakowan do napojow nie-
uwzgledniony w nowych prze-
pisach kaucyjnych. Wspdlnym
projektem chcemy pokazaé, ze
ich zbiérka i recykling sg mozli-
we — powiedziata Monika Som-
mer, manager ds. zréwnowazo-
nego rozwoju w Tetra Pak.
Obecny na spotkaniu cztonek
zarzadu Remondis Leszek Piesz-
czek, zapowiedzial utworzenie
przez firme sp6tki EKO-OPE-
RATOR, ktéra, po otrzymaniu

jacy w swoim katalogu pro-
duktéw opakowanie zwrot-
ne juz dzisiaj majg swéj wia-
sny, bardzo dobrze dziataja-
cy system kaucyjny i zbiorke
opakowan na poziomie zde-
cydowanie wyzszym anize-
li wymaga tego ustawa. Jako
branza rozlewnicza wskazy-
wali$my na to, ze najlepszym
rozwigzaniem byloby po-
wolanie jednego operatora.
Podjeto inne decyzje i na ten
moment wiemy, ze opera-
torow bedzie wielu. Doto-
zymy wszelkich staran, aby
spetni¢ wymagania ustawy
i podjaé¢ wspotprace z takim
podmiotem lub podmiotami,
ktére zagwarantuja nam za-
tozone w systemie efekty ob-
rotu naszym opakowaniem.

stosownych zezwolen z minister-
stwa, stanie si¢ trzecim operato-
rem systemu kaucyjnego w Pol-
sce po PolKa i Zwrotka. Jednak,
jak ustalita redakcja ,Poradni-
ka Handlowca”, a co potwierdzi-
ta ,Rzeczpospolita”, do utworze-
nia podobnej spétki szykujg sie
tez czotowi gracze na rynku na-
pojow.

19 kwietnia br. do Urzedu
Ochrony Konkurencji i Kon-
sumentéw  wplyngl  wnio-
sek o zgode na utworzenie ko-
lejnego operatora - zlozony

34

PORADNIK HANDLOWCA | MAJ 2024



USTAWA KAUCYJNA

USTAWA KAUCYJNA W TWOIM SKLEPIE JUZ ZA...

ANNA ANUSIAK
Marketing Manager
Bewa

Bewa jest jednym z najwiek-
szych w Polsce producen-
tow woéd i napojéw w butel-
kach PET. Mimo, ze naszag
specyfika jest raczej produk-
cja na zlecenie, to na bieza-
co od kilkunastu miesiecy
§ledzimy postepy prac za-
chodzacych w tym obszarze.
Wewnatrz organizacji ana-
lizujemy konieczne zmiany
i terminy ich wprowadzenia,
szczegblnie w obszarze za-
kupow, produkcji i logistyki.
Osobno prowadzimy rozmo-
wy z naszymi klientami i do-
stawcami. Ponadto, planu-
jemy szkolenia dla naszych
pracownikéw aby implemen-
tacja zmian odbyta sie z jak
najmniejszym uszczerbkiem
dla organizacji. Niestety,
system kaucyjny jest przy-
gotowany do$¢ chaotycznie,
wcigz nieznane sg niektére
kluczowe zmienne dlatego
trudno o precyzyjne plano-
wanie, gdy zalozenia ulega-
ja wcigz zmianie. Dostrzega-
my kilka potencjalnych wad
ustawy. Pierwszg z nich jest
bezapelacyjnie czas. Pozo-
staje 8 miesiecy na wdroze-
nie systemu i (nie zapominaj-
my) edukacje spoleczenstwa.
Szacuje sie, ze na rynek pol-
ski rocznie trafia 200 tysiecy
ton butelek PET, ustawodaw-
ca naktada obowigzek zbiér-
ki na poziomie 77% a do dzi-

wspoélnie przez 12 producen-
tow oraz dystrybutoréw napo-
jow tj. Coca-Cola, Colian, Na-
teczéw Zdréj, Maspex, Oshee,
Orangina Schweppes Polska,
Nestlé, PepsiCo, Red Bull,
Van Pur, Zbyszko oraz Zywiec
Zdréj. Tymczasem w branzy

siaj prawo do zbiérki otrzy-
mal jeden operator. Brakuje
jasnych wytycznych, narze-
dzi wspierajacych nas pro-
ducentéw i naszych klientéw
oraz precyzyjnego systemu
raportowania. Jedno co wie-
my na pewno to wysokosé kar
jaka mam grozi za niespet-
nienie oczekiwan ustawo-
dawcy. Dokonamy wszelkich
staran aby produkty z koda-
mi kaucyjnymi zostaty wpro-
wadzone do obrotu w termi-
nie wymaganym przez usta-
wodawce. Doktadna data be-
dzie zalezala od daty final-
nego ksztaltu ustawy oraz
mozliwego tempa adapta-
cji zmian w poszczegdlnych
obszarach naszej organiza-
cji. Pracy jest duzo, a wszy-
scy producenci objeci usta-
wa, beda wdrazali zmiany
w tym samym czasie. Usta-
wodawca pozostawit w prze-
pisach mozliwosé utworze-
nia dowolnej liczby operato-
réow. Biorac pod uwage, ze
duzo kwestii zostawit niedo-
powiedzianych, daje to kaz-
demu operatorowi znaczng
dowolno$é¢ w ksztaltowaniu
zasad rozliczen i obrotu. Mo-
gltoby sie wydawaé, ze kon-
cepcja stuszna, bo wolno-
rynkowa. Tylko mamy tutaj
mato precyzyjny uktad, kt6-
ry moze doprowadzié¢ do po-
jawienia sie na rynku wielu
standardow, a to zdecydowa-
nie skomplikuje, a co za tym
idzie, podrozy system, ktéry
w zalozeniu miat by¢ prosty,
efektywny i tani.

piwnej podobny sojusz tworzg
Asahi Group Holdings, Carls-
berg Polska i Grupa Zywiec —
ale tu ze wzgledu na zawitosci
prawne — sprawa opiera si¢ na-
wet o Komisje Europejska.
JeSli wszyscy wyzej wy-
mienieni chetni otrzymaja fi-

8 MIESIECY

nalnie stosowne zgody od Mi-
nisterstwa Klimatu i Srodowi-
ska, na rynku bedziemy mieli
co najmniej 5 operatoréw sys-
temu kaucyjnego. Jak taka ilo$¢
operatoréw wplynie na funk-
cjonowanie systemu, trud-
no dzi§ przewidzieé. Wszedzie
tam, gdzie jest duza konkuren-
cja i walka o klienta, korzysta-
ja odbiorcy oferty — w tym wy-
padku wlasciciele placowek
handlowych, ktérzy bedg mu-
sieli podpisa¢ z ww. podmio-
tami stosowne umowy na od-

Jesli wszyscy
otrzymaja zgody
od Ministerstwa

powstanie co najmniej

5 operatorow

systemu.

biér zebranych od konsumen-
tow opakowan kaucyjnych. Oby
tylko nie okazalo sie, ze butelki
po piwie odbiera jeden opera-
tor, a puszki i butelki pet kolej-
ny, bo handlowcy pogubig sie
w zawitych procedurach.
Tymczasem  Ministerstwo
Klimatu i Srodowiska na-
dal pracuje nad poprawkami
do ustawy o gospodarce opa-
kowaniami i odpadami opa-
kowaniowymi. Choé¢ komuni-
kat po konferencji prasowej wi-
ceministry Anity Sowinskiej
z 18 kwietnia nie przyniést
istotnych rewelacji, to w wy-
kazie prac legislacyjnych Rady
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Ministrow znajdziemy zapo-
wiedZ m.in. wprowadzenia
wymogu zapewnienia przez
operatoréw systeméw co naj-
mniej jednego punktu odbiera-

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES
PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWGCA”

— DECYZJE ZAKUPOWE - WPLYW TYTULOW
PRASY HANDLOWEJ NA ZAKUP ASORTYMENTU

Pod wptywem informacji, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
Panstwo najwiecej asortymentu do swojego sklepu?

Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (n=770)
— Zba?dando tytuty
z nakladem
340/0 kontrolowanym
min. 70 000 egz.

23%
| | 10%
Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca
ICANTAR

— — SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

8

KLOMAT

%hia

nia opakowan od uzytkowni-
kow koncowych w kazdej gmi-
nie. Ma to zapewnic¢ powszech-
ny i réwny dostep do tej ustu-
gi. Rozwigzaniem wygodnym
dla klientéw bedzie mozliwosé
oddania opakowania szklanego
wielokrotnego uzytku na napo-
jeiodzyskania kaucji niedaleko

Sklepy
o powierzchni
< 200 m? sprzedajace
opakowania
kaucyjne beda
zobowigzane
je przyjmowac.

miejsca zamieszkania. Co istot-
ne dla handlowcéw, w projek-
cie ustawy zawarto obowig-
zek przyjmowania opakowan

zwrotnych przez jednostki han-
dlu detalicznego o powierzchni
ponizej 200 m?, jes$li jednost-
ka bedzie sprzedawata napo-
je w takich butelkach. Ponad-
to wprowadzono do projek-
tu ustawy przepisy uScislajgce
obowigzujgce warunki udziela-
nia zezwolenia operatorom sys-
teméw kaucyjnych oraz wska-
zanie Wojewédzkich Inspekto-
réw Ochrony Srodowiska jako
organdéw przeprowadzajgcych
kontrole podmiotéw reprezen-
tujacych przed i po uruchomie-
niu systemu.

Rada Ministréw ma zatwier-
dzi¢ projekt zmian na przeto-
mie II i III kwartatu..., ale ze-
gar odliczajgcy do startu syste-
mu nieubtaganie tyka. Tymcza-
sem ,Poradnik Handlowca” za-
pytal o przygotowania do wdro-
zenia kaucji kilka firm branzy
napojowej, o czym przeczytacie
Panistwo w ramkach obok.

OPRAC.ZBYSZKO ZALEWSKI
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HANDLOWIEC BIEGNIE PO SUKCES

Jak i kiedy rozpoczeta sie Pana ABBOTT
. . WORLD
przygoda z bieganiem? MA 5*3; HON

Sportem interesowalem si¢ od

dziecka, ale w wieku szkolnym kon-

centrowatem sie na pifce noznej,

aczkolwiek po jakims$ czasie nastg-

pily problemy z kompletacja zespo-

16w, przez co zdecydowatem sie za-

ja¢ bieganiem jako sportem indy-

widualnym. Pierwszy cel byt dosé

tradycyjny, a mianowicie zrzucenie

kilku kilograméw, to byt rok 2011.

Zaczalem mniej wiecej od stycznia,

a w maju natknalem sie na termin

maratonu Solidarnosci, ktéry od-

bywa si¢ 15 sierpnia, i zdecydowa-
fem sie wzig¢ w nim udziat. To byt
poczatek mojej przygody z biega-
niem, takze wszystko odbywato sie
bez zegarka z GPS, bez trenera (tak
jest do dzisiaj) i jedynie przy planie
treningowym znalezionym w Internecie. Maraton byt
pierwszym moim startem, nigdy wczes$niej nie bieglem
w biegu na 10 km lub pétmaratonie. Od razu pomysla-
fem o kolejnym. Nastepny byt Rzym.

D FFEWANDA AGE GROU
WORLD CHAMPIONSHIPS

W 2022 roku udato sie Panu przebiec 10 marato-
néw na 6 kontynentach. lle maratonéw przebiegt
Pan w swoim zyciu? Jakie sg Pana sportowe marze-
niai cele?

Moje 10 maratonéw w roku 2022 byly improwizowa-
ne. Zaplanowany byt jedynie start w Marrakeszu, kt6-
ry mial odby¢ sie w styczniu, jednak zostal przeniesio-
ny na maj. W zastepstwie zdecydowalem si¢ przebiec
maraton na Maderze. Zaplanowany réwniez byt start
w Bostonie. Niestety w miedzyczasie wybuchta wojna
w Ukrainie. Wrécit pomyst
przefozonego  maratonu
w Marrakeszu, ktéry od-
byl si¢ w do$¢ wymagaja-
cej temperaturze. Po 3 ma-
ratonach narodzit sie¢ po-
mysl, by ,zrobi¢” 6 konty-

P g
.

Manager Zakupow
Triada Augusto Pomorze

Motto PORADNIKA HANDLOWCA od 2002 r.:
»Czas odreagowac stresy!
Czas odejs¢ od komputerow! Czas na sport

kach tropikalnych, co uniemozli-
wialo mi osiggniecie takiego czasu.
Pierwsza prébe podjatem w grud-
niu w Bangkoku, jednak zdalem
sobie sprawe, ze moga wystgpi¢
komplikacje, wiec startem rezer-
wowym bylo Abu Zabi. 17 grud-
nia udato sie osiggna¢ cel. Nato-
miast 5 maja br. ukonczylem swoj
60. maraton — w Vancouver. Mam
kilka pomystéw, jesli chodzi o ko-
lejne, m.in. skompletowanie mara-
tonéw z serii World Marathon Ma-
jors, gdzie brakuje mi tylko startu
w Londynie.

LR

CHICAG(

Wspomniat Pan, ze stosuje diete.
Jak wptyneto to na Pana osig-
gniecia sportowe oraz samopo-
czucie?

W moim przypadku kwestia die-
ty to dos¢ intuicyjna sprawa. Po okresie lockdownéw
przybylo kilka kilograméw. Jednak od 2021 rozpocza-
tem proces swojego ,od$wiezenia” poprzez zmiane
nawykéw zywieniowych. Podstawg mojego zywienia
jest nabial, warzywa, ryz, orzechy. Jak na sportow-
ca wypijam niewiele wody, za to okoto 6-8 kaw dzien-
nie. Pozwalam sobie na stodycze oraz znaczng uwage
zwrécitem na proces regeneracji, a takze pilnowanie
odpowiedniego czasu snu.

Jak radzi Pan sobie z t3czeniem codziennej pracy
w firmie dystrybucyjnej Triada z treningami? Czy
potwierdza Pan, ze sport odstresowuje, ale wspo-
maga takze w walce z r6znego rodzaju chorobami?

Moje stanowisko umozliwia mi prace zdalng. Dzieki
temu moge dopasowac go-
dziny treningu do godzin
pracy. W czasie biega-
nia nastepuje jaki$ proces
uspokojenia, odstresowa-
nia. Dodatkowo w czasie
treningu jest czas na prze-

nentéw. Zaczalem szu-

ka¢ kolejnych startéw, a pierwszy wybdr padt na Rio
de Janeiro w czerwcu 2022. PéZniej pozostato mi pét
roku na skompletowanie maratoné6w w Australii oraz
Azji. Zdecydowaltem sie na maraton w Sydney we wrze-
$niu. Nastepnie pobieglem w Turcji, Amsterdamie oraz
Istambule. Od poczatku celem sportowym byto, by kaz-
dy z nich przebiec ponizej 3:00:00, niestety z Azja byt
problem, poniewaz lokalizacje biegéw byly w warun-

mySlenie spraw zwigza-
nych z pracg i wyjazdami. Sportowe zmeczenie po-
prawia samopoczucie, sprawia, ze cztowiek ma przed
sobg jakies cele. Wiadomo, Ze trzeba by¢ osobg zdy-
scyplinowang i konsekwentng. To podstawa do osig-
gniecia wynikéw. Trzeba sie temu po$wiecic i znalezé
w tym pasje. Uprawianie sportu niezwykle korzystnie
wplywa na organizm i zawsze lepiej jest przejs$é sie,
np. na spacer, niz siedzie¢ przed TV.
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COMIESIECZNY DODATEK NA TEMAT RYNKU FRANCZYZY W BRANZY FMCG W POLSCE
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WSPOLCZESNE KONCEPCJE
| METODY ZARZADZANIA FRANCZYZA

DR MARTA ZIOLKOWSKA
INSTYTUT ZARZADZANIA
SZKOt A GEOWNA HANDLOWA
W WARSZAWIE

U podstaw franczyzy lezy re-
lacja miedzy franczyzodawca-
mi a franczyzobiorcami, ktéra
wymaga wzajemnej zalezno$ci
i zaufania. Aby mogta sie w od-
powiedni sposéb rozwijaé, mu-
szg istnie¢ powigzania oparte
na wspotpracy. Franczyzodaw-
cy i franczyzobiorcy majg réz-
ne osobowos$ci i rézne moty-
wacje. Sukces mogg jednak od-
nie$¢ wytacznie wtedy, gdy ta-
czg ich wspdlne cele oraz inte-
resy. Obydwie strony zdaja so-
bie sprawe z tego, ze skuteczny
system franczyzowy musi mak-

symalizowaé te cele i minima-
lizowaé obszary sporéw. Doga-
dywanie sie w sytuacji ,wygra-
ny-wygrany” jest produktywne,
natomiast konflikt miedzy nimi
jest nieproduktywny. Dlatego
tez solidne, produktywne rela-
cje w tym uktadzie sg kamie-
niem wegielnym udanego syste-
mu franczyzowego. Dzieki zdro-
wej, efektywnej relacji nie tylko
przetrwa on w wysoce konku-
rencyjnej gospodarce, lecz tak-
ze bedzie sie rozwijat i zdoby-
wal udziat w rynku kosztem in-
nych systeméw franczyzowych.
Na samym poczatku franczy-
zodawca powinien poinformo-
waé potencjalnego franczyzo-
biorce o misji, celach i wizji sys-
temu franczyzowego oraz o kie-
runku, w jakim ma podazaé,
by zrealizowaé te zatozenia. Je-
§li potencjalny franczyzobior-
ca kupi franczyze bez tej wie-
dzy, woéwczas wspoétpraca be-
dzie miata trudny poczatek. Re-
lacja franczyzowa musi by¢ ko-
rzystna dla obu stron, wydajna
i pozytywna.

Dtugoterminowy sukces i cig-
gty rozwdj zaréwno franczyzo-
dawcy, jak i franczyzobiorcy za-
lezy od tej relacji. Jej glowny

sktadnik to komunikacja. Bez
kompleksowego i skutecznego
porozumiewania si¢ na wszyst-
kich poziomach systemu, nie
moze by¢ mowy o zdrowej,
produktywnej zalezno$ci. Sta-
nowi ona zatem podstawowy
element udanej relacji na linii

Relacje franczyzo-
biorca-franczyzodawca
mozna okresli¢
jako wyjatkowa w Swiecie
biznesu. Nie przypomina
ona relacji miedzy
pracownikiem
a pracodawca.

franczyzodawca-franczyzo-
biorca, a kluczem do jej dal-
SzZego rozwoju jest rzeczywiste
zaangazowanie franczyzobior-
céw w realizacje zatozen i po-
dgzanie w kierunku, w jakim
zmierza system franczyzowy.
Dobry franczyzodawca wie, ze
najlepsze pomysly pochodzg
od jego najlepszych franczyzo-
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biorcéw, poniewaz sg oni ak-
tywni w codziennym prowa-
dzeniu swoich bizneséw.

Relacje franczyzobiorca-
franczyzodawca mozna okre-
§li¢ jako wyjatkowg w Swie-
cie biznesu. Nie przypomina
ona relacji miedzy pracowni-
kiem a pracodawca, gdzie pra-
codawca jest uwazany za ,sze-
fa”. W tym przypadku franczy-
zobiorca faktycznie petni funk-
cje swojego wlasnego przetozo-
nego. Nie jest jednak catkiem
,rowny” w tym uktadzie, gdyz
kazda ze stron ma swojg odreb-
ng role do odegrania. To bez
watpienia profesjonalna rela-
cja, ktéra wymaga przywédz-
twa ze strony franczyzodaw-
cy, a takze pewnego stopnia
,odpuszczenia” i umozliwienia
franczyzobiorcy niezaleznosci.
Relacja ta jest zatem wspolza-
lezna na okre$lonym poziomie
— kazda ze stron potrzebuje bo-
wiem drugiej, biorgc pod uwa-
ge ekspansje i rozwdj ich dzia-
talnosci - jednoczes$nie wig-
ze si¢ rObwniez ze znaczng sa-
modzielno$cig obydwu podmio-
téw.

E NCZY2ZAR
FMCG

Role w relacji

Zarzadzanie opisang relacja
w biznesie franczyzowym na-
lezy rozpoczaé sie od dobre-
go zrozumienia rél, jakie od-
grywajg strony. Czesto ta kwe-
stia wydaje sie¢ oczywista, ale
od czasu do czasu moze wy-
magaé rewizji. Jezeli chodzi
o franczyzodawce, to zapew-
nia on biznesowe systemy ope-
racyjne, narzedzia i szkole-
nia wymagane do prowadze-
nia wlasnej dziatalnosci przez
franczyzobiorcéw w zamian
za oplaty i tantiemy. Ponad-
to powinien réwniez zagwa-
rantowaé¢ swoim franczyzo-
biorcom wsparcie, ktérego po-
trzebujg, aby odnie$¢ sukces
i rozwija¢ wlasna dzialalnosc¢.
Z kolei franczyzobiorca wdra-
za systemy biznesowe dostar-
czone przez franczyzodawce
oraz uiszcza oplaty i tantiemy
za ten przywilej, a takze zga-
dza sie na warunki okreslone
w umowie. Podejmuje tez wiele
wlasnych decyzji dotyczacych
prowadzenia dziatalnosci i za-
trudniania pracownikow.

Wskazéwki dotyczace
zarzgdzania relacjami
dla franczyzodawcy:

Traktuj swoich franczyzobior-
céw z szacunkiem — w ten spo-
s6b  zyskasz wicksze szan-
se na otrzymanie szacunku
w zamian. Pamiegtaj, ze powi-

Na samym poczatku
franczyzodawca
powinien poinformowac
potencjalnego
franczyzobiorce
0 misji, celach i wizji
systemu
franczyzowego.

niene$ zapewnié¢ przywoédztwo
i wsparcie, ale nie jeste$ praco-
dawcg dla biorcy.

Praktykuj jasng i skuteczng
komunikacje — wazne jest, aby
systematycznie kontaktowacé sie
z franczyzobiorcami, nie tylko
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POLSKA GRUPA ZAKUPOWA

SLUKASZ ZMIANY?
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Napisz: biuro@pgzkupiec.pl
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poprzez wysylane cyklicznie e-maile. Warto za-
planowad regularne spotkania, warsztaty i szko-
lenia, czas na wystuchiwanie sugestii dotycza-
cych ulepszen i informowanie franczyzobiorcow
o zmianach lub nowych wydarzeniach, gdy sie
pojawia.

Odpowiadaj na prosby o wsparcie — Twoi
franczyzobiorcy nie sg pracownikami, ale nadal
powinni mieé¢ zapewniong niezbedng pomoc.
Upewnij sie, ze szybko reagujesz na ich prosby
i potrzeby.

Aby zachowac
aktualnos¢
i konkurencyjnosg,
systemy franczyzowe
powinny by¢
dostosowywane
do najnowszych trendéw

rynkowych.

Troszcz sie o sukces franczyzobiorcéow — w inte-
resie obu stron jest, aby franczyzobiorcy odnosili
sukcesy i dobrze sie rozwijali. Okazuj szczere za-
interesowanie swoim franczyzobiorcom, zaréwno
jako ludziom, jak i menedzerom biznesowym.

Szybko reaguj na konflikty — jesli kryzy-
sy 1 nieporozumienia pozostajg nierozwigzane,
moga narastaé. Rozwiazywanie sporéw powin-
no opieraé sie na wzajemnym szacunku i wystu-
chaniu stron. Jezeli wszystkie inne $rodki za-
wiodg, zawsze mozesz skorzystaé¢ z mediacji.
Gdy dojdzie do sytuacji, w ktorej naprawde be-
dziesz musiat zakonczyé wspétprace franczyzo-
wa, upewnij si¢, ze masz ku temu bardzo dobre
powody (takie jak naruszenia lub niewtasciwe
postepowanie) i ze rozumiesz wszystkie zwigza-
ne z tym kwestie prawne.

Innowacje we franczyzie

W dynamicznym i stale zmieniajagcym sie krajo-
brazie biznesowym innowacje franczyzowe od-
grywaja istotng role w wyprzedzaniu konku-
rencji oraz spelnianiu wymagan klientéw. Sys-
temy franczyzowe muszg stale dostosowywaéd
si¢ do trendéw rynkowych, korzystaé z nowych
technologii i reagowaé na zmieniajgce sie prefe-
rencje konsumentow.
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Zrozumienie trendéw
rynkowych

Aby zachowa¢ aktualnos$¢ i kon-
kurencyjno$é, systemy franczy-
zowe powinny byé dostosowy-
wane do najnowszych trendéw
rynkowych. Wigze sie to z pro-
wadzeniem badan rynkowych,
analizowaniem zachowan kon-
sumentéw 1 monitorowaniem
rozwoju branzy. Rozumiejac
trendy rynkowe, franczyzodaw-
cy majg szanse identyfikowad
nowe mozliwosci, przewidywacé
potrzeby klientéw i odpowied-
nio dopasowywaé swoje strate-
gie biznesowe.

Wykorzystanie postepu
technologicznego

Technologia pelni znaczaca
funkcje w ksztaltowaniu za-
chowan i oczekiwan konsu-
mentéw. Systemy franczyzo-
we musza uwzgledniaé postep
technologiczny oraz wykorzy-
stywaé¢ go w celu usprawnie-
nia operacji, poprawy do$wiad-
czen klientéw i proceséw. Moze
to obejmowaé¢ wdrazanie syste-
méw zaméwien online, aplika-
cji mobilnych, programéw lo-
jalnoSciowych lub integracje
automatyzacji i sztucznej inte-
ligencji, aby zoptymalizowaé
wydajnosé.

Personalizacja doswiadczen
klientéw

Dzisiejsi klienci poszukujg sper-
sonalizowanych do$wiadczen
i oczekuja, ze firmy zaspokoja
ich unikalne potrzeby. Systemy
franczyzowe powinny koncen-
trowaé sie na wprowadzaniu
ulepszen w zakresie doSwiad-
czen klientow poprzez ofero-
wanie spersonalizowanych pro-
duktow, ustug i interakcji. Istot-
ne kwestie stanowig ponadto
dostosowywanie opcji menu,
dostarczanie dostosowywanych
produktéow lub wykorzystywa-

E NCZY2ZAR
FMCG

MALGORZATA SOBCZAK
Dyrektor Marketingu
PGZ Kupiec

PGZ Kupiec to organizacja
oparta wylacznie na polskim
kapitale, a najwiekszy wplyw
na ksztattowanie kierunkéw
i rozwoj firmy maja wtascicie-
le sklep6w. Oferta obejmuje do-

nie danych klientéw do perso-
nalizacji komunikatéw marke-
tingowych i rekomendacji.

Wdrazanie zréwnowazonych
praktyk

Zréwnowazony rozwdj i Swia-
domos$¢ ekologiczna sg coraz
wazniejsze dla konsumentow.
Systemy franczyzowe moga

Systemy
franczyzowe powinny
bada¢ innowacyjne
sposoby zwiekszania
komfortu konsumentow
i oferowania
elastycznych opcji
dostawy.

wprowadzaé innowacje po-
przez wdrazanie praktyk przy-
jaznych dla s$rodowiska, ta-
kich jak stosowanie zréwno-

step do ponad 600 umoéw z kon-
trahentami, na podstawie kt6-
rych sklepy otrzymujag atrak-
cyjne wynagrodzenie. Warun-
ki wspoétpracy sg transparentne
i czytelne dla kazdego Uczest-
nika, a decyzje dotyczace za-
rzadzania placowka i ustalania
marzy pozostajg w gestii wta-
Scicieli. Przystagpienie do PGZ
Kupiec nie wigze sie z opta-
tami, a wspélpraca pomiedzy
stronami ma charakter partner-
ski, wolny od kar. Kazdy wta-
Sciciel w ramach PGZ Kupiec
otrzymuje wsparcie specjalisty
oraz oferte dostosowang do in-
dywidualnych potrzeb. Przysta-
pienie do grupy daje komfort
pracy wsérod innych detalistow
o0 ugruntowanej pozycji na ryn-
ku, a nasi Uczestnicy podkre-
$laja partnerskie zasady wspot-
pracy.

wazonych materiatéow opako-
waniowych, zmniejszanie zu-
zycia energii lub wspieranie lo-
kalnych i dbajacych o ochrone
przyrody dostawcéw. Dostoso-
wujac sie do zréwnowazonych
wartoSci, franczyzy moga przy-
cigga¢ $wiadomych ekologicz-
nie klientéw i przyczyniaé sie
do bardziej ekologicznej przy-
szlosci.

Rozszerzanie oferty

Innowacyjnos$¢é franczyzy moze
obejmowac rozszerzanie opcji
i dywersyfikacje oferty produk-
tow w celu zaspokojenia zmie-
niajgcych sie preferencji konsu-
mentéw. Sposréd dostepnych
opcji dziatan, warto zwrécié
uwage na mozliwo$é wprowa-
dzenia zdrowszych alternatyw,
dostosowanie sie do ograniczen
dietetycznych lub wykorzysta-
nie pojawiajgcych sie trendéw
zywieniowych. Dzieki regular-
nej ocenie i aktualizacji oferty,
franczyzy moga pozostaé atrak-
cyjne oraz przyciggnal szersza
baze klientow.
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Zwiekszenie wygody
i mozliwosci dostawy

W erze ustug na zgdanie wygo-
da jest najwazniejsza. Systemy
franczyzowe powinny badaé in-
nowacyjne sposoby zwiekszania
komfortu konsumentéw i ofero-
wania elastycznych opcji dosta-
wy. Korzystnym rozwigzaniem
moze okazac sie podjecie wsp6t-
pracy z zewnetrznymi ustugami
dostawczymi lub zainwestowa-
nie w infrastrukture dostawcza,
aby sprostaé rosngcemu zapo-
trzebowaniu na wygodne i bez-
kontaktowe dostawy.

Wspieranie kultury innowacji

Innowacyjno$é¢ franczyzy wy-
maga kultury, zachecajacej
do kreatywnos$ci, eksperymen-
towania i dzielenia sie pomy-
stami. Franczyzodawcy po-
winni wspieraé¢ $rodowisko,
w ktérym franczyzobiorcy czu-
ja sie upowaznieni do wnosze-
nia spostrzezen i sugerowania
ulepszen. Regularne kanaty
komunikacji, mechanizmy in-
formacji zwrotnej i platformy

— SREDNIE DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECE)
PO LEXTURZE ,,PORADNIXA HANDLOWCA”

(TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)

Ktore z pism umieszczonych na kartach docieraja do Pana/i sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prasg (N=799)

49-,

—=o /badano tytuty
znakfadem
kontrolowanym
min. 70 000 egz.

30%
| | 18%
Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca
NielsenIQ ICANTAR

SWIATOWY LIDERW DZIEDZINIE
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

— SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH

wspoétpracy moga utatwié wy-
miane pomyslow, a jednocze-
$nie promowaé kulture inno-
wacji w ramach systemu fran-

CZyZOWego.

Systematyczne szkolenia
i ciggte wsparcie

Franczyzobiorcy odgrywajg klu-
czowg role w napedzaniu inno-
wacji franczyzowych. Zapew-
nienie im cigglego szkolenia
i wsparcia jest niezbedne, aby
byli oni na biezgco z trendami
branzowymi, postepem techno-
logicznym oraz oczekiwaniami
klientéw. Franczyzodawcy po-
winni oferowaé zasoby, materia-
ty edukacyjne i regularne kanaty
komunikacji, co pozwoli wyposa-
zy¢ franczyzobiorcow w wiedze
i narzedzia niezbedne do wpro-
wadzania innowacji. Szczegol-
ne istotne sg szkolenia przepro-
wadzane poza strukturami fran-
czyzodawcy, ktére sg prowadzo-
ne przez profesjonalnych eksper-
téw biznesowych, takze te w for-
mie studiéw podyplomowych.

Podsumowanie

Innowacyjno$¢ we franczy-
zie jest niezbedna, aby utrzy-
ma¢ sie na rynku, sprostaé wy-
maganiom klientéw i osiggngé

dtugoterminowy sukces. Bedac
na biezgco z trendami rynko-
wymi, wykorzystujac technolo-
gie, dostosowujgc doSwiadcze-
nia klientéw i wspierajac kultu-
re innowacji, systemy franczy-
zowe mogg dopasowywal sie
do podlegajacym nieustannym
zmianom krajobrazéw i utrzy-
mywaé przewage konkurencyj-
ng. Franczyzobiorcy i franczy-
zodawcy powinni $cisle wspét-

fot. BigstockPhoto.com

Dzisiejsi klienci
poszukuja
spersonalizowanych
doswiadczen
i oczekuja, ze firmy
zaspokoja
ich unikalne potrzeby.

pracowaé, stale oceniaé swo-
je strategie biznesowe i by¢
otwarci na nowe pomysly oraz
praktyki. Nadajac priorytet in-
nowacjom, franczyzy moga roz-
wijaé sie w stale zmieniajagcym
sie  $rodowisku biznesowym
i budowa¢é trwate wiezi ze swo-
imi klientami.
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TWOJA DROGERIA

JAK ZAROBIC
NA POtCE Z CHEMIA?

W dzisiejszym dynamicznym swiecie handlu detalicznego, zarzgdzanie sklepem

wymaga statego monitorowania nowosci i trenddéw, zwtaszcza w kategorii chemii
gospodarczej. Chociaz nie w kazdym sklepie da sie wygospodarowac wystarczajgca
przestrzen na szerszg oferte na pétce ze Srodkami czystosci, to Swiadome wybory
asortymentowe pomoga z pewnoscig w sprzedazy oraz osiggnieciu

wiekszych zyskdw.

]

by zacheci¢ klientéw
do zakupéw, warto zwré-
ci¢ uwage na wprowa-
dzane nowosci, bo to one
zatrzymajg ich dluzej w okoli-
cy naszej pétki z chemig gospo-
darczg, a czesto takze sklonig
do dodatkowych zakupéw. Ku-
pujacych beda kusi¢ nowe zapa-
chy, ale tez innowacyjne pomy-
sty, ktére maja uczynic ich zycie
zdrowszym, przyjemniejszym,
a dom jeszcze czystszym i la-
twiejszym do sprzgtania.

Aromat i trwatosé: kluczowe
czynniki wptywajace
na wyboér produktow

Zaréwno aromat uzywane-
go produktu, jak i jego dilugo-
trwato$é wcigz sg czynnika-
mi, ktére majg duzy wplyw
na decyzje zakupowe. Doty-
czy to wielu kategorii, poczaw-
szy od $rodkéw do prania, przez
plyny do plukania, ods$wieza-
cze i $rodki do czyszczenia, az
po papier toaletowy czy chus-
teczki do nosa.

Przede wszystkim wciaz
w czoléwecee sg zapachy kojarzgce
sie z czystoS$cig i $wiezoScig. My-
litby si¢ jednak ten, kto uznatby,
ze w tym temacie nie mozna juz
wiele wymyslié. Z jednej strony
mamy bowiem tu klasyki, takie
jak np. lawenda, mieta, cytrusy,
zapach morski i lesny, z drugiej

strony catkiem nowe gamy zapa-
chowe, ktére majg wzbudzié¢ cie-
kawos$é, a takze cheé¢ wyprébo-
wania produktu.

Ze $wiezoScig ma sie ko-
jarzy¢ zapach prania suszone-
go na dworze, jednak najnow-
szy trend jest nieco orzezwio-
ny cytrusami i jaskrami w po-
tagczeniu z nutg morskiej bryzy.
»,Nowa” $wiezo$¢ to juz nie tyl-
ko zapach czystosci, higieny, de-
zynfekcji. To zapachy minionej
pandemii. Teraz ma by¢ lekko,
harmonijnie oraz kojgco. Powie-
trze ma by¢ $wieze oraz koja-
rzy¢ si¢ z harmonia natury, wiec

Nie mniej wazna jest
dtugotrwatosc
zapachu, bo klienci
oczekuja, ze odziez
zachowa
swojg Swiezosc.

sporo w produktach odniesiefi
do praktyk jogi, zen itp. Stad
pomysty, takie jak kwiat bawet-
ny i bambus, ekstrakty morskie.
Ten trend idealnie wpisuje sie
tez w potrzebe stosowania pro-

duktéw hipoalergicznych, ktére
majg by¢ bezzapachowe lub tyl-
ko owiane nutg delikatnego za-
pachu, jak na przyktad masta
Shea, mydla marsylskiego, deli-
katnych kwiatéw np. rumianku
czy aloesu.

Zapach kwiatéw to nurt nie-
przemijajacy, jednak takze tutaj
mozemy zauwazy¢ Sporo zmian.
Przede wszystkim w najbliz-
szych sezonach zapachnie bo-
gatymi kompozycjami, sktada-
jacymi si¢ z nietypowo zesta-
wionych mieszanek zapachéw.
Najwyrazniej ten trend jest wi-
doczny w produktach do pra-
nia i do plukania tkanin, kt6-
re coraz bardziej przypomina-
ja zaréwno lekkie, jak i ciezsze,
bardziej zmystowe w odbiorze,
kompozycje, uktadane przez naj-
lepszych twoércow perfum. Znaj-
dziemy tu wtasnie klasyczne do-
datki perfumeryjne, takie jak
drzewo sandatowe, cedr, piz-
mo, bursztyn, szypr (odwotlujg-
cy sie do mieszanki bergamot-
ki, gorzkiej zielonej pomaran-
czy, cytryny, pomaranczy, kwia-
tu pomaranczy, gozdzika, ylan-
g-ylang, rézy, jasminu, lilii, iry-
sa, kadzidta, pizma, cywetu, pa-
czuli, styraksu i ich bazy, czyli
cypryjskiego mchu debowego).
Nawet butelki do ptynéw do ptu-
kania tkanin zaczynaja przypo-
mina¢ swoim ksztaltem flakony
perfum.
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Nieustajqeo modna jest tez
egzotyka oraz nawigzania do po-
drozy. Jednak i tu pojawiajg sie
odniesienia do nowych kierun-
kéw: Japonii, Indii, Azji, Tajlan-
dii, zapachy orientalnych kwia-
téw, orchidei, kwitngcej wisni.
W $rodkach chemii gospo-
darczej mozemy tez zauwazyé
pewien trend nostalgiczny. Wra-
cajag zapomniane nieco zapa-
chy bergamotki, konwalii, frezji,
gozdzikéw. Pojawiajg sie fiolek,
kwiat pomaranczy, brzoskwi-
ni, jaémin i réza. Tak jak cyna-
mon kojarzy sie z domem, a tak-
ze Swietami, tak nowe propozy-
cje do sprzgtania czy odSwieza-
nia domu tez majg przypomi-
na¢ zapach domu, zapomnia-
nych perfum uzywanych dzie-
sigtki lat temu. Z pewno$cig ten
trend ma wspo6lny mianownik
z powrotem do dawnych, natu-
ralnych metod sprzatania z do-
datkiem sody, cytryny, octu (dzi$
w  wersjach delikatniejszych,
na przyktad octu malinowego).
Trend w zgodzie z naturg po-
pycha tez w kierunku zaintere-
sowania naturalnym zdrowiem,
a zatem ziolami, wiec oprécz

TOMASZ REWERELLI

Dyrektor Sprzedazy | Marketingu
Sofidel Poland

Misja firmy Sofidel jest poprawa
jakosci zycia ludzi, proponujemy
naszym konsumentom produkty
funkcjonalne, ktére sprawdza-
ja sie w wielu zadaniach i sg in-
nowacyjne w dzialaniu, a jed-
nocze$nie wytworzone z troska
o Srodowisko. Wsréd naszych

TWOJA DROGERIA

tradycyjnej lawendy, miety i ru-
mianku, znajdziemy ponadto
werbene, bylice, eukaliptus, za-
pachy drewna lub ziola bar-
dziej egzotyczne. Z kuchni do-
ciera wanilia, a takze soczyste
zapachy owocow: jagdd, jabtka,
gruszki, czarnej porzeczki, me-
lona, mandarynki, bergamotki.

Zapachy produktéw do che-
mii gospodarczej nabierajg tez
coraz wiekszego znaczenia jako
produkty do aromaterapii, stad
sami producenci §wiadomie od-
wotlujg sie do psychologicznych
aspektéw uzytych kompozyciji:
uspokojenia po ciezkim dniu
przed snem lub dodania energii
po przebudzeniu, przywraca-
nia jasno$ci umystu i réwnowa-
gi. Uzyty Srodek do sprzatania,
prania, od$wiezenia powietrza
ma zadanie przywotaé u uzyt-
kownika poczucie harmonii
z przyroda, wspélgracé z prze-
zywaniem kolejnych pér roku,
przypomnieé rado$¢ z przeby-
wania na stoncu, na tgce lub
w lesie.

Nie mniej wazna jest diu-
gotrwato$é zapachu, bo klien-
ci oczekujg, ze odziez zacho-

nowoS$ci przewazajg produkty
kompaktowe, bardziej wydajne
i tatwe w przechowywaniu. Dba-
my réwniez o komfort naszych
konsumentéw. Z ta mysla wpro-
wadziliSmy w kwietniu tego
roku Nawilzany Papier Toaleto-
wy, ktéry jest uzupelnieniem co-
dziennej higieny. Wprowadzajac
na rynek nowe produkty i ulep-
szajac dotychczasowe, ktadzie-
my szczegdlny nacisk na dziata-
nia majace na celu ochroneg $ro-
dowiska - ograniczenie zuzy-
cia wody, optymalizacje zuzycia
energii, ograniczenie stosowa-
nia konwencjonalnych tworzyw
sztucznych w opakowaniach.
Nasze produkty posiadaja certy-
fikat FSC, pochodza z certyfiko-
wanej celulozy, ale réwniez z al-
ternatywnych surowcoéw, jakimi
sa wldékna bambusa.

wa swojg Swiezo$¢ nie t
zaraz po upraniu, lecz tak-
ze po dhugotrwatym przechowy-
waniu w szafie. Zainteresow
nie wzbudzajg wiec wprowad
ne na rynek produkty z innowa
cyjnymi technologiami, utrzy-
mujacymi zapach na dluzej.
W sprzedazy mozemy zaofero-
waé zaréwno klasyczne plyny
do ptukania tkanin, jak i spe-
cjalne kapsutki zapachowe, kto-
re majg utrzymac zapach nawet
do 12 tygodni po praniu. Wydaj-
niejsze majg tez by¢ same od-
Swiezacze, np. zapach lazien-
kowy, ktéry moze byé uzywany
przez 45 dni.

Réwnie wazne jest wcigz
usuwanie i zapobieganie nie-
przyjemnym aromatom. Srod-
ki do prania lub/i ptukania majg
redukowaé zapach potu oraz
wilgoci z ubran sportowych, za-
pobiega¢ gromadzeniu sie woni
stechlizny, usuwac zapach niko-
tyny, a takze zwierzat.

Produkty hipoalergiczne

Kolejnym czynnikiem, ktéry
ma sprawié, ze klienci chetniej
siegajg po produkty, jest ich hi-
poalergiczno$¢. Coraz wiecej
0s6b (zaréwno dorostych, jak
i dzieci) ma wrazliwg, sktonng
do podraznien oraz alergii sko-
re. A w przypadku korzystania
z detergentéw coraz wazniej-
sze staje sie eksponowanie pro-
duktéw dla delikatniejszej skory.
Produkty dla niemowlat, w tym
proszki, ptyny do ptukania, pro-
dukty do czyszczenia, chustecz-
ki, papiery toaletowe ,wedrujg”
w kierunku ogélnej p6tki z pro-
duktami dla calej rodziny. Pro-
dukty takie jak kapsutki do pra-
nia sg testowane dermatologicz-
nie i certyfikowane na przy-
ktad przez ECARF - Funda-
cje Europejskiego Centrum Ba-
dania Alergii lub zatwierdzo-
ne do uzytku przez organizacje
Skin Care Health Alliance. Pro-
ducenci zaznaczajg na opako-
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niach tych linii produktéw,
ze nie zawierajg one alergenéw
(w tym alergizujacych barwni-
kéw, substancji zapachowych,
- itd.), majg pH neutralne dla sko-
~ ry oraz sg przyjazne nie tylko

" dla skéry niemowlat, lecz tak-
ze 0séb o wrazliwej skoérze. Po-
jawiaja si¢ na masowym ryn-
ku produkty z prowitaming B,
ktére sg przeznaczone do czysz-
czenia akcesoriéw dzieciecych,

a ponadto powierzchni w calym

domu.
Papier toaletowy jest przy-
jazny dla wrazliwej skory,

bo zawiera wyciggi z kojace-
go rumianku i aloesu. Jeszcze
wigksza rewolucja dotyczy jed-
nej z marek chusteczek nawilza-
nych dla niemowlat, ktére majg
potaczy¢ w sobie tez funkcje pa-
pieru toaletowego oraz pielegna-
cji skory dzieki dodatkowi pan-
tenolu. Inny producent proponu-
je nawilzany papier toaletowy,
ktéry ma stuzyé do pielegnacji
niemowlat w okresie korzysta-
nia z pieluszki i w okresie odpie-
luszkowania, a poza tym zostat
przygotowany z my$la o calej ro-
dzinie. Inny produkt z tej kate-

TWOJA DROGERIA

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES
PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWGCA”

— ZAMAWIANIE NOWOSCI POD WPLYWEM
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gorii ma stuzy¢ osobom chorym,
jednocze$nie kojac, a takze pie-
legnujac skoére, dzieki ekstrakto-
wi z oczaru wirginijskiego i pan-
tenolu, wspomagajac leczenie
stanéw zapalnych.

Wspoélczesny nawilzany pa-
pier toaletowy moze by¢ wedtug
producenta wyrobem ekologicz-
nym i mozna go wrzucaé do to-

Na zakupy klientéw
wptywajg takze
i inne czynniki.
Wsréd nich jest
Z pewnoscig
ekotrend.

alety. Przeznaczony jest dla os6b
o skérze szczegélnie delikatnej,
wrazliwej, sklonnej do podraz-
nien, siegajacych po kosmetyki
hipoalergiczne, pozbawione sub-
stancji zapachowych i cenigcych
prosty sktad bez dodatkowych
sktadnikéow  czy ekstraktow.
Przydaje si¢ tez prowadzacym
aktywny tryb zycia, przebywaja-
cym duzo poza domem, podré-
zujacym, cenigcym Swiezo$é,
czysto$¢ oraz komfort po kaz-
dej wizycie w toalecie, niezalez-
nie od miejsca i sytuacji (w pra-
cy, na treningu, podczas wizyty
u lekarza, na biwaku, w trakcie
dtugiej podrézy). Uwaza sieg, ze
jest to przyszlo$ciowy nowocze-
sny standard higieny toaletowe;.

Ekotrendy

Na zakupy naszych klientéw
wplywaja takze i inne czynni-
ki. Wér6d nich jest z pewnoscig
ekotrend. Trudno go co prawda
nazwaé¢ nowym, bo od lat ha-
slo ,ekologia” sprzyja sprzedazy
nowosci na pélce drogeryjnej.

W tym przypadku liczg sie
tylko biodegradowalne sktadniki
produktéw, lecz takze komuni-
katy ze strony producentéow 1|
dystrybutoréw o wprowad
nych w procesie produkcyjny
innowacjach, sprzyjajacych $ro-
dowisku. Sami klienci chca by¢
bardziej eko, wiec chetnie siega-
ja po produkty, o ktérych wie-
dza, ze opakowanie (pudetko/
folia) jest w 100% (lub przynaj-
mniej w cze$ci) wykonane z ma-
terialéw uzyskanych z recyclin-
gu albo mozna je jeszcze wtor-
nie przetworzy¢. Znacznie cze-
$ciej w koszykach zakupowych
znajduja sie tez produkty w opa-
kowaniach z papieru, a nie two-
rzyw sztucznych. Dobrym przy-
ktadem bedg tu kapsutki do pra-
nia, tabletki do zmywarek, recz-
niki kuchenne. Coraz wiecej
0s6b przekonuje si¢ do uzywa-
nia koncentratéw, ktére redu-
kuja ilos¢ opakowan. Wybrane
produkty pozwalaja tez zuzy-
waé mniej wody oraz energii za-
réwno w procesie produkcji, jak
i na etapie koncowym, w domu,
a papiery toaletowe sg wyprodu-
kowane z naturalnej celulozy po-
chodzacej z odpowiedzialnie za-
rzadzanych laséw. Nawet moz-
liwo$¢ prania w niskich tempe-
raturach zmniejsza ilo$¢ zuzytej
energii.

Mozemy tez zauwazy¢ dwa,
wydawatoby si¢ przeciwstawne
trendy - jeden w kierunku uni-
wersalizacji produktéw, drugi —
zapewniajacy wyjatkowa przy-
datno$é¢ produktu w jednym
wyspecjalizowanym uzytkowa-
niu. Swoich zwolennikéw maja
na przykltad produkty uniwer-
salne ,do wszystkiego”, pozwa-
lajace zredukowaé ilo$¢ chemii
gospodarczej w domu. Proszek
do prania ma na przyktad za-
pewni¢ za jednym razem czy-
sto$¢ prania, jak réwniez hi-
gieniczng $wiezo$¢ pralki. Ta-
bletki do zmywarki majg usu-
wacé przypalone i przyschnie-
te resztki z naczyn oraz pla-
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z ttuszczu, jednak mogg byé
uzyte nawet w krétkich cyklach
zmywania. Srodek do mycia
podlég ma mieé zastosowanie
do najrézniejszych powierzch-
ni. Od$wiezacz powietrza po-
winien nie tylko neutralizowaé
i pochtania¢ brzydkie zapa-
chy, rozpyli¢ tadny aromat, ale
tez nawilzy¢ powietrze. Plyn
do plukania ma nadaé odzie-
zy mity zapach oraz zapewnié
miekko$¢ tkaninie, a ponadto
utatwié prasowanie.

Produkty specjalistyczne

Z drugiej strony zycie wymusza
tez czasem szukanie produk-
téw specjalistycznych, do usu-
wania duzych zabrudzen albo
szczegblnego zastosowania.
Dzi$§ mozemy na przyklad za-
oferowaé¢  klientowi reczni-
ki papierowe do sprzatania,
zwykle dluzsze, bardziej wy-
dajne oraz reczniki kuchen-
ne z atestami PZH, pozwala-
jacymi na kontakt z zywnos$cig
(mozna ich bezpiecznie uzyé
do absorbcji nadmiaru tlusz-
czu ze smazonych potraw).

TWOJA DROGERIA

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES

PO LEKTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWGCA”

— DECYZJE ZAKUPOWE - WPLYW TYTULOW

PRASY HANDLOWEJ NA ZAKUP ASORTYMENTU

Pod wptywem informacji, z ktérego pisma handlowego zamawiajg

Panstwo najwiecej asortymentu do swojego sklepu?
Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (n=770)
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kontrolowanym
min. 70 000 egz.

Uwzglednienie obu kierunkéw
w asortymencie pozwoli zaspo-
koi¢ potrzeby wiekszej grupy
klientéw, cho¢ wymaga sporej
elastyczno$ci w zarzagdzaniu
p6tka, a poza tym odpowied-
niego przeszkolenia personelu
w kwestii wiedzy, co do umie-
jetnoSci doradzenia klientowi
wlasciwego wyboru.

Rozwdj tej kategorii pro-
duktéw jest odpowiedzig na po-
trzeby zakupowe konsumentéw,
poniewaz coraz wigcej urzg-
dzen, powierzchni i materia-
16w w domach wymaga specja-
listycznych $rodkéw réwniez
do utrzymania czysto$ci, odka-
mieniania i nadawania blasku.

Wsréd tych produktéw znaj-
dujg sie Srodki przeznaczo-
ne do pielegnacji réznych po-
wierzchni: od mycia podtog
drewnianych i paneli, przez
czyszczenie kafelkow oraz ar-
matury, az po pielegnacje lodé-
wek, polerowanie ptyt kuche-
nek indukcyjnych, oraz piele-
gnacje mebli i podlég. Dodatko-
wo na rynku pojawiajg sie tak-
ze produkty dedykowane pra-
niu dywanéw, usuwaniu kamie-
nia, rdzy, przypalen, ple$ni oraz
do czyszczenia szyb i luster.

Niezbedne  moga
zaé sie ponadto takie produk-
ty jak: udrazniacze do rur, pre-
paraty do od$wiezania fug czy
srodki do mycia szyb komin-
kowych. Warto takze zwrdécicé
uwage na dynamicznie rozwi-
jajacy sie segment produktéow
do utrzymania czystoSci toale-
ty. Obserwujemy coraz wiekszg
réznorodno$é¢ oraz innowacyj-
no$¢ w produktach stuzagcych
do utrzymania higieny w toale-
cie. Ptyny i zele czyszczgco-de-
zynfekujace, ktore sg teraz do-
stepne na rynku, nie tylko usu-
wajg zabrudzenia, ale réwniez
skutecznie eliminujg szkodli-
we bakterie, a takze wirusy, za-
pewniajgc tym samym nie tylko
czysto$é, ale takze bezpieczen-
stwo dla uzytkownikéw. Dzia-

oka-

tanie tego typu produktéw o
ra sie w duzej mierze na silnych
wlasciwosciach  dezynfekujg-
cych. W sktadzie zawierajg o
chlor, ktéry eliminuje szko
we mikroorganizmy, w tym ba
terie, wirusy oraz grzyby, ktére
mogg zbieraé sie na powierzch-
ni toalety. Sktad chemiczny tego
typu artykutéw pomaga réw-
niez w rozpuszczaniu osadéw,
kamienia, a takze innych trud-

Warto takze zwracic
uwage na dynamicznie
rozwijajacy
sie segment
produktéw
do utrzymania
czystosci toalety.

nych do usuniecia zanieczysz-
czen, co pozwala na tatwe i sku-
teczne mycie. Producenci sta-
wiajg takze na innowacyjnos$é
opakowan, gdzie odpowiednio
wyprofilowana gtéwka butelki
dotrze do najbardziej niedostep-
nych miejsc.

Dodatkowo, coraz popular-
niejsze staja si¢ rOwniez zawiesz-
ki, ktére mogg byé umieszczo-
ne w toalecie, aby stale uwalniaé
$rodki czyszczace i od$wiezajg-
ce powietrze, co zapewnia dtu-
gotrwaly efekt SwiezoSci. Kraz-
ki, plastry lub kostki to kolejne
innowacyjne rozwigzania, kto-
re oferujg wygode uzytkowania
i skuteczng ochrone przed osa-
dzaniem sie kamienia oraz usu-
wajg nieprzyjemne osady, za-
pewniajac jednoczesnie przyjem-
ny zapach. Te produkty nie tyl-
ko utatwiajg utrzymanie czysto-
$ci w toalecie, ale takze pomaga-
ja w zachowaniu higieny i $wie-
zoSci przez dtuzszy czas.

OLGA TYLINSKA
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SPRZEDAWCA LODOW DOSKONALY

Czy na pewno wiemy wszystko na temat sprzedazy lodéw? Czy oprécz
Swietnie dobranej oferty asortymentowej mozna sprawic, aby zyski

z tej kategorii bedg wieksze?

ategoria lodéw w sekto-

rze FMCG jest ogrom-

nie wazna z kilku powo-

déw. Przede wszystkim
lody sg niezwykle popularnym
produktem, czesto kupowanym
i lubianym, zapewniajacym tym
samym spory udzial w obro-
tach wigkszosci sklepéw. To je-
den z najpopularniejszych dese-
réow w wielu krajach, szczegdl-
nie w regionach o ciepltym kli-
macie, ale takze ceniony przy-
smak w okresie letnim w kli-
macie bardziej umiarkowanym,
chociaz nawet i tam staje sie
produktem chetnie kupowanym
przez caty rok.

Wszystko to sprawia, ze lody
sg kluczowym elementem asorty-
mentu w sklepach FMCG i przy-
czyniajg si¢ do stabilnosci przy-
chodéw, gdyz wplywajg znacza-
co na atrakcyjnos$é¢ sklepu dla
klientéw.

Lody jako impuls

Lody czesto sa kupowane pod
wplywem impulsu, wiec odpo-
wiednio wykorzystujac przygo-
towang oferte, mozna znacza-
co zwiekszy¢ ten element zy-
skéw w sklepach detalicznych.
Ich atrakcyjno$¢ estetyczna oraz
mozliwo$¢  natychmiastowego

skonsumowania zaraz po zaku-
pie przycigga konsumentéw. Nie
mozna takze poming¢ znaczenia
sprzedazy lodéw w budowaniu
lojalnosci klientéw. Czesto wra-
cajg oni do sklepow, ktére oferu-
ja ich ulubione produkty.

Branza lodziarska wciaz sie
rozwija i chociaz nielatwo za-
wsze nadgzaé za stale zmienia-
jacymi sie trendami konsumenc-
kimi, to jednak pojawiajace sie
nowe smaki, zdrowsze sklady,
innowacyjne opakowania i for-
my sprzedazy wplywaja na dy-
namike rynku lodéw w sektorze
FMCG. Klienci chetnie zatrzy-
mujg sie przy ekspozycji lodéw,
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oczekujac nowych do$wiadczen,
a znajdujgc w sklepie co chwile
co$ ekscytujacego, siegaja po te
produkty. Lody to nie tylko ele-
ment zysku dla sklepu, lecz tak-
ze strategia budowania relacji
z klientami oraz zaspokajania
ich potrzeb i oczekiwan.

Mate i Srednie placowki
handlowe

Co ciekawe, to wtasnie male
i $rednie sklepy odgrywaja klu-
czowg role w dystrybucji lodéw,
majgc duzy wplyw na ich do-
stepnos$é, réznorodnosé, a takze
atrakcyjno$c¢ dla klientéw. W Pol-
sce male i $rednie sklepy sa cze-
sto sercem lokalnych spoleczno-
$ci, bedac dla nich gléwnym zr6-
dtem produktéw spozywczych.
Dzieki temu majg one bliski kon-
takt z klientami, dlatego moga
szybko reagowaé na zmieniaja-
ce sie preferencje oraz zapotrze-
bowanie na lody w danym regio-
nie. O ile powierzchniowo wigk-
sze dyskonty i hipermarkety sa
w stanie zapewnié¢ wieksza po-
wierzchni¢ sprzedazy i szersza
oferte lodéw, to jednak mniejsze

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECE)
PO LEXTURZE ,,PORADNIXA HANDLOWCA”

— SREDNIE DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ
(TRM NIELSEN 2020 / TRM KANTAR 2022-2023)
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sklepy moga stanowi¢ réwniez
istotne miejsce sprzedazy tych
produktéw, o ile potrafig odpo-
wiednio dostosowaé sie do wy-
magan rynku.

Mniejsze placéwki handlowe
moga oferowaé oprécz znanych
masowych marek takze bardziej
unikatowe smaki, lokalne marki,
a zarazem stosowac inne stra-
tegie promocyjne, przyciagajac
klientéw poszukujgcych niety-
powych produktéw lub posiada-
jacych specyficzne preferencje
smakowe. Dzieki bardziej osobi-
stemu podej$ciu do klienta, mate
i srednie sklepy majg mozliwosé
budowania silnych relacji z lo-
kalnym klientem, co moze prze-
ktada¢ si¢ na regularne zakupy,
w tym réwniez lodéw, ktore sta-
ja sie integralna czescig letnie-
go rytuatu zakupowego. A co nie
mniej wazne — mogg by¢ one bar-
dziej elastyczne w dostosowy-
waniu swojej oferty do zmienia-
jacych si¢ trendéw i preferencji
klientéw, co sprawia, ze sg w sta-
nie szybciej reagowaé na nowe
smaki i produkty oraz dostoso-
wywaé asortyment w zalezno$ci
od wynikéw sprzedazy.

Odpowiednie przechowywanie
i dbatosé

Chociaz lody pozwalaja sporo
zarobié, to jednak sg produktem
bardzo wymagajacym. Zagroze-
nia zwigzane z przechowywa-
niem i sprzedazg lodéw stano-
wig istotny aspekt dzialalno$ci
sklepow FMCG, ktérych wtasci-
ciele i kadra zarzadzajgca muszg
by¢ $wiadomi. Przechowywa-
nie lodéw wymaga szczegélnej
uwagi ze wzgledu na ich wraz-
liwo$¢ na temperature i higiene.
Nieprawidtowe przechowywanie
lub ekspozycja lodéw moze pro-
wadzi¢ do utraty jakosci produk-
tu oraz zwiekszonego ryzyka za-
trué¢ pokarmowych. Zwykle pod-
kresla sie tylko znaczenie zacho-
wania odpowiedniej temperatu-
ry w urzadzeniach chtodniczych

ze wzgledu o
na samo bez-
pieczenstwo

dla  zdrowia
konsumentéw

— o tym pamig-
ta kazdy wtasciciel
sklepu,  jednak
nie mniej

wazne jest
nieprze-
rywanie
taficucha
chtodniczego dla
zachowania sa-
mej jako$ci pro-
duktu. Lody wy-
magaja statej tempe-

ratury, aby pozostaé $§wieze oraz
smaczne. Nalezy doktadnie prze-
strzega¢ wytycznych producen-
ta dotyczacych przechowywa-
nia, aby unikngé¢ rozmrozenia
lub przegrzania lodéw, bo moze
to prowadzi¢ do zmiany ich kon-
systencji i smaku, a takze szyb-
szego psucia sig.

To, w jakiej temperaturze na-
lezy przechowywacé lody w witry-
nie dystrybucyjnej, jest uzaleznio-
ne od wskazan producenta, kt6-
re warto uwaznie przejrzec przy
wprowadzaniu nowych produk-
tow. Wyzwanie zwiazane z prze-
chowywaniem lodéw rozpoczy-
na sie od momentu ich sktadowa-
nia u producenta lub dystrybu-
tora. Konieczne jest utrzymanie
kontrolowanej temperatury w za-
kresie od -25°C do -18°C, co jest
niezbedne dla zachowania ich ja-
koSci oraz zapewnienia bezpie-
czenstwa spozycia dla klientéw.
Kolejny istotny etap to transport.
Lody sg przewozone w pojazdach
z izotermiczng zabudowg, ktére
muszg utrzymywacé statg tempe-
rature wewnetrzng nieprzekra-
czajaca -18°C. Warto wiedzieé, ze
transport lodéw wyklucza naste-
pujacy przew6z innych towaréw,
co mogtoby prowadzi¢ do pozo-
stawienia $ladéw wewnatrz po-
jazdu, zabrudzenia opakowan
lub nadania lodom niepozgdane-
go zapachu.
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LODY

JOANNA WILCZAK
Senior Brand Manager
Froneri Polska

Marka NUII zaskoczy konsu-
mentéw dwoma wyrafinowa-
nymi kompozycjami lodow:
Miéd z Nowej Zelandii po-
taczony z karmelizowanymi
migdatami oraz pyszny sorbet
z Indyjskim mango, zakreco-
ny z kremowymi lodami koko-
sowymi. W tym sezonie mar-
ka zdecydowata si¢ na wspo6t-
prace z charyzmatycznym ak-
torem — Jasonem Momoa, kto-
ry promuje core’'owy wariant

Najtrudniejsze zadanie stoi
jednak wtasnie przed ostatecz-
nym sprzedawcg lodéw. Witry-
na lub chlodziarka, w ktoérej sg
przechowywane, musza by¢ pra-
widlowo zamkniete. Produkty
powinny by¢ umieszczone powy-
zej poziomu, jaki wskazuje pro-
ducent (czesto zaznaczony czer-
wong linig w chlodziarkach). Nie
oplaca sie zatem przetadowywad
urzadzenia, bo moze sie oka-
zaé, ze zaszkodzi to jakoSci pro-
duktéw. Waznym wskaznikiem
jest réwniez temperatura prze-
chowywania, ktéra nie powinna
by¢ wyzsza niz -18°C. Warto od-
powiednio przeszkoli¢ personel,
aby zwracal szczegélng uwage
na kontrole samych chtodziarek.
Nalezy czesto sprawdzaé, czy wi-
tryny sg szczelnie zamkniete, czy
klienci w poszukiwaniu ulubio-
nych smakoéw nie zrobili bataga-
nu w ekspozycji, ktéry moze mieé
wplyw na nieoczekiwany wzrost
temperatury. Aby maksymal-
nie zminimalizowaé otwieranie
lub zamykanie urzadzen, warto
umie$ci¢ na zewnatrz wszelkie
mozliwe informacje na temat lo-
dow, zadbaé o to, by ekspozycja
byla czytelna bez otwierania lo-
dowki. Pamietajmy, Ze istotnym
elementem jest data przydatno-
$ci do spozycia.

tj. Nuii Stony Karmel z Au-
stralijskimi Orzechami Maka-
damia. Nowy KAKTUS Swe-
et&Sour to mieszanka super
kwasnej pomaranczy i koja-
cej stodkoscig brzoskwini.
Portfolio KAKTUSA uzupet-
nia KAKTUS KAKTUSOWY
— czyli zaskakujace potacze-
nie sorbetu jabtkowego z kak-
tusowym. Kultowa marka
ZIELONA BUDKA wprowa-
dzi na rynek az 6 wariantéw
lodéw impulsowych, w ulu-
bionych przez konsumentéw
formatach (patyki/rozki/ka-
napki) i smakach (wanilia/
$mietanka/stony karmel).

Jesli mamy takg mozliwosé,
utatwmy samym  klientom
transport lodéw do ich domu.
W tym celu mozemy zapewnié
mozliwo$¢ kupna torby termo-
izolacyjnej, ktora zabezpieczy
produkt przed rozmrozeniem.
Wiele os6b wybiera lody pod
koniec zakupéw, aby sie nie
rozmrozily, moze wiec nalezy
wzigé to pod uwage podczas
planowania zmian w aranzacji
sklepu. Szczegélnie w okresie
sezonu lodowego warto réw-
niez pomysle¢ o urzadzeniach
do sprzedazy lodéw impulso-
wych w okolicy wyjscia ze skle-
pu w poblizu kas.

Zasady higieny

Waznym zagadnieniem jest réw-
niez przestrzeganie zasad higie-
ny podczas przechowywania lo-
déw. Urzadzenia chlodnicze sg
regularnie czyszczone oraz de-
zynfekowane, aby unikng¢ zanie-
czyszczenia produktéw. Ponadto
personel sklepu powinien prze-
strzegaé odpowiednich proce-
dur higienicznych w trakcie ob-
stugi lodow, takich jak noszenie
rekawic ochronnych oraz uni-
kanie bezposredniego kontaktu
z produktami. Nie bez znaczenia
jest takze regularne utrzyma-

nie czysto-
$ci i higie-
ny wewnatrz urzg-
dzen chlodni-
czych. Regu-
larne czyszcze-
nie, a poza tym
dezynfekcja poma-
gajg zapobiegal roz-
wojowi bakterii i za-
pewniajg $wiezo$¢ oraz bezpie-
czenstwo lodéw dla klientéw.

Ryzyko awarii

Kolejnym za-
grozeniem jest
niebezpieczen-
stwo prze-
rwania lancu-
cha chtod-
niczego,
co moze
prowadzié
do szybkie-
go  psu-
cia  si¢
lodow.
Awaria
urzadzenia
chtodnicze-
go lub przerwa
w zasilaniu elek-
trycznym  czesto
niosg ze soba wzrost
temperatury we-
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LODY

WOJCIECH KWESTOROWSKI
Dyrektor Handlowy
Grycan — Lody od pokolen

Lody Grycan to nie tylko nieza-
pomniany smak, najlepsze sktad-
niki i tradycyjne metody wytwa-
rzania, ale takze sita marki, bez-
kompromisowe podejscie do ja-
kosci i zaufanie konsumentéw,
ktére znajduja odzwierciedlenie
w naszych wynikach sprzeda-
zy. W tym roku jeszcze bardziej

NOWE

OPAKOWANIA

poxoLif

~GRYCAN S

stawiamy na umacnianie marki.
WprowadziliSmy nowe opako-
wania lodéw, bardziej podkre-
Slajace smak i utatwiajace iden-
tyfikacje wariantéw. Stawiamy
takze na szeroko zakrojong ko-
munikacje — w mediach trady-
cyjnych, internecie, z twoérca-
mi internetowymi i w przestrze-
ni publicznej. Dlatego w ofercie
sklepéw detalicznych nie powin-
no zabrakna¢ naszych tegorocz-
nych Nowosci — lodéw Smie-
tankowych z sosem karmelo-
wym oraz Sorbetu Mango Ma-
rakuja, a przede wszystkim Be-
stselleréw. W formacie 500 ml
sg to Lody Czekoladowe, Wani-
liowe, Bakaliowe i Truskawko-
we oraz Sorbety — z Mango oraz
z Malin. W formacie 1100 ml sg
to: Lody Bakaliowe, Czekolado-
we, Waniliowe i Smietankowe.

®OsacTwo BAKA

Wsparcie komunikacyjne

(] (e o0 M f{xp

social
media

telewizja internet

AKALIOWE

reklama
zewnetrzna

wnatrz chlodziarki czy zamra-
zarki, co skroci trwalos§é lodow
i zwiekszy ryzyko zatrué pokar-
mowych u klientéw. Moze war-
to wzigé pod uwage potrzebe za-
kupu agregatu pradotwérczego,
ktéry zagwarantuje nam utrzy-
manie chtodu w czasie przerw
w dostawie pradu? Jest to szcze-
gblnie wazne na terenach wiej-
skich, narazonych na takie zda-
rzenia w czasie wichur oraz
gwattownych burz. Inne rozwia-
zanie stanowi dodatkowe ubez-
pieczenie produktéow takich jak
lody na wypadek tego rodzaju
zdarzen. Najlepiej o te kwestie
zapytaé swojego agenta ubezpie-
czeniowego.

Ryzyko kradziezy

Ostatecznie nalezy réwniez pa-
mieta¢é o ryzyku kradziezy.
Ze wzgledu na atrakcyjnosé lo-

RYNEK LODOV
AMILIJNYCH

prasa
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LODY

déw jako produktéw impulso-
wych, mogg one byé narazone
na kradziez bardziej niz wiele in-
nych produktéw. Dlatego wazne
jest, aby sklepy miaty odpowied-
nie zabezpieczenia, takie jak ka-
mery monitoringu oraz systemy
alarmowe. Czasem samo umiesz-
czenie atrapy kamery w poblizu
witryny z lodami zadziata na zlo-
dziei odstraszajaco.

Urzadzenia chtodnicze

Prawidlowe umiejscowienie i wy-
posazenie urzadzen chlodniczych
sg kluczowe dla skutecznej pre-
zentacji lodéw w sklepie. Przede
wszystkim nalezy odpowied-
nio wybra¢ lokalizacje dla urzg-
dzen chtodniczych, biorgc pod
uwage ruch klientéw w skle-
pie. Urzadzenia powinny by¢
umieszczone w miejscach, kto-
re sg dobrze widoczne i tatwo

dostepne dla klientéw, aby za-
checi¢ ich do zakupu. Dobrze
tez zwréci¢ uwage na wytycz-
ne przygotowane w instruk-

Waznym
zagadnieniem
jest rowniez
przestrzeganie zasad
higieny podczas
przechowywania
lodow.

cjach samych urzadzen. Z re-
guly znajdujg sie tam informa-
cje dotyczgce koniecznosci
ustawienia urzadzen z dale-

-

ka od wszelkich innych Zrédet
ciepla, a nawet w odpowiedniej
odlegtosci od $cian, aby zapew-
ni¢ cyrkulacje powietrza z tytu
chtodziarek. Pozwoli to nie tyl-
ko na sprawne dziatanie urza-
dzen, lecz takze zminimalizuje
koszty ich uzywania.

Kolejnym waznym czynni-
kiem jest wlasciwe wyposaze-
nie urzagdzen chtodniczych. Po-
winny one mieé¢ odpowiednie
péiki i przegrédki, aby umoz-
liwi¢ segregacje lodow wedtug
rodzajéw, marek i smakow.
Dzieki temu klientom bedzie ta-
twiej znalez¢ pozadane produk-
ty, co moze zwiekszy¢ ich zado-
wolenie oraz sktonno$é do za-
kupu.

Na co zwraci¢ uwage?

Aby  zainteresowaé  klientéw,
a jednocze$nie zacheci¢ ich

ExkoLAD9.
“SAcTwo szLacHE
czekoLaPY

GRYCAN 2

ZAMOW
NIEZAPOMNIANY SMAK, JUZ DZIS

TRADYCY]JNIE.
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LODY

. & & L
DOMINIKA ZINKOWSKA
Prezes Zarzadu
Khladoprom

Z poczatkiem 2024 roku po-
stanowiliSmy reaktywowad
jedng z najstarszych pol-
skich marek ,Sniezka Chtod-
nia w Czestochowie”. Pod
tym brendem prezentujemy,

e 1 .'_.’_-. .

{-__-_-_I oy

wszystko to, co mozna w lo-
dach zrobié najlepszego: pro-
ste receptury oparte na mle-
ku, minimum 12% ttuszczu
mlecznego, nowe formy lo-
déw tj. w kubku waflowym,
(ktéry sami wypiekamy tuz
przed produkcja lodéw), czy
lody w rozku rzemie$lni-
czym. Prawdziwe lody $mie-
tankowe, wyS$mienite czeko-
ladowe, a dodatkowo kilka
egzotycznych smakoéw, takich
jak: mango, pistacja, yuzy,
popcorn, sg naszg recep-
tag na podbicie serc naszych
klientéw. Dodatkowo na ry-
nek lokalny stworzylismy kil-
ka produktéw pod marka
,Czestomilk” - zaprezentu-
jemy trzy nasze podstawowe
produkty.

do zakupu, warto zdawaé sobie
sprawe z kilku aspektow.

Odpowiednie  o$wietlenie
pozwala znaczgco  podkre-
§li¢ produkty i przyciggnaé

wzrok odwiedzajacych placow-
ki handlowe. Jasne o$wietlenie
moze zwréci¢é uwage i zache-
cac do blizszego przyjrzenia sie
produktom, co moze wplynaé
pozytywnie na sprzedaz, a poza
tym zabezpieczy sprzedajace-
go przed nadmiernym otwiera-
niem urzadzen. Wplynie takze
na to, ze produkty beda wyda-
wac sie bardziej atrakcyjne oraz
apetyczne. Wazne jest jednak,
aby o$wietlenie nie bylo zbyt ja-
skrawe i nie emitowalo ciepla,
co mogloby prowadzi¢ do nad-
miernego nagrzewania lodéw.
Zastosowanie  atrakcyjnej
grafiki na urzadzeniach lub
w ich otoczeniu moze przykué

[

#muméwoie'ﬂi!
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LODY

uwage klientéw i budowaé po-
zytywne skojarzenia z produk-
tem. Kolorowe plakaty, ktére
odzwierciedlajg smaki i sktad-
niki lodéw, pomogg w wyréz-
nieniu produktéw na tle kon-
kurencji oraz wzbudzg zainte-
resowanie konsumentéw, dlate-
go warto pyta¢ dystrybutoréw
o dostepno$¢ materiatéw POS.

Jasna i czytelna segrega-
cja lodéw wedlug rodzajow
(np. lody na patyku, familijne,
bezglutenowe) oraz marek uta-
twia klientom znalezienie po-
zadanych produktéw. Mozna
uzy¢ odpowiednich oznaczen
lub przegrédek w urzadzeniach
chlodniczych, aby wyraznie
rozr6znié¢ poszczegblne rodzaje
i marki lodow.

Jesli sklep oferuje lody
premium lub specjalne edy-
cje, najlepiej  wyekspono-
waé je w szczegblny sposib,
np. umieSci¢ je na osobnych
pétkach lub stworzyé dedyko-
wane strefy dla tych produk-
tow. Dodatkowo mozna wy-
korzysta¢ specjalne materiaty
POS i/lub podswietlenie, co po-
zwoli jeszcze bardziej podkre-
§li¢ ich ekskluzywnosé.

Regularna zmiana ekspozy-
cji lodéw daje szanse na utrzy-
manie zainteresowania klientéw
i zachecenie ich do eksplorowa-
nia réznych smakéw oraz ma-
rek. Mozna organizowaé okre-
sowe promocje na nowe produk-
ty lub sezonowe smaki, aby za-
checié ich do zakupu.

Lody sa tez wdziecznym
materialem do promowania
sklepu na przyktad w mediach
spotecznos$ciowych. Czy ist-
nieje lepsza zacheta do odwie-
dzenia sklepu niz informacja
o wprowadzeniu lodowej pro-
mocji? Takag informacje moz-
na tez zamie$ci¢ na potykaczu
przed sklepem, na plakacie,
czy w innych materiatach pro-
mocyjnych sklepu.

OLGA TYLINSKA

SNIEZK

CHEODNIA W CZESTOCHOWIE

—
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. odkryj z Nami

KHLADOPROM Sp. z 0.0. Kontakt
ul. Gazowa 4/6 www.khladoprom.com r.serediuk@khladoprom.com
42-202 Czestochowa +48 694 438 610
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IMPULSY

ZAPRASZAMY PANSTWA DO KAS

Strefa kasy w sklepie detalicznym to miejsce, ktore przycigga uwage klientéw
nie tylko ze wzgledu na proces ptatnosci, lecz takze znajdujace sie tam
produkty impulsowe. Ten pozornie niewinny asortyment, umieszczony

w strategicznych punktach, ma ogromny wptyw na decyzje

zakupowe klientéw.

akup impulsowy, jak sama
nazwa wskazuje, to decy-
zja zakupowa podejmowa-
na spontanicznie. Kate-
goria ta obejmuje szeroki zakres
produktéw, m.in. stodycze, napo-
je, farmaceutyki, a nawet baterie.
Cho¢ mogtoby sie wydawad, ze za-
aranzowanie tej przestrzeni jest
tatwe, to w rzeczywistosci stanowi
wyzwanie. Miejsce w okolicy kas,
nawet w duzych placéwkach han-
dlowych, jest zawsze ograniczone.

Porzadek na pétce

W strefie kasy konsumenci bar-
dzo czesto dokonujg wyboréw wi-
zualnie, dlatego pétka powinna
by¢ pouktadana w sposéb logiczny,
z produktami podzielonymi na ka-
tegorie. Klienci powinni mie¢ moz-
liwo$¢ wyboru — nie nalezy ograni-
czaé sie do oferowania tylko jedne-
go produktu z danej grupy.

Wazne jest takze, aby utatwic¢
klientom wybér poprzez zapew-
nienie swobodnego ruchu w okoli-
cy kas. Liczba regatéw i display’ 6w
musi by¢ dostosowana do potrzeb
odwiedzajgcych placéwki handlo-
we, aby nie stanowily one prze-
szkody ani utrudnienia w dostepie
do impulsywnych zakupéw. We-
dtug ekspertéw, profesjonalnie za-
projektowana strefa kas moze ge-
nerowaé¢ znaczne zyski, podczas
gdy Zle zorganizowana moze znie-
checaé konsumentéw do powrotu
do sklepu. Dlatego warto przy kaz-
dej kasie umiescié stojaki lub rega-
ty o podobnej wielko$ci, utrzyma-
ne w spojnej kolorystyce.

Zalety umieszczenia baterii
w strefie impulsow

Strategia umieszczania bate-
rii jako produktu impulsowe-
go ma wiele zalet zar6wno dla
klientéw, jak i dla sprzedawcéw.
Dla konsument6éw jest to wygod-
ne rozwigzanie, poniewaz cze-
sto zapominajg oni o zakupie tego
produktu do czasu, gdy ich obec-
ne zasilanie sie wyczerpie. Z ko-
lei dla handlowcéw jest to Swiet-
na okazja do zwiekszenia sprzeda-
zy i zyskow. Dodatkowo, baterie sg
stosunkowo malymi produktami,
co oznacza, ze ich umieszczenie
przy kasie nie zajmuje wiele miej-
sca, a potencjalne zyski mogg by¢
znaczace.

PAWEL NOWAKOWSKI
Senior Sales Director Central Europe
& Category Director North Central Europe
Duracell Polska

Wiodgca pozycja na rynku nie
jest przypadkowa. Duracell sta-
le inwestuje w poprawe jako-
$ci swoich produktéw oraz in-

Prowadzenie analiz

Badanie rotacji i marzy produk-
téw jest kluczowe dla sprawne-
go dzialania strefy kas. Wila-
Sciciele sklepéw powinni regu-
larnie przeprowadzaé analizy,.
Strefa kas nie powinna zawie-
ra¢ produktéw o niskiej rota-
cji i marzy. Dlatego asortyment
w tym obszarze musi by¢ atrak-
cyjny dla klientéw oraz spet-
nia¢ ich potrzeby. Odpowied-
nie dostosowanie marzy do ro-
tacji pozwala efektywnie zarza-
dzaé¢ ofertg i maksymalizowaé
zyski.

KLAUDIA WALKOWIAK

nowacje, ktére wprowadzamy
od lat. Technologia Baby Se-
cure, ktéra dzieki gorzkiej sub-
stancji, jakg pokryto baterie pa-
stylkowa, pomaga chronié¢ dzie-
ci przed jej przypadkowym po-
tknieciem, jest tego przykta-
dem. Doceniajg to nie tylko kon-
sumenci, lecz takze nasi partne-
rzy. Od tego roku baterie specja-
listyczne Duracell mozna zna-
lez¢ w kazdym sprzedawanym
urzadzeniu Apple Airtag. Po-
nadto, firma $wiadomie budu-
je swojg marke jako symbol nie-
zawodnosci, sity i najwyzszej ja-
kosci, co zaowocowalo globalng
wspolpracg z legendarnym te-
amem Williams Racing, taczac
sily w czasie wyscigéw bolidow
na calym Swiecie.
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KUP DURACELL
WYGRAJ

ZESKANUJ

BILETY NA WYSCIG*  WYcral
MONZA - WEOCHY

DURACELL

WILLIAMSRACING i

DURACELL

OFFICIAL PARTNER ' ; S vasT
Freid

*Warunki uczestnictwa w konkursie: Kup baterie Duracell w ckresie od
1 kwietnia do 3 lipca 2024 r. | przedlij paragon do 31 lipca 2024 r. na:
duracellscanwin.com. Odpowiedz na zadanie kenkursowe (max 200
znakdw): Co Cig napgdza? Moie jest to pasja do wydcigéw
samechodewych lub innege sportu, gotowanie, a moie
zaangatowanie spoleczne? Podaj sweje imig | nazwiske oraz adres
e-mail i wygraj jedng z dwdch podwdjnych wycieczek do Wiech
z biletami na wyécig boliddw na torze Monza, wraz z przelotem
samolotem, hotelem na dwie noce w Mediclanie i kieszonkowym
wwysokodci 1000 PLN na parg. Konkurs zostanie rozstrzygnicty w 32,
tygodniu kalendarzowym 2024 r. Organizatorem konkursu jest
Duracell Poland Sp. 2 0.0, ul. Senatorska 2, 00-075 Warszawa, Pelne
warunki uczestnictwa na: duracellscanwin.com.
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POLKA KIBICA - ZAWSZE WYGRYWA!

Wszelkiego rodzaju imprezy sportowe wigzg sie z atmosferg towarzyska,
podczas ktérej zazwyczaj spozywa sie roznego rodzaju przekaski i napoje.
Sklepy mogg na tym skorzystac oferujac produkty odpowiednie na takie okazje.
Poprzez zrozumienie potrzeb kibicow oraz dostosowanie oferty do ich oczekiwan,
sklepy mogg przyciggnac klientéw, a takze zapewnic im wszystko,
czego potrzebujg w trakcie kibicowania.

—

uz w polowie czerwca roz-

pocznie si¢ najwazniej-

sze wydarzenie dla kibi-

cow pitki noznej — Mistrzo-
stwa Europy w Pilce Noznej
Euro 2024. Turniej odbedzie sie
na 10 stadionach w 10 niemiec-
kich miastach: w Berlinie, Mo-
nachium, Dortmundzie, Gelsen-
kirchen, Stuttgarcie, Hambur-
gu, Diisseldorfie, Kolonii, Lip-
sku oraz we Frankfurcie nad
Menem. Tylko nielicznym ki-
bicom bedzie dane ogladanie
meczOw na zywo. Miliony wi-
dzoéw zasiadg przed telewizora-
mi i monitorami komputeréw,

by przezywaé zwyciestwa i po-
razki swoich druzyn, by odczué
te niesamowitg atmosfere, kto-
ra panuje podczas tak waznych
wydarzen. Czy bedzie to przezy-
wanie rozgrywki w samotnosci,
czy tez w grupie przyjaciot — za-
wsze towarzyszy¢ mu powinny
odpowiednie przekaski i napoje.
Wsrod konsumentéw z pewno-
$cig zainteresowaniem beda cie-
szy¢ sie przekaski stone (chipsy,
orzeszki, popcorn, chrupki, na-
chos, paluszki, oliwki, kabanosy,
przystawki typu guacamole czy
salsy), przekaski stodkie (m.in.
czekoladki, ciastka, zelki), na-
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poje (bezalkoholowe oraz alko-
holowe). Klienci mogg réwniez
siegaé po dania gotowe, ktorych
przygotowanie zajmie tyle cza-
su, ile przerwa miedzy potowa-
mi meczu, takie jak pizza czy
frytki.

Z okazji rozgrywek Euro
2024  warto  zorganizowad
w sklepie spozywczym specjal-
ng strefe, ktéra bedzie miata te-
matyczny charakter zwigza-
ny z pitka nozna. Mozna ozdo-
bi¢ te strefe flagami i innymi ga-
dzetami zwigzanymi z futbolem,
aby przyciggnaé uwage klientéw
i wskazaé¢ im droge, gdzie maja
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szuka¢ niezbednych kulinarnych
produktéw, ktére pomoga im
przetrwac¢ 90 minut meczu.

Na stono, wykwitnie

Najwcze$niej mecze rozgrywa-
ne bedag o godzinie 15. Tak tez
bedzie w przypadku pierwsze-
go meczu w Grupie D, w ktorej
znalazta sie Polska, i ktéry ro-
zegramy z Holandig na stadio-
nie w Hamburgu juz 16 czerwca.
To bedzie potezna dawka adre-
naliny! A jak adrenalina, to i spa-
lanie — tym wieksze, ze to pora
obiadowa! Dlatego warto z my-
$lg o tym wlasnie meczu zapew-
ni¢ w sklepie oferte dan obiado-
wych, po jakie zazwyczaj siega-
ja kibice — miesnych, ale takich,
ktére da sie przygotowaé w kil-
ka minut. Na pewno powinny
to by¢ wszelkie dania gotowe lub
typu fresh, np. kotlety z ziemnia-
kami i suréwka, devolay, nuget-
sy, skrzydetka albo pulpety - ta-
kie, ze wystarczy przeklué¢ wi-
delcem foliowe wieczko, wlozy¢
do mikrofaléwki na kilka mi-
nut i cieszy¢ sie gotowym jedze-
niem w trakcie meczu! Na szyb-
ko mozna przyrzadzié tez piero-
gi, nales$niki, tortille — wszystkie
te ich rodzaje, ktére sg przygo-
towane wedlug letniego menu.
Na pewno zainteresowaniem
cieszy¢ sie bedzie pizza - nieza-
stgpione danie podczas towarzy-
skich zgrupowan - szybkie i la-
twe do podzielenia.

Kolejne spotkania meczowe
zaplanowano na godziny 18 i 21.
Nie kazdy jest przyzwyczajo-
ny do obfitego positku o tej po-
rze, dlatego warto zaoferowaé
wieczornym klientom nieco 1zej-
sze od obiadowych propozycje.
W katalogu ,must have” znaj-
dzie sie znowu pizza — bo kto jej
nie kocha? Sposobem na maty,
okotomeczowy gléd mogg byé
tez frytki, czgstki ziemniacza-
ne, kulki serowe, krazki cebulo-
we, zapiekanki — cata paleta dan
sycacych, ale zwtaszcza takich,
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ktérymi mozna czestowaé gosci
oraz ktére tatwo wzigé w reke
i przekaszaé, na przyktad, ma-
czajgc w odpowiednim sosie.
Dla tych, ktérym nerwy
nie pozwalajg na konsumpcje
wiekszego positku, ale ktoérzy
kompulsywnie zajadajg stres,
koniecznie trzeba przygoto-
waé wszelkiego rodzaju chip-
sy, nachosy, paluszki, kraker-
sy — wszystko to, co komponuje
sie ze ztotym napojem — piwem.
Nie zapominajmy o ,zelaznym”
zestawie — piwo i kabanosy!
A jesli nachosy — niech obok sto-
ja podstawowe sosy — salsa oraz
serowy. Jes$li chipsy — niech ki-
bice majg do wyboru opcje eko-
nomiczne w duzych pakach, ale
obok - niskottuszczowe, wy-
piekane. Na tym samym rega-
le, po sgsiedzku musi zagoscié
popcorn - gotowy i do przygo-
towania samemu (doskonata
propozycja dla dbajgcych o li-
nie). Dla amatoréw zdrowszych
przekasek mozna przygotowaéd
opcje ,do chrupania” - ziarno

ZANETA JAJOR
Starszy Specjalista ds. Marketingu Handlowego
The Lorenz Bahlsen Snack-World

Przekaski od Lorenz oraz spor-
towe wydarzenia nieodlgcznie
kojarza sie z pozytywnag ener-
gig, dobrg zabawg i spotkania-
mi w gronie przyjaciol. Stad
konsumenci bardzo chetnie sie-
gaja po nie w tym czasie. Duzg

LtUKASZ KNAPOWSKI
Dyrektor Handlowy
Aksam

Kibicowanie to niemal polski
sport narodowy. Fani wyda-
rzen sportowych zbierajg sie,
aby wspdlnie przezywaé kazdy
moment rywalizacji. W takich
chwilach przekaski stajg sie

stonecznika, dyni czy mieszan-
ki orzechéw, ktore dostarczg or-
ganizmowi cennych sktadnikéw

popularnoscia cieszag sie zwtasz-
cza chipsy Crunchips i paluszki
Lajkonik, w wiekszych opako-
waniach o gramaturach 200 g.
Sprzyjaja one wspélnemu Kki-
bicowaniu i dzieleniu sie. Nie
mozemy zapomnie¢ rowniez
o orzeszkach Nic Nac’s, ktére
dajg niepowtarzalng przyjem-
no$¢ z chrupania i przezywa-
nia emocji. W tym roku dla pil-
karskich kibicow z okazji mi-
strzostw Europy przygotowa-
liSmy co$ ekstra. Marka Crun-
chips wprowadzita do sprze-
dazy Edycje Limitowang chip-
séw o smaku pizzy oraz papry-

ki habanero, w specjalnie na te
okazje odSwiezonych opakowa-
niach. Dodatkowo w ramach
wyjatkowej loterii do wygrania
bedzie nawet 25 tys. z1, a 3 klu-
by sportowe z Polski otrzymajg
specjalne granty.

nie tylko sposobem na zaspo-
kojenie glodu, lecz takze istot-
nym elementem kibicowania
— dzielenie si¢ nimi wzmacnia
poczucie wspdlnoty. W tym
okresie, spo$rod produktow
Beskidzkie najczesciej wybie-
rane sg paluszki. Tradycjona-
lisci siegna po Paluszki Be-
skidzkie z solg, podczas gdy
amatorzy wyrazistych sma-
kéw z pewnoScig docenig Pa-
luszki Beskidzkie o smaku
sera i cebulki. Na mito$nikéw
stodszych smakéw czekajg zas
Paluszki Beskidzkie z makiem
lub z sezamem. Nasze paluszki
idealnie pasuja do chrupania
w ,paczce” znajomych, ale tez
do delektowania sie ich sma-
kiem w pojedynke. Bez wat-
pienia umilg kazde sportowe
wydarzenie.

odzywczych, takich jak biatko,
zdrowe tluszcze oraz witaminy
i mineraly. Te chrupigce prze-
kaski nie tylko zaspokojg ocho-
te na co$ do gryzienia, lecz tak-
ze zapewnig dawke energii po-
trzebng do dlugotrwatego kibi-
cowania.

Dodatkowo, suszone owoce
moga stanowi¢ doskonale uzu-
pelnienie tej zdrowszej oferty.
Suszone owoce, takie jak suszo-
ne jabtka, morele, Sliwki czy ro-
dzynki, sg bogate w naturalne
cukry, blonnik oraz witaminy,
co sprawia, ze sg smaczng i po-
zywng alternatywg dla tradycyj-
nych stodyczy.

Kibicowanie na stodko

Wsrdd kibicowskiej braci sg jed-
nak réwniez takie osoby, zapew-
ne wiele z nich to kobiety, kt6-
re podczas nerwowych sytuacji
lubig przekagsi¢ co$ slodkiego.
Najlepiej, gdy jest to co$§ w por-
cjach albo przygotowane w taki
sposéb, ze mozna wzigé przeka-
ski w palce i chrupaé — np. réz-
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nego rodzaju bakalie w czekola-
dzie — orzeszki, rodzynki, mig-
daty. Sprawdzg sie tez ciastka
i miksy ciasteczkowe — mogg by¢
czekoladowe, cho¢ wydaje sie,
Ze W czerwcu temperatura moze
by¢ dla nich nieprzyjazna i bedg
topi¢ sie jeszcze w opakowaniu.

Z okazji rozgrywek
Euro 2024 warto
zorganizowac
w sklepie spozywczym
specjalng
strefe, ktora bedzie
miata tematyczny
charakter zwigzany
z pitkg nozna.

Rozsadniejsze wydaje sie zbudo-
wanie oferty z ciastek z kremem
albo suchych. Ciastka z kre-
mem, dzieki swojej konsysten-
cji, zachowujg swdj ksztalt na-
wet w wyzszych temperaturach,
co czyni je bardziej odporny-
mi na warunki atmosferyczne.
Dodatkowo, ich kremowa war-
stwa moze stanowi¢ urozmaice-
nie smakowe, ktére docenig bar-
dziej] wymagajacy kibice. Nato-
miast ciastka w wersji suchych
sg nie tylko trwalsze w warun-
kach letnich, ale takze stanowig =
doskonatg baze do réznych sma- '
kowych eksperymentéow. Moga ’ YD) -
by¢ wzbogacone o dodatki, takie : = -
jak rodzynki, orzechy czy chipsy , eS
czekoladowe, co pozwala dosto- — Paluchy pPa “‘hy
sowa’ je do indywidualnych pre- - - ' .
ferencji kibicow. '
Dobrym rozwigzaniem bedg
tez zelki albo pianki. Sg one
nie tylko tatwe w podawaniu,
lecz takze oferujg szeroki wy-
bér smakéw, co pozwala zaspo-
koi¢ réznorodne potrzeby Kkibi-
céw. Od klasycznych owocowych
po bardziej wyszukane kompo-
zycje smakowe, zelki i pianki sg
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w stanie zadowoli¢ nawet naj-
bardziej wymagajacych konsu-
mentow.

Napoje - dla kazdego cos
odpowiedniego

Jesli chodzi o napoje skierowa-
ne do kibicujgcych, to pewne
jest jedno — najwazniejsze jest
piwo (zwlaszcza, ze to lato, a Po-
lacy latem uwielbiajg gasié¢ pra-
gnienie wtas$nie piwem). Szero-
ka palete tradycyjnych piw alko-
holowych, jasnych i ciemnych,
nalezy uzupeic ofertg piw bez-
alkoholowych oraz smakowych.
Przecietny Polak wypija rocz-
nie okoto 100 litréw piwa. Jed-
nak, gdy sytuacja jest sprzyjajg-
ca zwiekszeniu spozycia, a tak
zapewne bedzie podczas Euro
2024, trzeba liczyé sie z tym,
ze przecietna dzienna sprzedaz
zlotego trunku wzros$nie. Jako
ze wiele 0s6b po obejrzeniu wie-
czornych meczéw bedzie mu-
sialo rano i$¢ do pracy, zapew-
ne siegaé bedg réwniez po opcje
bezalkoholowg. Raport SW Re-
search wskazuje, ze juz 4 konsu-
mentéw na 10 wybiera piwo bez-

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECES
PO LEXTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWCA”

— SREDNIE DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ
(TRM NIELSEN 2020/ TRM KANTAR 2022-2023)
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— SWIATOWY LIDER
BADAN RYNKOWYCH
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alkoholowe. Warto wiedzieé, ze
kobiety (44%) czesciej niz mez-
czyzni (36%) deklaruja spozy-
cie piwa bezalkoholowego, z ko-
lei w przypadku piwa alkoholo-
wego sytuacja ksztattuje sie do-
ktadnie odwrotnie — mezczyZzni
(72%) siegaja po nie czesciej niz
kobiety (58%). Zaktadajac, ze be-
dziemy celebrowaé¢ zwyciestwa
albo gleboko przezywac porazki
- sprzedaz piwa na pewno wzro-
$nie. Miejmy tez odpowiednig
oferte dla kibicek — piwa smako-
we, delikatne z alkoholem i 0%.
Nie mozna zapominaé tak-
ze o tym, ze transmisje meczéw
bywaja okazja do towarzyskich
spotkan przy mocniejszych trun-
kach. Posiadanie réznego ro-
dzaju trunkéw w ofercie sklepu
spozywczego pozwala zaspoko-
i¢ gusta klientéw oraz zapew-
ni¢ im mozliwo$¢ wyboru od-
powiedniego dla siebie napoju.
Oprécz popularnego piwa, kto-
re stanowi nieodlaczny element
sportowych spotkan, konsumen-
ci moga siega¢ takze po inne

trunki, w zaleznos$ci od swo-
ich upodoban. Popularnym wy-
borem jest m.in. wodka, ktorej
smak, a ponadto dostepno$c réz-
norodnych marek, pozwalajg za-

Przygotowanie sklepu
na okres Euro 2024
to nie tylko sposdb

na zwiekszenie
atrakcyjnosci
miejsca dla klientéw,
ale takze doskonata
okazja do podniesienia
wynikow sprzedazy.

dowoli¢ nawet najbardziej wy-
magajacych klientéw. W trak-
cie kibicowania niektérzy siega-
ja po whisky. Ostrzejszy smak
tego trunku przycigga fanéw
mocniejszych alkoholi. Podczas
rozgrywek swoich zwolennikéw
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
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wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 . 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdéw tytoniowych.

wéréd kibicow znajdzie nawet
wino. Czerwone, biate czy rézo-
we, dobrze dobrane do serwowa-
nych potraw, moze stanowic ele-
gancki dodatek do towarzyskich
spotkan przy telewizorze.

W  kaciku kibica muszg
znalez¢ sie wszelkiego rodza-
ju bazy do drinkéw i popitek —
napoje gazowane i soki, a tak-
ze réznego typu syropy i dodat-
ki do przygotowywania orzez-
wiajacych napojéw. Napoje ga-
zowane, takie jak cola, lemonia-
da czy oranzada, sg nieodlacz-
nym elementem oferty sklepu
spozywczego. Ich orzezwiajacy
smak i babelki dodajace energii
sprawiajg, ze sg one chetnie wy-
bierane przez kibicow, ktérzy
chcg cieszy¢ sie sportowg at-
mosferg przy ulubionym napo-
ju. Ponadto, napoje gazowane
sg doskonatym komponentem
w drinkach i koktajlach przygo-
towywanych na czas meczu, po-
niewaz nadajg im odpowiednie-
go smaku oraz lekkosci.

Obok napojéw  gazowa-
nych nie moze zabrakngé réow-
niez $wiezo wyciskanych sokéw
owocowych, a nawet warzyw-
nych. Sok pomaranczowy, jabt-
kowy, marchewkowy czy cytry-
nowy to tylko kilka przyktadéw
napojéw, ktére moga znalezé
si¢ w kaciku kibica. Bogactwo
smakéw oraz warto$ci odzyw-
czych sprawia, ze sg one dosko-
natym wyborem dla tych, kto-
rzy oprécz zabawy, chcag réow-
niez zadbaé o swoje zdrowie.

Dodatkowo, w kaciku kibica
powinny znalez¢ si¢ takze syro-
py do napojoéw, ktére umozliwig
przygotowanie  réznorodnych
drinkéw i koktajli. Syrop mali-
nowy, truskawkowy czy cytry-
nowy to tylko wybrane propozy-
cje, jakie moga zosta¢ wykorzy-
stane do stworzenia orzezwiajg-
cych i kolorowych napojow, ide-
alnych dla kazdego fana sportu.

Tuz obok, w lodéwkach,
musi znalez¢ sie 16d. Taka opcja
jest tym bardziej wskazana, ze
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czerwiec zapowiada si¢ goracy,
a wiec po 16d do napojéw sie-
gna takze osoby, ktére po pro-
stu beda chcialy sie ochtodzié
i wypi¢ napéj z lodem. Zaréw-
no napoje alkoholowe, jak i bez-
alkoholowe, smakujg znacznie
lepiej, gdy sa dobrze schlodzo-
ne, co czyni l6d nieodtgcznym
towarzyszem kazdego sporto-
wego wydarzenia.

Oferta sklepu spozywcze-
go powinna by¢ kompleksowa
i uwzgledniaé¢ réznorodne gu-
sta klientéw, zapewniajac im
szeroki wyboér produktéw, kté-
re moga im towarzyszy¢ pod-
czas ogladania ulubionych
sportowych rozgrywek.

Kacik kibica

Rozgrywki Euro 2024 to wyda-
rzenie, obok ktérego nie mozna
przej$é obojetnie, bo czy tego
chcemy, czy nie — ma wplyw
na obroty placéwki i jej zato-
warowanie. Przez caly miesigc
(az do potowy lipca, gdy w Ber-
linie rozegrany zostanie fina-
towy mecz) sklep bedzie tet-
nil zyciem kibicowskim. War-
to wiec przyozdobi¢ go tak,
by kazdy kibic poczul si¢ nie-
mal jak na stadionie, a przynaj-
mniej w przyjaznym jego po-
gladom $rodowisku.

Przygotowanie sklepu na
okres Euro 2024 to nie tylko
spos6b na zwiekszenie atrak-
cyjno$ci  miejsca dla klien-
tow, ale takze doskonata oka-
zja do podniesienia wynikéw
sprzedazy. Dobrze zaopatrzo-
na witryna z symbolika tur-
nieju, flagami uczestniczacych
druzyn, a jednoczes$nie pro-
duktami tematycznymi, takimi
jak koszulki, gadzety sportowe
czy przekaski w ksztalcie pitek,
przyciggnie uwage potencjal-
nych klientéw oraz skloni ich
do zakupodw.

Warto pamieta¢ o odpo-
wiedniej komunikacji marke-
tingowej, informujacej klientéw

‘ .\."\ ‘[ \
WOJCIECH SZERSZEN
Brand Manager Tyskie

Kompania Piwowarska

Tyskie jest najczesciej wybie-
rang markg piwa, w kontek-
Scie okazji ogladania sportu
w tv, co potwierdzajg nieza-
lezne badania pracowni Kan-
tar*. Marka od lat towarzy-

o specjalnych akcjach zwigza-
nych z Euro 2024 oraz o zmia-
nach w godzinach otwarcia skle-
pu podczas transmitowania waz-
nych meczéw. To pozwoli unik-
na¢ nieporozumienn i zapewni
plynne funkcjonowanie placéw-

EURO 2024

Mecz otwarcia
14 czerwca, godz. 21:00
Niemcy - Szkocja

Mecze Polski — Grupa D
16 czerwca, godz. 15:00
Polska — Holandia

21 czerwca, godz. 18:00
Polska — Austria

25 czerwca, godz. 18:00
Francja — Polska

ki nawet w czasie najwicksze-
go natezenia ruchu kibicowskie-
go. Dzieki temu sklep stanie sie
nie tylko miejscem zakupéw, ale
takze integralng czescig $rodo-
wiska sportowego, ktére aktyw-

szy fanom sportu, w szczegdl-
nos$ci pitki noznej, a jej zaan-
gazowanie przybieralo réz-
ne formy na przestrzeni lat.
Marka Tyskie, bedac Partne-
rem Polskich Kibicéw, wspie-
rala seniorskg reprezentacje
Polski m.in. w roli oficjalne-
go partnera i sponsora. Ty-
skie to réwniez oficjalne piwo
bialo-czerwonych.  Zgodnie
z platformg komunikacyjng,
Tyskie taczy ponad podziata-
mi, a wspélne wartosci, ta-
kie jak jedno$¢ i wspélnota,
wzmacniajg wiez z konsu-
mentami, zwlaszcza z tymi ki-
bicujacymi pitkarzom z orzel-
kiem na piersi.

* Kantar Diary Study (badania dziennicz-
kowe) 2023, udzial wolumenowy marek
w okazji ogladania sportu w TV

nie wspiera, a zarazem promuje
sportowe wydarzenia.

Z pomocg handlowcom
przyjda réwniez producenci
i dystrybutorzy produktéw skie-
rowanych do kibicéw. Niech de-
dykowane kibicom przekaski
i napoje wskazujg flagi oraz ga-
dzety zwigzane z tg impreza.
Dzieki nim, catej otoczce Euro
2024, kibice tatwiej trafig do od-
powiednich produktéw i szyb-
ciej umieszczg je w koszykach.
A przeciez czas w tym okresie
jest na wage zltota, bo miedzy
meczami sg relacje, felietony,
komentarze i specjalne studio

rozgrywek!
Niech wiec Euro 2024 be-
dzie prawdziwg fiesta - za-

réowno pod wzgledem kulinar-
nym, jak i handlowym. War-
to w nig zainwestowad, zwlasz-
cza, ze kilka dni po zakoncze-
niu Euro 2024 rozpocznie si¢
kolejna wielka impreza sporto-
wa z udzialem reprezentantéw
Polski - Igrzyska Olimpijskie
w Paryzu!

BEATA MARCINCZYK
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PRODUKTY DLA DZIECI

DZIECKO - WYMAGAJACY KLIENT

Asortyment produktow dla dzieci w sklepie spozywczym powinien by¢
zréznicowany i uwzgledniac potrzeby zywieniowe oraz preferencje najmtodszych
klientéw. Oferte dla dzieci mozna podzieli¢ na kilka grup.

Oferta $niadaniowa

W propozycjach placéwki handlo-
wej nie moze zabraknaé rézne-
go rodzaju produktéw $niadanio-
wych, takich jak ptatki i musli. Sg
one bogate w blonnik i witaminy
niezbedne dla prawidtowego roz-
woju dziecka. Produkty mleczne,
czyli jogurty, sery i napoje mlecz-
ne dostarczajg natomiast potrzeb-
nych biatek i wapnia. Przetwory
migsne, w tym pardéwki, paszteci-
ki i kietbaski, sg z kolei Zrédlem
biatka zwierzecego. Warto jednak
pamietaé, ze niektére z tych pro-
duktéw moga zawieraé¢ duzo soli
i tluszczO6w nasyconych, dlatego
powinny by¢ spozywane z umia-
rem — nalezy zwrdcié szczeg6l-
ng uwage na te kwestie przy wy-
borze asortymentu do sklepu.
W konsekwencji rodzice bedg wie-
dzie¢, ze sklep przywigzuje duzag
wage do wyselekcjonowania odpo-
wiedniego towaru. Niektére dzieci
majg alergie pokarmowe lub skor-
ne, dlatego wazne jest, aby sklep
spozywczy oferowal asortyment
dla dzieci z alergiami. Moga to by¢
produkty bezglutenowe, bezlak-
tozowe, hipoalergiczne kosmety-
ki czy ubrania z naturalnych ma-
teriatéw. Takie produkty powinny
by¢é wyraznie oznaczone i tatwo
dostepne dla rodzicow.

Stodkie i stone przekaski

Kolejna grupa towaréw, bardzo
zreszta istotng, sa stodkie i stone
przekaski, takie jak wafelki, suszo-
ne owoce, chrupki czy musy. Dzie-
ci uwielbiajg réznorodno$é¢ sma-
kéw i ksztattow, dlatego warto za-
oferowaé im szeroki wybor prze-

kasek. W ofercie spozywczej waz-
na kategorig sa tez napoje. Woda
butelkowana, soki, napoje kolo-
rowe — produkty te przyciagaja
wzrok, dobrze smakuja, ale sa jed-
nocze$nie niezbedne do utrzyma-
nia prawidlowego nawodnienia
organizmu. Dodatkowo, sklep po-
winien zwraca¢ uwage na aktual-
ne trendy i nowosci na rynku pro-
duktéw dla dzieci. Moze to obej-
mowaé¢ nowe smaki przekasek,
innowacyjne zabawki edukacyj-
ne czy nowoczesne rozwigzania
w kosmetykach dla najmtodszych.
Poza tym nalezy pamietaé o ofe-
rowaniu produktéw od lokalnych
dostawcéw. Czesto sg one postrze-
gane jako bardziej Swieze i zdro-

MONIKA PIEKARSKA
Kierowniczka ds. korporacyjnych
Mars Wrigley

W Polsce ponad 80% szesciolat-
kéw cierpi na prochnice. Tym-
czasem chorobie tej mozna za-
pobiega¢ wprowadzajac do co-
dziennej rutyny 4 proste kroki.
Wystarczy my¢ zeby pasta z flu-
orem przynajmniej dwa razy

we, a takze wspierajg lokalng spo-
tecznosé i gospodarke.

Kosmetyki

Inng bardzo wazng gatezig pro-
duktéw dla dzieci sg kosmety-
ki. Na sklepowej pélce powinny
znalez¢ sie te dedykowane stric-
te dla dzieci. Mydta i zele do my-
cia, szampony, kremy, produkty
do prania, nawilzane chustecz-
ki i pieluszki to produkty stano-
wigce nieodlaczny element co-
dziennej pielegnacji maluchéw,
zapewniajgce im wysoki poziom
higieny i komfort. Kosmetyki dla
dzieci powinny zawieraé tagod-
ne sktadniki, ktére nie podraz-

dziennie oraz czysci¢ przestrze-
nie miedzyzebowe. Kiedy nie
mamy mozliwosci umycia ze-
boéw po positku warto zué bez-
cukrowg gume. Nalezy pamie-
taé tez o regularnych wizytach
kontrolnych. To wlasnie te za-
sady poznajg uczniowie klas
0-3 na lekcjach organizowa-
nych w ramach programu Orbit
,Dziel sie USmiechem”. Inicjaty-
wa realizowana przez Mars Pol-
ska i PCK przy wsparciu eksper-
tow z Polskiego Towarzystwa
Stomatologicznego oraz Pol-
skiego Towarzystwa Stomatolo-
gii Dzieciecej jest obecna w pol-
skich szkotach juz od 2013 roku.
Dzieki Orbit ,Dziel sie USmie-
chem” wyedukowano juz ponad
900 tys. dzieci. W dobiegajace;j
wlasnie edycji zasady prawidto-
we zasady higieny pozna kolej-
ne blisko 150 tys. uczniéw.
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Reklama

PRODUKTY DLA DZIECI

KAROLINA MICHALSKA
Social Media Specialist
Or. Miele Cosmed Group

Bobini to marka wysokiej jako-
$ci oraz synonim czulo$ci i bez-
pieczenstwa, ktéra towarzyszy
maluchowi juz od pierwszych
dni zycia. Ofert¢ marki stano-
wig produkty, ktére w kom-
pleksowy sposéb dbaja o pie-
legnacje skéry dziecka na kaz-
dym etapie jego rozwoju odpo-
wiadajac na potrzeby najmtod-
szych jak réwniez calej rodziny.
W sklepie spozywczym rodzi-
ce czesto zaopatrujg si¢ w pro-

niajg ani nie wysuszajg delikat-
nej skory. Dobre produkty ko-
smetyczne muszg takze byé bez-
pieczne i tatwe w uzyciu, zapew-
niajac kompleksowg pielegna-

dukty zywnosciowe dla swoich
pociech tj. mleko modyfikowa-
ne, czy zupki w stoiczkach. Sto-
jace w poblizu kosmetyki Bobi-
ni dajg mozliwo$¢ uzupetnienia
réwniez zapasu artykuléw z tej
kategorii. Tuz obok na pétkach
z detergentami swoje miejsce
majag plyny do ptukania i pra-
nia oraz kapsutki do prania Bo-
bini. Jest to rozwigzanie bar-
dzo wygodne i praktyczne, dla
zabieganego rodzica. Formu-
ly Bobini oferujg najwyzsza ja-
kosé, wysoka zawarto$é sktad-
nikéw naturalnych, wegan-
sko$¢ i niezmiennie wazna hy-
poalergicznosé.

cje skory i wloséw najmtodszych
uzytkownikéw. Warto tez za-
dba¢ o to, zeby na naszych pét-
kach znalazly si¢ najbardziej po-
pularne marki, do ktérych ro-

dzice sg przywigzani, a ponadto
ich tansze, ale rownie dobre za-
mienniki — z czasem mogg przy-
cigga¢ nowych klientéw.

Wybér produktéw
dla dzieci

Dobrze zaopatrzony sklep spozyw-
czy powinien zapewni¢ rodzicom
szeroki wybo6r asortymentu dla
dzieci. Producenci oferujg nie tyl-
ko zywno$¢ i kosmetyki, lecz tak-
ze zabawki edukacyjne, ubrania,
akcesoria do karmienia, pieluchy
i wiele innych. Wyeksponowanie
propozycji dla dzieci na sklepowe;j
pélce wymaga przemyslanej stra-
tegii. Produkty powinny by¢ ta-
two dostepne i widoczne dla rodzi-
céw. Mozna to osiggnaé, umiesz-
czajac je na odpowiedniej wysoko-
$ci 1 grupujac je wedtug kategorii.
Ponadto warto zastosowaé atrak-
cyjne oznakowanie i wykorzystaé

bobini
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Reklama

PRODUKTY DLA DZIECI

SEBASTIAN BILNIK
Manager ds. Rynku Detalicznego w Polsce
North Coast

North Coast jest czeScia Grupy
Lactalis-Nestlé Fresh Products,
francuskiego giganta mleczar-
skiego, dlatego w naszym port-
folio oprocz $rédziemnomor-
skich produktéw premium, sg
takze lubiane przez dzieci dwu-
komorowe jogurty waniliowe

Nestlé z dodatkami. W ofercie
znalez¢é mozna deserki z drazet-
kami Smarties, chrupigcymi wa-
felkami KitKat, kawalkami ba-
tonikéw Lion, czy kuleczkami
Nesquik. W Kkategorii stodkich
przekasek polecamy takze mlecz-
ne kanapki marki Nesquik, ktére
dostepne sa w dwéch smakach:
mlecznym oraz z dodatkiem ka-
kao. Ale oprocz ,matych grzesz-
kow” w ofercie mamy takze zdro-
we serowe przekaski Snack&Go
od renomowanego producenta
wloskich seréw — Parmareggio.
To pojedyncze porcje kréla wilo-
skich seré6w Parmigiano Reggia-
no w zestawie z dodatkami taki-
mi jak krakersy, bakalie lub wlo-
skie precelki tarallini, ktére do-
skonale sprawdzg sie jako drugie
$niadanie do szkoty, na wyciecz-
ce czy w przerwie miedzy posil-
kami.

kolorowe opakowania produkt6w,
aby przyciggnaé uwage klientéw.
Pamietajmy, ze rodzice chcg dla
swoich dzieci tylko tego, co naj-
lepsze. Dlatego tak wazne jest, aby
sklep spozywczy oferowal produk-
ty najwyzszej jakosci, ktére spel-
niajg wszystkie potrzeby i oczeki-
wania najmtodszych klientow.
Bezpieczenstwo jest kluczo-
wym aspektem, na jaki rodzi-
ce zwracajg uwage przy wybo-
rze asortymentu dla swoich dzie-
ci. Produkty spozywcze muszg
byé wolne od szkodliwych do-
datkéw i alergenéw, a kosmety-
ki od silnych substancji chemicz-
nych. Zabawki i akcesoria powin-
ny spetnia¢ normy. Nalezy pamie-
taé, ze wymagania dzieci zmienia-
ja sie wraz z wiekiem. Niemowle-
ta potrzebuja innych produktow
niz przedszkolaki czy szkolniaki.
W zwigzku z tym sklep powinien
oferowa¢ produkty dostosowa-

Nestle.

N DZIEC A

OFICJALNY DYSTRYBUTOR NORTH COAST S.A. | WWW.NORTHCOAST.PL | BLURO@NORTHCOAST.LOM.AL
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PRODUKTY DLA DZIECI

ANDRZEJ LEWANDOWSKI
Wspotwtasciciel
Celpol

W ostatnich latach obserwuje-
my wyrazny wzrost zaintere-
sowania dzieci wzorami cia-
stek ,Zwierzaczki”. Thumaczy¢
to mozna tym, ze mlode poko-
lenie wychowywane jest w du-
chu swiata ekologicznego i co-
raz przyjazniej patrzy na swiat
zwierzat, ktory jest jednym
z jego element6w. Firma Celpol

ne do réznych grup wiekowych —
od butelek, smoczkow i pieluch dla
niemowlat, po przekaski, zabawki
edukacyjne i akcesoria szkolne dla
starszych dzieci. Warto tez w tym
miejscu zastanowi¢ sie, w jakim
miejscu jest polozony dany sklep,
i przeanalizowaé¢ potencjalng
grupe odbiorcow. Jesli placow-
ka ma blisko siebie obiekt szkolny
lub przedszkolny, trzeba potozy¢
odpowiedni nacisk na ekspozycje
produktéw przeznaczonych dla tej
grupy wiekowej.

Sklep spozywczy powinien
réwniez oferowaé produkty dla
dzieci na wyjatkowe okazje, takie
jak urodziny, $wieta, Dzien Dziec-
ka czy rozpoczecie roku szkolne-
go. Mogg to by¢ specjalne prze-
kaski, ciasta, dekoracje, prezen-
ty lub akcesoria. Takie produkty
moga przyciggnaé wiecej klien-
téw i zwiekszy¢ sprzedaz. War-
to tez pamigta¢ o réznego ro-
dzaju ciastkach czy cukierkach
na wage. Jest to asortyment bar-
dzo istotny z punktu widzenia
tzw. sltodyczy dla dzieci. Klient
kontroluje w tym przypadku do-
ktadng ilo$¢ produktu, jaka chce
zakupié¢. Moze jednoczes$nie duzo
bardziej zréznicowaé swéj wybér,
biorgc po kilka sztuk z kazdego
rodzaju. Takie zakupy wychodzg
ekonomiczniej cenowo, co wpty-
wa na zadowolenie klientéw. Poza
tym przy réznego rodzaju oka-

od wielu lat ma w swojej ofer-
cie ,Misie”, ,Kréwki”, ,Sowy”
oraz najnowsze ,Sloniki”. Ko-
lekcja ta to kruche bardzo de-
likatne ciasteczka z dodatkiem
kreméw i galaretek, przycia-
gajace naszych klientéw ory-
ginalnym, cieptym wygladem.
Drugim segmentem, po ktéry
chetnie siegajg milusifiscy sa
bardzo zdrowe ,Podusie” ku-
kurydziane produkowane z na-
dzieniem w 10 smakach. Chet-
nie spozywane sg na sucho lub
z mlekiem na poranny positek.

zjach, takich jak urodziny czy
Swieta — szczegllnie w szkole czy
przedszkolu, jest to towar podsta-
wowy z punktu widzenia zaopa-
trzenia takiej imprezy. A na ko-
niec — z przymruzeniem oka oczy-
wiscie — mato ktéry rodzic potrafi
odméwié dziecku, kiedy prosi ono
o cos$ stodkiego, nie pomagajg ttu-
maczenia, ze w domu jest obiad.
Majac w sklepie alternatywe sto-
dyczy na wage, mozemy kupié do-
stownie kilka ciasteczek, ktore za-

"\
N
JOANNA KAKOL

Rzecznik Prasowy
Colian

Oferta Colian adresowana jest
do szerokiego grona odbiorcow
— kazdy, niezaleznie od wieku,
znajdzie w niej co$ dla siebie.
Dzieci to jednak szczegblna gru-

spokoja takomstwo matego brzu-
cha, a nie beda skutkowaé zje-
dzeniem calej porcji zapakowanej
przez producenta.

Podsumowanie

Podsumowujac, sklep spozywczy
ma za zadanie oferowaé szeroki
asortyment produktéw dla dzie-
ci — bezpiecznych, wysokiej jako-
§ci i atrakcyjnych dla najmtod-
szych klientéw. Powinien réwniez
zapewnia¢ produkty dostosowa-
ne do réznych pér roku, etapéw
rozwoju, zainteresowan i potrzeb
dietetycznych dzieci. Pamietajmy,
ze zadowolenie klienta to klucz
do sukcesu kazdego sklepu. Nie-
zwykle wazne jest, aby zawsze
stuchaé¢ potrzeb oraz oczekiwan
klientéw i dostosowywaé oferte
do nich. Sklep powinien ponadto
regularnie zbiera¢ opinie od kon-
sumentéw. To wszystko tworzy
kompleksowg strategie sklepu spo-
zywczego, ktory ma na celu za-
spokojenie potrzeb najmlodszych
klientéw i ich rodzicéw.

KINGA WESOtOWSKA

pa konsumentoéw, ktéra za stody-
czami wprost przepada i ma ja-
sno okreslone preferencje. Trze-
ba jednak pamietac, ze to rodzi-
ce podejmujg ostateczng decy-
zje zakupowg a dla nich waz-
ne sg nie tylko walory smakowe,
ale przede wszystkim sktad pro-
duktu. Pod tym wzgledem ideal-
nym wyborem sg zelki Akuku!
— bogata w sok owocowy prze-
kaska na bazie naturalnych aro-
matéw i bez sztucznych barwni-
kéw. Stanowig one takze dosko-
natg propozycje dla wegan i we-
getarian. Posiadajg znany i roz-
poznawalny V-Label Certifica-
te. Do produktéw uwielbianych
przez dzieci naleza tez kulto-
we wafle Grzeski, ciastka Jezyki
oraz wafle Familijne, ktére chet-
nie chrupig cale rodziny.
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PRZETWORY

CZAS NA PRZETWORY

Przygotowywanie wtasnych konfitur z owocow i warzyw od lat cieszy sie
popularnoscia. Chociaz wiekszos¢ oséb zacznie produkowac przetwory
z pierwszych sSwiezych owocéw i warzyw dopiero w czerwcu, warto juz teraz
dostosowac asortyment sklepowych pétek, aby utatwic im ten proces.
Odpowiednio dobrany asortyment w ofercie placowki handlowej
moze przyczynic sie takze do wzrostu wartosci koszyka zakupowego.

Konfitury i dzemy

Eksperymentowanie w  kuch-
ni sprzyja wzrostowi sprzeda-
zy réznych produktéw spozyw-
czych, w tym cukru, fikséw oraz
Srodkéw  zelujgcych, niezbed-
nych do przygotowywania konfi-
tur i dzeméw. Zainteresowanie tg
kategorig wzrasta w okresie p6z-
no wiosennym i letnim. Trend ten
utrzymuje sie az do konca jesieni,
kiedy to na rynku pojawiajg sie
p6zniej dojrzewajgce owoce oraz
coraz czeSciej wykorzystywane
do przygotowywania przetworéw
warzywa.

W tradycyjnych ksigzkach ku-
charskich oraz przekazywanych
z pokolenia na pokolenie recep-
turach na konfitury i dzemy ko-
niecznym sktadnikiem jest cukier.
Szczegdlnie popularny wsréd mi-
fosnikéw domowych przetworéw
jest tradycyjny cukier bialy o drob-
nych krysztatkach, ktére tatwo sie
rozpuszczajg, zapewniajgc jed-
nocze$nie stodki smak i wtasci-
wa konsystencje. W ofercie pla-
cowki handlowej powinny znalezé
sic réwniez alternatywne meto-
dy stodzenia przetworéw, z ktory-
mi klienci coraz czesciej ekspery-
mentujg. Znaczng popularnoscia
cieszg si¢ miedzy innymi produk-
ty takie jak cukier trzcinowy.

Osoby, ktére cenig sobie
oszczedno$é czasu, a takze wy-
gode w kuchni, coraz czesciej de-
cydujg sie na wykorzystanie $rod-
kéw zelujacych podczas przygoto-
wywania réznorodnych przetwo-

réw. Producenci starajg sie spel-
nic¢ oczekiwania klientéw, dlatego
proponujg réznorodne produkty,
ktére umozliwiajg uzyskanie od-
powiedniej konsystencji w szyb-
kim tempie.

Na rynku dostepne sg rézno-
rodne opcje cukréw zelujacych,
ktoére czesto sg dostepne w posta-
ci proszku lub granulatu, co ufa-
twia ich stosowanie i dawkowa-
nie. Pozwalajg one na przygoto-
wanie przetworéw bez konieczno-
$ci dodawania dodatkowych sub-
stancji stodzacych. Te produkty
oferujg rézne proporcje owocéHw

MALGORZATA
ADAMOWSKA-BRANICKA
Product Manager
Dr. Oetker Polska

W ciggu ostatnich lat obserwu-
jemy duze zainteresowanie te-
matem przygotowania domo-
wych przetworéw. Zwigzane
jest to z jednej strony z moda
na zdrowe odzywianie, a z dru-
giej z checig powrotu do trady-
cji. Jako spoleczenstwo staramy
sie ceni¢ swoj czas, zwracamy
uwage na oszczednosci i dgzy-
my do efektywnego wykorzysta-
nia produktéow. Przygotowujac
domowe przetwory, konsumen-
ci chetniej siegaja po zaufang
marke, a za takg uwazana jest
linia Zelfixéw Dr. Oetkera. Do-
stepne sa trzy rodzaje Zelfixu:
2:1, 3:1 oraz Zelfix Uniwersal-

do cukru, np. 1:1, 2:1, 3:1. Dzieki
nim mozna tatwo dostosowac sto-
dycz przetworu do wtasnych pre-
ferencji smakowych oraz potrzeb
dietetycznych, zachowujac przy
tym naturalny smak owocéw.

Podsumowanie

Oferowanie produktéw do przy-
gotowania przetworéw moze sta-
nowi¢ warto$é¢ dodang dla skle-
pu spozywczego, wyrdzniajac go
na tle konkurencji.

KLAUDIA WALKOWIAK

ny. Produkty te r6znia sie pro-
porcja owocow do dodane-
go cukru. Uzywajac Zelfixu
2:1 na 1 kg owocéw, dodajemy
0,5 kg cukru, a w przypadku
produktu 3:1 na 1 kg owocow
potrzebujemy jedynie 350 g cu-
kru. Z kolei Zelfix Uniwersal-
ny to rozwigzanie dla oséb, kté-
re chcag ograniczyé uzycie cu-
kru w domowych przetworach
lub calkowicie z niego zrezy-
gnowaé. Dostadza sie go zgod-
nie z upodobaniem: ksylitolem,
erytolem, fruktoza, miodem lub
dowolng iloécia cukru. Zelfix
Uniwersalny nadaje sie réwniez
do przygotowania przetwo-
réw z wykorzystaniem warzyw.
Wsztkie Zelfixy Dr. Oetkera cie-
szg sie duzym zainteresowa-
niem i zaufaniem konsumen-
tow.
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Wielkimi krokami zbliza sie czas zbioru owocow
sezonowych. Zamow Zelfixy Dr. Oetkera juz teraz
i badz gotowy na OWOCNY SEZON.
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Potrawy z rusztu
- tradycja i nowe
inspiracje

Beata Wozniak

W tym roku amatorzy gril-
lowania mieli juz okazje sko-
rzysta¢ z doskonatej pogody
w weekendy pod koniec mar-
caina poczatku kwietnia. Jed-
nak prawdziwy start sezonu
to majowka, kiedy wiosna roz-
kwita w petni. Polacy trady-
cyjnie juz wykorzystujg wolne
dni nie tylko na wyjazdy, lecz
takze, by mito spedzi¢ czas
z rodzing i znajomymi w ogro-
dach oraz na ogrédkach dziat-
kowych.

Idealny czas na zorganizowanie
grilla szybko mija, bo trwa zaled-
wie kilka miesiecy, dlatego kazdy,
kto lubi tego typu aktywnos$é, sta-
ra sie wykorzysta¢ go maksymal-
nie. Dla handlu oznacza to dodat-
kowe zapotrzebowanie nie tylko
na skladniki potraw przyrzadza-
nych na ruszcie. Imprezy plenero-
we, pikniki, wyjazdy w géry, nad
jezioro czy nad morze — wszyst-
ko to generuje jednoczesnie popyt
na réznego rodzaju artykuly zwia-
zane z grillowaniem, réwniez z in-
nych kategorii niz zywno$¢. Zaku-
py przybierajg na sile zwykle pod
koniec tygodnia. Zainteresowa-
nie konsumentéw tematykg gril-
lowania utrzymuje sie przez wiek-
szg cze$¢ sezonu, jednak to dni cie-
pfe i stoneczne napedzajg prawdzi-
wy boom. To wtedy ludzie najchet-
niej organizujg spotkania na po-
wietrzu, co wigze sie z wiekszym
zapotrzebowaniem na artykuly
zwigzane z grillowaniem. Produk-
ty spozywcze, akcesoria do gril-
lowania, przybory kuchenne, ar-

tykuly higieniczne czy dekoracje
— wszystkie te elementy stajg sie
popularne w tym okresie, przy-
czyniajac sie do wzrostu obrotéw
w branzy handlowe;.

Czy popularno$é grillowania
w naszym kraju ulega zmianie?
Jedli tak, to jedynie na plus. Od lat
jest to bowiem jedno z ulubionych
wiosenno-letnich zaje¢ Polakéw,
a cenimy je nie tylko za pyszne
aromatyczne potrawy, lecz takze
za stanowienie pretekstu do tego,
by spedzi¢ wspdlnie czas poza do-
mem. Zmienia si¢ jednak podej-
$cie do techniki przyrzadzania
potraw, z roku na rok zwieksza
sie tez ré6znorodnos$¢ sktadnikéw.

Coraz wiecej 0s6b poszukuje
nowych metod i technik przygoto-
wania dan na grillu, eksperymen-
tujgc z réznymi sposobami mary-
nowania, grillowania na réznych
rodzajach paliwa czy wykorzysta-
niem nowoczesnych akcesoriow
kuchennych.

Warto zauwazy¢, ze ta tra-
dycja nie tylko sie utrzymuje, ale
takze ewoluuje, dostosowujgc
sie do zmieniajgcych sie potrzeb

Gtodni innowacji
klienci testuja
wszelkie nowinki
smakowe
oraz produkty
z dodatkami.

*

i preferencji spolecznych. Gril-
lowanie jest modne, dlatego nie
stronig od niego nawet zwolenni-
cy rozmaitych diet — w zwigzku
z tym dzi$ nie brakuje na ruszcie
warzyw, ryb albo typowo wegan-
skich specjatéw. Liczy si¢ réwniez
nieformalna atmosfera tych im-
prez, zapewniajaca relaks bez wy-
sitku. A wszystko to niewielkim
kosztem, bo imprezy przy gril-
lu to wciaz jedna z bardziej eko-

nomicznych form spotkan towa-
rzyskich. Nikt nie oczekuje tu ele-
ganckiej zastawy, dodatkéw i de-
koracji potraw. Najwazniejsze sg
dobry smak oraz komfort. Przy-
prawy, marynaty i ziota przy odro-
binie kreatywno$ci oraz wprawy
mogg zamienié¢ najzwyklejszg por-
cje karkéwki w kulinarny przebdj
sezonu.

Grillowy zestaw
obowigzkowy

Mimo obserwowanych w ostat-
nich latach zmianach w kwestii
konsumpcji miesa i wedlin oraz
popularnosci  diet wegetarian-
skich i weganskich istotna pozy-
cja tych artykutéw w menu Po-
lakéw wcigz jest niezagrozona.
Widaé to szczegdlnie w okresach
przed$wiatecznych, a takze w se-
zonie grillowym - w tym ostat-
nim na przyktad w ofercie domi-
nuja: karkéwka, porcje drobiowe,
steki, zeberka, szaszlyki, kielba-
sa i kaszanka, lecz rodzajéw miegs
i wedlin idealnych do opiekania
na ruszcie mozna znalez¢ na ryn-
ku znacznie wiecej.

Dodatkowym atutem tego
asortymentu sg atrakcyjne promo-
cje w sezonie oraz ogromny wy-
bér produktéw w réznych zakre-
sach cenowych, co bez watpienia
utatwia kupowanie skladnikow
do grillowania zgodnie z wltasnym
gustem i zasobnoScig portfela.
Mozna przeciez opiekaé¢ na rusz-
cie wolowe steki czy jagniece ko-
tlety, ale niejeden smakosz doceni
tez przyrzadzang w ten sposob ka-
szanke lub kietbaski.

Dostepne porcje migsa i we-
dlin réznig sie nieco w zalezno-
$ci od specyfiki placowki. Wiek-
sze sklepy, czyli supermarkety
oraz dyskonty, zazwyczaj zapew-
niajg duzy wyboér zaréwno pro-
duktéw firm ogélnopolskich, jak
i lokalnych — klienci mogg liczy¢
na wieksze opakowania, a nawet
cale zestawy gwarantujace obfi-
to$¢ miesnych przysmakéw na im-
prezie.
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Mniejsze placéwki takze sta-
rajg sie wyrdznic oferte sezonowg
- przewaznie na stoisku miesno-
wedliniarskim lub w czesci lady
chtodniczej. Tu jednak podstawg
jest wiedza o tym, jakie sg potrze-
by klientéw sklepu, ktére z wedlin
sprzedaja si¢ najlepiej, jakie marki
cieszg sie zaufaniem i co z oferty
regionalnej na pewno znajdzie na-
bywcow.

Z miesa na grilla najczesciej
wybierana jest wieprzowina oraz
droéb, ale nie brakuje tez zwolen-
nikéw bardziej wymagajacej pod
wzgledem przygotowan wotowiny,

a nawet jagnieciny, bardzo popu-
larnej w kuchni $rédziemnomor-
skiej.

Jeszcze mniej skomplikowa-
ne do przyrzadzenia na ruszcie
sg kietbasy i kaszanki. W boga-
tej ofercie producentéw odzna-
czaja sie propozycje, ktére suge-
ruja konkretne przeznaczenie
wyrobéw: grillowa, biesiadna,
ogniskowa, piknikowa, na ruszt
— to z pewnoscig kuszgce rozwia-
zanie dla klientéw, gdy wybor we-
dlin jest tak duzy. To jednak nie
wszystko. Konsumenci chetnie
siegaja réwniez w sezonie grillo-

wym po dobrze znane na co dzien
kietbasy wieprzowe, a takze dro-
biowe, takie jak $lgska, torunska,
polska, zwyczajna, biala, kietbasy
surowe, frankfurterki. Do opieka-
nia $wietnie sprawdzajg sie ponad-
to kabanosy i paréwki, dostepne
takze w wersjach nadziewanych
np. serem lub paprykg. Co wie-
cej, glodni innowagcji klienci testu-
ja wszelkie nowinki smakowe oraz
produkty z dodatkami, doprawio-
ne aromatycznymi przyprawa-
mi itp. Moga to by¢ np. kielbaski
z z6tym serem, parmezanem, pa-
pryka, cebulg oraz wyroby z cur-

OKIEM EKSPERTA

KAROLINA SARNIK - Dyrektor Marketingu - Cedrob Foods

W sezonie grillowym polscy konsumenci coraz czesciej szukajg alternatywy dla tradycyjnych
karkowek i zeberek. Popularnosé zyskuja delikatne produkty drobiowe taczace w sobie wyjat-
kowy, bogaty smak i 1zejszg forme. Mieso z kurczaka, jako bogate w biatko i witaminy z grupy
B jest znakomitym wyborem nie tylko dla 0s6b dbajacych o diete, a ponadto konsumentéw szu-
kajacych nowych doznan kulinarnych. W ofercie marki Duda na nadchodzacy sezon znajdujg
si¢ znane juz delikatna kielbasa oraz kietbaski z filetem, ale takze nowa wersja najpopularniej- L
szej kietbasy w Polsce — delikatna kietbasa $laska z filetem. Nowoscig sg réwniez bezostonkowe o
paluchy — idealne do zagrzania w wodzie lub wrzucenia na grilla. To oczywiscie nie wszystkie '
atrakcje przygotowane przez marke Duda — wszystkie te produkty biorg udziat w loterii, w kt6-
rej nagrodag glownq jest kamper o warto$ci ponad 400 000 zt. Taka nagroda pozwala w petni
Y rozkoszowac si¢ czasem spedzonym w podrézy, na $wiezym powietrzu — a c6z pasuje tu bar-
d21e], niz apetyczny, lekki grill z najblizszymi.

_. i & e = =——

MARCIN BA{.ANDA DyrekturSpotkl ds. PR i Komunikacji - Sokotow

Najwicksza popularnoscia tradycyjnie ciesza sie klasyczne propozycje z naszej linii Grill Ho-
use, takie jak karkéwka i boczek grillowy w marynacie. Szerokie grono konsumentéw nie wy-
obraza sobie udanego grillowania bez naszych kielbas: Brockiej, Slaskiej czy Sokotowskiej wie-
przowej. Naszym grillowym hitem jest tez kaszanka z linii Grill House, odpowiednio pikant-
na i wyrazista, dostepna z dodatkiem boczku, cebulki i watrébki. Konsumenci chetnie prébuja
takze nowosci. W tym sezonie, obok klasycznych propozycji na ruszt, w naszej ofercie pojawito
si¢ wiele nowych produktéw: Boczek z glazura o smaku $liwkowym, Burger wolowy z warzy-
wami i czarnuszkg, Cevapcici o smaku jalapeno, Kietbaski nadziane sosem 1000 wysp i Kiel-
baski faszerowane w dwéch wariantach: z serem cheddar i papryka jalapeno oraz z szarpang
wotowing i serem cheddar.

T ETET IDT oA <

JUSTYNA FIGIEL-KWAPISZ - Commercial Director of Retail - Goodvalley Polska

Dolina Dobra proponuje w tym roku szeroki asortyment produktéw grillowych. Oprécz kla-
sycznych propozycji, w ostatnim czasie wprowadziliSmy do portfolio nowosci, ktére z pewno-
Scig spodobaja si¢ fanom grilla: Smakowe kielbaski $niadaniowe z suszonymi pomidorami
oraz Zeberka miodowe BBQ. Z klasycznych pozycji w portfolio Doliny Dobra mozna znalez¢é
plastry karkéwki oraz boczek w porgji, a ponadto tegoroczne nowosci Biala Kielbase i Kietbase
Dobrg. W nadchodzgcym roku, podobnie jak w poprzednich, na stotach krélowaé quzie JJa-
kos¢”. Konsumenci sg coraz bardziej $wiadomi i oczekujg produktow ktore beda taczyc nie tyl-
ko smak i ceng, lecz takze jako$¢ i sktad. W branzy widoczna staje sie grupa konsumentéw po-
szukujacych produktow o wysokiej jakosci, za ktore sg w stanie zaptacic¢ nieco wiecej. Waznym
- czynnikiem zakupowym jest tez polskos¢. JesteSmy dumni, ze nasze produkty sa w 100% pol-
skie, a asortyment marki doskonale wpisuje sie w oczekiwania konsument6w.

st

86

PORADNIK HANDLOWCA | MAJ 2024



DOBRECRILL 3
DguHA DOB‘?#

SNIEDAN[DWE
!M%pu shiigo migsa

L l.l'l.l
smaczae

Slaskie kielbaski
SNIADANIOWE
100% miesa

AD
oOUT® $08R4

SLASHAKIELBASA _Wd

M 100%

polskiaf soymibd

SKEADNIKI ¥ L2

gy 8 - — L~ e

e = ='W ¥
i

Slaskia kietbasa
100% pelskiej szynki

—nr—
et A GRILL =
pOUNE 208Rg

sirrcnwe kislbaski

m=m SNIADANIOWE @
i . (e

RO T R EE

Serowe kietbaski
SNIADANIOWE
ser cheddar + jalapenio

N7
bez

konserwantiw

 PRODUKT |

o\\NA DOBR4 POLSKI|

Przechlewo O od 1994

TeF s GRILL
AD
‘?QHHJ O8R4

o

makown kialtbaskd
ﬁNIHnANIDWE ¢a
L EUSROTE T POSTROCTAITN

pRcGliL_
AD
pOUN® $08R

== SNIADANIOWE (2

100% migsa

SO SiE=e g 27 =y
Biale kietbaski Smakowe kielbaski
SNIADANIOWE SNIADANIOWE
100% miesa z suszonymi pomidorami

TerneGRILL =2

DAJ OGNIp
$NIADANIOWE (12 DO"‘NA DOBRA

100 polskieno migsa

T

L@J iy

el - ._._

Pikantne kietba slu
SNIADANIOWE
100% miesa

fetna GRILL =2
A
pOUNE 08Ry

== SNIADANIOWE 33

sor cheddar

Serowe kietbaski
SNIADANIOWE
ser cheddar




RYNEK POD LUPA

D&da

LOTERIA
WYGRAJ KAMPERA
O WARTOSCI 400 OOOZI'.

www.loteriazkamperem.pl

1x KAMPER

NAGRODA
GLOWNA

4 x HULAJNOGA _—4x-ROWER
NAGRODY ETAPOWE

5x100Zt DZIENNIE -
NAGRODY NATYCHMIASTOWE

\\
¢
A

Kup produkt promocyjny Dﬁda, zarejestruj dowod zakupu na
www.loteriazkamperem.pl Zachowaj paragon i walcz o nagrody.

Na stronie loterii zagraj w gre bez paragonu. Zgarnij 10 PLN!

Sprzedaz promocyjna trwa: 15.04.2024 r. - 15.08.2024 r., a przyjmowanie zgtoszen w loterii
0d 22.04.2024 r. - 15.08.2024 r.Zachowaj dowod zakupu. Regulamin i lista produktéw promocyjnych
na www.loteriazkamperem.pl. Loteria tylko dla osob, ktore ukonczyty 18 lat. Organizator: Nofsza Sp. z 0.0.

ry, czosnkiem, czosnkiem niedz-
wiedzim, kminkiem lub chili. Pro-
dukty idealne na grilla wyrézniaé
tez moga: delikatna konsystencja,
czasami brak ostonki czy juz goto-
we naciecia do opiekania.

Jesli w imprezie przy grillu
uczestniczg dzieci, to w menu nie
moze zabrakngé paréwek, uwiel-
bianych przez najmlodszych kon-
sumentéw — z tych wedlin warto
ponadto przygotowaé atrakcyjne
przekaski, np. Swiderki czy $lima-
ki, nabijane na patyczki i opiekane
na ruszcie.

Produktem, ktéry bez wat-
pienia bedzie cieszyt sie powo-
dzeniem, jest kaszanka — o jej ro-
snacej popularnosci $wiadczy co-
raz wiekszy wybdér wariantéw
— dostepne sg np. biala, grycza-
na, jeczmienna, z pomidorami,
boczkiem, cebulg, chili, czosn-
kiem, grzybami, bazylig. Kto
chcialby urozmaicié grillowy ze-
staw o specjaly regionalne, moze
siegngé po kiszke ziemniacza-
na, czyli pikantng mase z tartych
ziemniakow 1 boczku, formowa-
ng na ksztalt kietbasek.

Barbecue,
czyli kuchnie swiata

Polacy lubig grillowaé¢ produk-
ty, ktére dobrze znajg, cenig za-
tem przede wszystkim smaki ty-
powe dla naszej kuchni. Coraz
wieksza grupa konsumentéw od-
krywa tez, ze grill, wywodzacy
sie ze stylu barbecue, ma ogrom-
ny potencjal, bo istnieje mné-
stwo potraw, ktére mozna przy-
rzadza¢ w ten sposéb — dzie-
ki temu zyskuja niepowtarzal-
ny smak i aromat. Na wybo6r dan
z rusztu wplywajg modne diety,
popularne stajg sie rowniez ele-
menty kuchni $rédziemnomor-
skiej, meksykanskiej, amerykan-
skiej czy tureckiej. Nic dziwnego,
ze do przygotowania urozmaico-
nych dan z roku na rok potrzeba
wiekszej liczby sktadnikéw oraz
dodatkéw. Podstawg sg zazwy-
czaj porcje miesa — wolowiny i ja-
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Reklama

Sprawdz innowacyjng oferte ksztaltow
i prokonsumenckich rozwigzan

& www.temar.pl

© info@temar.pl

gnigciny — a poza tym ryby, owoce morza oraz sery,
warzywa i owoce.

Sposéréd  specjatéw  inspirowanych kulinariami
innych regionéw przebojem ostatnich sezonéw byly
bez watpienia grillowane steki, zeberka i burgery. Te
ostatnie mogg by¢ nie tylko klasyczne, przygotowane
z mielonego miesa woltowego, lecz takze wieprzowe
lub drobiowe. Nie bez znaczenia sg tu dodatki — wa-
rzywa, ser oraz roznorodne sosy. Nie mniej popularne
sg hot-dogi w wersji grillowanej, kebaby i pikantne qu-
esadillas, czyli tortille zapiekane z serem. Opr6cz mie-
sa, warzyw, przypraw, keczupu, majonezu oraz soséw
ulatwieniem bedzie ekspresowe pieczywo do podpie-
czenia. Moga to by¢ np. butki do hamburgeréw pszen-
ne, graham, z sezamem, a takze butki do hot-dogéw,
pity do nadziewania, tortille, bagietki czosnkowe i bez
dodatkéw oraz chleb i pieczywo tostowe. Pieczywo
stanowi zaréwno dodatek do dan, jak i samodzielng
przekaske z rusztu, szczegblnie gdy jest serwowane
z maslem czosnkowym albo ziolowym, czy na stod-
ko, z dzemem lub kremem czekoladowym. Amatorzy
urozmaiconych, a takze kolorowych dan moga wyko-
rzysta¢ pomysly na szaszlyki — zazwyczaj maja one
forme nabitych na patyczki kawatkéw miesa i wa-
rzyw. Nie brakuje tez typowo warzywnych kompozy-
¢ji, np. papryka, cebula, pomidory, cukinia, baktazan,
czy wersji z dodatkiem seréw.

Grill to takze okazja, by doceni¢ smak ryb, kt6-
re mozna przygotowac na wiele sposobéw: w calosci,
w formie filetéw lub szasztykéw. Ryby pieka sie szyb-
ko, aich przyrzadzanie nie wymaga wysitku — wystar-
czy marynata z ziolami i sokiem z cytryny oraz odro-
bina oliwy lub oleju. Na grilla najczeSciej wybierane
sg tosos, pstrag, makrela, dorada, halibut, a z owocow
morza: krewetki, kalmary i przegrzebki.

Wszelkie imprezy to okazja do zjedzenia seréw,
a w przypadku grilla mozliwosci ich wykorzystania
wydajg sie nieograniczone. Przede wszystkim do nie-
formalnego charakteru imprezy doskonale pasuje po-
danie serowych porcji na desce — tego typu przeka-
ska jest urozmaiceniem menu i duzg atrakcja. Powin-
ny znalez¢ sie na niej rézne gatunki: sery zo6tte ostre
i delikatne, ser ple$niowy, typu brie, stodki ser krowi,
kozi ostry i owczy stony. Jako dodatek podaje sie pie-
czywo, krakersy, paluszki, wytrawne ciasteczka, owo-
ce, oliwki, pikle lub bakalie.

Sery moga by¢ tez sktadnikiem szaszlykow i far-
szu lub stanowi¢ samodzielne danie z grilla. Warto
zadbad o to, by klienci mogli zaopatrzy¢ sie w te pro-
dukty, ktore najlepiej nadaja sie do opiekania, np. cy-
pryjski ser halloumi, serki camembert w posypkach
z przypraw, z dodatkiem soséw owocowych albo zi6t.
Na tackach mozna piec réwniez fete, oscypka, mozza-
relle albo twarde sery typu holenderskiego.

Roéwnie apetycznie i kolorowo prezentujg sie po-
dane z rusztu warzywa nadziewane farszem sero-
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wym. Z kolei do satatek klienci po-
szukiwaé¢ bedg na poétkach seréw
solankowych w wygodnych opa-
kowaniach, klasycznych lub z do-
datkiem oliwy, zi6l, chili, czosn-
ku albo suszonych pomidoréw.
Ser typu feta z pomidorami, ogor-
kiem, satatg, oliwkami i czerwong
cebulg to imprezowy hit, ktéry ni-
gdy nie wychodzi z mody.

Dobrze zaopatrzony sklep za-
pewnia tez oferte dla klientéw,
ktérzy maja specjalne potrzeby
zywieniowe. Coraz wiecej 0sob,
szczegllnie w mlodszych gru-
pach wiekowych, siega po pro-
dukty w nurcie wege, dlatego
nie moze zabrakngé na pétkach
asortymentu dla amatoréw gril-
lowania bez miesa. Na szczeScie
na rynku mozna znalez¢ atrak-
cyjne propozycje, w tym kotlety
i burgery sojowe, grzybowe, z ka-
sza jaglang, buraczkowe, fasolo-
we, a takze roSlinne alternatywy
dla wedlin. Te ostatnie to m.in.
kietbaski oraz kabanosy wegan-
skie w réznych smakach. Opiekaé
na ruszcie mozna réwniez ser so-
jowy tofu, dostepny w wersji na-
turalnej i z przyprawami.

Minimalne przygotowania,
maksymalny efekt

Urzadzanie grilla nie nale-
zy do skomplikowanych przed-
siewzieé, a przygotowanie po-
traw na ruszcie moze by¢ przy-
jemne i relaksujace. Aby w krét-
kim czasie osiggna¢ dobry efekt,
trzeba przewaznie wcze$niej za-
dbaé o przyprawianie i mary-
nowanie skladnikéw, do cze-
go przydaje sie nieco wiedzy
i umiejetnosci.

Druga kwestia to spontanicz-
ne imprezy, ktére zaktadajg wy-
tacznie ekspresowe rozwigza-
nia i wykorzystanie sprzyjajacej
pogody. Przygotowanie potraw
na grillu zaczyna sie czesto juz
na etapie ustalania menu. Wybor
odpowiednich sktadnikéw oraz
zaplanowanie  harmonogramu
przygotowan moze znacznie uta-

Przysnacki  Zawsze Przy
i A dobrych

wynikach

WSPARCIE MARKETINGOWE W KANAACH

A

v DIGITAL VIDEO OUTDOOR

* Intersnack sourced from NielsenlQ, Brand Przysnacki is on first position among brands in Extruders&Pellets segment in terms of Value
Sales & Share, Retail Audit, Total Poland (Food), Value Sales & Value % Share in cumulated period: Week14 2023-Week13 2024 in the
category: Total Salty Snacks segment: Extruders&Pellets (Client’s Own Classification) Copyright © 2024, NielsenlQ)

** Intersnack sourced from NielsenlQ, Brand Przysnacki is on fourth position (excluding private labels) among brands in whole Salty
Snacks categoryin terms of Value Sales, Retail Audit, Total Poland (Food), Value Sales in cumulated period: Week14 2023-Week13 2024
in the category: Total Salty Snacks (Client's Own Classification) Copyright © 2024, NielsenlQ)
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twié caly proces. Na wage zlota
okazuja sie w takich sytuacjach
wszelkie gotowe, paczkowane
zestawy na grilla, najczesciej za-
wierajace przyprawione lub ma-
rynowane porcje migsa, popu-
larne sg ponadto podobnie przy-
gotowane wedliny, np. zrolowa-
ne w ,Slimaki” kietbaski albo
boczek w przyprawach. Naj-

wazniejsze to dostosowaé wybor
tego typu produktéw do potrzeb
klientéw. Najwiekszym powo-
dzeniem zwykle cieszg sie goto-
we do pieczenia porcje karkéw-
ki, zeberek, poledwicy, stekéw
albo skrzydetek kurczaka, ale
klienci lubig urozmaica¢ menu
i chetnie siegajg takze po burge-
ry, kebaby albo szasztyki. Warto

zwrécié réwniez uwage na opcje
dan miesnych po wstepnej ob-
rébcee, np. z wotowiny, gotowych
do ulozenia na grillu — najcze-
$ciej sg sprzedawane na wygod-
nych w uzyciu foremkach lub
na tackach do pieczenia.

Klienci cenig ekspresowe
rozwigzania przede wszystkim
za gwarancje komfortu oraz po-

OKIEM EKSPERTA

JOANNA GELLERT - Senior Key Account Manager - PPH Temar

Sezon letni obfituje w réznorodne potrawy z wykorzystaniem seréw. Jednak konsumenci chet-
niej wybierajg dania lekkie, takie jak satatki czy zapiekane warzywa. W ofercie Temar znajdzie-
my wiele propozycji seré6w satatkowych, m.in. oryginalng fete Hotos, mozzarelle Jager, a tak-
ze burrate Michelangelo. Kolejnym przyktadem chetnie wybieranego sera jest cypryjskie Hal-
loumi Alambra. W ofercie sezonowej proponujemy réwniez sery Rougette, miekkie, dojrzewa-
jace na grilla lub patelnie. Statym zainteresowaniem ciesza si¢ sery grillowe Sirtakis, a w tym |«
sezonie wprowadziliémy nowg marke seréw na goraco Dairy Craters w wersji wedzonej i bur-
ger. W szerokiej ofercie klienci znajda takze inne produkty nabiatowe, ktére idealnie sprawdza
sie w czasie lata. Sg to turecki napdj Ayran, jogurt Greek Style oraz kawy mrozone Mévenpick.
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JAKUB ZIEMKOWSKI - Terenowy Kierownik Sprzedazy - VOG Polska

W sezonie grillowo-piknikowym popularne sg zwtaszcza produkty niezbedne do przygoto-
wania mies, takie jak marynaty. Ze wzgledu na kontakt z wysoka temperatura, wazne jest,
by olej, na ktérego bazie sg one wykonane, charakteryzowat si¢ wysoka jakoscia. W tej roli
Swietnie sprawdza si¢ olej rzepakowy Rapso. Dzigki specjalnemu procesowi rafinacji zacho-
wuje warto$ciowe sktadniki rzepaku. Dodatkowo cechuje sie wyzsza temperaturg dymienia,
przez co moze byé wykorzystywany zaréwno w daniach przeznaczonych na ruszt, jak i tych
serwowanych na zimno. Marynaty na jego bazie nadadzg miesu kruchosci, a smak satat-
ki nie zostanie przez niego zdominowany. Polecamy takze oliwki Beach Flower lub ananasa
w kawatkach marki Dole. Mozna je dodawac do satatek na bazie Swiezych warzyw i owocow
lub serwowac jako osobne przekaski.

= 5 E e R

URSZULA HOLUB Brand ManagerWawrzynlec B2C Vegetable Paste Category - Bunge Polska

Polacy uwielbiaja grillowaé, a pasty warzywne Wawrzyniec, dzigki szerokiemu zastosowaniu,
idealnie pasujg do tej okazji. Podkrecaja smak tradycyjnych dan za sprawg ciekawych, nieoczy-
wistych potaczen warzyw oraz przypraw. W zaleznosci od uzycia obserwujemy zainteresowa-
nie produktami, ktére stanowig alternatywe dla popularnych soséw i tutaj na polskich stotach
pojawiajg si¢ pasty Wawrzyniec z suszonymi pomidorami i zurawing, Wawrzyniec z grillo-
wanym baktazanem czy pasta z czerwong papryka. Konsumenci siegajg réowniez po produk-
ty z ciecierzyca, ktérych uzywaja jako dipy czy smarowidla na grzanki, ale w koszyku zakupo-
wym znajdujg sie rowniez mniej oczywiste produkty, jak pasta z grillowang cukinig i curry czy
zielony groszek z koperkiem.

KATARZYNA WtODARCZYK - Senior Brand Manager - Velvet Care

- Rozpoczyna sie sezon grillowo-piknikowy, a to oznacza spedzanie wiecej czasu na spotkaniach ze znajomymi. Ve-
. lvet Care ma do zaoferowania szerokg game recznikéw papierowych, ktére sa pomocne podczas piknikéw, grilli
| czy sprzatania po zabawie. Nasza Giga rolka Velvet Turbo to recznik nr 1 w Polsce, standardowy dwurolkowy Ve-
Ivet Extra Long jest dostepny w super ofercie o 10% wigcej listéow. Oba doskonale sprawdza si¢ podczas przygoto-
wywania potraw na piknikach i grillach oraz pomoga utrzymac czystos$c¢ i porzadek. Ich poreczny rozmiar spra-
wia, ze mozna je zabraé ze sobg w podréz. Moga by¢ uzywane rowniez do osuszania miesa z ttuszczu po przygo-
towaniu potrawy. Reczniki papierowe Turbo czy Exta Long sa wytrzymale i nie rwa sie na mokro. Wydajne rolki
daja poczucie, ze produkt jest zawsze pod reka wtedy, gdy go potrzebujesz.

b sbamunn
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wtarzalng jako§é.  Sprawdzo-
ne dania kupowane sg ponow-
nie, a w obrebie danej marki kon-
sumenci chetnie testujg nowoSci.
Cena nie musi by¢ najwazniejsza,
choé ostatnie lata pokazuja, ze
klienci sklepéw sg bardziej sktonni
do polowania na okazje i promo-
cje, nie stronig tez od ekonomicz-
nych opakowan rodzinnych oraz
lepiej zaplanowanych, przemysla-
nych zakupéw.

W rezultacie, producenci,
a takze sprzedawcy muszg byé
uwazni i zréznicowaé swojg ofer-
te, aby zaspokoi¢ réznorodne po-
trzeby oraz preferencje klien-
téw. Dostarczanie wysokiej jako-
$ci produktéw w atrakcyjnych ce-
nach, oferowanie okazji i promo-
cji, a jednocze$nie zapewnienie
wygody i komfortu w zakupach sg
kluczowymi czynnikami w przy-
cigganiu oraz utrzymywaniu lojal-
nosci klientéw.

Lowi

Nie tylko zywnos¢

Start sezonu grillowego to w han-
dlu wyzwanie nie tylko dla ka-
tegorii  zywno$ciowych. Klienci
sklep6w po zimowym zastoju za-
czynaja interesowal si¢ wszyst-
kim, co przyda sie podczas wio-
senno-letnich imprez, szczegblnie
akcesoriami i sprzetem do grillo-
wania. Jesli oferta bedzie komple-
mentarna, warto$¢ koszyka wzro-
$nie, a konsumenci nie bedg mu-
sieli poszukiwaé¢ niezbednych
produktéw w réznych placéw-
kach. Co bedzie potrzebne? Glow-
nie wegiel do grilla, tacki, patycz-
ki do szaszlykéw, jednorazowe
naczynia. Ponadto wegiel drzew-
ny, brykiet, podpatki, kubki, ta-
lerzyki, obrusy i sztuéce (pako-
wane w praktyczne zestawy lub
sprzedawane na sztuki) powin-
ny by¢ ustawione w widocznym
miejscu — warto takze wzigé pod

uwage najnowsze trendy, bo klien-
ci pytaja o produkty przyjazne dla
srodowiska, ulegajace biodegra-
dacji. Przydatne bedg réwniez pa-
tyczki do szaszlykéw, tacki alu-
miniowe w réznych rozmiarach
i ksztattach, a poza tym pomocne
w utrzymaniu higienicznych wa-
runkéw serwetki, wielofunkcyjne
reczniki papierowe, ktére nierzad-
ko stanowig statg oferte w sklepie
spozywczym. Jednak w trakcie se-
zonu grillowego zapotrzebowa-
nie na tego rodzaju artykuly jest
wzmozone ze wzgledu na potrze-
be utrzymania czysto$ci podczas
grillowania. W trakcie trwania se-
zonu konsumenci czesto organizu-
ja spotkania na $wiezym powie-
trzu, a w takich sytuacjach reczni-
ki papierowe mogg sie okazac bar-
dzo przydatne do wycierania rak,
usuwania plam po jedzeniu czy
tez do ogblnego sprzatania wokoét
miejsca grillowania. Producenci
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oferujg rézne rodzaje recznikéw
papierowych, zazwyczaj r6znig-
ce sie rozmiarem, grubo$cia, wzo-
rem oraz jakoScig papieru.

Handlowcy powinni pamietaé
réwniez o uniwersalnych $rod-
kach do czyszczenia w sprayu,
specjalistycznych preparatach
do szorowania grilla, chustecz-
kach nawilzanych oraz duzych,
mocnych workach na odpady.

Im lepsza pogoda i sezon gril-
lowy bardziej zaawansowany, tym
wieksza aktywno$¢ ucigzliwych
owadoéw. To gléwnie komary, mu-
chy i meszki, ale tez pojawiajace
sie w parkach, lasach i na dzial-
kach kleszcze — ich ukgszenia
mogg mie¢ powazne skutki. Naj-
czesciej, by chronic sie przed owa-
dami, stosuje sie repelenty, ktére
w sezonie powinny byé widocz-
ne w sklepie i dostepne w zrézni-
cowanej reprezentacji, jako Srod-
ki uniwersalne, specjalne dla dzie-
ci, dla alergikéw, w formie aerozo-
li, atomizeréw, zelu, pianki, kre-
mu, sztyftu, chusteczek, plastréw
itp. Najlepiej postawi¢ na produk-
ty marek cieszacych sie zaufa-
niem odbiorcy lub znanych z re-
klam. Jednocze$nie w sprzedazy
mogg znalez¢ sie $rodki tagodza-
ce ukaszenia — kremy, aerozole
i zele chlodzace, przyspieszajace
gojenie.

Czy w grillowej ofercie moze
zabraknaé sprzetu do grillowa-
nia? Wszystko zalezy od potencja-
tu danego sklepu. Mniejsze punkty
stawiajg zwykle na tansze i kom-
paktowe grille lub jedynie te jed-
norazowe w formie tacki, ktéra
nie zajmuje duzo miejsca na poélce.

Strefa grilla

Najlepiej wyr6zni¢ konkretne pro-
dukty, jesli nie za pomocg stwo-
rzenia specjalnej strefy, to przy-
najmniej na polce. Bardzo istot-
ne jest tez przygotowanie upo-
rzadkowanej i dobrze oznaczo-
nej ekspozycji, z pelnym przekro-
jem produktéw w jednym miej-
scu. Piknikowo-grillowe akcen-

MSTA 2 IEE
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ty obejmuja w zasadzie kilka kate-
gorii zywnosciowych oraz artyku-
ty uzupetniajgce. Przyda sie wiec
zacheta do sprzedazy komplemen-
tarnej (np. mieso, wedliny, dodat-
ki) oraz wparcie w postaci plaka-
téw, wywieszek, a takze nakle-
jek. Na szczegblng uwage zastu-
gujg artykuly, ktére majg w na-
zwie nawigzanie tematyczne (gril-
lowe, ogniskowe itp.). Klienci cenig
tez wszelkie inspiracje kulinarne
— mogg to by¢ np. przepisy na po-
trawy z rusztu w formie ulotek czy
broszur wydanych przez produ-
centéw. W pogodne dni albo w diu-
gie weekendy klienci bez watpie-
nia ruszg do sklepéw po produk-
ty niezbedne do zorganizowania
spotkan przy grillu, pikniku albo
ognisku. Pozostaje kwestia wybo-
ru miejsca oraz zakresu zakupéw.
O tym, czy bedg one kompleksowe,
zdecyduje wiele czynnikéw.

Nalezy pamietaé, ze komfort
odgrywa kluczowg role. Klien-
ci szukajg placowek handlowych,
ktore zapewniajg tatwe porusza-
nie sie, czytelne oznaczenia oraz
przyjazne warunki. Dobrze o$wie-
tlone alejki i ergonomicznie roz-
mieszczone produkty mogg znacz-
nie ulatwic¢ zakupy.

Mozliwo$¢ wyboru nowosci
rynkowych to kolejny istotny czyn-
nik. Konsumenci lubig eksploro-
waé nowe produkty i marki, dla-
tego sklepy oferujgce réznorod-
no$¢ oraz regularnie aktualizowa-
ne asortymenty czesto przyciggaja
wickszg uwage. Swieze produkty
oraz trendy wsréd artykutéw spo-
zywcezych czy akcesoriow do gril-
lowania mogg stanowic istotny
punkt sprzedazy.

Na decyzje konsumentéow
moze wplynaé réwniez atrakcyj-
no$¢ zestawéw promocyjnych.
Klienci chetnie korzystajg z pro-
mocji, ofert specjalnych oraz ra-
batéw, szczegdblnie w okresach se-
zonowych, takich jak sezon grillo-
wania.

Nie mozna réwniez zapomnie¢
o waznej roli pomocnego persone-
lu. Przyjazna obstuga, gotowos$é

do udzielenia porad oraz szybka
pomoc w razie potrzeby sprawia-
ja, ze klienci czujg sie mile widzia-
ni w sklepie spozywczym, a takze
dobrze obstuzeni. Personel kom-
petentny w tematach zwigzanych
z grillowaniem moze by¢ szczegdl-
nie przydatny, pomagajac klien-
tom wybra¢ odpowiednie produk-
ty i udzieli¢ wskazéwek dotycza-
cych przygotowania potraw.

Dodatki petne smaku

Beata Wozniak

Kiedy na weekendowe zaku-
py ruszaja amatorzy grilla,
coraz lepiej sprzedaija sie pro-
dukty, dzieki ktérym smak
pieczonych na ruszcie dan

staje sie wyjatkowy. Dodatki
do potraw to zaréwno sktad-
niki, pomocne w przygotowa-
niach, np. przyprawy i mary-
naty, jak i wszelkie sosy, ket-
chupy, musztardy czy majo-
nezy, podkreslajace charakter
juz gotowych specjatow.

Sztuka marynowania

Przepisbw na soczyste i pelne
aromatu dania z grilla jest mno-
stwo — wiekszo§¢ z nich zaklta-
da nieco wczeSniejsze przygo-
towanie sktadnikéw, np. mie-
sa, ryb, warzyw i ser6w — nale-
zy posypaé je przyprawami lub
zanurzy¢ w specjalnej mikstu-
rze — marynacie. Proces mary-
nowania sprawdza sie szczegdl-
nie w przypadku miesa — to naj-
lepszy sposéb na uzyskanie poza-
danego smaku i wlasciwej konsy-
stencji (mieso stanie sie bardziej
kruche). Czas tego procesu zale-
zy od rodzaju surowca i zwykle
wynosi od kilku (dréb, ryby, wie-
przowina) do nawet kilkudzie-
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sieciu godzin (wolowina, jagnie-
cina). Trzeba wiec troche cierpli-
wosci, by uzyskaé¢ zadowalajace
efekty. Marynate mozna przygo-
towac z réznych sktadnikéw, do-
stepnych zazwyczaj w sklepowej
ofercie podstawowej, cho¢ zdarza-
ja sie przepisy bardziej wymaga-
jace, z wykorzystaniem egzotycz-
nych produktéw pochodzacych
np. z kuchni azjatyckiej. Najprost-
sza bedzie marynata np. z ole-
ju i dowolnych przypraw z dodat-
kiem musztardy. Na krucho$¢ i so-
czysto$¢ miesa dobrze wplywa-
ja zalewy zawierajace sok z cytry-
ny lub limonki, ocet lub soki owo-
cowe (jablkowy, pomaranczowy).
Gdy dodaje sie suszone lub $wie-
ze ziola, wykorzystuje sie najcze-
$ciej majeranek, rozmaryn, tymia-
nek, szalwie, bazylie, miete, ore-
gano i czosnek, ktére zyskujag moc
smaku w potaczeniu z oliwg albo
olejem i sokiem z cytryny. Mozna
tez zdecydowaé sie na marynaty
na bazie musztardy, miodu, octu
balsamicznego i zi6t. Do przygoto-
wania zeberek czy karkéwki wie-
przowej z grilla polecane sa ma-
rynaty na bazie piwa, ktére dosko-
nale komponuje sie z sosem sojo-
wym, miodem i czosnkiem.

Do wstepnego przygotowania
sktadnikéw na ruszt Swietnie na-
daja sie tez wina. Bardzo mod-
ne sg ponadto marynaty oriental-
ne, do ktoérych przydadza sie im-
bir, czosnek, kolendra, cynamon,
olej sezamowy, a takze sosy: so-
jowy, rybny lub teriyaki — nadajg
one sktadnikom intensywny smak
i aromat oraz odrobine sltodyczy.
Drobiowe porcje, w tym skrzydel-
ka, udka i filety, to jedne z najpopu-
larniejszych sktadnikéw na grilla.
Czasami wystarczy oprészy¢ de-
likatne mieso przyprawami, lecz
najlepsze efekty uzyskuje sie, sto-
sujac marynaty do drobiu z mle-
ka, maslanki lub jogurtu natural-
nego. Z przypraw do drobiu naj-
czesSciej wybierane sa: sol, pieprz,
majeranek, imbir, kolendra, ziele
angielskie, papryka stodka i ostra,
tymianek, oregano.

' Kapso

! 100% czysty olej

Z KONTROLOWANYCH UPRAW

RN

100% czysty olej rzepakowy

® Podczas produkcji oleju Rapso
stosujemy tylko wybrane gatunki
rzepaku a uprawa odbywa sie
w kontrolowanych gospodarstwach
rolnych.

® Rzepak jest poddawany delikatnemu
ttoczeniu, bez ekstrakcji.

® Uszlachetnienie nastepuje w naturalny,
fizyczny sposob - bez dodawania
srodkéw chemicznych.

@ Ponad 30% ztozonych nienasyconych
kwasow ttuszczowych (np. kwas
linolenowy) zawartych w Rapso
jest wartych polecenia ze wzgledow
zywieniowych.

® Szklana butelka chronigca zawartos¢
przed $wiattem zapewnia wysoka
jakos¢ produktu i jest przyjazna

dla Srodowiska.
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ILONA ABRAMOWICZ ’4
Specjalista ds. Szkolen j Akadem ia

Akademia Umiejetnosci Furocash Umiejetnosci G eurocasu

Dtugi weekend majowy to dla wielu oséb start se-
zonu grillowego, ktéry trwa kilka miesiecy. War-
to wiec tak zaplanowaé oferte grillowa, by zainte-
resowatla klientéw nie tylko w majéwke, lecz tak-
ze w diuzszym okresie. Obowigzkowo w ofercie
grillowej powinny znalezé sie klasyki, takie jak
kietbasy cienkie i grube, karkéwka, boczek, zeber-
ka, schab, szaszlyki. Typowym wyborem sg kiel-
basy $laska i podwawelska. Mito$nikom delikatne-
go smaku warto zaproponowaé Kietbaski biate lub
Kietbaski z piersi kurczaka marki Dobrowolscy.
Grillowanie nie musi ogranicza¢ sie tylko do pie-
czenia kietbasy. Duzym powodzeniem cieszg sie

przygotowywane w rézny sposéb miesa — karkéwka,
schab czy szaszlyki. Jedng z komplementarnych ka-
tegorii do migsa sg przyprawy, marynaty itp. — eks-
pertem w przyprawianiu potraw z rusztu jest mar-
ka Prymat, ktéra oferuje zar6wno przyprawy grillo-
we, jak i produkty dodatkowe, np. marynaty, przy-
prawy ,okolo grillowe”, sosy satatkowe i musztardy.
Doskonatlg alternatywa dla oséb, ktére nie chcg sa-
modzielnie przyrzadzaé mies, sg produkty z oferty
dan gotowych. Warto réwniez zapewni¢ szeroki wy-
bér warzyw i dan wegetarianskich.

Aby ulatwi¢ klientom szybki i tatwy dostep
do produktéw grillowych nalezy je odpowied-
nio wyeksponowa¢é, tworzac strefe grillowa. Ta-
kie miejsce powinno by¢ odpowiednio oznaczo-
ne specjalng szatg graficzng, etykietami, cenow-
kami, wobblerami, ulotkami czy plakatami. Lep-
sza widoczno$¢ = wieksza sprzedaz.

Nie mozna réwniez zapomnie¢
o tak istotnym sktadniku marynat,
jak tluszcz, ktéry wydobywa gle-
bie smaku. Klienci sklepéw coraz
cze$ciej wiedza o tym, ze ten uzy-
ty do marynowania i grillowania
powinien by¢ dostosowany do ob-
robki termicznej. Mozna uzy¢ oli-
wy z oliwek, ale do dtuzszego pie-
czenia polecane sg uniwersalne,
odporne na wysokie temperatury

olej rzepakowy albo olej ryzowy.
Oliwy i oleje to jednak nie tylko
sktadnik marynat — konsumenci
dodaja je takze do satatek i suré-
wek, ktérych nie brakuje podczas
imprez przy grillu. Do takich za-
stosowarn, oprocz oleju rzepako-
wego, doskonaly bedzie olej sto-
necznikowy, a ponadto olej z pe-
stek dyni, z orzechéw lub aroma-
tyzowany ziotami.

Sprawdzone pomysty

orientalne i pikantne, ktére w se-
zonie cieszg sie duzym zaintereso-
waniem.

Kierujac sie ulubionym sma-
kiem, klienci moga zdecydowaé
sie na ekspresowe marynaty w ply-
nie, dziatajace juz po ok. 30 minu-
tach. Nadaja one daniom z gril-
la smak pikantny, stodki, kwa-
$ny, ziotowy lub stodko-kwasny.
W przypadku mikséw przypraw
i marynat w proszku ciekawym
patentem na wyjatkowy smak po-

PORADNIK HANDLOWCA | MAJ 2024

HANDLOWEY ZAMAWIAJA WIECEJ traw z rusztu jest produkt specjal-
PO LEXTURZE ,,PORADNIKA HANDLOWCA” Amatorzy grilla che¢tnie korzysta-  nie opracowany do danego dania,
) ja z wszelkich udogodnien dostep-  takiego jak stek, karkéwka, keba-
B ﬁéwmwﬁ"s%ossf' POD WPLYWEM nych w sklepach — w koncu week-  b-gyros, zeberka barbecue, burger

Pod wptywem reklamy w ktorym tytule prasy handlowej zaméwit/a Pan/i endowe Sp0tkania to czas relak- barbecue czy kaszanka z Cebulac-
nowos¢ produkiows...? su, a przygotowania powinny by¢ Czy wegetarianie réwniez
Total sklepy w Polsce otrzymujacy prase (N=752) ograniczone do minimum. Druga  mogg liczy¢ na specjalne oferty
200/0 = Dhatanotytuly kwestia to umiejetnosci — niekté-  w tej kategorii? Nie ma ich obec-
fontiglowanyn rzy korzystaja z rozmaitych prze-  nie na rynku wiele, lecz w portfo-
pisow i wprawiajg sie w sztuce  lio producentéw pojawiajg sie spe-
kulinarnej, inni wolg nie ryzyko-  cjalne zestawy do sera z rusztu

12% wac. Dla tych ostatnich idealnym  lub pieczonych warzyw.

8 rozwigzaniem bedzie gotowa ma- Pozostajac przy potrzebach
rynata albo mieszanka przypra-  bardziej wymagajacych konsu-
wowa przeznaczona do konkret-  mentéw, warto tez wzigé pod
nej potrawy —na rynku sg dostep- ~ uwage ten segment kategorii przy-
ne m.in. produkty do grilla w sty-  praw i marynat, ktéry wpisuje sie
lu meksykanskim, $rédziemno- — w nurt ,czystej etykiety”. W ofer-

Poradnik Handel ~ Hurt & Detal morskim, brazylijskim, Texas czy  cie powinny si¢ wiec znalezé ar-
Handlowca . .
Jamajka. Pelna oferta powinna  tykuly wytworzone z naturalnych
___ NielsenTQ obejmowaé takze marynaty kla-  kompozycji ziél, suszonych wa-
PADANRINKOWYEH syczne, staropolskie, korzenne,  rzyw i przypraw.
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Dodatkéw do wyboru,
do koloru

Rynek dodatkéw kulinarnych
to nieustajgcy rozwdj produktow
i ich kolejne, nowe warianty. Poza
tym nie jest on jednolity pod wzgle-
dem marek — znajdziemy tu wspie-
rane marketingowo brandy wio-
dacych w branzy spozywczej firm,

N

OKIEM EKSPERTA

RENE STARZOMSKA - Cztonek Zarzadu - De Care Group

Juz od dtuzszego czasu obserwujemy zwiekszone zainteresowanie kuchnig azjatycka i nie
omija to réwniez kwestii grillowania. Polacy kochaja grillowaé, ale szukajg nowych wyzwan
i doswiadczen kulinarnych, by przetamacé rutyne i wprowadzi¢ réznorodno$¢ do swojej die-
ty. To dlatego w sezonie grillowym produkty prosto z Azji cieszg sie ogromng popularnoscig.
Azjatyckie sosy, takie jak sos sojowy, ostrygowy, teriyaki, czyli podstawa, sa wykorzystywane
do przygotowania marynat, nie tylko do mies, lecz takze ryb, warzyw, tofu. W ofercie marki
House of Asia sg tez przyprawy, ktére podbijg smak grillowanych potraw. Na koniec nie za-
pominamy o oryginalnych sosach i dipach. Orzechowy satay, ostre sosy chili — to zaledwie
kilka z propozycji, jakie mamy w swojej ofercie. A na sezon grillowy oczywiscie przygotowa-
lismy nowosci, ktére na pewno zaskoczg poszukiwaczy nieznanych smakow.

zyskujace status kultowych wyro-
by regionalnych przedsiebiorstw,
a poza tym te dopiero poszukujg-
ce grona odbiorcéw. Sezon gril-
lowy jest dla tej kategorii szcze-
gblnym czasem — to oprocz Swiat
najlepsza okazja, by zaprezento-
waé nowosci oraz wesprze¢ naj-
popularniejsze serie produktéw.
W poréwnaniu ze Swigtami trwa

N

on jednak zdecydowanie dtuzej,
a jesli tylko pogoda sprzyja, szan-
se na dobrg sprzedaz rosng. Gril-
lowanie to takze temat wdzigcz-
ny marketingowo i bardzo nosny
- od przepiséw kulinarnych, po-
przez akcje promocyjne w punk-
tach sprzedazy, az po btyskotliwe
kampanie w mediach. Mozna wy-
korzysta¢ réznorodne narzedzia

.‘ SILNE |
-*| WSPARCIE

‘MARISETINGOWE
od KWIETNIA
do CZERWCA
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oraz strategie marketingowe, aby Znam\ EQS\E'%
dotrze¢ do szerokiego grona od- % ‘ .
biorcéw i zacheci¢ ich do zakupu E 1.& em g““a\
produktéw zwigzanych z grillowa- .
niem.

W przypadku tak popular-
nych specjaléw z rusztu, jak kar-
kowka, boczek, zeberka oraz kiet-
baski, pierwszym wyborem jest
zazwyczaj musztarda, ktérej po-
zycja w polskiej kuchni pozosta-
je bardzo silna od lat, a rozwdj
gamy produktéw Swiadczy¢é moze
o tym, ze wcigz jeszcze si¢ umac-
nia. Najlepiej sprzedajg sie musz-
tardy o gladkiej konsystencji, lek-
ko pikantne (sarepska, grillowa,
stofowa, kremska), ale zwolen-
nikéw majg tez produkty grubo-
ziarniste, np. musztardy francu-
skie. W sezonie grillowym war-
to zadbaé o zréznicowanie rodza-
jow 1 smakéw — na rynku wybor
jest coraz wiekszy. Ciekawg propo-
zycja podkreslajaca smak potraw
z grilla bedg np. musztardy z cur-
ry, chili, jalapeno, pomidorami,
chrzanem, czosnkiem, miodem,
a ponadto coraz bardziej docenia-
ne u nas smaki kuchni innych re-
gionéw, m.in. musztarda rosyjska
(0 intensywnym aromacie i wyjat-
kowo ostrym smaku), czeska (stod-
ko-pikantna), jerozolimska (fagod-
na, o delikatnej kremowej konsy-
stencji, z czosnkiem i cebulg).

Nie mniej popularnym dodat-
kiem, nie tylko do potraw z rusz-
tu, lecz takze do kanapek, to-

stéw i paréwsek, iest ketf:hup. Do- 5 ' : _Doskoala e ;3 = {
brze sprzedajg sie zaréwno wa- ; kompozycjal =g

rianty pikantne, jak i fagodne. Dla W0 zbalansowanyny

amatoréw kuchni pod chmurkg =;9§%smak Na kazda
warto jednak przygotowaé réz- — WS .y okazje
norodne opcje produktu: z ziota- — —

mi, czosnkiem lub miodem, o in- WSPARCIE MARKETINGOWE:

tensywnie pomidorowym smaku /:,\ .

z dodatkiem papryczki chilli, su- ;@; !

perpikantne, inspirowane meksy- SPOIVCJE  SOCIAL PRASA

kanska salsg z papryczka jalape- \ MEUIA HANDLOWA

no oraz kierowane do dzieci wer-
sje, ktére wyrédznia tagodny smak
czy tez mniejsze niz standardowe
opakowanie z wielobarwng ety-
kieta i wygodnym dozownikiem. y
Co ciekawe, w ofercie ketchupéw
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coraz cze¢$ciej pojawiajg sie¢ pro-
dukty premium, wyroby BIO i bez
dodatku cukru.

I wreszcie majonez oraz cata
gama soséw — to dodatki, dzie-
ki ktérym zyskujg i dania z rusz-
tu, i inne, takie jak satatki, suréw-
ki, pasty i dipy. WSréd majone-
z6w, oprocz klasyki, klienci majg
do dyspozycji coraz petniejszg re-
prezentacje wyrobow lzejszych,
o mniejszej zawartosci ttuszczu,
a ponadto weganskich, z dodat-
kiem awokado itp. W przypad-
ku soséw wybor jest tak ogrom-
ny, ze przy konstruowaniu ofer-
ty warto kierowaé sie gustem od-
biorcéw, najnowszymi trenda-
mi i oczywiScie dopasowaniem

L

grzankami i przyprawami.

MACIEJ BLAUT - Dyrektor Sp

Zaraz po $wietach wielkanocnych, gdy tylko mocniej przygrzeje stonice, Polacy celebrujg gril-
la. Na polskich rusztach kroluja: miesa, kaszanki, kietbasy oraz, co cieszy, warzywa. Wiado-
mo, ze jak grill to musi by¢ sos lub musztarda od Mosso. To one dodadzg i podkrecg smak
grillowych smakolykéw oraz podgrzeja imprezowa atmosfere. W koncu z Mosso jestes Kré-
lem grilla. Warto podkresli¢, ze produkty MOSSO to najwyzszej jakosci wyselekcjonowane
sktadniki zamkniete w sprawdzonych recepturach. Najczesciej wybieranymi produktami na
grilla sg Sos Czosnkowy, dalej Musztarda Sarepska, Stolowa i oczywiscie lekko pikantna, ale
z nutg stodyczy Musztarda Czeska. Polacy rownie czesto siegaja po nasze Sosy, w tym Musz-
tardowo-Chrzanowy, Tatarski. Nowoscig w tym sezonie jest Sos Ketchupowo-Musztardowy,
czyli idealne potaczenie dwoch grillowych hero: ketchupu i musztardy, bo Mosso to sposdb,
aby uzyskaé nowy wymiar smaku w kazdym kesie.

do grillowych specjatéw. Tu naj-
lepiej sprawdzajg sie takie pew-
niaki jak sos tatarski, czosnkowy,
jogurtowy i ziotowy. Ciekawost-
kg sg geste, kremowe sosy, kté-
re taczg w sobie cechy popular-
nych dodatkéw, np. musztardo-
wo-chrzanowy, wzbogacony na-
turalnym miodem oraz ketchu-
powo-musztardowy, stworzo-
ny z polaczenia pomidorowego
smaku i lekkiej ostro$ci musztar-
dy. Sosy tego typu moga by¢ uzu-
pelhieniem potraw z rusztu lub
stuzy¢ jako marynata.

Trend na kuchnie $wiata roz-
wija nie tylko game potraw z gril-
la — potrzeba wielu dodatkéw,
by sprostaé¢ wymaganiom kuli-

OKIEM EKSPERTA

WIKTOR KOWALSKI - Head of Marketing - Dan Cake Polonia

W sezonie grillowym konsumenci chetnie siegaja po réznego rodzaju pakowane wyroby pie-
karnicze, poniewaz odznaczajg sie one jakoscig i trwatoscia, a takze doskonale sprawdza-
ja sie do przygotowania positkéw w plenerze. Obserwujemy réwniez duzg otwarto$é na eks-
perymentowanie i urozmaicanie dan przygotowywanych na grillu oraz zwracanie uwagi na
produkty o dobrym sktadzie. Poza klasycznym i tostowym pieczywem, ro$nie wowczas kon-
sumpcja pieczywa do odpieku i wypiekéw typu fast food: butek do burgeréw i hot dogéw. Za-
uwazalne jest ponadto zwiekszone zainteresowanie nowymi formatami produktéw i cheé
prébowania mniej typowych dan, takich jak na przyktad wrapy, tworzone na bazie plackow | .
tortilli. Chetniej wybierane sa takze produkty o bardziej rzemie$lniczym charakterze. Ofer-
ta piekarnicza sklepéw tym okresie powinna by¢ przede wszystkim szeroka i r6znorodna, co
pozwoli odpowiadaé na upodobania réznych grup konsumentéw.

T A EETETE T o <
KATARZYNA PIETRZYKOWSKA - Brand Manager - McCormick Polska

W sezonie grillowym Polacy bardzo chetnie siegaja po mieszanki przypraw dedykowane daniom z grilla. Najwiek-
szg popularnoscig cieszg sie¢ mieszanki w wariancie klasycznym oraz te do kurczaka i karkowki. Wzrasta tez sprze-
daz musztard, ktére doskonale podkrecajg smak grillowanych potraw. To réwniez sezon salatkowy — mamy duzo se-
zonowych warzyw i owocéw, z ktérych czesciej przygotowujemy satatki. Dlatego tez wiekszym zainteresowaniem
ciesza sie sosy satatkowe, octy czy inne dodatki do satatek, jak np. mieszanki zi6t czy Kamis Chrupiacy Mix z mini

rzedazy i Marketingu - Mosso Kewpie Poland

narnym réznych regionéw. Przy
grillu miejsce znajdg wiec za-
réwno takie sosy, ktére doskona-
le pasujg do dan z czerwonego
miesa — meksykanski, amerykan-
ski, tysigca wysp, tzatziki, barbe-
cue, remoulade - jak i te inspiro-
wane wschodnig kuchnig, ideal-
ne do warzyw, drobiu i ryb: sam-
bal, teriyaki, unagi, kimchi, sojo-
wy, rybny, ostro-kwasny, z ana-
nasem, kolendrg, limonka, indyj-
skie curry i chutney itp.

Sosy azjatyckie stanowig co-
raz czestszy element w ofercie
sklepéw spozywczych, zwlasz-
cza w sezonie grillowym. Tego ro-
dzaju produkty dodajg egzotycz-
nego smaku potrawom grillowa-
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nym. Ich réznorodno$é¢ pozwala
na eksperymentowanie z nowymi
smakami i przyprawami, co doce-
niajg klienci poszukujacy oryginal-
nych doznan. Co wiecej, kuchnia
azjatycka cieszy sie coraz wiekszg
popularnoscig na calym $wiecie,
réwniez w Polsce. Sosy pochodza-
ce z tego regionu sg integralng cze-
$cig kulinarnego trendu, co spra-
wia, ze majg duzy potencjal wzro-
stowy.

W kuchni mogg by¢ one wy-
korzystywane na wiele sposobéw
— jako marynaty do mies, dippin-
gi do potraw grillowanych czy
dodatki do salatek. Ich uniwer-

salno$¢ sprawia, ze sg one atrak-
cyjne dla réznych grup klientéw.
Produkty te wpisujg sie réwniez
w trendy zdrowego odzywia-
nia. Wiele soséw azjatyckich jest
opartych na naturalnych sktad-
nikach. Warto pamieta¢, ze kon-
sumenci coraz cz¢sciej zwraca-
ja uwage na sktad produktéw
i wybierajg te, ktére sg bogate
w naturalne sktadniki i wolne
od sztucznych dodatkéw.

Zalety opakowania

Grillowe trendy wplywajg na
smaki dodatkéw kulinarnych

i na opakowania. Nie tylko szata
graficzna i odniesienie do gril-
la majg znaczenie. Musztardy,
keczupy, majonezy i sosy moz-
na kupié w zréznicowanych wa-
riantach, gléwnie w szklanych
stoiczkach czy plastikowych bu-
telkach, ale w przypadku pro-
duktéw dedykowanych pikni-
kom i grillom nic nie zastg-
pi wygodnych, lekkich opako-
wan, ktére mozna bezpiecznie
transportowaé. Sg to np. butel-
ki z systemem tatwego otwie-
rania i zamykania oraz z kor-
kami niekapkami i dozownika-
mi, ulatwiajgcymi odmierzenie

OKIEM EKSPERTA

DOROTA LISZKA - Dyrektor ds. Komunikacji i Public Affairs - Grupa Maspex

Nieodlgcznym elementem grillowanych dan sag ketchupy, ktére wcigz pozostaja najwiek-
szym segmentem na rynku soséw. Najpopularniejszymi dostepnymi wariantami sg propozy-
cje klasyczne, czyli smaki tagodny oraz pikantny. Klienci, ktérzy dbajg o figure, wybiora ket-
chup Kotlin z obnizong zawarto$cig kalorii — jest ich az 60% mniej. W naszej ofercie znajdu-
je si¢ takze prawdziwy krol ostrosci, czyli ketchup Kotlin Z Piekta Rodem - dla wszystkich |
mitosnikéw intensywnych smakéw. Z kolei dla tych, ktorzy lubig przy grillu eksperymento- |
wacé i wzbogaca¢ smaki grillowanych potraw o nuty wloskie, mamy unikalny smak Czosne-
k-Bazylia. Wiosenno-letnie spotkania przy grillu z pewnoS$cig urozmaicg inne nasze nowosci,
w tym niedawna premiera Tymbark GAZZZ.

==L -_é_ % % -
PAULINA MILEWSKA-KWASNY - Brand Manager - Ustronianka

W sezonie grillowym oferta napojéw bezalkoholowych musi by¢ starannie dobrana, zrézni-
cowana, orzezwiajgca, bogata w smaki i kolory. Powinna rézni¢ sie od tej dostepnej w po-
zostalej czesci roku, uwzgledniajac preferencje konsumentéw w okresie letnim. Nowe sma-
ki i kompozycje idealnie wpisujg sie w atmosfere grillowania na Swiezym powietrzu, w sze-
rokim gronie znajomych. Z mysla o nadchodzacym, letnim sezonie Ustronianka wprowadzi-
fa na rynek napoje Grappa w puszkach 0,33 | oraz w butelkach 0,5 1, w unikatowych sma-
kach Ice, Green i Fun. Z kolei dla os6b, ktére unikajg cukru, oferuje napoje Hoop Cola Zero
dostepne w trzech pojemnosciach (0,33 1, 1 1, 2 1). Obok klasycznych napojéw gazowanych,
letnia oferta napojowa powinna zawiera¢ takze niegazowane napoje typu lemoniada, ice-tea
czy wody smakowe. Ustronianka posiada w ofercie wszystkie te pozycje, odpowiadajac tym
samym na zréznicowane preferencje konsumentow.

AW E e P NS

PIOTR JANKOWSKI - Dyrektor Wydziatu Handlu - SM Mlekpol

Spontaniczny grill z rodzing czy starannie zaplanowane przyjecie ogrodowe — bez wzgle-
du na to, jaki charakter przybierze wiosenne spotkanie w gronie najblizszych, wysokiej jako-
$ci produkty mleczarskie to podstawa kulinarnego sukcesu. Grill na §wiezym powietrzu wy-
maga szybkich rozwigzan, ktére minimalizujg naktady pracy. Gotowe dipy $mietanowe typu
créme fraiche marki Mlekpol w trzech smakach do wyboru, orzezwiajacy Ayran jako propo-
zycja napoju po positku czy krazki serowe, apetycznie rumienigce sie na ruszcie. Do tego ge-
sta $mietana Mazurski Smak do salatki czy serki puszyste $mietankowe Laciate jako doda-
tek do warzyw z grilla. A na deser? Sernik na zimno z serkéw homogenizowanych Rolmlecz.
To tylko niewielka cze$¢ propozycji, ktére Mlekpol poleca konsumentom w sezonie wiosen-
no-letnim.
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porcji produktu lub dekorowanie
potraw.

Swietnym rozwigzaniem sa
takze wszelkie opakowania, kto-
re mozna postawi¢ do géry dnem
i od razu dozowac zawarto$¢ — do-
skonale sprawdzajg sie w plenero-
wych warunkach.

Klienci na pewno docenig tez
wieksze gramatury — zakup ta-
kiego produktu jest zazwyczaj ko-
rzystny ze wzgledu na promocyj-
ng cene lub dodatkowg pojem-
no$¢ gratis. W przypadku przy-
praw warto postawi¢ na praktycz-
ne tuby z dozownikami lub miyn-
ki. Wielowarstwowe torebki z sys-
temami zapewniajacymi szczel-
no$¢ i chronigcymi aromat sg réw-
niez bardzo praktyczne, zwlaszcza
jesli klient zamierza przechowy-
wacé produkt przez dtuzszy czas.

Dobrze zaprojektowane oraz
funkcjonalne opakowania mogg
znaczgco zwiekszy¢ atrakcyjno$é
produktu i zadowolenie klientéw,
dlatego producenci, a takze sprze-
dawcy powinni zwraca¢ uwage
na te aspekty przy projektowaniu
i prezentacji swoich produktéw
na pétkach sklepowych.

Przyjemne
uzupetnienie menu,
czyli przekqski i napoje

Beata Wozniak

W trakcie spotkania przy gril-
lu liczag sie nie tylko potra-
wy z rusztu. Czas spedzo-
ny na zewnatrz w luznej at-
mosferze umilajg tez zazwy-
czaj proste stodkie i stone
przekaski, a poza tym schto-
dzone napoje, bezalkoholowe
i z procentami. Oferta powin-
na by¢ wiec zréznicowana pod
wzgledem smakow, rodzajow
i formatow opakowan, z ak-
centem na komfortowg kon-
sumpcje w nieco bardziej wy-
magajacych warunkach ogro-
dowych imprez.

fot. Bigstdck Photo.com

Stodkosci zawsze
mile widziane

W sezonie grillowym szczeg6lne-
go znaczenia dla handlu nabieraja
kategorie stodkich i stonych prze-
kasek, ktore juz tradycyjnie sg ku-
powane na wszelkie nieformalne
spotkania, zwlaszcza te przy gril-
lu. Z jednej strony urozmaicaja
one doznania smakowe, z drugiej
natomiast, gdy impreza si¢ prze-
dtuza, stanowig najlepszy sposéb
na uzupelnienie menu bez dodat-
kowych przygotowan.

Stodki akcent pojawia sie nie-
mal na kazdym spotkaniu towa-
rzyskim, a konsumenci, w zalez-
nosci od przyzwyczajenn i mozli-
wosci, decyduja sie na samodziel-
ne, domowe wypieki, kupujac
wybrane sktadniki, albo siegaja
po rozwigzania szybkie oraz kom-
fortowe. Wsréd tych ostatnich wy-
rézniajg sie w sprzedazy zaré6wno
gotowe produkty, jak i udogodnie-
nia, takie jak np. ciastka, muffin-
ki, a takze babeczki instant prze-
znaczone do ekspresowego przy-
gotowania w domu. Do miksu cia-
sta w formie proszku wystarczy
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Sprzedaz wybranych napojéw
(woda czysta, napoje gazowane, soki/nektary/
/napoje niegazowane) w okresie
okolomajéwkowym 2023

Rynek sklepé6w matych (do 300 m?) jest niezmien-
nie kluczowym kanalem dla sprzedazy napojow
bezalkoholowych, odpowiada za 44% obrotéw de-
talicznych tej makrokategorii. Drugg sila sa dys-
konty z 38% udzialem, waznym kanalem sg réw-
niez supermarkety z udziatem wynoszacym 12%.
To znaczenie sklepé6w matoformatowych do 300 m?
jest zréznicowane dla poszczegdlnych kategorii na-
pojowych. Z jednej strony mamy energetyki, pro-
dukt wysoce impulsowy, sprzedazowo zmonopoli-
zowany przez sklepy mniejsze (udziat 66% w sprze-
dazy wszystkich sklepéw detalicznych), a z drugiej
wode czysta, czy soki/nektary/napoje niegazowa-
ne, ktérych gléwnym kanatem dystrybucji sa jed-
nak dyskonty, a przez maly format przeptywa jedy-
nie ok. 34% sprzedazy rynkowej wody czystej i 32%
sprzedazy rynkowej sokéw/nektaréw/napojéw nie-
gazowanych. Napoje gazowane raportuja wyz-

szy udzial w formacie sklepéw matoformatowych
do 300 m? (49%).

Analizujac sprzedaz w ujeciu tygodniowym wi-
daé, ze w okresie kilku dni przed majéwka konsu-
menci chetniej kieruja swoje kroki do sklepow wiel-
koformatowych, w naszym przypadku do super-
marketéw, gdzie kupujg zapas produktéw na diu-
gi weekend m.in. na spotkania towarzyskie czy gril-
lowe. Wolumen sprzedazy roénie $rednio w poréw-
naniu z tygodniem poprzedzajagcym i tygodniem
po majéwce o ok. 10% (najwiecej w przypadku na-
pojoéw gazowanych, bo az o 23%, mniej w przypad-
ku wody i sokéw odpowiednio o 7 i 10%). Gorzej wy-
pada juz sam okres majowki, gdzie supermarkety sg
zamkniete w dniach 01.05 i 03.05, spadek sprzedazy
w pierwszym tygodniu maja siega ok. 22% (najmoc-
niej wolumen traci woda czysta 25%, dalej soki/nek-
tary/napoje niegazowane — 20% i napoje gazowane
- 14%). Dla sklep6w maloformatowych do 300 m?
sprzedaz w tygodniu przed majéwka i w tygodniu
z majéwka nie jest agregacyjnie korzystna. Wolumen
sprzedazy napojéw w tym okresie spada o ok. 8%
w poréwnaniu z tygodniem poprzedzajacym i tygo-
dniem tuz po majéwce (aczkolwiek jest spore zréz-
nicowanie, sprzedaz napojéw gazowanych spada
symbolicznie ok. 1%, ale juz w przypadku wody czy-
stej widzimy 13% spadek wolumenu sprzedazy).

doda¢ niezbedne sktadniki: mleko,
masto lub jajka, by stworzy¢ stod-
kie wypieki.

Sposréd  wyrobéw  gotowych
do najbardziej popularnych moz-
na zaliczy¢ wszelkie paczki, droz-
dzéwki, donuty, rogaliki, muffin-
ki oraz produkty z ciasta francu-
skiego. Stodkie przekaski, ktoére
obowigzkowo powinny znalez¢ sie
w ofercie, gdyz sg chetnie wybie-
rane na imprezy plenerowe, a tak-
ze pikniki przez dzieci i dorostych,
to przede wszystkim produkty
paczkowane, w wiekszych opako-
waniach, kruche herbatniki, mie-
szanki pralin, bakalie, wafelki, Zel-
ki i galaretki. W kategorii pojedyn-
czych przekasek duzym powodze-
niem cieszg sie batoniki, a wsréd
produktéw ,do dzielenia” tabliczki
czekolad w réznych smakach. Zwo-
lennicy zdrowej diety oraz przeka-
sek o dodatkowych wartoSciach
preferuja gorzka czekolade, bakalie
i suszone owoce, coraz czesciej do-

stepne w wersji w polewie z mlecz-
nej, bialej lub gorzkiej czekolady,
a takze wysokobiatkowe przeka-
ski, np. batoniki. Strefa zlokalizo-
wana przy kasie zawsze wymaga
wiekszej uwagi — w gronie produk-
téw niezmiennie wzbudzajacych
zainteresowanie, oprocz cukier-
kéw, batonikow 1 wafelkow (row-
niez w ,miniaturowych” forma-
tach), wyréznia sie guma do zu-
cia, niezbedna w sporej gamie ro-
dzajéw i smakéw. Dorosli siegaja
po nig zwykle po positkach, a dzie-
ci, kierujac sie ochotg na ulubiony
smak lub ciekawoscig wywotang
np. nowym opakowaniem.

Stone i pikantne

Poczestunek podczas spotkan
przy grillu obejmuje takze proste
przekaski do pochrupania, ktére
doskonale komponujg sie zaréw-
no z napojami bez procentéw, jak
i z najczesciej podawanym do po-

traw z rusztu piwem. Co znika
z potek w sezonie? Nabywcéw
znajda z pewnos$cia najpopular-
niejsze warianty chipséw, palusz-
kéw, chrupek, orzeszkéw, klien-
ci chetnie kupujg ponadto baka-
lie albo popcorn. Warto zwré-
ci¢ uwage na rézne potrzeby kon-
sumentéw w zakresie wielko$ci
opakowan. Wsréd stonych prze-
kasek od lat prym wiodg chipsy
— sprzedaja sie dobrze przez caly
rok, zwlaszcza w mlodszych gru-
pach wiekowych. Nic dziwnego,
ze na rynku pojawia sie coraz wie-
cej nowych smakéw oraz ksztal-
téw tych ziemniaczanych smako-
tykéw — dostepne sg tez regular-
nie sezonowe warianty i edycje li-
mitowane. Podstawa oferty to jed-
nak smaki najchetniej wybierane,
a wiec chipsy solone, paprykowe,
cebulowe oraz serowe. Jesli klien-
ci szukajg urozmaicenia, mozna
zaproponowa¢ np. chipsy o sma-
ku sera i cebulki, ostrej papryki,
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TRADYGJA
W NOWYM

WYDANIU

4Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich:
Europa inwestujgca w obszary wiejskie”. Instytucja Zarzadzajaca
PROW 2014-2020 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Materiat
wspotfinansowany ze Srodkéw Unii Europejskiej w ramach
poddziatania ,Wsparcie dziatarn informacyjnych i promocyjnych
realizowanych przez grupy producentéw na rynku wewnetrznym”
Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.

barbecue, pikantnego kurczaka albo ostrego sosu se-
rowego. Nie zapominajmy réwniez o zwolennikach
1Zzejszych snackéw, Swietng propozycja sa np. chipsy
pieczone. W kategorii stonych przekgsek wcigz moc-
na pozycje utrzymujg stone paluszki, precle, talarki,
krakersy i chrupki chlebowe — przybywa tez nowych
rodzajéw i smakow, takich jak np. paluszki o smaku
bekonu czy cebulki, krakersy z papryka, serowe, a po-
nadto krakersy idealne dla najmtodszych konsumen-
téw, o fagodnym smaku oraz atrakcyjnych dla dziecka
ksztattach. Poza tym na imprezy czesto kupowane sg
orzeszki, prazynki, chrupki kukurydziane i popcorn,
szczegblnie w wiekszych gramaturach lub opakowa-
niach promocyjnych. Ostatnio wida¢ tez coraz wiek-
sze zainteresowanie nachosami, czyli kukurydzia-
na, pikantng przekaska wywodzaca sie z Meksyku,
podawang najczesciej z sosami typu salsa (warzyw-
ny, paprykowy, pomidorowy, serowy, z awokado itp.).
To okazja do sprzedazy wigzanej i takiego umieszcze-
nia produktéw, by skomponowanie z nich zestawéw
nie wymagalo poszukiwan na pétkach w réznych
dziatach. Wéréd nachoséw warto postawic¢ na spraw-
dzone smaki: naturalny solony, serowy i pikantny pa-
prykowy.

Przekaski miesne do piwa

Na wiosenne i letnie imprezy klienci sklepéw chet-
nie wybieraja tez przekaski miesne, wéréd ktérych nie
brakuje rynkowych nowosci, szczegdlnie w zakresie
smakoéw. Sa to produkty popularne w réznych gru-
pach wiekowych konsumentéw, poniewaz odpowia-
dajg na rozmaite potrzeby — majg wysokg zawarto$é
miesa, sporo biatka, opakowanie jest niewielkie i kom-
fortowe, a opcja dtuzszego przechowywania spraw-
dza sie doskonale w przypadku piknikéw i imprez
plenerowych. Jakie miesne przegryzki sg najchetniej
kupowane? Klienci siegaja przede wszystkim po ka-
banosy w réznych rodzajach i smakach (wieprzowe,
drobiowe, z indykiem, z cielecing, z serem, bekonowe,
z chili itp.). Na imprezy kupowane sg takze chipsy sa-
lami, beef jerky (suszona wolowina), stripsy (suszone
paski szynki), batony badZ paréwki w wersji mini. Pi-
kantne przekaski dobrze komponujg sie z piwem, po-
jawiajg sie wiec na stotach obok chipséw czy chrupek
albo jako alternatywa dla nich. Jezeli chodzi o tego
typu produkty, najlepiej, by na sklepowej pélce znala-
zly sie rézne gramatury wyrobdéw, zaréwno standar-
dowe, jak i wersje mini, tzw. porcje na raz, w zalezno-
$ci od potrzeb danego klienta.

Napoje w imprezowym klimacie
Pelna gama napojéw w sezonie jest niezbedna. Prze-

waznie spotkania przy grillu sg okazja do siegania
po rézne ich rodzaje. Potrzebne bedg wiec warianty
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bezalkoholowe oraz napoje z pro-
centami, a na wiekszos$ci imprez
jedne, i drugie znajdujg zaintereso-
wanych odbiorcéw. Przede wszyst-
kim, jesli pogoda dopisuje, powo-
dzeniem cieszg sie wody butelko-
wane zrodlane i mineralne, a takze
napoje gazowane typu cola, oran-
zady, lemoniady czy soki. Z kolei
spoéréd alkoholowych propozyciji
przewaznie z polek znikajg w sezo-
nie piwa, w tym te niskoprocento-
we i coraz czesciej bezalkoholowe.
Na spotkania rodzinne oraz w gro-
nie znajomych wiele oséb wybiera
tez wina, a jezeli chodzi o mocniej-
sze trunki — gin, whisky oraz rum
— mozna z nich réwniez przygo-
towac koktajle. Wspélczesny kon-
sument lubi byé¢ zaskakiwany no-
wosciami, dlatego nie brakuje ich
w kazdym sezonie. Warto zwrécic¢
uwage szczegdlnie na te propozy-
cje, ktére dopasuja sie do grillowe-
g0 menu.

Orzezwienie i smak

Co ugasi pragnienie podczas gril-
lowania? Najlepiej sprawdza sie

woda, ale sposéb jej podania
moze by¢ bardzo rézny, np. dla
goSci na jej bazie przygotowy-
wane sg owocowe koktajle, smo-
othie, lemoniady. Wyprébowa-
nym sposobem serwowania wody,
atrakcyjnym nawet dla oséb, kté-
re nie przepadajg za jej smakiem,
jest dzbanek z aromatycznymi do-
datkami, takimi jak kawaltki owo-
cOw, $wieze ziota (mieta, rozma-
ryn, bazylia, melisa), sok z cytry-
ny lub pomaranczy itp. Popular-
noscig cieszg sie réznorodne ro-
dzaje wody, takze nasycone CO,,
gdyz doskonale orzezwiajg w cie-
plejsze dni.

Na bazie wody gazowanej
przygotowuje sie np. lemonia-
de z dodatkiem limonki, miety
i odrobiny cukru, miodu albo sy-
ropu. Taki napdj dobrze kompo-
nuje sie szczegblnie z warzywa-
mi lub serami z grilla, a ponadto
z lekkimi daniami drobiowymi.

Dzieki réznorodnosci i kre-
atywnos$ci w serwowaniu wody,
mozna uczyni¢ zwykly napéj nie-
zapomnianym elementem letnie-
go spotkania. To doskonatly spo-

OKIEM EKSPERTA

PATRYCJA PIOTERCZAK - Portfolio Integration Manager in Marketing - Coca-Cola HBC Polska i Kraje Battyckie

Chcemy, aby nasze produkty towarzyszyly konsumentom 24/7 — czyli o kazdej porze dnia
i przy kazdej okazji — takze w sezonie grillowym. Coca-Cola od lat towarzyszy Polakom przy
stolach, réwniez tych piknikowych. To przy nich spotykamy sie z rodzing i przyjaciétmi,
i wspdlnie cieszymy sie smakiem grillowanych potraw oraz orzezwiajacych napojow — chce-
my sie dzieli¢, wiec w tym okresie czesciej stawiamy na wieksze opakowania. Nieustannie
rosnaca popularnoscia ciesza sie takze warianty bez cukru. Nasza oferta obejmuje wiele kul-
towych marek, ktére pasuja do okazji ,wspélnego grillowania”. Wsréd nich mozna znalez¢é
np. piwo Corona, dostepne tez w wersji bezalkoholowej. Warto wspomnieé ponadto o goto-
wym do spozycia drinku Jack Daniel’s & Coca-Cola w puszce. To propozycja dla dorostych,

W sezonie grillowym klienci chetniej siegaja po piwa lzejsze, cytrusowe oraz intensywnie
chmielowe. W naszej ofercie mamy pozycje, ktére charakteryzuja sie niskg zawartoscia al-
koholu oraz intensywnym smakiem — Wonder Haze, American Beauty, Misty czy Citrus
Session Juicy IPA. W okresie letnim atrakcyjng propozycja sa rowniez bardzo orzezwiajg-
ce i lekkie piwa kwasne z dodatkiem owocow: Gose Mango i Marakuja oraz Imperial Ber-
liner Weisse Malina. Rosngcg popularnoscia cieszg sie piwa bezalkoholowe z serii Unplug-
ged: IPA <0,5%, Nitro Oatmeal Stout <0,5% oraz Citrus APA 0,0% — pierwsze polskie piwo
rzemieSlnicze o zerowej zawartosci alkoholu. Piwa Unplugged zachowujg wiernos$é¢ kon-
kretnemu stylowi piwa, dajac petnie piwnych doznan bez dziatania alkoholu.

s6b na zadbanie o nawodnienie
go$ci w spos6b zdrowy, orzezwia-
jacy i peten smaku, réwnie waz-
ny jak przygotowane potrawy
na grillu.

Wsréd mlodszych uczestni-
kéw imprez powodzeniem cieszg
sie napoje gazowane, miedzy inny-
mi oranzady czy napoje typu cola.
Kultowe marki w ofercie to gwa-
rancja sukcesu, podobnie jak po-
jemnosci dostosowane do potrzeb
odbiorcow i warianty bez cukru,
o ktérych nie mozna zapomnieé,
bo wielu mtodych konsumentéw
zwraca uwage na zawarto$¢ tego
sktadnika w napojach, liczac jed-
nak na stodki smak. W rezultacie,
oferowanie réznorodnych warian-
téw napojow gazowanych, zaréw-
no klasycznych jak i bez cukru,
moze przyczyni¢ sie do zwiek-
szenia atrakcyjnosci oferty skle-
pu spozywczego w oczach mtod-
szych konsumentéw, co przetozy
sie na wzrost sprzedazy oraz lojal-
nosci klientéw.

W ofercie sklepu spozywcze-
go nie moze zabrakngé szerokiej
gamy owocowych napojéw. Sta-
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.
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nowig one istotny element w kaz-
dej placéwce handlowej, nie tyl-
ko ze wzgledu na swoje walory
smakowe, ale takze ze wzgledu
na warto$ci odzywcze i zdrowot-
ne. Na sklepowej poélce powinny
znalez¢é sie soki — zaréwno natu-
ralnie metne, jak i klarowne, wy-
twarzane poprzez tloczenie lub
przecieranie owocéw, a poza tym

«kosowa

Onut water

ZADBAJ 0 DOSTEPNOSC W'SKLEPIE

OKIEM EKSPERTA

RENE STARZOMSKA - Cztonek Zarzadu - De Care Group

Konsumenci sg coraz bardziej Swiadomi w kwestii zdrowego odzywiania. Zwracajg ogrom-
na uwage na sktady produktéw, ale réwniez ich funkcjonalno$é. Woda kokosowa wpisuje sie
w aktualny trend zdrowej diety. Marka QF Quality Food oferuje pie¢ smakéw wody kokoso-
wej z mlodego kokosa. Kazda puszka tego napoju doskonale nawadnia, szybko gasi pragnie- !
nie w upalne dni i uzupelnia elektrolity po wysitku fizycznym. Co wiecej, zawarte sktadniki = =
funkcjonalne dodatkowo wspieraja odporno$¢ organizmu i maja wptyw na wyglad skory. Po- |
pularnosé tego napoju bedzie rosta. Przyczyni si¢ do tego nie tylko ogélnie moda, lecz takze
coraz czestsze podréze do egzotycznych regionéw, gdzie woda prosto z kokosa to nieodlacz-
ny element takiej wycieczki.

o Ll |. i “5 %g:%-
nektary oraz napoje oparte na so-
kach, aby zaspokoi¢ réznorodne
gusta klientéw.

Soki naturalne sg cenione
za swojg autentyczno$¢ i bogac-
two witamin i mineraléw, ktdre
sg niezbedne dla zdrowia. Klien-
ci coraz czesciej zwracajg uwage
na jako$¢ i sktad produktéw spo-
zywcezych, dlatego soki wytwa-

NATURALNE NAWODNIENIE &

:'lkosowa
guarang

rzane tradycyjnymi metodami,
bez dodatku konserwantéw czy
sztucznych barwnikéw, zysku-
ja coraz wieksze zainteresowa-
nie. Z kolei nektary, bedace mie-
szaning soku owocowego i wody,
sa popularne ze wzgledu na swoja
soczysto$¢. Napoje oparte na so-
kach, czesto mieszane z innymi
sktadnikami takimi jak woda ga-
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zowa lub dodatki smakowe, sg
atrakcyjna opcja dla oséb poszu-
kujacych ods$wiezajacych napo-
jow o intensywnym smaku.

Dzieki r6znorodnosci produk-
téw owocowych sklep spozywczy
moze zaspokoi¢ réznorodne po-
trzeby oraz preferencje klientow,
zaréwno tych poszukujacych na-
turalnych i zdrowych napojow,
jak 1 tych pragngcych orzezwie-
nia, a takze intensywnych sma-
kéw. Warto wiec zadbac o rézno-
rodno$é¢ oraz wysoka jako$¢ ofe-
rowanych sokéw, aby przycig-
gngl i zadowoli¢ klientéw, a takze
zwiekszy¢ konkurencyjnosé skle-
pu na rynku spozywczym.

Konsumenci coraz cze¢Sciej
wybierajg tez mrozone herbaty.
Szczegblnym uznaniem cieszy
sie Ice tea — napdj na bazie her-
baty. Jedng z zalet tego produktu
jest jego orzezwiajacy smak, ktéry
doskonale pasuje do cieptych dni
i imprez na Swiezym powietrzu.
Wsréd najpopularniejszych sma-
kéw mozna wyr6znié¢ m.in. cytry-
nowy, brzoskwiniowy, truskaw-
kowy czy malinowy. Chcac spro-
sta¢ oczekiwaniom bardziej wy-
magajacych klientéw, warto po-
stawi¢ na mniej oczywiste smaki,
np. mietowa, z aloesem badz z ja-
$minem.

Ciekawostkg do zaoferowa-
nia klientom zwlaszcza na upal-
ne dni moze by¢ naturalna woda
z wnetrza kokosa. Ten wyjatkowy
napdj jest doskonalym wyborem
szczegblnie w gorgce dni, ponie-
waz nie tylko gasi pragnienie, ale
takze dostarcza cennych sktadni-
kéw odzywczych. Woda kokoso-
wa jest idealna dla oséb aktyw-
nych, na diecie oraz tych, ktérzy
dbajg o zdrowie. Zawarte w niej
elektrolity, takie jak potas, ma-
gnez, wapn oraz séd, sg niezbed-
ne dla utrzymania réwnowagi
elektrolitowej w organizmie. Na-
péj ten jest rowniez Zrédlem natu-
ralnych sktadnikéw odzywczych.
Woda kokosowa zawiera wita-
miny oraz mineraly, ktére mogg
wspieraé zdrowie np. skory. Jest

ponadto bogatym Zrédltem anty-
oksydantéw oraz $wietnym sposo-
bem na nawodnienie organizmu,
zwlaszcza w ciepte dni lub po in-
tensywnym wysitku fizycznym.

Atrakcyjnym dla klientéw pro-
duktem bedzie réwniez mrozona
kawa. Stanowi ona doskonate od-
$wiezenie i ochtodzenie. Moze by¢
ona serwowana na wiele sposo-
béw, co sprawa, ze jest atrakcyj-
na dla réznorodnej grupy klien-
téw. Moze by¢ podawana jako
napojéw lodowy, ale takze baza
do koktajli kawowych. Sezon gril-
lowy to czas, kiedy ludzie spedzajg
wigcej czasu na Swiezym powie-
trzu, organizujgc spotkania ro-
dzinne oraz przyjacielskie, a mro-
zona kawa stanowi idealne uzu-
petnienie takich spotkan. Zapew-
nia ona energie, a jednoczes$nie
stanowi smaczng alternatywe dla
tradycyjnych napojéw. Napdj ten
znajduje sie w ofercie wielu produ-
centéw. Warto mieé¢ go w ofercie
sklepu spozywczego, aby zaspoko-
i¢ potrzeby klientéw szukajacych
od$wiezajacych i smacznych na-
pojoéw, ktére doskonale sprawdzg
sie podczas spotkan na Swiezym
powietrzu.

Nie tylko zimne piwo

Planujac grilla, organizatorzy sku-
piaja sie przede wszystkim na da-
niach, ktére wrzucg na ruszt. Przy-
chodzi jednak moment, gdy do po-
czestunku trzeba podac¢ napoje,
takze te z procentami, a do tego
rodzaju positku nie kazdy z nich
pasuje w réwnym stopniu. Popo-
tudnie przy grillu w Polsce najcze-
$ciej kojarzy sie ze schtodzonym
piwem, ktére warto serwowaé
do pieczonej kietbasy karkowki,
boczku, burgeréw oraz stekéw.
Jakie piwo najlepiej nadaje sie
do potraw z rusztu, skoro na ryn-
ku znajdziemy mnéstwo jego od-
mian oraz smakoéw? Nalezy zwré-
ci¢ uwage na to, by trunek byt de-
likatny, orzezwiajacy, by nie zdo-
minowal smaku dan. Do mies
i kietbasek polecane sg m.in. la-
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Team Manager
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Pomimo licznych wyzwan zwigzanych z kryzysem
ekonomicznym, popyt na alkohol w Polsce wcigz
utrzymuje sie na wysokim poziomie. Z badania
,Best Brands” przeprowadzonego przez GfK — an
NIG Company wynika, ze w ciggu ostatniego roku
zdecydowana wiekszo$¢ dorostych Polakéw doko-
nata zakupu napoju alkoholowego.

Wedlug naszych danych czestym wyborem Po-
lakéw jest piwo. W przypadku tej kategorii zakupo-
wej mozna zauwazyé nieznaczng réznice miedzy
plciami, mianowicie nieco wiecej kobiet deklaruje,
ze kupuje piwo (87% vs 84% mezczyzn).

Produkty jakich marek trafiajg do koszykéw
konsumentéw? Tyskie jest pierwszym wyborem dla
16% Polakéw, z czego 20% stanowia mezczyzni,

a 12% kobiety. Na tle marek wyréznia sie réwniez
Warka, ktéra jest preferowanym piwem dla 13% na-
bywcow, ja takze czeSciej wybieraja mezczyzni (17%
vs 9% kobiet). Natomiast Zywiec, prawdopodobnie
dzigki swojej réznorodnosci smakowej i nizszej za-
warto$ci alkoholu, jest bardziej atrakcyjny dla ko-
biet, co potwierdza wyzszy odsetek deklaracji zaku-
powych przez te grupe (17% do 11%).

Z kolei sposréd alkoholi mocnych wyréznia si¢
Ballantine’s. Zgodnie z wynikami badania ,Best
Brands” juz co czwarty konsument deklaruje, ze
produkty z tym logo sg jego pierwszym wyborem za-
kupowym, a 95% badanych deklaruje $wiadomo$é
marki. Warto zauwazy¢, ze kobiety wykazuja wigk-
sze zaufanie do marki — 67% uwaza, ze utrzymu-
je ona swoja pozycje (w poréwnaniu do 49% mez-
czyzn).

Dla poréwnania, marka Grant jest pierwszym
wyborem dla co 10 konsumenta, aczkolwiek Swia-
domo$¢ marki utrzymuje sie na wysokim poziomie.
Zna ja 81% badanych.

Dane pochodzg z badania Best Brands, zreali-
zowanego metodg CAWI na probie N=7500 w 2023
roku.

Piwo bezalkoholowe:
czestotliwo$é spozywania [RS]

codziennie 0,52%
5-6 razy w tygodniu 0,81%
3-4 razy w tygodniu 2,12%
2 razy w tygodniu 3,96%
raz w tygodniu 4,08%
2-3 razy w miesigcu 7,16%
raz w miesigcu 4,94%
rzadziej niz raz 11,69%

w miesigcu

Irodto: Kantar, Target Group Index, pazdziernik 2022-wrzesieri 2023
IKANTAR

gery i pilsnery, niektérzy wybiera-
ja piwo pszeniczne oraz pale, ale
wyrdzniajace si¢ cytrusowymi nu-
tami, pasujacymi do dan z drobiu.
W ofercie sklepu powinno by¢ tak-
ze miejsce na lzejsze piwne propo-
zycje, idealne na wiosne i lato.
Warto wzigé pod uwage ro-
snacg popularno$¢ piw smako-
wych, ktére czesto zawierajg do-
datki, takie jak owoce, ziota, przy-
prawy czy nawet kawy i czekolady.
Takie opcje moga stanowi¢ cieka-
wy dodatek do letniego grillowa-
nia, zapewniajac nieco oryginal-

nosci i kreatywnosci do doswiad-
czenia smakowego. Istnieje bo-
wiem nieskonczona liczba moz-
liwosci  kombinacji smakowych,
co sprawia, ze piwa smakowe sg
niezwykle ciekawe dla konsumen-
téw poszukujacych nowych do-
znan dla podniebienia. Od lekkich
i orzezwiajacych po intensywne
i ztozone profile smakowe, napo-
je te pozwalajg na eksploracje roz-
nych smakéw i aromatéw. Niekto-
re z nich sg sezonowe, mozliwe
do kupienia tylko przez okreslony
czas, podczas gdy inne sg dostep-
ne w stalej sprzedazy.

Radlery, czyli mieszanki piwa
Z mnapojami owocowymi, Trow-
niez stanowig doskonalg opcje
na letnie spotkania. Ich charakte-
rystyczng cecha jest lekko$¢ oraz
orzezwiajacy smak. Odznaczajg
si¢ one ponadto nizszg zawarto-
$cig alkoholu. Radlery sa dostep-
ne w réznych wariantach smako-
wych, co pozwala na szeroki wy-
bor dla réznych gustéw. Popular-
ne sg nie tylko tradycyjne mie-
szanki z sokiem cytrynowym, ale

takze inne owoce takie jak maliny,
truskawki czy jablka. Stanowig
one cickawg alternatywe dla oséb,
ktére nie przepadaja za gorycza
tradycyjnych piw, a jednocze$nie
chca sie cieszy¢ lekkim oraz orzez-
wiajgcym smakiem owocéw.

Z kolei delikatne miesa z rusz-
tu, takie jak kurczak czy indyk,
a takze pieczone warzywa, sery,
ryby i owoce morza mogg by¢ po-
dawane w towarzystwie lampki
wina. Odpowiednia reprezentacja
tego trunku na pétkach to wyzwa-
nie, lecz warto dazy¢ do zaspoko-
jenia réznych potrzeb odbiorcéw.
Na pierwszy ogien ida wina czer-
wone oraz biale wytrawne i p6t-
wytrawne, czyli te najbardziej po-
pularne. Ostatnio klienci chet-
niej kupuja tez lekkie wino rézo-
we, orzeZwiajace oraz odpowied-
nie do wigkszosci dan. Czerwo-
ne wino pasuje ponadto do miesa
czerwonego, kaczki i gesi, a takze
pieczonych na grillu seré6w. Oprécz
waloréw smakowych ma ono réw-
niez te zalete, ze korzystnie dziata
na trawienie. W cieplejszych mie-
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Wino: marki spozywane

najczesciej [RS]

Carlo Rossi 21,09%
Fresco 7,62%
Tokaj 5,87%
Sophia 4,12%
El Sol 4,05%
Jacob's Creek 2,82%
Egri Bikaver 2,62%
Witosha 1,85%
Baron de France 1,80%
Cambras 1,49%
Romantico 1,14%
Sutter Home 1,07%
Celebro 1,00%
Barefoot 1,00%
Bondgeronde 0,93%
Hardys 0,75%
Inne 7,26%

Irodto: Kantar, Target Group Index, pazdzierik 2022-wrzesieri 2023
ICANTAR

sigcach roku nieodzowne na im-
prezach stajg sie wina musujace —
w tym przypadku nadal oplaca sie
stawia¢ na wyroby wloskie i hisz-
panskie, takie jak na przykiad pro-
secco i cava. Jesli na ruszcie znaj-
duje sie deser, np. pieczone owo-
ce, przydaje sie takze wino stod-
kie, owocowe albo likier. Ciekawg
kwestie stanowig proekologicz-

PO LEXTURZE ,,PORADNIXA HANDLOWCA”

HANDLOWCY ZAMAWIAJA WIECE)

— DECYZJE ZAKUPOWE - WPLYW TYTULOW

PRASY HANDLOWEJ NA ZAKUP ASORTYMENTU

Pod wptywem informacji, z ktérego pisma handlowego zamawiaja
Panstwo najwiecej asortymentu do swojego sklepu?

Sklepy w Polsce otrzymujace prase handlowa (n=770)
kontrolowanym

34
min. 70 000 egz.

23%
| | 10%

Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca

—=o /badano tytuty
znaktadem

IKANTAR

SWIATOWY LIDER W DZIEDZINIE D
INFORMACJI MARKETINGOWEJ

ne trendy w winiarstwie — $wia-
domo$¢ konsumentéw zmienia
si¢ i wino organiczne, wcigz jesz-
cze niszowe, budzi coraz wiek-
sze zainteresowanie. Czym rézni
sie taki trunek od konwencjonal-
nego? Przede wszystkim sposo-
bem produkcji, a zarazem upra-
wy winoroéli, ktére muszg by¢
ekologiczne, bez zastosowania
srodkéw chemicznych. Uprawy te
majg oznaczenia, bedace potwier-
dzeniem otrzymania certyfikatu
produkcji biologiczne;j.

Czy podczas imprez w ogro-
dzie sprawdzajg sie mocne trun-
ki? Kiedy spotkanie przecigga
sie do péznych godzin, nierzad-
ko zdarza sie, ze letnie wieczo-
ry umilajg smakowite kolorowe
drinki bezalkoholowe lub z pro-
centami. Te ostatnie powstajg
na bazie alkoholi mocnych,
np. wodki czystej lub smakowe;j,
a takze ginu, rumu, tequili, whi-
sky i likieréw.

Majagc w ofercie zaréwno
wodke smakowa, jak i czysta (neu-
tralng), sklep spozywczy moze za-
pewni¢ klientom wiekszy wybdr
i dostosowac sie do réznorodnych
preferencji smakowych oraz po-
trzeb konsumentéw. Nie wszyscy
konsumenci majg takie same pre-
ferencje smakowe. Dla niektérych
o0s6b wodka czysta moze by¢ bar-
dziej atrakcyjna ze wzgledu na jej
neutralny charakter, ktéry ideal-
nie pasuje do wielu koktajli i drin-
kéw. Natomiast inni mogg prefe-
rowaé wodke smakowsg ze wzgle-
du na jej bogatszy profil smakowy
oraz aromatyczny charakter.

Co wiecej, wersje smakowe
czesto odzwierciedlajg aktualne
trendy, a takze preferencje kon-
sumentéw, na przyktad poprzez
wprowadzanie sezonowych sma-
kéw lub nowatorskich kombina-
¢ji. Proces ich produkcji r6zni sie
w zalezno$ci od producenta, ale
zazwyczaj obejmuje dodanie owo-
cOw, zi6l, przypraw, czy nawet
kreméw do destylatu alkoholowe-
go. Wédki smakowe mogg mieé
szerokg game smakoéw, od owoco-

wych, przez korzenne, az po stod-
kie i eksperymentalne.

Posiadanie szerokiego wybo-
ru tego rodzaju alkoholu moze
pomoéc sklepowi dostosowaé  sie
do zmieniajacych sie preferencji
rynku oraz przyciggngé uwage
klientéw poszukujacych nowych
do$wiadczen smakowych.

Coraz wiekszg uwage kon-
sumentéw  przykuwa réwniez
gin. Moze on by¢ wykorzystywa-
ny do przygotowania klasykéw ta-
kich jak gin z tonikiem, i bardziej
nowatorskich propozycji. Na ryn-
ku dostepne sg rézne smaki, w za-
leznosci od uzytych botanicznych
oraz proceséw destylacji — od tra-
dycyjnych ziotowych ginéw, po no-
woczesne, owocowe i aromatyzo-
wane wersje. Producentom zale-
zy na wprowadzaniu na rynek no-
wych smakéw, stylow, a takze tech-
nik produkgji, aby sprosta¢ oczeki-
waniom coraz bardziej wymaga-
jacych konsumentéw. Posiadanie
ginu w ofercie umozliwia sklepowi
Sledzenie aktualnych trendéw i ofe-
rowanie klientom nowych oraz in-
nowacyjnych produktéw.

Wsréd kategorii alkoholi moc-
nych mozemy wyrézni¢ réwniez
rum. Ten trunek ma dlugg i boga-
tg historie, zwigzang gléwnie z ka-
raibskimi wyspami, Ameryka ta-
cinskg oraz krajami tropikalny-
mi. Jego produkcja siega setek lat
wstecz, co nadaje mu duze znacze-
nie kulturowe.

Rum moze wystepowaé w réz-
nych stylach i smakach, w zalez-
nosci od kraju produkcji, proce-
su starzenia i uzytych surowcéw.
Jest on popularnym sktadnikiem
wielu klasycznych i nowoczesnych
koktajli, takich jak mojito, daiqu-
iri, pina colada czy rum cola. Rum
jest  wykorzystywany réwniez
w kuchni do przygotowania roz-
nych potraw oraz deseréw.

Na pélce z alkoholem nie
moze zabrakngé ponadto tequili.
Wystepuje ona w réznych stylach,
od unikalnych i tradycyjnych tequ-
ilas 100% agave, po tequilas mie-
szane z innymi alkoholami lub sto-
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dzikami. Niektérzy koneserzy lu-
big kolekcjonowaé rézne marki
i style tequili, podobnie jak whisky
czy wina. Posiadanie réznych bu-
telek tequili w ofercie moze przy-
ciggnaé tych klientéw poszukujg-
cych nowych smakéw i ekskluzyw-
nych produktéw.

W segmencie whisky réwniez
nie brakuje ciekawych aromatéw.
Handlowcy powinni zadba¢ o to,
aby konsumenci mieli do wyboru
kilka rodzajow tego trunku. Moze-
my wyr6zni¢ m.in. Scotch whisky
(produkowana w Szkocji, moze
wystepowaé w roéznych stylach
np. single malt, blended malt, blen-
ded whisky czy single grain), Irish
whiskey (charakteryzuje sie tagod-
nym smakiem i aromatem), Ameri-
can whiskey (obejmuje m.in. bour-
bon, rye whiskey, Tennessee whi-
skey), Canadian whiskey (produko-
wana w Kanadzie, zazwyczaj jest
lekka i delikatna, czasem miesza-

na z innymi rodzajami whisky).
Whisky nierzadko uznawana jest
za alkohol ekskluzywny o kolek-
cjonerskim charakterze. Niekt6-
re butelki, szczegdlnie te z limito-
wanych edycji, mogg mie¢ wyso-
kg warto$¢é kolekcjonerska i mogg
przyciagnaé klientéw poszukuja-
cych unikatowych i ekskluzyw-
nych produktéw.

Atrakcyjne dla konsumentéw
sg rowniez likiery, a ich obecno$é
na sklepowej pélce moze okazaé
sie korzystna z wielu powodéw.
Ten rodzaj alkoholu jest dostep-
ny w szerokim zakresie smakoéw,
od owocowych i stodkich, po zio-
fowe oraz pikantne. Moga by¢ one
pijane samodzielnie jako aperi-
tif lub digestif, mieszane z inny-
mi alkoholami w koktajlach oraz
drinkach, Iub wykorzystywa-
ne w kuchni do przygotowywa-
nia réznych potraw, a takze de-
seréw. Podobnie jak whisky, likie-

ry — szczegblnie te z gérnej potki
cenowej lub limitowanych edycji
— mogg by¢ postrzegane jako pro-
dukty ekskluzywne i luksusowe.

Oferta napojéw alkoholowych
dostepnych w sklepie spozyw-
czym powinna byé urozmaico-
na pod wzgledem rodzajéw, sma-
kéw i pojemnosci, a jej podsta-
wa to znane, cenione przez kon-
sumentéw marki. Posiadanie r6z-
nych rodzajéw alkoholi daje klien-
tom wiekszy wybér i mozliwosé
znalezienia produktéw, ktére naj-
lepiej odpowiadajg ich gustowi.
Nalezy pamietaé, ze preferencje
zakupowe konsumentéw mogg
sie zmienia¢ w zaleznos$ci od pory
roku, $wigt czy innych okoliczno-
$ci. W sezonie letnim klienci mogg
by¢ bardziej zainteresowani lekki-
mi i orzeZzwiajgcymi alkoholami,
podczas gdy zimg mogg prefero-
wacé ciezsze i bardziej aromatycz-
ne alkohole.

OKIEM EKSPERTA

ANNA SAMBOR - Dyrektor Marketingu - Herbapol-Lublin

Najpopularniejszg kategorig herbat pozostaja niezmiennie herbaty czarne. Te z asortymentu
marki Big-Active wyrézniaja wyjatkowe walory smakowe, ktérych Zrodtem sg starannie wy-
selekcjonowane, duze liscie herbaty z najlepszych cejlonskich upraw. Konsumenci preferuja-
cy klasyczne warianty, siegaja po herbate Big-Active Ceylon Black Tea, ktéra pozwala uzyskaé
mocny napar, o intensywnej barwie i smaku stanowigcym potaczenie wyrazistosci, finezyjnej
stodyczy i zbalansowanej goryczki. Popularnoscia cieszy sie takze herbata Big-Active Ceylon
| Earl Grey, o lekko ztocistej barwie i harmonijnym smaku z nutg aromatu bergamotki. Konsu-
menci chetnie wybierajg takze nasze herbaty czarne aromatyzowane Big-Active, ktérych baza
sg liscie wysokiej jakoSci herbaty, a wyjatkowego charakteru nadaja im oryginalne dodatki —
egzotyczne owoce i barwne platki kwiatéw. Kolejng kategoria, cieszaca sie niestabnaca popu-
larnoscia, sg herbaty zielone. W tej kategorii marka Big-Active oferuje wysokiej jakosci produk-
ty w réznorodnych, intrygujacych wariantach smakowych, ktére stanowia potaczenie duzych
lisci herbaty zielonej z egzotycznymi owocami i ptatkami kwiatow.

KAMIL GEBSKI -D

Rynek alkoholowy jest w stalym ruchu, zauwazamy ogromne zainteresowanie nowymi, nie-
zwyklymi smakami oraz wariantami o nizszej zawartosci alkoholu. Nasze marki szybko re-
) aguja na te trendy. Marka Soplica juz kolejny rok prezentuje letnie edycje limitowane. Tym ra-
zem proponujemy trzy warianty: Arbuz z Migta, Limonka z Migta oraz Grejpfrut z Pomarai-
cza. Zubréwka réwniez nie pozostaje w tyle i poszerza swoja oferte o nowy smak — Juicy Zu
Limonka Wisnia, ktéry rozszerza lini¢ Fresh ZU Bison Grass, oferujaca soczyste smaki, takie
jak: Kwasne Jabtko, Orzezwiajaca Mieta, Kwasna Cytryna. Juicy ZU od Zubréwki odkrywa
wisnie w innowacyjny sposéb, idealny do picia zaréwno w shotach, jak i w formie drinkéw.
Nie mozna zapomnie¢ o kategorii koktajli. W naszym portfolio znajduja si¢ kultowe likiery
i aperitify. Potaczenie Prosecco LaMia i Aperola da nam kultowego Aperol Spritza, z kolei do-
danie do Prosecco LaMia likieru Passoa i wodki Bols Marine Vanilla tworzy doskonata baze

do przygotowania koktajlu Pornstar.

==
.
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.



AKTUALNOSCI

Miedzynarodowy Festiwal Wina

16 maja 2024 r. w Hotelu Airport Okecie odbedzie
sie VII edycja organizowanego przez spotke TiM
Miedzynarodowego Festiwalu Wina. Celem even-

N tu jest budowanie kultury wina w Polsce, zacie-
) $nianie wiezi z miedzynarodowym $rodowiskiem
winiarskim, wymiana doSwiadczen, nawigzywa-
7 Migdzynarodowy Festiwal Wina nie relacji i edukacja. Go$émi wydarzenia sg m.in.
16.05.2024 przedstawiciele winiarni, reprezentanci najwiek-

Hotel Airport Okgeie, .. L e . . .
Warszawa szych sieci handlowych, wtasciciele i pracownicy

punktéw detalicznych, przedstawiciele Swiata me-
diéw oraz organizacji winiarskich. Festiwal Wina
to odkrywanie win niedostepnych w Polsce, sma-
kow seréw, wedlin i przekasek wtoskich oraz cze-
kolady. To takze panele szkoleniowo-degustacyjne prowadzone przez sommelieréw ze Stowarzysze-
nia Sommelieréw Polskich, reprezentantéw winiarni i ekspertéw $wiata nauki, biznesu i mediéw.
»Poradnik Handlowca” objal patronat medialny nad wydarzeniem.

Miekpol wyrézniony w konkursie Stena Circular Economy Award

Spéldzielnia Mleczarska Mlekpol otrzymata
wyréznienie w kategorii ,Wdrazanie Gospodar-
ki Obiegu Zamknietego” za budowe biogazowni
przy zakladowej oczyszczalni $ciekéw w Graje-
wie. Finat VII edycji Stena Circular Economy
Award odbyt sie 23 kwietnia br. w Warszawie,
a nagrode w imieniu firmy odebrata Anna Go-
liczewska, Dyrektor ds. Zréwnowazonego Roz-
woju. Biogazownia umozliwia produkcje od-
nawialnej, zielonej energii, poprzez jej odzysk
z odpadow, ktore wcezesniej trafiatyby do uty-
lizacji. Efekty ekologiczne inwestycji to m.in.:
redukcja emisji gazéw cieplarnianych, ogra-
niczenie zapotrzebowania na paliwa kopalne,
zmniejszenie ilo$ci odpadéw — ich dalsze wykorzystanie i wydtuzenie cyklu zycia, czy produkcja $rod-
ka poprawiajgcego wlasciwosci gleby. Wszystkie te aspekty umozliwiajg osiggniecie zamknietego obie-
gu materii oraz energii, co jest fundamentem gospodarki cyrkularne;j.

Meskie Granie ogtasza tegoroczny line-up

Meskie Granie 2024 oglasza line-up
15. edycji trasy koncertowej. Orkiestra
Orkiestr, wykonujaca single Meskiego
Grania z lat 2010-2024, Meskie Granie
Orkiestry z poprzednich lat, prezentu-
jace utwory, ktére fani projektu mogli
ustysze¢ jedynie na minionych trasach,
a takze Artur Rojek, Daria Zawia-
tow, Igo, Miuosh x Zesp6! Slask ,Pie-
$ni Wspolczesne Epilog”, Mrozu, No-
sowska, PRO8SL3M, T. Love i Zalewski
—to tylko cze$¢ artystow, ktorzy wysta-
pia podczas tegorocznej trasy Meskie
Granie. Z okazji 15. edycji wydarzenia
w siedmiu miastach pojawig sie muzy-
cy reprezentujacy odmienne pokolenia,
style i artystyczne wrazliwoéci. Sponsorem trasy Meskie Granie jest Grupa Zywiec.
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AKTUALNOSCI

Grupa Maspex sfinalizowata transakcje zakupu spétki Jan Becher

30 kwietnia br. Grupa Maspex sfinalizo-
wala proces przejecia sp6tki Jan Becher -
Karlovarskad Becherovka. W wyniku transakcji
z Pernod Ricard Group firma z Wadowic sta-
ta sie wlascicielem czeskiej marki Becherovka
oraz zakladu produkcyjnego i magazynu
w Karlovych Varach. To 21. przejecie Grupy
Mm Maspex i drugie na czeskim rynku. Przychody

ze sprzedazy Grupy Maspex w 2023 roku wy-
niosty 15 mld ztotych. Becherovka to likier zio-
towy i najstarsza, ponad 200-letnia marka al-
koholu w Czechach. Powstaje w oparciu o se-
kretng recepture przekazywana z pokolenia
na pokolenie. Transakcja przyniesie korzysci
takze Partnerom Handlowym Maspeksu w Czechach i na Stowacji, ktérzy zyskaja dostep do bogat-
szej oferty obejmujacej marki alkoholowe oraz bezalkoholowe.

# BECHEROVKA

Innowacyjne opakowanie Round Wrap

Carlsberg Polska testuje na polskim rynku innowa-
cje opakowaniowg — karton z zaokraglonymi narozami.
To oszczgdnos¢ do 224* ton CO, rocznie, zwigkszenie ob- ?

szaru komunikacji marketingowej i brak nieestetycznych

zagniecen narozy. Round Wrap to opakowanie zbiorcze ar lSljef

na piwo w butelce, z zaokraglonymi narozami z tektury

falistej o nizszej gramaturze wewnatrz niz na zewnatrz.

To redukcja emisji CO, nawet do 24% oraz recykling pra-

wie w 100%. Umozliwia dopasowane foliowanie palet i re-

dukcje zuzycia folii. Karton Round Wrap pozwala na stosowanie grafiki na narozach. Unikalny ksztatt przy-
cigga uwage, co potwierdzajg badania Toluna: 77% respondentéw sklania sie do zakupu opakowania z za-
okraglonymi rogami**, Round Wrap wdrozono we wspétpracy z DS Smith Polska, a w 2024 roku Carlsberg
Polska testuje kartony na markach piw Carlsberg, Garage i Somersby.

* Do 224 tony rocznie przy wprowadzeniu rozwigzania dla marek Carlsberg, Somersby i Garage.

** Wyniki badania zleconego przez DS Smith i przeprowadzonego przez Toluna w grudniu 2023 r., zrealizowanego w Wielkiej Brytanii i we Fran-
cji na grupie 1000 respondentéw w celu poznania postrzegania przez klientéw rozwiagzania DS Smith Round Wrap zastosowanego do marki piwa
premium w poréwnaniu ze standardowym rozwigzaniem.

6. Kongres Nowoczesnej Dystrybucji

6. Kongres Nowoczesnej Dystrybucji odbedzie sie
20 maja 2024 r. w hotelu Sofitel Warsaw Victoria. W wy-

A darzeniu wezma udziat liderzy sektoréw: handlu, prze-
KONGR tworstwa i dystrybucji, przedstawiciele administracji
NOWOCZESN panstwowej oraz znakomici eksperci z Polski i zagrani-
DY b U cy. Prezesi i cztonkowie zarzadéw miedzynarodowych

koncernéw handlowych oméwia najwazniejsze wyzwa-
nia i prognozy dla handlu w ramach kluczowych ob-
szaréw, jakimi sa: bezpieczenstwo energetyczne, rynek
rolno-spozyweczy, polityka customer experience, proce-
sy legislacyjne, rozwigzania prosrodowiskowe, digita-
lizacja i rynek pracy. Wydarzenie uswietni wieczorna
Gala, polgczona z ceremoniag wreczenia nagréd Modern
Retail Awards. Organizatorami Kongresu Nowoczesnej Dystrybucji sa: Polska Organizacja Handlu
i Dystrybucji, Fundacja Nowoczesnej Dystrybucji oraz MMC Polska. ,Poradnik Handlowca” jest pa-
tronem medialnym wydarzenia.
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NOWOSCI

Nowos¢ od MOSSO na grilla Sliwki suszone BIO KRESTO

Sliwki suszone BIO KRESTO
to zdrowsza alternatywa dla stodkich ‘
przekasek. Majg pyszny smak, sg sy-
cace i zapewniajag moc dobroczyn-
nych wlasciwosci. W suszonych $liw-
kach znajdziemy mnostwo sktadni-
koéw odzywcezych, m.in. potas, wspo-
magajacy prawidfowe funkcjonowa-
nie miesni i uktadu nerwowego. Po-
chodza one z gospodarstw ekologicz-
nych, w ktérych duzy nacisk ktadzie

W nadchodzacym sezonie grillowym
MOSSO proponuje nowo$é: Sos
Ketchupowo-Musztardowy, czyli ide-
alne potaczenie dwéch grillowych he-
roes. MOSSO to sposéb na uzyskanie
nieznanego dotad, wyzszego wymiaru
kulinarnych doznan w kazdym kesie.
Nowy Sos i pozostale MOSSObliwosci
podkreca smak i imprezowg atmos-
fere wspélnych spotkan przy rusz-

cie. W konicu z MOSSO jeste$ Krélem
grilla. Lapcie smaka na inspiracje ku- sie na troske o srodowisko, ze szcze-

linarne na www.mosso.pl i zgarniajcie g6lnym uwzglednieniem jakosci gle-

nagrody w konkursach na FB i Insta- by, powietrza oraz wody. Ich produkcja odbywa sie bez
gramie MOSSO. uzycia srodkéw ochrony roslin i nawozéw sztucznych.

Kontakt: MOSSO Kewpie Poland Sp. z 0.0.,
tel. 22 720 42 42 Kontakt: VOG Polska Sp. z 0.0., tel. 46 835 14 40

Lody Grand G.O.A.T.

Z okazji 45-lecia dzialalno- Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga mieé¢

$ci firma Koral przygotowa-
fa nowos$¢ z linii premium,
lody Grand G.O.A.T - Gre-
atest Of All Time. Lody

na patyku w podwojnej cze-
koladzie, przedzielonej war-
stwa sosu, sa dostepne

w trzech wariantach smako-
wych: Cosmopolitan, Straw-
berry i Vanilla. Nowos$¢ se-
zonu 2024 jest promowana w Szero- Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci
ko zakrojonej kampanii reklamowej z udziatem najpopu- i przeciwdziataniu alkoholizmowi
larniejszej pary influenceréw: Friza i Wersow. Spoty re-
klamowe stworzyl Bartosz Prokopowicz.

wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja, obrotem

h

lub handlem artykutami alk ymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:

oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobéw tytoniowych.

Kontakt: PPL Koral Sp.j., tel. 177 860 93 33,
www.koral.com.pl

Serowe przekaski Snack&Go Zbyszko Summer Edition
North Coast, najwick- Na sezon letni firma Zbyszko -
szy w Polsce dystrybu- Company wprowadza 3 nowe
tor $rédziemnomor-

smaki napojow gazowanych
Zbyszko Summer Edition —
orzezwiajace 3Gruszki, soczy-
ste 3Truskawi oraz egzotycz-
ne 3Kiwi. Produkty zostaly wy-
réznione nowa, designerska

skich produktéw pre-
mium, wprowadza
na rynek zdrowe se-
rowe przekaski od re-
nomowanego produ-

centa wioskich se- szatg graficzng. Unikalne sma-

réw — Parmareggio. W polskich sklepach mozna juz ku- ki i wyraziste babelki sprawia-

pi¢ serowe przekgski w pojedynczych porcjach oraz ze- ja, ze chetnie siega si¢ po kolej-

stawy, ktére zawierajg doskonate potaczenia Parmigia- na butelke. Ponadto napoje sg

no Reggiano z krakersami, bakaliami lub wloskimi pre- w klasycznej duzej pojemno-

celkami tarallini. Parmareggio Snack&Go to idealne roz- §ci 1,75 1, dlatego tez idealnie

wigzanie dla tych, ktérzy przywiazuja wagg do jakosci sprawdzaja si¢ podczas letnich spotkan w wiekszym gro-

zywnosci, a jednocze$nie dbajg o zdrowy styl zycia. nie. Zbyszko 3majmy sie razem!

Kontakt: North Coast S.A., tel. 22 125 52 50 Kontakt: Zbyszko Company S.A., tel. 48 383 1102
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NOWOSCI

Herbatka Idziemy na Jagody

Herbapol Idziemy na Jagody —

to owocowa herbatka z gtebokim aro-
matem jagdd splecionym z delikatng
stodyczg figi. To nie tylko doskonaty
smak, to réwniez wyjatkowa elastycz-
no$¢ — starannie opracowane recep-
tury pozwalaja na przygotowanie za-
réwno na goraco, by rozgrzaé zimo-
we wieczory, jak i na zimno, dla od-
Swiezajacego ukojenia w gorace dni.
W kazdej saszetce Herbapol Idziemy
na Jagody znajdziesz zawieszke, ktora
ulatwia przygotowanie herbatki. Wy-
starczy zawiesi¢ saszetke w filizance,
zalaé goraca lub zimng wodg i rozkoszowac sie aroma-
tem przy kazdym tyku.

Kontakt: ,,Herbapol-Lublin” S.A., tel. 81 748 83 04

Nowos¢! Nawilzane Papiery
Toaletowe Regina

Marka Regina wprowadzila na ry-
nek nawilzane papiery toaletowe,
bedace idealnym uzupeltnieniem
codziennej higieny. Produkty cha-
rakteryzuja sie najwyzsza jakoscia,
sg weganskie i maja neutralne pH,
zostaly przetestowane dermatolo-
gicznie, nie zawierajg mikropla-
stiku i s sptukiwalne w toalecie.
Dostepne w 3 wariantach: Regina
Chamomile z esktraktem z aloesu
i cennego rumianku; Regina Ultra
Sensitive z pantenolem dla wrazli-
wej skory oraz Regina Ultra Med z ekstraktami pantenolu
i oczaru wirgilijskiego o wlasciwos$ciach leczniczych.

Kontakt: Sofidel Poland Sp. z o.0., tel. 23 674 3100

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq mie¢
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych.

Nowosci od firmy Koral

W br. firma Koral nawigza-

ta wspotprace z Mattel, produ-
centem zabawek. Efektem tego
sg lody Koral Barbie™ i ,prze-
bdj na kétkach” — Koral Hot
Wheels™. Koral Barbie™ beda
dostepne w trzech odstonach:
impulsowych Koral Barbie™
Cookie o smaku mleczno-truskawkowym w rézowym
ciastku, Grand Barbie™ truskawkowe w polewie jogurto-
wej oraz w wersji familijnej Koral Barbie™ Vibes o sma-
ku mascarpone z sorbetem malinowym. Lody Koral Hot
Wheels™ to z kolei propozycje Koral Hot Wheels™ Co-
okie o smaku mlecznym w ciemnym ciastku i Grand Hot
Wheels™ — nugatowe w polewie o smaku toffi.

Kontakt: PPL Koral Sp.j., tel. 177 860 93 33,
www.koral.com.pl

Nowosc¢ - Aqua Zozole

Nowos$¢ Aqua Zozole to pota-
czenie wody mineralnej z 30%
zawarto$cig sokdw owoco-
wych. Dostepne sg w trzech
ulubionych smakach: truskaw-
kowym, malinowym i cytry-
nowym. Maksymalnie pro-

sty sktad, bez dodatku cukru,
bez barwnikéw, bez konser-
wantéw i do tego mocno owo-
cowy smak sprawiaja, ze Aqua
Zozole sa smacznym i zdro-
wym nawodnieniem dla naj-
mlodszych! Wody smakowe zostaly zamkniete w wygod-
nej butelce 500 ml z dzidbkiem. Sprébuj i daj sie porwaé
w wir Zozolowej przygody!

Kontakt: Zbyszko Company S.A., tel. 48 383 1102

Zurawina Suszona Stodzona BIO
KRESTO

Zurawina Suszona Stodzona BIO
KRESTO - jej niewielkie, czerwo-

ne owoce o orzezwiajacym, kwasko-
watym smaku — sg bogactwem wie-

lu cennych zwigzkéw, takich jak wita-
mina C czy flawonoidy. Smakujg pysz-
nie podjadane prosto z paczki, ale tak-
ze w postaci soku, przetworéw, kon-
fitur i dzemow. Czesto stanowig row-
niez sktadnik deseréw, a nawet mie-
snych sos6w czy pasztetow. Zurawi-
na pochodzi z gospodarstw ekologicz-
nych, w ktérych duzy nacisk ktadzie si¢ na ochrone $ro-
dowiska, ze szczegblnym uwzglednieniem jakosci gleby,
powietrza oraz wody.

Kontakt: VOG Polska Sp. z 0.0., tel. 46 835 14 40
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NOWOSCI

Lody Koral Ekipa

Sprzedaz lodéw we wspét-
pracy z ,Ekipg” utrzymu-

je si¢ na Swietnym poziomie.
Kolejng nowoscig sg lody Ko-
ral Ekipa — sorbetowe man-

go w polewie o smaku cytry-
nowym z cukrem strzelaja-
cym. Po zesztorocznym sukce-
sie lodéw Burza i Chmurka, ktére sg nadal w sprzedazy,
dla dzieciakéw przygotowano super lody Cloudy & Stor-
my - inspirowane najnowszym, youtubowym serialem in-
fluenceréw, Friza i Wersow. Animacja opowiada o ich
ukochanych pieskach. Cloudy to lody o smaku cytryno-
wym w bialej czekoladzie z cukrem strzelajagcym, nato-
miast Stormy - lody truskawkowe w polewie z cukrem
strzelajgcym.

Kontakt: PPL Koral Sp.j., tel. 177 860 93 33,
www.koral.com.pl

Limitowana edycja Raffaello
Raffaello to stodki pomyst
na prezent, ktéry wyrazi wieg-

cej niz tysigc stéw. Z oka- - ‘

zji Dnia Mamy Ferrero ofe- By, A
ruje wyjatkowe opakowania Vi »
Raffaello 300 g dostepne w li-
mitowanej edycji z wiosenny-
mi kwiatami autorstwa mto-

1A, =
P Dalfoclo o
bz o

dego artysty Igora Kubika.

Elegancka czerwona kokarda

i-‘,rv g&":
f“"lgﬁ, a‘ﬂ‘- o=
podkresla prezentowy charak-

ter opakowania. Poniewaz najpickniejsze prezenty to te

podarowane od serca, Raffaello zacheca rowniez do ce-
lebracji Dnia Mamy w wyjatkowy sposéb. Po wigcej in-

formacji producent zaprasza na inspiracjeferrero.pl.

Kontakt: Ferrero Polska Commercial Sp. z o.0.,
tel.22 550 50 00

Produkty funkcjonalne - taciaty
Protein+

Na sklepowych pétkach po-
jawila sie nowa linia produk-
téw z wysoka zawartoscig bial-
ka od Mlekpolu, stworzona z my-
$la o osobach dbajacych o zdro-
wie i zréwnowazong diete. Por-
cja Laciaty Protein+ jest warto-
Sciowym positkiem — dostarcza organizmowi do 29 g biat-
ka. Inne atuty produktéw marki Laciaty Protein+ to niska
zawarto$¢ weglowodanéw, zero dodatkowego cukru oraz
wygodne opakowanie, ktére mozna zabrac ze soba do pra-
cy, szkoly czy na trening. Obecnie lini¢ Laciaty Protein+
tworzg cztery produkty — jogurty pitne: naturalny, mango,
truskawka oraz kefir — wszystkie w opakowaniach 360 g.

Kontakt: Spétdzielnia Mleczarska ,,MLEKPOL",
tel. 86 273 04 00

Nowos¢ Grycan!

Sorbet Mango-Marakuja
Grycan ma intensywnie owo-
cowy, tropikalny smak tacza-
cy bestsellerowe mango z egzo-
tyczna, kwaskowa i bardzo wy-
razistg marakuja, ktorej pest-
ki przyjemnie chrupig w czasie
jedzenia. To prawdziwy rarytas
w ofercie marki Grycan. Pro-
dukt jest bezglutenowy, wegan-
ski i nie zawiera laktozy. Po-
jemnos¢: 500 ml.
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Kontakt: Grycan — Lody od pokoleri, www.grycan.pl

Woda kokosowa od De Care Group

Woda kokosowa z mtodych
kokoséw marki QF Quality
Food jest idealnym sposo-
bem na nawodnienie w cza-
sie upaléw czy treningéw,
ale takze zdrowg alterna-
tywa dla stodzonych na-
pojéw izotonicznych. Pi-
jac wode kokosowg z acai i kolagenem, zmarszczki ulega-
ja splyceniu, cellulit staje sie mniej widoczny, a skéra wy-
glada promiennie! Wody kokosowe z liczi oraz witami-
ng C beda wspierac¢ odpornos$¢. Zastrzyk energii zagwa-
rantuje woda koksowa z kofeing, a koncentracje poprawi
woda kokosowa z guarang. Kazda z nich warto wlgczy¢
do swojej diety nie tylko latem.

Kontakt: De Care Group Sp. z 0.0. i Wspdlnicy Sp. k.,
www.decare.pl

Herbatka owocowo-ziotowa
o smaku poziomki z jezyng

Herbatka Herbapol Lesne Co Nieco,
to polaczenie poziomki z dzika jezy-
ng, tworzgce niezapomniany raj dla
podniebienia. Innowacyjna receptu-
ra zostala stworzona z mysla o wygo-
dzie konsumenta — mozna cieszy¢ si¢
nig zaréwno jako goracy napdj, roz-
grzewajacy w chlodne wieczory, jak

i orzezwiajacy w upalne dni. Kazda
saszetka naszej herbatki to gwaran-
cja najwyzszej jakosSci sktadnikow, sta-
rannie dobranych i zbalansowanych,
aby kazdy lyk byl peten intensywnych
aromatow i wyjatkowego smaku. To czysta przyjemnosé
owocowo-ziolowego potgczenial

Kontakt: ,,Herbapol-Lublin” S.A., tel. 81748 83 04
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Ferrero Rocher

Polewa z najwyzszej ja-
kosci mlecznej czeko-
lady Ferrero Rocher

z chrupigcymi kawal-
kami prazonych orze-
chéw laskowych w po-
staci lodéw premium.

Kontakt: Ferrero Polska Commercial Sp. z o.0.,
tel.22 550 50 00

Pyszne kietbaski biate... takze na
grilla

Wraz z nadej$ciem sezonu gril-
lowego marka Duda wprowadza
na rynek pyszne kietbaski biate

o fagodniejszym smaku. Nowosé
w portfolio marki uzupelni game
wyrobéw idealnych do podawa-
nia na cieplo. Kietbaski, zgodnie
z filozofig producenta tj. ,od ziar-
na do stotu”, powstaja w 100%

z polskiego migsa drobiowego.
Lagodny smak pysznych biatych
kielbasek z pewnoscig trafi w gu-
sta wielu konsumentéw marki Duda, tym bardziej ze kiel-
baski $wietnie sprawdza si¢ takze jako produkt grillowy.
Opakowanie: 250 g.

Kontakt: Zaktady Miesne Silesia S.A., tel. 3273110 00

Herbatka owocowo-ziotowa
o smaku truskawki z mango

Herbatka Tango z Mango to nie tyl-
ko napéj — to prawdziwa podré6z sma-
kowa do krainy truskawek i egzotycz-
nego mango. Wyjatkowa mieszan-

ka taczy w sobie esencje obu owocow,
tworzgc zmystowy taniec na kubkach
smakowych. Tango z Mango to napdj
dla calej rodziny, a takze doskona-

ta alternatywa dla stodkich napojéw.
Wzbogacona o zawieszke, kazda sa-
szetka tej herbatki staje sie zrodlem
przyjemnosci, dodajac codziennos$ci
jeszcze wigcej smaku.

Kontakt: ,,Herbapol-Lublin” S.A., tel. 81 748 83 04

Truskawkowe tédeczki od firmy
Celpol spod miasta todazi

Najnowszy wyréb firmy
Celpol to potaczenie chru-
piacego maslanego ciastecz-
ka z eksplodujaca zapa-
chem i smakiem truskawko-
wa galaretka przygotowa-
na na naturalnym przecie-
rze truskawkowym. Zesta-
wienie to zaspokoi gusta na-
wet wybrednych smakoszy.
Wyréb dostepny w opako-
waniach: 2 kg, 1 kg, 500 g,
200 g.

Kontakt: Zaktady Cukiernicze ,,Celpol”,
tel. 43 67529 52

Duracell dostawca baterii
do Apple Airtag

Firma Duracell zostata wy-
brana przez Apple™ glo-
balnym dostawca baterii
CR2032 do lokalizatoréw
Airtag. Decyzja ta zostala
podjeta ze wzgledu na sto-
sowane przez Duracell za-
bezpiecznia, m.in. w po-
staci gorzkiej substancji,
ktora pokrywa baterie

ima na celu zniechecenie
dzieci do ich przypadkowego potkniecia. Z duma oferuje-
my te innowacje, ktéra dzieki wspétpracy z firma Apple
pomaga zwiekszy¢ bezpieczenstwo naszych najmtod-
szych.

Kontakt: Duracell Poland Sp. z o.0., www.duracell.pl

Kinder Bueno oraz Kinder Bueno
White

Lodowy rozek, chru-
piacy wafel z pysznym
nadzieniem z orzechéw
laskowych i kakaowym
wypelnieniem na spo-
dzie.

Kontakt: Ferrero Polska Commercial Sp. z 0.0.,
tel. 22 550 50 00
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Raffaello

Wys$mienita pole-

wa z bialej czekolady

z wiérkami kokosowymi
i chrupigcymi kawatka-
mi migdaléw w postaci
lodéw premium.

Kontakt: Ferrero Polska Commercial Sp. z o.0.,
tel.22 550 50 00

Rodzinna edycja Toffifee!

Tylko teraz doskonale znane pra- : _
linki Toffifee sa dostepne w su- [ ' ee
per opakowaniach - tak barw-

nych jak rodzina. Az 5 réznych
wzoréw, ktére nawigzujg do co-
dziennych przygdéd, bliskosci

i wspélnej zabawy. Limitowa-
na edycja bedzie silnie komuni-
kowana w telewizji i internecie
oraz powigzana z loterig kon-
sumencka. Zamoéw do swojego
sklepu!

%

Kontakt: Storck Sp. z 0.0., tel. 22 336 63 66

Nowy wizerunek wafli Familijne

Marka Familijne od$wie-

za wizerunek najpopular-
niejszych wafli rodzinnych
w Polsce. Nowe opakowania
maja nowoczesny i minima-
listyczny charakter. Zwraca-
ja uwage uproszczonym lo-
gotypem, apetycznymi wizu-
alizacjami smaku oraz cha-
rakterystycznym dla brandu z6ttym kolorem. Dzie-
ki wprowadzonym zmianom, oferta wafli Familijne
Klasyczne oraz Familijne Gofrowe jest jeszcze lepiej
widoczna na pétkach. Asortyment w udoskonalonych
opakowaniach trafia do sprzedazy, powoli zastepujac
oferte z dotychczasowym designem.

Kontakt: Colian Sp. z 0. 0., tel. 62 590 33 00,
www.familijne.pl

Rebranding marki NESCAFE

Marka NESCAFE przechodzi

w 2024 roku kompleksowy re-
branding, obejmujacy cate port-
folio i sposéb komunikacji. Jedng

z najbardziej widocznych zmian
jest nowa szata graficzna opako-
wan wszystkich kaw rozpuszczal-
nych. Ich nowoczesny, przyciagaja-
cy wzrok design wyrdznia sie spo-
$réd innych, jednoczesnie zacho-
wujac przejrzystosé i czytelnosé. I u E S c A F E
Nowe etykiety na opakowaniach

beda nie tylko podkresla¢ atrybuty kawy, lecz takze infor-
mowac o naszych zobowigzaniach w zakresie zréwnowa-
70Nnego rozwoju, m.in. to, ze kawy NESCAFE sg w 100%
pozyskane w sposob odpowiedzialny.

wspan i;a,%v}’nv

i g

Kontakt: Nestle Polska S.A., www.nescafe.com

Crunchips z Edycja Limitowang
i loteriag z okazji Euro 2024

Marka Crunchips z oka-

zji Euro 2024 przygotowala
Edycje Limitowang swoich
chipséw w dwoéch warian-
tach smakowych. Pierwszym
jest Pizza — doskonale znany
i lubiany smak. Z kolei drugi
— papryka Habanero — z pew-
noscig zadowoli tych preferu-
jacych ostre przekaski. Oprocz Edycji Limitowanej Crun-
chips na kibicéw czeka réwniez loteria, w ktérej bedzie
mozna wygraé atrakcyjne nagrody pieni¢zne oraz wspie-
ra¢ lokalne kluby sportowe.

The Lorenz Bahlsen Snack-World Sp. z o.0.,
tel. 6186597 00

Kinder Chocolate

Lody mleczne z polewa mlecz-
no-czekoladowsg. Prostota i
przywolanie niepowtarzalnego
smaku Kinder.

%

Kontakt: Ferrero Polska Commercial Sp. z o.0.,
tel. 22 550 50 00
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga mie¢
wytacznie podmioty zajmujace sig produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych.

Roslinna alternatywa dla Smietany

Rama Crema 31% to doskonata, ro-
$linna alternatywa dla tradycyjnych
$mietan! Dzigki specjalnej recepturze
opartej w 100% na roslinnych sktad-
nikach $wietnie sprawdzi si¢ przy go-
towaniu ulubionych potraw, a ponad-
to do wykonczenia deseréw i tortéw.
Rama Crema 31% to rewelacyjny wy-
bor nie tylko do stodkosci, lecz tak-
ze zabielania zup czy kremo6w, przy-
gotowywania sos6w, zapiekanek
oraz z racji swojego w 100% roslinnego sktadu, wszelkie-
go rodzaju dan kuchni wegetarianskiej. To réwniez ide-
alny wybor dla wegan. Bez nabiatu, bez konserwantéw,
bez oleju palmowego. Dostepna tez w Biedronce. Wiecej
na www.rama.com.

 ——

Kontakt: Upfield Polska Sp. z 0.0., tel. 22 507 99 91

Nowy tréjwarstwowy recznik Velvet

Recznik papierowy to wielofunk-
cyjny produkt o bardzo szerokim
zastosowaniu zaréwno w kuch-
ni podczas gotowania czy sprza-
tania, jak i do porzadkéw w ca-
tym domu. Nowy tréjwarstwowy
recznik Velvet Ultra Strong dzie-
ki wyjatkowej technologii wytlo-
czenia listkéw jest bardzo wytrzy-
maly i doskonale chtonie wilgo¢, co sprawia, ze moze by¢
uzywany réwniez na mokro. Duze, grube listki recznika
sprawdzg sie w kuchni szczegdlnie w trakcie przygotowy-
wania positkéw, gdyz idealnie odsaczajg tluszcz z potraw,
co jest potwierdzone badaniami laboratoryjnymi. Recz-
nik Velvet Ultra Strong jest wyprodukowany w 100%

z celulozy i posiada atest PZH do kontaktu z zywnoscia.

Kontakt: Velvet CARE Sp. z 0.0., tel. 22 46127 34

Nowosci Kamis

W tym sezonie gril-
lowym marka Kamis
wprowadza na rynek in-
nowacyjng linie produk-
tow: glazury do mies

i ryb w proszku. Glazury
sg dostepne w trzech wariantach sma-
kowych: miodowo-musztardowym,
smoky BBQ oraz orientalnym. Glazu-
re wystarczy wymieszaé z 4 tyzkami
wody oraz 1 tyzka oleju i mamy goto-
wy gesty smakowity sos do smarowania migsa i ryb.
Szybko i wygodnie! Na naszych konsumentéw czekajg
tez 2 nowosci w kategorii musztard: Musztarda Smo-
ky BBQ, wyré6zniajaca si¢ stodko-dymna nutg oraz
Musztarda amerykanska, ktorg zapakowalismy w bu-
telke PET, co ulatwia jej dozowanie.

Kontakt: McCormick Polska S.A., tel. 22 717 19 00

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga miec
wytacznie podmioty zajmujace sig produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych.

Jurajska® — Bogactwo mineratow!
Najwigkszym walorem i wyréznikiem [ |
naturalnej wody mineralnej Jurajska®
jest jej pochodzenie — wydobywana
z glebi Jury Krakowsko-Czestochowskiej 3
z wodonos$nych poktadéw, przykrytych A
nieprzepuszczalng warstwg iléw, dolo-
mitéw oraz wapieni, jest wolna od zanie-
czyszczen. Przez ponad 10 tysiecy lat na- |
tura tworzyta unikalny sktad mineral- & @ .
ny, dobierajac proporcje wapnia do ma- JURAJSKA
gnezu 2:1 — optymalnie przyswajalne e
przez organizm czlowicka — sprawiajac, ®* =
ze Jurajska® jest idealna do codziennego
spozycia dla kazdego.

Kontakt: Jurajska S.A., tel. 34 3137 330
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq mie¢
wytacznie podmioty zajmujace sig¢ produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobéw tytoniowych.

Bombilla w puszce

Premiera! Bombilla teraz
jest dostepna réwniez w
puszce! To hotd dla mito-
$nikéw naturalnej ener-
gii i oryginalnej receptu-
ry, poniewaz oferuje wy-
jatkowe potaczenie natu- A
ralnej kofeiny zawartej w [l l-LL SRy
lisciach Yerba Mate — bez
dodatkéw syntetycznych
czy konserwantdw, tyl-
ko petna moc natury.
Stodzona jedynie owocami. Lekko gazowane napo-
je Bombilla to podré6z przez smaki Yerba Mate, ktéra
od$wieza, wzmacnia i dostarcza energii bez kompro-
misow, bo tak chce natura. Dostepne sg dwa warian-
ty: Classic oraz Red.

| A
DHB[LL-*-

Kontakt: Gladio Sp. z 0.0., www.bombilladrink.com

Nowosci Dare

Marka Dare wpro-
wadza kolejne stod-
kie nowosci! Dare
Ciasto z Kawatkami
Suszonych Owocéw
200 g i Dare Ciasto
Marmurkowe 200 g
- produkty idealne |
do podzielenia sie W
z bliskimi oraz Dare
Baton z Mleczng Czekolada i Orzeszkami Ziemnymi
36 g — wyjatkowa stodycz na kazdy dzien. Produkty
dostepne sg w sklepach sieci Biedronka. Dare, jeden
kes, jedyna wyjatkowa przyjemnos¢.

Idealna na grilla

Tradycyjna Slaska Kietbasa

od Doliny Dobra zostata wyprodu-
kowana w 100% z polskiej szynki
wieprzowej. Charakteryzuje jg na-
turalny sktad, brak konserwantéw

i sztucznych dodatkéw. Catosé zo-
stala przygotowana z zaledwie czte-
rech sktadnikéw: najwyzszej jako-

$ci migsa wieprzowego, soli, natural-
nych przypraw i aromatéw. Sprawdzi
sie zaréwno na nadchodzace uczty
przy grilly, jak i do codziennych po-
sitkéw. Dla zwolennikéw grillowa-
nia majacych ochote na nowe smaki w tym roku Doli-

na Dobra przygotowala réwniez dwie nowosci — Smako-
we Kietbaski Sniadaniowe z suszonymi pomidorami oraz
aromatyczne, wolno gotowane Miodowe Zeberka BBQ.

Kontakt: Goodvalley, tel. 59 833 43 51

Napoje owocowe Hortex

Wielkimi krokami zbliza sie lato,
czas wakacji, spotkan ze znajomymi,
grillowania i zabawy. Napoje owoco-
we Hortex doskonale pasujg do kaz-
dej z tych okazji i nie tylko. Idealnie
gasza pragnienie oraz nawadniajg.
Dodatkowo $wietnie smakujg. Owo-
cowy smak napojéw Hortex wspa-
niale komponuje si¢ z przyjemno$ciag
i stodycza. Szeroka oferta sprawia,
ze kazdy Konsument znajdzie dla sie-
bie pyszny, stodki, owocowy smak.
W sezonie letnim nie moze zabrak-
naé owocowego orzezwienia z Napo-
jami Hortex.

Kontakt: Hortex Sp. z 0.0., tel. 22 572 10 00

Lody Sniezka powracaja na rynek!

Marka Sniezka wraca

do sklepowych zamraza-
rek. Pierwszym produk-
tem sag lody $mietankowe
w kubku waflowym, w dal-
szej kolejnosci seria zosta-
nie rozbudowana o smak
czekoladowy i truskawko-
Wy, a nastepnie o sandwi-
che. Gtéwnymi sktadnika-
mi lodéw Sniezka sa: ma-
sto i mleko. Receptury charakteryzuja sie natural-
nymi sktadnikami, krétka lista sktadnikéow i mlecz-
nym smakiem. Zaréwno lody, jak i kubek waflo-
wy produkowane sg w nowopowstatej fabryce lo-
déw Khladoprom w Czestochowie. Wigcej informa-
cji na www.khladoprom.pl.

y
/

Kontakt: ETi European Food Industries, tel. 501740 203 Kontakt: KHLADOPROM Sp. z 0.0., tel. 694 438 610
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MOSSO obowigzkowym elementem
grillowej uktadanki

Oglaszamy start letniej zaba-
wy — czas na grillal MOSSO
skraca tydzien, po pigtku jest
weekend i nastepny piatek, czy-
li kolejny powéd do spotkania
si¢ ze znajomymi i imprezowa-
nie. Wiadomo, ze jak letnia za-
bawa to grill, teraz koniecz-

nie z produktami od MOSSO.
To one dodadzg smaku pyszno-
$ciom z rusztu i wprowadzg im-
prezowg atmosfere. W konicu

7z MOSSO jeste$ Krolem grilla!
W kampanii w social mediach
mozna wygra¢ vouchery na urzadzenie klimatycznej uczty
i produkty MOSSO do urozmaicenia kulinarnych doznan.

Nowy ambasador lodéw NUII Jason
Momoa

Egzotyczna aura i najwyz-
szej jakosci sktadniki w po-
taczeniu z przygoda — NUII
oglasza nowego ambasado-
ra, Jasona Mamog¢ znanego
z 16l w ,Aquamanie”, ,Grze
o Tron” i ,Dunie”. Aktor ide-
alnie odzwierciedla isto-

te 1 warto$ci, ktérymi kieru-
je sie marka. Juz od kwiet-
nia rozpoczynajg wspolpra-
ce zgodnie z hastem ,Siegnij
po kolejng przygode z Nuii”.
Kampania z Jasonem Momog bedzie widoczna w tele-
wizji, na billboardach, w reklamie prasowej oraz online,
ponadto zostanie wsparta dziataniami PR oraz w me-
diach spotecznosciowych.

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga mieé
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjq, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych.

NESCAFE

Marka NESCAFE rusza

z nowa komunikacjg mar-
ketingowa w nowoczesnym
i nieszablonowym wydaniu.
Nowe opakowania zostang
promowane za pomoca ko-
munikacji telewizyjnej, di-
gitalowej, outdoorowej oraz
materiatéw POS. Nie cze-
kaj i zaopatrz sie w najnow-
sze opakowania N ESCAFE,
ktére przyciagng uwage
Twoich klientéw. Nowocze-
sny design sprawi, ze Two-
ja potka nabierze koloréw

i bedzie si¢ wyrézniad.

e tym san

wepaniadym

Loteria Toffifee!

Smak przygody i nagro-
dy to hasto ogélnopol-

skiej loterii konsumenckiej
Toffifee. Akcja planowa-
na jest w terminie 20.05
—23.06.2024 r. i obejmie
wszystkie produkty z ofer-
ty marki. Do wygrania
atrakcyjne rodzinne na-
grody z nagroda gtéwna
40.000 zH! Loteria bedzie
wspierana kampanig re-
klamowg w internecie i ko-
munikowana na materia-
tach POS. Zadbaj o dostepno$¢ produktéw i komunika-
cje w swoim sklepie!

Szczegoly wkrotce na toffifee-loteria.pl

Crunchips z Edycja Limitowang i loterig
z okazji Euro 2024

W Lorenz przygotowania
do Euro 2024 ruszyly pet-
na para. Z tej okazji po-
wstata Edycja Limitowa-
na Crunchips w dwéch
smakach: Pizza i Papryka
Habanero. Dodatkowo

w ramach specjalnej lo-
terii do wygrania bedzie
nawet 25 tys. zl, a 3 klu-
by sportowe z Polski otrzy-
maja granty na wsparcie ich dziatalnosci. Wszystkie dzia-
tania marka wspiera szeroko zakrojong kampanig m.in

w TV oraz w internecie. Ruszy réwniez wspétpraca z po-
pularnymi influencerami. Oczywiscie nie zabraknie rekla-
my offline — w sklepach pojawig sie dedykowane materia-
ly promocyjne.
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Kamis

Wielkimi krokami zbli-
7a sie sezon grillo-

wy, ktéry nie moze sie¢ 4

ODKRYJ
BOGACTWO

obejs$¢ bez musztar-

dy! To nie tylko idealny
kompan grillowanych
mies, ale tez sekretny
sktadnik idealnych sa-
latek i dressingéw. Dla-
tego juz od 13 maja
marka Kamis urucha-
mia kampanie ,0d-
kryj bogactwo smaku”,
ktérej gwiazdami sg cztery znane i lubiane musztar-
dy: Sarepska, Delikatesowa, Miodowa i Francuska. Az
do konca sierpnia kampanie zobaczymy m.in. w social
mediach, na YouTube oraz na banerach reklamowych
popularnych portali.

SMAKU

Grilluj w Swiatowym stylu

Firma De Care zaprasza w po-
dro6z po $wiecie grillowych
smakéw. Z tej okazji w sklepach
pojawily sie ekspozycje produk-
towe udekorowane ,apetycz-
nymi” materiatami POS. Fir-
ma zadbatla takze o wszystkich
fanéw pysznego jedzenia i wy-
puscita darmowego e-booka

z przepisami na dania grillo-
we. Mozna tam znalez¢ prze-
pisy miesne, ale réwniez wege,
smaki europejskie i azjatyc-

kie, w tym najnowszy hit — koreanski grill. Tego nie mozna
przegapié, to trzeba koniecznie pobrad!

Duracell

W maju firma Duracell _ i
rozpoczyna ogélnopol- IP DURACE

ski konkurs z nagrodami. WYG RA J
Wystarczy kupi¢ dowol- Bt '-ET‘_!'___N"I‘,‘I"_‘“TSC IG*

ne baterie marki Duracell,
zachowad paragon i za-
rejestrowac si¢ na stro-

nie konkursu, skanujac
OR kod. Gtéwna nagroda
to jedna z dwoch podwdj-
nych wycieczek do Wtoch,
w dniach 31.08-02.09.2024
z biletami na wyscig boli-
déw na torze Monza. Na-
groda obejmuje zakwaterowanie w hotelu w Mediolanie

na dwie noce, przelot samolotem oraz kieszonkowe w wyso-
kosci 1000 PLN na pare. Akcja trwa do 31 lipca 2024 roku.

Zyskaj z Velvet

Velvet CARE jako lider mar-
kowy w papierze nawilzanym
planuje bardzo silne wspar-
cie tej kategorii w nadchodza-
cych miesigcach. Juz po ma-
joéwce rusza dwumiesieczna
kampania pod hasltem ,Velvet w toalecie zawsze w duecie”

z aktywno$ciami w Internecie oraz wsparciem w sklepach.
Wraz z kampanig bedzie organizowana promocja cashback
dla konsumentéw. Aby wzigé udzial w promocji nalezy za-
kupié¢ swoj ulubiony wariant papieru nawilzanego Velvet,
zarejestrowaé paragon na stronie www.zyskajzvelvet.pl

i odebra¢ zwrot pieniedzy za zakup (maksymalna wysoko$¢
zwrotu 7 z}). Celem kampanii jest dotarcie z kategorig pa-
pieru nawilzanego do nowych, by¢ moze jeszcze nieprze-
konanych, konsumentéw oraz zwickszenie jednoczesnej
sprzedazy papieru suchego z mokrym, dla pelniejszego po-
czucia $wiezosci po skorzystaniu z toalety.

Ferrero Polska Commercial

A O | ,.*

‘:'ﬁ | |57 | < L Ty "

2 |y y\ \ | /
¥ e Jr e 3’ :

Ferrero, lider* rynku Chocolate Confectionery, od mar-
ca 2024 jest obecne réwniez w kategorii lodow. Wprowa-
dza na polski rynek lody inspirowane swoimi czterema
kultowymi i uwielbianymi przed konsumentéw markami:
Kinder Chocolate, Kinder Bueno, Kinder Bueno White,
Raffaello oraz Ferrero Rocher. Grupa Ferrero zaplanowa-
Ia silne wsparcie marketingowe wraz z reklama TV dla
kazdej z marek.

* NielsenlQ data, FERRERO jest na pierwszej pozycji wéréd Producentéw
w Sprzedazy Wartosciowej, Total Poland (Food), w skumulowanych okresach
w5 2023 - w6 2024, w kategorii: Chocolate confectionary.

ProActiv — kampania telewizyjna
»2yj bez obaw”

Z hastem kampanii ,ProActiv.
Zyj bez obaw”, firma chce
zwroci¢ uwage i podnie$é
$wiadomos¢ potrzeby zdro-
wego stylu zycia i $wiadomo-
$ci potrzeby obnizania wyso-
kiego cholesterolu®. Statymi elementami tej kampanii jest
reklama TV, reklama w mediach spotecznosciowych oraz
materialy informacyjne i reklamowe w punktach sprze-
dazy i e-commerce. Planowany zasieg kampanii to ponad
150 mln kontaktéw. W kreacjach odwazna kobieta-kaska-
derka obala bledne przekonanie, ze wysoki poziom chole-
sterolu dotyka tylko niekt6rych ludzi. Inspiruje do podejmo-
wania aktywnych wyboréw w kierunku lepszego zdrowia.

* Badania wykazaly, ze ponad 90% Europejczykow nie jest §wiadomych swojego pozio-
mu cholesterolu. Wysoki cholesterol to problem wielu ludzi, takze w Polsce.
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Grycan Lody od pokolen

Marka Grycan
prezentuje od-
Swiezona, jesz-
cze bardziej
apetyczng od-
stone opakowan
swoich lodéw.
Nowy design
podkresla smak,
site marki, jej
charakter premium, a takze pozwala na lepsza identyfika-
cje wariantéw. Prezentacja kulki lodow jest teraz zdecy-
dowanie bardziej czytelna i smakowita — juz od pierwsze-
go spojrzenia daje konsumentowi obietnice pysznego de-
seru. Ekspozycja dodatkéw, takich jak czekolada, owoce,
czy wlasnej produkcji sosy dodatkowo podkresla wyjatko-
wy smak lodéw.

Gk YO E AN

Ferrero Polska Commercial

Tic Tac® od$wieza lato
|

muzyka... i nowym @
smakiem. Limitowana

- ingo
edycja Tic Tac® gt?kwj

Flamingo Cherry
Lemonade to letnie )
stodko-orzezwiajace AL T
potaczenie smaku wisni js)’\\\\ y

i cytryny. Tic Tac®

startuje z wyjatkowa
loterig na lato.

J

Do zdobycia az 140 podwdjnych biletéw na legendarny
festiwal Lollapalooza Berlin, wraz z voucherami

na nocleg. Wystarczy kupi¢ dowolne opakowanie Tic Tac®
i zarejestrowaé paragon na stronie konkursowej. Akcja

trwa od 20.05.2024 do 28.07.2024. Wigcej szczegblow
na tictac.pl.

W prasie handlowej trwa intensywna promocja ko-
lekcji ciastek dla milusinskich firmy Celpol. Promo-
cja obejmuje ,Kréwki”, ,Misiaczki”, ,Sowy” i ,Stoniki”.
Produkty te sa wykonane w réznych technologiach

i w duzej gamie smakow, dzieki czemu mogg sprostaé
gustom szerokiego grona nabywcéw. Opakowanie tych
wyrobéw wyroéznia sie niezwykle kolorowa i weso-

1a grafika. Pozwoli to naszym odbiorcom udekorowaé
potki sklepowe.

Marka Duda ogtasza wyjatkowg loterie!

Uczestnicy uru-
chomionej przez
marke Duda lo-
terii, moga wy-
gra¢ m.in. kampe-
ra o wartosci po-
nad 400 tys. zto-
tych, a faczna
pula ufundowa-
nych nagréd to ponad 600 tys. zlotych. ,Loteria z kam-
perem” ruszyta 15 kwietnia 2024, a przyjmowanie zgto-
szen trwa od 22 kwietnia do 15 sierpnia 2024. Ufundo-
wana przez marke Duda pula nagréd moze robi¢ wra-
zenie, bo jej warto$¢ siega prawie 630 tys. zI. Losowa-
nie nagrody gléwnej, w postaci kampera Ford Chausson
788 Titanium Ultimate Transit, odbedzie sie w 19 sierp-
nia 2024 w siedzibie organizatora. Wiecej informacji

na www.loteriazkamperem.pl.

D
LOTERIA
wyYGrRAJ KAMPERA
00000

N

Rodzinne wygrywanie w loterii
KINDER Radosny Dzien Dziecka

Startuje kolejna odsto-
na promocji KINDER
Radosny Dzien Dziecka!
Na uczestnikéw loterii
czekaja niezwykte nagro-
dy, dzieki ktérym rodzin-
ne $wietowanie bedzie
pelne radosci i niezapo-
mnianych chwil razem.
Do wygrania 5 vouche-
row wakacje.pl o warto-
$ci 15 000 zt oraz 250 voucheréw do sklepéw Decathlon
o wartos$ci 300 zt. Aby wzigé udzial, wystarczy kupié
produkty Kinder za min. 10 zt, zachowa¢ paragon i za-
rejestrowacd si¢ na stronie internetowej loterii. Szczego-
ty i regulamin na www.kinder.pl. Akcja potrwa od 06.05
do 02.06.2024 r.

o Kinder.

amen Dziecka c

Uzupetnij wyposazenie o bestsellerowe
urzadzenia chtodnicze!

Firma Dora Metal
od 30 lat produ-
kuje chtodnic-

two — zacheca tym
samym do uzupel-
nienia wyposaze-
nia o bestsellerowe urzadzenia: szafy
chtodnicze i mroznicze z linii standard
i premium, stoly chtodnicze oraz sto-
ly mroznicze najwyzszej jakosci. Dora
Metal zacheca do odwiedzenia strony:
www.dora-metal.pl, aby uzyskaé szcze-
gbtowe informacje lub do kontaktu z handlowcem pod
numerem telefonu +48 67 255 20 42. Firma oferuje sze-
roki wybér wysokiej klasy produktéw, ktére spetnia po-
trzeby Twojego lokalu gastronomicznego. Dora Metal
to jako$¢ i energooszczednosé!
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Zasada ,,4 sekund” dla dobrego grilla

Zastanawiasz sig, czy sklad
Twojej kietbasy na grilla
jest dobry? Sprawdz, czy
dasz rade przeczytaé go

w 4 sekundy bez potama-
nia jezyka na trudnych
nazwach sztucznych dodat-
kéw. Dtugie sktady produk-
towe powinny wywotywac
refleksje — co znajduje sie

w ich skladzie, skoro Dolina
Dobra byta w stanie przygo-
towaé produkt zawierajacy
zaledwie 4 sktadniki? Jesli szukasz idealnego produktu
na grilla, producent poleca Slaska Kielbase 100% pol-
skiej szynki od Doliny Dobra - ciesz si¢ naturalnym, do-
brym sktadem.

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga mie¢
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja, obrotem

Lub handl

artykutami alkoh ymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych.

Loteria Dare

Juz 20 majaru- [©
sza aktywacja
konsumencka
,Twoja Szcze-
sliwa Loteria
Dare”. Wystar-
czy kupié¢ dwa
dowolne pro-
dukty Dare
oraz zareje-
strowac para-
gon na stronie
etibonus.com/pl. Do wygrania nagrody pieniezne: co-
dziennie 5x200 z! oraz nagroda gtéwna w wysokos$ci

30 000 zt. Zakup produktéw promocyjnych mozliwy juz
od 4 maja. Zatowaruj swoj sklep i dotacz do szczesliwej
loterii marki Dare!

Dare
e

T

Orbit® i Jakdojade.pl zabierajg
pasazerow na Orbite Chillu

Niedawno
Mars Wrigley
odswiezyt
komunikacj¢
marki Orbit®,
pokazujac,

7e bezcukrowa guma moze by¢ nie tylko orzezwiaja-

ca przekaska, ale tez dobrym towarzyszem. Kolejna od-
stong kampanii jest wspolpraca z popularng aplikacjg
Jakdojade.pl. Marka podkresla w niej znaczenie matych
chwil dla siebie w zabieganym zyciu — zwlaszcza w ob-
fitujacych w mikrostresy sytuacjach zwigzanych z co-
dziennym podrézowaniem, drogg do pracy czy szko-

ly. Do polowy czerwca uzytkownicy serwisu i aplikacji
Jakdojade.pl - polskiego planera komunikacji publicznej
i miedzymiastowej — beda mogli natrafi¢ na dedykowa-
ne posty marki Orbit®.

HyperLoteria Proste Historie
i Energylandia!

Z poczatkiem kwietnia
wystartowala zakrecona
HyperLoteria. By wzia¢ w niej
udzial, nalezy zakupi¢ promo-
cyjna pizze Duo Salami i za-
rejestrowad na stronie loterii
kod z opakowania. Produkt
powstal przy wspétpracy mar-
ki Proste Historie oraz parku
rozrywki Energylandia, a za
organizacje loterii odpowiada
agencja Smolar. Codziennie do wygrania sg nagrody o tgcz-
nej warto$ci 250 zt, a co tydzien losowanych jest 5 podwdéj-
nych zaproszen do Energylandii. Zgloszenia do loterii przyj-
mowane sg od 15.04.2024 do 15.09.2024 roku. Wkre¢ si¢ do
zabawy!

Loteria NUTELLA

Krem NUTELLA® obcho-

dzi w tym roku swoje okragle,

60. urodziny, co oznacza, ze pro-
ducent dzieli si¢ usmiechem

ze swoimi fanami juz od szesciu
dekad. Z tej okazji producent
przygotowal wyjatkowa aktywa-
cje! Loteria ,NUTELLA® 60 Years
of Smiles” to sposéb na celebracje
tego wyjatkowego wydarzenia. Nagroda gléwna jest vo-
ucher na podréz do Wloch, czyli do kraju, w ktérym roz-
poczela sie historia kultowego kremu. Do zdobycia sg row-
niez bluzy z logo NUTELLA® oraz zestawy $niadanio-

we, dzieki ktérym kazdy dzien bedzie mozna rozpoczaé

z u$miechem na twarzy. Akcja zostanie szeroko promowa-
na: komunikaty w TV, w digitalu (SoMe, SEO/SEM), a tak-
ze w punktach sprzedazy (sampling, POS). Loteria potrwa
od 29 kwietnia do 30 czerwca 2024 r. Wiecej na: nutella.pl.
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PRAWNIK RADZI

PARLAMENT EUROPEJSKI
PRZYIAt TZW. ,DYREKTYWY SNIADANIOWE"

Tzw. . dyrektywy $niadaniowe” to zbiér siedmiu dyrektyw odnoszacych sie
do sktadu, nazw i etykietowania poszczegdinych srodkéw spozywczych. Potoczna
nazwa regulacji nawigzuije do faktu, ze objete nimi produkty spozywcze spozywane sg
zwykle na sniadanie. Pierwotne akty prawne wchodzace w sktad dyrektyw
Sniadaniowych zostaty wydane ponad 20 lat temu. Z uwagi na zmieniajace sie wymogi
rynkowe zdecydowano o uaktualnieniu zawartych w dyrektywach standardéw.

JACEK MYSZKO

radca prawny,
partner w kancelarii
Sottysinski Kawecki
& Szlezak

EWELINA
WOIKE-REGULA

radca prawny, prawnik
w kancelarii Sottysinski
Kawecki & Szlezak

W dniu 10 kwietnia 2024 r. Parlament Euro-
pejski przyjat aktualizacje czterech z siedmiu
dyrektyw $niadaniowych, tj. odnoszacych sie
do 1) miodu (dyrektywa 2001/110/WE), 2) dze-
méw i marmolady (dyrektywa 2001/113/WE),
3) sokéw owocowych (dyrektywa 2001/112/
WE) oraz 4) odwodnionego mleka (dyrekty-
wa 2001/114/WE). Celem zaktualizowanych dy-
rektyw jest umozliwienie konsumentom podej-
mowania $wiadomych wyboréw zywieniowych
oraz zapobieganie zafatszowaniom produktéw.
Nowe normy majg takze adresowac zaintere-
sowanie konsumentéw produktami o obnizonej
zawartos$ci cukru.

W przypadku miodu gtéwna zmiana zwig-
zana jest z obowigzkiem prezentowania na ety-
kietach krajow pochodzenia miodéw w porzad-
ku malejagcym w oparciu o ich udzial wagowy
wraz ze wskazaniem procentowej zawarto$ci
miodu z danego panstwa. W przypadku opako-
wan mniejszych niz 30 graméw mozliwe bedzie
umieszczanie jedynie odpowiednich dwulitero-
wych kodéw ISO danego panstwa. Komisja Eu-
ropejska zostala nadto upowazniona do przyje-
cia aktéw wykonawczych okreslajgcych meto-
dy weryfikacji zgodnos$ci miodu z nowymi prze-
pisami oraz metody wykrywania zafatszowan.
Nowe regulacje rozpoczng réwniez proces two-

SOETYSINSKI
KAWECKI
SZLEZAK

rzenia systemu identyfikacji miodu, ktéry po-
zwoli §ledzié¢ droge produktu od producenta lub
importera.

Soki owocowe bedzie mozna znakowa¢ jako:
,S0k owocowy o obnizonej zawartos$ci cukru”,
,s0k owocowy o obnizonej zawarto$ci cukru
z koncentratu” i ,skoncentrowany sok owoco-
wy o obnizonej zawarto$ci cukru” [ttum. wla-
sne]. Wiasciwosci sokéw w poszczegoélnych kate-
goriach oraz dopuszczalne procesy redukcji cu-
krow okresla¢ majg nowe akty delegowane. Prze-
widuje sie takze, przy spelnieniu okreslonych
warunkéw, mozliwo§¢ umieszczania na etykie-
cie zwrotu ,sok owocowy zawiera wytgcznie na-
turalnie wystepujace cukry”. Niewykluczone, Ze
réwniez na etykietach sokéw konieczne bedzie
wskazanie krajow pochodzenia — Komisja Euro-
pejska ma przedstawié raport zawierajgcy omé-
wienie mozliwych rozwigzan legislacyjnych.

Kluczowg zmiang w odniesieniu do dze-
moéw jest zwiekszenie minimalnej zawartosci
owocOw. W przeliczeniu na 1000 g gotowego
produktu, warto$¢ ta powinna wynosi¢ 450 g
w przypadku dzemu oraz 500 g w przypadku
dzemu ekstra. Podobnie jak przy sokach, row-
niez w przypadku dzemoéw i marmolad zobo-
wigzano Komisje do przygotowania raportu,
w ktérym ma ocenié mozliwo$ci wprowadzenia
wymogu wskazywania na etykiecie krajow po-
chodzenia owocéw.

Nowe regulacje wprowadzajg takze mozliwosé
redukcji zawartosci laktozy w mleku, pod warun-
kiem odpowiedniego oznaczenia produktu.

Przepisy, zanim wejdg w zycie, muszg zostac
przyjete przez Rade i opublikowane w Dzien-
niku Urzedowym UE. Kraje UE, w tym Polska
beda je musialy stosowaé co do zasady dwa lata
po ich wejsciu w zycie.

Stan prawny na dzien 25.04.2024 r.
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Barlament Europejski zatwierdzil nowe regulacje, ktére maja
na celu zmniejszenie ilosci plastikowych opakowan. Nowe
przepisy zakazuja m.in. stosowania foliowych opakowan
na owoce i warzywa, jednorazowych kubkéw, plastikowych sa-
szetek na keczup oraz miniaturowych buteleczek na kosmety-
ki w hotelach.

Przepisy jeszcze w 2022 roku zaproponowala Komisja Eu-
ropejska, a w marcu br. wstepne porozumienie w tej sprawie
zawarly Parlament Europejski i Rada. Eurodeputowani popar-
li je zdecydowang wickszo$cig glosow (476 za, 129 przeciw).
Chodzi gtéwnie o ograniczenie plastikowych opakowan wyko-
rzystywanych w transporcie, a takze promowanie opakowan
zbiorczych oraz zakup6w online.

Regulacje zakladajg, ze do 2030 roku ma by¢ ich o 5%
mniej, do 2035 roku - o 10%, natomiast do 2040 roku — o 15%.

Producenci oraz importerzy beda zobowigzani do zre-
dukowania do minimum wagi i objetosci opakowan - tak,
by w paczkach nie pozostawato zbyt wiele wolnej przestrzeni.

Natomiast od 1 stycznia 2030 r. niektére rodzaje jedno-
razowych opakowan z tworzyw sztucznych zostang zakaza-
ne w ogole. Mowa np. o foliach do pakowania owocéw i wa-
rzyw, jednorazowych naczyniach wykorzystywanych w ka-
wiarniach i restauracjach, a ponadto saszetkach na przypra-
wy, sosy, $mietanke do kawy czy cukier.

Zakaz obejmie takze miniaturowe opakowania na kosme-
tyki. Zakazane zostang tez lekkie plastikowe torby na zakupy.

Nowe przepisy okreslajg rowniez ramy dotyczace recyklin-
gu i ponownego wykorzystywania opakowan. Restauracje,
bary oraz kawiarnie oferujace napoje i positki na wynos beda
musialy da¢ konsumentom mozliwo$¢é skorzystania z wlasne-
go pojemnika. Otrzymajg tez czas do 2030 roku, aby zaczaé
sprzedawaé¢ 10% wszystkich produktéw w opakowaniach wie-
lokrotnego uzytku, ktére klient bedzie mégt wykorzystaé przy
kolejnym zaméwieniu.

Zgodnie z nowymi przepisami wszystkie opakowania
z tworzyw sztucznych bedg musiaty nadawac sie do recyklin-
gu, a nowo produkowane opakowania bedg musiaty zawieraé
cze$é materiatéw pochodzacych z surowcéw wtérnych.

Z kolei do 2029 r. 90% jednorazowych plastikowych i meta-
lowych pojemnikéw na napoje, bedzie trzeba zbieraé¢ oddziel-
nie. W czes$ci panstw cztonkowskich zostaty juz wprowadzone
systemy kaucyjne.

Przecietny Europejczyk wytwarza $rednio prawie 190 kg
odpadéw opakowaniowych rocznie. Szacuje sie, ze w 2030 roku
liczba ta wzro$nie do 209 kg na osobe. Dzisiaj 40% tworzyw
sztucznych, takich jak plastik i 50% papieru wykorzystywane-
go w UE przeznaczane jest na opakowania. Z danych KE wy-
nika, ze w 2009 roku UE wyprodukowata 66 mln ton odpadéw
z opakowan, w 2021 roku — juz 84 mln ton.
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcjg, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZzwosci

I przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych.
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