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Najwazniejsze informacje na temat PORADNIK &
,Poradnika Handlowca": HANDLOWCA'SS®

v Bezptatny ogodlnopolski miesiecznik branzowy — w dystrybucji na poczgtku kazdego miesigca,
zawsze 12 wydan w roku - medium pozwalajgce doktadnie zaplanowac¢ kazdg kampanie

v 30. rok na rynku FMCG - juz wkrétce jubileusz 30-lecia! @ RK

v Naktad [70.000 egz.] oraz dystrybucja kontrolowana przez Polskie Badania Czytelnictwa
(dawniej Zwigzek Kontroli Dystrybuciji Prasy)

‘é‘igwm
NAKEAD KONTROLOWANY

v Niekwestionowany lider prasy handlowej w Polsce wg uznanych swiatowych biur badawczych:
TRM Nielsen 2002-2020 oraz TRM KANTAR 2021-2023

\\ NielsenIQ [CANTAR

v' Odbiorcy ,,Poradnika Handlowca” to osoby podejmujgce decyzje zakupowe:
« pracownicy sklepow, sieci handlowych i hurtowni FMCG
« kadra zarzgdzajgca sieciami, kupcy i producenci branzy FMCG


https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2020/12/TRM%202020_raport_Nielsen_www.pdf
https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2023/01/TRM_2022-2023_01.pdf
https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2022/01/Badanie-Prasy-Handlowej_IA-edycja-WWW3.pdf
https://poradnikhandlowca.com.pl/wp-content/uploads/2020/12/TRM%202020_raport_Nielsen_www.pdf

Dystrybucja ,,Poradnika Handlowca”
na podstawie TRM KANTAR 2022/2023

DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ

Ktore z drukowanych pism handlowych docierajg
do Pan(i) sklepu?

Sklepy w Polsce - otrzymujace
prase handlowg (N=813)
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Poradnik Handel Hurt £ Dectal
Handlowca
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Nielse 2020

wPoradnik Handlowca" ukazuje sie
12 razy w roku, na poczgtku kazdego
miesigca (nie tgczymy wydan)

Caty naktad jest kontrolowany przez
Polskie Badania Czytelnictwa (dawne
ZKDP), wtasciciela znaku

~Naktad kontrolowany”. ) é
i 11
NAKEAD KONTROLOWANY

Blisko 72% dystrybuciji stanowi dystrybucja
adresowa imienna — na nazwisko
kierownika lub wtasciciela sklepu.

Pozostata cze$¢ naktadu jest
udostepniona dla klientéw kanatu
Cash & Carry (wtasciciele i kierownicy
sklepow — handlu tradycyjnego w ilosci
ok.1000 sztuk na kazde wojewddztwo).

Co miesigc pewna pula naktadu frafia na
spotkania, targi i eventy branzowe. Liczba
ta zmienia sie w zaleznosci od poftrzeb

w danym miesigcu



Czytelnictwo Cyklu Sezonowego (cykl 6 miesiecy) PORADNIK [’\
TRM KANTAR 2022/2023 HANDLOWCA'SS

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO

Ktore z drukowanych pism czyta#{a) Pan(i) lub przeglqdat(a) w ciggu ostatnich 6 miesiecy?

Sklepy w Polsce - otrzymujace prase handlowg (N=813) Sklepy w Polsce - total (N=1002)
a6 v' Niezmiernie waznym elementem
% badan czytelnictwa prasy
37 handlowej jest wskaznik
Yo dotyczgcy Czytelnictwa Cyklu

Sezonowego — pytanie o pisma
czytane na przestrzeni
6.miesiecy poprzedzajgcych
termin badania.

=
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v" Wyniki te pokazujg
reklamodawcom, ktére tytuty
prasy handlowej sg cennym
zrédtem informaciji dla
przedsiebiorcéw branzy FMCG

Poradnik Handel Hurt & Detal Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca Handlowca



~Poradnik Handlowca” rzetelnym partnerem
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Przynaleznos¢ do PBC (dawny Zwigzek Kontroli Dystrybuciji Prasy)
Comiesieczne raportowanie naktadu i sposobdw dystrybuciji (Teleskop PBC)
Coroczny audyt potwierdzajgcy rzetelnosc druku i dystrybuciji

12 wydan w roku

ANNEA NN

W historii ZKDP zdarzali sie , ktorzy mimo
postugiwania sie znakiem ,,Naktad kontrolowany” z deklarowanych
62 tysiecy egzemplarzy w rzeczywistosci drukowali zaledwie ok. 2000
(stownie: dwoch tysiecy) egzemplarzy!

W ostatnim czasie co najmniej 2 wydawcow branzowych wystgpito
z PBC przed poddaniem sie audytowi za ostatni okres wydawniczy.

W dobie szalejgcych cen papieru i kryzysu energetycznego
wybierajgc branzowego partnera do dziatan marketingowych nalezy
by¢ ostroznym wzgledem wyjatkowo atrakcyjnych ofert cenowych.

PORADNIK
HANDLOWCA

Wydawnictwo
Generalczyk

Z pozytywnie
zakonniczonym audytem
PBC (dawniej ZKDP)
zarok 2021

Deklarowany naklad jak
i dystrybucja zaréwno ,Poradnika
Handlowea” oraz ,Poradnika

Restauratora” w 2021 r. zostala...



https://poradnikhandlowca.com.pl/artykuly/wydawnictwo-generalczyk-z-pozytywnie-zakonczonym-audytem-pbc-dawniej-zkdp-za-rok-2021/
https://poradnikhandlowca.com.pl/artykuly/stanowisko-wydawcy-poradnika-handlowca-ws-likwidacji-zwiazku-kontroli-dystrybucji-prasy/

Poradnik Handlowca”

najbardziej wiarygodnym i opiniotworczym
tytutem prasy handiowej TRM KANTAR 2022/2023

3 4 WIARYGODNOSC & OPINIOTWORCZOSC
906

Ktory ze znanych Panu(i) tytutéw prasy handlo-
wej, ukazujgcy sie w wersji papierowej, uwaza Pan(i)
za najbardziej wiarygodny i opiniotworczy?

Sklepy w Polsce - total (N=1002)
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Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca




~Poradnik Handlowca” " PORADNIK -1
skutecznym narzedziem komunikaciji ~ " HANDLOWCA'S

95% kierownikow sklepow (decydentow) ofrzymujgcych prase handlowq lubi czytac jg w formie papierowe]

Niezaleznie od lokalizacji czy powierzchni sklepu, podobna liczba kierownikéw sklepow (decydentdw) ma zdecydowanie
lub raczej pozytywne nastawienie do tej formy zapoznawania sie z tfresciami o charakterze branzowym.

Sklepy otrzymujace prase handlowa Sklepy w miejscowosciach
N =813 powyzej 10 tys. mieszkancow
N = 491

. . 5% Raczej LY, Raczei
50% Raczej lubie nie lubie 52% Raczej lubie e lubia
czytac prase i - czytaé prase = lubig
handlowa w wersji handlowa w wersji
PapIerowe; papierowej

45% Zdecydowanie
lubie czytac prase
handlowg w wersji
papierowe]

43% Zdecydowanie

lubie czytac prase
\ / handlowa w wersji
0 papierowe]
95% LUBI

czytac prase handlowg w wersji papierowej

TRM KANTAR 2022/2023 - Prosze powiedzie¢, na ile zgadza sie Pan(i) lub nie z nastepujgcym stwierdzeniem: Lubie czytac / przegladac prase handlowg w wersji papierowe;.



~Poradnik Handlowca” PORADNIK
skutecznym narzedziem komunikacji HANDLOWCA'S

/decydowana wiekszosc kierownikow sklepow (decydentdw) ofrzymujgcych prase handlowq (94%)
uwaza, ze drukowana prasa branzowa jest skutecznym narzedziem komunikowania sie producentow
z handlem.

Sklepy w miejscowosciach
Sklepy otrzymujace prase handlowa powyze] 10tys. mieszkancow
N =813 N =491
[ J70 [ E-wydanie
przesylane mailowo

Prasa handlowa Papierowe jest preferowane przez
Tak: jest skutecznym 69% wydanie  wiekszo$¢é kierownikow

Ta— R dostarczane 4 7
940/0 narzedziem do sklepu sklepow (decydentow)
komunikaciji

TRM KANTAR 2022/2023
Dlaczego prasa handlowa jest skuteczna:

69% czytelnikow preferuje wydanie papierowe
model dystrybucji sprzyja lojalnosci czytelnikdw
drukowany magazyn jest zawsze w sklepie
dostepny w kazdej chwili

Nie wiem \ trudno powiedziec
m Nie, nie jest skutecznym narzedziem

Tak, jest raczej skutecznym narzedziem zawiera najnowsze informacije ze Swiata FMCG (nowosci, porady etc.)

m Tak, jest bardzo skutecznym narzedziem brak statego dostepu pracownikéw do ) 9
TRM KANTAR 2022/2023 Internetu/komputera w poszukiwaniu informaciji

ANENENENENEN



Najwazniejsze dziaty ,,Poradnika Handlowca

Detalisci przyznajg na przestrzeni lat, ze najistotniejszymi z ich punktu widzenia dziatami prasy handlowej sq:

v Nowoscirynkowe (reklamy, dziaty PR-owe)
v Fachowe porady prawne i biznesowe

v’ Raporty

v' Artykuty produktowe

PORADNIK PODATKOWY

JAKA STAWKA VAT

SERWOWANE W ROZNYCH MIEJSC,

NA GOTOWE POSILKI § &

VAT od fast foodéw — czy mamy
prawo do stawki 5
W zwigzku z wyrokiem Trybunalu
Sprawiedliwetei l.n i E\.IOPEJ.LABJ
{TSUE) = k

2y usja, & w Tanadate spér
oto czy jedzenie typu fast food zer-
wowane w tego typu sieciach. ale
ez w skl,apach na stacjach benzy-

e
winno by¢ opodatkowane stawks
VAT w wyzokosci 5% czy 6% jak
od lar twierdzily polckie organy
podatkowe.

Czego dotyezyla sprawa?
Sedno sporu dotyezylo stwierdze-
nia czy mamy do czynienia z uslu-
azanymi z wyiywiemiem
dostawa gotowyeh po-
:6w. a wiec materia, ktore] nis
mozemy zawsze zerojedynkowo od cisbis oddzie-
lié. Ushugi te opodatkowane sg w Polsce odpo-
wiednio stawka VAT w wysokoéei 3% i 5%
Problem dotyczy bardzo duzej liezby podat-
nikéw, w tym podatnikéw posiadajacych inds
widualne interpretacje podatkowe. Przestaly bo-
wiem one mis¢ moc ochronng po wydaniu przez
Ministra Finanséw interpretacii ogélnsj uznaj
cej. Ze dostawcy gotowych posilkéw powinni sto-
sowaé stawke VAT 8%.

Jakie pytania zadano Trybunalowi:
TSUE odpowiedzial na zadane mu prz
czelny Sad Administracyjny pytania prejudycjal-
ne, jednym = nich bylo: Czy w zakresie pojecia
uslugi restauracyjnej. do ktérego zastozowanie
ma obnizona stawka VAT, miesci sie sprzedaz
daf gotowych, w warunkach rakich jak w porze
zawizlym przed sadsm krajowym. 1 w sytuacii
w ktérej: - zprzedawca udostgpnia kupujacym
infrastrukture umozliwiajaca spozycie nabyte-
go positku na miejseu (wydzielona przestrzen
prz czona do konsumpcji, dostep do toalet);
— brak jest wyspecializowanej obslugi kelner-
skis: — nie wystepuje serwiz w feislym znacz
niu; — proces zaméwiefi jest uproszezony i cze-

DR ARTUR
KEOPOTOWSKI
Kancelaria Dorad
i arawngrsc o i podania ki
dr Artur Klopatow:
R —

4ciowo zautom:
ma ograniczon
sonalizacji zam

Co powiedzial ]
W wyroku sty
ma decydujace,
s6b  przygon

léw spoiywezy
we wekazanyel
scach. lecz real
magajacych . kt
starezaniu goto
samym dokony|
nveh wreez czg
przykladowegol
doga, zapakow

ki uznawane za
miczna, jak od
ny podatkowe.

W opinii Trybumalu. aby r
mamy do czynienia z uslugan)
mi, 2 tym samym zastosowa
ushugi te powinny byé odpoy
nienia natychmiastowego spo
i mieé przewazajacy charakte)
dostarezania.

Powyzszy wyrok, a w jego |
polskich sadéw administracyj
liwosé zastosowania stawki 5%
posilkéw na wynos. Trzeba jed
ezyé sig = negatywnym podejf
datkowyeh w stosunku do pod
ezna stosowad stawke 3%, a ul
sunku do tych, ktérzy podjeliby
konanej w przezzlosei zpreada.

Po drugie. nalesy zalozyé diugotrwaly Spor to-

czacy sie na kilku instancjach i mieé na uwadze r6z-
norodns problemy, w tym podwazanis prawa do od-
zy=kanianadplaty podatku uwagina brakuszezarb-
ku ekonomicznego.

Po trzecie, kazdy praypadek wymaga indy-
widualne] anali faktyeznie mozemy mé-
wié o destawie towaréw, = aie usludze gastro-
nomicznsj

Powrot
do szkoty

SNIADANIOWY NIEZBEDNIK - STR.53
PRZEKASEK -STR 60
0D ZNAKIEM ROZNORODNOSC!

pers Peanut — Pysznie
limitowanal

NOWOSCI

Wyrafinowane positki dla T
ota
Delicious Dinners =
e A0 g nova  JUr IR
pozycja w portfolio e
‘Burcher's Pet Care. = _‘W ,fl: b
Jost o Eomglecna Ear- -
dorosiych kotéw
w fnn'me emacznych kawalkéw w galaretce.
rybne warianty smakowe trafia w gusta nawet t
= voronogéw. Bezzbox

b POS w punkrach cprzedazy

tel. 22336 63 66

ckim
wych wariantach: ecpreczo,
cappuccino i mocha. Stano-
wig idealne polaczenie ek
traku kawowego z orzez-
wiajgeq woda kokocowy

"ONAUT?, aksamitnym mlekiem kokocowym i deli-
Katng slodyezg cukru kokocowego. Nie zawierajq ghite-
1 ani skt oreymaly wegasikd certyfikt V-Label
Saroslinng, zdrow

(400 g). to taktze mskwnemu'y (85 g) orazpyt
alk o ocie 100 8

Kontakt: Butcher's Pet Care Sp.z 0.0.,tel. 22
Nowos¢: Toffifee White Chot

Oto kolejna edycja Limitowa-
naw. ie marki_ Toffifee
‘White Chocolata to biala
czekolada na pyczmym ja-
<nym Lremis. w polaczeniu
ze ckladnikami. krére kon-
cumenci cenia w Toffifee -
chrupiacym orzachem la-
ckowym i slodkim karmelem. To propozycja dia
Iw bialej czekolady i nor w — zaréw
miodszyeh. Jak i starszych smakoczy. Nowe Toff
stgpne jest w opakowaniu 125 g z 15 pralinkam|
. Wprowadzeniu produku do cprzedazy bedz

¢ cilna kampania reklamoa i dedykowar
rialy POS.

Kontakt: Storck Sp. z 0.0, tel. 22336 63 66

Paluchy Salza Sticks

Ofirta Sofio poszarzyla sie
© nowoé w kategoril prze-

duq swartosé bialka iyian
zalet;

n3po.
Jow kawowych. Zapews wisia uwm i orzezwienie nie 1y
ko w upalne, letnie dai!

Kontakt: Quest Food Sp. 2 0.0., tel. 502 194 741

Kontakt: Sofio Sp. 2 0.0., www.sofio.pl

duktu ject opakowa-
me-pl:\:ukaw}po,emmkhqhmumdnhmj
Sie kruczy i mo2na go latwo ustawic na cklepowe] péice.

olacy kochajy slodycze
i kupujg ich caflsiem spo-
ro. W ramach tego pojem-
nego segmentu  wyr

niamy wicle kategorii czebola-
dowyeh oraz nicczeloladouych,

czckoladowe, praliny, ciasta go-
towe do jedzenia, culderki i li-
zaki, wafle unpul.ox«e ciactla,
batony musli ora: alisty

ne, chalwy i sezamki oraz gumy
do Zucia. Z badad wynika, ze

CO0S StODKIEGO, COS MILEGO

Stodycze towarzysza nam przez caty rok, niezaleznie od sezonu i pogody.
Ochote na takocie czujg osoby w réznym wieku i o réznym statusie materialnym.
Omytkowo przypisywane dzieciom, tak naprawdq ciesza w rownym stopniu
dorostych. Jakie trendy panuja na rynku stodyczy?

érednio kazdy z
ponad picé kilograméw rocznic
same] czekolady! To sporo, choé
Austria, Niemey i Szwajearia bijg
nac na glowe. Prognozy rynke-

dy
roku byla oceniona na 106 mld
dolaréw, a globalny rynck cze-
kolady osiagnie 133 mld dola-
16w do 2025 roku, jest to wzrost
o prawie 25 proc. Nielsen =

podaje, ze polcki rynek slo

czy w czerweu 2021 1. wyniéet
43

na podobnym poziomie jak rok
wezeénicj. A jakie slodycze wy-
bieraja dzieci? Na pewno chet-
nicj cicgajq po czckolade mlecz-

ng, Zelki, dm , lizaki, cukier-
ki, gumy roz; Ine, a doro-
5 Aot mesaie | deumis: L
we, praliny, batony. Jakich nowo- 3
&ci Klienci mogq spodziewa sig o
Paiskiego
Marka Bella ctara si¢ by¢ blicko

kobict i shuchaé ich opinii, gdyz
o wlaZnic kobicty stanowig dla.
naszej firmy najlepszs inspi-
racj i wyzwanie. Obecnie ko-
bicty Zyjg szyblo, intensywnic
— angazujy sig w wiele aktyw-

to jednak cieszq sig stalym zain-
teresowaniem klientéw. Sproy-
ja temu ich nieodzownosé w co-
driennym Zyciu czlowicka. Bez
pasty do z¢béw, mydla, szampo-
nu, plynu do kepieli trudno dzié
wyobrazié sobie funkcjonawanie
rodziny. Wazystkie te produlty
majg takze to do sicbic, Ze Jubig”
szyblio sig ko Diatego kon-
sumenci w trosee 0 wiasny kom-
fort siczaja po mic Dawet waw-
czaz, pdy majg fwiadomoss,

Kontor 2021-2(

o U

.‘jROI?Kl HIGIENICZNE
MYSLA O KOBIETACH

i srodki higieny osobistej tow pla(u’wka(h handlowych jedna

h kategorii. Wigkszos¢ artykutow nie rotuje w okreslonym,

, ale jest niezbedna w funkcjonowaniu kazdego gospodarstwa
. Fo paste do zebow, mydto czy szampon konsumenci siegaja
czas, gdy nie maja ich na liscie zakupowej. Panie czuja sig
gdy dysponujg w domu zapasem podpasek i wkiadek intymnych.
te produkty kusza estetycznym opakowaniem i funkcjonalnoscia.

aa lazieakowe] pslee czy w szab-

do zakupu swoim atrakeyj
opakowaniem, zapachem i za-
letami wyniksjacymi = uytko-
wania. Pasty do z¢béw nic tylko
je czyszezg, ale takie wybiclajs,
Mydta nawilzaj ckérg i pozosta-
wiajg przyjemny aromat. Szam-
pony wzmacniajg wlosy. Funk-
cjonalnoéé érodkéw higieny oso-
bistej jest coraz za przez
co idealnie trafia w gu_m iocze-

notci jed énie —aodpro-  kiwaniak
duktéw higieniczaych oczeku- Jej trzen, zwlaszeza w ma-
ja tym zamym iych

oraz réznorodnoici, ktdre po-
zwolg wiréd czerokie] oferty
znalezé wyréb najlepiej dopa-
sowany. Nicustannie pracuje-
my nad naszym portfolio, cze-
g0 wyrazem jest wprowadzo-
na = sukcesem na rynek, linia
whladek higienicznych Bella
Panty Ultra. Wkiadki te wyréz-
nia wyjatkowa mickkogé, bar-
dzo dobre dopasowanie do bie-
lizny, wysoka chlonnoéé, a tak-
2e cluteczna nevtralizacja nie-
przviemnego zapachu. Dostep-
ne =3 w 4 wariantach (normal,
normal mixform, large oraz
extra long), dzigki ktérym wy-
bér wlatciwego produktu jest
szybszy i prostazy.

stanowia pxodukry unum:am
przeznaczone dla wezystkich,
oferowane w przystepne] cenic

Z drugicj strony nastepuje ich
wma ;pcr]ahzac]n Jedne prze-
e sq dla 0s6b o skérze su-
chr], inne dla alergikéw, jeszoze
inne dla cery dojrzalei. Wiréd
szamponéw, blondynka wybie-
rze inny niz brunetka, bo jej wio-
sy wymagajg odmienne] piclggna-
cji. Amatorka stylu eko siggnie
po produlty w opakowaniach
kartonowyeh,  wyprodukowane
= poszanowaniem natury, a kot
inny siggngé moze po te, ktre
zq dla nicgo atrakeyjne prasde
wazysthim cenows.

Na pewno j,
kawszej oferty wymagaé bedg

y
3

HANDLOWCASS®
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PORADNIK
HANDLOWCA

oruszamy wazne tematy dla przedsiebiorcow

o
[ Ko M!J’(’QB

HANDEL TRADYCYINY

LATWO ZNISZCZYC
PRZEDSIEBIORCE

czych oraz pieczywo ze spraw-
dzonej pickarni

PAWILON DO LIKWIDACJI

sl SWIAT NIE JEST TYLKO DLA MEODYCH Handioa pustynia
No dobrze - mozna by zapytaé —
ale w czym problem? Wiageiciel
sklepu znajdzic sobie micjsce gdzie
indrziej, a mieszkaney ckorzystajg

Likwiduja nam ulubiony sklep spozywczy
- zaalarmowali miejskich urzednikéw oraz media
spotecznosciowe mieszkancy dzielnicy Sielce

Weis? jednak zdarzajq sig historie prywat-
nych zemst, fiksacii, naduzyé. Bywa tak —
i poznalesm takie historie - Ze moina odnieé

edng = najbardziej znanych hi-
storii z dziejéw polskiego bizne-
su jest historia zniszczenia preez

J

lzkie pagistwo Opti — fir- Zenj 1 K f CZI€ = najblizszych dyskontéw. Problem

s Romans Klucki. Preteketom byly e TEMAT MESIACA Pétnocne w Warszawie. Pod wnioskiem do Urzedu  jednak w tym, ¢ Siclee Pélnocae
wiedy rzckome naduzycia przy od- dowicsé Dzielnicy Mokotéw o nowa lokalizacje pawilonu to osiedle, ktdre powstalo w latach
Hozaniu VAT Frawdaie provesny | podpisato sig 153 mieszkaricow. Z pozorubanalna  Pledsiesianeh, o wigksmolf cpo-
amtego skandalu, w ramach kté- " P osoby -
rego na Klucke w 2002 r. nalo- keontrow sprawa przerodzita sie w spofecznv protest. wemmman rareesrrenionnm i meracben ol

Zono nawet areszt tymezasowy,

L #
do dzif cq predmiotem docie- aradnik Handlowea wapic- v
ket : spebelaci Nite jednal ROSNA CENY FRACHTU, b iy wne. = CZY PRZEDSIEBIORCOW MOGA CZEKAC
- anic ma watpliwedei, Zc celem \ stanowilifmy bliz) preyj-  lgez <
3 nie byl odzyckanie pienis- TAK ISTOTNEGO TRANSPORTU DLA BRANZY EMCG rzeé die problemowi. Re-  ozst  ANONIMOWE PROWOKACJE ZE STRONY SKARBOWKI?
ES dzy dla budzetu, ale likwida- ja bedzie monitorowala dal-  niak
2 «cja Optimuza, polzkiego pro- F?dx:gzp(awy tymbardzicj, pern
b ducenta peectow. Poirednio tUKASZ WARZECHA s przypadek poruzza  cop
P’zgzzﬂ; oo JN“E‘}' Juz srednio ponad 13 tys. dolardw trzeba zaptaci¢ za transport jednego kontenera problem w duzych pol- | Coraz czesciej w mediach pojawiaja sig informacie co do szczeg6tow nowych
oy Sg ministracyjny, ktd- N . Ehinstach uz; . . . N N
SPEKULANCI? rv w 2003 r. uznal ostatccznic dzialania admi-  rzgdzenia taki na popularnym szlaku handlowym Shanghai-Rotterdam. Jest o ponad 620% wyzszy rozwiazan prfawnych dp_tycz:qq:ch zw. Polsklegotaw. Kolejna zwlelu plannwa!-nfch
nistracfi za b‘ezpra\:\'md Pion:;n_n’ Kl:sllu m:@iu: rel_[atywm. . od sezonowej $redniej z ostatnich pieciu lat. zmian, majacych wejsc w Zycie w ramach tego projektu, ma by¢ wprowadzenie
Tuz w 1913 roku, za spraws decyzji Lenina w sowiec] E:ﬂi‘:‘:l;{: i‘:t::m“ ;:q :r'i:_:}_:‘mli’;::;“ u:‘ kr;)i;::‘;’ pafainicizs Tootuisiry jest  moloty passdeeckic (po srymontor do [_m.rzqdk'l..l prawnego nowego |nstrurnen‘1u.‘ktnry pozwoli L.II'ZQdHIk(]ITI Kr;fjan )
czyzna’, spekulantom grozila kara Smierci bez wyrak nymi hoduje zwierzeta i produkuje sery = oweze- ce z liberalne gwaltownie rocngey popytzwigza-  waniu siedzed). Tyle Ze transport Administracji Skarbowej na kﬂ"tr_ﬂlg prlfaEdSI?bIOprW SF::ZEdaﬁqc“ towary i ustugi
Padezas IT woiny Swiatowsj na terenie Polckd, jak go mleka. wehodzi koru ay = intensyfikacjy wymiany mig-  lotniczy jest znacenie drozszy. przy uzyciu kas rejestrujacych.
i W ctala sig : lica g Sprawa Kluzki i Optimusa liczy sobic juz 20 lat.  oraz art. 296 dzynarodowe oraz nicwydolnosé
E-Z_“kﬂl' ady arzzawa europejcl 4.2 m—'mN Nicco mlodsza jest historia, pokszana proez Ry ma kara me portéw morckich. Z opublikowa- Jest nadzieja owe narzedzie, ktére ma zo- Jezeli w wyniku preeprowadze-
pic jownie wezystln. Handlowali Polacy, Zydzi, szarda Bugajskicgo w filmic Uklad zamknigty” ciela), ktéry : nego wianic ofwiadezenia Mie- staé wprowadzone na su- nia procedury nabycia sprawdzajgce-
towary, inni zaledwie kilka kilograméw kietbasy™. Sp = 2013 r. Oparts na faktach opowici o fym, jak  to wylges: d=ynarodowej Izby Zeglugi wyni-  NiewydolnoSé globalnego trans- tek zmiany ustawy o Kra- go funkcjonariusz urzedu skarbowego
W Polzce powgjennej spekulantami nazywano k bowk; iela ﬁ:p“:l"“z;l’;“}'h‘;nb(; p‘r:;‘: gi?dg‘f; nkj::d kﬂg ctatld Eﬂm[z j\il;::] muszg  portu nmmklﬂsu,i:kh‘mwz;; wdy jowej Adminictracji Skar- lub funkcjonariusz celno-clzarbowy do-
migtaé te czasy), rolnikéw — kutakami. Spekulantam 2 N orscHwas na rozia , a mie- popyt zmaczqco odbicga od po- bowej (EAS) pozwoli urzqdnikom patrzy si¢ nieprawidlowosei, ma mieé

lonialnych, ktorzy skupowali artyduly spozyweze od
cenach w swoich sklepikach (pamigtam je = dziecin

rujgeq firme i jei whadcicieli, oglqdaiem na spe-
cjalnym przedpremierowym p & W wWarszaw-
ckeim kinie studyjnym ,Kultura™ prey Erakowslim

wspdlnikom v
nego zadoééu
cedury karne]

rzadkic s preypadki, gdy oczcli-
wanie na rozladunel trwa dhize]
niZ podréz = Chin do Stansw Zjed-

dazy, spowodowala warost cem.
I o taki, proy ktérym poduyzl

na wykorzystywanie niedostepnych
dotgd mozliwosei celem weryfikowa-

mozliwoéé nalofenia na przedsichior-
cg grzywny w formie mandatu karne-

e = * N £ cen paliw, pradu ey gazu bledng. nia dzistef podatnikéw i ich zgodno- [ 4 | go. Przed naloZeniem cankeji osoby
W cklepach spozywesych w kraju byly pustki, a tag  Precdmisfein blisko dekade temu. Pamictam, 3o Trzeba te2 s noczonsch. Na pocztlos wrzeinia  Ogloszany w polowie roku indeks P — = -rw o sowinmy Jedmal sjavaie owels tor.
wystgpujge przed projekcjg, Ryszard Bugsjski opo-  pafstwa uzysl w porcic w Loz Angeles, ktéryroz-  Drewry World Container poka- Powodem koleinego rozzzerzenia samoéé poproez wylegitymowanic i
za zlotowid, a nic za dolary, jak w Pewelsic. wiadal, jak utrudniano mu ukoficzenie filmu Tak  gilacji obywat ladowuje 40% wezyethich ctatléw  zal, Ze stawdka za koatener 40HC p " : POPLEEE WYEE =
. N X e £ " d ; ; . ! uprawnicdl urzgdnikéw KAS ma byé oraz sporzadzenic stosowncgo proto-

13 grudnia 1951 roku wprowadzome na t jakby byl ondla kugos saczegilnie niewsgodny: Eladowey Bog dophywajacyeh = Chin do Stanéw  ladunku FCL (caly kontener jest wamozona walka z szarg strcfq, Danc Jsohu = proeprowadzone] o fei

: 17 Mona by powiedzieé, te wszystho to proeciet sy jq sig bardzo g Zjednoczonych, w kolefoe na roz-  wykorzystywany przez jednego PR : iy = owaczons] emynaasel
a juz 17 grudnia 1981 roku odbyle sig plerwsze Do e e To . G Siarbome etk ek momad metbn ooty Soanghain do Rt ktérymi dysponuje Ministerstwo Fi- Samo wymicrzenic grzywoy w dro-

ki ze Spekulacja. Szezegdloym obicktemn zainteres

nanséw z kontroli precprowadzonych

dze mandatu karncgo nic musi w kaz-

nak nieprawda, Byé mose nic dzicjg sig jus reeczy  wo welgdu wi hificki, i caly agjatycki,  cigt wypelniomych importowany  damu weredla do 10174 dolaréw, P 3 2 p
podaje Tomasz Leszkowicz (HistMag), staly sig hur takie jak planowe niczczenie firm n:puimmm uila  lnipodimiont, ekzport odbywa cig preede o towaram etk Migdzy-  co oznacza shok ceny rok do roku u praedsighiorcéw w ubicglym roku, e dym przypadk prowadzié do zakod-
ryk dr Andrze] Zawistowski ze Szkoly Gléwne] Ha du obejmujgeego kilka instytucji na wysokim szeze-  nia nieprawid wezystkim drogg morsks.  narodows Izba Zeglugi ostrzega  afo483%. Podobnie jest wwypad- w.’;“m‘. wekazujg :: 1‘.“”", epra- e czenia pf““?”f"’”?“ 1 ““D"“;: J;id"'
W PRL-u spekulantami nazywano przede wszystk blu. Jednak gdy obserwujg, jak dziwne rzeczy majg W tej grze ¢ Niespodziewanie natra-  réwnieZ, Ze coraz bardziej braku-  ku transportu z Szanghaju do who- widlowozel 1 zaniedbania w zakre- Radcy Prawnegs nej kary nalofonej na preedsighbior-
g S - : ; . miejece, choéby przy okazji korzystania = ustawy  zycli wyjéciow 6l na problemy, kidrych — réwnie e marynarzy. Dodatkowym czyn-  ckiej Genui (w=rost o 406%) sie zarbwno posiadanis, jak i prawi- Tomasz Lisewski cg. I uzasadnienia projektu moina
stwa w obrocie jakimé towarem. W gruncie rzeczy | © sankcjach w zwigzku = agresjq rosyjskq na Ukra-  jgeych je osdb niespodzicwanic - nic preewidzia-  nikiem powodujgcym, Ze braku- Analitycy  wekazujg,  2e dlowego korzystania z kas fickaloych wywnlo:lsownc i2 nie jest wykluezo-
rych propaganda chetnie wykorzystvwala do pokazy ine (patrz przypadek podwarszawskie] firmy Maga  padli takie ja o, a w kazdym razie nic umiano  je konfeneréuw jest spadek: ckspor-  w zwigzku ze zwickszeniem pro- przy sprzedaZy towaréw i uslug. geie po nabyeiu
tuacji na rynku i wszechobeenyeh brakow”. Foods) - i co do tego mam wytpliwoéci w przeszloéé, | im przeciwdzialaé. Przykladem  tu do Chin. W 2020 roku import  dukcji konteneréw ich dostep- Kontrolerzy ckarbéwki majg za- cym odrebasj keatrali lub pectepowa-

Obecnie w mediach coraz czeseie] pojawia sie

ktorych polityldw shyszymy to slowo. Staje sig to nichezpieczne, g:l}‘z]:q]srzysl.gznﬂczur

n.hqk.zyxmﬁ'ﬂgnmnu naazcd histordi.

A zaczelo sig to wowcezas, liedy ruszyty w sklepach kontrole UOKIK po planowanej
w tym rolu obnizee podatloun VAT na artylmly sywnoéciowe. Negatywne praktyld sprzedaw-
cow mialy by¢ pictnowane, a na szezegalnic opornych mogly zostac natozone kary.

Mastgpnie preyszedt czas na culder. I znowu pojawili sig spelulanci.

Teraz = kolei, po yjawnicniu sprawy = CO,, jeden z polityléw opozyeyjoych shomentowat

obecoy problem z dwutlenldermn wegla, moch Ze stoja za tym

wiwolad wzrost cen i chaos na rymku spodvwezym”
Szerchko r\crumia.us hande]l zawsze

emne strony, ktdre chea

bedzie opieral zig na swego rodzaju cpekulacii,

bo prawo popytu i podazy to kluczowy clement kazdej wymiany handlows]j, znane juz

od starozytnosel.

byta cynna blokada Kanahi Su-
cakicgo prees kontenerowice Ever
Given w marcu 2021 rolu. To byt
speltakularmy kry=y=, ale na jego
zapleczu narastal inny, trwvalszy
i znacznie trudnicjezy do zaZe-
gnania — kicpeka infrastruktura,
w tym réwnicz niewystarczaiqea
ilozé konteaeréw. To wlaznic aimi
wigkszaté towaréw plynic = Azl
do Stanéw Zjednoczonych oraz
Europs.

Kontenery na wage ztota
Nicdobor konfeneréw  wynika
= kilku przyezyn, wirdd ktérych
ich zhyt mata produkcja nie jest

towaréw preez Chiny obnizyt sic
o ponad 1%, do niewicle ponad 2
bilionéw dolaréw: To powoduje, 2o
konterery diue] oczelujy na za-
tadunck, bo z¢ wealedéw chono-
miczmych armatorzy unikajg wy-
sytania pustych.

W 2020 robu, w zwigsku
= zahamowaniem lotniczego ru-
chu pacaderckiego, do frachtu za-
czgto wykorzystywaé réwnict ca-
meloty. Robiono to jus eczywizeie
wezeénie) — w latach 20172019
Chisiezyey oferowali pilotom, réw-
nicz polckim, nichotyczne ctaw-
ki za pilotowsaic samelotéw car-
go - ale octatnio do transpeortu to-
wardw wykormystywane =g toz za-

noé bedzie w najblizszym cza-
sic wigksza. Ale znaczgeego spad-
ku cen nie nalezy si spodziewad,
bo wymiana handlowa micdzy
Axjq a Europg bedzic rozla, a roz-
budowa portéw morskich potrwa
= pewnoseig wicle lat.

Bardzo istotnym ccynnikiem
powodujgeym  wzrost cem jest
takfe wzrost kosstéw trancpor-
tu. Ceny ropy naftowe], po ich za-
lamaniu w okresic lockdownu,
w tym roku dynamicznie rosng.
Rok temu, | paidzicrnika 2020
roku, za barylke ropy (brenf) pla-
cono na gicldach 40,67 dolardw,
tymezasem | pazdziernika 2021
rolou juz 78,44 dolary. To ozna-

temn zostaé wypesazeni w upraw-
nienie do podawania sig za zwy-
klego klienta danego przedsigbior-

Tomasz Lisewski

nia podatlowego, jeceli przeprowadzo-
ne wezeénie] czynnodei dostarczg wy-

¢y i w ramach przeprowadzancj
transakeji weryfikowaé,

néw. Ta nowa metoda kontroli ma nosié nazwe

,nabycia cprawdzajgcego”. Przy kontrolach tego
waé rejonizacja pracowni-
e urzednik = dowolne] pla-

typu ma nie obowi
kéw KAS, co oznacz,
c6wki bedzie mégl ja przeprowadzaé w dowalnie

wekazanym mu miejceu na terytorium Rzeczypo-

spolite] Polckie]. Co wigee], nie bedzie koniecz
noéci uprzedniego informowania przedsiebiorcy
o zaplanowane]j kontroli. Fakt jej przeprowadze-
nia moze zatem okazaé sig nierzadko sporym za-
skoczeniem dla przedsicbiorcow.

czy wezysthic przepi-
sy prawa =q przez nicgo przestrzegane. W szcze-
gélnotei ma dotyezyé to realizowania takich obo-
wigzkéw, jak ewidencjonowanie towaréw w ka-
sie fiskalnej, czy wystawianie Elientom parago-

starczajgeyeh podstaw do ich zainicjo-
wania.

Towary zakupione w ramach opisywanc] pro-
cedury majg byé zwracane ich sprzedawcom, nato-
miast = oczywistych wegleddw projekt nic precwi-
duje zwrotu zakupionej ustugi, jako ze w wickszoéei
preypadkdw nic bedzic to po prostu modliwe

Weréd uprawnied cluib ckarbowych pojawié sig
ma takze nowy Zrodek egzekucji = podatkéw, ktéry
umozliwiaé bedzie tymezasowe zajgcic ruchomodei
nalezgeyeh do ocoby, wobes ktére] toczy sie postepo-
wanie podatiowe. Bedzie to mozliwe jeseli wartoZé
zobowigzania (naleinoéei gtéwne]) przekroczy kwo-
te 10 tyzigey zlotyeh. Zajeciu majg nie podlegad rze-
czy ruchome, ktéryeh wartoéé znacznie przewyzsza
kwotg egzekwowanej naleznoéei pienicznej. Czas ta-
kiego doraZnego zajgeia ruchomoéei ma nie preekra-
czaé 96 godzin.
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Dodatkowe formy promociji na tamach
~Poradnika Handlowca”

-
KONKURS POtKA KIBICA ”;

; PRZYGOTUJ SWOJ SKLEP NA MISTRZOSTWA EUROPY
Poradnika Handlowca | W PI£CE NOZNEJ Z ,,PORADNIKIEM HANDLOWCA”!
W listopadzie 2020 roku nasi czytelnicy testowali:
Krolewskie Mleczko Wawel

Eorslewslie Mleczlo 1o puszyate, okragle pianki cblans

wa'  Zyn starego kootynentu. Jury koo-
wezyst-  kursowe doceni nic tylko bogaty  KUP RAC
asortyment, ale te? i Padistwa kre- n,,“e Kon k‘,,ml péiki
1 atywnoié w zakresic okolicznoécio- Kblca

vrmwxmouowvr»nmonv

oryginalng czekolads
‘Wawel - wyjarkowo lekkie, delikarme i rozpiywajaes sis wustach. Katda 2 piansk mkurse yPilka Kica’y s wego wystrea g « odpowledzi na dwa pytania
jest indy dla 2 SwisZosci | pelmi aromaru. Na pal- “"""‘;‘f’e“":’i vt N —— Konkursowe
mmwmmw rwelu wyréZnia sig charakterystyczaym, eleganclim TP PE - togralia Pasistwa polli kibica nale-  +  pleczatk skiepu
opakovaniem w pastelowych barwach. mmmommm Zadanic kokursowe polega  Zy wysylaé na adres mailowy: ko, gane teleadresowe.
Jestw o w Patistu 5 3 Ha- Na zglo konkursowe
e e ki Kibica', n.hmqumny':i syczng  fotografiy  zaprassamy ukmwdflohpc 2021 r. Szeze-
k»cs'qpmduhy _atedm:pqm do przesylania odbitek zdje¢ z ku-  gélowy regulamin konkursu znaj-
rta Slusarczyk naadresre  duje si¢ na stronic internetowe]
lhﬂ!ltl!p!-ht; mc;m hm\ﬂgﬂnnqﬂcpa)rhdnb dakeji poczta. wwiw.poradnikhandlowea.com.pl.
Esdlewekic Mleezho Wovel w sl st b delifare. Pureyte cadsiniesomglywae w tach
i

f Ji Jest basdzo bigis-

| e T e e e e e
b proykuves wwagg swaim kolorem. pudelko Jest cotywae i eleganchis. Jest to produle, kesry
moina dat na prezeat. Palecamy.

Al ZOTT = PROMOCIJA! ZOTT

"
de misczag i delikara piacks craz cudoway zapach. Okretlali zo do-
wami ﬂ&mw:nwwm produks tea =D ORGANIZATOR SPONSORZY: w0 Loania (e“lz
e jpmmm epraudl i w pacskach fuis- KOMRURELE S 1% PIWOWARSKA LO/
3 capewai

. PORADHIK Zon)
fm i 4 b g o M TIMBARE)
= = i l: GUMY DU ZUCIA _KU"P‘::::CI:KURSOWY c‘

gt Magda Chojnowska
| B
Esslewsic Mleczko Nazwa firmy

&
céw, knduzy preferuly Sl =ymé lekkim w postaci wani- iNip|
Licwe) pianki Tadae.
s dsieks 1) Jaka drutyna ostata Mistrzem Eurogy W pitce notne]
h S pozyels oa prezan:, al e podozar sporka; lizzzymi. w2016 roku? Imig i nazwisko
wiakciciela)
produktew,
Adres sklepu|

P E-mail

9 Zcie PAIK Kibic” wisz 2 uponen wsl mallemma | z00ds 13 prsvuarzamis
‘moich dany

dakeji Poradnika Handlowca: l. Szczgsna 10, 60-587 Poznai Organizatora|

(40 sztuk) " (20'sztuk)

® Kultowe i praktyczne opakowanie
® Gumy w formie klasycznych pastylek TIC TAC® PrimoYogurt \
Primo 000
® [Dostepne w trzech swiezych smakach: ‘ WENatura l“/ U.L_J vl{ a Jaild .UJ».J
Freshmint, Spearmint, Cool Cassis - a0trzymasz : }“-r:-m

AL

\rabat UR

toréw hurtowych w terminie: 15-28.06.2022

it ol 10%abatu: §15%

SILNE WSPARCIE W MEDIACH | PUNKTACH SPRZEDAZY
- = ™ » v
CBv Geos onme [T oon PP exsporvue e saweunG

ivrowoud L3 110Z iVYNOWOYd G 110Z iYMNOWoud LU

110z

PORADNIK @
~ HANDLOWCA'

,Poradnik Handlowca” oferuje
atrakcyjne formy komunikacii
z wtascicielami i kierownikami
sklepow, jak np. sampling
produktow (probka produktu
przyklejona na reklame), insert
(wrzutka) promujgcy aktualng
oferte producenta.

JesteSmy otwarci na inne formy
wsparcia klienta z przekazem
do marketingowym

do odbiorcow.

Lachecamy takze

do wspotpracy przy okazji
naszych niestandardowych
akcji, jak: ,,Testerzy Poradnika
Handlowca” (sampling
produktéw w sklepach FMCG),
»Potka Kibica” (konkurs na
Euro i Mundial).
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Wsparcie PR na tamach ,,Poradnika Handlowca”

Kampanie i Promocje

Dan Cake Pelonia

Dan Cake rusza
= konkurzem ,Wol-
ne od obawigzkow”,
ktéry rozpocznie sig
juz 30 sierpnia i po-
trwa do 30 wrzesnia
br. Aby wzigé w nim
udzisl nalazy zaku-
pi¢ promocyjne opa-
kowanie Buleczek
Mlecznych oraz wy-
myélié kreatywne
iedliwienia swoje] nisch i podezas wybra-
naj okazji. Marka Dan Cake nagrodzi najbardzie] po-
myslowe zgloszenia wartosciowymi nagmdamu \.\srorl
ktérych sa m.in. iPady czy Apple Watche, i
dliwi nisobecnoéé, dajac klientom czas na to, co |ubq_

Eureser Dairy Greup

Goat Farm organizuje pierw-
=2y opélnopalzki konlurs dla fa-
nsw saréw kozich w plastrach
Aby wziad udzial w alcji,
nalezy kupic ser marki w pla-
strach, zarejestrowad paragon
na www konkurs. goatfarm.pl
i odpowiadziaé na pytania kon-
lursowe. Do wygrania jest: bon
o wartoéei 5 000 =l na wyjat-
Lowy pobyt wSPA, 30 x 300 2!
i 30 kocéw. Preewidziano sze-
roka kormunikacje w madiach
ATL. jaki BTL (m in kampa-
nia d.igitalowa. sﬁocial media.

z

KowKURS 5
"WOLNE 00 0BOWIAZKOW"

v2 3

ig
‘.-I Lk

g
[——

a takze degustacie i materialy POSM w sklepach. Zglo-

Nowosci

—

piaca edycja limitowanal

Enoppers rozsze-
oja oiene onows,

weh, z l.eH;a ’lomnuk:ma]k:um olmr_lm“ Nowy
zostal Swietnie wh,

silne wsparcie marketingowe, ktére obejmuje: rekla-
OD ze spotem informujacym o nowosci, kampanie
ial media oraz materiaty POS w punktach sprzadazy.

t: Storck Sp. z 0.0., tel. 22 336 63 66

najbardzis]. szenia sq prayjmowase od 20.08 do 30.00 b

JBB Batdyga Spotdzielnia Mleczarska ,,MLEKPOL" o$¢! Napdj ryzowy Piatnica
To juz 30 lat od- Deislania prowadzone presz

kad marka JBB SM Mlakpol w ramach pro- r 6 -
Baldyga gosei meocji marki Eaciare maja mych vadzajac nowy wa-

na polekich sto- 12 celu presde wazystiim i MP'NEJM o R

lach. Z okazji wy- ugwiadomienie, jak warto- Iyzowy. ! prosty

Jatkoswego jabile. Sciows | wadne w codsien- Qe o e

vz, w Eysyeh, e discis Ject pivia mlska sig delikatnie clod-

gdzie swoja sie- 0d 3 wrzetaia do 30 pazdziernika br. na specialnie przy- em (bez dodatku cukru) oraz

dzibe ma IBE, pe- J stromie www.grajwhciae pl. trwaé bedzie lo- konsystencja. Napéj znajduje wie-

watal mural anty- teria konsumencha pt. ,Graj w Eaciate”. Jej zasady sq bar- J% ch— e

=mogowy. Malo- dzo proste. Wystarczy kupié 3 dowolne kartonili mle- dza sie jako baza poranne|

widlo w ezytelny i preyjemny spozéb pradstawia hi-
storie JBB. ktéra podkresla hazlo .Znamy zie od lat”.
Co wazne, jest to mural antyzmogowy. Absorbuje za-
nieczyszczenia t powietrza i przeksztalea jo w bez-

pieczne dla zdrowia azotany oraz weglany. Zréwno-

kea smakowego marki Eaciate i zachowsé paragon lub
fakturg imienna. Nastepnie zakup naleZy zarsjestrowad
na www.arajwlaciare pl. Przez caly czas trwania akefi co-
dziennie do zdobycia bedzie jedna nagroda glowna - ma-
rzenie gamerdw, czyli konzola Xbox Series X, w

. ctow Pigtnicy — czyli w lodéwea.

wasony rozwsj i troska o frodowisko naturalne sadla  nym, cp o cignerckim ckinie,
nas priorytetami — tlumaczy Jazef Baldyga. 2 takze nagrody dodatkowe.

CPP Torun-Pacific Activ

Na opakowaniach plarkéw _ Firma Royal Apple nis-

niadaniowych Nestlé moz- zmiennie od kliku lat wy- &
na jus zaunwazyé ozna. znacea trendy odpowia- =
wanie Nutri-Score. Okreéla dajace oczekiwaniom

konzumentéw. Zalode- .
niem producenta jest E
tworzenie produkiéw Hw
opartych na sezonowosici L -
surowesw w duzym ro-
dzinmym opakowaniu 3 1.
W nowym zazonie zhio-
réw, Royal Apple stawia
na rodzime kompozycje.
Nowy smak solu NFC JaHlm-cmunapumsczka 10 ide-
ap alny wybérna owoee za-
mknigta w solu NFC (nie zkmcem:mu] stanowig na-
turalny wybér na ukojenie pragnienia w ekonomiczoym
opakowaniu 3 1

ono jakoéé odiywezs pro-
dukru w kolorowo-litero-
wej skali od A do E, co po-
maga konsumentom w do-
konywaniu wiadomych wy-
boréw tywieniowych. Plat-
ki Neztlé to Swistny smak.
ale i wysoka ocena warto-
£ci odzywezej, co potwier-
dzaja wyniki topowych pro-
duktéw dla dzieci, Nectlé Necsquik i Ni
ktére otrzymaly Nutri-Score A. Dowi
na: https://www.nestle-cereals com/pl/nutrizcore.

: OSM w Piatnicy, tel. 86 215 64 00

OCOFFEE® fueled by

ym i deli-
E slod’y\:"._'\ cukru kokncouﬁgo Nie zawieraja glute-
i laktozy, otrzymaly wegafiski certyfikat V-Label.

kawowych. Zapewniajg energig i orzeZwienie nie tyl-
v upalns, letnie dni!

Kontakt: Quest Food Sp. z o.0., tel. 502 194 741

‘Nowosc: Knoppers Peanut - Pysznie

To dockonala propozycja na jesien! Ofercie towarzy-

3, zdrow3 alternatywa dla klasycznych” napo-

PORADNIK |
HANDLOWCA

Wypowiedzi producentow

Wyrafinowane positki dla Twojego

kota

Delicious Dinners —,u‘: “ Sias

wpuszee 400 ZIONOWA  my wa Tt wb Tht7 deb Aot a0 o,
1
.
4

Butcher's Pet Care.
Ject to kompletna kar-
ma dla dorosiych kotéw

pozycja w portfolio ﬁjgk !
" ¥

w formie smacznych kawalkéw w galaretce. Migsne oraz.

rybnewanant} umkmwtraﬁqwgu‘unmznajbsr
recap-
turywsub mwm‘anembaz.\enammlmchskladm
bw z dodarks :

wzbogacone o tauryne, “lréra we spomaga prace kocisgo
serca. Linia Delicious Dinners, oprécz nowego formatu
(400 g). to takze smakowite musy (85 g) oraz pyszne ka-
walki w socie (100 g).

Kontakt: Butcher's Pet Care Sp. z 0.0., tel. 22 374 30 33

Nowosé: Toffifee White Chocolate!

Oro kolejna edycja imitowa- V 0] e
na wofercie marki. Toffifee

White Chocolate to biala

czekolada na pyzznym ja-

znym kremie, w polaczeniu

ze ckladnikami, kxére kon- P's
sumenci cenia w Toffifee -
chrupiacym orzechem la-

skowym i slodkim karmelem. To propozycja dla miloéni-
M bmlej czekolady i no.\'ych smakéw —zaréwno dla

h, jaki ) Nowe Toffifee do-
stepne jest w opak 125 gz 15 pralinkami w £rod-
ku. Wi pm‘\':ld.smu produkru do .pr'_ed:r} bedzie towa-
rzyszyé zilna b mate-

rialy POS.

Kontakt: Storck Sp. z 0.0, tel. 22336 63 66

Paluchy Salza Sticks

Oferta Sofio poszerzyla sie
0 nowosé w kategorii prze-
kasek - paluchy Salza Sticks.
53 to chrupigce i diugie pa-

<ig kruszy i mozna go latwo ustawi€ na cklepowej pélce.
Kontakt: Sofio Sp. z 0.0., www.sofio.pl

imineraléw oraz
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Dane rynkowe w comiesiecznych raportach

ICANTAR

AYNEK POD LuPA

Batony czekoladowe — deklaracje
o najczesciej spoiywanych
markach w grupie celowej
15-75 lat

Bounty &,62%
3Bit 442%
Bajeczny 3,52%
Milky Way 234%
Kinder Mleczna
Kanapka 2,05%
bido: Kt e B b, e 11 e
o tgrar o
[ANTAR.
Wafle w czekoladzie
(pakowane pojedynczo)

— deklaracje o najczesciej
spoZywanych markach w grupie
celowej 15-75 lat
Grzeski 1749%
Prince Polo 17,08%
Princessa 0,14%
Garalki 6,445
Kinder Bueno 4,85%
Knoppers 531%
Kit-Kat 385%
Teatralny 2,07%
Kinder Country 192%
Nesquik 167%
Ilii:_l’al: Target Gy bnces, lowieresi 2119 - ragres 12

i o
TCANTAR.

z keolezankami i kolegami. Naj-
czgicie] =g to Zelki i cukier-
ki, ciastha w wiskszych opa-
kowaniach, czekolady. Deta-
lifei powinni wice zaopatrzyé
sklep mic tylko w typowo im-
pulsowe wafelki i batoniki, ale
réwniez wafle, ciastka i czeko-
lady w wigkszych formatach
.do dzielenia”. Ze szlodkich
drobiazgéw  obowigzkowym
punktem sg natomiast zelki,
gumy do Zucia oraz owoco-
we pactylki. Najpopularnisjzze
slodyczowe marki zwykle wita-
Jg sezon szkolny intensywnymi
dzialaniami marketingowwymi
i aktywnoiciami w mediach
spolecznofciowyech, kierowa-
nymi do starszych ucznidw.
Mtiodsi mogg liczyé na atrak-

cyjnc gadzcty, takzc te pray-
datne do =zkoly, jak np. gum-
ka do £cierania now nlan lalenii

ta, ktéra pod konicc wakacji
warto uzupelnié o male, im-
pulsowe formaty (juz od 35 g).
Do lubianych klasycznych juz
propozycji nalezg chrupki ku-
kurydziane — sq lekkie i moz-
na je zapakowaé do plecaka
takze najmiodszego ucznia.
Z bogatej oferty producentéw
dostepne sg zaréwno chrupki
o smaku naturaloym, w tra-
d}c}-_]nc] formie lub w ksztal-
cie paleczki, jak tez smakowe
warianty: cerowe, papryko-
we, zielona cebulka, orzecho-
we oraz ze stodkim akcentem:
kokosowe, imictankowe i cze-
koladowe.

Im starsza grupa wickowa,
tym bardziej preferencje sma-
kowe kierujg zi¢ w strong pi-
kantnych i stonych przckgacl,
jak chipsy, prazynki, nachosy

GFK

CMR[E

Oferta =m

MATEUSZ ZUBKOWICZ

dzieci chet
kowc obej

bulki i erc
kremem w
W przypa«
tu najlepic
dzone roz
sig dobrg
roby cuki
wirod dzi

—

Client Business Partner
- 6K

Nabial to kategoria produktéw spoz .
ra na stale goéci w domach polskich konsumen-
téw. Obecnie na rynku jest wielu producentéw,
ktérzy oferujg artykuly z tego sektora. Czym pod-
czas zakup6éw kieruja sie nabywey? Wazna skla

dowg decyzji konsumenckich s sposoby kontak-
tu i rodzaje doswiadczen z markami. W ramach
badania Best Brands przeprowadzonego przez
GfK konsumenci przyznali, ze najczesciej maja
styczno$¢ z dang marka, kiedy widza jej produk
ty w sklepie — odpowiedzialo tak 42%. badanych.
Z kolei blisko co trzeci nabywca widzial rekla-
me marki w telewizji lub w kinie. Warto réwniez
uwage na nowe trendy, ktére stajg sie co-

ze wiréd mlodszej grupy konsumen

téw. Juz 22% Polakéw w wieku 18-34 lat przy-

znaje, ze ogladalo produkty marki na streamin

gach online na portalach spolecznosciowych,
np. YouTube czy Facebook Live.

Z danych GfK wynika, ze jako marke pierw-
szego wyboru Polacy wskazujg Pigtnice - twier-
dzi tak co czwarty nabywca. Na kolejnych miej-
scach sg Mlekovita (22%), Danone (15%) ol
marka wlasna Biedronki Mleczna Dolina (14%).
To réwniez produkty tych brandéw konsumen-
ci najczesciej polecaja swoim bliskim oraz wkla-
daja do koszykéw zakupowych - chociaz w tym
przypadku inaczej wyglada kolejnoéé. Nabyw-
cy najczesciej kupuja artykuly kolejno: Piatnicy
(23%), Mlecznej Doliny (17%), Mlekovity (15%)
oraz Danone (14%).

Na przykladzie zwycigskiej marki — Pigtni-
cy — warto przyjrze¢ sie stwierdzeniom, jakie
przypisuja do niej nabywcy. Ponad 60% konsu
mentéw uwaza, ze jest to marka odpowiedzialna
ekonomicznie i spolecznie, a blisko polowa pod-
kresla, ze oferuje zdrowe i bezpieczne produkty.
Cze$¢ nabyweéw zwraca uwage takze na to, ze
marka proponuje artykuly w rozsadnych cenach
(38%) oraz wykorzystuje materialy nadajace si¢
do recyklingu (33%)

JULIA KO
Arcligk e spaedych
WiwCTCam. gl

CMR(A

Sprzedaz napojow w sezonie letnim
w sklepach matoformatowych do 300 m*
z salonikami i kioskami

Napoje to trzecia pod wegledem wartofcl i druga
pod wz Liezby nsj joza kate-
goria w malym formacie w sezonie letnim. Sklepy
malcformatowe =g najwaznisjszym kanatem spree-
dazy tej kategorii, odpowiadajgee za ponad 60%
wartofei cprzedazy w calym panclu dhlepéw deta-
licznych = dyckontarni i hipermarketami w okresie
letnim.

Najwaznicjszym segmentem napojéw =g napo-
Je gazowane odpowiadajgce za 30% wartosci sprze-
dazy i pojawisiaee sie na co trzecim paragonie. Tuz
za nimi plasuje zig woda czysta = wags wartofeio-

opakowah na paragonic mialy negatywny wphyw
na sprzedaZ napojéw. Ujemna zmiana liczhy trans-
alwcji zwigzana jest = nizszym popytem na napoje
w sierpaiu 2021, wywolanym stosunkowo niskimi

temperaturami oraz chlodns, deszczows pogods.
W micsigeach letnich cbserwowane sq zmiany
trendéw zalmpowych przy wyberze wiclkoZci opa-
kowai, sprzedaz napojéw w mmicjszych pojemno-
£eiach, czyli tych bardziej porgeznyeh, kupowanych
do szybliego spozyeia rocta zdecydowanie szybeiej
niz sprzedaZ napojow w duzych, rodzinoych opa-
kowaniach. Cigzko znalezé na rynku cklep malofor-
matowy, ktéry w ofercie nie posiadalby jakiegokol-
wiek asortymentu napojowego. Wachlarz doctep-
nych wariantéw ject bardzo czeroki, na pélce ckle-
powej w 2021 roku znajdowaliémy penad 70 ré
nyeh produlttéw = kategorii sokd/nektarynapoje nie-
gazowane, 45 réZnych wariantéw = kategorii napoje
gazowane oraz 30 réznych wéd czystych. W okresie
letnim pélka stoje sig jeszeze bardziej ,obfita’, liczba
dulttéw roénic Zrednio o dodatkowe

wg 20%. W zezonic zy=kujs na preede
wazysthim wody czyste i smakow, a taliic herbaty
mrozone i napoje izotoniczne.

Spreedaz wartoéciowa napejéw w cklepach ma-
foformatowych w olresic od czerwea do sierpmia
2021 wzrosta o 11,2% w poréwnaniu do analogicz-
nego clresu 2020. Jak wekazujg dane CMR, kontry-
butorem wxrostu wartoéci byla Zrednia cena za opa-
kowanie, podezas ady liczba trancakeji oraz licsba

Udziaty wartosciowe w sprzedazy napojéw
sklepy matoformatowe do 300 m?z salenikami
i kioskami, 06-08.2021

4%
\ 33%
16% .
21% 18%
2o CMA

M napoje gazowane W herbaty mrozone
W napoje energetyzujace M woda smakowa
W woda czysta napoje izotoniczne

W soki, nektary,napoje M napoje funkejonalne
niegazowane

2-5 SEU w zaleznoéci od kategorii.

Producentami o najwyZszych udzialach ryn-
Teoweych w sklepach malego formatu zq Coca-Cola
i Pepsico (liderzy segmentu napojéw gazowanych),
Maspex [z najwaznicjszg marksy sokdw Tymbark
oraz min marky encrgetykéw Tiger) oraz Dano-
ne i Nalgosow qu] (producenci wod Zywiee Zdrg

, ktbrych e wsprzeda -
menowe] wzrasta w okresic letnim.

Udziaty wartosciowe producentdw napojow
sklepy matoformatowe do 300 m?z salonikami
i kioskami, 06-08.2021

Zr ‘%
4y, 15%

s%/l

13%
Zrodio CMR
W Coca Cala M Food Care
B Maspex M Red Bull
W Pepsi Natgezdw Zdrdj
W Danone M Monster Beverage
W pozostal
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“ NielsenIQ

NIELSENIQ: ZMIANY NA RYNKU FMCG W POLSCE
W TRZECIM TYGODNIU WOJNY W UKRAINIE

Mimo wojny w Ukrainie nie maleje dynamika obrotéw w naszych sklepach.
Najwigksze wzrosty odnotowano w kategorii konserw migsnych, maki i cukru.
Tak jakby Polacy chcieli zrobi¢ zapasy w razie przerwania dostaw podstawowych
produktéw spozywczych. Sieci detaliczne wigcej sprzedawaty w potudniowej
i potudniowo-wschodniej Polsce.

trzecim tygodniu wojny
w Ukrainic nadal wi-
daé podwyzszone ob-

roty FMCG, choé rynck
odnotowal nizszq dynamile sproe-
dazy niz w tygodniu poprzednim.
Dynamika obrotéw sklepéw nale-
2geyeh do grupy ponad trzydzie-
stu wiodgeych sieci detaliczoych
w Polzce w dziesigtym tygodaiu
2022 rolu (w dniach 7-13 marca)
odnotowala 14% wzrost w poréw-
naniu do analogicznego tygodnia
roku poprzednicgo. Jest to nadal
wyzsze tempo, niz dla fredniej
dynamiki = tygodni sprzed woj-
oy (WO0L-7'2022, +8%), alc obscr-
wujenTy spwnl.nmnm w stocun-
ku do poprzedzajscego tygodnia
{dynamika za W092022 wynosi-
ta +17%).

‘W tygodniu dzicsigtym nadal
obserwujemny mocng  ewolucje
kategorii spozywezych, takich
jak konserwy migsne (+97%),
mgka (+95%) czy cukicr (+63%).
Eategorie  higieny  ocobistej
oraz jedzenia dla dzicei, ktére
w poprzednim tygodniu notowa-
Iy bardzo silne wzrosty, W obec-
nym ckresic znacznic spowolni-
ly. Sprzedaz jedzenia dla dzicci
wzrosla o jedynie 25%, a w ka-
tegorii mleka dla dzieci odnoto-
wano nawct spadki w wysokofei
-17¢%. Silnie rosngca w poprzed-
nim tygodniu kategoria picluch
(W09°2022, +133%) obecaic od-
notowala wzrost na poziomis
+13%. Nieco mocniejeze obroty
utrzymaly katcgoric szczoteczek
do zebéw (+409%), zele pod prysz-

nie (+33%) czy artykuly kobicce
(+20%).

Nadal utrzymuije ig geogra-
ficzne zréznicowanic dynami-
ki sprzed wyzsze warosty
w tygodniu W102022 notujg re-
glony wschednie (+15%) oraz
poludniowo-wschodnic naszego
kraju (+16%). Wyzs.n dyna:m-
ka widoczna jest réwniez w naj-
wigkszych miastach Polski: Kra-
kéw (+22%), Warszawa (+17%),
‘Wroctaw (+19%).

OPRAC.REDAKCIA

Badanic Total Store Read obejmuje skan-
ningowe dane spriedaiowe £ grupy ponad
30 wepslpracuigeyoh ¢ Nielsem I0) sieci de-
taliczreych, dla kategori 1 kaszpktw FAMCO
Food, FMCG Drug, Frezh Food, Non Food.

Wykres. Dynamika koszyka TSR (catkowite obroty sklepow) | wybranych kategorii

=
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Dziat dedykowany Franczyzie

COMIESIECZNY DODATEK MA TEMAT RYNKU FRANCZYZY W BRANZY FMCG W POLSCE

NUMER
035

WRZESIEN
2022

PORADNIK
HANDLOW(A

< W FMCG

UMIEJETNOSCI | KOMPETENCJE NIEZBEDNE
DO BUDOWANIA EFEKTYWNEJ FRANCZYZY

DR MARTA ZIGLKOWSKA
SZKOEA GLOWNA HANDLDWA
WONARSE AWIE

Franezyzobiorca jest = definicfi
przadzigbiorca. Jedna = oczeliwa-
oych przez twéres systemu korzy-
&ci jest nzyskanie dzigki temu wy-
sokisgo poziomu zaangafowania,
motywacii i ogélnie przadsiebior-
ezodei uczestnikéw sieci franczy-
zowej. Ma by on nispordwnywal-
ny wrecz = poziomem klsezewych
dla powodzenia przedziswziecia
cach, wystepujacyeh, 1 pracow-
nikéw, zatrudnianyeh w formie
umowy o prace. Kazdy franczyzo-
biorea jest bowiem ambazadorem
marki i systerm.

Francryzobiorca powinisn po-
siadaé pewna podatnodé do pro-
wadzenia wlasnej dzialalnoéei pod

patronatem i zgodnis = wytyezmy-
mi dawey. Musi zdaé¢ sobie spra-
we, ii poddaje swoja dzialalnosé
ogdlnej ctrategii cale] sieci fran-

czyzowe] stworzone] przez daw-

ce. Jezeli biorea zdecyduje, iz wla-
énie franczyza jest najlepezg dro-
ga rozwofu zawodowego, to powi-
nisn skoncentrowsd sie na wiagei-
wym wyborze odpowisdnisj sieci
franczyzowe]. Powodzenie dzialal-
noéri zaledy od predyspozycii oso-
bistych. zaangaZowania w przed-

Dyreklr . opesadyjiyth
Tabka Polska

Maszza cieé tworza proedeighios-
ey o zrécaicowanym wyksztalee-
oiu, dofwiadezeniu zawodowym,
= réZoymi paclami, o r&Zoym po-

sigwziecie, a takse od otoczania,
a wiec branzy, w kitrej bedzie
dzialal, od rodzaju sisci oraz eta-
pu jaj rozwoju.

Wedlug  trenmera  franczyzy
i wieloletniege franezyzohiorey —
Joela Libavy, zwanego _Krélem
Franczyzy", istnigje zestaw cech
osobowoéel kttre bardzisj nadajs
zig do tej formuly niz inne. . To bar-
dzo wazne, aby ludzie, zanim jesz-
cze zaczns sis rozgladaé, zoriento-
wali sig, e=y naprawde nadajq sig

chodzeniu. Ta wislowymiarowods
jest przes nac doceniana. Nabwaz-
migjeze cg dla nac predyzpozycle
do bycia zaangazowanym, akryw-
oym i proklisnckim przedcighior-
s Nacs idealoy kandydat Jact zmo-
tywowany do prowadzenia wiacne)
dziatalnoéei, ject zaradny, praco-
wity i nactawiomy na efelr. Nie bez
zmaczenia oy kompetencle migklkis
— dobry koatakt = drugim czlowie-
Lkiem jest podstaws te] pracy. Nie
oczekulemy dofwisdezenia w biz-
nezie, w handln Jedynis 23% chec-
nych franczyzohiareéw Zabki pro-
wadzile wezefnis] wlacns dziatal-
noéé. Kluczowe ject dla nas, aby
postawa  kandydara  wpisywala
g w nazz etoc zaangaZowanego,
zmetywowanege i dynamiczoego
praedeighiorey.

F

Inwestowanie we franczyze wig-
Ze cig zpewnymi wyzwaniami.
Wielu nowwch franczyzobioreéw
nic zarabia w ogole w pierwszym
roku. Nie pozwdl, by te niezpo-
drziewane rzeczy Cig zdolowaly.
Wiezz, dlaczego zdecydowales zig
zostaé¢  franczyzobioreg. Uswicrz
w to, uwicrz w przyszlogé, a kolej-
ne preeschody bedg fatwe do poko-
nania.

Eompetencja nr §: zachowaj spo-
koj i nie poddawaj sie

Jedomym = clementéw  optymi-
zmu i determinacji jest eierpli-
wosé oraz spokdi. Jako franczyvzo-
biorca bedziezz musial wepéipra-
cowat = wicloma ludZmi i nie za-
weze bedzicsz mial ostatnie zda-

nie we wezystlim. BadZ chetoy

do wspolpracy i zachowaj spokaj
pod presja. Odrobina cierpliwosci
teraz zaowocuje wicloma sukeesa-
mi poinis].

Kompetencja nr 2 wiedza o tvm,
kogo zatrudniaé

Zatrudnianie, podobnic jak inne
kompetencje potrzebne do pro-
wadzenia franezyzy, to inne zwie-
rz¢ miz w przypadlu niezaleZnego
biznesu. Nie mozesz po prostu za-
trudni¢ hudzi, ktéryeh najbardzie]
lubizz. Muszg oni pazowaé do mar-
ki, kubtury franezyzy i wizji firmy.
Niektérs = tych elementéow polory-

MONIKA KOSZ-
-KOSZEWSKA
Dyrekitor Marketingu | Rzecznik Prasowy
GrupaCharten

Z pewnoécia zalezy nam na rze-
telmyeh i odpowiedzialnych part-

MAGDALENA PAJOR
Dyvekanr ds. Sieci Franczyzowych
Groszek i Eum Sklep

Prowad'zxnn wls.s.usgo biznesu jest

cech, dzighi ktfrym jego firma be-
dzie dobrze funlcjonowad. Ideal-

wajg zsic = normalnym zatrudnia-
niem, ale w przypadku francoy
=¥ szozegdlnie wazne jest, aby nis
zatrudniad pasywimrch pracowmi-
ktw, ktdrzy nie =q zwigzani = kul-
turg i misja, ktora preejales.
EKompetencja nr 10: zrozumienie
liczh

Ta kompetencia moze bye dla Cie-
bie bardziej intuicyjna, ale pro-
wadzenie franczyzy to cof wigee]
niz tylko bilans oraz rachunsk =y-
zkdw i strat. O ile nie mazz budze-

nerach, ktérzy powaznie pod-
chodzg do zobowiazafi handlo-
wych. Osoba, kt6ra chee dzialaé
pod nazzym szzyldem. powinna
mieé takie cechy dobrego me-
nadzera, czyli powinna potrafié
sprawnie zarzadzaé swojg pla-
cowks i personslem, by méc jak
najlepiej skorzystaé z naszego
modelu biznezowego, dostozo-
wujac go do lokalizacji i potrzeb
miejscowych klientéw. W tym
przypadku istotne jest tez zaufa-
nie, otwartoié na nowa wiedze
oraz umiejetnosé wsluchiwania
sig w potrzeby konsumentéw.
Dzigki tym cechom, nawet mniej
doéwiadezony kupiec bedzie po-
trafil dobrze prosperowaé na lo-
kalnym rynku.

ny franczyzobiorca powinien ana-
I.L'w\.waéomcm rynkowe i umisé
szybln adaptowaé zig do zmian
a takie uwaznie wsluchiwad sie
w zmisniajace sig potrzeby konsu-
mentéw i szyblo na nie reagowad.
Przynaleineéé do franezyzy, ralisj
jak Groszek czy Euro Sklep. ula-
twia to, ponsewasz sieé zapewnia mu
wsparcie, jakisgo akmalnie potrza-
buje. Waine jest takia bycie na bia-
Z3c0 = tym, co dzisje sig w branzy
i otwartoéé na wiedze, nowe roz-
wigzania i technologie. Modelowy
franczyzobiorca chetnie wprowa-
dza ulepszenia i rozwigzania propo-

tu na zatrudnienie dyrektora f-
nancowego — oo jest malo prawde-
podobne proynajmnisj preez kil-
ka pierwzzych lat — bgdziezz od-
powicdzialny za liczenie. Upewnij
sig, Ze rozumicsz wezysthic aspek-
ty tego, co to oznacza, i nie pryj-
muj za pewnik, zz wissz, jak so-
bie = tym poradzic bez niewiclkich
wakazdwek lub szhkolenia.
Eompetencja glowna: skuteczne
konmmikowanie sie

Komunikacja jest czgsto proble-
mem w biznezie, a efektywne ko-
munikowanic zi¢ = innymi — pra-
cownikami, partnerami, dostaw-
cami i klieptami jest kluczowe
do ociggnigeia sukcesu rynkowe-
go. W przvpadku franczyzobior-
edw, dobra komunikacja preejawia
sie w dobrej wepolpracy ze wazyst-
kimi oraz zachowaniu przy tym
dokladnoscl i wrazliwosel. Na-
wet jeili nie jestes dockonaly, pra-
cownicy franczyzy beds czuli sig
wepierani i prowadzeni w niezli-
czonych sytuacjach.

Reasumujge, wicle z wymie-
nicmych cech meoZna rozwijaé
lub nawet nauczyé sie ich, a po-
tem jako franczyzobiorca przela-
zaé to swoim pracownikom, aby
efektywnie poprowadrié jednost-
kg franczyzows.

" HANDLOWCA

Nielsen 2002-2020

,Poradnik Handlowca”

w comiesiecznym dodatku
od pazdziernika 2019 r.
pOorusza najwazniejsze

i najbardziej aktualne tematy
z rynku franczyzy FMCG.

DODATEK NA TEMAT RYNKU FRANCZYZY W POLSCE

" NUMER
| @@ |
PAZDZIERNIK
&= HANDLOWCA

NCZY.ZRA
FMCG

WSPOLPRACA ZACZYNA SIE OD ZAUFANIA

Poradnik Handlowea” weiai sie  pozoctawiajge mu duiq swobodg  czaé o sieci franczyzowe]. Bo by-

zmienia i idzie do praody, tak jak  w podejmonvan cie we franczyzic to takie umic-
ik i PO, B Tto mwe o8 e ki ietaoké chodscnia o koo
braniy i wpilota-

v Artykuty ekspertow

v Wypowiedszi sieci
franczyzowych

v' Porady dla
franczyzobiorcow
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Patronaty i dystrybucja
na wydarzeniach branzowych

PORADNIK @
~ HANDLOWCA'S

~Poradnik Handlowca” jest patronem medialnym najwazniejszych wydarzen branzy FMCG.
Nasz miesiecznik bedzie dostepny na stoisku firmowym lub w kgcikach prasowych na wydarzeniach takich jak:

v' Kongres Nowoczesnej Dystrybucii

v’ Targi Biznes Zywnos$¢ Medycyna GK Specjat w Rzeszowie
v' Targi Polagra Food / HoReCa w Poznaniu

v' Targi HoReCa / EnoExpo w Krakowie

v' Targi Grupy Chorten w Biatymstoku

v' Targi SIAL w Paryzu

v' Targi Anuga w Kolonii

v' Targi Franczyzy w Warszawie

v' Forum Polskiej Grupy Zakupowej KUPIEC

v Targi Retail Show w Warszawie

POLAGRO

food - horeca - foodtech

@RetailShow |

EXHIBITION & CONFERENCE 2022

TARGI
KONGRES
NOWOCZESNEJ a FRANCZYZA
DYSTRYBUCJI - S

QNUgQa

ZAREJESTRU)J
WEJSCIOWKE

Nie przegap swiatowego
spotkania innowacji
z sektora spozywczego !

ONGRES FM

idowiskowe, 0KOE0 300
wo1s00  WYSTAWCOW

sssssssss Ssreciae  EETCCIRRE_ -




: : PORADNIK @
Gala ,,Poradnika Handlowca” / nagroda Hermesa HANDLOW(CA &

Wydawca ,,Poradnika Handlowca” - BPiR Generalczyk
jest organizatorem dorocznego spotkania czotowych

postaci Swiata FMCG oraz HoReCa — Wiosenne R
Spotkania Handlowcow oraz Restauratorow / Gala
+Poradnika Handlowca” oraz ,,Poradnika Restauratora”.

\,\.\\Nl\'.\ ,// N

PRODUKT 2

Ff

/ﬂh

l,'.

HER,

Gtownym punktem Gali jest uroczystosC wreczenia
prestizowych statuetek Hermesa Handlowego dla
najbardziej wyrdzniajgcych sie handlowcow
tradycyjnych, sieci handlowych, restauracji, czy tez
indywidualnosci srodowiska FMCG i HoReCa.

Nalezy podkreslic, ze nagroda Hermesa od poczgtku
jest nagrodqg niezalezng i bezptatng przyznawang przez
Srodowiska kupieckie i gastronomiczne.

GALA JUBILEUSZY
18 n 23 r. 18 maja 2023 r. odbedzie sie Gala Jubileuszy:
30-LECIE IOO-LECIE 30-lecie ,,Poradnika Handlowca™
24. ROK 1 | : ,,H dl "
ﬁgmg‘%ﬁ . i diowiec 00-lecie ,,Handlowca .




Formaty reklam w ,,Poradniku Handlowcda’

| oktadka

[l oktadka

[l oktadka

IV oktadka

rozktaddwka
[l oktadka +
strona obok

rozktaddwka
str. 4 +str. 5

rozktadowka
dowolne miejsce
W gazecie

Full Page

Full Page
z wypustkg

Junior Page P

Junior Page
Z wypustkg

Junior Page L

1/2 strony
pion

1/2 strony
poziom

rozktadoéwka
1/2 strony
poziom

1/2 strony
poziom
wysrodkowany

rozktadoéwka
1/2 strony
poziom
wysrodkowany

1/3 strony
pion lub
poziom

~ HANDLOWCA'S

1/4 strony
poziom

1/6 strony
poziom

Teaser
zajawka
reklamy

Insert 4 strony
dodatek

Insert 2 strony
dodatek
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Online

,Poradnik Handlowca" to przede wszystkim papierowe wydanie drukowane,
ale w portfolio posiada takze skuteczne narzedzia komunikacji online:

ANANEN

portal
newsletter ,,Poradnika Handlowca”
profil Linkedin

Linkedin

Poradnik Handlowca
Najchetniej czytany magazyn dla branzy FMCG wg KANTAR grudzien 2021

ujacych

Aktualizacje

s

Poradnik Handlowca

Zabka otwiera laboratorium innowadji ekologicznych wzbogaconych o rozwiazania
smart. W Zabce Eko Smart zastosowano jedna z pienwszych na $wiedie instalacji
perowskitowych - w tej przefomowej technologii powstaly tzw. cen6wki oraz
zaluzje z ogniwami perowskitowymi. Placéwke wyposazono w systemy do zdalnego
zarzadzania oéwietleniem oraz znajdujacymi sie w sklepie urzadzeniami (Smart
Shop Control). a przy stoisku z kawomatem utozono plytki wykonane z fuséw i
tusek po kawie. Zamykane, izolowane matami z konopi siewnymi lodéwki pozwalaja
na duza oszczednosé energii, podobnie jak wypetnione glikolem p6tki w szafie
mrozniczej. Wkrétce Zabka planuje uruchomienie jeszcze trzech tego typu sklepow,
w réznych czesciach kraju.

#PoradnikHandlowca #FMCG Zabka Polska

D polec @ skomentyj Udostepnij

newsletter

NEWS e PORADNIK
L NJLETTER HANDLOWCA

maz s

INFORMACIE DNIA 19.01 2023 |

Lot ] corpodarts | Deeater ] owoies ] Progecenc | Fraceves Badaris prasy ] Otrts

SPECIALNIE DLA "PH" M_ PIEKARSKA, AUCHAN RETAIL
POLSKA: NASZE INWESTYCIE BEDA SKUPHINE NA DWOCH
GLOWNYCH OBSZARACH
ortpruncis Sgitalinc] predugbionive o snowocwinienis (et sk Hsss s ol

 trh Aactan el Poika bedss dus| S MRAR — b W MOTos T Porsdeiber
Hearhorary” Magerrata Piskartks, Dyrsicior Mark, Koncaghina K, Duts, Digital 0

FISKUS PRZEPROWADZA NAWET 150 ZAKUPOW
KONTROLOWANYCH DZIENNIE

Deagare] carzagals, Te agrmadiay | uahgediney mazy aly kvl 7 kavresnd Shas s
i, ] & TR TILCH kTS (TROIETANGS g N LKACH, LTIk
Teamels ranazenks prass poduags. Durd pekatull, T4 priconTicy Wtsdis: slkakanyeh

e sy gy ik oy

PSH LEWIATAN ZAMYHA ROK SATYSFAKCIONUIACYMI
TELATAN. WYNIKAMI | Z WIELOMA WYROZNIENIAMI

hiarmt knatdw cdatalaoici, wyacka inflacis, agroean kosusancs | walk o thenta ot nowe tresdy W
aakeapuach — tak rapiant sy w bistord Ranciu sk 3002 Wi drucne) mytiach gosposancs) Poisks Sed
[ antow Leatstnn congsets ootcpeagys el Tomfoorags cpfoes | bachrologios,
optralings Eroneie bitsmeth o postven prodinci ey, e Get sewis ek ok
dhetalicarnyn prasbracec 153 mi 3 oo 305 sawyrl pchwianl kanckoeyi

DELOITTE: 60% KONSUMENTOW 2 POLSKI OCENIA, ZE W
OSTATNIM ROKL ICH SYTUACIA FINANSOWA ULEGEA

POGDRIZENIU
Sy s kot umanaie: w Pallza Ty by s pazionta T Taaziegs misalys - wakazanls
e smkind o el raplay e rarizazyeh @ g bl sekbise sy ch padam Dak synlonT rafoed T
2 acdyel baciania Dokl S o bk Sonaumae Trk ok, S0raCAIAQS [rTaT drrmy doraciezy Do, o
E [ A b g g adam pgdh snimianyh coanlaigeyeh Tk i g paamahd r
!} oy e pezyjeesedcl DadnccTedrd ool naen ceel deslnde Te rk o] st T
Esrdaczrad 2l pankaalank T

PORADNIK
HANDLOWCA

portal www

Fiskus przeprowadza
nawet 150 zakupow
kontrolowanych

dziennie \ Poradnik
3 3 Handlowca
01/2023

M5 Yibiory!
M) raturobry!

| Aktuainosci POKAZ WIECE)

-
#
m‘! |

AXTUALNOSCH AKTUALNOSCI AXTUANOSC!
NIEZNANI SPRAWCY Specjainle dia "PH" M. Kaufland po raz kolejny
UKRADLI NASZ Plekarska, Auchan z wyréznlenlem od Top . fv’
REDAKCYJNY Retall Polska: Nasze Employers Institute e akpnte
SAMOCHOD Inwestycje bedg

skuplone na dwéch

% gtéwnych obszarach

Newsletter

Najnowsze wicces

ot FRANCZYZA

( 'e[p Franczyza w FMCG #39
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http://www.poradnikhandlowca.com.pl/

Formaty reklam online w ,,Poradniku Handlowca” PORADNIK &
y HANDLOWCA'

W ramach portalu

oferujemy naszym klientom atrakcyjne formy reklamy
w postaci banerdw z podziatem na wersje desktop

i mobile by lepiej trafia¢ do odbiorcow.

MODUL MIEJSCE NA Rozmiar dla Rozmiar do
STRONIE DESKTOP MOBILE
Top menu
baner 1920x120px 360x360px
Pomarahnczowy
top central baner — .
- 1248x2
niebieski 8x200px R :‘::::-:_ e l=
=, W= W=
C sidebar — fioletowy 250x250px 360x360px B== B=
n TSI (eSS [SEMEr = 888x200px 360x360px F
zielony
S FIEIETET
oftom central baner — 1216x600pX 360x360px 4l 4l il 4
czerwony E‘.".‘.";.. E..T.:... ':..."'."._.. :._’."_':.‘.".'_-
central wide baner - E
26ity 1216x200px 360x360px ——
scrollujgca brgzowa 120x600px Nie wyswietla sie i
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http://www.poradnikhandlowca.com.pl/

Artykuty sponsorowane online PORADNIK @
na portalu ,,Poradnika Handlowca” HANDLOWCA'S

W ramach portalu

oferujemy naszym klientom mozliwos¢ odptatnego
zamieszczenia artykutdw sponsorowanych,
opatrzonych hastem ,,artykut zewnetrzny”

do przy’nowanla p}atnoécl w telefonie!

PORADNIK . Mo hagroey
HANDLOWCA ’
A 2 veR"wA" Prowadzisz mobiiny um chcesz mieé modliwosé akeeptac Udostspnl artyks
54 NAGRODY s e S
Ponad 70 ww-ﬂmug‘pso-«huupmmnnﬁem Udecstgpnd artyks urzadzen? Pou-n..plim:" PolCard Go i zamieri swoj
el e e sig  problemami nfwomym wynika _I“donumﬁymplmmhumqmm
nnn ae i neznq zalety takiego
zwierzgt Butcher’s Pn(:weﬂogty-mwmbanm, Z, kto moZe z niego skorzystad p:wzym.ccoup Napowsza
kwasy thuszozowe, witsminy i wepn psi super food iwecz s P‘hc;ﬂm'-'e przez B miesigey. o sermnn
wotowy jest odpowiedzia na wigks2046 z nich. MNaowsze Cay rymkowt uda s
o axmu o - ¢ dogonic pkomnie 77
Czy rynkowt uda sig *»
dogonic pokosnke 27 =
SR Okpao &75 marck stracio.
KOWR: Ros$nie Bramo o ckszosonnta
3 hertu Korcay
Okoio &75 marek stractio na prodaktach
Srawo do cksponowaNa I
P= superfood na psike dogIwsct hertu Korony
na prodektach -
KOWR: Rosrio gobamy
popytna mcko
..........
< 9 v
P MLEKOVITA na podum
) naprowszeg XV
‘Rankongu Spordzasn
P onz
MLEXOVITA na podum Raskongu Napepszyeh
napowszge XV Spoczion
Moczarskich
omz _
nmowacyjna Piatiorma
Spoedzion: Mieczrskich e
o 7 M/patform Spodo
Jok dzioks mobilny terminal platniczy i czy to rozwigzanie dia podpisaey umowy
PRpr— Ciebie? © wspospracy
mmowacyjna Piatima <
Hande poteczy sy
2 M/patform. Spo
DOSpISIrY UMOWS:
© wapowracy
POLAGRA ‘ e
food - horeca - foodtech 3 { e
wrzes #8utchars Pot
Caro
Butchars
prackasit Dontas Caro
Postaw na wygods i mobiinodé
Py majg potrzedy -
nowosc! o3 Bucher's
#Xarma dia psow !
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PORADNIK gy
Lapraszamy do kontaktu HANDLOWCA &

Dziat Sprzedazy

Matgorzata Sivuda

tel.: (61) 852 51 41 Dyrektor Zarzgdzajgcy
malgorzatas@poradnikhandlowca.com.pl Wojtek Generalczyk

tel.: (61) 851 37 55
Anita Kubiak wojtekg@poradnikhandlowca.com.pl

tel.: (61) 851 37 08

anitak@poradnikrestauratora.com.pl
ADRES REDAKCJI

Kat.arzyna Generalczyk 60-587 Poznan, ul. Szczesna 10
fel.. 605 862 267 Tel./fax (61)852 08 94, (61)851 92 41
kasiag@poradnikhandlowca.com.pl

redakcja@poradnikhandlowca.com.pl

Justyna Wojciechowska

fel.: (61) 852 51 41 www.poradnikhandlowca.com.pl
justynaw@poradnikhandlowca.com.pl

www.poradnikrestauratora.com.pl

Monika Grzgslewicz-Jankowska
tel.: (61) 852 51 41
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Dziekujemy za uwage,
zapraszamy do wspotpracy.
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