»PORADNIK HANDLOWCA” NAJBARDZIEJ WIARYGODNYM
| OPINIOTWORCZYM TYTULEM PRASY HANDLOWEJ
W BADANIU TRM KANTAR 2022/2023

~Poradnik Handlowca"” od 30 lat wspiera handlowcow zaréowno w ich decyzjach
zakupowych, prezentujac nowosci rynkowe, jak i w prowadzeniu biznesow,
poruszajac trudne orazistotne dla przedsiebiorcow tematy.
0 zaufaniu jakim darza nas czytelnicy najlepiej Swiadczg ponizsze wyniki. Dziekujemy!
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Ktéry ze znanych Panu(i) tytutéw prasy handlowej,
ukazujgcy sie w wersji papierowej, uwaza Pan(i)
za najbardziej wiarygodny i opiniotworczy?

Sklepy w Polsce - total (N=1002)

Poradnik
Handlowca

METODOLOGIA TRM KANTAR 2022/2023

- Jedyne aktualne badanie czytelnictwa prasy handlowej, ktorego wyniki sg reprezentatywne dla petnego
spektrum handlu detalicznego branzy FMCG w Polsce.

» Badanie syndykatowe, w ktorym uczestniczyty miedzynarodowe firmy branzy FMCG zamieszczajace reklamy
w prasie handlowe;.

« W badaniu ujeto trzy wysokonaktadowe miesieczniki branzowe (minimum 60.000 egzemplarzy): Handel,
Hurt&Detal, Poradnik Handlowca. Wszystkie te pisma poddajg sie niezaleznej kontroli naktadu w ramach
PBC (dawniej ZKDP) i majg prawo postugiwac sie znakiem NAK£ AD KONTROLOWANY.

« Badanie zrealizowane z osobami, ktére majg wptyw na decyzje o zaopatrzeniu i wyposazeniu sklepu w asor-
tyment na reprezentatywnej prébie N=1002 sklepéw FMCG duzego i matego formatu w catej Polsce. W danym
sklepie wywiad przeprowadzano tylko z jedng osobg, co pozwala traktowaé uzyskang probe jako prébe placo-
wek handlu detalicznego FMCG w Polsce (a nie prébe oséb).
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NAJNOWSZE WYNIKI BADANIA
TRM KANTAR 2022/2023

KOMENTARZ DO BADANIA TRM 2022/2023

.Poradnik Handlowca” niezmiennie jest pismem branzowym o najwiekszym dotarciu oraz najwyzszych
wskaznikach czytelnictwa. W najnowszym pomiarze TRM po raz kolejny uplasowat sie na pozycji lidera.
Badanie TRM 2022/2023 potwierdzito przewage ,Poradnika Handlowca” nad innymi tytutami prasy handlowej
w zakresie wszystkich wskaznikow.

Wynik mowigcy o technicznym zasiegu(dotarciu do sklepéw)plasuje ,Poradnik Handlowca” na pozycji lidera, wska-
zujgc tym samym na efektywnos¢ systemu jego dystrybucji. Wéréd ogétu badanych sklepéw w 81% z nich zade-
klarowano otrzymywanie prasy handlowej. Ukazuje to niestabnacg role tego zrédta informacji i inspiracji zawo-
dowych dla kierownikow sklepow w handlu FMCG. Zdecydowana wiekszos¢ otrzymujacych prase handlowa lubi
czytac jgw formie papierowej(95%), a podobnaliczba(94%)uwaza, ze drukowana prasa branzowa jest skutecznym
narzedziem komunikowania sie producentéw z handlem.

Czytanie ,Poradnika Handlowca” w ostatnich 6 miesigcach zadeklarowato 46% respondentéw, jesli bra¢ pod uwa-
ge te sklepy, do ktorych prasa handlowa dociera. Wynik ten pokazuje nie tylko wysoka lojalno$c¢ czytelnicza wobec
,Poradnika Handlowca”, ale réwniez utrwalong pozycje rynkowa pisma, gdyz konkurenci uzyskuja tu wskazania na
istotnie nizszym poziomie.

Ciekawe sg rowniez wyniki méwigce o roli prasy handlowej jako zrodle informacji. W 34% wszystkich badanych
sklepow ,Poradnik Handlowca” jest postrzegany jako najbardziej wiarygodne i opiniotwércze pismo sposrod tytu-
tow nalezgcych do segmentu prasy handlowej. Wyniki uzyskane przez ,Poradnik Handlowca” swiadczg o efektyw-
nosci tego miesiecznika jako medium reklamowego i ukazujg jego duzg site jako platformy do porozumiewania sie
z detalistami i przekazywania im informacji o znaczeniu biznesowym.

Drlzabela Anuszewska
Client Service Director
Kantar Polska

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ

Ktére z drukowanych pism czytat(a) Pan(i) Ktore z drukowanych pism handlowych docierajq
lub przeglgdat(a) w ciggu ostatnich 6 miesigcy? do Pan(i) sklepu?

Sklepy w Polsce - otrzymujace prase handlowa (N=813) Sklepy w Polsce - otrzymujace prase handlowa (N=813)
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Wiecej szczegotow i wynikow syndykatowego badania TRM KANTAR 2022/2023
na stronie www.poradnikhandlowca.com.pl



DRUKOWANA PRASA HANDLOWA
SKUTECZNYM NARZEDZIEM KOMUNIKACJI
TRM KANTAR 2022/2023

95% KIEROWNIKOW SKLEPOW (DECYDENTOW) OTRZYMUJACYCH PRASE
HANDLOWA LUBI CZYTAC JA W FORMIE PAPIEROWEJ.

Prosze powiedziec, na ile zgadza sie Pan(i) lub nie z nastepujgcym stwierdzeniem:
Lubie czytac / przeglgda¢ prase handlowg w wersji papierowej?

Sklepy otrzymujace prase handlowa (N=813) Sklepy w miejscowos$ciach powyzej 10 tys. mieszkancow (N=491)
4504 50cs a43% 52%
Zdecydowanie Raczej lubie czytaé Zdecydowanie Raczej lubie czytaé
lubie czytac¢ prase handlowg lubie czytaé prase handlowg

W wersji papierowej prase handlowg W wersji papierowe;j

w wersji papierowej

prase handlowa
W wersji papierowej
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LUBI

CZYTAC PRASE HANDLOWA W WERSJI PAPIEROWEJ

CZY DRUKOWANA PRASA HANDLOWA PREFEROWANA FORMA

JEST SKUTECZNYM NARZEDZIEM OTRZYMYWANIA PISMA?
KOMUNIKACJI? Jakg forme otrzymywania prasy handlowej Pan(i)
Czy, wedtug Pana(i), branzowa / handlowa prasa P
papierowa jest skutecznym narzedziem komunikowania Sklepy w miejscowosciach powyzej
sie producentéw z handlem? 10 tys. mieszkancow (N=491)
Sklepy otrzymujace prase handlowa (N=813)

69

3% Nie, nie jest skutecznym narzedziem

B65c0n
Tak, jest raczej
skutecznym
narzedziem
94, = -
Prasa handlowa Nie wiem, trudno powiedzie¢
29% jest skutecznym . g
Tak, jest bardzo harzedziom kemunikaci E-wydanie (przesy-’rane mailowo)
:::::3:2’: B Papierowe wydanie (dostarczane do sklepu)
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NAJNOWSZE WYNIKI BADANIA TRM KANTAR 2022/2023

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO

Ktére z drukowanych pism czytat(a) Pan(i)lub przeglgdat(a) w ciggu ostatnich 6 miesiecy?

Sklepy w Polsce - otrzymujgce prase handlowa (N=813) Sklepy w Polsce - total (N=1002)
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Poradnik Handel Hurt & Detal Poradnik Handel Hurt & Detal

Handlowca Handlowca

ZNAJOMOSC WSPOMAGANA TYTULOWPISM  DOTARCIE PRASY HANDLOWEJ

Czy zna Pan(i) pismo ...[odczytaé tytut], Ktére z drukowanych pism handlowych docierajg
czy kiedykolwiek Pan(i) o nim styszat(a)? do Pan(i) sklepu?
Sklepy w Polsce - total (N=1002) Skiepy w Polsce - otrzymujgce

prase handlowa (N=813)
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Poradnik Handel Hurt & Detal Poradnik Handel Hurt & Detal
Handlowca Handlowca

Zaprezentowano tytuty wysokonaktadowe, ktdrych miesieczny naktad wynosi
minimum 60 tys. egzemplarzy i jest kontrolowany przez PBC (d. ZKDP).



