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TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

OCENA DRUKOWANEJ PRASY HANDLOWEJ JAKO
KOMUNIKACJI PRODUCENTOW Z HANDLEM

P. Czy wedtug Pana/i branzowa, handlowa prasa drukowana jest skutecznym narzedziem komunikowania sie producentow

z handlem?
Total sklepy w Polsce, n=1006

-

Tak, jest umiarkowanie skutecznym narzedziem l i - ' T ———
g N 54% 73%

|
I

e — - PRASA JEST
p 0 SKUTECZNYM
i g 19% MEDIUM
l il
Nie, nie jest skutecznym narzedziem | 14%
l 0,
Trudno powiedzieé¢ . 12%

Maksymalny btad pomiaru wynosi 2 p.p.

Tak, jest bardzo skutecznym narzedziem |




TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

ZRODLA INFORMACJI, KTORE POMAGAJA PODJAC DECYZJE
O ZAKUPACH DO SKLEPU — PRASA HANDLOWA NA TLE INNYCH MEDIOW

P. Ktére z ponizszych zrédet informacji pomagajg Panu/i podejmowac decyzje o zakupach do sklepu?

Total sklepy w Polsce — otrzymujacy prase N=784

Gazetki rekalmowe/ ulotki J - 2904,

Internet ’_20%
TV !‘_10%
1
Billboard §.2%

. 1 Maksymalny bfad
Radio \ .2% pomiaru wynosi 2 p.p.




TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

PRZYDATNE DZIALY PRASY HANDLOWEJ

P. Ktére dziaty prasy handlowej sg najbardziej przydatne w Pan/i pracy?

Total sklepy w Polsce — otrzymujacy prase N=784

Nowosci rynkowe lub reklamy]'l ——

) 52%
; 26%

19%

17%
1
J 11%
I

Dziat 7 | - %
1

Dziat 2 '

1
J

Dziat 3 |
Dziat 4 ‘
Dziat 5

Dziat 6

Maksymalny btad pomiaru wynosi 2 p.p.



| TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

CZYTANIE ZAWARTOSCI PORADNIKA HANDLOWCA

P. Od ktérego dziatu rozpoczyna Pan/i lekture ,Poradnika Handlowca” ?

Total sklepy w Polsce,
czytajacy Poradnik Handlowca; N=458

Nowosci rynkowe lub reklamy I

Dzial2:| " — - 70%

,Poradnik Handlowca jest znakomitag PLATFORMA
taczacg handlowca ze sklepu matoformatowego

-i i kupca w sieci handlowej z PRODUCENTEM:
Dziat6 |

-l 70 % czytelnikéw rozpoczyna lekture
Dziat 7 | czasopisma od zapoznania sie z NOWOSCIAMI
Dziat 8 _1 RYNKOWYMI lub REKLAMAMI”
Dziat 9 -l 9%

Dziat 10 1"-8%
pziat 11 | (7%
Dziat 12 -1-6%
Dziat 13 J~5%




TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

PREFEROWANA FORMA WYDANIA TYTULOW PRASY HANDLOWEJ

P. Jakg forme wydania wszystkich tytutow prasy handlowej woli Pana/i otrzymywac w sklepie?

Total sklepy w Polsce N=1006

Tylko papierowe, |

) P
tradycyjne wydanie A 24%
|
i
Tylko wydanie Internetowe i 11%
(e-wydanie) 3
14
Trudno powiedzie¢ Il 15%

Maksymalny btad pomiaru wynosi 2 p.p.




TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

PREFEROWANY RODZAJ WYDANIA PORADNIKA HANDLOWCA

P. Jakie wydanie magazynu Poradnik Handlowca chciat/aby Pan/i otrzymywac?

Total sklepy w Polsce N=1006

Wydanie papierowe |
drogg pocztowa

81%

70%

TRM 2020, N=1006
813% TR 2010, Neto0s

e-wydanie - przesytka |
droga elektroniczng 13%

KOMENTARZ: W tym pytaniu wielowyborowym, w ktérym

; procenty nie sumujg sie do 100%, respondenci mogli wskazac
‘ zaréwno wersje papierowg jak i e-wydanie. Cze$¢ osob
. . 6% wskazato chec otrzymywania obu form, jednak zdecydowana
Nie wiem, tru dno ! przewaga respondentéw jest za wydaniem papierowym.
\ 9%

p°W| edZ| ec Barttomiej Strgczak

Client Business Partner
Sales Effectiveness
Nielsen Polska

Maksymalny btad pomiaru wynosi 2 p.p.







TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

ZNAJOMOSC WSPOMAGANA PISM HANDLOWYCH

P. O ktorych pismach z tej karty Pan/i kiedykolwiek styszat/a?
(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)

Total sklepy w Polsce N=1006

Total sklepy w Polsce — otrzymujacy prase N=784

T ST PORMDNIK |

HANDLOWCA @Q54% ~HANDLOWCA N 70%
| .

~46%

v Wiadomosci Handlowe ‘i —60%

| g 1

Handel | _45% Handel ‘i ~58%
i .

Hurt & Detal | ~34% Hurt & Detal | ~45%

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktorych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.
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TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

ZNAJOMOSC WSPOMAGANA PISM HANDLOWYCH

P. O ktorych pismach z tej karty Pan/i kiedykolwiek styszat/a?
(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)

Sklepy w mlejsc ponlzej 10 tys. Sklepy w mlejsc powyzej 10 tys.

otrz

-

PORADNK 0  PORMDNK
HANDLOWCA Q 61% 1 HANDLOWCA N 77%
Wiadomosci Handlowe i_60% Wiadomosci Handlowe |~60%

1 | g
Handel |—56% Handel i-59%
iy 1 g
Hurt & Detal i~40% Hurt & Detal i~47%

4

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktérych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.
11






TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

DOTARCIE PISM HANDLOWYCH

P. Ktére z pism umieszczonych na kartach docierajg do Panal/i sklepu?

Total sklepy w Polsce N=1006

21,8% ’

78,2%

(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)

Total sklepy w Polsce N=1006

' HANDLOWCA 41%

Wiadomosci Handlowe | 29%
Handel } 28%
Hurt & Detal !~13%
1%

Dociera prasa handlowa
m Nie dociera prasa handlowa

Total sklepy w Polsce — otrzymujacy prase N=784

| T b
PORMDNIK | _y
HANDLOWCA | S ) 53%
1 o
Wiadomosci Handlowe | —38%
1“' {
Handel ;_35%

|

1
Hurt & Detal | -17%

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktérych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.
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TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

DOTARCIE PISM HANDLOWYCH

P. Ktére z pism umieszczonych na kartach docierajg do Panal/i sklepu?
(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)

Sklepy w mlejsc ponlzej 10 tys. Sklepy w mlejsc powyzej 10 tys.

PORADNIK
HANDLOWCA

1
Wiadomosci Handlowe | 37% Wiadomosci Handlowe 1_38%
: "
Handel | 37% Handel ’_33%

4

=
| 0
Hurt & Detal | : 16% Hurt & Detal | 17%

1~

7

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktérych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.
14






TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO (CCS)

P. Czy w ciggu ostatnich 6 miesiecy czytat/a Pan/i ....?

(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)

Total sklepy w Polsce N=1006

HANDIOWCA | S ) 40%

Wiadomosci Handlowe ‘ _27%

Handel }-25%
Hurt & Detal | .11%
|

PORADNIK |
1]

Total sklepy w Polsce — otrzymujacy prase N=784

Wiadomosci Handlowe !‘ ~36%
!

l
Handel ‘i -32%
1
Hurt & Detal - 15%

a2

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktérych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.
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TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO (CCS)

P. Czy w ciggu ostatnich 6 miesiecy czytat/a Pan/i ....?
(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)

Sklepy w mlejsc ponizej 10 tys. Sklepy w mlejsc powyzej 10 tys.

otrz z prase, N=490

\
)\
\

\

3

PORADNIK '= -
IIMIDlO'lCI 44% IIAIIDlO'lCI ‘ w >1%
Handel I_?ﬁ% Wiadomosci Handlowe | 36%
| 4

1 |

Wiadomosci | Handel |

Handlowe | 35% | ‘30%
| ——

Hurt & Detal | -15% Hurt & Detal ) 15%

. L
=

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktérych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.
17



TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

CZYTELNICTWO OSTATNIEGO WYDANIA (COW)

P. Czy czytat/a Pan/i ostatni numer pisma...?
(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktérych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.
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TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

ZNAJOMOSC WSPOMAGANA PISM HANDLOWYCH -
SKLEPY MALOFORMATOWE (TRADYCYJNE)

P. O ktorych pismach z tej karty Pan/i kiedykolwiek styszat/a?
(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)

Sklepy matoformatowe (tradycyjne) N=849

Sklepy matoformatowe (tradycyjne)

-
PORMDNK ©PoRMONK |
HANDLOWCA | s ) 54% ~ HANDIOWCA

-4

q 1
Wiadomosci Handlowe | -46% Wiadomosci Handlowe |

1 1
Handel | ~44% Handel | ~57%

1 1
Hurt & Detal | ~34% Hurt & Detal | ~44%

1~

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktérych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.

59%

70%
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TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

DOTARCIE PISM HANDLOWYCH -
SKLEPY MALOFORMATOWE (TRADYCYJNE)

P. Ktére z pism umieszczonych na kartach docierajg do Pana/i sklepu?
(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)

Sklepy matoformatowe (tradycyjne) N=849 Sklepy maloformatowe (tradycyjne)

PORADNIK | f
Ilglll)l.O'lCA | 40%

Wiadomosci Handlowe l_29% Wiadomosci Handlowe t ~37%

] 1
Handel » 26% Handel J!_34%
| Hurt & Detal ',-16%

Hurt & Detal l 12%
y,,

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktérych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.
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TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO (CCS) -
SKLEPY MALOFORMATOWE (TRADYCYJNE)

P. Czy w ciggu ostatnich 6 miesiecy czytat/a Pan/i ....?
(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)

Sklepy matoformatowe (tradycyjne) N=849

Sklepy matoformatowe (tradycyjne)
otrzymujacy prase, N=665

1
PORADNIK ) o S PORADNIK
HANDLOWCA JN 0 " HANDLOWCA Ju 52%
Wiadomosci Handlowe ‘ —27% Wiadomosci Handlowe ' _36%
| - |

Handel i-24% Handel i_~32%
| \
_.‘ | _I
Hurt & Detal '.11% Hurt & Detal ‘i -14%

v aall

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktérych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.
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TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

ZNAJOMOSC WSPOMAGANA PISM HANDLOWYCH -
HANDEL NOWOCZESNY (HIPERMARKETY | SUPERMARKETY)

P. O ktérych pismach z tej karty Pan/i kiedykolwiek styszat/a?
(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)

Handel nowoczesny

(hipermarkety i supermarkety), N=156

T
PORADNIK | ——
l 0
HANDIOY | ) 57%
Wiadomosci Handlowe !' ~54%
_l |

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktérych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.
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TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

DOTARCIE PISM HANDLOWYCH -
HANDEL NOWOCZESNY (HIPERMARKETY | SUPERMARKETY)

P. Ktére z pism umieszczonych na kartach docierajg do Panal/i sklepu?
(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)

Handel nowoczesny

(hipermarkety i supermarkety), N=156

PORADNIK
HANDLOWCA J 1 44%

Wiadomosci Handlowe l —34%

Hurt & Detal . ~24%
I g

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktérych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.

———
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TRM Nielsen XI 2020, dane wazone

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO (CCS) -
HANDEL NOWOCZESNY (HIPERMARKETY | SUPERMARKETY)

P. Czy w ciggu ostatnich 6 miesiecy czytat/a Pan/i ....?
(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism

Handel nowoczesny
(hipermarkety i supermarkety), N=156

i
Wiadomosci Handlowe | -30%

i
1

Zaprezentowano tytuty z wynikiem powyzej 3%.
Tylko tytuty wysokonaktadowe, ktérych naktad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
Maksymalny bfgd pomiaru wynosi 2 p.p.
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TRADE READERSHIP MONITOR (TRM) 2020

»Poradnik Handlowca” utrzymuje zdecydowang przewage nad konkurencyjnymi tytutami
prasy handlowej i zachowuje mocng pozycje branzowego lidera w Polsce!

Barttomiej Strgczak
Client Business Partner
Customized Intelligence
Nielsen Polska

Firma Nielsen Polska w miesigcach wrzesien-pazdziernik 2020 r. zrealizowata badanie czytelnictwa prasy handlowej (TRM)
wsrod handlowcow w  sklepach w Polsce. Projekt TRM juz od wielu lat monitoruje sytuacje dystrybucyjng
i czytelniczg czotowych pism handlowych dystrybuowanych do sklepéw detalicznych. W tym roku badanie TRM miato
charakter syndykatowy, a ponadto po raz dziewigty w historii projektu uczestniczyli w nim miedzynarodowi
producenci branzy FMCG zlecajgcy reklamy w prasie handlowej. Sposréd Wydawcow pism handlowych w projekcie
udziat wzigt Wydawca tytutu ,,Poradnik Handlowca”.

Badania czytelnictwa prasy handlowej TRM opisujg szereg parametréw pozwalajgcych na poréwnanie miedzy sobg
poszczegolnych tytutdw dedykowanych dla branzy detalistow. Najwazniejszym wskaznikiem, monitorowanym zaréwno przez
wydawcow prasy handlowej, jak i reklamodawcow tych pism, jest poziom dotarcia poszczegolnych czasopism do placéwek
handlowych w kraju, co stanowi odsetek sklepow, ktére potwierdzajg otrzymanie prasy handlowej regularnie, jak i w aktualnym
okresie podczas realizacji badania. Tegoroczne wyniki TRM ponownie potwierdzity, ze ,Poradnik Handlowca” jest
w tym zakresie wyraznym liderem, ktéry bardzo konsekwentnie utrzymuje istotng, duzg przewage nad konkurencjg juz od kilku
ostatnich lat badan. Wynik ,Poradnika Handlowca” wskazuje, ze pismo to ma dobrze opracowany system jego dystrybuciji,
dopasowania dotarcia do struktury handlu detalicznego w Polsce, a takze wysokiej lojalnosci czytelnikdw do tego pisma.
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TRADE READERSHIP MONITOR (TRM) 2020

Metodologia badania:

Podobnie jak we wszystkich poprzednich latach, badanie zostato zrealizowane metodg wywiadéw bezposrednich w sklepach
na probie nieco ponad tysigca placowek sklepowych w catej Polsce. Respondentami byly osoby odpowiedzialne
za zaopatrzenie w asortyment sklepu i siegajgce po prase handlowa. W celu doktadnego i trafnego rozpoznania dostepnych
na rynku tytutdw kazdemu uczestnikowi badania pokazywane byty zaréwno winiety z logotypami poszczegoélnych tytutdow pism,
jak i oktadki trzech ostatnich numeréw danego pisma. Jest to bardzo istotny aspekt metodologiczny, poniewaz zdecydowanie
zapobiega myleniu przez ankietowanych nierzadko podobnie brzmigcych do siebie tytutdw prasy handlowej. Dodatkowo
doktadnos¢ pomiaru weryfikowato sprawdzanie aktualnie posiadanych tytutéw pism przez respondentow.

Badanie miato charakter reprezentatywny dla handlu detalicznego branzy FMCG w Polsce i zostato zrealizowane na prébie
1006 sklepdéw, wylosowanych ze spisu sklepéw detalicznych, przeprowadzanego corocznie przez firme Nielsen oraz wylgczne;j
bazy adresowej sklepéw Nielsen Polska. Jest to baza bedaca podstawg dla wielu badan rynku wykorzystywanych przez sieci
detaliczne i producentéow branzy FMCG. Wywiady zostaty przeprowadzone we wszystkich gtéwnych typach sklepow
odpowiadajgcych za obroty artykutami FMCG w Polsce, m.in. sklepach spozywczych, spozywczo-przemystowych, winno-
cukierniczych, chemiczno-drogeryjnych i wielobranzowych. Dla jak najbardziej doktadnego oszacowania pozycji pism uzyskane
dane zostaty przewazone zgodnie z ogdélng liczbg danych sklepow w poszczegdinych wojewddztwach.

Badaniem objete zostaly nastepujace tytuty pism:
* miesieczniki wysokonaktadowe — ,Handel”, ,Hurt & Detal”, ,Poradnik Handlowca” oraz ,Wiadomosci Handlowe”.

Tytuty pism, musialy spetnia¢ dwa podstawowe kryteria:
1) tytut pisma branzowego aktualnie jest zarejestrowany w Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy oraz
2) naktad wydawanego numeru tytutu wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.
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TRADE READERSHIP MONITOR (TRM) 2020

Gtowne wyniki:

Na wszystkich najwazniejszych wskaznikach dotarcia pism i czytelnictwa, najwyzszg pozycje w 2020 roku zajat ,Poradnik
Handlowca”, zdecydowanie umacniajgc wyrazng przewage nad konkurencjg i utrzymujgc pozycje lidera w tym roku. Po sporym
wzrosécie w ostatnich latach we wskazniku dotarcia pism ,Poradnik Handlowca” uzyskat wysoki wynik na poziomie 41% i wynik
53% w sklepach potwierdzajgcych otrzymywanie pism branzowych. Warte podkreslenia jest utrzymanie ciggle duzej przewagi
.Poradnika Handlowca” nad drugim i trzecim tytutem z przodujgcej tréjki pism. Kolejne tytuty na podium — ,Wiadomosci
Handlowe” i ,Handel” — uzyskaty wyniki odpowiednio 29% i 28%, co interpretuje sie jako wynik wrecz taki sam w skali Polski.
Gdy spojrzymy na fakt siegniecia i czytania pism handlowych, ,Poradnik Handlowca” jest czytany cyklicznie $rednio w 40%
sklepow w Polsce, a dwaj kolejni konkurenci w okoto jednej czwartej sklepow.

Ogolnie branza prasy handlowej posiada wysokg dystrybucje wsréd detalistow w perspektywie kilku ostatnich lat. Prasa
handlowa stanowi zaréwno bardzo przydatny nosnik informacji o produktach i nowosciach rynkowych, jak réwniez dostarcza
cennych wskazéwek dotyczgcych prowadzenia i zaopatrzenia sklepu. O jej znaczeniu swiadczy fakt, ze wsrdd czytajgcych prase
handlowg ponad jedna trzecia wskazuje, ze siega do niej po zrédto wiedzy wspomagajgce decyzje o zaopatrzeniu sklepu.

Bardzo dzigkujemy wszystkim czytelnikom pism handlowych, ktérzy wzieli udziat w
badaniu. Panstwa opinie majg kluczowe znaczenie dla podnoszenia standardéw
prasy handlowej oraz dokladnosci pomiaru czytelnictwa tytutéw tej prasy w Polsce.
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REPREZENTATYWNE BADANIE HANDLU WIELKO-
| MALOFORMATOWEGO W POLSCE

Prébe sklepéw do badania opieramy na zastrzezonej bazie wszystkich
sklepéw w Polsce (spis cenzusowy Nielsen Polska)

Losowo wybieramy reprezentatywng probe dla wszystkich sklepow
handlu wielko- i matoformatowego w Polsce

Podczas wyboru proby bierzemy pod uwage charakterystyke sklepu
(te same cechy co w Panelu Handlu Detalicznego™)

Wazymy wyniki zgodnie z proporcjami kazdego typu sklepu w populacji
i regionu

v

W wyniku wazenia wyniki badania sg reprezentatywne dla ogdtu sklepéw
oraz w poszczegolnych formatach sklepow w Polsce
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POPULACJA SKLEPOW REPREZENTOWANA
W BADANIU TRM 2020

Sklepy spozywcze
| Spozywczo-
przemystowe

Hipermarkety i

supermarkety Sklepy drogeryjne

RAZEM
105 400

Sklepy winno-
cukiernicze

W wyniku wazenia podane rezultaty sg reprezentatywne dla handlu detalicznego branzy FMCG
w Polsce

Pominieto kanaty sprzedazy odbiegajgce specyfikg asortymentu (stacje benzynowe, apteki)
oraz majgce marginalne znaczenie dla handlu FMCG (kioski spozywcze i wielobranzowe)

Typy sklepow nie uwzglednione w badaniu odpowiadajg za nie wiecej niz 6% obrotéw w handlu
artykutami FMCG
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STANDARDY NIELSENA

>

zastosowane metody statystyczne gwarantujg spetnienie globalnych standardéw jakosci
dotyczgcych raportowanych wynikow:

= blad standardowy dla proporcji na poziomie calej préby nie przekroczy 2 pp (punktéow

)] procentowych) dla préby 1006 sklepow

podana maksymalna wartos¢ btedu standardowego dotyczy wartosci raportowanych dla sklepow
detalicznych w catej Polsce

takie parametry zapewniajg spetnienie globalnych standardow jakosci ACNielsen dotyczgcych
jakoéci raportowanych danych
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METODOLOGIA
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wywiady face-to-face z osobami, ktére majg wptyw na decyzje o zaopatrzeniu
| wyposazeniu sklepu w asortyment

przeprowadzane metodg CAPI (CAPI - computer assisted personal interviewing)
— ankieter uzywa komputera z przygotowanym skryptem do wprowadzania danych

z wywiadu
na reprezentatywnej probie N=1006 sklepéw duzego i matego formatu w catej

Polsce (w tym hipermarkety, supermarkety, sklepy spozywcze, spozywczo-
przemystowe)

Badanie syndykatowe, w ktérym uczestniczyli: Wydawca pisma ,,Poradnik
Handlowca” oraz dwoéch duzych producentéow z branzy FMCG

Wyniki badania TRM 2020 zostaty dostarczone w listopadzie br.
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DEFINICJA CZYTELNICTWA PRASY HANDLOWEJ

o Definicja 2
Definicja 1 . ;
: . Badanie osob
Badanie sklepéw o :
podejmujgcych decyzje

Czy jakakolwiek prasa handlowa dociera do sklepu? o Kto w sklepie podejmuje decyzje o zakupach, dla jakich
) kategorii produktéw?
Jakie tytuty?
o Czy ta osoba otrzymuje prase handlowg?

o Jakie tytuty?

o Kitore z tych tytutdw czyta?

Kto czyta prase handlowg w sklepie?

Jakie jest stanowisko i kompetencje tej osoby?

W badaniu ACNielsen Polska przyjeto definicje 1.

Respondentami byly osoby, ktére czytajg prase handlowg w sklepach, do ktérych dociera prasa
handlowa i sg odpowiedzialne za zaopatrzenie. Jezeli w sklepie w ogdle nie ma osoby odpowiedzialnej
za zaopatrzenie, wywiad byt przeprowadzony z osobg, ktora czyta prase handlowg. Taka sytuacja mogta
mie¢ miejsce tylko w sklepach, ktore nalezg do sieci, gdzie decyzje o zaopatrzeniu podejmowane

sg w centrali.
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DEFINICJE SKLEPOW MALOFORMATOWYCH

dla czytelnosci raportowania

Sklepy spozywcze matoformatowe

sklepy o powierzchni sprzedazy do 300 m?, niezaleznie od typu obstugi, ktére prowadzg sprzedaz
artykutdbw spozywczych oraz artykutow drogeryjno-kosmetycznych. Ewentualnie mozna tu nabyc¢
papierosy i prase. Ze wzgledu na wielkos¢ powierzchni sprzedazy sklepy spozywcze dzielimy na:

* Duze sklepy spozywcze - minimum 101 m?
« Srednie sklepy spozywcze - od 41 m2 do 100 m?2

* Male sklepy spozywcze - do 40 m?
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NOTA PRAWNA

,Badania i raporty z badan opracowane sg przez AC Nielsen Polska Sp. z 0.0. w Warszawie. Badania
I raporty z badan stanowig przedmiot praw autorskich majgtkowych AC Nielsen Polska Sp. z o.0.
w Warszawie.

Publikowanie catosci lub czesci, powielanie, rozpowszechnianie wynikow badan i raportu koncowego
oraz wykorzystywanie ich w catosci lub czesci w jakiejkolwiek formie pozostajgcej w sprzecznosci
z przepisami prawa autorskiego bez zgody wymienionego podmiotu, stanowi¢ bedzie naruszenie
majatkowych praw autorskich i bedzie scigane na drodze postepowania karnego oraz stanie sie
przedmiotem stosownych roszczen na drodze postepowania cywilnego.”
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