)|
Ll Lo
TRM 2 IELSEN
002-2019
—_—

ik Hand
2020

LA SLEPOW | HURT! OWN! FMCE

RN
NDLOWZ™ 7

guopo-s

%0
HAN

N u:Ms‘s




Najwazniejsze informacje na temat
Poradnika Handlowca:

> Bezptlatny ogodlnopolski miesiecznik — w dystrybucji na poczgtku kazdego
miesigca, zawsze 12 wydan w roku - medium pozwalajgce doktadnie
zaplanowac kazdg kampanie,

> 27 rok na rynku FMCG,

> Trafia do pracownikow sklepow, sieci handlowych i hurtowni FMCG,

> Niekwestionowany lider syndykatowych badan czytelnictwa prasy handlowej

w Polsce - | miejsce wg badan przeprowadzonych przez swiatowe biuro
badawcze TRM Nielsen listopad 2019, w ktdrym po raz kolejny uczestniczyli
miedzynarodowi producenci zlecajgcy reklamy w prasie handlowej,

> naktad 70 000 egzemplarzy oraz dystrybucja kontrolowane przez Zwigzek
Kontroli Dystrybucji Prasy.
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Gala ,,Poradnika Handlowca” / nagroda Hermesa ‘ l

NA RYNKU
ZA NIELSEN
JRM 2002-2019

BPiR Generalczyk jest organizatorem dorocznego
spotkania czotowych postaci swiata FMCG oraz
HoReCa — Wiosenne Spotkania Handlowcow oraz
Restauratorow / Gala ,,Poradnika Handlowca” oraz
+Poradnika Restauratora”, ktéra od 21 lat ma miejsce na
poczgtku maja w Poznaniu.

Gtownym punktem Gali jest uroczystosC wreczenia
prestizowych statuetek Hermesa dla najbardziej
wyrdzniajgcych sie sieci, restauracii, czy tez s
indywidualnosci srodowiska FMCG i HoReCa. W roku
2018, w wyniku gtosowania Czytelnikdw ,,Poradnika
Handlowca”, uhonorowaliSmy po raz pierwszy rowniez
producentow branzy FMCG za produkty 25-lecia branzy
FMCG.

Nalezy podkreslic, ze nagroda Hermesa od poczgtku
jest nagrodqg niezalezng i bezptatng przyznawang przez
Srodowiska kupieckie i gastronomiczne.

b
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Dystrybucja ,,Poradnika Handlowca"” — na podstawie TRM ‘ l

Nielsen 2019

Trade Readership Monitor Nielsen listopad 2019

nielsen
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SWIATOWY LIDER BADAN RYNKOWYCH

NAJNOWSZE BADANIE TRM NIELSEN LISTOPAD 2019

»Poradnik Handlowca” najbardziej znanym magazynem
prasy handlowej w Polsce!

DOTARCIE PISM HANDLOWYCH

(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)
Ktdre z pism umieszczonych na kartach doderajg do Pana/i sklepu?

Total sklepy w Polsce M=1006 Total sklepy w Polsce - otrzymujacy prase M=840
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Poradnik Handlowca ukazuje sie 12 razy w
roku, na poczqgtku kazdego miesigca (nie
tgczymy wydan)

Miesieczny WYSYLANY naktad 70.000 egz.
jest kontrolowany przez Zwigzek Kontroli
Dystrybucji Prasy

Ok. 75% dystrybuciji (czyli ok. 53-55 tys.
egzemplarzy miesiecznie) stanowi dystrybucja
adresowa imienna — na adres sklepu. Znajdujg
sie tutqj tez egzemplarze udostepnione
podczas spotkan i eventdow branzowych. Liczba
ta zmienia sie w zaleznosci od potrzeb w danym
miesiqcu

Pozostata czes$¢ naktadu czyli ok. 15-17 tys. jest
udostepniona dla klientdw kanatu
Cash Carry (ok. 1000 sztuk na wojewddztwo).
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Dystrybucja ,,Poradnika Handlowca” / typy sklepow — na ‘
podstawie TRM Nielsen 2019

NA RYNKU
ZA NIELSEN
TRM 2002-2019

DOTARCIE PISM HANDLOWYCH B e TR shuzq do

zweryfikowania tego, jaki
TRM 2019, dane wazone (odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism) proce Nt naktadu DOCIERA
P. Ktére z pism umieszczonych na kartach docierajg do Pana/i sklepu? do sklepéw w Polsce. Jest
to projekt prowadzony w

T sklepow i i i
ypy p syndykacie z wiodgcymi

N= 1006
oradnik Handlowca -
ia $ci H:

-. HIPERMARKET |SUPERMARKET "M;‘_;rz';gon éwioflowymi producentami
Total branzy FMCG

P

W

48%
L e sen 2017
wskazujq na ,,Poradnik
Handlowca” jako

magazyn, ktérego
dystrybucja jest roztozona
rownomiernie pod
wzgledem typow sklepdw,
ze szczegdolnym naciskiem
na handel fradycyjny.

Zaprezentowano tytuly z wynikiem powyzej 3%. Tylko tytuly wysokonaktadowe, ktorych naklad miesieczny wynosi minimum 60 tys. egzemplarzy.




(NUMER )

Sklepy matoformatowe (handel trradycyjny) — TRM ‘ '
Nielsen 2019 S

ZA NIELSEN
TRM 2002-2019 )

ZNAJOMOSC WSPOMAGANA

PISM HANDLOWYCH DOTARCIE PISM HANDLOWYCH

(odpowiedz z wykorzystaniem winiet (odpowiedz z wykorzystaniem winiet

z logotypem i stronami tytutowymi pism) z logotypem i stronami tytutowymi pism) )

A 0 ktorych pismach z tej karty Pan/i kiedykolwiek styszot/a? Ktore z pism umieszczonych na kartach docierajg do Pana/i sklepu? > Wg .nomenklgfury Nielsena, Sklepy

Sklepy matoformatowe (tradycyjne) N=846  Sklepy matoformatowe (tradycyjne) N=846 spozywcze matoformatowe fo sklepy o
powierzchni sprzedazy do 300 m?,

LM SCH S ERNE Wi ot niezaleznie od typu obstugi, ktdre
S i prowadzqg sprzedaz artykutow

Spozywczych

> e wzgledu na wielkosS¢ powierzchni sprzedazy
Nielsen dzieli sklepy spozywcze na:

’7%, % /7,,6%

'%’7‘4' /7"“7 ”
gy, IS 7 . . 0 o 0.0
it 4 a,,%% %:’6/ o St o, s . Duze sklepy spozywcze - minimum 101 m?

We wszystkich najwazniejszych wskaznikach dotarcia pism i czytelnictwa, najwyzszg pozycje w 2019 roku zajat Poradnik Handlowca zdecydowanie umacniajac ° Srednie skle py SpOiYWCZG -0od 41 m2 do 100 m=2
pozycje lidera. Po sporym wzroscie w ostatnim roku we wskazniku dotarcia pism Poradnik Handlowca utrzymat swoj wysoki wynik na poziomie 48% i duza prze-

wage nad dwoma kolejnym tytutami z przodujgcej trojki pism.

Warty podkreslenia jest duzy dystans miedzy Poradnikiem Handlowca a konkurencjg, co z pewnoscig wyjasnia wysoki poziom i optymalizacja dystrybucii tego ° 7 _ 2

tytutu. Gdy spojrzymy na fakt siegniecia po pisma handlowe i ich lekture, Poradnik Handlowca jest czytany cyklicznie Srednio w 43% sklepow w Polsce. Mate skle RS2 ee do 40 m

Znaczenie prasy handlowej potwierdza wysoki wskaznik znajomosci poszczegolnych tytutow. W obecnym roku 83% sklepow potwierdzito otrzymywanie prasy

handlowej, co oznacza lekki wzrost rok do roku i jednoczesnie jest wysokim osiggnieciem dla branzy pism handlowych.

Komentarze do wynikéw: Barttomiej Straczak, Client Business Partner/Sales Effectivness/Nielsen Polska

* Ston do dnia opublikowenio wydania Poradnike Handlowca listopad 2019, ¢ 4.11.2019 .
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Czytelnictwo Cyklu Sezonowego (cykl 6 miesiecy) — TRM ‘ l
Nielsen 2019 et

ZA NIELSEN
TRM 2002-2019
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CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO

(odpowiedz z wykorzystaniem winiet z logotypem i stronami tytutowymi pism)
(zy w dgqu ostatnich b miesiecy czytal/a Pan/i ....7

Total sklepy w Polsce - otrzymujacy prase N=840

7% . ,
5 » Niezmiernie waznym elementem badan
~ sl U] B, RS WaZoRe. o czytelnictwa prasy handlowej jest

Tullio Byt b iiisoken eadows, kisrych wskaznik dotyczgcy Czytelnictwa Cyklu
n60 tys. egzemplarz Sezonowego - pytanie o pisma czytane
na przestrzeni 6 miesiecy
poprzedzajgcych termin badania.
Wyniki te pokazujg reklamodawcom,
ktore tytuty prasy handlowej sg cennym
zrodtem informaciji dla przedsiebiorcow
branzy FMCG




Najwazniejsze dziaty prasy handlowe] — nowe produkty imi
oraz porady prawne

NA RYNKU
ZA NIELSEN
TRM 2002-2019

PRZYDATNE DZIALY W PRASIE HANDLOWEJ

Gnocchi ze szpinakiem Kolekcja swiatecznych figurek
od Goplany
P. Ktére dzialy prasy handlowej sg najbardziej przydatne w Pan/i pracy ? Borris Gomeei o Eoiant Z tyély 0 nsjmlodezych bonumentach
: Goplana praypotowala na Ewigta wyjatko-
yeh wg kolekcje driewigeiu fgurek

penaky © cmakuy karmelowym w czekols-

i ; dzie. Teporoczna adycja obeimuje

Total sklepy w Polsce N=1024 iayeh paaceozce- Kl I e baheeaka b

datkiem preypraw. Makarazy kalna, charakeeryctyezna grafi-
na patelnie Hortex mpmduk. 2 ka zoctala cpecjalnie opracowana
i zactrzeZona dla marki Goplana.
Swigteczne Hgurki to dockonaly
poenyel na drobay prezent pod
Nowosci rynkowe Sy
- doctepna w sprzedaZy od wrzeénia br.
Kontakt: Collan Sp. z 0.0, tel. 62 590 3300
Porady prawne
Samo Dobro - nowa linia produk-
tow bez dodatku konserwantow

Dzial
_ TAJEMNICA
Dzial PRZEDSIEBIORSTIWA

Dzial 5

W dniu & wrzesnia 2018 r. weszta w 2ycie nowelizacja ustawy o zwalczaniu
nieuczciwe] konkurencji, w tym w zakresie znowelizowanego przepisu art. 11.
Zmiana jest konsekwencja implementacji dyrektywy Parlamentu Europejskiego
Dz|a| o i Rady (UE) 2016/943 z dnia 8 czerwca 2016 r. i wprowadza m.in. nowg definicje

tajemnicy przedsiebiorstwa oraz czynu nieuczciwej konkurencji.

) Kontakt: Indykpol S.A., tel. 89 526 2105
Dzial

Nowos¢! Pasztet Profi Premium:

. Smak z nut rafinowania
Dzial S

TEM Nielsen — listopad 2018

barwnikéw i wamacniaczy aro-
matu. Profi Premium doctepay jest s 4 wariantach
cmakowyck:

Detalisci pytani przez ankieterow Nielsena o : ey ,i;“_ **_: e ey T L
najistotniejsze z ich punktu widzenia dziaty prasy T el = S
handlowej, wskazujqg przede wszystkim na:

- Nowoscirynkowe (reklamy, dziaty PR) oraz e iy
- Fachowe porady, czyli porady prawne, biznesowe. e Sl

h damyehs plu:)d.la:nn mozs

sbasmi sepresentujacy-
 zachowamiu pous



Dodatkowe formy promocji na tamach ,,Poradnika

Handlowca” — sampling, inserty, inne

PizZA

PrODUGENT .
MROZONA

wizyla W sklepie

Sprzedaz pizzy mrozonej wyraznie rosnie, umacniajac
kategorie pizzy wéréd innych produktéw mrozonych.

Utozenie

Istotoym acpektem Ject te: spo-

w6b ulozenia pizzy w lodéwee.

vidoezaoté Ject kluczowa!

Ai 70% zakupéw dokoaywanych

Ject impulcowo. Diatego tak ictot-

lepow, majacena  pe Ject uloienie opakowas piz-

tanie do-  zy frontami, a nie .na ki -

Znaczaco wplyws to na wzroct

widoczaokei, & co za tym idsie,
wazoct sprzedady.

stepnej przestrzeni.
Najwazniejsze smaki

Ze wrgledu na romacq popular
0éé pizzy mroione), dklepy Twik-
==ala Jef udzial wswoje] zamragar-
ce, natomiact czesto obcerwows-
aym bledsm jest brak kuczowych
smalifw w acortymensie. Obec-
nie u;pq:uln.mek:\m zmakum
2a: ynka pieczarka, kebab,
ken curry oraz 4 sery i to one po-
winny w pierwsze] kolejnoéci zna-
les£ cig w zamazarkach Oprécs
odpowiedniego dobrania awarty-
pociadanie

HOWISO

We wrzeiniu 2019 roku nasi ezytelnicy testowali:
batoniki Petito Pops

Pttt Pope o jadan 2 flagoveyeh produktéw T dla dzinel, Ta niswlsl ks porsfa.
stodbodel 3rTy wysokk] fkodol Coalolaty Misczna, blalq | dsserows 2 Chrupcy-

Eorm3 padanta - ma Ksztalt slodi) pandy, dzikl mmw najmindsl.

Rontakt ET1 Enropean Food Indnstries tel. 501740 203

Category Marketing Marager
Tc Oeter Folska

Lodéwki firmowe

Dr. Oetker oferule lodéudki wlacae
pociadajace misfcce na 8 warian-
téw pizzy wraz = zepocem. Bran-
ding lodéwki wepomaga widoez-
noté pizzy w cklepie i ject dodar
kowym impulcem do Je) zakupu.
Obcerwacje zebrane od chlepéw
pociadajacych firmowe zamza-
Zarki Dz. Oetkera oraz korzyctaja-

wzzost :p:_edn:) w k\nemm be.
© 210% wagledem roku poprzed-

AKTYWNY
BIZNES

GUM

NOWE GUMY DO ZUCIA

TARCZYNSKI PROMUJE
NOWA LINIE PRODUKTOW
NAD BALTYKIEM

WKREL SIE W ZABAWE
1 2U) KILKA NARAZ

NUMER

NA RYNKU
ZA NIELSEN
TRM 2002-2019

—

Poradnik Handlowca
oferuje atrakcyjne formy
komunikaciji ,takie jak np.
sampling produktow
(prébka produktu
przyklejona na reklame),
insert (wrzutka) promujgcy
aktualng oferte
producenta.

/achecamy tez do
wspotpracy przy okazji
naszych niestandardowych
akcji, jak Testerzy Poradnika
Handlowca (sampling
produktéw w sklepach
FMCG), Odswiez Swoj Sklep
(rewitalizacja placowek
handlowych z udziatem
licznych sponsordow), inne.



Wsparcie PR na tamach Poradnika Handlowcao

Grupa Zywiec

W promnocji Imprezows Weaa

+1000 PLN-A" Decpesadoc jako

plerwsza marka na rynku wykarzy-

stuje platncdel mobilee BLIE, umoi-

liwiziges wyplate gotowki bez po-

trzeby uiycia karty platricse]. Sys-

teen dziala wwigkszode bankoma-

téw w ealej Poloce (ponad 17 tye.

punkidw). Wistarczy znaé numes

cockn i kod PIN. ‘W taki wiaénie spo-

s6b mana blyskawicznie odebraé nngrodg wloterii
Decperadoca. Loteriz wepisra czescka kampania
‘we wezystkich medisch ocaz punktach sprzedazy. W po-
lowis Ewistmia wystartowal cowy cpot, 8 w Internscie
mozna agladaé specjalay program , Studio Imprezowe]
Weay”. Co dwa tygodniz cowe odeinki pojawiaé cig
beda réwmplsgle w kanalach influsnceréaw, krdezy b{d@
je prowadzif araz na Facebooky Decperadoca.

e

[ e -

NowoScCi

Kampanie i Promocje

Mosso Kewpie Poland

Preed nami sezon grillowy,
als zanim ruczty rozpaly cig

do ezerwonofel, koosumen-

o ruczg do cklepdw, Nis wy-

abraiaig sobie grilla bez

migsa, ktéremy smaku do-

dajg musztardy i... cosy ma-

jomezowe. Firma Mocco

Fewpie Poland przygotowals

alkcje, krére; kaclo proewod-

mie bromi: ,Brakujacy e

ment grills”. Firma preygoto-

wala pakiety produkbows dla

sklepo oraz materialy POS

do budowasia dodatkawyeh ekipozysf. a na wipai-
«de odcprzedady prop

zugmrlqgwn:mawm pﬂh:yr: nlplidaﬂkbl’n.ﬂ:
ki Cu

hiadaniowa Klasyczna w nowej
#onie
faciowa to klacyka

fkich ctolack
[’ Jej celcretem jest

DajwyZzzej jako-
Bjach = .uum Tect 2ebdlew kwa-
Pimega 3, bez konceswantéw i ma wycoks zawartoéé
IIJ:A D:E Margaryna .mm‘.:mmm Flazyemaa

|3 zapewni pelay energii start kazdego dnia. Tezaz
faniows Klacyezna w nowej odslonie - dla ceais-
Eradycie nadal w ckraglym opakowaniu, 2 dla zain-
Waoych nowoczecnoécig — w proctokasoym.

Bkt: Zaktady Tuszczowe Bleimar Sp. z 0.0,
38198200

agody Goji od Kresto

Tarczynski
Po saz pierwezy w hi-

stocii marki Tarezypscki  [ofphegBf1 1] 28 E
Tuczyla kampania it J% =
promocyjna pardwek

= szynks, Tarcoyficki MASA
wyznacsy] standard

jakoéei kategorii ka-

bapocéw w Poloes

ifo camo zamierza

zrobié w katsgorii pa-

réwek, rozpocymajae

kampanig reklamowg

pardwek = czynki. Tym razem akoja spotu drisjs de...
whpmm Pardwki z czynki dziski najwyiczej naryn-
Eu micenofei s wyjgthowo podywne i smarzne. Eam.
pania bedzis cbecaa w medisck — nie sylko w telewizji,
als takse winternscie craz pa billboardach promocyj-
oyeh i materialack POS.

Koral

9 Ewictnin firma
Knc.ul rezposz gla

and.
Blogie chuwile”. Celeen

eie macki Krecto pojawila
flejna cowost — suszane jago-
ji Produkt ten ject bogaty
B witamin, aminokwac
finesaléw. Jagody goji marki
I dostepoe $3 w porgczaym
amowym opakowaniu, dzigki
u be- u'udu po.!u_q jako pel-

akcii jest prommacja
lodéw Grand i Grand

Gold. Aby weigé

udzial w konkurce,

wystarczy kupié 2 Iody Grand lub Grand Gold na jed-
aym paragenie i dokonad zgloczenia hasla, zdjgeda, wi-
dec lub GIF-a 22 landing page Gracd BlogieChwile pl.
Dio wygrania ject 500 nagrad, w tym min- skckbazyw.
ne wyjazdy na Gran Canaris, koncole PlayStation 4,
kamery GoPro, apasaty Instax Fujifilm Mini. Zwyrigs
v wybierzs jury, w ktSrym zacisda m.in. sutorks blo-
ga Ostra oa clodke, Sylwia Ladyga, zoana m.in =W ady-
«ji Macter Chef Polcs. Epnkurc potrwa do 17 czerwea.

cka, ktérg
e mozemy muee pry sobie.

pucli, calatek, zup, dezecow,
et bexbary.

akt: VOG Polska Sp. z0.0., tel. 46 835 14 40

lowosé od La Lorraine - Butka
ptkami zyta i ptatkami owsianymi

Mendelez Polska

Marica Milkn przygotowala naws tabliczke, ktdra ject
polgezeniem dwoch kultowych produktén — cajdeli-
Eatnirjczej czekolady Milks i ciactks Orec. Zackakujs-
e rozwigzanie polegajace na uloieniu calyeh ciastek
na koctkach czekolady zapewnia nowe, jeszeze lapsze
doznania smakows, a ttadycyjoy rozmiar tabliczki za-
checa do drislenia tig preskacks.

Zywiec Zdréj

Zywice Zérs] wpsowadza na rynek li-

mitowang cerig butelek Lekki Gaz

i Moeny Gaz. Dotychezasoue sty

kisty zostaly czdobions

elementami Twigzanymi = ki-

bicowanism. Przykladem ject

bialo-czerwona szarfa i baclo

(A ty jak kibieujecz? Mocoo

ezy Lekio?”. Aktywacja obej-

asje takie foliows opakowa-

nia zhioreze, n.nkréq&hp-u-

jawia s =djgcia wiveatujs-
kibictw. Drialania bedy,

‘weparts kampania promocyj-

ng w Infernocie araz wekle-

pach. Limitowanas sdycja

abejmuje butelki o pojemano-

deil51

fealoa bulka pez
[godatkiem .:.k v

upigea i : zlocicta ckérka to dockoaala
ne i zdrowe kanapki, idealne na wio-
plenerze.

t: La Lorraine Polska Sp.z 0.0,
76592 00

Nowe opakowania paréwek
Tarczynski

Tarezyficki w zwigzku = prows-
dzomymi dzizlapiami reklamowy-
mi wprowadza odéwieZone opa-
Eowania dla paréwek. Wyrézzi-
kami rynkowymi nowych opa-
kowad cy- funkcjonalooéé

w poctac: dwéch poreji

— dzigki czemu dluzej pozo-

ctajg fwiede oras najwys-

cza migcooéé w kategocii
paréwek komunikowana

w bardzo ezyteloy spocéb.
Paréwiki Tarczyfcki jako

jedne = pielicznych c3 pro-
duktemn bezglutenowym.

Kontake: Tarczynski S.A., tel. 713121283

Juicy Fruit

Cukierki Juicy Fruit to nowoéé na polckim rynku. Sq
dostepne w d\\vch wariantach — Ozigical oraz Red
K 5

owocowych.

Kontake: Wrigley Poland Sp. z 0.0, tel. 61874 44 0O

Zywiec Zdréj Soczysty Truska

2Zywiec Zdréj Soczyety Tru-
ckmvka to pdq::rme Ery-
ctalicznie czystej wody mi-
necalnej i coku owocowego.
Produk: ject idealns propo-
zycjg dla occb, ktére najeze-
£ciej ciegajg po réinego ro-
dzaju napoje cmakowe, ale
Jednoczeénie poczukujy in-
cpirowanego aaturg ilekkie.
£0 w cmaky rozwigzania
Ject to takze >wm, do-

© pojemaoéci 1,51, taks
Kontake: Zywlec Zdro] S.A., tel. 801101110

PORADNIK HANDLOWCA | MAJ 2018

Wypowiedzi producentow —

Idealne do $niadania

Hawn lub herbata nie dla kas-
degn beds najlepza propozy
cly i choé Polacy prefesuls -
race napoje do fniadania, wcie-
plejzzyrch misciqeach roku duzq
popularnoéeiy ciesza sie jogur-
ty, kefiry, soki owocowe czy wa-
roywne. Warto praygotowaé
.Ld: wybdr w placdwee, gdys zg
to produkty uniwerzalne, kupa-
wane takie jako lekka prosks-
sk do szkoly czy pracy. W énis-
daniowym meou pojawiala cie

Y NEK POID LUPY

wige bug.ﬂte wr witaminy i ckiad-
niki mineralne coki 100%, soki
niepacterysowane o lkrétkim
terminie cpoiyeis oraz micko-
tluzzczowe napole mlsczoe fer-
mentorwane. Dockonatym oapo-
Jem do énisdania mie tylko dla
dzieci Jest mleko, na bazie kts-
rego moZna p(:yguruw:é bl
sajle lub kakeo. Na nas

o pnu.uku coras czgd

Jawia :lq tef woda mizeralna
lub frédlans Godne wwagi zs
ponadtn wemelkie napoje, kté-
re klisnci mogs nabyé w prak-

tyezoych opakowaniach i wye
pié op. w drodze do pracy lub
szbaly, Warts provirses sis naj-
nowezym trendom knnoumenc
kim i dostosowad oferte przade
wezystkim do potrzeb Elisnnduw
izpeeyfiki placdwli. Wasne Ject,
co odwiedzalaey sklep zwykle
kupuly na fniadanie. Wiedzqe,
e wigkezoté = mich mis wyohra-
Za zobie daia bez ulubicaych oa-
pojdw, trzeba cie zatroszesyd
o to, by wybér tych produksdw
by edpowisdsi, a klisnt poezul
zie doceniooy.

| cbland Fanapkowy

OKIEM EKSPERTA

JACEK WYRZYIIEWICE - P5 & Marketng Sav o5 Mancger - Hacklznd Palsiz

Sery to jeden = nqpﬂpulunmgn yeh ckladnikéw Sniadad. a w ofereir Hoehland ject
mabztwo hitéw. Sery kremowe topione cq czezegtlaie cenione za cwéj crak, Almet.
te to marka, ktdra nie ma zobie rg:.fm}d: Hochland Eapapkowy takie bardzo szyb-

ko dolgezyl do grona lideréw w swojej kategorii. Jest tei cala linia wyémienityeh s |

réw 26ltyek Hochland. Ostatnio w naczej ofercie pojawilo cie cporo nowotci. To Ho-
o piszwykle wyrazistym smaku, feraz w wersii Mini, dostepay
w trzech wariantach. Ten kremowy serek twarogowy zachwyca intencywoymi cklad-
mikarni, wyrazistym cmakiem i wipanialg konsystencis. To odpowied £ Hockland Pl
ska pa potrzeby wepdlezesnyeh konsumentéaw - aktyweoych, wymagajacych i ceniy-

eych praktyezne rozwiszania. Produkt skisrownny jest zaréwno do rodzin, jak i dla

mgli, a takze do océb czgoto spodywajpeych pocilld poza domem, pracujacych, Syjs-

8 cych czybko § dycamicznie.

LT G TR - B
KLAUS ROPPEL - Preeslangd - nbine

Dirobimex posiada prod ktére pr do gustu kazdemu kEientowi. Milodni-
Eom wedlin i ocsmjemy m 'D.mbmvcyné”d;t]nbuiu ktéea jest bardzo srécnicavana
m.in wedliny w aromatyeznych proyprawsch, = kawalkami papryii lob pomnidardw,
bads bes dodatkiw, jak kultowa Szynka delikatecows = kurczas. Wirad proposyefi tria-
danipwych Eonsumenci znajdy takde kielbacy i pardwiki — delikatna Fislbaca Zlotopod-
zka = filstern = kurczss, Fielbaca Podruczana, exy Eabanocy = kurezgt. Ocaby poszukn.
jace produktésw w wercji na cieplo mogg ckocrtowaé Eielbacy Bialej Luksucowej, Pars-
wek = fletem z kurczgr lub Winerek, kpdre idealnie cmakujs podane réwpisZ pa Zimpo.
Acortyment dedykowamy Driecipm chejmuje bezglurtenoave linie Drobicie araz NaturMi-
sim, kndee o3 odpowisdziy na potrzeby najbardziej wymagajacych cmakoczy.

TOMASZ TARCZYRSKI - Dyreitor [nizly Marketiogy - Tarzy iskl
Przyjemandé ]l.‘d..ll'-\-l.l. wysaks jakoté p\mduk!u i jego poéywnoft to gléuwme stuty na-
exych paréwek i zarazem cxynniki, kifre majq decydujacy wplyw na ta, co wrladuje
w fniadapiowym koczyku zakupowym kopoumenta. O tym, = coraz czgéciej Swiadomis
stawinmmy na wysekojakofeiowe produlty, kiére trafiajs na nasse stoly Swindesy fakt, it
jlepisj cprzedaj 5 odukeem firmy Tar w tej kat i oy pardwki = szyn-

:lqo E:;f\.qu{zej L‘:ﬂnéﬁpm rynku ‘l:?gyhna kl.lenu] m(ﬁ ku;u]ja rewnied n.u,-
©2e parGwi = filetn = kurezaka oras parGwki = fileta = indyka _ kt6re w badaniach koo~
sumenckich o4 najwyzej oceniane za wyjgtkowe walory cmakowe i jakoécipwe. Co ictot-
e dla Elisnta, wozyetkis nase paréwhs wykonane g w 100% = jednego rodzaju migea.
W przypadiu paréwek = ezynki, klienei otrzymujs produkt wykonamy w calodei = migea
wisprzowega, masoeniact w prypadkn pardwek : flsta = kurczaka ooy ted parwek : fio
leta = indyicn, produksy te wykonane g wylgeznie = migca drobiowego.
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Wadll dekdarac)e o najczes:
< 'n;sza - :itunklaEﬁarJEj
wgu;pu:la ch domowych

Szynika
Kledbasa
Wedlina droblowa
Parcwkl
Polgdwica
Kabanosy

Bdczek

Paszeet

Salami

Migtonka

e K Ml B, g ey ik,
ik Bl e B

oa, boczek i karkdwdka, a tak
e dréb, 8 wzupeinienism moga
bt gatunki drossze: dziczyzos,
wolowins i I'_‘lhl:ﬂl:l:. Warto ted
pamistaé o munis] popularoyeh
na co dzied podrobach, kvére o
nmiezbedne do proygotowanis tra-
dyeyjmych pacztetdw i faczero-
wamych pisczeni.

Fopyt na wedliny zoaczaco
rofnie przed Wislkanocs. Pala
cy wydaja na te produkty w tym
okrezis wisce] niz zwykls, de-
cydujae zie na asortyment nsl-
wyzsze] Jakofei. Bardzis] zapo-
biegliwi kupula wyzoby pacz-
kowane, w wiskszych opako-
waniach i pieco wezeénis], tu
przed fwigtami rofnoie nato-
miazt zainterscowanie wedlina-
mi na wags. Atrabeyine wydaja
zie bonsumentom czezegdlnie ta-
kie propozycle. jak biaka surowa

parzona kietbaza na wage
lub rézne rodzaje czynki w pla-
sterkach

Coraz  wiskszym  popytem
cieszg sie rdwnied wedliny pre-
miurn, zaréwoo wyroby dusych
firm, jak i regionalne produk-
ty. Wysokis] Jakofei soynki, pie-
czome pasztety. wedling drobio-
we i wedlimy diugodoirzewalace
to podstawa dobre] oferty war-
to Jednak zaproponowaé klien-
tom takze proekacki Jako oferte
uzupelniajsca: kabanccy i pod-
zuczane kislbazy z diugim ter-
minem przydatnodei do spodyeia
moina polecasd juz kilka rpgodni
przed fwigtami, szezegdlnie jacli
=4 to znane marki oraz wiskzze,

FYNEK PO LIPS,

promocyine opakowania w do-
brych cenach.

Komfort na wage zhota

Na coroczoe proyEotowanis
oferty proediwigteczne] w du-
Zym ctopniu wplywaly zmisnia-
Jace zis zwyezale koncurnenté,
czczegdlnis te Twiszane = cig-
glym brakism czasu, dokuecli-
WVIN Cymptomem wipdlezscne-
go stylu fyeia. Ozoby unikajace
wielogodzinmpeh zmagas  kuli-
narnych chetnie korzyztala = pro-
dukrdw gotowych, a rynek im
to ulatwia, dajar wybdr i liczae
oa zainteresowanie. Nis bez zna-
czenia cg tu reklamy, = kdrych
przed fwistami plynie proekas:
_Ekcprecows prrygotowanie po-
sitku, ktéry nawiszuje do trady-
cli Niepowtarzaloy smak i aro-
mat jak u mamy i niewisle wysil-
ku”. Zactanawiajae cig nad asos-
tymentern dla konsumenta kté-
ry dockonals wpizsule sig w ten
przekaz, moZna zaproponowaé
odwiedzajacym cklep nop. goto-
we do pisczenia migsiwa, wyro-
by garmazeryne, salaski i prze-
kacki rybne, a takze Swisteczoe
zupy, bez ktéryeh nie wyobraza-
my zobie wislkanoemeh cpotkan
prey cnale.

Bawet dla tych, krac—_',. pr=y-
LJ.d_n]n zupy samodzielnie, du-
Zym ulatwieniem ]:-l;d_'le JBMP
gotowego zakwazn na zur lub
barczez l:nnt:,: = ozas proygodo-
war Jest krétczy. & cupie mozna
nadaé wybrany smak odpowied-
nimi dodatkarmi i proyprasvami.

Zshisgani koocumenci cce-
sto wybierala zupy gotowe lub
ekzpresowe do przyroadzemis
a posilek chof ma byé ==yblki.
nawiszule do tradyeli Zupy tyl-
ko do podgrzania za dostepoe
w sloikach, puszkach, plactiko-
wych pojemnikach i zaszetkach,
ale moina te ckorzyctad = zup
w proscku, ktdre gotule cie kkl-
ka miout. Wybdr jest ogromoy:
zurelr ctaropalchki. flazki na we-
dzonce, barzzes biaty tradyeyl-
oy, = majerankism, = grzyha-

82

mi. Warto proponowaé klien-
tom takie wesgle tzw. rodzinne,

zwigkszone] gramaturze i liez-
bis pore)i

A Ze dania gotows to oie tyl-
ko zupy, pamigtalmy o inoych
szybkich  rozwigzapisch  ulas-
twisjacyeh Zpcie konsumentom.
Moga to byt migza Jui zamary-
oowane i prIyprawions, gotows
do pisczenia (op. schab fazzero-
wany, karkéudea, boczek, peklo-
wane czyoki i rolady). Dobrym
pomyslem na szybkie przekachki
£ réinego rodzaju rybne proy-
cmaki na zimno i cisplo, zalas-
ki, a takie wyroby garmazeryl-
ne w postaci pascttecikén, rola-
dek. galaret i inmrh Swistecs-
oych zpecjaliu:.

Proygotowujac  oferte dan
gotowych i polprodulktdw., kie-
rujmy zig przede wazystkim pre-
ferencjami Eoosumensdw. Mas-
ka ma w tym przypadiku duze
znaczenie, ale liczy =iz ted na-
wiazulaca do tradye)i receptura
i ]ak najbard=is] paturaloy cklad
Frzyprawy zamiact wzmacnis-
czy smaku, suczons warzywa,
niewtwardzone thuszeze, hrak
bkonzerwantéw - tego ocozeku-
Ja teraz klisnci i warte mwrdeid
uwage na oferts dla wymagajs-
cych bonzumentéw: Oprécs tego
w cenie ¢ dodatkowe udogod-
nienia w proygotowanin i poda-
niu potrawy. Produkty gotowe
hlb ek@(:ccll\-‘e Bupm\ﬂm &8 Ta-
zwyczal na octatnin chuwile, 2eby
zachecié odwiedzajacyeh cklep
do wezefnielezych, wigkszyeh,
nie tylko uzupelniajacych zaku-
péw, warto wyeksponowsaé ten
acortyment, by klisoei nis proe-
chodzili wobee niego obojetnis.

Inspirujace smaki

Mimo ze tradycyjoa kuchnia
i znane od lat potrawy najeze-
fcis] goczezy na polckich oro-
tach, coraz chetnis] taczwmmy
cmaki tradycfi i nowoezezne po-
mrpely. Majmodnisjzze ca dania
nawrigmijace do Elacgki ale 12e)-

cze i nieco inarzs] proyprawiones

Dane rynkowe w comiesiecznych raportach

potraw polszche widdu praypraw, po Ké-
o czgule sggeje Eliencl pezpchodzecy

do majege nkL?u Przcwaisie wybicre

tfo docyduja g Takic na sakup dodatkin

do mics, rzadsic) do 1y

Stad w okrecie éwiateczaym
znana marka ma cuZe znacze-
aie przy wyboize - trudoo bo-
wiem ryzykowaé, Ze ciacto szig
nie uda. Uznany brand to gwa-
rancja sukcesu. Opréez tego
do istotoych czynaikéw wply-
wajacych na decyzje o zakupie
naleia tes cena, stopied trudno-
£ci wykonania produktu, czaz
potzzebay =na prrygotowanie
ciacta, iloéé uzyckanych porcli
oraz liczba ckladnikéw, ktére
trzeba dodatkowo dokupié.

Na pewno warto ckorzystaé
= bogate) oferty ciact w prosz-
ku proponowanych przez pro-
ducentéw. Na polckim rya-
ku doctepne ta one zazwycza)
w  kartonowych pudetkach,
na ktérych znajdziemy infor-
macje dotyczace zawartoéci
opakowania oraz szczegélowy
przepiz. W zaleznoéci od tego,
na Jakie ciacto zie zdecyduje-

Clasta z prosziku — deldaracje
0 najczedoie] spozywanych
mariach w gruple celowe]

166 o Wit Sane Lrgz By bam
1V cowe X3

my, do proszku wystarezy do-
daé zaledwie kilka ckladnikéw,
uzyé mikzera i wlozyé do pie-
karnika. Duig zaletq tego typu
wypiekéw Jest przede wezyet-
ki latwoéé i coybkoié przygo-
towania.

Zréb to sam

W wielu domach, rmimo poépie-

Tzgcego gorgczce
przedfwigteczaych  przygoto-
was, nikt nie chee clyzzeé o po-
minigciu w fwigteczaym menu
makoweéw, pieraikéw, cerni-
kéw, kekcéw czy zekaczy we-
dlug przekazywanych = poko-
lenia na pokolenie rodzinnych
przepicéw. Wymaga to zaku-
pu podstawowych ckladaikéw,
bez ktérych Zadne ciazto aie
powstanie. Dlatego haadlow-
cy oprécz oferty ciast w procz-
ku musza przed fwigtami zde-
cydowanie wzmocnié pétke
= acortymentem do wypiekéw,
by klienci nie mieli probleméw
ze ckompletowaniem poszeze-
géloych produktéw. Pokzét-
ce wymieamy tylko te najwaz-
niejsze.

Cukier
Ject to podstawowy ckiad-
nik wezystkich ciact. Opréez
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Margaryny do smazenia/
Ipleczenia - deklaracje
o nqczqsdq uZywanych m:nacn

Palma/Paimadeserowa  751%
Mieczna/Zwykia 658%
Delma

Rama

Do pieczenia

Planta

Maryna

Domowa

Rama smaz jak szel
kuchni

Dade ror Wincrt B 35 nen b
o 317 swwie: ¥R

tradycyjoego krysztalu, han-
dlowcy powinni zaopatrzyé cig
réwniez w inne odmiany cu-
kru. Do posypywania wypie-
kéw lub przygotowywania lu-
kru idealay ject cukier puder,
ktéry charakteryzuje zig wy-
Jatkowa lekkotcis i .)pko' a.
Coraz czefcie] do wypiekéw
ciact i ciacteczek (mp. ig-
teczoych piernikéw) uiywa cig
réwniez cukru brazowego lub
trzcinowego o zlocistym kolo-
rze i lekko karmelowym sma-
ku. Zaréwno Jako dodatek
do pieczenia, Jak i do dekora-
c)i wypiekéw przyda zie takze
cukier wanilinowy, ktéry nada
ciactom niepowtarzalay cmak
i aromat.
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Dyrektor Zarzgdzajgcy

Wojtek Generalczyk

tel.: (61) 851 37 55
wojtekg@poradnikhandlowca.com.pl

Dziat Sprzedazy i Marketingu

Justyna Wojciechowska
tel.: (61) 852 51 41
justynaw@poradnikhandlowca.com.pl

Matgorzata Sivuda
tel.: (61) 852 51 41
malgorzatas@poradnikhandlowca.com.pl

P.O. Dyrektor Dziatu Sprzedazy i Marketingu
Katarzyna Mikotajczak

tel.: (61) 850 19 33
kasiam@poradnikhandlowca.com.pl

Dariusz Dzieja
tel.: (61) 852 51 41
darekd@poradnikhandlowca.com.pl

Anita Kubiak
tel.: (61) 851 37 08
anitak@poradnikrestauratora.com.pl

ADRES REDAKCJI
60-587 Poznan, ul. Szczesna 10

Tel./fax (61)852 08 94, (61)851 92 41
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