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SEZON OGORKOWY? NIE W TYM ROKU

Mimo, ze mamy wlasnie Srodek wakacji, handel nie préznuje. Wia-
$ciciele sklepé6w w nadmorskich kurortach czy w gérach - czyli miej-
scach przezywajacych prawdziwy nalot turystéw - wtasnie notu-
ja wyniki sprzedazy, dzigki ktérym beda mogli spokojnie funkcjo-
nowaé takze w chudszych miesigcach, gdy urlopowicze juz dawno
beda w swoich domach. Okres letni to zwykle sezon ogérkowy w sa-
mej branzy, ale w tym roku - co nie powinno nikogo dziwi¢ - sytuacja
ma sie zgola inaczej. Otwierajg sie kolejne placéwki handlowe, roz-
wijajg nowe koncepty, jak MarketVita, o ktérym w tym numerze roz-
mawiamy z Leszkiem Baciem czy rosyjskie Mere. Nikt, komu Swiat
FMCQG jest bliski, nie moze tego lata narzekaé¢ na nude.

Emocji dostarczajg branzy takze politycy. W poprzednim wydaniu
,Poradnika Handlowca” wspominaliS§my o nabierajacych ksztattu pla-
nach rzadu, aby utworzy¢ Narodowy Holding Spozywczy. Wtedy jesz-
cze glosno bylo o tym, ze w jego sktad miataby wchodzié sie¢ sklepow
spozywczych. Jednak te plany — przynajmniej na razie — zostaty odto-
zone na bok. Rzadzacy wytypowali juz 17 spoétek majacych w przy-
sztosci utworzy¢ holding i obecnie dokonujg ich wyceny. Wyglada wiec
na to, ze serial pt. ,Czy sklepom niezaleznym i sieciom handlowym
przybedzie nowy konkurent?” zostat zakonczony.

Nie konczy sie za to saga zwigzana z podatkiem cukrowym. Rzg-
dzacy wydajg sie zdeterminowani, aby nowg optate faktycznie wresz-
cie wprowadzi¢ — tym razem mialaby ona wejs¢ w zycie od poczat-
ku 2021 r. Przeciwko tym planom glo$no protestuje Polska Federa-
cja Producentéw Zywnosci. Andrzej Gantner, jej prezes, apelowal na-
wet, aby przelozyé jego wprowadzenie az o 2 lata, ale nie wydaje
sie, by poszukujacy pieniedzy rzad mogt sobie pozwoli¢ na tak dtu-
gie vacatio legis. Apokaliptyczne wizje przedstawicieli branzy, ktérzy
twierdzg, ze w zwigzku z jego wprowadzeniem prace moze utracié¢
nawet 40 tys. 0sOb, raczej nie powstrzymaja poszukujacych pieniedzy
rzadzacych przed jego ostatecznym wprowadzeniem. Paradoksalnie
ijedni, i drudzy beda mogli argumentowaé swoje stanowisko pande-
mig koronawirusa. Czyli jak zwykle — punkt widzenia bedzie zalezat
od punktu siedzenia.

Zapraszamy na naszg nowg strong¢ internetowa:
www.poradnikhandlowca.com.pl
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FELIETON

RYZYKOWNA GRA
0,,SOLIDARNOSC PODATKOWA"

szczelnianie poboru podatkéw oraz wal-

ka z rajami podatkowymi staly sie eks-

portowg specjalnoscig Mateusza Mo-

rawieckiego. Ilekro¢ premier udziela
wywiadu europejskiej gazecie albo osobiscie
pojawia sie w Brukseli — tylekro¢ mozna usly-
szel te same przechwatki o polskich suk-
cesach w Sciagalnosci VAT-u oraz ape-
le do Unii, aby zabrala sie do walki
z krajami stosujacymi przywileje po-
datkowe dla firm. Od jakiego$ cza-
su nie trzeba zreszta Komisji Euro-
pejskiej do tego az tak nawotywad,
gdyz ta z wlasnej inicjatywy ,anty-
rajowa’ kampanie prowadzi bez
opamietania. Dopiero co Brukse-
la przegrala w Trybunale Spra-
wiedliwoéci  do$¢  kuriozalng
sprawe, gdyz nakazala amery-
kanskiemu koncernowi Apple za-
placi¢ rzadowi Irlandii gigantyczng kwote 13 miliar-
déw euro (i dodatkowy miliard odsetek) za to, iz we-
dtug Brukseli podatki, jakie Apple placit przez lata
z tytutu swej dziatalnosSci w Irlandii, byly zbyt niskie.
Absurd sytuacji polegal na tym, ze... to Irlandia zaza-
data od Trybunalu uchylenia tego nakazu, uwazajac,
ze Apple ptacit jej wszystko co wynikalo z prawa ir-
landzkiego, za$ niskie podatki sg celowym zamystem
kraju, pragnacego przyciggaé do siebie biznes i po-
wiekszaé narodowy dobrobyt.

Tymczasem polski rzad staje wlasnie w Europie
na czele walki o tzw. ,solidarno$¢ podatkowsg”. Nie
tak dawno wiceszef resortu finanséw Jan Sarnow-
ski skrytykowat w imieniu naszego kraju idee wspol-
nego europejskiego rynku, dowodzac, ze wynikajg
zen nie tylko za-
lety, ale i zagro-
zenia. Za$ glow-
nym zagrozeniem
wedlug polskiego
ministra ma by¢

JAN MARIA ROKITA

w zwigzku z tym zapowiada, iz Polska chce,
aby: ,do katalogu warto$ci unijnych dodaé
solidarno$¢ podatkowa, rozumiang jako
odwrotno$¢ konkurencji miedzy panstwa-
mi”. Postulowanie wigkszej solidarnosci za-
wsze na pierwszy rzut oka sprawia szlachet-
ne wrazenie. Tyle tylko, ze warto mieé
Swiadomos$é, iz odkad Polska wsta-
pita do Unii wszystkie kolejne rzady
walczyly nie... ,0” solidarno$¢ po-
datkowsg, ale ,przeciw” solidarno-
$ci podatkowej, czesto (zwlaszcza
w Paryzu) nazywanej innym, go-
rzej brzmigcym terminem — ,dum-
pingu podatkowego i socjalnego”.
To proste: uwazaliSmy dotad, ze
najbogatsi w Europie, postugu-
jac sie tadnie brzmigcymi sloga-
nami, chcg nam po prostu na-
rzuci¢ system wyzszych podat-
kéw, po to, by polskie produkty i ustugi byly drozsze,
a przez to mniej konkurencyijne.

Dopiero co wlasnie przegrali$my sromotnie inte-
resy polskich przewoznikéw, ktérzy pod hastem ,soli-
darnosci socjalnej” beda teraz w Europie represjono-
wani w majestacie $wiezo co uchwalonego prawa eu-
ropejskiego. Nie zdziwitbym sie wcale, gdyby prezy-
dent Francji (ktéry jest gtéwnym sprawcg kleski pol-
skich przewoznikéw) zabral sie wkroétce za wszyst-
kich przedsiebiorcéw (i polskich, i obcych), ktérzy pro-
wadza w Polsce biznes, zadajac podwyzszenia w na-
szym kraju podatkéw. Albo jeszcze lepiej — uchwale-
nia europejskiej dyrektywy, ktéra w imie ,solidarno-
$ci podatkowej” kazataby nam podnies$é np. stawke
CIT z 19% do 28% (jakie obowigzuja we Francji), albo
PIT z 32% do 45% (jakie obowigzuja w Niemczech).
Skoro polski rzad jest teraz w czotéwce walki o ,so-
lidarno$¢ podatkowq’, to przeciez powinien si¢ z ta-
kiego zadania ucieszy¢. Ot6z chee tylko powiedzied,
ze tg gloSng kampania na rzecz ,solidarnosci podat-
kowej” Unii rzad Morawieckiego ryzykuje, iz na kon-

z %Agﬁfl'&',EM wlasnie 6w tyle- cu moze ona mie¢ optakane skutki dla polskiego biz-
BAN ANOWYM kro¢  pietnowa-  nesu. Doradzalbym wiecej ostroznosci, pamietajac,
ny takze przez  ze z perspektywy Paryza czy Berlina Polska tez jest

Morawieckiego  co najmniej ,pét-rajem” podatkowym. Akcja Mora-

Jtransfer zyskow”
do panstw, gdzie
podatki sg niz-
sze.  Sarnowski

Reklama str. 15
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wieckiego przypomina troche stawng bajke o uczniu
czarnoksieznika, ktéry dzialajac w dobrej sprawie
uwolnit demony, nad ktérymi potem nie byl juz w sta-
nie zapanowac.
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CZY SPRZEDAZ ALKOHOLU
PRZEZ INTERNET BEDZIE MOZLIWA?

Przedstawiciele klubu poselskiego Koalicja Pol-
ska - PSL - Kukiz'15 ztozyli w Sejmie projekt usta-
wy umozliwiajgcej sprzedaz alkoholu przez inter-
net. Choc do jego uchwalenia droga daleka — a moze
wydtuzy¢ sie jeszcze bardziej, bo PiS nie jest do tej
propozycji przekonany — to juz teraz projekt wzbu-

dza pewne watpliwosci.

fot. BigstockPhoto.com

ierwszg proba
stworzenia  zapi-
séw, ktére umozli-
wialyby sprzedaz

alkoholu przez internet byto

J.

SNIADANIOWE

EATKT m

Reklama str. 17

zaproponowanie przez postéw
PSL i Kukiza kilku poprawek
do czwartej wersji tarczy an-
tykryzysowej, gdy ta byta oma-
wiana w parlamencie. Zda-
niem przedstawicieli Koalicji
Polskiej takie zmiany byty po-
stulowane przez wielu przed-
siebiorcéw zajmujacych sie -
czesto na mniejszg skale — pro-
dukcja i dystrybucja alkoholu.

Komu ma to pomoéc?

»W wiekszosci krajéw Unii Eu-
ropejskiej istniejg jasne za-
sady handlu alkoholem w in-
ternecie. E-handel alkoholem
jest dostepny m.in. we Francji,
Hiszpanii, Niemczech, Szwe-
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cji i Wloszech, a poza Euro-
pa w Australii, Brazylii, Chi-
nach, Japonii i w Stanach
Zjednoczonych”, a ,obecne za-
pisy prawne nie odpowiadajg
wspolczesnej sytuacji gospo-
darczej, spotecznej i technolo-
gicznej” — to jeden z argumen-
téw, ktérym autorzy popra-
wek uzasadniali potrzebe ich
wprowadzenia. Co prawda zo-
staly one ostatecznie odrzuco-
ne przez rzadzaca wiekszosé,
jednak to nie zniechecilo po-
stow Koalicji Polskiej, ktérzy
w lipcu ztozyli w Sejmie pro-
jekt calej ustawy zezwalajacej
na sprzedaz alkoholu w sieci.

— Naszym celem nie jest
rozpijanie Polakoéw, nie chce-
my do tego doprowadzié¢. Cho-
dzi nam o wsparcie rodzimych
przedsiebiorcéw, ktérzy pro-
dukujg dobrej jakosci piwo
czy cydr — moéwil podczas dys-
kusji nad projektem w radiu
TOK FM posel Pawel Szramka
z Kukiz’'15.

Bo to wtasnie na pomocy
mniejszym producentom naj-
bardziej zalezy pomystodaw-
com projektu, ktory zezwalatby
na sprzedaz alkoholu przez in-
ternet. Cze$¢é z nich faktycznie
moglta mieé¢ w ostatnich miesig-
cach utrudnione zadanie z do-
tarciem do klientéw, bo duzy
procent ich zyskéw pochodzi
ze sprzedazy w gastronomii,
a ta przez ponad 1,5 miesigca
pozostawata zamknieta. Fak-
tycznie trudno dzi§ wyobrazié
sobie, by konsumenci zamawia-
li w sieci produkty najbardziej
znanych producentéw alkoholi,
gdyz te sg dostepne w niemal
kazdym sklepie. Po co zatem
czekaé dobe lub dtuzej na ich
dostarczenie do domu, jesli sa-
memu mozna zakupi¢ je w cig-
gu kilku minut? Jedynym ar-
gumentem miataby szanse by¢
cena, a ta w sprzedazy interne-
towej, gdzie pomija sie posred-
nikéw, mogtaby by¢ dla konsu-
menta atrakcyjniejsza.



Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogg miec
wytacznie podmioty zajmujgce sie produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.
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Beata Hachuj (z lewej)

i Agnieszka Michalska
Sprzedawczyni i wiascicielka
Odido

Kazmierz

Nie trafia do nas idea sprzedazy alkoho-
lu przez internet. Istnieje przeciez wie-
le sklepéw stacjonarnych, w ktérych bez
problemu klienci moga kupi¢ ten produkt.
Ponadto konsumenci poszukujg niskich
cen, a przy sprzedazy internetowej docho-
dza dodatkowe koszty dostawy. Powoduje
to wyzsza ceng, ktéra umozliwia zachowa-
nie odpowiedniej marzy. Dokonywanie za-
kupéw w sieci okazuje si¢ wygodne, ale nie
w przypadku branzy spozywczej. Kupujg-
cy wolg przyjs$¢ do sklepu i sami cheg wy-
bra¢ produkt, na ktéry maja ochote.

Pytania i watpliwosci

Cho¢ do zapowiedzi polity-
kéw zwykle nalezy podcho-
dzi¢ z dystansem, to tym ra-
zem mozna uwierzyé, ze fak-
tycznie chodzi w tym wszyst-
kim o pomoc gléwnie naj-
mniejszym producentom. Po-
stowie Koalicji Polskiej argu-
mentujg swéj pomyst takze
wyréwnywaniem szans — przy-
ktadowy wtasciciel rodzinnej
winnicy czy matego krafto-
wego browaru z potudnia Pol-
ski ma niewielkie szanse do-
trze¢ do potencjalnych klien-
tow z pélnocy kraju. I wlasnie
to mialoby zmieni¢ umozliwie-
nie sprzedazy alkoholu w in-
ternecie. Na dzi$ przepisy ja-

KONKURS

ka% '

' Mrqgows
[ R

Reklama str. 79
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sno jednak wskazuja, ze pod-
miot, ktéry dokona wysytki al-
koholu - zaméwionego nie tyl-
ko przez internet, ale takze
np. przez telefon - moze na-
wet utraci¢ zezwolenie na jego
sprzedaz, podczas gdy nic ta-
kiego nie grozi firmom zareje-
strowanym za granicg. Dlate-
g0 tez zaproponowanego przez
postéw rozwigzania nie nalezy
kategorycznie i bezrefleksyj-
nie potepiaé, choé¢ wcigz moze
ono budzi¢ uzasadnione wat-
pliwosci.

Po pierwsze, umozliwie-
nie sprzedazy przez internet
mogloby negatywnie odbi¢ sie
na sprzedazy stacjonarnej -
szczegllnie w specjalistycz-
nych sklepach z alkoholem,
gdzie oferta zwykle wykracza
poza najbardziej znane mar-
ki od najpopularniejszych pro-
ducentéw. Dodatkowo, ucier-
pie¢ moga wtedy takze mniej-
sze hurtownie, ktére od teraz
moglyby by¢ zupelnie pomija-
ne w lancuchu dostaw.

Po drugie, otwartym po-
zostaje pytanie, w jaki spo-
s6b miatby byé weryfikowa-
ny wiek os6b kupujgcych alko-
hol w sieci i kto miatby pono-
si¢ odpowiedzialno$é w przy-

10

PORADNIK HANDLOWCA | SIERPIEN 2020

padku zakup6w zrobionych
przez osoby niepelnoletnie?
Sktamanie co do swojego wie-
ku jest w internecie banalnie
proste i tak naprawde sprze-
dawca nie ma zadnej pewno-
$ci, kto wtasnie zakupit jego
towar. Czy zatem wiek nabyw-
cy mialby weryfikowac¢ dostar-
czajacy paczke kurier? Wie-
my, jak w tej kwestii wygla-
da rzeczywisto§¢ - kurierzy
si¢ spieszg, zostawiajg pacz-
ki przed wejSciem czy u sasia-
da... Ryzyko, ze alkohol wpad-
nie w rece osoby niepetnolet-
niej jest tutaj znacznie wyzsze
niz w sklepie, gdzie sprzedaw-
ca juz na pierwszy rzut oka
(cho¢ i to nie wyklucza pomyl-
ki) moze ocenié, czy alkohol
w jego sklepie prébuje zakupié
osoba niepelnoletnia.

Dobrymi checiami...

Autorzy projektu uzasadnia-
ja tez, ze sprzedawaé alkoho-
le w sieci bedg mogly tylko te
podmioty, ktére juz posiada-
ja zezwolenie na handel tego
typu napojami, dzieki czemu
ograniczone zostatoby ryzyko,
ze nowe, internetowe punk-
ty sprzedazy zaczelyby wy-
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rastaé jak grzyby po deszczu.
Mimo to handlowcy pozosta-
ja sceptyczni. — Sprzedaz alko-
holu przez internet jest moim
zdaniem zlym rozwigzaniem.
Trudno bedzie skontrolowaé,
czy osoba chcaca dokonaéd za-
kupu jest pelnoletnia. Bedzie
to réwniez mialo negatyw-
ny wplyw na kondycje stacjo-
narnych sklepow, ze wzgledu
na zwiekszong konkurencje -
stwierdzita w rozmowie z ,Po-
radnikiem Handlowca” Boze-
na Berlik, wspoélwlascicielka
sklepu spozywczego w Szamo-
tulach.

Nie wiadomo réwniez, jak
na umozliwienie sprzedazy na-
pojow procentowych w sieci,
a tym samym zwiekszenie ich
dostepnosci, zareagowaloby
samo spoleczenstwo. Jeszcze
kilka lat temu, w przeprowa-
dzonym przez IBRiS badaniu,
zdecydowana wiekszo$é Pola-
kéw — az 70% - stwierdzila, ze
jest temu przeciwna, co pod-
czas konferencji ,Glos Pola-
kéw w sprawie wina” przyzna-
wal Jerzy Kwasniewski, prezes
ZP Polska Rada Winiarstwa.

Mozliwo$¢ sprzedazy alko-
holu w internecie rodzi wiele
pytan i watpliwo$ci, nawet je-
§li cel samego projektu uznaé
mozna za sluszny. Tworza-
cy prawo powinni jednak za-
stanowié si¢, czy moga po-
moéce polskim, lokalnym pro-
ducentom, bez szkodzenia nie-
zaleznym handlowcom. Bo nie
ma watpliwosci, ze duze sieci
z takim wyzwaniem sobie po-
radzg. To wtlasciciele mniej-
szych, niezrzeszonych skle-
péw bedg mieli problem. Wy-
glada na to, ze pomysltodawcy
projektu ustawy chcgc pomoéc
grupie przedsiebiorcéw, moga
zaszkodzi¢ innym. Moze za-
tem warto sprobowaé poszu-
kaé innego rozwigzania?

zZrédto

Primavera

Woda Zrédlana

NIKODEM PANKOWIAK
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MIELI PODBIC POLSKE,
DZIS ICH JUZ U NAS NIE MA

Tesco nie jest pierwszg i zapewne nie ostatnig
liczgca sie siecig detaliczng, ktorej logo znikneto
z handlowej mapy Polski. Przez 30 lat wolnego
rynku zanotowalismy kilkadziesigt takich
przypadkow, z czego zdecydowang wiekszos¢
stanowig firmy zagraniczne. W pewnym
przyblizeniu mozna powiedziec, ze co roku z rynku
znika jedna znacznych rozmiardéw siec detaliczna.
Nad Wistg tego przykrego faktu doswiadczyty
nawet najwieksze miedzynarodowe
marki handlowe, cho¢ kiedys$ zywity one
przekonanie, ze w ciggu kilku lat podbijg Polske.

poteczno-ekono-

miczne  przemiany
po upadku systemu
stusznie minionego

najszybciej objely handel. Zaled-
wie kilka miesiecy po wprowadze-
niu planu Balcerowicza wlasnosé
prywatna objeta az 94% sklepow.
Gospodarka rynkowa umozliwia-
ta swobodne powstawanie rézno-
rodnych placéwek pod wzgledem
powierzchni, asortymentu czy za-
trudnienia. Niemniej zagranicz-

oA

» LEADER
PRICE

ny kapital handlowy poczatkowo
dos¢ spokojnie przygladat sie roz-
wojowi sytuacji.

Wprawdzie juz w 1990 r.
w Warszawie swe podwoje otwo-
rzyl pierwszy supermarket au-
striackiej sieci Billa, rok pézniej
powstal pionierski dyskont Globi
rodem z Belgii, a w 1993 r. klien-
téw przyjal pierwszy hipermarket
Hit, nalezacy do niemieckiej firmy
Dolhe, niemniej byly to pojedyn-
cze inwestycje. Na dobre ekspan-
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sja zachodnich sieci rozpoczela sie
w polowie lat 90. Kapital zagra-
niczny do inwestowania zacheca-
ty: korzystne przepisy podatkowe,
brak ograniczen prawnych, niskie
ceny gruntéw i zakupu badz dzier-
zawy nieruchomosci, dostepnos$é
wykwalifikowanej sity roboczej,
jak réwniez spory, a do tego coraz
chlonniejszy rynek niemal 39 min
konsumentéw. Szybki rozwéj wiel-
kopowierzchniowych sklepéw wy-
nikat réwniez z duzego do$wiad-
czenia zagranicznych firm han-
dlowych o $wiatowym zasiegu,
ktére dysponowaty ogromnym ka-
pitalem oraz nowoczesng kadrg
zarzadzajaca.

Nic dziwnego zatem, Ze druga
potowa lat 90. przebiegata juz pod
znakiem btyskawicznego rozwo-
ju nowoczesnych kanaléw dystry-
bucji. Tempo bylo bardzo duze, na-
wet w poréwnaniu z krajami Eu-
ropy Zachodniej, ktére przeszty
podobny proces ekspansji w la-
tach 70. i 80. ubiegtego wieku. Wy-
starczy wspomnie¢, iz wybudo-
wanie ok. 150 hipermarketéw za-
jeto w Polsce 6 lat, podczas gdy
w Hiszpanii - 20.

Niemniej do$¢ szybko okaza-
fo sie, ze nie dla wszystkich zagra-
nicznych sieci Polska stanie sie zie-
mig obiecana. Na poczatku nowe-
go millenium doszlo do pierwszych
przetasowan wlasnosSciowych.
W rezultacie juz od prawie dwoch
dekad nie ma w Polsce wymienio-
nych wyzej prekursoréw nowo-
czesnego handlu. Dyskonty Globi
w 2000 r. przejat francuski Carre-
four. Supermarkety Billa rok p6z-
niej trafity w rece Auchan, a w ko-
lejnym roku hipermarkety Hit zo-
staly przemianowane na Tesco.

W pierwszej dekadzie lat dwu-
tysiecznych karuzela zmian sie roz-
pedzata. Czesto bywalo tak, ze siec,
ktéra przejmowata sklepy, kilka lat
p6zniej miata klopoty finansowe
i sama stawala sie obiektem prze-
jecia lub byta zmuszona do wypro-
wadzki z Polski. Zachodni szyld
nie wystarczal, aby zatrzymacé co-
raz bardziej wymagajacych pol-
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skich konsumentéw, ktérzy po po-
czatkowym zachlys$nieciu sie za-
granicznymi towarami czesto niz-
szej jakosci, z czasem zaczeli szu-
ka¢ wyrobéw drozszych, ale lep-
szych, do tego krajowych, wrecz
o zasiegu lokalnym. Bole$nie do-
$wiadczyla tego francuska Grupa
Casino. W 2007 r., czyli po zaled-
wie siedmiu latach od wprowadze-
nia na polski rynek, sprzedata sie¢
dyskontéw Leader Price (wcze$niej
pozbyta sie hipermarketéw Geant).
Wiekszo$¢  sprzedawanego tam
asortymentu byla oznaczona mar-
kg wlasng. Oszczedny, wrecz asce-
tyczny wystrdj placéwek w potg-
czeniu z ograniczong, cho¢ stosun-
kowo tanig ofertg, na dtuzszg mete
nie zdoby! uznania rodzimych kon-
sumentéw. Poszukiwali oni bo-
wiem bardziej urozmaiconej — tak-
ze cenowo — oferty. Dwa razy dlu-
zej, bo 13 lat dziatata sie¢ Plus Di-
scount. Poczatkowo szybko zdoby-
wala popularnos$é, gléwnie dzie-
ki produkowanym w Niemczech
markom wlasnym. Przegrala jed-
nak walke konkurencyjng z Jeroni-
mo Martins, ktore za ok. 1,4 mld zt
w 2008 r. kupito 172 plusowe dys-
konty, wzmacniajgc nimi sie¢ Bie-
dronek.

We wszystkich wypadkach dla
niewtajemniczonych klientéw sce-
nariusz upadku sieci wygladat po-
dobnie. Najpierw w sklepie zjawia-
fo sie mniej kupujacych, pézniej
na poétkach sklepowych pojawiaty
sie luki towarowe — puste miejsca.
Poczatkowo zapetnial je szerzej
rozstawiany stary towar, ale z cza-
sem nie dalo sie zastania¢ kolej-
nych brakéw. To oznaczato réwnie
pochyta. Resztki klientéw szybko
przenosily sie do placéwek kon-
kurencji. Wtedy nastepowal ko-
niec jednych, a pojawiala sie szan-
sa rozwoju dla innych.

Rézne byly przyczyny upad-
ku sieci. Na przyktad Jeronimo
Martins w 2002 r. pozbyt sie hi-
permarketéw Jumbo, sprzedajac
je holenderskiej grupie Ahold (mar-
ka Hypernova), gdyz skupial sie
na mniejszych formatach. Taka po-

TEMAT MIESIACA

lityka zresztg Portugalczykom wy-
szla na dobre, bo dzisiaj sg liderem
handlu detalicznego w Polsce. Cie-
kawy byl réwniez casus niemiec-
kich drogerii Schlecker. W Polsce
sie¢ liczyta ok. 180 obiektéw. Upa-
dta wskutek tamania praw pracow-
niczych za zachodnig granica. Nie-
zadowoleni tym faktem niemieccy
klienci odsuneli sie od Schleckera

Wybrane
zagraniczne sieci,
ktére zmienity
wtasciciela
lub zniknety z rynku:
Jumbo, Globi, Leader
Price, Hit, Billa, Elea,
Real, Geant, Minimal,
Edeka (e-discount, e-su-
permarket), Hypernova,
Plus Discount, Schlecker,
Albert, Dayli,
Rema 1000, Nom..

iw 2012 r. firma oglosita upadtosé.
W Polsce drogerie zostaly przemia-
nowane na marke Dayli, ale pie¢
lat péZzniej i ona znikneta z ryn-
ku. Czesto zrodlo porazki tkwito
w zbyt szybkiej ekspansji. Wpraw-
dzie rynek detaliczny rést btyska-
wicznie, ale nie na tyle, by zwiek-
szone zakupy klientéw pokryty
koszty zwigzane z tworzeniem sie-
ci. Problemy tkwily tez w blednym
zarzadzaniu. Kierowanie wieloma
sklepami nierzadko odbywalo sie
z centrali znajdujacej sie poza gra-
nicami Polski. Wiasciciele z odda-
li nie dostrzegali zmieniajacych sie
trendéw, postaw i zachowan kon-
sumenckich. Tym samym przesy-
piali moment koniecznych trans-
formacji. Po czesci taka polityka
mogla wynikaé z lekcewazenia pol-
skiego rynku. Wlascicielom ciggle
wydawalo sie, ze nad Wistag moz-
na sprzedaé wszystko, tymczasem
te czasy mijaly bezpowrotnie.
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W drugiej dekadzie lat dwuty-
siecznych widac rosnacg role su-
permarketéw. Nastepuje odcho-
dzenie od duzych zakupéw, po-
legajacych na wrzucaniu wszyst-
kiego do jednego koszyka. Konsu-
menci preferujg czestsze wyjScia
do sklepu, za to blizej domu. Tra-
ca na tym hipermarkety, czesto
polozone na obrzezach miast lub
w podmiejskich centrach handlo-
wych. W ostatnich miesigcach nie-
bagatelne trzy grosze dotozyla epi-
demia koronawirusa, ktéra jeszcze
bardziej zniechecita do odwiedza-
nia duzych obiektéw handlowych.
Kto na tym straci? Trudno jed-
noznacznie wyrokowaé, ale nie-
pokojace sygnaty dochodzg z Au-
chan. Firma ostatnio oglosita, ze
do konca wrze$nia zamknie czte-
ry placéwki i przeprowadzi gru-
powe zwolnienia pracownikéw.
Wprawdzie francuska sie¢ nadal
bedzie posiadaé¢ ok. 70 obiektéw,
ale scenariusz w jej wypadku nie-
bezpiecznie przypomina klopo-
ty polskiej filii Tesco. Anglicy naj-
pierw pozbywali sie kolejnych pla-
cowek, az w koncu zrezygnowali
z obecnosci w Polsce, sprzedajgc
sie¢ dunskim wtascicielom skle-
poéw Netto.

Sieciowa karuzela kreci sie
w najlepsze i nie przestanie. Skle-
py beda zmienia¢ wtascicieli albo
upadaé, poniewaz z jednej strony
handel stwarza mozliwosci godzi-
wego zarobku, z drugiej stanowi
najbardziej konkurencyjng czesé
gospodarki. Po dwoch latach roz-
wazan za 1 przeciw do takie-
go wniosku doszli najwidoczniej
Rosjanie, wlasciciele sieci Mere.
Stwierdzili, ze Polacy potrzebujg
dyskontu w wersji hard, oferujg-
cego przede wszystkim tanie pro-
dukty. Czy majg racje? Czas poka-
ze. Z pewnos$cig przed polskimi
konsumentami wiele zmian han-
dlowych szyldéw. Najwazniejsze,
aby nie spowodowaly one ograni-
czenia podazy, a tym samym nie
ograniczyty mozliwosci wyboru.

RAFAt BORUC
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Nikodem Pankowiak: Moz-
na powiedzieé, ze wraz
ze sklepami MarketVita za-
czynaja Panstwo od zera,
nie stoi juz za Wami znany
szyld miedzynarodowej sie-
ci. Czym chcecie przekonac
zatem handlowcdw, aby do-
taczali do Waszej sieci?
Leszek Baé: Od zera za-
czynali$my prawie 20 lat
temu, budujac nasza pierw-
szg franczyzowa sie¢ skle-
poéw. Dzisiaj mamy wiedze,
jak taka sie¢ rozwijaé i pro-
wadzi¢, jak tworzy¢ profe-
sjonalne struktury i przede
wszystkim kontrakty z pro-
ducentami 1 dostawcami,
ktérzy widzg potrzebe dal-
szej konsolidacji  detalu,
a dzieki wspétpracy z na-
sza siecig moga skutecznie
promowacé swoje produkty,
zwigkszaé ich udziat na p6t-
ce sklepowej oraz sprzedaz.

Na te chwile sie¢ sklepéw MarketVita liczy sobie
okoto 20 sklepéw. Czy wszystkie z nich to placéw-
ki, ktore wczesniej funkcjonowaty pod logo Spar,
czy maja juz Panstwo takze pierwszych nowych
franczyzobiorcow?

Na dzisiaj mamy juz 26 podpisanych uméw franczy-
zowych. W tej liczbie sg franczyzobiorcy, ktérzy nie
chcieli skorzystaé z oferty zagranicznego operatora
sieci oraz wlasciciele niezrzeszonych sklepow.

Jakie sg najwazniejsze cele, ktdre obecnie sobie
Panstwo stawiajg? W perspektywie krdtkoter-
minowej, np. do konca roku, ile sklepéw powinno
wchodzi¢ w sktad Waszej sieci?

Do korica roku planujemy pozyskaé do sieci Marke-
tVita dodatkowo okoto 20 sklepéw, a w nastepnych
latach otwieraé co najmniej 30 sklepéw rocznie pod
markg MarketVita i okoto 50 sklepéw pod markg mi-
nivita Market. Planujemy rozwija¢ trzy formaty skle-
poéw: MarketVita, MarketVita Expres i minivita Mar-
ket. Dzieki takiej strategii mamy atrakcyjng oferte
dla wiascicieli réznych sklepéw, ktérzy chca popra-

Prezes Zarzadu
Joker TNC
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wi¢ funkcjonowanie swo-
ich placéwek, w szczegdl-
nosci zwiekszy¢ przycho-
dy i rentownos¢.

Czy beda parli Pan-
stwo do uczynienia
z MarketVita sieci ogdl-
nokrajowej, czy jednak
zamierzacie skupi¢ sie
obecnie na Matopolsce
i Podkarpaciu?

W najblizszych dwéch la-
tach planujemy koncen-
tracje rozwoju na Pod-
karpaciu i w Matopolsce,
w kolejnych latach nato-
miast rozwdj w nastep-
nych wojewddztwach. Je-
steSmy réwniez otwarci
na wspdlprace — i prowa-
dzimy rozmowy - z inny-
mi franczyzowymi siecia-
mi sklepéw spozywczych,
ktére moga do nas dota-
czy¢. Aby uzyskaé dyna-
miczny rozwdj sieci, pro-
wadzone sg rozmowy z potencjalnymi inwestorami
na temat zaangazowania kapitalowego w jej rozwo;.

Czy na rynku jest jeszcze miejsce na kolejne sie-
ci franczyzowe? A moze zblizamy sie do momen-
tu, gdy mniejsze, lokalne sieci beda przejmowane
przez wiekszych graczy?
W najblizszym czasie mozemy sie spodziewac kon-
solidacji sieci franczyzowych oraz migracji skle-
péw pomiedzy sieciami franczyzowymi. Dynamicz-
ny rozwdj na polskim rynku niektérych sieci sklepow
pokazuje, ze jest jeszcze miejsce na kolejne, dobrze
zorganizowane sieci, takie jak sie¢ MarketVita.
Rozwdj i zarzadzanie sieciami franczyzowy-
mi przez kilkanascie lat pozwolilo nam dobrze
poznaé potrzeby i oczekiwania witascicieli skle-
péw oraz konsumentéw. Te doSwiadczenia pomo-
gty nam skonstruowac takie warunki wspoétpracy,
ktére daja duze wsparcie witascicielom sklepéw,
a fakt, ze marka MarketVita jest naszym rodzimym
produktem, umozliwia nam duzg elastyczno$é
we wspdblpracy z franczyzobiorcami. MarketVita

PORADNIK HANDLOWCA | SIERPIEN 2020
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fot. MarketVita

oferuje franczyzobiorcom bar-
dzo atrakcyjng i elastyczng ofer-
te, dzieki czemu jest przez nich
bardzo dobrze oceniana. Dodat-
kowo, mozliwos¢ budowy dy-
namicznie rozwijajacej sie¢ sieci
sklepéw w oparciu o nasze wie-
loletnie do§wiadczenie w rozwo-
ju systeméw franczyzowych jest
bardzo atrakcyjna dla potencjal-
nych inwestoréw, z ktérymi pro-
wadzone sg rozmowy.

Czy ostatnie lata sprawity, ze
dowiedziat sie Pan czegos$ no-
wego o handlu? Czego nauczyto
Pana zebrane w tym czasie do-
swiadczenie i jak moze ono za-
procentowac w przysztosci?

Dos$wiadczenia z ostatnich lat po-
twierdzaja w jak trudnej sytu-
acji jest polska firma w zderzeniu
z firmami zachodnimi, dysponu-
jacymi wielokrotnie wiekszym ka-

= \‘C[) alcerzak J—
—_—J

Kroi sie niezty

rabat!

Reklama str. 33

DETAL

pitatem. Oczekiwaliby$my od na-
szego panstwa wiekszej ochro-
ny polskiego rynku, w szczegdl-
noSci polskich firm. Wazne jest
réwniez, aby panstwo budowa-
fo w naszym spoleczenstwie tak
zwany patriotyzm zakupowy.

Polski biznes, ktéry w konku-
rencji o konsumenta z sieciami
dysponujgcymi niemal nieogra-
niczonym kapitalem oraz do-
$wiadczeniami zbieranymi przez
wiele dziesiecioleci jest w duzo
gorszej sytuacji. Przyktadem
jest sektor ubezpieczen nalezno-
$ci, zdominowany przez podmio-
ty zachodnie, ktéry ma olbrzymi
wplyw na funkcjonowanie pol-
skiego handlu.

Zebrane przez ostatnie lata
do$wiadczenie pozwala nam za-
proponowa¢ naszym franczyzo-
biorcom coraz to lepsze warunki
wspélpracy w ramach sieci fran-
czyzowej 1 jednocze$nie mamy
atrakcyjna oferte dla potencjal-
nych inwestoréw chcacych za-
inwestowaé¢ w budowe marki
MarketVita. Wyjatkowe okaza-
ty sie takze do$wiadczenia ostat-
nich miesiecy, czyli czas pande-
mii. Bardzo atrakcyjne dla kon-
sumentéw i docenione w obec-
nych, trudnych czasach okazaty
sie¢ proponowane przez nas for-
maty sklepéw, dobrze zorgani-
zowane i zlokalizowane blisko
klienta.
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| EDYTA KMITA PROWADZACE
RODZINNY SKLEP
PRZY TARGOWISKU MIEJSKIM

TOMASZ ZIEMSKI,
W ASCICIEL SKLEPU

MONOPOLOWO-SPOZYWCZEGO
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GRZEGORZ KURAS,
SPRZEDAWCA
W SKLEPIE ,PO DRODZE"

REPORTAZ

LICZAC NA TURYSTOW

Potozone nad Battykiem Dartowo, podobnie
jak inne miejscowosci o charakterze
wypoczynkowym, liczy, ze mimo trwajacej
epidemii turysci jednak je odwiedzga. Na wizyty
urlopowiczéw nastawiajg sie rowniez miejscowi
detalisci, dla ktérych lato jest okresem
najlepszej koniunktury.

DARLOWO
e Powierzchnia miasta: 20,2 km?

e Ludnosc¢: 12 930

 Stopa bezrobocia w gminie: 7,2% (05.2020)
Zrodto: GUS, UM w Dartowie, WUP w Szczecinie

yciem nadmorskich ku-
rortéw rzadzi sezono-
wos¢. Gdy zblizajg sie wa-
kacje, za oknami widac
slofice, a temperatura przekracza
20°C zaczyna sie wieckszy ruch
w kazdej mniejszej i wigkszej miej-
scowosci polozonej na wybrzezu.
W szczycie sezonu turystyczne-
go populacja miast i wsi potrafi
wzrosna¢ tam nawet dwukrotnie.
Prowadzenie placéwki handlowej
w takim otoczeniu nie jest fatwe.
Wiele zalezy bowiem od liczby tu-
rystéw, ktéra ze wzgledu na pa-
nujaca epidemie Covid-19 bedzie
zapewne mniejsza niz w ubie-
glych latach. Redaktorzy ,Porad-
nika Handlowca”, ktérzy przybyli
do Dartowa w pierwszych dniach
lipca, mogli ustyszeé, jak wygla-
data sytuacja na poczatku okresu
urlopowego.

Juz sie zaczeto
Wzmozony ruch na Baltykiem

uwidacznia sie juz od konca
czerwca — po zakonczeniu roku
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Dartowo

wojewddztwo
zachodniopomorskie

szkolnego. Epidemia koronawi-
rusa studzi jednak w tym roku
wszelkie pomysty na wyjazdy,
co odczuwajg detalisci z Darto-
wa. — Obce twarze pojawiajg sie
w sklepie, ale jest ich mniej niz
zwykle w tym okresie. W ubie-
glym roku o tej porze byty tlu-
my. Teraz nie zanotowalem sko-
kowej sprzedazy piwa, jak miato
to miejsce we wczeSniejszych la-
tach. Wlasnie w sezonie wczaso-
wym sprzedaje sie go najwiecej
— méwi Grzegorz Kuras, sprze-
dawca w sklepie ,Po drodze”. Po-
dobnego zdania jest réwniez inny
z odwiedzonych handlowcéw,
pracujacy w sklepie ,Perta”, przy
ul. Stodolnianej. — Aktualnie nie
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ma wielu turystéw, pojawiajg sie
z reguly te same osoby. Ze wzgle-
du na epidemie koronawirusa
liczba urlopowiczéw jest zdecy-
dowanie mniejsza. Znajdujemy
sie w trakcie sezonu, a ich liczba
jest o polowe mniejsza niz ta no-
towana co roku. Problemem jest
réwniez to, ze turySci nieSwiado-
mie przywozg Covid-19 nad mo-
rze — zauwaza Marcin Wiernicki,
sprzedawca w tym sklepie.
Handlowcy zywig nadzie-
je, ze liczba przyjezdnych zwiek-
szy sie w dalszej czeSci wakacji.

Delikatesy BaTo

— Okres turystyczny juz sie zaczat.
Wazne, by otworzyly sie o$rod-
ki wypoczynkowe, poniewaz za-
opatrujemy takie punkty w to-
war. Sezon na pewno sie rozkre-
ci - na to liczymy — ttumaczy Za-
neta Kmita, prowadzaca wspol-

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga mieé
wytacznie podmioty zajmujace sig produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia przed

nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych

Informacja dla celow handlowych str. 53

REPORTAZ

nie z rodzicami sklep przy targo-
wisku miejskim.

Chcac przyciggnaé urlopo-
wiczéw do placowki nalezy do-
stosowaé do nich oferte asorty-
mentowy. Przebywajac daleko
od domu podrézni starajg sie po-
znawal lokalne przysmaki, nie
tylko odwiedzajgc lokale gastro-
nomiczne, ale przede wszystkim
sklepy spozywcze. — W lodéw-
kach znajduje sie lokalne piwo,
nabywane gltéwnie przez przy-
jezdnych. Weczasowicze pojawi-
li sie juz w miescie, ale jest ich

Delikatesy Fuks

mniej niz zwykle — wyjasnia Ka-
tarzyna Bistula, sprzedawczy-
ni w Delikatesach ,Fuks” przy
ul. Morskiej. Podkresla ona réow-
niez, ze zakupy dokonywane
przez podréznikéw nie ograni-
czaja sie tylko do alkoholu, ale
takze wybierany jest inny asor-
tyment.

Inne skutki epidemii

Od marca sytuacja w kraju zna-
czaco sie zmienita, czego mogli
do$wiadczy¢ handlowcy w calej
Polsce. Mimo szeregu restrykcji
i wytycznych, ktére w duzej mie-
rze przedefiniowaly dziatalnos$é
placéwek detalicznych handluja-
cych artykutami spozywczymi,
szybko dostosowano sie do no-
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wej rzeczywistosci. Cze$¢ przed-
siebiorcow odczuta nawet pozy-
tywne — dla biznesu — skutki za-
istnialej sytuacji. — Gdy Covid-19
trafit do Polski, konsumenci za-
czeli omija¢ markety. Woéwczas
zwiekszyta sie sprzedaz calego
dostepnego w sklepie asortymen-
tu. Klienci stali w kolejkach przed
wejSciem. Teraz sytuacja si¢ unor-
mowala — informuje Marcin Wier-
nicki ze sklepu ,Perta”. O zamilo-
waniu klientéw do robienia za-
kupéw w mniejszych obiektach
wspomniala takze Zaneta Kmi-

FUKS , I

\

B
_l'r.‘
8

ta. — Przez epidemie koronawiru-
sa takze notujemy wyzsze obro-
ty. Wynika to ze wzgledéw bez-
pieczenstwa — w niewielkim skle-
pie moze przebywa¢ mniej klien-
téw, wigc istnieje mniejsza szansa
na zarazenie — wyznaje.

W Dartowie sg jednak pla-
cowki, ktére po wprowadzeniu
wszystkich $rodkéw bezpieczen-
stwa nie zanotowaly innych za-
uwazalnych réznic w funkcjono-
waniu. — Covid-19 nie spowodo-
wat zmian zaréwno w liczbie wy-
stawianych rachunkéw, jak i pre-
ferencjach zakupowych konsu-
mentéw. TurySci pojawiajg sie,
ale jest ich mniej niz w ubieglym
roku. Sklep bazuje natomiast
na szerokiej rzeszy statych klien-
tow — wyjasnia Tomasz Ziem-

2

1
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ski, wlasciciel sklepu monopolo-
wo-spozywczego ,Adrian”. O od-
dzialywaniu Covid-19 na dzia-
talnos¢ sklepu rozmawiali$my
takze z Grzegorzem Kurasem.
— Poza aktualnie mniejszg licz-
ba turystéw, epidemia koronawi-
rusa nie spowodowata wiekszych
zmian w funkcjonowaniu skle-
pu. Od marca nie widaé¢ spad-
ku liczby statych klientéw, nato-
miast w majoéwke i czerwcowy
dtugi weekend widaé bylo ruch
turystyczny — méwi sprzedawca
w sklepie , Po drodze”.

REPORTAZ

sa w spoteczenistwie. Czesto rodzi
sie to z lokalnych uwarunkowan.
— Ze wzgledu na trwajaca od kil-
ku lat wymiane kostki brukowej
na targowisku, targi nie odbywa-
ja sie, co skutkuje spadkiem liczby
klientéw odwiedzajacych placow-
ke o polowe — méwi Zaneta Kmi-
ta, ze sklepu, do ktérego wchodzi
sie bezposrednio z rynku. O pro-
blemie zwigzanym z przedtuza-
jacym sie¢ remontem redaktorzy
,Poradnika Handlowca” uslysze-
li takze w potozonym w nieduzej
odleglosci od placu sklepie ,Per-

bie sprawy, ze sklep ma nowe-
go wlasciciela. Dopiero po cza-
sie sytuacja si¢ zmienila i obiekt
zyskal dobra renome. Pozwo-
lifo to mi i mojej Zonie rozsze-
rzy¢ dziatalno$é i otworzy¢ drugi
sklep w innej czesci miasta — ttu-
maczy wlasciciel sklepu monopo-
lowo-spozywczego ,Adrian”, do-
dajac: — Najwiekszym problemem
pozostaje teraz znalezienie pra-
cownikéw. Aktualnie zatrudnia-
my z zong tréjke oséb, ale zrekru-
towanie odpowiednich kandyda-
téw do pracy w handlu jest trud-

Sklep Perta

Blaski i cienie detalu

Handlowcy w odwiedzonej miej-
scowos$ci musza mierzy¢ si¢ nie
tylko z wyzwaniami wynikaja-
cymi z turystycznego charakteru
miasta i obecno$ci koronawiru-

»
Juz24.08.2020r.

rusza loteria konsumencka

GRZESKISWIECA
PRZYKtADEM!

Reklama str. 69

Intermarché

ta”. — Wczesniej, gdy odbywat sie
targ, klientéw byto wiecej. Nie-
stety, ze wzgledu na wymiane po-
wierzchni ptyty targowej, liczba
kupujgcych zmniejszyta sie — wy-
znaje Marcin Wiernicki.

Wiele o ,hustawce nastro-
jow” zwigzanej z prowadzeniem
dziatalno$ci handlowej dowie-
dzieliSmy sie od Tomasza Ziem-
skiego. — Sklepem zarzadzam
od 4 lat. Wczeéniej rowniez znaj-
dowal sie w tym miejscu obiekt
o charakterze monopolowym.
Pierwsze po6t roku dziatalnosci
mojego biznesu bylo bardzo trud-
ne. Wynikato to z faktu, ze po-
przednia wtascicielka zaniedba-
ta swdj interes i klienci omijali
jej placéwke. Gdy przejatem lo-
kal poczatkowo nie zdawano so-
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nym zadaniem — méwi pan To-
masz, przywolujac historie zwig-
zane z poszukiwaniem personelu.

A jak najlepiej przyciaggngé
kupujacych? Na to pytanie nie
ma jednej odpowiedzi, o czym
mozna dowiedzie¢ sie z ustly-
szanych w sklepach wypowie-
dzi. — W placowce jest stala oferta
— klienci wiedza, po co przycho-
dza — dowiedzieliSmy sie w ,Per-
le”. — Tym, co jest najbardziej do-
ceniane, sg codzienne dostawy
oraz $wiezo$¢ oferowanego asor-
tymentu — przekonuje natomiast
Zaneta Kmita. Widaé¢ wiec, ze
kazdy z detalistéw musi obraé
wlasng droge, by zapewnié sobie
sukces.

PATRYKLUSIEWICZ
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SKLEPOWE

METAMORFOZY i

(é Akademia

Umiejetnosci G eurocasH

Akademia Umiejetnosci Eurocash i Poradnik Handlowca zapraszajg wiascicieli sklepéw spozyw-
czych zrzeszonych w sieciach franczyzowych Grupy Eurocash (abc, Delikatesy Centrum, Euro Sklep,
Gama, Groszek, Lewiatan) oraz niezrzeszonych w zadnej sieci franczyzowej do udziatu w konkursie

SKLEPOWE METAMORFOZY

Bioragc udziat w konkursie, masz szanse wygrac atrak-

cyjne i wyjatkowe nagrody:

» dostosowany do Twoich potrzeb warsztat z trenerem
w sklepie dla catej Twojej zatogi w wybranym przez
Ciebie terminie

» zatowarowanie i utozenie zgodnie z rekomendowany-
mi planogramami:

- strefy kasy z produktami Mars Wrigley

- regatu z piwem z produktami Grupy Zywiec
- lady z produktami firmy Spomlek

- lodéwki z produktami firmy Danone

« 30-minutowa konsultacja z prawnikiem Kancelarii
Prawnej SKS

« samochod marki Toyota C-HR do korzystania przez
360 dni (wytacznie dla Klientow zrzeszonych w sie-
ciach franczyzowych Grupy Eurocash)

Jak zgtosic sie do konkursu?

Wypetnij kupon konkursowy [opisz wyzwanie, z jakim mie-
rzy sie Twoj sklep np. w obszarze merchandisingu czy in-
nym) i przeslij go do 24 wrzesnia 2020 r. na adres redakcji:
Biuro Promocji i Reklamy spdtka jawna z siedzibg w Po-
znaniu przy ul. Szczesna 10.

Komisja Konkursowa, w sktad ktorej wejda przedsta-
wiciele Poradnika Handlowca i Rady Naukowej Akademii
Umiejetnosci Eurocash, do 15 pazdziernika wytoni 10 lau-
reatow sposrod sklepdw niezrzeszonych oraz 10 laure-
atow sposrod sklepow zrzeszonych w sieciach franczy-
zowych Grupy Eurocash, w ktérych to sklepach zosta-
na zatowarowane regaty/lada/lodéwka oraz przepro-
wadzony zostanie warsztat z trenerem w sklepie w paz-
dzierniku i listopadzie!

Nagrody przyznawane beda na podsta-

Dlaczego warto wzig¢ udziat w konkursie
i wygrac warsztat z trenerem w sklepie?
« Trener Akademii - doswiadczony prak-
tyk z 20-letnim doswiadczeniem pracy
w handlu - dostosowuje program szkole-
nia do Twoich indywidualnych potrzeb

« Jako podsumowanie warsztatu otrzy-

Sklepowe
metamorfozy
to prosty sposéb
na wprowadzenie
korzystnych zmian
w Twoim sklepie!

wie odpowiedzi zawartych w pracy kon-
kursowej, ktére beda oceniane przez
Komisje Konkursowag pod katem: Ska-
la trudnosci wyzwania (0-5 pkt), Szan-
sa na rozwdéj/metamorfoze sklepu (0-3
pkt), Otoczenie sklepu (0-2 pkt], Moty-
wacja [0-5 pkt).

Sklepy dziatajgce w ramach systemoéw

mujesz wartosciowy raport ze wskazéw-
kami i rekomendacjami dalszych zmian
w sklepie dostosowanych do mozliwosci i lokalizacji Two-
jego sklepu. Podpowiemy, co mozesz poprawi¢ w swoim
sklepie w prosty sposob i niskim kosztem

« Dowiesz sig, czego nauczyli sie Twoi pracownicy pod-
czas szkolenia oraz w jakich kierunkach chcieliby podnosi¢

swoje kwalifikacje w przysztosci @
i

PARTNERZY KONKURSU: i
N

SHIGKERS] s om i g
o

. KUPON KONKURSOWY

franczyzowych Eurocash, ktore przez
1 miesigc utrzymaja planogramy oraz
wdrozg rekomendacje trenera i opiszg efekty akcji, do-
datkowo biorg udziat w drugiej czesci konkursu (grudzien
2020) z nagrodami od firmy Toyota - partnera Akademii
Umiejetnosci Eurocash.

Udziat w konkursie jest réwnoznaczny z akceptacja re-
gulaminu konkursu, ktory dostepny jest na stronie www.
poradnikhandlowca.com.pl.

ORGANIZATORZY KONKURSU:

>
(@ acemia ESPORIDIK
TOYOTA

HANDLOWCA

Nazwa i adres sklepu
Telefon kontaktowy

Moje wyzwanie:




AKCJA CHARYTATYWNA

RAZEM NIESIEMY POMOC

BPiR Generalczyk, wydawca ,,Poradnika Handlowca", ,,Poradnika
Restauratora” i ,Handlowca" wspdlnie z Producentami, Dystrybutoram
i Restauratorami wspiera dzieci, chorych i osoby specjalnej troski w czasie
pandemii koronawirusa. W lipcowym wydaniu opisaliSmy nasze dziatania
podjete wobec bezdomnych z Fundacji Pomocy Wzajemnej Barka. Teraz pomoc
dotarta do Domu Zakonnego Zgromadzenia Sidstr Franciszkanek Rodziny Maryi
w Szamotutach oraz Zespotu Doméw Pomocy Spotecznej w Wieleniu.

pidemia trwa, a pomoc nie
ustaje. Przez ostatnie kil-
ka miesiecy wszyscy jeste-
$my wystawiani na prébe
ze wzgledu na obecno$é Covid-19.
Pandemia nie mija, a potrzebuja-
cy caly czas moga liczy¢ na wspar-
cie ze strony oséb i firm niebeda-
cych obojetnymi na los drugiego
czlowieka. Wydawnictwo wraz
ze swoimi Partnerami takze niesie
pomoc tym, ktérzy najbardziej jej
potrzebuja.
Czes¢ produktéw dostarczono
w ramach akcji do Domu Zakon-
nego Zgromadzenia Siéstr Fran-
ciszkanek Rodziny Maryi w Sza-
motutach, m.in. kakao w proszku,
dania w stoikach, donuty, rogaliki,
czekoladki oraz napoje. — Wspar-
ciem zostali objeci przede wszyst-
kim podopieczni domu dziec-
ka, czyli dzieci z rodzin dysfunk-
cyjnych, mieszkajace w osrodku
calodobowo. Ponadto najmtod-
si ze Swietlicy socjoterapeutycz-

nej oraz przedszkolaki, zwlasz-
cza pochodzace z ubozszych ro-
dzin. Obdarowano tez niepelno-
sprawnych uczestnikéw warszta-
téw terapii zajeciowej — wymienia
siostra Grazyna Kozlik, przelozo-
na Domu Zakonnego Zgromadze-
nia Si6str Franciszkanek Rodziny
Maryi w Szamotutach.

W naszej akcji pomocy za-
angazowalo si¢ takze bistro ,Sdl
i Pieprz” z pobliskiego Kazmie-
rza. - Wspolpracujemy z sio-
strami z zakonu w Szamotutach
i przygotowujemy positki dla dzie-
ci. W ramach akcji osobiscie zja-
wilem sie w o$rodku, by wspélnie
przyrzadzi¢ dania dla podopiecz-
nych. PrzygotowaliSmy wiele po-
sitkéw, m.in. 50 porcji nalesnikéw
z jabtkami. Otrzymalismy takze
zamrozone rogale, ktére odpiekli-
$my wspolnie z paniami z obstugi
kuchni w naszych piecach — przy-
znaje Jacek Koput, szef kuchni bi-
stro ,Sol i Pieprz”.
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Od lewej: tukasz Downar product Manager
Dora Metal oraz pracownik bistro,Séli Pieprz”

|

Udzielona pomoc okazata sie
znaczaca wobec wyzwan, z jaki-
mi przyszio sie mierzy¢ w czasach
pandemii. — JesteSmy ogromnie
wdzieczni, poniewaz wsparcie daje
nam poczucie, ze nie jesteSmy sami
w tak trudnym okresie. StaneliSmy
wobec pandemii przed wizjg ewen-
tualnego poddania sie kwarantan-
nie. Przez pewien okres nie moz-
na bylo wypusci¢ dzieci na zaden
wyjazd, wszystkie przebywaty tu-



AKCJA CHARYTATYWNA

Siostra Magdalena z podopiecznymi Domu Zakonnego Zgromadzenia Sidstr Franciszkanek

Rodziny Maryi w Szamotutach

taj i nie mogly wychodzi¢ na ulice.
Byto to ogromnie trudne. Poczucie
wsparcia i to, ze Wydawnictwo Ge-
neralczyk zainteresowalo sie nami
i pomyslalo o zaproponowaniu po-
mocy, ogromnie nas wzmocnito.
Cze$¢ materialna to jedno, ale od-
czuliSmy tez obecno$¢ w wiekszej
wspolnocie oraz, ze nasz los i na-
sze sprawy nie sg obojetne dla szer-
szego grona ludzi. Takie otwar-
cie i forma wspomozenia pozwala-
ja nam wierzy¢ w dobro¢ ludzkich
serc i dlatego bardzo dziekujemy.
To wzruszajacy i przepiekny gest
jednosci ludzkich serc — podkresla
siostra Grazyna Kozlik.
Beneficjantami  akcji  Wy-
dawnictwa oraz Partneréw zo-
stal takze Zesp6l Doméw Po-
mocy Spolecznej w Wieleniu
prowadzony przez Zgromadze-
nie Siéstr Franciszkanek Rodzi-
ny Maryi. Trafily tam transpor-
ty produktéw spozywczych nie-
zbednych do przygotowywa-

Partnerzy z branz FMCG i HoReCa:

{ DORA

METAL

nia positkéw dla pensjonariuszy.
Oprocz nich, kuchnie beneficjen-
téw akcji oraz restauracji, ktére
braly w niej udzial, wzbogacity
sie takze o zestaw gadzetéw ga-
stronomicznych  przekazanych
przez firme Dora Metal.

PATRYKtUSIEWICZ

IGLOTEX Qjfood CEEEDD
A o o

Jacek Koput, szef kuchni bistro ,Sél i Pieprz”
oraz siostra Magdalena

SERDECZNIE DZIEKUJEMY

Rlure Pramocii | Reklamy " Generalezyk™
= " Poraduik Handlowea™

Organizator:

PORADNIK
HANDLOWCA

7 PORADNIK
Y RESTAURATORA

[Nl andlowiec

T4
STORCK

La Lorraine

BAKERY GROUFP

K 9T,

Wszystkim Partnerom, ktérzy przytaczyli sie do akcji serdecznie dziekujemy.
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FIRMY RODZINNE

,,KTO ROBI SOBIE WOLNE,

TEN ODPADA"

Zgodnie z zapowiedzig z lipcowego numeru ,,Poradnika Handlowca", w tym wydaniu
rozpoczynamy cykl artykutéw o firmach rodzinnych z branzy FMCG
w Polsce. Kazdego miesigca zaprezentujemy Panstwu historie jednej firmy,
ktdra zaczynata jako mate, rodzinne przedsiebiorstwo, a dzis jest liczacym sie
graczem na rynku. Na poczatek zaglagdamy na élask, gdzie pieciu braci — Stawomir,
Adam, Damian, Tomasz i Karol Kubik, prowadzi sie¢ sklepéw

szystko  zaczelo  sie
juz w latach 80. -
mama naszych boha-
teréw, pani Barbara
w 1983 r. otworzyta swdj pierw-
szy sklep z warzywami i owocami
w Bytomiu. — Oczywiscie prywat-
ny interes w czasach komuny byt
mocno ograniczony, ale mama wy-
kazywata sie charyzma i przedsie-
biorczos$cig i data rade — opowiada
Karol Kubik, najmlodszy z pieciu
braci, ktérzy dzi$§ wspdlnie prowa-
dza sie¢ sklepow na Slasku.
Rodzinny, rozpoczety jesz-
cze w PRL-u biznes, rozrést sie
na przestrzeni lat do sporych roz-
miaréw — obecnie w sklad sie-
ci wchodzi niemal 160 sklepow
w kilku formatach. — Jak wszyscy
dobrzy handlowcy ,czujemy” r6z-
ne formaty. Mamy w swojej sieci
zaréwno sklepy convenience, jak
i supermarkety o kilkusetmetro-

POTNA NOWE
YA DONUTOWE

worry be

DM
happy e

Reklama str. 65

sygnowanych ich nazwiskiem.

Bracia Kubik, od lewej: Stawomir, Adam, Damian, Tomasz i Karol.

wej powierzchni sprzedazy, gdzie
oferujemy takze duzy wyboér pro-
duktéw Swiezych czy garmaze-
rie, a takze specjalistyczne skle-
py alkoholowe, ktérych mam juz
12 — wylicza Karol Kubik i doda-
je: — Kluczowym momentem w hi-
storii naszej firmy bylo ,wejscie
do gry” mojego najstarszego brata,
Stawka, ktéry na state wigczyt sie
w rodzinny biznes w 1999 r. Wte-
dy szybko przeskoczyliSmy z liczby
3 sklep6w na okoto 30.

— Mamie w sklepie pomaga-
tem juz w dziecinstwie, pod koniec
lat 90. zaczatem dziata¢ w rodzin-
nym biznesie, a w kolejnych latach
za moim przyktadem poszli pozo-
stali bracia — méwi Stawomir Ku-
bik. — Innymi waznymi momen-
tami w naszej historii bylo ,wej-
$cie” w format delikateséw na po-
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czatku XXI w. oraz wprowadzenie
do nich alkoholu w 2003 r., a tak-
ze otwarcie hali alkoholi Wielbtad
w 2014 r. — dodaje.

Dzi$§ rodzinny biznes to juz
prawie 160 sklepéw dziatajacych
przede wszystkim w Aglomeracji
Slaskiej, ale nie tylko. — Slask jest
naszym matecznikiem, tu jeste-
$my najbardziej rozpoznawalni,
ale staramy sie wychodzi¢ takze
poza Aglomeracje. Mamy sklepy
polozone nawet kilkadziesiat kilo-
metréw od niej, chociazby w oko-
licach Krakowa — opowiada Karol
Kubik.

Swojg lokalno$¢ i przywigza-
nie do regionu bracia przekuwajg
w atut, ktéry pomaga im w rozwo-
ju firmy. — Dzi$ klienci czesto cenig
sobie to, ze mogg kupowac u lo-
kalnych handlowcéw. My réwniez



staramy sie wspiera¢ lokalnych
producentéw, z nimi jest nam naj-
bardziej po drodze. W ogdble uwa-
zamy, ze polskie firmy powinny
sie wspieraé, troche brakuje u nas
w kraju takiej hermetycznosci, jak
na rynku niemieckim, gdzie dzia-
tajg przede wszystkim krajowe sie-
ci. Oczywiscie sama lokalno$é nic
by nam nie data, musimy konku-
rowac takze ceng, jakoscig obstu-
gi i lokalizacjg sklepéw. Rodzinny
rodowdéd jednak niewatpliwie jest
naszym atutem — przyznaje naj-
starszy z braci.

Rodzinng atmosfere panu-
jaca w firmie braci Kubik moz-
na poczué¢ podczas organizowa-
nych od lat wigilii, ktére odbywajg
sie od 10 lat. — ZaczeliSmy od ma-
tych kolacji wigilijnych w naszym
biurze, dzi$ sg to juz duze wyda-
rzenia, na ktérych S$wietujemy
my i przede wszystkim nasi kon-
trahenci. JesteSmy prawdopodob-
nie jedyna siecig handlowg w Pol-
sce, ktéra organizuje tego typu
wydarzenie, nie tylko dla wspoét-
pracujagcych z nami producen-
téw, ale takze innych sieci. Swie-
tujg z nami takze przedstawiciele
sieci Kocyk (prezes Andrzej Koc),
Al.Capone (prezes Piotr Jura) czy
GK Specjal. Nie traktujemy ich
jako konkurencji, szukamy punk-
téow wspdlnych, gdzie mozemy
dziata¢ razem - opowiadajg bra-
cia Karol i Stawomir.

Kazda firma w swojej historii
musi mierzy¢ sie z trudniejszymi
chwilami — takie nie ominety réw-
niez Delikateséw Kubik. — Trud-
nym momentem dla nas niewat-
pliwie byta fala otwar¢ kolejnych
dyskontéw, ktére weszty na osiedla
i dzi$ sg coraz blizej klientéw. Pol-
ski rynek bardzo sie zmienit, duzo
sklepéw przestato istnieé, dlatego
uwazamy, ze najtrudniejsze jest do-
stosowywanie sie do ciggle zmie-
niajgcych sie warunkéw. Nie moz-
na odpusci¢ nawet na jeden dzien,
bo kto robi sobie wolne, ten odpa-
da — dodajg na koniec bracia.

NIKODEM PANKOWIAK

FIRMY RODZINNE

&
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BARISTA
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MARIA ANDRZEJ FALINSKI
niezalezny ekspert

brew wstepnym oba-
wom obiekty mniej-

sze, sieciowe 1 nie
sieciowe,  poradzi-
ly sobie nadspodziewanie do-
brze - szczegblnie w obsza-

rze FMCG. Po prostu - ludzie
muszg mieé¢ dostep do zywno-
§ci i innych ,niezbednikéw”,

WSPOLPRACA
Z RZETELNYM PARTNEREM
-TO SIE OPLACA

DOTARCIE PISM HANDLOWYCH

Ktore z pism umieszczonych na kartach docieraja do Pana/i sklepu?

‘/0 Total sklepy w Polsce
58 - otrzymujacy prase N=840
~NA .
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szczegbty na www.poradnikhandlowca.com.pl

PROBLEMY HANDLU

PANDEMIA
A DYWERSYFIKACJA

Najbardziej uderzenie wirusa odczuli operatorzy
i najemcy wielkogabarytowych obiektéw handlowych:
od galerii handlowych, poprzez hipermarkety, az po
specjalistyczne wielkie sklepy sieciowe (sportowe,
meblowe, RTV, poczatkowo nawet DIY). Przyczyny
tkwity oczywiscie w ekonomice kryzysu
i w nieuniknionych ograniczeniach organizacyjno-
-sanitarnych - trudno byto odnalez¢ sie w Swiecie
ograniczonej dostepnosci obiektéw i towardw,
alertowej organizacji zakupu i sprzedazy,
dystansow i zabiegéw odkazajacych, itd.

a mechanizm walki z kryzy-
sem ujawnit prawidtowos$é. Im
wieksze obiekty (sklepy, ale nie
tylko one, takze galerie), tym
bardziej aktywnie musiaty one
przebudowaé swoj profil, ope-
racje i strategie rynkowg. Wal-
ka z kryzysem w nowoczesnym
handlu stata sie wiec festiwa-
lem form dywersyfikacji w fir-
mach handlowych. Poczgwszy
od modyfikacji oferty i struk-
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tury asortymentéw, po dziata-
nia konsolidacyjne i inwesty-
cje w technologie i nowe (cze-
sto nabywane ad hoc) kwalifi-
kacje pracownikow.

Komu potrzebny byt
e-commerce?

Niemal z dnia na dziehn oka-
zalo sie, ze ograniczenia sani-
tarne — a ich skutkiem reduk-

fot. BigstockPhoto.com



cja liczby klientéw i klopoty
z platnosciami ,nam i od nas”
- niejako nakazaly siegniecie
po nowoczesne pod wzgledem
technologiczno-organizacyj-
nym kanaty zdalnego zakupu
i sprzedazy. Z roli uzupelniaja-
cej ,normalng” sprzedaz off-li-
ne, e-commerce i pochodne
formy zdalnego handlowania,
staly sie podstawg utrzymania
dziatalnos$ci wielu firm. Seg-
ment zywno$ciowy e-commer-
ce zdynamizowat sie do tego
stopnia, ze nawet firmy obiek-
tow $rednich i matych sklepéw
siegnety po sprzedaz zywno-
$ci on-line w wielu formach -
z dostawg do domu, w formu-
le click&collect, i innych. Bal
— we wnetrzu sieci, takze fran-
czyzowych,  rozpowszechni-
ty sie ,zinternetowane” opera-
cje zamdwienia, dostawy, uzu-
pelnienia, ptatnosci, rozlicze-
nia itd. Nowe techniki i spo-
soby dziatania handlu zapano-
waly wiec nie tylko w B2C (bu-
siness to consumer), ale i B2B
(business to business).

Firmy mniejszych  po-
wierzchni i (co za tym idzie)
mniejszej liczby skupionych
konsumentéw narazajgcych sie
na infekcje, siegnety w mniej-
szym stopniu po elektronicz-
ne kanaly sprzedazy. A cho-
dzi tu o kilka kluczowych dla
rynku formatéw handlowych
- od dyskontu, poprzez market
osiedlowy, po sklep tradycyj-
ny (convenience to szczegdl-
ny przypadek). Nie musiaty ni-
czego gwaltownie zastepowac.
A co najwazniejsze, nie zosta-
ty znaczaco ograniczone w ko-
rzystaniu ze swej powierzchni
handlowej, ani tez jednorazo-
wa liczba klientéw nie zmalata
tak drastycznie, jak w obiek-
tach wielkich (jak pamietamy,
niektére zostaly po prostu za-
mkniete dla dziatan handlo-
wych). Nie znaczy to jednak,
ze nie musialy one sprostaé
kryzysowi, po prostu uczyni-

PROBLEMY HANDLU

Kro1 sie
niezly rabat!

e Kup 1 karton
produktow —
promocyjnych*

a otrzymasz I'e atu

* Kietbaski biate na ruszt GYROS 200g, Grillbaski 250 g, Pysznosci na grilla 450 g,
Kietbaski biate na ruszt w curry 250 g, Kietbaski biate na ruszt w papryce 250 g,
Mix kietbasek biatych na ruszt w przyprawach 375 g, Kaszanka na ruszt 450g.

Promocja dostepna w terminie 5 - 14.08.2020 roku w:

CEZ» EUROCASH © GOBARTO <m:ultlﬁood

oraz u wybranych lokalnych dystrybutoréw hurtowych.
www.balcerzak.pl, dziat handlu tel.: +48 68 356 56 33, +48 68 356 56 34, +48 68 356 56 35
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ly to inaczej. I nad wyraz sku-
tecznie. Siegnely po inne ro-
dzaje dywersyfikacji - glow-
nie zmieniajgc strukture asor-
tymentéw, sposob oferowania
produktéw ,akurat” potrzeb-
nych (zywno$é wiekszej trwa-
tosci, sanitaria, $srodki dezyn-
fekujace, alkohol). Zastosowa-
ly pakietowanie ofert, wpro-

WSPOLPRACA
Z RZETELNYM PARTNEREM
- TO SIE OPLACA

CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO

Czy w ciggu ostatnich 6 miesiecy czytat/a Pan/i ...?

Total sklepy w Polsce
- otrzymujacy prase N=840

51%
NS

TRM Nielsen X1 2019,
dane wazone

PROBLEMY HANDLU

wadzily zaméwienia fizyczne,
telefoniczne i oczywiscie sie-
ciowe na dostawe do domu.
Potem inteligentnie siegnety
po instrumenty promocyjne,
by sprzedaé inne niz gwattow-
nie i kryzysowo potrzebne pro-
dukty, czyli powrécié¢ do nor-
malno$ci sprzedazowej. Wsku-
tek wykorzystania przewagi
sanitarnej, leku przed infek-
cja czy celnego doboru ofert
mniejsze powierzchnie weszly
na poziom sprzedazy z okre-
sow Swigtecznych. Owszem,
wykorzystano  elektroniczne
formy, ale w mniejszym niz
wielkie obiekty stopniu i w ob-
rebie strategii wykorzystujg-
cych glownie klasyczng sale
sprzedazy.

Czy kryzys przyniesie zmiany
na rynku?

Siegnieto wiec po dobrodziej-
stwa dywersyfikacji, ale ina-
czej, cho¢ w przypadku co-
nvenience i dyskontu stosowa-
nie sprzedazy wielokanalowej
i wprowadzanie nowinek tech-
nicznych to strategiczna in-
westycja w przyszlo$é¢ i poj-
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$cie ku nowym formom konku-
rencji. Rozszerzy to i utrwa-
li przetom e-commerce w pol-
skim handlu w najblizszej
przysztosci, wprowadzajac
go pod strzechy, czyli do ma-
tych sklepéw. Pamietaé trze-
ba, ze liderem najnowocze-
$niejszych koncepcji jest wta-
$nie format convenience, stad
wyplyng wiec rozwigzania
wzorcowe, np. w zakresie za-
kupu autonomicznego i bli-
skich dostaw do domu. Jakby
to cynicznie nie zabrzmialo,
kryzys pandemiczny zadziatatl
dla wielu mniejszych sklepéw,
gtéwnie sieciowych, na zasa-
dzie: ,nie ma tego ztego...”. Je-
§li uda sie w niedtugim czasie
wygenerowaé korzystny do-
step do $rodkéw rozwojowych
dla tych firm, to nastgpi istot-
ny przelom modernizacyjny
w handlu codziennego zaku-
pu. Jesli w dodatku wytworzy
sie synergia miedzy postepem
technologicznym a dostep-
no$cig niedrogich i wieloka-
natowo dostepnych dan goto-
wych, réznego standardu (pre-
mium, bio, vege, itd.), to rze-
czywiscie mozemy szybko do-

fot. BigstockPhoto.com



Swiadczyé gwalttownej zmia-
ny charakteru tych zakupow.
Dywersyfikacja oferty, kana-
6w dostawy i sprzedazy, plat-
nosci, edukacji konsumenckiej
—to wszystko wzmocni zmiane
nawykéw zakupowych. Zmia-
na pociggnie inne, a wioda-
cg role odegrajg ci uczestnicy
rynku, ktérzy oprécz wzoréw
i oczekiwan dysponowacd bedg
pieniedzmi, czyli inwestujacy
przedsiebiorcy i zaspokajajacy
swoje potrzeby klienci.

Warto spojrzeé na ten kry-
zys z punktu widzenia proce-
s6w konsolidacyjnych. Nie tyl-
ko tych, ktére doprowadzajg
do fuzji lub przejeé, ale i tych
wewnetrznych, polegajacych
na reorganizacji i wzmocnie-
niu pozycji rynkowej w niebez-
piecznej, zmieniajacej sie dy-
namicznie sytuacji. Ot6z fir-
my, w ktorych sktad wchodzi-
ty tez wielkie obiekty typu hi-
permarket, radzily sobie tym
lepiej, im bardziej byly wielo-
formatowe - dawato to mar-
gines elastycznos$ci i kompen-
sowania ograniczen, co waz-
ne dla przetrwania. Z drugiej
strony kryzys, jak zresztg kaz-
dy, uruchomit procesy koncen-
tracyjne — decyzja Netto i Te-
sco o sfinalizowaniu rozméw
nie byta chyba w tym kontek-
$cie przypadkowa, tak jak to,
ze nalezy spodziewaé sie sze-
regu polgczen i przeje¢ wyce-
lowanych w okreslone forma-
ty. To tez ewidentna forma dy-
wersyfikacji firm poprzez sie-
gniecie do ich cech handlo-
wych, Zrédet dostaw, kadry,
marek. Oczywiscie dywersyfi-
kacja kosztuje, ale lepiej zaro-
bi¢ na koszty niz bez przerwy
oszczedzaé, by przetrwacd.

I na koniec. Dlaczego pol-
ski handel jest taki zywotny?
Bo jest zréznicowany, a jego
segmenty niezle skonsolidowa-
ne. Inaczej niz rynki zachod-
nie, ale jednak. Tu apel - po-
mézmy handlowi trwad.

PROBLEMY HANDLU

Kup 1 kart—o
produktow

2 10%:
promocyjnych*, 0

a otrzymasz ra atu

* Szynka gotowana 100 g, Szynka z kurczaka 100 g, Zywiecka extra 90 g, Kindziuk 80 g,
Poledwica sopocka 100 g, Szynka ze spizarni 150 g, Krakowska sucha wieprzowa 100 g

Promocja dostepna w terminie 10 - 14.08.2020 roku w:

B> EUROCASH © GOBARTO multizood

oraz u wybranych lokalnych dystrybutoréw hurtowych.
www.balcerzak.pl, dziat handlu tel.: +48 68 356 56 33, +48 68 356 56 34, +48 68 356 56 35
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SIECIHANDLOWE

ROSJANIE ,,WESZLI"”

DO POLSKI.
MERE OTWIERA PIERWSZY
SKLEP W CZESTOCHOWIE

Z duzym opdznieniem, ale w koncu sie udato - rosyjska
sie¢ Mere otworzyta w Czestochowie swoj pierwszy
sklep w naszym kraju. Czy model hard dyskontu, gdzie
prosto z palet sprzedaje sie asortyment segmentu
economy, ma szanse przyjac sie w Polsce?

ie byto hucznego otwar-
cia, przecinania wste-
gi i balonéw - pierw-
sza w Polsce placéwka
nalezacej do rosyjskiej spét-
ki Torgservis sieci Mere zo-
stata otwarta bez wiekszego
rozglosu, dwa lata po pierw-
szych zapowiedziach o wej-
$ciu na nasz rynek. Na $wie-
towanie tego faktu przez sieé
by¢ moze przyjdzie jeszcze

WSPOLPRACA
Z RZETELNYM PARTNEREM
-TO SIE OPLACA

DOTARCIE PISM HANDLOWYCH

Ktore z pism umieszczonych na kartach docieraja do Pana/i sklepu?

Total sklepy w Polsce
- otrzymujacy prase N=840
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szczegbty na www.poradnikhandlowca.com.pl

Whnetrze jednego ze sklepéw Mere

pora, poéki co jednak Mere
stoi przed ogromnym wyzwa-
niem. Na przestrzeni lat pol-
scy konsumenci przyzwycza-
ili sie do pewnego standardu
jesli chodzi o wystréj sklepow
i komfort robienia w nich za-
kupow, a sieganie po produkty
prosto z palet w placéwce bar-
dziej przypominajgcej hurtow-
nie (na dodatek takg sprzed
lat) moze przywolywaé wspo-
mnienia lat 90. czy poczat-
ku XXI wieku. Czasy sie jed-
nak zmienily, a kupujacy maja
wieksze wymagania nie tylko
wobec tego, w jakim miejscu
robig zakupy, ale takze wobec
proponowanej im oferty.
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fot. Mere

Przede wszystkim
ma by¢ tanio

Wyglada jednak na to, ze Mere
chce graé na swoich zasadach
i przemawiaé przede wszyst-
kim do tych klientéw, dla kt6-
rych na pierwszym miejscu
stoi cena, nawet kosztem jako-
$ci produktu. To péjscie w kie-
runku odwrotnym od obecnych
rynkowych trendéw i cos, cze-
go nie robil nikt od czaséw Le-
ader Price. Jak potoczyly sie
w Polsce losy tamtej sieci, nie
trzeba przypominad.

Gdyby jednak estetyka skle-
péw i sama oferta nie byty wy-
starczajagcym sygnalem, w po-
zyskanie jakich klientéw celu-
je rosyjska sieé, to ta rozwie-
wa watpliwo$ci juz na swojej
stronie internetowej, ktéra no-
tabene, wg zamieszczonej tam
informacji, jest na sprzedaz
i od dawna nie byla aktuali-
zowana. Jak mozemy przeczy-
taé¢ — ,Klientami sieci Svetofor
(pod taka nazwa sklepy spol-
ki Torgservis dziataja w Rosji
- przyp. red.) sg na og6t osoby
lubigce oszczedzaé czas i pie-
nigdze. Wielu z nich to rodziny
wieloosobowe o $rednim i niz-
szym dochodzie, ktérzy uwaz-
nie planujg zakupy i odwie-
dzaja sklep 1-2 razy w tygo-
dniu”.

- Hasto twardy dyskont
przypomina mi lata 90. i po-
czatki sieci handlowej PLUS,
ktorg ostatecznie przejeta Bie-
dronka. Gdy czytam o Mere,
znéw mam przed oczami ceny
piwa ponizej 1 zt i wody Zré-
dlanej za 12 groszy. Wiemy ze
jest to mozliwe, mozna tak ta-
nio produkowaé, ale to juz
byto — 6wczesng potrzeba Po-
lakéw byta gtéwnie cena i dys-
konty idealnie jg zaspokajaty,
ale aktualny trend to premiu-
mizacja. Spoleczenstwo sie
bogaci i szuka nowych doznan
smakowych, ludzie chcg wyda-
wad pienigdze. MySle, iz Mere



zaciekawi polskag dusze towcy
okazji, ale mam nadzieje, ze
w strategii sieci jest tez posia-
danie w ofercie rozsadnej ilo-
$ci produktéw premium - ko-
mentuje wej$cie rosyjskiej sie-
ci do Polski Tomasz Szacon
z Retail Poland Consulting.

Pytanie tylko, czy Rosja-
nom zalezy na tego typu pro-
duktach. Jak sami twierdza,
w ich sklepie ,klient ptaci
za towar, a nie za jego marke”.
Dodatkowo sieé¢ przyznaje, ze
nie bierze pod uwage wprowa-
dzenia do swoich sklepéw pro-
duktéw luksusowych oraz to-
warow szybko psujacych sie
i rozpatruje wylacznie oferty
towaréw klasy ekonomicznej
i Sredniej.

Sposadb na niskie ceny

W jaki sposéb sieé¢ chce uzy-
skaé najnizsze ceny na rynku?
»Mozna to osiagnaé przez re-
dukcje kosztow opakowania —
nie potrzebujemy kolorowych
rzucajacych sie w oczy opako-
wan” — czytamy na stronie in-
ternetowej sieci. Trzeba przy-
znaé, ze Rosjanie majag wygo-
rowane oczekiwania wobec
wspoélpracujgcych z nimi pro-
ducentéw - zaktadajg oni, ze
cena towaru z uwzglednieniem
kosztu dostawy do sklepu po-
winna by¢ o 20-30% nizsza niz
u konkurencji, a w przypadku
»spowszechnie znanych marek
z renomg’ ta réznica powinna
wynosi¢ az 50%. Czy taka re-
dukcje ceny da sie osiggnaé wy-
tacznie dzieki tanszym opako-
waniom bez uszczerbku na ja-
kos$ci produktu, zwtaszcza jesli
w swoim portfolio ma sie péki
co wylacznie jeden sklep? Od-
powiedZ na to pytanie wyda-
je sie oczywista. Watpliwe wy-
daje sie, by ktérykolwiek z pro-
ducentéw  wspélpracujacych
z innymi dyskontami chciat
,po kosztach” sprzedawac swo-
je produkty takze w Mere.

SIECIHANDLOWE

Kroi sie
niezty rabat!

Kup 1 karton. -
produktow

=10%:
promocyjnych?,

aotrzymasz [30atU

e S

* Polska surowa dojrzewajqca 230 g, Kabanos drobiowy z wieprzowing 150 g,
Kietbasa biata parzona wieprzowa 450 g, Kietbasa slqska wieprzowa 450 g,
Frankfurterki parzone z szynki 280 g, Stawianki 190 g, Paréwki z szynki 210 g

Promocja dostepna w terminie 10 - 14.08.2020 roku w:

@  multifood

<€ GOBARTO

oraz u wybranych lokalnych dystrybutoréw hurtowych.

www.balcerzak.pl, dziat handlu tel.: +48 68 356 56 33, +48 68 356 56 34, +48 68 356 56 35
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Problemem dla rosyjskiej
sieci moze réwniez byé fakt,
ze konsumenci w Polsce zda-
zyli przyzwyczaié sie do pro-
duktow lepszej jakosSci, wiec
réowniez dyskonty dostosowa-
ty swoja oferte do rosngcych
oczekiwan kupujgcych. Wy-
daje sie, ze czasy szamponéw
za 2 zI bezpowrotnie mine-
ty, a Rosjanie — stawiajgc cene
na pierwszym miejscu — pro-
bujg i$¢ na przekér aktualnym
trendom. Mimo to jest jednak
grupa klientéw, ktérzy ofertg
sieci moga sie zainteresowadé.
To coraz liczniej przybywajacy
do polski migranci zarobkowi,
gléwnie zza naszej wschodniej
granicy.

Potencjalng szansg dla ro-
syjskiej sieci moze byé takze
kryzys gospodarczy wywota-
ny koronawirusem. Jest bar-
dzo prawdopodobne, ze w naj-
blizszych miesigcach coraz
wiecej kupujgcych zacznie li-
czyé kazda zlotowke wydawa-
ng podczas zakupoéw. Mozli-
we, ze wtedy Mere zaczng od-
wiedzacé klienci, ktérzy wcze-
$niej nie skorzystaliby z ofer-
ty placowki tego typu. Na oso-
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Budynek przy ul. 1 Maja w Czestochowie, w ktérym dzi$ znajduje sie sklep Mere

by bedace w trudnej sytuacji
finansowej by¢ moze zadziala
hasto ,Najnizsze ceny kazdego
dnia”, ktérym promuje sie siec.

Pierwszy sklep i co dalej?

Warto jednak pamietaé, ze
to wszystko wytacznie speku-
lacje, na dodatek dotyczace
sieci, w ktorej sktad wchodzi
jeden sklep. Na dzi$ trudno po-
wiedzieé, jakie plany rozwoju
w Polsce ma Mere. OczywiScie
mozna przypuszczad, ze na jed-
nym sklepie w Czestochowie
sie nie skonczy, ale wczes$niej-
sze zapowiedzi o otwarciu naj-
pierw 8 placéwek na potudniu
Polski, a ostatecznie ponad
100 w catym kraju - zwazajac
na to, jakie op6Znienie zanoto-
wano przy otwarciu pierwsze-
go sklepu — mozna traktowad
z dystansem. Rosjanom z pew-
noScig bedzie ciezko zbudo-
waé pozycje w naszym kraju
zupelnie od zera, zdecydowa-
nie tatwiej bytoby w przypad-
ku przejecia ktérej$ z mniej-
szych, nawet lokalnych, sieci.
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Problem w tym, ze potencjal-
nych kandydatéw do tego nie
widad.

Na stronie internetowej sie-
ci nie znajdziemy zadnej infor-
macji o otwarciu pierwszego
sklepu Mere w Polsce. Nie wie-
my zatem, czy firma faktycz-
nie poszukuje kolejnych lokali-
zacji dla swoich placowek. Jesli
jednak zamieszczone tam infor-
macje sg aktualne, Rosjanie za-
mierzajg otwieraé sklepy o po-
wierzchni od 800 do 1200 m?,
zlokalizowane w poblizu droég
o duzym natezeniu ruchu,
w duzych i $rednich miastach
lub blisko nich. Czestochow-
ska placéwka — otwarta w miej-
scu, gdzie wczes$niej znajdowa-
ty sie salon meblowy, a pézniej
chinski market sprzedajgcy za-
réwno obuwie, jak i sprzet AGD
- spelnia te warunki. Co cieka-
we, bedzie ona musiata rywali-
zowac ze znajdujacym sie w od-
legto$ci 300 m od niej Lidlem.
I juz to bedzie dla Mere pierw-
szym sprawdzianem.

Oproécz tego, ze na ten mo-
ment nie wiemy nic o planach
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i strategii rozwoju Mere na pol-
skim rynku, niewiele wiemy
réwniez o samych wtlascicie-
lach sieci — braciach Andrie-
ju i Siergieju Sznajder, ktorzy
swoOj biznes prowadzg razem
z matkg - Walentyng. W la-
tach 90. utworzyli spotke zaj-
mujacg sie dystrybucjg piwa
i innych napojéw niskoprocen-
towych, ktéra wspétpracowa-
ta z najwiekszymi producenta-
mi, m.in. Heinekenem.

I choé dzi$ sg oni wtascicie-
lami okoto 900 sklepéw na te-
renie Rosji, Biatlorusi, Chin czy
Kazachstanu, to wtasciwie
wszystko, co o nich wiadomo.
Spdéznione otwarcie pierwsze-
go sklepu Mere w Polsce to ko-
lejny przyktad ich nieSmiatych
préb wejscia ze swoim mode-
lem biznesowym do panstw
Unii Europejskiej — pierwsze
sklepy sieci powstaty niedaw-
no w Rumunii (okolice Buka-
resztu) i na Litwie (Kowno),
trzy placowki otwarto row-
niez w Niemczech. Trudno jed-
nak wrézy¢ im wielkie sukce-
sy w tym ostatnim kraju, gdzie
rynek zostal opanowany przez
kilka znanych dyskontowych
marek. Mozna jednak zalozy¢,
ze dla Rosjan satysfakcjonu-
jace bedzie uszczkniecie choé
matego kawatka tego tortu.

To oczywiscie jednak wy-
tacznie domysty, bo wokot Mere
poki co wiecej jest pytan i nie-
wiadomych anizeli odpowiedzi.
— Nasza polityka informacyjna
polega na nieudzielaniu infor-
macji. Wszystko, co do tej pory
pojawilto sie w mediach, to czy-
ste spekulacje - juz rok temu
moéwit nam przedstawiciel sie-
ci, gdy po raz pierwszy na ta-
mach ,Poradnika Handlowca”
poruszaliSmy jej temat. Wygla-
da na to, ze od tego czasu nic
sie nie zmienito. Poza tym, ze
pierwszy sklep rosyjskiej sieci
zostal wreszcie otwarty.

NIKODEM PANKOWIAK

SIECIHANDLOWE

Kro1 sie
niezty rabat!

Kup produkty
promocyjne?,

a otrzymasz ra atu

* Kietbasa sucha jak ze wsi flow pack, Krakowska sucha wieprzowa extra flow pack,
Mysliwska extra map, Polska surowa dojrzewajqca flow pack, Kindziuk flow pack,
Szynka drewnem wedzona map, Szynka Bednarza map

Promocja dostepna w terminie 10 - 14.08.2020 roku w:

w © GOBARTO < multifood

oraz u wybranych lokalnych dystrybutoréw hurtowych.
www.balcerzak.pl, dziat handlu tel.: +48 68 356 56 33, +48 68 356 56 34, +48 68 356 56 35
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CZEGO POWINNA BAC SIE FRANCZYZA?

Franczyza w Polsce rozwija sie w bardzo szybkim tempie. Obecnie w naszym kraju dziata ok.
83 tysigce franczyzobiorcow i ponad 1310 sieci, choc jeszcze 15 lat temu jednych i drugich
byto okoto cztery razy mniej. Mimo ze franczyzowy rynek - takze w branzy FMCG - z roku
na rok rosnie, to wcigz nie brakuje czynnikéw, ktére moga negatywnie wptynac

Gléwne zagrozenie to oczywiScie
nierzetelni i nieuczciwi franczy-
zodawcy oraz franczyzobiorcy. Ci
pierwsi moga konstruowaé nie-
jasne, pelne kruczkéw prawnych
umowy, ktérych podpisujagca oso-
ba nie bedzie potrafita zrozumiec.

na jego rozwaj w przysztosci.

W ten sposéb fatwo wykorzystaé
dobre intencje czesto poczatkujg-
cych przedsiebiorcéw chcacych
rozkreci¢ swdj biznes pod egida
znanej marki. Takie praktyki, cho¢
na szcze$cie coraz rzadziej, wcigz
jeszcze sie zdarzaja. W ten spo-
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s6b tatwo nadszarpnaé wizeru-
nek franczyzy jako konceptu biz-
nesowego, dzieki ktéremu moz-
na odnie$¢ sukces. Niestety, dzia-
fa to takze w drugg strone — nie-
rzetelni franczyzobiorcy, liczacy
na to, ze caly biznes poprowadzi

\

fot. BigstockPhoto.com
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za nich sie¢, a oni bedg jedynie zbieraé profity, mogg e
spowodowa¢ spadek zaufania do marki w oczach kon-
o, Krasnystaw

Na rosngce niebezpieczenstwa wobec franczyzy
zwrécilt uwage réwniez Adam Abramowicz, Rzecz-
nik Matych i Srednich Przedsiebiorstw, ktéry powotat
wlasnie Zespol Roboczy ds. Franczyzy, ktérego prze-
wodniczgcym zostal Pawel Tracz — prezes zarzadu Pol-
skiego Stowarzyszenia Mikroprzedsiebiorcéw i Fran-
czyzobiorcéw. Za nami juz pierwsze posiedzenia ze-
spotu, w ktérego sktad wchodza m.in. takie organi-
zacje jak Konfederacja Lewiatan, Polska Izba Han-
dlu, Business Centre Club czy Kongregacja Polskiego
Handlu. Na efekty dzialalnosci Zespotu bedzie trzeba
chwile poczekaé, jednak zapowiada on promowanie
dobrych praktyk, réwniez w relacjach miedzy franczy-
zodawcami a franczyzobiorcami, oraz walke z pomy-
stami zmian w prawie, ktére mogtyby by¢ niekorzyst-
ne dla dziesiatek tysiecy przedsiebiorcéw. Bo to wla-
$nie one — czesto nieprzewidywalne i niekonsultowane
z tymi, ktérych najbardziej dotkng, moga by¢ najwiek-
szym ogranicznikiem dla rozwoju franczyzy.

Na prawne zagrozenia, ktére negatywnie mogg
wplynaé na rozwdj franczyzowego biznesu w Polsce
w swoim ostatnim, opublikowanym w lipcu rapor-
cie, zwrdcili takze uwage eksperci z Warsaw Enterpri-
se Insitute. Wspomniany raport oczywiScie nie doty-
czy wylacznie kwestii zwigzanych z handlem FMCG,
ale i tych w nim nie zabraklo. Jako jeden z przyktadéw
prawnego ograniczania rozwoju franczyzowych sie-
ci, tworcy dokumentu wskazujg ograniczenie handlu
w niedziele, ktére wprowadzono w 2018 r. Warto jed-
nak zaznaczy¢ tutaj, ze niektére z franczyzowych sie-
ci spozywczych znalazty na ten zakaz sprytny oraz cat-
kowicie legalny sposéb — przeksztalcajac si¢ w punk-
ty, w ktérych mozna odbieraé przesytki pocztowe i ku-
rierskie. Dzi$ napis ,placéwka pocztowa” na drzwiach
nalezacego do franczyzy sklepu nikogo juz nie dziwi.
Przedstawiciele Warsaw Enterprise Insitute obawiajg
si¢ jednak forsowania jeszcze bardziej restrykcyjnych
zmian w ustawie regulujacej niedzielny zakaz handlu.

Zdaniem ekspertéw WEI Polska jest dzi$ liderem
w tym regionie Europy jesli chodzi o rozwdj koncep-
téw franczyzowych, ktére wcigz bedg notowaly dyna-
miczny wzrost, nawet i bez specjalnych regulacji. Dla-
tego aby ,zabezpieczy¢ dalszy rozwdj tej efektywnej
formy wspélpracy przedsiebiorstw, nalezy po prostu
powstrzymac si¢ od interwencji legislacyjnych zorien-
towanych na ograniczenie mozliwosci stosowania sys-
temoéw franczyzowych w poszczegélnych branzach”.

Wyglada zatem na to, ze franczyzie najbardziej za-
szkodzi¢ mogtyby préby niesienia jej pomocy. A prze- X -
ciez jest juz w naszym kraju na tyle silna, ze takiej ,po- f | f ,_.:' rn) krasnystaw_eu
mocy” niekoniecznie potrzebuje. NSNS .

B
NIKODEM PANKOWIAK . F 4 -

39
PORADNIK HANDLOWCA | SIERPIEN 2020



SPORT W FMCG

SPORT W CZARNO-Z0tTYCH BARWACH

W moim przypadku bieganie to dgzenie do pokonywania wtasnych stabosci
i lepszego samopoczucia. Nie robie tego dla wynikéw. Biegam dla siebie, bo lubig
- przyznaje Waldemar Piekarski, zastepca kierownika sklepu Netto w Zninie.

fot. archiwum prywatne

a samym wstepie naszej
rozmowy pan Waldemar
dotyka kwestii szczegdlnie
waznej w aktualnej sytuacji
zwigzanej z epidemig Covid-19. —
»Sport to zdrowie”, wiec tak na-
prawde to stwierdzenie wyraza
najwazniejszg kwestie jezeli cho-
dzi o uprawianie sportu, a szcze-
golnie dyscypliny jakg jest bieganie
— podkresla, dodajgc: — Od kilku
lat pasjg okazujg sie witasnie bie-
gi, ktére pozytywnie wplywajg nie
tylko na zdrowie, ale daja pewng
odskocznie od obowigzkéw, jakie
napotykamy kazdego dnia. To dys-
cyplina niosgca za sobg mnostwo

& o SCZEKOLADA
BN = ol MIECZN
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Reklama str. 61

pozytywow, zwlaszcza dla wlasci-
wego funkcjonowania organizmu
- stad wyboér - zaznacza pracow-
nik sieci Netto.

Zamilowanie  do  ruchu
na $wiezym powietrzu poskutko-
walo decyzjg o sprawdzeniu siebie
na trasie oficjalnego biegu. — Star-
tuje w zawodach sporadycznie,
jednak do najbardziej wyjatko-
wego startu doszlo kilka lat temu
w Poznaniu, podczas pétmarato-
nu. Z pewno$cig mozna $mialo
uznaé go za mdj najwiekszy suk-
ces sportowy. Osiggnalem wéw-
czas czas 1:44:50. Byl on szcze-
g6lny z uwagi na przepracowany
przed biegiem plan treningowy,

jeszcze na dlugo przed pojawie-
niem si¢ w tym klubie trio Pisz-
czek-Blaszczykowski-Lewandow-
ski. — Jestem kibicem Borussi Do-
rtmund od 1997 r. Zdobycie Pu-
charu Ligi Mistrzéw po zwycie-
stwie w finale z Juventusem Tu-
ryn dalo poczatek mojej przygo-
dzie z tym klubem. Obecnie nale-
z¢ takze do Opolskiego Stowarzy-
szenia Kibicow BVB. W 2017 r.
mialem mozliwo$é uczestnicze-
nia w meczu Bundesligi w Dort-
mundzie. Atmosfera na stadionie
pozostanie na zawsze w mojej pa-
mieci i mam nadzieje, ze jeszcze
tam wréce. Na marginesie warto
zaznaczy¢, ze moje barwy firmo-

Motto PORADNIKA HANDLOWCA od 2002r.:
»Czas odreagowac stresy!
Czas odejs$¢ od komputeréw! Czas na sport!”

jak i zalozenie czasu ukoriczenia,
ktore okazato sie spelnione - ttu-
maczy sportowiec-amator.
Bieganie to nie jedyna dyscy-
plina bliska sercu pana Walde-
mara. Drugg z nich, od najmlod-
szych lat jest takze pitka noz-
na. — Poczatek mojej przygody
zwigzanej ze sportem to czasy
szkoty podstawowej i zamitowa-
nie do futbolu. Spotykali$my si¢
wraz z kolegami na boisku i tre-
ningach w miejscowym klubie
MKS Patuczanka Znin, ktérego
bylem zawodnikiem do czaséw
juniora mtodszego - wspomina
Waldemar Piekarski. Pasja pit-
karska zrodzila takze zamitowa-
nie do klubu Borrusia Dortmund,
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we i klubowe sg takie same — czar-
no-zétte! — méwi pan Waldemar.

Czasami trudno$ci powodu-
je pogodzenie kariery zawodowej
z checig do uprawiania aktyw-
noSci fizycznej. Zdarzajg sie jed-
nak sytuacje, ktére potrafig to uta-
twié. — Od niedawna pasja spor-
towa, czyli kibicowanie, potaczy-
fo sie z praca: Netto Polska i Bo-
russia Dortmund stali sie regio-
nalnymi partnerami. Nasza firma
wspiera takze lokalnie w Zninie
Biegi Zninskie oraz Enea Paluki
Tour - ogdlnopolski wyscig kolar-
ski — podkresla zastepca kierowni-
ka sklepu Netto w Zninie.

PATRYK+tUSIEWICZ
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AUTO DLAHANDLOWCA

BEZPIECZENSTWO
W, DOSTAWCZAKACH"

Jakie wyposazenie z zakresu bezpieczenstwa
oferujg producenci samochodéw uzytkowych?

To jedno z gtéwnych pytan zadawanych przez
klientéw wybierajacych odpowiedni pojazd dila
swojej firmy. Kamera cofania, doswietlanie
zakretdw, funkcja awaryjnego hamowania
czy asystent martwego pola — takie opcje
w konfiguratorze to juz norma w autach dostawczych.

ednym z podstawowych na-
rzedzi pracy handlowca po-
zostaje samochdd. Bez $rod-
ka transportu, umozliwia-
jacego dostarczenie zaopatrze-
nia do placéwki, zaden sklep nie
jest w stanie funkcjonowaé. Przy

| UINANY PRZEZ
KONSUMENTOW

Reklama str. 71

wyborze odpowiedniego pojazdu
w gre wchodzg nie tylko wtasci-
wosci przewozowe, ale réwniez
kwestie bezpieczenistwa. Przed-
siebiorca pokonujacy za kierow-
nicg dziesigtki tysiecy kilome-
trow rocznie musi mieé¢ pew-
no$¢, ze w przypadku niespo-
dziewanej sytuacji na drodze be-
dzie dobrze chroniony.

Kazdy dostepny na rynku mo-
del wyposazony jest w tak pod-
stawowe elementy poprawiajg-
ce bezpieczenstwo podréznych,
jak m.in.: poduszki powietrzne,
system zapobiegajgcy blokowaniu
két (ABS), elektroniczny system
stabilizacji toru jazdy (ESP) unie-
mozliwiajacy pojawienie sie pod-
lub nadsterownosci, wskaznik ci-
$nienia w oponach, sygnalizator
braku zapiecia paséw oraz system
powstrzymujacy buksowanie kot
napedzanych (ASR). W powszech-
nym wykorzystaniu znajdujg sie
takze czujniki deszczu, urucha-
miajgce automatycznie wycieracz-
ki i dostosowujgce ich predkosé
do natezenia opadéw.

Pomystowos¢ nie zna granic

Wobec coraz bardziej restryk-
cyjnych norm obligujacych pro-
ducentéw do stosowania kolej-
nych urzadzen poprawiajgcych
bezpieczenstwo, lista wyposa-
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zenia seryjnego lub opcjonalne-
go regularnie sie wydluza. Dla
detalistow prowadzgcych swoje
biznesy w centrach miast, gdzie
zwarta zabudowa i waskie ulicz-
ki utrudniajg manewrowanie du-
zym pojazdem, przydatnym roz-
wigzaniem okazujg sie czujniki
parkowania, pomagajace okre-
§li¢ odlegtosé¢ auta od przeszko-
dy. Osobny system moze réwniez
okresla¢ ruch poprzeczny, po-
zwalajac wykrywaé obiekty zbli-
zajace sie do samochodu z pra-
wej i lewej strony. Czesto stosuje
sie rowniez kamery cofania uka-
zujgce na ekranie komputera po-
ktadowego (lub lusterka wstecz-
nego) obraz przestrzeni za samo-
chodem. Producenci nie ograni-
czaja sie w czeSci modeli do jed-
nej kamery, oferujgc takze moz-
liwo§¢ obrazu 360° dzieki za-
montowanym w lusterkach oraz
przedniej atrapie kamerom.

Gdzie wzrok nie siega, po-
maga z kolei asystent martwego
pola — funkcja bardzo przydat-
na na drogach wielopasmowych.
Gdy czujnik martwego pola
stwierdza obecno$¢ obiektu nie-
widocznego w lusterku, wyswie-
tla sie ikonka. Jesli pomimo tego
kierowca wilgczy kierunkowskaz
ikona moze zaczgé pulsowaé lub
rozlega sie ostrzegawczy sygnatl
dzwiekowy.

Lepsza widocznos¢é

Handlowcom czesto zdarza sie
jezdzi¢ po towar wczesnym ran-
kiem, jeszcze przed wschodem
storica. Kluczowa ze wzgledéw
bezpieczenstwa jest wiec kwestia
oSwietlenia. Czestym elementem
wyposazenia jest system regu-
lacji $wiatet drogowych. Umoz-
liwia on wykrywanie jadacego
przed lub nadjezdzajacego z na-
przeciwka pojazdu i automatycz-
nie zmienia $wiatla z drogowych
(dtugich) na mijania. Widocz-
no$é¢ po zmroku poprawia takze
funkcja dos$wietlania zakretéw.
Przy skrecaniu reflektor prze-



ciwmgielny po stronie, w kto-
rg zamierza sie jechaé oswie-
tla pobocze. Natomiast widocz-
no$¢ naszego samochodu przez
innych uczestnikéw ruchu po-
prawiajg adaptacyjne $wiatla ha-
mowania, ktére podczas mocne-
go wcisniecia hamulca zaczyna-
ja migaé, co ma zapobiegaé naje-
chaniu na tyt pojazdu.
Bezpieczenstwo 1 komfort
podrézy usprawniajg takze asy-
stenci jazdy. Poprzez czujniki
zamontowane na przedzie sa-
mochodu mozliwe jest automa-
tyczne utrzymywanie odlegto-
$ci od poprzedzajacego pojaz-
du. Laczy sie to czesto z funkcjag
awaryjnego hamowania - gdy
auto wykryje szybkie zblizanie
sie do innego uczestnika ruchu,
ostrzeze kierowce optycznie,
akustycznie, a w ostateczno$ci
samo zacznie hamowaé. W wy-
posazeniu pojazdu moze zna-

Tabletkl do Zmywarek Brllly

AUTO DLAHANDLOWCA

lez¢ sie réwniez asystent rusza-
nia pod goére, ktéry uniemozli-
wia stoczenie si¢ ze wzniesienia.

Stabilnos$¢ przede wszystkim

Z mys$la o pojazdach dostaw-
czych na liste wyposazenia wpro-
wadzono uktad kontroli fadunku.
Wykrywa on parametry zwigza-
ne z obcigzeniem auta i dostoso-
wuje prace m.in. ABS czy ASR,
tak by zmaksymalizowaé wydaj-
no$¢ urzadzen. Ma to zapobie-
gaé przewrdéceniu sie samochodu
podczas wykonywania gwattow-
nych manewréw. Wszyscy kie-
rowcy zdajg sobie przeciez spra-
we, ze auto przewozgce kilkuset-
kilogramowy tadunek, zachowu-
je sie inaczej na drodze.

O stabilno$é¢ dba takze asy-
stent bocznego wiatru, odpo-
wiedzialny za niwelowanie sil-
nych podmuchéw, ktére mogag

GENERAL FRESH

Kostka do WC barwiaca wode Tri Force Dynamic

powodowa¢ zmiane toru jazdy.
Nagta i nieoczekiwana zmiana
toru moze wywotaé silng reakcje
u kierowcy i gwaltowny ruch kie-
rownicg. System ma za zadanie
korygowa¢é linie jazdy w ten spo-
séb, by neutralizowac site wiatru.

Bezpieczenstwo w duzej mie-
rze zalezy od predkosci z jakag
sie poruszamy. By dostosowaé jg
do panujacych przepiséw, zain-
stalowana moze by¢ funkcja roz-
poznawania znakéw drogowych
z ograniczeniami predkosci, kté-
re ukazujg sie przed oczyma Kkie-
rowcy na ekranie komputera po-
ktadowego zainstalowanego mie-
dzy zegarami na desce rozdziel-
czej. System ten moze dodatkowo
posiada¢ funkcjonalno$¢ automa-
tycznego spowalniania samocho-
du do predkosci okreslonej zna-
kami drogowymi.

PATRYK LUSIEWICZ

Reklama

www.generalfresh.pl
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WYWIAD Z PRODUCENTEM

WSPOLCZESNY KONSUMENT
WYBIERA ALKOHOL SW/ADOM/E

Nikodem Pankowiak: Czy za-

uwazacie, aby przecietny Ko-

walski wydawat coraz wieksze

kwoty na whisky? Jesli tak, ile

jest on dzi$ w stanie zaptacié¢

za butelke?

Kamil Mruk: Od kilku lat ry-

nek whisky w Polsce odnotowu-

je systematyczne wzrosty i jest

najszybciej rosnaca kategoria.

Konsumenci coraz czgsciej sie-

gaja po trunki z wyzszej potki,

a tym samym drozsze. Oczy-

wiécie nie mozna tej zasady ge-

neralizowaé, trzeba pamietaé

o tym, ze mimo swojej popular-

nosci, whisky nadal jest stosun-

kowo nowg kategoriag na naszym
rynku. Jednak pokazuje ona pe-
wien model. Konsumenci, ktérzy
dopiero ,uczg si¢” whisky, praw-
dopodobnie z ostroznosci, siega-
japoprodukty tansze. Ciza$, kt6-
rzyjuzjapoznali, poszukujanowychdoznansmakowych
i chetniej siegaja po nowe, czesto drozsze, warianty.
Wydaje si¢ zatem, Ze nie mozna jednoznacznie okreslic,
ile konsument jest w stanie zaptaci¢ za whisky, bo tez
ci, ktérzy cenia jej wyjatkowy smak, chyba nie narzu-
caja sobie takich granic.

A jak wyglada sytuacja w kategorii wodek? Ja-
kie trendy i preferencje wsrod konsumentéw widaé
w tym segmencie rynku alkoholi?

Kategoria wédki ewoluuje w  kierunku smakoéw.
Konsumenci cenig je za ich uniwersalno$é, ponie-
waz doskonale sprawdzajg sie zaréwno w schlodzo-
nych shotach, jak i drinkach. A te wlasnie, w ostat-
nich latach, zyskuja na popularnosci. Generalnym
za$ trendem, ktéry zarysowuje sie bardzo wyraznie
w ostatnich latach, jest premiumizacja kategorii. Tym
samym zyskuja wodki z segmentu premium i super
premium.

Jak wiedze, ktéra macie na temat klientéw, planuje-
cie przetozy¢ na najblizsze dziatania marketingowe?

Obserwacja trendéw konsumenckich to podstawa za-
réowno w planowaniu dziatan marketingowych, jak
i tych zwigzanych z rozbudowywaniem naszego port-
folio. To, co istotne w przypadku marketingu, to fakt,

KAMIL MRUK

Dyrektor Marketingu
Brown-Forman Polska

44

ze wspolczesny konsument wy-
biera alkohol $wiadomie i szyb-
ko wykryje, czy wartosci, o kto-
re opiera sie marka, sg auten-
tyczne. Dlatego tez filarem na-
szych dziatan bedzie to, co sta-
nowi DNA naszych marek, czy-
li autentycznos¢.

Jakie akcje promocyjne firma
Brown-Forman planuje wta-
Snie na jesien i okres przed-
Swigteczny? Na jakich mar-
kach zamierzacie sie skupic¢?
Przelom roku to tradycyj-
nie okres, w ktérym znacza-
co ro$nie sprzedaz alkoho-
li mocnych, ktére kupowane sg
na wilasny uzytek lub z prze-
znaczeniem na prezent. Dlate-
go tez planujgc dziatania mar-
ketingowe w tym czasie bedzie-
my koncentrowali sie na tym,
aby zaspokoi¢ wszystkie potrzeby konsumentéw. Za-
tem eksponowac bedziemy wszystkie nasze marki, su-
gerujagc rownocze$nie w jakich okolicznosciach oraz
przy jakich okazjach sprawdzg sie one najlepiej. Tym
samym réwnoczesnie z promocjg naszych najbardziej
rozpoznawalnych brandéw - Jack Daniel’s Tennes-
see Whiskey oraz Finlandia® Vodka, wspiera¢ bedzie-
my sprzedaz naszych szkockich single malt — GlenDro-
nach, Glenglassaugh oraz BenRiach oraz amerykan-
skiej Woodford Reserve. Tradycyjnie tez przygotujemy
dla naszych konsumentéw wyjatkowa i oryginalng
oferte prezentowa.

Jak za kilka lat moze wygladac rynek alkoholi? Jakie
zmiany przewidujecie, ze na nim zajda?

Mysle, ze w najblizszych latach nadal obserwowa-
li bedziemy wzrost popularnosci whisky oraz whi-
skey. Zyskiwaly bedg réwniez produkty z segmen-
tu premium i super premium, poniewaz konsumen-
ci cenig produkty jako$ciowe. Nie bez znaczenia moze
by¢é réwniez fakt rosngcej Swiadomosci ekologicznej
konsumentéw. Zatem przypuszcza¢ mozna, ze jesz-
cze bardziej niz obecnie, bedg oni zwracali uwage na
to, czy alkohol tworzony jest z naturalnych sktadni-
kéw, a proces jego produkcji przebiega zgodnie z ideg
zrébwnowazonego rozwoju.
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RYNEK FMCG PRZED EPIDEMIA

W przeddzien epidemii najréwniej wszystkie rodzaje sklepéw traktowali najwieksi producenci m.in. makaro-
néw i Srodkéw do prania - wynika z najnowszej edycji rankingu ,,Réwni w Biznesie”, opracowywanego przez
Grupe Eurocash oraz Polska Izbe Handlu. Oznacza to, ze produkty takie jak makarony Lubella lub EkMak albo

Zlecony materiat promocyjny

proszki do prania Persil, E, Ariel lub Vizir mozna byto znalez¢ w dyskontach, supermarketach i sklepach nie-
zaleznych w podobnym wyborze i za poréwnywalng cene.

W pierwszym kwartale tego roku zrow-
nowazone strategie stosowali nie tyl-
ko mniejsi producenci, ale rowniez lide-
rzy sprzedazy w kilkunastu innych kate-
goriach produktowych. Pozytywnie wy-
roznili sie najwieksi w Polsce producen-
ci: piwa, wodki, konserw rybnych, musz-
tardy, kawy, chipsow i popcornu, czeko-
lady, herbaty, Srodkéw higieny intymnej
i pasty do zebow.

- Zwigkszone zakupy w okresie sta-
nu zagrozenia epidemicznego i poz-
niej samej epidemii pokazaty, jak duzy
potencjat sprzedazowy ma rynek skle-
péw niezaleznych - méwi Dominik Ka-
sperek, dyrektor zakupdéw centralnych
Grupy Eurocash. - Dlatego cieszy nas to,
ze w kategoriach chetnie kupowanych
na zapas wysoko w rankingu sa liderzy
swoich rynkéw. Widzimy, ze ich zréwno-
wazone strategie sg czesto kopiowane
przez mniejszych producentéw. Szkoda
jednak, ze nie dotyczy to wszystkich ka-
tegorii produktowych - dodaje.

Gorzej dla konsumentow wyglada-
ta sytuacja na rynkach az 21 katego-
rii produktowych. Na przyktad na ryn-
ku mleka, ktére chetnie byto kupowa-
ne w marcu na zapas, w czotéwce ran-
kingu sposrod trzech najwiekszych pol-

ROWNI
w BIZNESIE

skich dostawcow znalazt sie tylko Mlek-
pol, a na rynku ryzu najwiekszy jego do-
stawca w Polsce zajat dopiero 6. miej-
sce. Cate podium rankingu producentéw
ryzu zajeli mniejsi gracze, ktérzy wyraz-
nie bardziej koncentrujg sie na zréwno-
wazonej ofercie we wszystkich sklepach
niz liderzy rynku. Podobng sytuacje ob-
serwujemy w przypadku: masta i mar-
garyny, dzemow, serkéw stodkich i ho-
mogenizowanych, $mietany, stodkich
wypiekoéw oraz sokéw i napojow niega-
zowanych.

Co ciekawe, Srednie ceny na rynku
papieru toaletowego, ktéry w marcu na-
lezat do jednej z najlepiej sprzedajacych
sie kategorii produktowych, byty jedny-
mi z najmniej zréznicowanych wsréd
wszystkich analizowanych 35 katego-
rii produktowych, mimo ze ten rynek,
ze wzgledu na oferty specjalne i fawory-

we wszystkich sklepach

zowanie dyskontow przez najwigkszych
producentéw, trudno uznac za zréwno-
wazony.

- Analiza pierwszego kwartatu po-
kazata tez, ze sama epidemia nie wpty-
neta na wzrost cen produktéw zywno-
Sciowych, srodkow czystosci i higie-
nicznych wywotany zwigekszonymi za-
kupami. Jako Grupa Eurocash apelowa-
lismy do producentéw o to, zeby sku-
pi¢ sie na utrzymaniu ciggtosci tancucha
dostaw i nie zmienia¢ cen. | to sie uda-
to. Dopiero lockdown w kwietniu i maju
zmusit niektérych dostawcoéw do wzro-
stu cen na skutek wyzszych kosztéw
produkcji. Ale skale tych zmian bedzie-
my mogli oceni¢ w drugiej edycji tego-
rocznego rankingu, ktéry obejmie dane
za drugi kwartat tego roku - podsumo-
wuje Dominik Kasperek.

Ranking ,Rowni w Biznesie” jest
opracowywany od 2017 roku. Jego ce-
lem jest wyrownywanie szans skle-
péw niezaleznych w konkurencji z cen-
tralnie zarzadzanymi sieciami. Ranking
ma pomdéc w uswiadomieniu najwiek-
szym producentom FMCG w Polsce, jak
istotng role w Polsce odgrywa handel
niezalezny i jakie sg oczekiwania jego
klientéw.

ROV
w BIZNESIE

Réwnosc cen, dystrybucja, udziat rynkowy, kontrybucja do wzrostu

i dedykowane produkty.

CZOLOWKA RANKINGU ROWNI W BIZNESIE | KWARTAL 2020 ROKU

RYZ

MAKARON

MLEKO

1. Czanieckie Makarony (Czaniecki)

2. Maspex (Lubella)

3. Eko-Mak Makarony Babuni
(EkMak)

1. Polmlek (Uchate, Warmia, tagodne)

2. OSM Radomsko (Dobre! Ale! Hej!y

3. Mlekpol (taciate, Mazurski Smak,
Zombrowskie, Biate)

1. Kros (Kros)
2. Janex (Janex)
3. Spotem Zakopane

(Gama)

B\

PAPIER TOALETOWY

1. Epicom (Nuvelle, Vento, Ivento)

2. Polska Grupa Drogeryjna (Cashmir)
3. Sofidel (Regina, Soft & Easy)

DETERGENTY

1. Pollena (Biaty Jeler)

2. Henkel (Perwoll, Persil, E)

3. Procter & Gamble (Ariel, Vizir)

Petne wuniki 35 kategorii produktowych dostepne na stronie www.grupaeurocash.pl

Wydiczenia w oparciu o posiadane dane Nielsena, Dane 22 okres KWIECIEN19 - MARZEC 20 w Dyskontach + Supermarketach
oraz w Small Format (obejmujacym Skiapy spotyweze, Skhepy winno-tukiernicee, Kioski).




MYDLO ANTYBAKTERYJNE
- TOWAR PIERWSZEJ POTRZEBY

Jednym z nielicznych pozytywoéw epidemii koronawirusa

jest zwiekszone przestrzeganie przez Polakéw higieny osobiste;j.
W Slad za tym wzrosto tez zuzycie sSrodkéw do tego przeznaczonych,
a zwtaszcza preparatéw antybakteryjnych.

tasciciele wszystkich

typéw sklepéw  ofe-

rujacych chemie go-

spodarczg zauwazy-
li dos¢ spory pik sprzedazowy
w marcu br. w grupie mydet i zeli
antybakteryjnych. P6tki szybko
byly oprézniane, chwilowo po-
jawialy sie nawet braki asorty-
mentu. Teraz sytuacja wrdécita
do normalnosci, ale wspomniane
preparaty sg nadal wysoko na li-
Scie zakupow.

Czym powinno charaktery-
zowal sie mydlo antybakteryj-
ne, by dobrze spelnialo swojg
role? Bo nie wystarczy po prostu
preparatu nazwaé ,antybakte-
ryjny”. Te wlasciwo$é trzeba po-
twierdzi¢, a odzwierciedleniem
tego sg odpowiednie normy sto-
sowane w Unii Europejskiej oraz
w Polsce. Konkretna norma po-
winna by¢ przedstawiona bez-

MARIA KLIMEK
Manager marki Apart Natural
Global Cosmed

W czasie pandemii konsumenci
zaczeli patrzeé inaczej na kwe-
stie higieny i bezpieczenstwa,
zwracajac szczegblng uwage
na prawidlowg technike mycia
dloni oraz przeznaczone do tego
celu produkty. Antybakteryj-
ne mydlo Apart Natural Hand
Wash oraz dedykowane dzie-
ciom od pierwszego roku zycia
mydetko antybakteryjne Bobi-
ni, pozwalajg zwiekszy¢ bezpie-

poérednio na opakowaniu lub
w opisie produktu.

Normy okreslajg wlasciwo-
$ci biobdjcze mydla antybakte-
ryjnego w zakresie zwalczania
groznych bakterii i wiruséw.
Srodki te w bezpiecznym dla
skory stezeniu dzialaja zazwy-
czaj na bazie etanolu i/lub wody
utlenionej. Do tego dotacza sie
substancje pielegnujace skore,
skutecznie zapobiegajace wy-
niszczaniu naskérka i podraz-
nieniom. Bez tej ochrony skéra
rak bylaby przesuszona.

Na rynku mozna znalezé
wiele gatunkéw mydel antybak-
teryjnych, tak ze wybra¢ mozna
mydio odpowiadajace indywidu-
alnym potrzebom. Do dyspozycji
mamy preparaty w kostce, to na-
dal popularny rodzaj mydta, jed-
nak w dobie koronawirusa mniej
polecany, uzytkowanie w ten

czenstwo mikrobiologiczne. Ich
receptury sg oparte na wyso-
kiej jakosci kwasie mlekowym,
naturalnym sktadniku antybak-
teryjnym, ktéry utrzymuje ni-
skie, fizjologiczne pH skéry dto-
ni na dtuzej. Dzieki temu bakte-
rie chorobotworcze, nawet jesli
znajduja sie na dtoniach, nie na-
mnazajg si¢ lub namnazajg sie
wolniej. W formule mydta zna-
lazty sie réwniez wysokiej kla-
sy substancje pielegnujace dto-
nie, co jest szczegblnie wazne
w przypadku produktéow prze-
znaczonych do czestego stoso-
wania.
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sposéb mydta przez wiekszg licz-
be 0s6b w gospodarstwie domo-
wym stwarza jednak zagrozenie.

Taki problem nie wyste-
puje w wersji mydta w ptynie,
wspodlpracujgcego z dozownika-
mi recznymi. Duzg zaletg jest
w tym przypadku wtasnie wygo-
da uzytkowania. Na rynku znaj-
dziemy dozowniki mydla obstu-
gujace wymienne wktady, jak
i te z zasobnikiem do uzupetnia-
nia mydtem z wiekszego opako-
wania. Oferte uzupelniajg my-
dta w piance, ktore nie wymaga-
ja zbyt duzej ilosci wody do spie-
nienia, dzieki czemu sg bardziej
skondensowane na skérze dloni
i nie sptukujg sie tak latwo, jak
mydio w ptynie.

Mydta antybakteryjne myja
i pielegnujg skére, usuwajac

fot. BigstockPhoto.com



z niej bakterie i zarazki.
Ale to nie wszystko. Nowo-
czesne preparaty dzialtajg tak-
ke przeciwzapalnie, przeciw-
zybiczo i §ciggajaco, utatwia-
a gojenie si¢ ran. Sg pomocne
w zwalczaniu problemoéw skor-
nych, mogg np. wyleczyé zmia-
ny tradzikowe i ropne, a takze
pecherze, wysypke, oparzenia.

Czy nalezy z nich korzy-
sta¢ systematycznie, czy tyl-
ko w okreslonych sytuacjach?
W przypadku os6b majgcych
problemy dermatologiczne tego
typu preparaty moze zalecié le-
karz jako zapobiegajace nawro-
tom choroby. Uzasadnione jest
takze okresowe stosowanie ta-
kich mydet przez osoby zdrowe,
przyktadowo w trakcie opie-
ki nad chorym lub w czasie po-
drozy.

Myjac rece, warto zwrécié
uwage na ich doktadne sptuka-
nie. Uzycie odpowiedniej ilo-
$ci wody zwieksza prawdopo-
dobienstwo, ze wszystkie wi-
rusy zostaly zmyte. Pamietaj-
my réwniez o osuszaniu dioni.
Najlepszym rozwigzaniem jest
wykorzystanie jednorazowego,
papierowego recznika, ktory
po uzyciu trafi do kosza.

W obecnych czasach, gdy
czesto zaniedbujemy swo-
je zdrowie, dbalo$¢ o higiene
osobistg powinna by¢ podsta-
wa. Zacheca do tego rozbudo-
wana oferta niedrogich pre-
paratéw. Wtasciciele sklepow
po ostatnich do$wiadczeniach
z koronawirusem sami dbajag
o odpowiednig reprezentacje
preparatéw antybakteryjnych
na poétce. Dobre oznakowanie
tej grupy produktéw z pew-
nos$cig przyciaggnie zaintere-
sowanych klientéw, a w przy-
padku dzieci wabikiem beda
kolorowe opakowania, dzieki
ktérym beda kojarzyé mycie
rak z fajng zabawa, a nie tylko
obowigzkiem.

JACEK RATAJCZAK

® 98% surowcéw pochodzenia naturalnego

e zawiera kwas mlekowy — naturalny
sktadnik antybakteryjny

¢ 0 zapachu soczystego mango

e juz od 1-go roku zycia

e przebadany dermatologicznie

Q| , Prebiotyk
EkstraKt R chroni naturalng
tagodzi i nawilza D@ s

® |
APART ~ © ¢ o

NATURAL

Mydto
antybakteryjne
» Naturalny sktadnik
antybakteryjny

- Pielegnacyjna gliceryna
&9 yinag y Antybakteryjne

Antybakteryjne

Sutadeiki fy Nawitiajqce

— R

tagodne sktadniki myjgce mydta Apart Natural dokfadnie pielegnujg skére
sprawiajac, ze po umyciu pozostaje ona odswiezona i pachngca. Naturalny
sktadnik antybakteryjny pomaga zachowac higieniczng czystosc Twoich dtoni.
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ALKOHOLE

LETNIE PROPOZYCJE ALKOHOLOWE

Moze sie wydawac, ze okres wakacyjno-letni nie okazuje sie najlepszym
czasem dla mocnych alkoholi, jednak i tutaj preferencje klientow ulegaja
zmianie. Coraz czesciej siegaja oni po takie trunki w gorace dni, poniewaz te
stanowig doskonatg baze do tworzenia orzezwiajgcych drinkéw.

Na jakie wysokoprocentowe napoje polscy konsumenci decydujg sie

zas urlopéw  sprzy-

ja sprzedazy alkoho-

lu. W tym roku dodat-

kowym  stymulantem
rynku moze okazaé sie wyjscie
z okresu kwarantanny skutku-
jace zwiekszong checig na spo-
tkania towarzyskie w mniej-
szym lub wiekszym gronie. Sta-
tym elementem wspdlnych wi-
zyt bywa raczenie sie trunkami.
Pozytywny wplyw na wyniki
sprzedazy placéwek w miejsco-
wosciach turystycznych moze
mieé takze rezygnacja Polakéw
z zagranicznych wakacji. Cze-
$ciej niz we wcze$niejszych la-
tach bedg wybierane pobyty
nad Battykiem oraz w polskich

TOMASZ PROROK
Premium Spirits Manager
Coca-Cola HBC Polska

Sezonowos$¢ alkoholi mocnych
widaé szczegélnie latem. Jed-
nak, wsrod wszystkich katego-

wtedy najchetniej?

gérach. Gusta klientéw wybie-
rajgcych napoje procentowe
ulegaja dynamicznym zmianom
i warto zwrdci¢ uwage na tren-
dy, ktore zyskujg na sile w ostat-
nich miesigcach.

Nieoczywisty wybor

Najwiekszg kategorig alkoholo-
wa w Polsce wéréd trunkow wy-
sokoprocentowych od lat okazu-
je sie wodka. Mimo, Ze Srednie
spozycie ksztaltuje sie od pew-
nego czasu na staltym poziomie,
sukcesywnie ro$nie warto$é
rynku. Uwidacznia to trend
przerzucania sie czeSci kon-
sumentéw na produkty z wyz-

rii wysokoprocentowych trun-
kow, wodka, cieszy sie wcigz
najwiekszym zainteresowa-
niem. Wynika to z przyzwycza-
jen Polakéw, ktérzy cenia jej
uniwersalnos$¢ i lubig jg pi¢ za-
rowno w shotach, jak i mikso-
waé w koktajlach. W obecnym
sezonie warte uwagi sa nowo-
$§ci marki Nemiroff: De Luxe,
woédka segmentu Top Premium
o bardzo delikatnym smaku, Re-
sted in Barrel, wodka lezakowa-
na w beczkach oraz Honey Pep-
per, potaczenie stodyczy miodu
oraz ostro$ci. Nemiroff przygo-
towal rowniez warianty smako-
we z serii Inked, w sktad ktorej
wchodza 3 propozycje: Burning
Pear, Bold Orange oraz Wild
Cranberry.

48

PORADNIK HANDLOWCA | SIERPIEN 2020

szej potki cenowej. Zwieksza sie
takze otwarto$¢ na pojawiajgce
sie na sklepowych pétkach no-
wosci. Kategorii tej nie omija
zwrot klientéw w kierunku po-
szukiwania artykuléw z certy-
fikatami BIO. Z danych Nielse-
na wynika, ze w ubieglym roku
sprzedaz wodki BIO wyniosta
30 mln zl, czyli raptem 0,2% ca-
tej kategorii. Jednak, jesli ob-
serwowane wczeéniej tempo
rozwoju utrzyma si¢, w 2020 r.
udziat w rynku moze zwiekszy¢
sie nawet kilkukrotnie.

Sposrod alkoholi mocnych
Polacy coraz czeSciej siegajg
po whisky. Analitykéw nie dzi-
wig dwucyfrowe wzrosty war-
toSci sprzedazy notowane rok
do roku. Na wielu sklepowych
pétkach widuje sie juz ten na-
p6j ze Szkocji, Irlandii czy Ame-
ryki. Duza rozpieto§¢ cenowa
i bogactwo smakéw licznych
odmian powoduja, ze na zakup
tych trunkéw decydujg sie gru-
py klientéw rézne, zaréwno pod
wzgledem statusu materialne-
go, wieku, jak i plci. W katego-
rii tej w bardzo widoczny spo-
s6b unaocznia sie premiumi-
zacja. Grono konsumentéw po-
szukuje tu oryginalnosci, a al-
kohole te czesto wybierane sg
takze jako prezent.

W letnim koszyku alkoholo-
wym Polakéw znajdujg sie co-
raz czeSciej takze trunki ro-
dem z cieptych krajéw — tequila
i rum. Pierwszy z tych napojéw
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procentowych pochodzi z Mek-
syku i powstaje ze sfermentowa-
nego soku agawy. Z danych Nie-
Isena wynika, ze w 2019 r. ka-
tegoria ta urosta o 20%, a pol-
scy konsumenci kupili ponad
200 tys. litrow tego alkoholu.
Analitycy przyznaja, ze w tym
roku tequila moze zostac lide-
rem wzrostu w koszyku alkoho-
lowym. Kolejnym, egzotycznym
do niedawna trunkiem, ktéry
zdobywa rzesze fanéw nad Wi-
sta okazuje sie rum. Wykorzy-
stywany w popularnych drin-
kach, jak Mojito, Cuba Libre,
Pina Colada czy Daiquiri, sta-
nowi dla rosngcego grona od-
biorcow produkt pierwszego
wyboru z pétki monopolowe;j.
Kojarzony przewaznie z wersjg
bialg oraz ztota, ale wystepuja-
cy réwniez w wariancie ciem-
nym oraz aromatyzowanym.

O ile tequila pretendu-
je, by w tym roku zajgé pozy-
cje lidera pod wzgledem wzro-
stu sprzedazy, o tyle ubiegto-
rocznym zwyciezcg pod tym
wzgledem byl gin. Obserwuje
sie dynamiczny rozwdj nie tyl-
ko tradycyjnego ginu, ale réow-
niez jego wariantéw smako-
wych. Zwigzane jest to ze zmia-
nami w preferencjach zakupo-
wych Polakéw, ktérzy odwaz-

Wiadystawa Kamiriska
Wihascicielka

Sklep spozywczo-przemystowy
Bozejewiczki

ALKOHOLE

niej eksperymentujg z pozna-
waniem obliczy nowych trun-
kéw. Na duzy wzrost popular-
nosci wptywa takze rosngca do-
stepnos$¢ tego produktu na skle-
powych pétkach zaré6wno w ka-
nale nowoczesnym, jak i trady-
cyjnym.

Na wysokosci wzroku
kupujacych nalezy
postawic najlepiej

rotujgce pozycje, jak:

wodki czyste
egmentu mainstream,

»matpki”, woédki

kolorowe
oraz whisky.

W  okresie letnim, gdy
za oknem robi sie ciepto, a po-
goda sprzyja spotkaniom towa-
rzyskim, wzrasta dynamicznie
popyt na trunki kategorii RTD
(z j. ang. ready-to-drink — goto-
we do wypicia), czyli miks al-
koholu z napojem gazowanym.
To jedna z najbardziej uzalez-
nionych od pogody grup wsréd
alkoholi, dlatego gdy handlow-

cy widzg, ze stupki rteci w ter-
mometrach rosng, a nad gtowa-
mi rozpoS$ciera sie bezchmur-
ne niebo, powinni szybko za-
reagowaé i skupié¢ sie na wy-
eksponowaniu wtasnie katego-
rii RTD. Ze wzgledu na szero-
ka oferte smakowg mozna do-
stosowaé dostepny w placow-
ce asortyment do gustéw lokal-
nych klientéw.

Powrét ,matpek”

Trwajagca w marcu i kwiet-
niu kwarantanna narodo-
wa wplyneta na sprzedaz po-
szczegblnych rodzajow al-
koholi. Jednym =z najbar-
dziej poszkodowanych oka-
zalty sie tzw. ,malpki”, czy-
li wédki w butelkach o po-
jemnosci do 200 ml. Wedtug
danych Nielsena, w tym cza-
sie ich sprzedaz spadta o 8%
w stosunku do analogiczne-
go okresu poprzedniego roku.
Gléwnym powodem takie-
go stanu rzeczy byt fakt, ze
trunek ten kupuje sie zwykle
,po drodze”, a ograniczenie
przemieszczania sie spowodo-
wato mniej okazji do dokona-
nia zakupu. Teraz, gdy mobil-
no$¢ wzrasta, a kolejne barie-
ry epidemiologiczne sg luzo-

Sposréod mocnych alkoholi kupowanych
latem najwigkszym powodzeniem cieszy
si¢ wodka, zaréwno smakowa, jak i czy-
sta. Warianty smakowe wybierane sg prze-
waznie w butelkach o niewielkiej pojemno-
$ci— 100 ml i 200 ml. Najpopularniejsze sa
cytrynéwka, pigwéwka oraz z dodatkiem
miety. Wéréd wodek czystych sprzedawa-
ne sg takze te w butelkach 500 ml. Spora-
dycznie przychodza do placéwki klienci za-
interesowani whisky. W ofercie asortymen-
towej czesto pojawiajg si¢ nowosci, ktore sg
zauwazane przez osoby odwiedzajace nasz
sklep.
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fot. Patryk Lusiewicz
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MICHAL BLASZCZYK

Business Development Director
Wyborowa Pernod Ricard

W naszym portfolio duzag po-
pularno$cia w okresie letnim
cieszg sie smakowe odmiany
Ballantine’s: Passion, o smaku
owocu yuzu, dojrzalego man-
go i pomaranczy, oraz Brasil,

wane, sprzedaz wraca powo-
li do wczes$niejszego poziomu.

Przyciggnac wzrok

W lecie, gdy pogoda sprzyja
spacerom, wzrasta takze cze-
stotliwo$¢ wizyt w niewielkich
placéwkach handlowych. Do-
datkowo alkohol odpowiada
za znaczng czeS¢é sprzedazy
w takich sklepach. Ze wzgledu
na te dwa kluczowe powody,
detali$ci powinni zwiekszong
uwage poswieci¢ na ekspozy-
cje produktéw monopolowych.
Na wysoko$ci wzroku kupuja-
cych nalezy postawié¢ najlepiej
rotujgce pozycje — w zalezno-
$ci od placéwki beda to gtow-
nie takie grupy jak: wéd-
ki czyste segmentu mainstre-
am, ,malpki”, wédki koloro-
we oraz whisky. Chcac dodat-
kowo urozmaicié¢ ekspozycje,
warto stosowaé materiaty POS
od producentéw. Umozliwig
one zwroOcenie uwagi konsu-
mentéw na nowoSci oraz spe-
cjalne oferty. Ponadto umoz-
liwiaja kaskadowe ulozenie

ALKOHOLE

opierajacy si¢ na smakach bra-
zylijskiej limonki oraz wanilii.
Oba sprawdzaja sie jako baza
do drinkéw, szczegdlnie cytru-
sowych, ktére orzezwiajg i la-
mig stodkie aromaty whisky.
Polacy coraz czesciej siega-
ja réwniez po Lillet, francuski
aperitif na bazie wina z Borde-
aux i maceratéw owocowych.
Idealnie smakuje w formie
drinka o nazwie Lillet Vive:
w potaczeniu z tonikiem, tru-
skawka, plastrem ogérka, ga-
tazka miety i duzg iloScia lodu.
Klasykiem jest tez rum i pro-
sty koktajl na jego bazie: Cuba
Libre. Potagczenie Havana Club
z duzg iloScig lodu, zimnej coli
i plastréow limonki jest dosko-
natym, stodko-kwas$nym orzez-
wieniem na upaly - gorace kli-
maty, z ktérych pochodzi, zo-
bowiazuja.

na poétce alkoholi w butelkach

o niewielkich pojemnos$ciach.
Dla ochtody

Klienci przychodzac do sklepu

w upalny dzien szukajg na sali
sprzedazy orzezwienia i ochto-

4

EWELINA tUKASIAK
Communication Manager
Stock Polska

W sezonie letnim duzym zainte-
resowaniem cieszg sie alkohole
smakowe - konsumenci chetnie
siegaja po trunki, ktére dobrze
sprawdzaja sie w formie drin-
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dy. Jedng z najwiekszych prze-
wag formatu tradycyjnego nad
nowoczesnym jest w tym cza-
sie szeroka oferta napojéw — za-
réwno tych alkoholowych, jak
i bezalkoholowych - dostep-
nych w chtodniach. Zdarza
sie, ze o pomyslnym przebiegu
transakcji decyduje obecno$é
w sklepie schtodzonych napit-
kow. Niezmiernie wazng kwe-
stig przy eksponowaniu pro-
duktu w ten sposéb pozostaje
kontrola zatowarowania i re-
gularne uzupelnianie brakoéw.
Regulyg pozostaje dostawianie
kolejnych sztuk w taki sposéb,
by na froncie znajdowaly sie
butelki oraz puszki juz schto-
dzone. Uzupelnianie brakéw
szczegOlnie istotne jest przed
weekendem, poniewaz wtasnie
w tej czesci tygodnia obserwuje
sie zwiekszony popyt na trunki.
Chcac dodatkowo usprawnié
proces zakupowy, klientom po-
winno zaoferowac sie takze na-
poje bezalkoholowe znajdujace
sie w osobnej lodéwce w bezpo-
$rednim sgsiedztwie strefy mo-
nopolowej.

PATRYK LUSIEWICZ

kéw, jak i shotéw. Niedawno ko-
lorowe portfolio Lubelskiej po-
szerzylo sie o soczysty, tropikal-
ny wariant smakowy, przywo-
dzacy na mys$l wakacje na odle-
gltej wyspie. Lubelska Mango za-
chwyca orzezwiajaca, egzotycz-
ng nutg oraz idealnie wywazo-
ng stodycza. Nowe, rzeskie wy-
danie zyskala réwniez Zotad-
kowa Gorzka — Limonka z Mie-
ta i Pigwa z Mieta beda dosko-
natym wyborem dla tych, ktérzy
w sezonie letnim poszukujg na-
turalnych, od$wiezajacych i lek-
kich trunkéw. Milo$nikom ,ba-
belkéw” polecamy z kolei Stock
Prosecco Treviso - delikatng
propozycje o subtelnym aroma-
cie owocow, ktora jest teraz do-
stepna w porecznym formacie
200 ml.
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JACEK RATAJCZAK

Uczen w strefie
przykasowej

Po okresie wakacyjnym,
gdy dzieci wrécg do szko-
ty (a na to wedtug oficjal-
nych informacji sie zanosi),
nalezy bedac wtascicielem
sklepu przemyslec¢ strate-
gie zaopatrzenia placow-
ki handlowej pod katem tej
grupy konsumentéw. Stad
warto zna¢ odpowiedZ na
nastepujgce pytania: Kto-
re kategorie asortymen-
towe wzmocni¢ w sklepie,
aby zaspokoi¢ oczekiwania
mtodych klientéow? Gdzie
je lokalizowaé, aby dziecko
szybko znalazto swoje ulu-
bione produkty? Jaka role
odgrywa skuteczna rekla-
ma w miejscu sprzedazy,
skierowana do dzieci?

RYNEK POD LUPA

Sklep w poblizu szkoty

Po agonii szkolnych sklepikow
na znaczeniu ponownie zy-
skaty placéwki detaliczne zlo-
kalizowane w poblizu obiek-
tow osSwiatowych. Zaletg ta-
kiej lokalizacji jest niewatpli-
wie obecno$¢ statych klientéw
odwiedzajacych taka placow-
ke. Przez pie¢ dni w tygodniu
przez wiekszo$¢ roku mozna
bowiem liczy¢ na czeste od-
wiedziny maloletnich klien-
tow. Wprawdzie wartos$é jed-
nostkowa pojedynczych za-
kupoéw jest niewielka, ale po-
mnozona przez ilos$¢ to juz li-
czaca sie pozycja w obrotach
sklepu. Jak zatem najskutecz-
niej trafi¢ do tej grupy i po-
zyskacd jej wzgledy w dluzszej
perspektywie?

Co uczniowie kupuja?

Przede wszystkim trzeba po-
znaé ,jadlospis” ucznia, ktéry
jest naszym klientem. Co naj-
chetniej kupuje w drodze do lub
ze szkoty. Kilka lat temu insty-
tut ARC Rynek i Opinia prze-
prowadzil badania na ten te-
mat. Okazalto sie, ze az 63%
uczniéw kupuje produkty spo-

zywcze w drodze do lub ze szko-
ty przynajmniej raz w tygodniu.
Pozostali korzystajg z oferty
sklepow czeSciej: 38% 1-2 razy
w tygodniu, 11% codziennie.
Tylko co czwarty uczen (27%)
nie kupuje zadnych produktéw
spozywczych w drodze do lub
ze szkoly. Zatem to spora gru-
pa klientéw, o ktérych warto za-
biegad.

Whtasciciel sklepu
powinien wiedzie¢, co
klient-uczen najchetniej
kupuje w drodze do lub
ze szkoty.

*

Przeglad wybieranego wéw-
czas asortymentu tez nie za-
skakiwal, a zapewne niewie-
le sie od tego czasu zmienilo.
Uczniowie wybierali po prostu
to, co lubig i nie zawsze pokry-
walo sie to z zyczeniami rodzi-
céw. Dzieci najchetniej kupo-
waly slodkie przekaski. Naj-
czesciej wybierano drozdzow-
ki (51%), batony, wafelki (41%),
a do picia wode (43%), soki
i nektary (41%). Stosunkowo

Klaudia Grunwald (po lewej)
i Julita Radke
Sprzedawczynie

JEmka"

Gasawa

W czasie roku szkolnego, gdy uczniowie
ida lub wracajg ze szkoly, wida¢ zwiegk-
szong sprzedaz batonikéw. Wybierane
sg przewaznie wafelki, ale inne warian-
ty w czekoladzie takze ciesza sie duzym
zainteresowaniem ze strony mlodszych
klientéw. Na zakup jajek niespodzianek
decyduja sie miodsze dzieci. Wsréd ulu-
bionych przysmakéw uczniéw nalezy tez
wymienic rogaliki z nadzieniem czekola-
dowym oraz drozdzéwki.

fot. Patryk tusiewicz
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DR MAGDALENA WILGATEK

" CMR[]

www.cmr.com.pl
Sprzedaz batonéw i wafelkow
w sklepach matoformatowych do 300 m?

Kategoria batonéw i wafelkéw odnotowata po-
nad 2% wzrost w sprzedazy warto$ciowej w skle-
pach matoformatowych do 300 m? w I kwartale
2020 r. wzgledem analogicznego okresu w roku
ubieglym. Analizujac sprzedaz wartoS$ciowg
stwierdzi¢ mozna, ze w tym roku zyskujg bato-
ny chtodzone oraz wafelki impulsowe w matym
formacie sklepéw. Te odnotowaly wzrosty sprze-
dazy warto$ciowej — odpowiednio o ponad 22%
oraz prawie 6% w warto$ci sprzedazy. Spadek
wartos$ci sprzedazy zanotowaly za$ batony zbo-
zowe — o ponad 32% i batony owocowe — o ponad
22%. Najwiecej transakcji — blisko ¥4 odbywa sie
dla batonikéw o gramaturze 50 g.

Kategoria producentéw batonéw i wafel-
kéw jest dosé rozproszona. Do gltéwnych pro-
ducentéw nalezg: Ferrero, Mars, Mondelez, Co-
lian, Wedel i Nestlé. We wrze$niu 2019 r. nasta-
pil wzrost sprzedazy wolumenowej calej katego-
rii batonéw o ok. 14% wzgledem $redniej z cate-
go roku. Najwiekszy wzrost sprzedazy wolume-
nowej sposrod tej kategorii w sklepach matofor-
matowych zanotowaly woéwczas batony zbozo-

we (+23%) i wafelki impulsowe (+17) wzgledem
sredniej z catego 2019 r. O najlepsza dystrybu-
cje zadbal producent Mondelez, ktérego produk-
ty znajdziemy w 9 na 10 sklepéw matoformato-
wych. Konsument moze wybieraé¢ $rednio spo-
$rod 38 réznych wariantéw batonéw i wafelkow
impulsowych.

Batony i wafelki
Udziaty wartosciowe producentéw
Sklepy matoformatowe do 300 m?,

| kwartat2020r.

20%
24%
8%
8%
9% 15%
Zrodto: CMR
Ferrero Colian
M Mars M Nestlé
B Mondelez Wedel
pozostate

rzadko kupowano napoje gazo-
wane (26%). Niespelna co trze-
ci uczen wybierat tez w skle-
pie spozywczym kanapki, sa-
tatki i suréwki (29%). Najwaz-
niejsze, zeby zachowaé w tej
sytuacji zdrowy rozsadek i po-
taczyé dwie sprzeczne opcje —
rygorystyczne przestrzeganie
zasad zdrowego odzywiania
z odrobing przyjemnos$ci tak
charakterystyczng dla okre-
su dziecinstwa. Zresztg dorosli
w tej kwestii sg réwnie niekon-
sekwentni.

Dziecko kupuje oczyma

Wymienione wcze$niej produk-
ty nalezy odpowiednio wyeks-
ponowaé¢ - najlepiej w pobli-
zu kasy, aby dziecko nie musia-
to przemierzaé przestrzeni ca-

tego sklepu, bo przeciez zain-
teresowane jest tylko okreslo-
nym asortymentem. Kluczem
do sukcesu jest widocznos$é
produktéw. Najmlodsze dzie-
ci, jesli kupuja spontanicznie,
to zawsze wybierajg produkt,
ktéory widzg. Warto o tym pa-
mietaé, bo w poblizu kasy lo-
kowane sg z reguly produkty
o niewielkich rozmiarach. Do-
minuja stodycze typu batoni-
ki, wafelki, jajka-niespodzian-
ki, lizaki, draze, cukierki oraz
gumy do zucia.

Strefa  przykasowa nie
moze by¢ jednak ,przetado-
wana” asortymentem, warto
w niej umieszczaé wylacznie te
produkty, ktére ciesza sie du-
zym zainteresowaniem. Waz-
ne, aby matoletni klient z pa-
lety ré6znych mozliwosci szyb-
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ko znalazt to, co go interesuje.
Najwazniejsze jest zatem czy-
telne eksponowanie samych
produktéw. Musza by¢ one uto-
zone grupami asortymentowy-
mi, nie powinny wzajemnie si¢
zastaniaé. W przypadku dzie-
ci nie nalezy tez umiejscawiaé
ich zbyt wysoko czy tez za ni-
sko, tuz przy powierzchni pod-
logi — maja one wéwczas mniej-
sze szanse na zauwazenie. Na-
lezy réowniez uczuli¢ personel,
aby na biezaco uzupetnial bra-
ki, dzieci — zwlaszcza te mlod-
sze — rzadko pytaja personel
o produkt, ktérego nie widzg
na pélce.

Reklama dzwignig handlu

Wiadomo, ze dzieci najchet-
niej wybieraja produkty ma-
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rek, ktorych reklamy ogladaty
ostatnio w telewizji, w kinie,
widziaty je takze u réwiesni-
koéw. Dla dziecka liczy sie tez
kolorowe opakowanie, intere-
sujacy niepowtarzalny smak,
mozliwo$é  kolekcjonowania
dodatkowych gadzetéw, cheé
wziecia udziatu w promocjach
potaczonych z wygrywaniem
atrakcyjnych nagréd. W tym
ostatnim przypadku warto
skorzystaé ze wsparcia pro-
mocyjnego producentéw i wy-
korzystaé te atrybuty na poétce
sklepowe;.

czyli znana wszystkim Gouda i Edamski —

RYNEK POD LUPA

BEATA WOZNIAK

Dzieciece wybory

Dzieci i mtodziez to konsu-
menci, ktorych preferencje
zakupowe powinny by¢ sys-
tematycznie analizowane
i uwzgledniane w sklepowej

OKIEM EKSPERTA

ANDRZEJ CHOMYSZCZAK - Wiceprezes ds. Handlu i Marketingu - Okrggowa Spotdzielnia Mleczarska w Lowiczu

Uczniom Okregowa Spoétdzielnia Mleczarska w Lowiczu poleca przede wszystkim mleka
UHT o zawartoS$ci ttuszczu 0,5%, 1,5%, 2% oraz 3,2% w opakowaniach kartonowych 1 litr.
Do szkoly kazdy uczen musi mie¢ obowigzkowo kanapke z serem. Oferta seréw dojrzewa-
jacych OSM w Lowiczu jest bardzo szeroka zaréwno pod wzgledem gatunkéw, jak i pako-
wania. Wéréd najmlodszych konsumentéw niepodzielnie kroéluja sery typu holenderskiego,
delikatne w swej strukturze i tagodne w sma-
ku. W przypadku dzieci doskonale sprawdzi si¢ réwniez linia serkéw Aksamitnych do sma-
rowania w kubkach 125 g lub w plastrach 150 g. Smietankowe, delikatne, rozplywaja sie
w ustach. Nowoscig zastugujaca na uwage jest Mleko czekoladowe bez laktozy w wygod-
nym kartoniku 200 ml ze sfomka o obnizonej zawartosci cukru. Jest Zrédlem btonnika oraz
witamin A, D, E. Pyszny smak kakao, zdrowa, mleczna przekaska w jednym produkcie.

LR SIS =
BEATA DEBACKA - Dyrektor ds. Marketingu - Zott Polska

Swiadomo$é rodzicow w kwestii zywienia dzieci nieustannie wzrasta. Dorosli, za-
miast stonych przekasek, wolg zapewnia¢ swoim pociechom odzywcze przysmaki,
ktére beda nie tylko smaczne, ale i zdrowe. Po bardzo dobrym przyjeciu w ubiegltym
roku na rynku Jogobelli bez dodatku cukrow marka zdecydowata si¢ na poszerzenie
asortymentu smakowego tych produktéw. Na potkach sklepow pojawily sie wtasnie
kolejne cztery smaki: pieczone jabtko, jagoda, ananas-banan oraz malina. Jogobella
bez dodatku cukréw zapewnia doskonate, owocowe wrazenia smakowe. Sprawdzi sie
jako idealna, warto$ciowa przekaska w czasie przerw miedzy lekcjami.

.‘
ERLE o
PAULINA ROSINSKA - Brand Manager La Lorralne Polska

Segment stodkich przekasek rozwijasie bardzo dynamicznie (5,4%rocznie, GIRA 2019).
Wazng role odgrywaja w nim m.in. donuty, ktére przyciagaja wzrok kolorowymi pole-
wamiikuszgco chrupigcymiposypkami. Donuty postrzegane sgjako przekaska modna,
nowoczesna, atrakcyjna, oddajaca styl zycia konsumentéow. Kupujemy je gléwnie dla
siebie, ale tez dlarodzinyidzieci. Donuty sg uwielbiane przez wszystkich konsumentéw.
Nowa marka Donut Worry Be Happy to nasza odpowiedz na rosnaca popularnosé¢
donutéw i potrzeby konsumentéw poszuku]qcych réoznorodnosci i ciekawych doznan
& smakowych. Nasze donuty zachwycaja pysznymi nadzieniami w ulubionych smakach
| Polakéw: truskawkowym, czekoladowym i orzechowym. Warianty z kawatkami orze-
chéw lub owocow w polewie z belgijskiej czekolady rozchmurza kazdy nastréj. Az
trudno sie oprzec!
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ofercie. Dysponujg oni w wiek-
szosci wtasnymi Srodkami
na drobne wydatki, a jesli na-
wet nie maja kieszonkowe-
g0, ich wptyw na koszyk zaku-
powy rodzicow lub dziadkéw
moze by¢ znaczacy. Dzieciom
po prostu trudno odmowic.

W Polsce blisko 80% dzieci
w wieku 5-17 lat samodzielnie
kupuje artykuty spozywcze. Jak
wynika z badania , Junior Shop-
per”, przeprowadzonego kilka
lat temu przez GFK, wiekszo$¢é
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z nich dysponuje wlasnym bu-
dzetem, ktory gléwnie przezna-
czony jest na slodycze i prze-
kaski. Z kolei z réznych rapor-
téw na temat oszczednoSci Po-
lakéw mozemy sie dowiedzied,
ze ok. potowa rodzicéw regular-
nie wyptaca dzieciom kieszonko-
we. Srednio jest to kwota 60 zt
miesiecznie, widaé¢ jednak sko-
kowy wzrost wyptacanych sum
po 11. urodzinach - od tego cza-
su naktady na osobiste wydatki
potomstwa rosng az do 18. roku
zycia. Do dzieciecych skarbonek
trafiajg jednak pienigdze takze
z innych Zrédet: od dziadkow,
pozostatych krewnych, z drob-
nych prac zarobkowych badz
za domowe obowigzki. W su-
mie szacuje sie, ze dzieci w Pol-
sce wydajg w sklepach 285 min

RYNEK POD LUPA

zI miesiecznie, sg to wiec klien-
ci, o ktérych warto powalczydé.
Moce nabywcze mlodszej gru-
py konsumentéw spadaja nieco
w okresie wakacyjnym, kiedy ich
wizyty w sklepach staja si¢ niere-
gularne i bez watpienia bardziej
pod kontrola dorostych, a wsréd
zakupéw dominuja sezonowe
hity, jak lody albo zimne napo-
je. Sierpien jest wiec idealnym
miesigcem, by przeorganizowaé
oferte pod katem uczniéw i ich
potrzeb. Jest to zadanie obowigz-
kowe szczegdlnie dla tych skle-
péw, ktére znajduja sie po drodze
do szkoty lub w jej sasiedztwie.

Stodkie bestsellery

Dzieci kochaja slodycze. Do-
starczong energie zazwyczaj

OKIEM EKSPERTA

MALGORZATA KOLCZYNSKA - Specjalista ds. PR i Marketingu - Terravita

Terravita ma w swoim portfolio produkty dedykowane dzieciom - czekolade mleczng z pysznymi dodatkami —
chrupigcymi ciasteczkami, smacznymi drazetkami czy stodkimi bananami. To idealna, porcja stodyczy, mata
kostka o prostym, krétkim sktadzie. Nasze tegoroczne nowosci — 50 gramowe tabliczki oraz sticki 31 g, to ide-
alne, niewielkie przekaski na dtuga przerwe w szkole dla najmtodszych. Dzieci uwielbiajg ten smak, a dla ro-
dzicéw wazne jest to, ze jest to niewielka porcja stodyczy i dobry sktad. Kolekcja czekolad liczy 12 zwierzatek,
4 smaki dostepne w 3 rotujacych grafikach z ulubionymi bohaterami. Stodkie produkty w wygodnych opako-
waniach sprawdzajg si¢ takze w czasie zabawy czy aktywno$ci na §wiezym powietrzu.

1 1 B8

Przedstawiciel firmy Perfetti Van Melle

DOROTA LISZKA - Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej - Grupa Maspex

Dzieci to grupa szczegblna — chetnie powracaja do ulubionych smakéw. Wsréd nich najpopularniejsze sg wa-
rianty Kubusia zaréwno w wiekszych pojemnos$ciach (np. Banan-Marchew-Jabtko, Marchew-Malina-Jabtko),
jak i mniejszych: napoje Kubu$ Play! Woda&Owoce z maling i truskawka oraz soki Kubu$ 100% czy Kubu$
Go!. Duzym zainteresowaniem cieszg sie¢ soki Tymbark w butelkach 300ml oraz H20woc w butelce 400ml.
Starsze dzieci czesto poszukuja produktéow o wyjatkowym charakterze, dlatego tez chetnie wybierajg Cy-
tronete czy Lemoniade od Tymbarku. Bardzo chetnie siegaja réwniez po napoje z kultowymi kapslami. Dla
uczniow w réznym wieku mamy takze propozycje przekgsek w postaci muséw. Nie tylko owocowych od Ku-
busia i Tymbarku, ale réwniez z dodatkiem warzyw, bedacych ostatniag nowosScig marki Tymbark.

Ea

Do szkolnego plecaka warto spakowac¢ stodka przekaske, ktora pozwoli na chwile przyjemnosci pomiedzy za-
jeciami. Perfetti Van Melle proponuje szerokie portfolio klasycznych przysmakéw, ale takze produkty bez cu-
kru. Kierowane do nastolatkéw gumy Mentos Sour Strawberry i Green Apple zaskakujg oryginalnym kwa-
$nym smakiem. Nie zawierajg cukru, dzieki czemu pomagajg dbac o zeby i maja mniej kalorii. Produkt sprze-
dawany jest w rolce lub wygodnej butelce, mozna po niego siegnaé¢ w kazdej sytuacji, szczegélnie wtedy, gdy
chcemy ztagodzi¢ stres, w czym pomaga zucie gumy. Z kolei bezcukrowe lizaki Chupa Chups, dzieki wieksze-
mu, zbiorczemu opakowaniu 10 sztuk, umozliwiajg dzielenie sie stodka chwilg z przyjaciélmi. Dostepne sa
| w trzech pysznych smakach: wisnia, cola i truskawka.
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szybko zuzywaja, uzupelnia-
jac ja dodatkowymi miniposit-
kami. Chetnie siegaja po bato-
niki, wafelki czy rogaliki, kie-
rujac sie ulubionym smakiem,
znajomos$cig produktu z re-
klamy albo atrakcyjnag cena,
w sam raz na uczniowskg kie-
szen. Aby przyciagnaé uwage
mtodszych konsumentéw, ofer-
ta stodyczy nie moze by¢ mono-
tonna. Oprécz wyrobéw kon-
fekcjonowanych, z naciskiem
na marki wspierane marketin-
gowo, ciekawym urozmaice-
niem jest asortyment sprzeda-
wany na wage. Nawet w nie-
wielkich, niezaleznych skle-
pach, mimo pewnych utrud-
nien lokalowych i wymagan
zwigzanych z ekspozycja, moze
to by¢ propozycja, ktéra pozy-
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Batony czekoladowe - deklaracje
0 najczesciej spozywanych

markach w grupie celowej

15-75 lat

Snickers 11,38%
Pawetek 6,82%
Twix 5,36%
Lion 5,01%
Mars 4,97%
Bounty 4,62%
3 Bit 4,42%
Bajeczny 3,52%
Milky Way 2,34%
Kinder Mleczna 2,05%
Kanapka

Irddto: Kantar, Target Group Index, kwiecieri 2019 - marzec 2020;
www.tgismart.com
ICANTAR

Wafle w czekoladzie
(pakowane pojedynczo)

- deklaracje o najczesciej
spozywanych markach w grupie
celowej 15-75 lat

Grzeski 17,49%
Prince Polo 17,08%
Princessa 9,14%
Goralki 6,44%
Kinder Bueno 4,85%
Knoppers 4,31%
Kit-Kat 3,85%
Teatralny 2,07%
Kinder Country 1,92%
Nesquik 1,67%

Irodto: Kantar, Target Group Index, kwieciefi 2019 - marzec 2020;
www.tgismart.com
ICANTAR

tywnie wyréznia dang placéw-
ke. Oferta slodkosci sprzeda-
wanych luzem wcigz sie roz-
wija, nie brakuje w niej no-
woSsci i jest w czym wybieraé.
Opr6cz dobrze znanych hi-
téw, cieszgcych sie niezmien-
nie dzieciecym uznaniem, po-
jawiajg sie wcigz nowe pralin-
ki, wafelki, cukierki i ciastecz-
ka w fantazyjnych ksztattach
(misie, grzybki, zwierzatka
itp.) i nowych smakach, takze
edycje limitowane. Handlowcy
moga réwniez zaproponowad
ciekawg oferte dla dzieci, kt6-
re chetnie zabierajg do szkoty
stodycze, by podzieli¢ sie nimi

RYNEK POD LUPA

z kolezankami i kolegami. Naj-
czesciej sg to zelki i cukier-
ki, ciastka w wiekszych opa-
kowaniach, czekolady. Deta-
lisci powinni wiec zaopatrzyé
sklep nie tylko w typowo im-
pulsowe wafelki i batoniki, ale
réwniez walfle, ciastka i czeko-
lady w wiekszych formatach
,do dzielenia”. Ze stodkich
drobiazgéw  obowigzkowym
punktem sg natomiast zelki,
gumy do zucia oraz owoco-
we pastylki. Najpopularniejsze
stodyczowe marki zwykle wita-
ja sezon szkolny intensywnymi
dzialaniami marketingowymi
i aktywnos$ciami w mediach
spotecznos$ciowych, kierowa-
nymi do starszych uczniéw.
Mtodsi moga liczy¢ na atrak-
cyjne gadzety, takze te przy-
datne do szkoly, jak np. gum-
ka do Scierania czy plan lekcji.
Oferta smakotykéw, na ktére
dzieci chetnie wydajg kieszon-
kowe, obejmuje tez stodkie wy-
pieki, wsréd ktoérych kroélujg
drozdzéwki, rogaliki, mleczne
butki i croissanty nadziewane
kremem w réznych smakach.
W przypadku tego asortymen-
tu najlepiej postawic¢ na spraw-
dzone rozwigzania — cieszgce
sie dobrag opinig lokalne wy-
roby cukiernicze, popularne
wsréd dzieci i mtodziezy pacz-
kowane rogaliki oraz mleczne
buteczki waniliowe lub z cze-
koladg. Wsréd stodkich eks-
presowych przekgsek w wy-
godnych opakowaniach war-
to zwroci¢ uwage na lubiane
przez dzieci produkty tgczace
zalety ciast i mlecznych dese-
réow. Sg to m.in. mleczne ka-
napki, kakaowe lub waniliowe
hamburgery wypelnione kre-
mem oraz batoniki biszkopto-
we i twarogowe w czekoladzie.

Przekaski idealnie
dopasowane

Chrupki, krakersy, orzesz-

ki, chipsy i paluszki to ofer-
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ta, ktéra pod koniec wakacji
warto uzupelnié o mate, im-
pulsowe formaty (juz od 35 g).
Do lubianych klasycznych juz
propozycji nalezg chrupki ku-
kurydziane — sg lekkie i moz-
na je zapakowaé¢ do plecaka
takze najmtodszego wucznia.
Z bogatej oferty producentéw
dostepne sg zaréwno chrupki
o smaku naturalnym, w tra-
dycyjnej formie lub w ksztal-
cie pateczki, jak tez smakowe
warianty: serowe, papryko-
we, zielona cebulka, orzecho-
we oraz ze stodkim akcentem:
kokosowe, Smietankowe i cze-
koladowe.

Im starsza grupa wiekowa,
tym bardziej preferencje sma-
kowe kierujg sie w strone pi-
kantnych i stlonych przekagsek,
jak chipsy, prazynki, nachosy
i popcorn.

Co najlepiej nadaje sie jako
baza oferty? W przypadku sto-
nych snackéw wybér jest tak
duzy, ze w mniejszych skle-
pach decyzja, na jakie brandy,
smaki i opakowania postawié,
moze by¢ trudna. Kluczem po-
winna byé znana marka, dobra
cena, lubiane przez mtodych
konsumentéw smaki i format
opakowania przyjazny dziecie-
cym zakupom. Wsréd chipséw
podstawg moga by¢ tradycyj-

Chipsy/snacki/chrupki
— deklaracje o najczesciej

spozywanych markach w grupie
celowej 15-75 lat

Lay's ptaski 8,90%
Lay's - z pieca 5,39%
Lay's Max 5,04%
Crunchips 4,62%
Top Chip's (Biedronka) 4,61%
Lay's Karbowane/

/Azxpetite 409%
Cheetos 3,95%
Wiejskie Ziemniaczki 3,55%
Lay's Strong 3,15%
Crunchips X-Cut 1,89%

Iradto: Kantar, Target Group Index, kwiecieri 2019 - marzec 2020;
www.tgismart.com
IKANTAR



ne plasterki oraz przynajmniej
minimalna reprezentacja pro-
duktéw o zréznicowanych for-
mach i smakach (m.in. karbo-
wane, w formie frytek, grub-
sze 1 cienkie, paprykowe, cebu-
lowe, solone, pikantne, z ziota-
mi itp.). Podobnie w grupie pa-
luszkéw — na poétce powinny
kusi¢ juz nie tylko klasyczne
wersje z solg, makiem czy seza-
mem, ale tez pikantne, np. be-
kon, cebulka, chili, albo stod-
kie, np. z czekoladg, a oprocz
klasycznych ksztaltéw warto
zaproponowac np. precelki, ta-
larki, $widerki. Kolejne lubiane
przez dzieci przekaski to kra-
kersy, ktoére ostatnio oprocz
nowych smakéw majg tez spo-
ro innowacyjnych propozycji
dla mtodszych i starszych kon-
sumentéw, w opakowaniach
idealnych do konsumpcji poza
domem. Sg to np. mini kraker-
sy w torebkach 100 g lub sto-
ne ciasteczka z delikatng nutg
stodyczy w fantazyjnych, bu-
dzacych ciekawo$é dziecka
ksztattach. Nowos$ci znalezé
mozna w asortymencie orzesz-
kéw, rowniez chetnie kupowa-
nych przez dzieci i mtodziez.

Prozdrowotne kompromisy

Stodycze 1 slone przekaski,
cho¢ bardzo Ilubiane przez
uczniéw, z zasady traktowane
powinny by¢ jako odpowiedz
na zachcianki od czasu do cza-
su. Rodzice jako coraz bardziej
$wiadomi konsumenci, starajg
sie sprawdzac¢ sktad produk-
tow, by w diecie dziecka nie
znalazto sie zbyt duzo pustych
kalorii. Nie zawsze sg jednak
w tym konsekwentni i sami
chetnie korzystajg zaréwno
ze stodkich, jak i stonych drob-
nych przyjemnoSci.

Czesto  kompromisowym
rozwigzaniem okazuje sie wy-
branie ze sklepowej oferty pro-
duktéw w wariantach lzej-
szych, z dodatkowg warto-

RYNEK POD LUPA
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Wioletta Warchulska
Sprzedawczyni
Euromarket

Znin

W Kkategorii zdrowych przekgsek dzieci
czesto decyduja si¢ na wyboér muséw owo-
cowych. Siegajg takze po batoniki z ziar-
nami. Zdarza im sie réwniez kupowac ba-
kalie — tutaj kréluje mieszanka studencka,
a takze suszone owoce. Natomiast wsréd
nasion bezsprzecznymi liderami sa pestki
stonecznika oraz dyni. Zdrowe przekaski
kupowane sa w najwigkszej mierze przez
mtlodziez oraz rodzicéw poszukujacych

ich dla swoich pociech.

$cig lub z tzw. czystg etykietg.
Producenci starajg sie spetnié
oczekiwania  wymagajacych
klientéw, oferujac m.in. prze-
kaski o zredukowanej zawar-
tosci soli i ttuszczu albo stody-
cze stodzone stewig lub pozba-
wione ttuszczu palmowego.
Tego typu trendy w produk-
tach kierowanych do dzieci po-
winny takze znalezé odzwier-
ciedlenie w ofercie, wzmacnia-
jac wizerunek danej placow-
ki. Doskonale w nurty proz-
drowotne wpisujg sie np. gorz-
ka czekolada, bakalie, chalwa,
zelki, galaretki oraz cukierki
z witaminami i dodatkiem so-
koéw. Propozycja wykorzysty-
wang czesto na drugie $nia-
danie sg ciastka pelnoziar-
niste, herbatniki lub batoni-
ki zbozowe z bakaliami, wolne
od barwnikow, substancji kon-
serwujgcych i utwardzonych
ttuszczow roslinnych. Wyroby
z maki pelnoziarnistej, z do-
datkiem ptatkéw owsianych,
otrebéw, pestek dyni i stonecz-
nika, z sezamem, makiem,
miodem czy orzechami do-
starczajg dzieciom m.in. we-
glowodanéw zlozonych, blon-
nika, witamin z grupy B oraz
magnezu. Ciekawym pomy-

stem sg batoniki na bazie owo-
céw, np. daktyli, fig, bana-
néw, naturalnie stodkie i za-
sobne w btonnik. Alternatywg
dla stodyczy moga by¢ tez wa-
fle ryzowe i kukurydziane na-
turalne lub o smaku karmelo-
wym czy kokosowym, z dodat-
kiem polewy czekoladowej, jo-
gurtowej itp. Zainteresowanie
budzg réwniez produkty bez
cukru - znajdziemy tu nie tyl-
ko czekolady, ciastka, wafel-
ki, ale tez gumy do zucia i pa-
stylki mietowe lub owocowe.
Z kolei wsrod stonych przeka-
sek przyktadem kompromiso-
wego rozwigzania dla wyma-
gajacych moga byé np. chip-
sy pieczone o obnizonej za-
wartoSci soli i ttuszczu, pel-
noziarniste paluszki, orzesz-
ki lub migdaty bez soli itp. Za-
opatrujgc sklep w przekaski
wpisujgce sie w nurt prozdro-
wotny, warto wzigé pod uwa-
ge wymagania zaréwno dzie-
ci, jak i rodzicéow. Produkt po-
winien by¢ pozywnym uzu-
pelnieniem $niadania lub do-
datkowym maltym positkiem
w szkole, ale smak, konsysten-
cja i design opakowania muszg
przemawiaé przede wszystkim
do mtodszego odbiorcy.
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BEATA WOZNIAK

Szkolna przerwa
z przekqskq

Prawidtowo zbilansowa-
na dieta dziecka poprawia
prace mozgu i jest niezbed-
na, zeby rosto ono zdrowe
i silne. Uczniowie spedza-
ja w szkolnych tawkach kil-
ka godzin, podczas ktérych
energia zgromadzona przez
organizm w trakcie poran-
nego Sniadania stopnio-
wo sie wyczerpuje. Dobrym
sposobem na jej uzupetnie-

nie jest niewielki positek
na przerwie.
Uczenr podczas kilkuminuto-

wych przerw pomiedzy lekcjami
nie moze zje$¢ zbyt duzo, ale tez
nie powinien by¢ gltodny, bo wte-
dy zazwyczaj pojawiaja sie pro-
blemy z samopoczuciem, sku-

fot. Patryk tusiewicz
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Desery mleczne - deklaracje
0 najczesciej spozywanych

markach w grupie celowej

15-75 lat

Monte - Zott 4,69%
Belriso - Zott 3,27%
Deser z korong - Zott 2,21%
Satino Deser - Bakoma 1,84%
SMAKIJA - Zott 1,59%
Owsianka - towicz 1,58%
Mikus - Bakoma 1,55%
Kaszka l\{lanna - 1,50%
- Czarnkow

Sonata - Bakoma 1,42%
Czarus - Czarnkéw 1,42%

Irddto: Kantar, Target Group Index, kwiecieri 2019 - marzec 2020;
www.tgismart.com
ICANTAR

Jogurt — deklaracje o najczesciej

spozywanych markach w grupie
celowej 15-75 lat

Jogobella - Zott 10,87%
Jogurt Naturalny 7,26%
- Bakoma

Pilos 4,09%
7 zbdz - Bakoma 4,08%
Jogurt Naturalny Primo 5
- Zott 4,02%
Grecki - Bakoma 3,96%
Fantasia - Danone 3,70%
Bakus - Bakoma 3,48%
Jogurt Naturalny 3,43%
- Danone

Fruvita 3,34%

Irodto: Kantar, Target Group Index, kwiecier 2019 - marzec 2020;
www.tgismart.com
ICANTAR

pieniem i zapamigtaniem mate-
rialu. Dobér dzieciecych posil-
kéw zalezy od konkretnej fazy
okresu dojrzewania i zapotrze-
bowania na poszczegdlne sktad-
niki odzywcze na réznych eta-
pach. Nieco inne bedg wiec po-
trzeby zywieniowe siedmiolat-
ka, a inne ucznia szkoty S$red-
niej, gdyz z wiekiem zwiekszajg
sie wymagania organizmu zwig-
zane z ilo$cig m.in. dostarczanej
energii, wapnia, zelaza i niekté-
rych witamin, réznicujg sie one
takze u dziewczynek i chtopcéw.

Regularne positki dostar-
czaja dzieciom potrzebnej ener-

RYNEK POD LUPA

gii i sktadnikéw odzywczych,
dzieki czemu nie grozg im
znuzenie, spadek koncentra-
cji czy bole gltowy. Specjalisci
od zywienia zalecajg, by prze-
rwa miedzy $niadaniem zje-
dzonym w domu a drugim $nia-
daniem w szkole nie byta dtuz-
sza niz 3-4 godziny. Przy czym
szkolny positek powinien po-
krywaé¢ ok. 10% dziennego za-
potrzebowania energetyczne-
go. Moze to by¢ wiec niewiel-
ka przekgska przygotowana
w domu i spakowana do pudel-
ka lub kupiona w sklepie. Bio-
ragc pod uwage dgzenie do wy-
gody i rosngcy wybor na skle-
powych poétkach, to drugie roz-
wigzanie staje si¢ coraz popu-
larniejsze.

Niezbedne do uzupetnienia
energii

Positki dzieci w wieku szkol-
nym, o ile nie majg one specjal-
nych wymagan zywieniowych
zwigzanych z chorobami, nie
muszg by¢é ztozone z produktow
dietetycznych, light i bez ttusz-
czu. Podstawg uczniowskie-
go menu powinny byé warto-
Sciowe sktadniki, dostarczajgce
rozwijajgcemu si¢ organizmo-
wi w odpowiednich ilo$ciach
wszystkiego, czego potrzebuje.
W kazdym sklepie mozna zna-
lez¢ grupy produktowe, kt6-
re te kryteria spelniaja, sprzy-
jajac rozwojowi dzieci i mto-
dziezy. Szkolne przekaski mogg
by¢é przygotowane na bazie wa-
rzyw i owocow, ktore zdecydo-
wanie najcze$ciej powinny go-
$cié na talerzu, gdyz dostarcza-
ja wielu cennych sktadnikéw.
Atrakcyjna forma i przyjem-
ny smak to przepis na sukces —
dzieci nie zawsze majg ochote
na warzywa i owoce w nieprze-
tworzonej postaci, a kolorowe
satatki, suréwki, pasty, koktaj-
le i soki mogg stanowié cieka-
we urozmaicenie codziennego
menu.
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Niezwykle istotng grupa
w dzieciecym jadlospisie sg
produkty zbozowe (pieczywo,
ptatki, kasze, musli itp.), kto-
re dostarczajg energii, szcze-
gbélnie z weglowodanéw zlo-
zonych, a takze btonnika, wi-
tamin i mineraléw. Nie mniej
wazne sg mleko i nabial jako
bogate Zrédto biatka i wapnia.
Z kolei mieso, wedliny, dréb,
ryby i jaja sg zasobne w pel-
nowarto$ciowe biatko i tatwo
przyswajalne zelazo, na kt6-
re zapotrzebowanie wzrasta
szczegblnie u mtodziezy. W ja-
dlospisie ucznia nie moze za-
brakngé ttuszczow, ktére po-
winny byé dobrej jakosci (ma-
sta i margaryny miekkie, oleje
ttoczone na zimno, oliwa z oli-
wek, orzechy, siemie Iniane).

tatwe w transporcie
i obstudze

Biorgc pod uwage koniecz-
no$¢ zjedzenia positku podczas
szkolnej przerwy, nie mozna za-
pomnie¢ o jednym za najwaz-
niejszych kryteriéw — wygodzie.
Styl zycia dzieci i mlodziezy
zmienia sie najszybciej, bo jest
to grupa podatna na nowe tren-
dy i wszelkie utatwienia. Nieza-
leznie od tego, czy drugie $nia-
danie zabrane zostalo z domu,
czy zakupione po drodze lub
w szkolnym sklepiku, liczy sie
tatwos¢ konsumpcji.

Co rodzice najczeSciej pa-
kuja dzieciom do $niadaniéw-
ki? Niezmiennie popularne sg
kanapki - z serem (z6ttym albo
twarozkiem), wedling i warzy-
wami, np. pomidorem, satatg,
szczypiorkiem, ogorkiem, rzod-
kiewkg. Dla urozmaicenia do-
dawane sg tez pasty warzyw-
ne, hummus, pasty rybne lub ja-
jeczne. Podstawg kanapek jest
pieczywo — coraz czeSciej pet-
noziarniste, ale dzieci lubig tez
butki, bagietki, chleby pszen-
ne i graham. Chetnie wybiera-
ng przekaska sg wafle zbozo-
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we i pieczywo chrupkie: zytnie,
pszenne, ryzowe, wielozbozowe,
kukurydziane. Nie zapominaj-
my takze o $niadaniach na stod-
ko — sa one szczegdlnie chetnie
wybierane przez dzieci w wie-
ku szkolnym: dzemy, konfitury,
masta orzechowe i kremy cze-
koladowe (szczegdlnie w opako-
waniach miniaturowych) to pro-
dukty przydatne jako kuszacy
dodatek do tradycyjnego lub
chrupkiego pieczywa.

Wsréd owocéw  Swietnym
wyborem sg jablka, nie tylko
zdrowe, ale tez latwe do zapa-
kowania, podobnie jak banany,
gruszki, nektarynki czy cytrusy.
Owoce i warzywa, szczegdlnie
mlodszym dzieciom, pakowane
sa czesto do pudetek, pokrojo-
ne na porcje gotowe do spozy-
cia. W takiej formie warto row-
niez zaproponowac je w sklepo-
wej ofercie — na rynku dostepne
sg male marchewki do chrupa-
nia oraz satatki owocowe i wa-
rzywne w wygodnych opakowa-
niach. Rodzice coraz czesciej
muszg si¢ jednak dwoié i troié,
by przekonaé dzieci do jedze-
nia $niadan przygotowanych
w domu. O wiele atrakcyjniej-
sza wydaje sie, szczegdlnie star-
szym uczniom, wizyta w sklepie
i konsumpcja gotowych smako-

Leszek Kral
Whasciciel

WU Leszka"
Znin

Dzieci oraz mlodziez sg zaintere-
sowani napojami w opakowaniach
o niewielkiej pojemnosci — do poét li-
tra. Najmlodsi uczniowie decyduja
sie na zakup zaréwno wody, sokéw
przecierowych, jak i napojow niega-
zowanych. Wybierane sg takze soki
o réznych smakach w matych kar-
tonikach. Inne preferencje zakupo-
we ma mlodziez, ktéra siega z regu-
ly po napoje gazowane i energetyzu-
jace w puszkach.

RYNEK POD LUPA

tykéw. Jednym ze sposobdw,
by zadbaé¢ o atrakcyjno$é po-
sitkbw w $niadaniéwkach jest
przyrzadzanie ich tak, by byly
kolorowe, urozmaicone i skla-
daty sie z lubianych produktéw.
Znaczenie ma takze bezpiecz-
ne i przyciggajace wzrok opa-
kowanie — na rynku mnéstwo
jest barwnych pudelek $nia-
daniowych, lunch boxéw, spe-
cjalnych torebek i innych fan-
tazyjnych opakowan. Z punk-
tu widzenia handlowca koniec
wakacji to idealny moment,
by odpowiednio wyeksponowa-
ng ofertag przypomnieé¢ rodzi-
com, ze czas przejrzeé stan za-
sobéw 1 byé moze zaopatrzyé
si¢ w pomocniczy asortyment
$niadaniowy.

Oferta przyjazna mtodszym
konsumentom

W dzisiejszych czasach skompo-
nowanie pelnowarto$ciowych
minipositkéw do szkoty na bazie
dostepnych w sklepie produk-
téw nie jest trudne. Tradycyjne
kanapki konsumenci czesto za-
stepuja gotowa oferta. To coraz
bogatszy asortyment przygoto-
wany z réznego rodzaju chle-
ba i butek i rozmaitych dodat-
kéw: wedlin, seréw, jajek, ryb,
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warzyw, a takze soséw na bazie
majonezu i jogurtu.

Jogurt, najlepiej owocowy,
to produkt bardzo popularny
jako dzieciece drugie $niada-
nie. Moze by¢ to tez kefir, ma-
$lanka, serek homogenizowa-
ny albo twarozek z owocami
czy miodem, wazne, by por-
cja byla w sam raz na jedno-
razowg konsumpcje, a opa-
kowanie bezpieczne i wygod-
ne, takze dla mtodszych dzie-
ci. Innowacyjne produkty na-
bialowe to zazwyczaj propo-
zycje w zakrecanych butel-
kach, niewielkich kubeczkach
lub saszetkach z nakretka-
mi. Oprécz tradycyjnych pro-
duktéw $niadaniowych z kate-
gorii nabiatu, przy zatowaro-
waniu warto zwréci¢ uwage
na asortyment wyrobéw kie-
rowanych do dzieci i mtodzie-
zy, ktére juz samym opakowa-
niem komunikujg wiek odbior-
céw. Mocnym punktem ofer-
ty powinna by¢ grupa dese-
réw mlecznych, a wéréd nich
nie powinno zabrakngé¢ pud-
dingoéw, kaszek, deseréw ryzo-
wych, muséw, kreméw, jogur-
tow z atrakcyjnymi dla dzieci
dodatkami, jak sosy owocowe,
czekolada czy musli. Propozy-
cje dla mtodszych konsumen-

fot. Patryk tusiewicz
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tow obejmuja tez réznego ro-
dzaju sery z6lte, topione i twa-
rogowe, a takze innowacyjne
przekaski w wygodnych opa-
kowaniach, jak paluszki zbo-
zowe z twarozkiem lub palusz-
ki z sera z6ttego.

Rodzajem minipositku, kt6-
ry wprost ze sklepowej poél-
ki trafia do szkolnego plecaka,
i dodatkowo odpowiada na wy-
magania i dzieci, i rodzicow,
sa porcjowane kabanosy. Jako
produkt smaczny, praktyczny
i w wygodnym, fatwym do po-
dzielenia opakowaniu, podsu-

RYNEK POD LUPA

szane wedliny coraz czeSciej
postrzegane sg jako dobra pro-
pozycja na wynos. Oferta pro-
ducentéw w tej kategorii jest
juz bardzo szeroka — kupujgcy
mogg siegaé juz nie tylko po ka-
banosy wieprzowe, ale takze te
z kurczaka czy indyka. Na skle-
powych pétkach coraz czesciej
zobaczy¢é mozna takze suszong
wolowine (beef jerky) czy mie-
sne czipsy, np. z salami — prze-
kaski tego typu mogg byé¢ dla
niejednego dziecka ciekawg al-
ternatywg dla standardowych
czips6éw ziemniaczanych.

Przekaski sa wprawdzie do-
datkowym Zrédtem energii, ale
tez nierzadko stanowig malg
przyjemno$¢ i zaspokojenie glo-
du pomiedzy gtéwnymi posit-
kami. Dzieci i mtodziez na dru-
gie $niadanie chetnie wybiera-
ja cos$ stodkiego, np. drozdzow-
ki, rogaliki, maslane butki, ba-
toniki i ciasteczka zbozowe.
I choé¢ produkty te nie powinny
codziennie pojawiaé si¢ w dzie-
ciecym jadtospisie, trudno spo-
dziewaé sie, by mlodzi konsu-
menci zrezygnowali z tego typu
przekasek. Na szcze$cie na ryn-

OKIEM EKSPERTA

MIECZYStAW WALKOWIAK - Wiceprezes ds. Handlu i Marketingu - Sokotow

Produktami doskonale dostosowanymi do potrzeb dzieci sg wyroby z linii Sokoliki, w tym
paréwki, szyneczka drobiowa i wieprzowa oraz kabanoski. Nie zawierajg one sztucznych
konserwantéw i sa bezglutenowe. Uznaniem mlodych konsumentéw ciesza si¢ sokolow- [ =
skie szynki, np. Basiuni, Wtoska, wedzona Naturrino, jak réwniez paréwki — Z Szynki czy [

tez Stéwki (ze 100% miegsa z szynki wieprzowej). Lubiane miesne przekaski znalez¢é moz-
na takze w naszej linii Snacks&Chips — m.in. Kabanosy Francuskie i Salami Chips kla-
syczne. Produkty Sokotowa wyréznia wysoka jako$¢ i znakomity smak. Dodatkowym atu-
tem, docenianym przez konsumentéw, jest wygoda uzycia, w tym odpowiednia grama-
tura i plastrowanie produktéw. Walory sokolowskich wyrobéw znajdujg uznanie zaréw-
no wsréd klientéw, jak i ekspertéw, a potwierdzeniem tego sg przyznawane liczne nagro-
dy i wyréznienia.

AGATA MATUSEWICZ -
Domowe drugie $niadanie i przekaski do szkoly to gwarancja zdrowego positku, po kt6-
ry dziecko moze siegnaé¢ w kazdej chwili. W ofercie Jana Niezbednego znajduje sie sze-
roki wybér produktéw idealnych do ich zapakowania, ktére chronig zywno$¢ przed wy-
suszeniem i sg wyjatkowo odporne na ttuszcz. Na szczegdlng uwage zastugujg papierowe
torebki $niadaniowe. Wykonane z unikalnego papieru pergaminowego powlekanego fo-
lia, nie przepuszczaja ttuszczu ani wody, dzieki czemu jedzenie nie pobrudzi wnetrza ple-
caka. W serii znajdujg si¢ takze torebki $niadaniowe z klipsami oraz zawigzywane, kt6-
re zapewniajg produktom $wiezo$¢ oraz zapobiegaja wydostawaniu sie zapachow na ze-
wnatrz dzieki szczelnemu zamknieciu. Pamietajmy, ze wszedzie dobrze, ale z domu...
najzdrowiej!

B =
= E- 1 PO
MARIUSZ JAROSZEWSKI - Kierownik Dziatu Zarzadzania Kategorig - Colian

Idealnym wyborem do szkolnego plecaka czy torby sa stodycze impulsowe oraz bitesy. Do-
brze sprawdzajg sie popularne wafelki i batony, ktére zaspokajaja maty gtéd i dodajg ener-
gii do dziatania, np. Grzeski kakaowe w czekoladzie (36 g), Grzeski Mega kakaowe w cze-
koladzie deserowej (48 g), batony impulsowe Jezyki classic (30 g) czy Goplana Break. No-
woscia, ktéra zasmakuje dzieciom i mtodziezy szkolnej, sg bitesy w formie Tyci —w sam raz
do wspélnego chrupania z réwiesnikami, dostepne w 5 wariantach: Grzeski Tyci, Grzeski
Tyci w mlecznej czekoladzie, Jezyki Tyci, Toffino Tyci oraz O! rzeszki Tyci. Dobrym wybo-
/. rem beda tez zelki Miski 90 g od Jutrzenki oraz Akuku! ZdrOwocki z sokiem owocowym
,/ i obnizong o 30% zawarto$cia cukréw, a takze nowe Akuku! VEGE - pierwsze na rynku
ﬁ zelko-pianki vege w trzech smakach: Owocki, Muffinki i LOdoVE.

-
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Sprzedaz sokéw owocowych i warzywnych
dla dzieci w sklepach
matoformatowych do 300 m?

Kategoria sokéw owocowych i warzywnych dla
dzieci w sklepach matoformatowych do 300 m?
w I kwartale 2020 r. odnotowata spadek sprze-
dazy wolumenowej i wartoSciowej w poréwna-
niu do analogicznego okresu roku ubiegtego. Bli-
sko 50% transakcji w tej kategorii odbywa si¢
dla produktéw o pojemnosci 300 ml. PojemnoSci
900 ml oraz 1-litrowe stanowig blisko 40% udzia-
16w w liczbie transakcji. Rynek sokéw owoco-
wych i warzywnych dla dzieci jest zmonopolizo-
wany przez producenta Maspex. Lider ten w skle-
pach matego formatu skupia blisko 87% udzialéw
warto$ciowych. Blisko 2/3 sprzedazy w tej katego-
rii nalezy do produktéw w butelkach PET. Butel-
ki szklane nie zyskujg na popularnosci i ich udziat
oscyluje w granicy 26% w liczbie transakcji.
Najpopularniejsze marki sokéw owocowych
i warzywnych dla dzieci to Kubus$ oraz Kubus Go!
Obie te marki nalezg do Maspexu. Warto wspo-
mnieé, ze az ¥ udzialéw warto$ciowych w ka-
tegorii soki owocowe i warzywne dla dzieci na-
lezag do marki Kubu$. Produkty marek wtasnych
w tej kategorii stanowig ponad 4% w udziatach
warto$ciowych. Najlepiej rotujacym produktem
w tej kategorii we wspomnianym formacie skle-
pow jest sok banan-marchew-jabtko Kubu$ w bu-
telce PET 900 ml. Udzialy warto$ciowe tego pro-

duktu zwiekszyly sie o ponad 10% w I kwartale
biezacego roku w poréwnaniu do analogicznego
okresu roku ubiegtego. Soki owocowe i warzywne
dla dzieci znajdziemy $rednio w 9 na 10 sklepéw
matoformatowych. Wsréd sklepéw sprzedajacych
te kategorie produkty Maspexu obecne sg niemal
w kazdej placéwce matoformatowej. W sklepach
matoformatowych konsumenci mogg wybieraé
$rednio sposrod 9 réznych wariantéw sokéw owo-
cowych i warzywnych dla dzieci.

Soki warzywne i owocowe
Udziaty wartosciowe producentéw
Sklepy matoformatowe do 300 m?,

| kwartat2020r.

4, 3% 1%

5%
87%

Zrédto: CMR

B Maspex B Hortex
M produkty marek Grupa Polmlek
witasnych pozostate

ku coraz wiecej jest artykutéw,
ktére mimo stodkiego smaku
wyrézniajg sie wysoka jakoScig
i naturalnym sktadem.

Zdrowe trendy
w uczniowskim menu

Zdrowy tryb zycia na stale za-
goscit juz w grupie najistotniej-
szych czynnikéw ksztattujg-
cych nawyki zakupowe wspoét-
czesnych konsumentéw. I choé
okreslenia ,eko”, ,bio” czy ,li-
ght” niekoniecznie przemawia-
ja do mlodszych odbiorcow,
za prozdrowotne tendencje
w uczniowskim jadtospisie od-

powiadajg rodzice. To przede
wszystkim grupa najbardziej
wymagajacych dorostych zwra-
ca uwage na jakos$¢ i sktad ku-
powanych produktéow, ktére
powinny by¢ wolne od sztucz-
nych barwnikéw i konserwan-
téw, bez nadmiaru cukru i solj,
za to proste i naturalne. War-
to wiec przyjrzeé sie sklepo-
wej ofercie pod katem potrzeb
klientéw, ktérym zalezy na do-
stepno$ci zdrowych smakoty-
kéw dla dzieci i mlodziezy.
Obecnie rynek tego typu
produktow wsréd przekasek
to zaledwie kilka procent, ale
potencjatl jest spory — jak wyni-
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ka z badan, przeprowadzonych
przez Inquiry Market Research,
28% polskich matek przegla-
da informacje z tabeli warto-
$ci odzywezych przed kazdym
zakupem, natomiast az 51% re-
spondentek deklaruje, ze robi
to dos¢ czesto.

Biorac pod uwage specyfike
tego asortymentu w handlu, nie
jest on jednorodny. Warto wiec
wzmocni¢ oferte  produktéw
z r6znych kategorii, ktére wyréz-
nia nie tylko niewielka objetosé
i tatwo$é konsumpcji na wynos,
ale tez walory odzywcze. Swiet-
ng propozycja na drugie $nia-
danie sg batoniki owocowe, mu-
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Reklama

ZAPRASZA sli lub orzechowe, herbatniki bakaliowe, pelnoziar-
MiedzUnarodeue m t p niste ciasteczka, wafle ryzowe i kukurydziane czy
Targi Poznanskie = musy owocowe w wygodnych kubeczkach i saszet-
kach. W ofercie nabialowej szczegélnie duzo zna-
lez¢ mozna wyrob6w bio (jogurty, kefiry, serki), tak-
ze o obnizonej kalorycznosci, bez laktozy, bez glute-

nu itp.
Dedykowane dzieciom przekaski miesne (pa-
réwki, kabanosy) maja zazwyczaj obnizona za-

warto$¢ tluszczu, soli i mniej dodatkéw kon-

food - horeca - foodtech serwujgcych oraz wzmacniajagcych smak. War-
to wspomnie¢ o jeszcze jednej grupie artykutow,
2 8 O 9 _ O'l '| O 2 O 2 O ktéra dorosli chetnie wykorzystuja do urozmaice-

: : z nia positkéw dzieci sktonnych przegryzaé cos cze-
sto, a w niewielkiej ilo$ci.

Sa to orzechy (np. wloskie, nerkowce, pista-
cje albo migdaty), pestki slonecznika, pestki dyni
oraz suszone owoce. Takie produkty i ich mie-
szanki, najlepiej w porecznych, niewielkich opa-
kowaniach, warto wyeksponowaé¢ w widocznym
miejscu, takze przy kasie, by przyciagaly uwage
dzieci i rodzicow.

BEATA WOZNIAK

tyk, ale czego...

Wybodr napojow, ktdre dzieci i mtodziez
moga zabrac ze sobg do szkoty, jest z roku
na rok coraz wiekszy. Niezaleznie od wie-
ku, kazdy moze znalez¢ w rynkowej ofer-
cie cos dla siebie. By sprzedaz tej grupy pro-
duktéw przyniosta korzysci, potrzebne jest
najlepsze dopasowanie asortymentu nie tyl-
pOlag l’a.p| ko do oczekiwan ucznidw, lecz takze ich ro-
dzicéw, starajacych sie, nie zawsze skutecz-
nie, wptynac na decyzje zakupowe najmtod-
szych konsumentow.

jektow

zq prole o ne Odpowiedni poziom nawodnienia poprawia kon-

Z@ JW wm centracje i dodaje energii, ale takze pomaga
W oczyszczaniu organizmu i usuwaniu niebez-
piecznych toksyn. W domu o wiele tatwiej kon-
trolowaé ilo$¢ wypijanych przez dziecko ptynéw,
w szkole uczniowie czesto zapominajg o piciu lub
siegaja po butelke z napojem bardzo nieregular-
nie. A to wlasnie mlody organizm potrzebuje wie-
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[LLUMINATION przcosrawia

cej ptynéw niz dorosty cztowiek — u dziecka cho-
dzacego do szkoly woda stanowi ok. 75% objeto-
$ci ciata, dlatego wazne jest uzupetlnianie pozio-
mu plynéw w ciggu dnia. Niedostateczne nawod-
nienie poza mogacym z niego wynika¢ zmecze-
niem i rozdraznieniem zmniejsza tez koncentra-
cje i zdolnosci poznawcze, utrudniajac uczenie sie.
Ocenia sie, ze przecietnie podczas kilkugodzinne-
go pobytu w szkole dziecko powinno wypi¢ od 3
do 4 szklanek wody, a w przypadku upalnej pogo-
dy lub udziatu w intensywnych ¢wiczeniach fizycz-
nych nawet wiecej. Cze$¢ wody, ktéra jest najbar-
dziej zalecana, mozna zastapi¢ np. sokami,
napojami owocowymi, koktajlem owoco-
wo-warzywnym, herbatg itp.

Jesli zajrzymy na sklepowe pot-
ki, mozemy przekonaé sie, ze han-
dlowcy starajg sie dostosowaé oferte
takze do potrzeb mlodszych klientéw,
szczegOlnie jesli lokalizacja placow-
ki sprzyja odwiedzinom uczniéw.
Warto wiec zadbaé o to, aby mto-
dy konsument mégt wybierac spo-
§rod réznych rodzajow swojego
ulubionego napoju. W ofercie skle-
poéw powinien znalezé sie spo-
ry wybor produktéw, ktére
nie tylko ugaszg pragnie-
nie, lecz takze dostarczg
sktadnikéw odzywczych
i energii.

Co wybierajg uczniowie

Dla firm posiadajacych w ofercie asortyment dla
dzieci, sierpien i wrzesien to czas intensywnych
dziatan promocyjno-handlowych. Dotyczy to tez
napojéw, ktore sg obowigzkowym punktem zaku-
péw dla wiekszosci ucznioéw, gdyz chetnie wyda-
ja oni kieszonkowe na te grupe produktéw. Dzieci
najczesciej szukajg na poétkach swoich ulubionych
marek i smakéw, nie znaczy to jednak, ze unikajg
eksperymentéw. Nowinki sg mile widziane, szcze-
gblnie kolejne warianty smakowe, wygodne po-
jemnosci i ciekawe opakowania. Z tego powodu
oferta napojow kierowanych do mlodszych kon-
sumentéw powinna by¢ zréznicowana pod wzgle-
dem smakoéw i formatéw.

Warto zwrécié¢ uwage, ze najczesciej w drodze

do szkoty uczniowie kupujg wode. W tej kategorii

przy kupowaniu na wynos wygoda ma znaczenie DgJJ-E “!’E B;“TELCE
- butelka wody powinna by¢ mata, lekka, idealnie RUGH : ZYQlE
pasowacé do szkolnego plecaka i mie¢ praktyczng | WYR2UC JA

zakretke lub system zamykania z korkiem niekap- bo 20&7.590 KoszA!
kiem. Oproécz klasycznej wody mineralnej i Zré-

dlanej w wersjach gazowanej i bez babelkow, dzie-

© Universal City Studios LLC. All Rights Reserved.
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ci chetnie wybierajg wody sma-
kowe, wzbogacone naturalnymi
sokami i aromatami. Hitem sg
smaki: jabtkowy, malinowy, tru-
skawkowy, limonkowy i brzo-
skwiniowy. Ws$réd mtodszych
dzieci popularne sg tez napoje
owocowe w butelkach i karto-
nikach, m.in. wisniowe, jabtko-
we, pomaranczowe oraz miksy
réznych owocéw (np. jabtko-
gruszka, jabtko-wisnia), starsze
dzieci chetniej wybieraja napo-
je gazowane typu cola, lemo-
niady, oranzady, napoje na ba-
zie herbaty (ice tea) oraz izo-

£

¥
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toniki. Jesli lokalizacja sklepu
sprzyja odwiedzinom nastolat-
kéw, warto zapewnié¢ im wy-
bér markowych napojow gazo-
wanych i niegazowanych w réz-
nych smakach i wygodnych po-
jemno$ciach. Handlowcy wraz
z poczatkiem roku szkolnego
zauwazaja takze spory wzrost
zainteresowania sokami, szcze-
gblnie gestymi, przecierowy-
mi. W tej grupie najlepiej rotu-
ja soki na bazie marchwi, po-
pularno$cig cieszg sie takze po-
taczenia z bananem, brzoskwi-
nig, maling lub truskawka.

OKIEM EKSPERTA

MARIUSZ CZARNOCKI - Dyrektor Sprzedazy - 0WOLOVO

Smiato moge powiedzie¢, ze mamy to szczescie, iz wszystkie nasze produkty znalazty
swoich odbiorcéw. Sztandarowym produktem jest Jabtkowo, ale pozostate smaki réw-
j niez majg swoich fanéw. Widzimy tez, ze konkretna pora sprzyja wzrostowi sprzedazy,
f np. w maju i czerwcu najwiekszym powodzeniem cieszylo sie Truskawkowo, natomiast
f w wakacje widzimy trend wzrostowy sprzedazy Brzoskwiniowo i Morelowo. W najbliz-
szym czasie zwigzanym z powrotem mtodziezy do szkét liczymy na duze zaintereso-
wanie naszg nowoS$cig musem jabtkowo — buraczanym Sita & Moc, ktoéry oprécz intry-
gujacego smaku charakteryzuje obecnosé koncentratu z buraka czerwonego bogatego
w mikroelementy i witaminy z grupy B. Sok z buraka czerwonego miedzy innymi po-
prawia koncentracje, wytrzymatos$é organizmu, stymuluje uktad odpornosciowy, obni-
za cholesterol i ci$nienie krwi.

s

ownik Dzi

Oferta Spéldzielni Mleczarskiej Mlekpol bogata jest w produkty mleczne kierowa-
ne do najmtodszych. Mleko Laciate o smaku truskawki, wanilii, banana czy czekolady
o pojemnosci 200 ml, zamkniete w kartoniku ze stomkg, bedzie doskonatym dodatkiem
do $niadaniowego pakietu. Kultowy ,serek z kréwka” Rolmlecz sprawdzi sie jako pozyw-
na przekaska w trakcie dnia. Szkolne lunchboxy to takze kanapki — nieodtgczny posiltek
kazdego ucznia. Tutaj otwiera sie przed nami wachlarz pysznych mlecznych dodatkoéw,
jakimi sag sery zotte Mlekpol, puszyste serki $mietankowe Laciate, a takze twarogi Ma-
zurski smak. Nie mozemy zapomnieé tez o owocowych jogurtach pitnych Milko w po-
recznych, tatwych do otwarcia butelkach. Kazdy z tych dodatkéw uzupetni szkolny dzien
o pyszny i pelnowarto$ciowy positek lub przekaske.

L s R LR Y
(IR it :
MARIA USZYNSKA - Junior Brand Manager - Zywiec Zdroj

W przypadku napojow dla dzieci istotng role odgrywa opakowanie, najwiekszym zainteresowaniem cieszg si¢
produkty o matej pojemnosci, z nakretka w formie tzw. dziébka. W odpowiedzi na te potrzeby wprowadzili-
$my w ubiegtym roku Zdrojka w butelce o pojemnosci 310 ml, ktérej wyprofilowanie umozliwia dzieciom ta-
twiejsze chwytanie i picie. W naszej ofercie mamy takze wody o pojemnos$ci 500 ml i 700 ml z nakretka typu
sport cup, ktére doskonale sprawdzaja sie w szkole, na wycieczce czy podczas zajeé sportowych. Aby jeszcze
 bardziej zachecié¢ dzieci do picia wody, regularnie wprowadzamy tez do oferty opakowania z ulubionymi bo-

| haterami dzieciecych bajek. W czerwcu na sklepowych pétkach pojawity sie produkty z etykietami przedsta-
" wiajgcymi kultowe Minionki. Z okazji powrotu do szkoly planujemy silne wsparcie tej nowosci w punktach
sprzedazy pod hastem ,Ztap bzika na punkcie wody”.
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atu Marketingu - Spotdzielnia Mleczarska Mlekpol

Kierunek: bohater lub gadzet

Najmlodsi konsumenci w zaku-
powych wyborach czesto kie-
ruja sie impulsem, dlatego tzw.
brand hero na opakowaniu dzia-
ta w tej grupie wiekowej dosé
skutecznie, podnoszgc atrak-
cyjno$é oferty. Rozwijajacy sie,
ale mocno konkurencyjny ry-
nek produktéw dla dzieci wy-
maga nieustannego doskonale-
nia oferty, dlatego producenci
niemal co sezon wprowadzaja
nowo$ci, zmieniajg opakowania,
grafiki, hasla, dodajg kolejne-

=




Niegazowane napoje/soki
owocowe i warzywne
(w kartonach i butelkach)

- deklaracje o najczesciej
spozywanych markach w grupie
celowej 15-75 lat

Hortex (pozostate

marki) S0
I:/;Esrk (pozostate 6,91%
Tymbark - Sok 100%

T¥oczonyl Swiezy Sok Lzl
Caprio 5,87%
Dr.Witt 4,90%
Kubus 4,85%
Costa 4,26%
Tarczyn 3,75%
Cappy (pozostate marki) 3,50%
Garden 3,18%

Irddto: Kantar, Target Group Index, kwiecieri 2019 - marzec 2020;
www.tgismart.com
ICANTAR

go rozpoznawalnego i lubiane-
go bohatera. Mtodzi konsumen-
ci z reguly pozytywnie reaguja

WYGODNE
OPAKOWANIE

MEGA POJEMNOSC

AZ 200

_

OWOoC
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na wszelkie dziatania marketin-
gowe, dlatego w segmencie na-
pojow bezalkoholowych kiero-
wanych do uczniéw warto po-
stawié na towary markowe.
Dzieci nie trzeba specjal-
nie namawia¢ do udzialu w ak-
cjach promocyjnych, zabawach
lub konkursach. Dodatkowo, je-
$li sg to zabawy z bohaterami
bajek, z kodami promocyjnymi,
naklejkami, magnesami, kolo-
rowankami, puzzlami i innymi
gadzetami, dziecieca ciekawo$¢é
Swiata, upodobanie do kolek-
cjonowania i otwarto§¢ na no-
winki nie pozwala im przej$é
obojetnie obok takich atrakcji.
W komunikacji z mtodszym od-
biorcg prym wiodg soki i napoje
owocowe, ale ciekawe akcje pro-
mocyjne w placéwkach handlo-
wych, w telewizji, prasie i me-
diach spotecznosciowych pro-
wadzg réwniez znane marki

BEZ

KONSERWANTOW

ZPoLshgy |
Owocow

+ U

MIt0SC
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STWORZONE
Z NATURY

wody zrédlanej, muséw owoco-
wych czy napojéw mlecznych.

Napoje a oczekiwania
rodzicow

Dzieci i mlodziez to wymaga-
jacy odbiorcy, ktérzy nie lubig
nudy, ale producenci kierowa-
nych do nich napojéw maja jesz-
cze jedno trudne zadanie — pro-
dukt powinien uzyska¢ takze
akceptacje rodzicéw, a ci co-
raz czeSciej przygladajg sie ety-
kietom. Dzieci, ktére samo-
dzielnie robig zakupy w drodze
do szkoly, zazwyczaj wybiera-
ja co$ innego niz wybraliby dla
nich rodzice, lecz w wielu do-
mach w tym zakresie panuje pe-
wien kompromis. Dorosli akcep-
tuja ulubione smaki swoich po-
ciech i ich wybory, pod warun-
kiem, ze produkt spelnia wy-
magania co do jakosci i bezpie-

BEZ

SZTUGZNYCH

BARWNIKOW ,4‘,

BEZ DODATKU
CUKRU!

roDto
MOCY

Reklama

PRODUKT

POLSKI
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czenstwa. Zadaniem producen-
téw jest wiec przekona¢ rodzi-
c6w do zalet konkretnego napo-
ju, na pierwszy plan wysuwajac
naturalno$é, brak konserwan-
tow i wysokg jakosé sktadnikow.

Rodzice najchetniej kupujag
dzieciom wode mineralng i Zré6-
dlang, ktéra doskonale nawad-
nia, orzezwia, uzupelnia mine-
raly, a w dodatku nie ma kalo-
rii. Doro$li przewaznie nie majg
zastrzezen do bogatych w wita-
miny i sktadniki mineralne so-
kéw owocowych lub warzyw-
nych, traktujac je jako zdrowe
uzupelnienie porannych posil-
kéw. Zwracajg oni rowniez uwa-
ge na wszelkie warto$ci dodane
oraz pomysty, ktére pozwala-
ja na ,przemycenie“ porcji wa-
rzyw i owocow (soki przeciero-
we, musy, koktajle, smoothie).

Produktami, na kto-
re na pewno znajdag sie klien-
ci w rozpoczynajacym sie roku
szkolnym, sa napoje mleczne
(pitne jogurty, kefiry, maslanki),
ktére urozmaicajg diete dziec-
ka. Zawierajg cenne bakterie
kwasu mlekowego oraz potrzeb-
ne dzieciom witaminy, dostar-
czajg tez sporo wapnia. Rodzi-
com zazwyczaj zalezy tez na co-
dziennej porcji mleka w jadto-
spisie dziecka, dlatego by zache-
ci¢ pociechy do zabrania kar-
tonikéw czy buteleczek z mle-
kiem do szkoty, siegajg po wer-
sje smakowe: bananowe, czeko-
ladowe, truskawkowe oraz wa-
niliowe, a nawet smakowe slom-
ki sensoryczne, wypelnione na-
dzieniem truskawkowym, bana-
nowym lub czekoladowym, kté-
re wplywajg na zaciekawienie
dzieci i ciggte zmiany atrakcyj-
nych smakéw.

Kolejnym segmentem, kto-
ry coraz czeSciej budzi zainte-
resowanie rodzicéw, sg napoje
funkcjonalne. W obawie przed
niedoborami witamin i minera-
16w wynikajacymi z nieprawi-
dlowej diety i duzej aktywnoSci
dzieci i mlodziezy, siegajg oni
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po takie propozycje, jak napoje
izotoniczne (idealne dla matych
sportowcéw), wody zrédlane
z dodatkiem magnezu czy wap-
nia, miksy wody z zawartoScig
soku i witamin, napoje mleczne
wzbogacone witaminami itp.
Ciekawym z punktu widzenia
wykorzystania przez mtodszych
konsumentéw, cho¢ do$é niszo-
wym segmentem, sg linie napo-
jow o obnizonej zawartosci cu-
kru, z dodatkiem naturalnych
substancji stodzacych. Moga
to by¢é mrozone herbaty, napo-
je owocowe, a takze specjalne
propozycje dla amatoréw napo-
jow gazowanych.

Bezpieczne w plecaku

Z punktu widzenia zaku-
pOéw ucznia napdj powinien
mieé¢ wygodne opakowanie,
tak by konsumpcja w drodze
do szkoly czy na przerwie nie
budzita obaw o wylanie zawar-
toSci. Zdecydowanie wiekszym
zainteresowaniem w$réd dzieci
cieszg sie napoje w matych for-
matach (do 0,5 I). Maluchy lu-
big pi¢ przez slomke i chetnie
wybieraja soki i napoje w kar-
tonikach o pojemnosci 0,2 1,
komfort zapewniajg tez karto-
niki z zakretkg. W przypad-
ku wody i napojéw owocowych
duzg popularnoscig cieszg sie
opakowania PET z tzw. dziéb-
kiem (zamkniecie sport-cap).
Popularnym formatem, szcze-
gblnie wsréd starszych dzieci
i mlodziezy sg takze plastiko-
we butelki o pojemnosci 0,33 1
i 0,25 1, w ktérych znajda oni
swoje ulubione napoje: lemonia-
dy, oranzady i cole. Dla amato-
réw mleka, napojéw mlecznych
i jogurtéw pitnych wybér opa-
kowan réwniez jest spory- zna-
lez¢ tu mozna zaréwno karto-
niki ze stomkg 0,2 1, plastikowe
buteleczki o pojemnosci 0,1 1,
jak i solidniejsze porcje 0,33 1,
ktére mogg postuzy¢ jako alter-
natywa dla przekagski.
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AKTUALNOSCI

Zmiany personalne w Grupie Carrefour i Carrefour Polska

Christophe Rabatel, Dyrektor Generalny Carrefour Polska, od 1 wrze-
$nia 2020 r. obejmie stanowisko Dyrektora Generalnego Carrefour
Witochy, cztonka Zarzadu Grupy Carrefour. Christophe Rabatel za-
stapi Gérarda Lavinay, ktéry postanowil skorzysta¢ ze swoich praw
do emerytury. Na szczegélnie konkurencyjnym rynku wloskim Ra-
batel bedzie odpowiedzialny za realizacje wdrazanej od 2 lat strate-
gii transformacji i dalszy rozwéj Carrefour Wlochy (m.in. bedzie od-
powiadat za ekspansje formatéw Market i Express, przeglad mode-
lu hipermarketu, rozwdj e-commerce i reorganizacje centrali). Z ko-
lei Tareck Ouaibi, obecnie Dyrektor Operacyjny Carrefour Polska,
od 1 wrzesnia 2020 r. bedzie tymczasowo pelnit obowigzki Dyrektora
Generalnego Carrefour Polska i raportowat do Dyrektora Strefy Eu-
ropy-Pétnoc. Grupa Carrefour to wieloformatowa sie¢ posiadajaca po-
l nad 12 000 sklepéw w ponad 30 krajach, bedaca jednym ze $wiato-
wych lideréw w handlu spozywczym. Carrefour osiggnat obrét w wysokosci 80,7 mld euro w 2019 r.
Ma ponad 320 000 pracownikéw.

il
4

Grupa Chorten poszerza swoj zasieg

Wojewoddztwa wielkopolskie i zachodniopomorskie
to dwa nowe obszary rozwoju Grupy Chorten, ktéra
wzmocnita swéj makroregion Zachéd. Dzigki temu
zyskata ogélnopolski zasieg, jesli chodzi o mozliwo-
$ci wspoélpracy ze sklepami partnerskimi, produ-
centami i dystrybutorami. Krzysztof Pakuta, prezes
Grupy Chorten podkreséla, ze wojewddztwa zachod-
niopomorskie i wielkopolskie to dwa ostatnie bastio-
ny, w ktérych Grupy jeszcze nie bylo. Liczy, ze i tam
znajda si¢ chetni do wspélpracy niezalezni detalisci,
ktérzy wspdlnie bedg budowaé Polskg Grupe Skle-
péw Spozywczych Chorten. Zaznacza, ze sie¢ naj-
bardziej znana jest na Podlasiu, skad sie wywodzi i ma tam blisko 400 placéwek partnerskich. Obec-
nie jest juz blisko 1950 sklep6w Chorten. Osiggniecie zasiegu ogélnopolskiego bylo w tym roku stra-
tegicznym planem firmy, ktéry udalo sie zrealizowaé¢ mimo pandemii. Dawid Zamora, dyrektor ma-
kroregionu Zachdéd w Grupie Chorten zapowiada, ze w pierwszej kolejnos$ci zajmie sie budowaniem
siatki dystrybucyjnej w dwéch nowych wojewédztwach.

Remodeling sklepow Lewiatan w Biatobrzegach i Jedlance

PSH Lewiatan prowadzi systematyczne dziatania podno-
szgce jako$¢ funkcjonowania placowek handlowych, do-
stosowujgc je do potrzeb i oczekiwan klientéw. W ostat-
nich tygodniach pracom modernizacyjnym poddane zo-
staly dwa sklepy podlegajace Spoétce Regionalnej Le-
wiatan Mazowsze w Biatobrzegach i Jedlance. W wyni-
ku prac modernizacyjnych obiekty zostaty komplekso-
wo przystosowane do standardéw sieci Lewiatan. Obie
placéwki handlowe zwiekszyly powierzchnie sprzeda-
zy ze 140 m? do ponad 250 m?, dzieki czemu oferujg lo-
kalnej spotecznosci znacznie szerszy asortyment produk-
téow. Sklepy zostaly wyposazone w nowoczesne koszyki
na kétkach, ktére gwarantujg klientom komfortowe do-
konywanie zakupéw. W ramach remodelingu zmianom ulegly takze wnetrza obu placéwek handlo-
wych. W sklepach umieszczone zostaty nowe wizualizacje zgodne ze standardami sieci. Sale sprzeda-
zy zostaly wyposazone w energooszczedne lodowki, nowe meble oraz o$wietlenie, co pozytywnie prze-
tozylo sie na ekspozycje oferowanych artykuléw.
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Maslanki 11 od OSM towicz

OSM w Lowiczu taczy w ochronie $rodowiska. Linia
Maslanek dostepna jest w opakowaniach

kartonowych w 100% opartych o surowce

odnawialne, odznaczone certyfikatem A
Carbon Neutral®, emisja CO, .
zwigzana z opakowaniem zredu-
kowana do zera! Kartony nadaja e’
sie do recyklingu. Poza walorami r
samego opakowania, nalezy wspo-

mnieé o prawdziwej bombie sma- ‘?:!‘:
kowej — letnich orzezwiajacych 5

smakach: jabtko z gruszka oraz H
ananas z cytryng. Wspanialy
smak i 30% mniej cukru w sto-
sunku do typowych produktéw
na rynku.

Kontakt: OSM w towiczu, tel. 46 830 36 72

Amki Superfoods

Amki Superfoods to innowacyjne batony sezamowe

z odzywczymi zbozami ekspandowanymi. Zawierajg
tylko 4 proste sktadniki, maja wysoka zawartosé
ttuszczéw nienasyconych, stanowig Zrédlo btonnika
oraz sg bezglutenowe. Sg dostepne w czterech warian-
tach smakowych: z gryka, z jagtami, z quinoa oraz

z amarantusem. Nowo$¢ jest kierowana do konsumen-
tow, ktorzy poszukuja zdrowszej alternatywy stodkich
przekasek, zawierajgcej dodatkowe wartos$ci odzywcze.
Wiecej informacji na www.unitop.com.pl oraz
www.amkisnacks.com. Amki Superfoods, 1,99 z1/33 g.

Kontakt: Unitop Sp. z o0.0. tel. 42 636 96 34

Ser do grillowania i smazenia
w 6 apetycznych krazkach

Okregowa Spoldzielnia
Mleczarska w Lowiczu nie
zapomniala o wszystkich
adoratorach spotkan rodzin-
nych i towarzyskich przy gril-
lu i przygotowala dla nich
wszystkich nowo$¢ — pyszny
ser w wygodnych krazkach,
idealny do zapiekania.

6 pysznych krazkéw. Dosko-
nale smakuje w polgczeniu

z ulubionym miesem z grilla,
a takze samodzielnie z dodat-
kiem np. zZurawiny.

Kontakt: OSM w towiczu, tel. 46 830 36 72

ETi rozszerza portfolio marki
Wanted o nowy wariant produktu

Do rodziny batonéw czekoladowych Wanted dotacza
Wanted Wafer Hazelnut — baton czekoladowy z wa-
flem i kremem orzechowym! Wanted Hazelnut Wafer
to niepowtarzalne potaczenie kruchego wafelka
przekladanego kremem orzechowym z dodatkiem
chrupigcych kuleczek, oblany puszysta mleczng
czekoladg. Produkt dostepny jest w opakowaniu

o gramaturze 29 g.

Kontakt: ETi European Food Industries,
tel. 501740 203

Buteczki mleczne Dan Cake

Buleczki mleczne Dan Cake, uwielbiane
przez konsumentéw w Polsce od kilku-
nastu lat, zyskaty nowy sktad. Zawiera-
ja teraz az 31% mleka. Sg miekkie, pu-
szyste i delikatne w smaku. Stanowig
doskonatg baze do $niadania, Swietnie
komponujgc si¢ z dowolnymi dodatka-
mi — zaréwno stodkimi, jak i wytrawny-
mi. Sprawdzajg sie tez jako szybka prze-
kaska, wprost z opakowania. Wypieka-
ne sg bez ttuszczéw utwardzonych i za-
wieraja tylko naturalne barwniki i aro-
maty. Dzieki wyzszej zawarto$ci mleka
zyskaly nowg jako$¢, zachowujac petnie
waloréw smakowych.

Kontakt: Dan Cake Polonia Sp. z 0.0.,
tel. 32626 39 00

Nowosci od Tarczynskiego

Marka Tarczynski poszerza portfolio linii Tarczynski
Naturalnie, ktérg wyréznia prosty sktad i wylacznie
naturalne sktadniki. Na rynku wlasnie zadebiutowaty
Krakowska Sucha bez dodatku konserwantéw oraz
Kurczak gotowany bez
dodatku konserwan-
téw. Nowosci kontynu-
ujg rozwdj linii po nie-
watpliwym sukcesie,
jaki wczes$niej odniosty
paréwki Tarczynski

L-mATURALNE]

Y 4

Naturalnie 100% %ﬁz,ﬁ
z szynki oraz 100% [ e s

z kurczaka, ktore
wczesniej zadebiuto-
waly na rynku.

Kontakt: Tarczynski S.A., tel. 71312 12 83
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Antybakteryjne mydto
Apart Natural

Antybakteryjne mydto do mycia ragk Apart

Natural to odpowiedZ marki na spote-

gowang obecnie potrzebe skutecznej

higieny i ochrony. Mydlo zawiera

tagodne sktadniki myjace, ktére APOTET
pielegnuja skére sprawiajac, ze po
umyciu pozostaje od$wiezona i wy-
gladzona. W sktadzie mydta Apart
zawarty jest rowniez kwas mlekowy
(naturalny skladnik antybakteryjny),
utrzymujgcy niskie, fizjologiczne pH
skéry dtoni, dzieki czemu bakterie cho-
robotwoércze, nawet jesli znajduja sie na dloniach, nie
namnazaja sie lub namnazaja sie wolniej. Produkt
dostepny jest w dwoch wersjach — butelka i refill.

Errype—

Kontakt: Global Cosmed Group S.A., tel. 48 384 58 01

Nesquik BananaCrush

Nestlé Nesquik BananaCrush

to ptatki $niadaniowe z pysznym
nadzieniem o smaku bananowym. A
Chrupiacy platek o smaku kaka-
owym idealnie komponuje sie N(’jq
z delikatnym wnetrzem. Produkt

ten jest wspaniatg propozycja dla
poszukiwaczy oryginalnych sma-
kow oraz dla konsumentéw cenig-
cych wysokg jako$¢é. Smaczna
nowo$¢ poszerza linie ptatkéw
Nestlé z nadzieniem, ktérej jeden
z wariantéw Nestlé Lion WildCrush zostal wyr6zniony
certyfikatem Nielsena za innowacyjno$¢. Produkt

z potencjalem juz w sprzedazy!

>

Kontakt: Cereal Partners Poland Torun-Pacific
Sp. z 0.0., tel. 56 610 4100

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga miec
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu
w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia
9 listopada 1995 .
o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu

i wyrobow tytoniowych.

Jogofrut typu smoothie

Jogofrut to potaczenie jogurtu naturalnego z owocami,
ktérych jest az 30%, tworzacy koktail typu smoothie.
OSM Krasnystaw proponuje smaczny i zdrowy posiltek
dajacy duzo energii. W porecznej butelce mozna go
zabraé do szkoly, do pracy, jak

i na spacer czy tez trening. Jest
wys$mienity dla os6b w kazdym
wieku, a dla tych, ktérzy pragna
zrzucic kilka kilograméw to pro-
pozycja sycacego i energetyczne-
go positku. Poj 250 ml. Doskonaty
dla dorostych jako fit przekaska
miedzy positkam, $wietna alterna-
tywa dla tradycyjnych stodyczy,
ale takze odpowiedni dla naj-
mlodszych jako deser.

Kontakt: OSM w Krasnymstawie, tel. 82 576 28 61

Nowe pasty ,,Pycha Gryka"

,Pycha Gryka” to nowa linia past wa-
rzywnych wyrézniajgca sie oryginal-
nym smakiem. Autorska receptura zo-
stala tak dopracowana, aby zaspokoié
najrézniejsze gusta smakowe.
Klienci mogg wybieraé spo-
$réd trzech smakéw: wersji

z grzybami, z pomidorami
badz czosnkiem niedzwiedzim.
Pasty Swietnie sprawdzg si¢

na kanapce, czy jako dodatek
do $wiezych warzyw, plackéw
ziemniaczanych lub tortilli.
Idealne dla wegan i wegetarian oraz
0s6b bedacych na diecie bezglutenowej.
Stanowig doskonate Zrédto biatka.

Kontakt: Primavika Sp. z 0.0., tel. 61 8171223

Tchibo Barista

Polowa roku mineta, a wraz z niag @ =
pojawity sie dtugo wyczekiwane
nowos$ci. W tym roku marka
Tchibo postawila na Bariste
dostepng w dwéch wariantach

— wyrazista Espresso i lagodna
Café Crema. Bedac swoistym
powrotem do przeszlosci, zasto-
sowana metoda bebnowa pozwa-
la jednoczes$nie na uzyskanie jesz-
cze pelniejszego smaku i aromatu.
Tchibo oferuje kawe Barista dla
kazdego — w kapsutkach dla fanéw Cafissimo, ziarnistag
i mielong dla fanéw zaréwno klasycznych, jak i alterna-
tywnych sposobéw parzenia kawy.

[
Tl

BARISTA |

Kontakt: Tchibo Warszawa Sp. z o.0.,
tel. 22 383 16 07/08
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Ser Gouda w plastrach mega paka
500¢g

Nowoscig w ofercie Okregowej
Spéldzielni Mleczarskiej

w Lowiczu jest ser Gouda

w rodzinnym opakowaniu

500 g. Ser pokrojony w wy-
godne plastry jest zamkniety
w porecznym opakowaniu
otworz-zamknij, dzieki czemu
dtuzej zachowuje swoj smak

i $wiezo$¢. Poza walorami
samego produktu, nalezy
wspomnieé o od$wiezonej sza-
cie graficznej silnie nawigzujg-
cej do obranej strategii komu-
nikacyjnej marki Lowicz.

Kontakt: OSM w towiczu, tel. 46 830 36 72

Dzieciece batony zbozowe Nestlé
w nowych opakowaniach

Batony zbozowe
Nestlé od lat doce-
niane sg przez
polskich rodzicéw.
Okazji do konsump-
cji jest napraw-

de wiele: w domu, w drodze, w szkole, podczas zabawy
z przyjaciétmi, a takze nauki! To doskonata alternatywa
dla innych przekasek. Jeszcze w tym roku na rynku
pojawig sie w nowych opakowaniach. To co je tgczy,

to zielony pasek z logo pelnego ziarna — to sktadnik nu-
mer jeden tych produktéw. Inne atrybuty cenione przez
rodzicéw to brak sztucznych aromatéw oraz zawarto$é
witamin i sktadnikéw mineralnych.

Kontakt: Cereal Partners Poland Torui-Pacific
Sp. z 0.0., tel. 56 610 4100

Brilly od General Fresh

Linia produktéw do zmywarek
Brilly od General Fresh zyskala
nowego, jakze cennego czlonka
— Tabletki do zmywarki All in
One w podrecznym opakowaniu
25 sztuk! Kazdy produkt sygno-
wany logo General Fresh to gwa-
rant najwyzszych standardéw
jako$ci, wydajnosci, ekonomicz-
nosci. Tabletki do zmywarki
Brilly od General Fresh to czyste
naczynia bez ucigzliwego
namaczania, smug, matowienia!
To obowigzkowy pomocnik
kazdego domu!

Kontakt: ,,Pol-Hun" M. Bielska Sp. j., tel. 669 870 700

Lizaki Chupa Chups 3D w nowej
odstonie

Po sukcesie lizakéw Chupa
Chups 3D, Perfetti Van Melle
Polska wprowadzito na ry-
nek lini¢ 3D Fizzy Drinks
(napoje gazowane) — lizaki

o smaku pomaranczy oraz
coli. Chupa Chups 3D to in-
nowacyjna struktura: baza
lizaka w ksztalcie szklanki

Z napojem oraz musujaca
gorna cze$¢ lizaka, ktéra zapewnia dodatkowe wraze-
nia smakowe. Nowe smaki dostepne sag w Europie tylko
w 2 krajach — w Polsce i Wloszech. Produkt oferowany
pojedynczo lub w torebce zawierajacej 7 sztuk.

Kontakt: Perfetti Van Melle Polska Sp. z o.0.,
tel. 227118500

Zywiec Zdréj Mocny Gaz
i nuta smaku

Zywiec Zdr6j Mocny Gaz i nuta smaku to pro-
dukt z innowacyjnej kategorii na rynku na-
pojéw gazowanych. Jest skierowany

do o0s6b cenigcych zdrowy styl zycia,
zwracajgcych uwage na sktad produk-
tu i jego wartosci odzywcze, wybie-
rajac prosty sktad, bez cukru, stodzi-
kow, konserwantéw i sztucznych sktad-
nikéw. Nowy produkt to maksymalnie
orzezwiajgce polaczenie krystaliczne;j,
mocno gazowanej wody i smakowej
kombinacji naturalnych, owocowych
aromatéw, dostepny w trzech wariantach sma-
kowych: cytryny — miety, marakui — limonki
oraz grejpfruta — pomaranczy.

Kontakt: 2ywiec Zdrdj S.A., tel. 22548 7100

Antybakteryjne mydetko bobini

Antybakteryjne mydetko do raczek
bobini to nowo$¢ w portfolio marki.
Produkt $wietnie odpowiada na
aktualne potrzeby zwigzane

ze wzmozong higieng. Receptura
oparta na surowcach naturalnego
pochodzenia i kwasie mlekowym,
ktéry ma dziatanie antybakteryjne, ds
dba o czystosé i higiene rak. Natu-

ralny ekstrakt z owsa i prebiotyki

chroniga delikatna skoére i pielegnu- L o

ja ja. Mydetko doskonale wpisuje £

sie w edukacje dzieci dotyczaca
zagrozenia COVID-19 i moze
pomoéc edukowaé dzieci w zakresie
higieny rak.

Kontakt: Global Cosmed Group S.A., tel. 48 384 58 01
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»Grillove” Balcerzak

,Grillove” to seria oryginalnych produktéw najwyz-
szej jakosci, ktére marka Balcerzak poleca na sezon
letni. Innowacyjne i bezostonkowe cienkie kietbaski
w otoczce z aromatycznych przypraw to idealna ofer-
ta na szybkie grillowanie, ktéra zadowoli najbardziej
wymagajgcych smakoszy. Seria Grillove wspierana
jest poprzez intensywnga reklame w TV, warto za-
tem zadbad o zatowarowanie i ekspozycje marki
Balcerzak w punktach sprzedazy.

Kontakt: Balcerzak Sp. z 0.0. tel. 68 356 56 33

Jogobella + Protein

Najnowszym produktem
w rodzinie Jogobelli

od sierpnia 2020 stanie sie
Jogobella + Protein. Ten
jogurt owocowy z wysoka
zawartos$cig biatka pojawi
sie w lubianych przez
konsumentéw smakach:
truskawki, brzoskwini, jagody
oraz ananasa. 150-gramowy
kubeczek jogurtu miesci w so-
bie az 10 g biatka. Za sprawa
nowego produktu Jogobella wy-
chodzi naprzeciw oczekiwaniom
0s6b prowadzacych zdrowy i aktywny styl zycia,
sukcesywnie poszerzajac swoje portfolio.

Kontakt: Zott Polska Sp. z 0.0., tel. 71377 43 16

Syropy do mileka od marki Herbapol

Do oferty firmy Herbapol-Lublin dotaczaja syropy
do mleka w dwéch smakowitych
wariantach: truskawkowym oraz
kakaowym. To pyszne i proste

w uzyciu uatrakcyjnienie smaku
mleka, ktére sprawdzi sie takze
jako urozmaicenie nabialowych
dan oraz napojéw roslinnych. Nowe
produkty to suplementy diety, wzbo-
gacone specjalnie dobranym kom-
pleksem witamin i mineratéow (wit.
B,, C, D, cynk, jod) — szczegdlnie
polecanych w okresie intensywnego
wzrostu i rozwoju dzieci (od 3. roku
zycia). Bez konserwantéw i barwni-
kéw. Pojemnos$é: 420 ml.

Kontakt: ,,Herbapol-Lublin” S.A., tel. 81748 83 04

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq mieé¢
wytacznie podmioty zajmujqce sie produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 .
0 wychowaniu
w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia
9 listopada 1995 .
o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu

i wyrobéw tytoniowych.

Choco Stick Kids

Choco Stick Kids to mleczny
batonik z ulubionymi dodatka-
mi: stodkie banany, ciasteczka, |y
nadzienie mleczne oraz toffi. ;
Poreczne 31 g opakowanie ide- 3
alnie sprawdzi sie w podrozy,
na spacerze czy szkolnej przer- i
wie. Dzieci je pokochajg nie tyl-
ko za pyszny smak, ale réwniez
za kolorowe opakowania i wy-
jatkowa grafike z ulubionymi
zwierzatkami. Rodzice docenig
je za czysty sktad — nadzienia
nie zawierajg oleju palmowego.
Kolekcja liczy 12 zwierzatek, 4 smak1 dostepne

w 3 rotujacych grafikach z ulubionymi bohaterami.

5
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Kontakt: Terravita Sp. z o0.0., tel. 61822 12 01

Worki do segregacji 60 |

Jan Niezbedny rozszerzyt linie .
o worki do segregacji Smieci 60 L. T
Zréznicowane kolory oraz spe- S—
cjalne oznaczenia, ktére znajdujg

sie na kazdym worku, informuja =
o ich przeznaczeniu. Odpowiedni | B B
kolor folii jest zgodny z aktualny- Sp—
mi zasadami selektywnej zbiorki
odpadéw komunalnych. Dzieki
temu prawidlowe segregowanie
$mieci jest znacznie prostsze

i bardziej efektywne! Worki do
segregacji $mieci Jana Niezbed-
nego posiadajg system zwigzy-
wania typu easy-pack, ktory
utatwia zabezpieczaé¢ odpady.

Kontakt: Sarantis Polska S.A., tel. 22 715 98 00/36
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Z Gruntu Dobre - poczuj
moc warzyw

W odpowiedzi na nowe trendy : Ronyer k.
konsumenckie wyrazajace sie St -
we wprowadzaniu do jadlospisu .~ ) m
wigkszej ilo$ci warzyw, Sokolow =Sl L e
stworzyl linie doskonatych pro- = =] |\ E |
duktéw Z Gruntu Dobre. Wstale . &%,

rozwijajgcej sie ofercie znajdujg sie " u
wedliny na kanapke, jak Plastry
weganskie, smarowidla, jak Wege
smalczyki czy w 100% roslinny, kla-
syczny w wygladzie i innowacyjny
w smaku Burger weganski idealny
do smazenia lub grillowania.
Wszystkie doskonale sprawdza sie
w zréznicowanej diecie.

Kontakt: Sokotéw S.A., tel. 25 640 82 00

'}l‘l g
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Nowe musy EKO
od OWOLOVO

W sierpniu br. producent
muséw OWOLOVO wpro-
wadzil do sprzedazy nowe
produkty z certyfikowa-
nych upraw pod nazwg
EKODOBRO. To 4 smaki
powstale wylacznie z polskich upraw ekologicznych

- na bazie jabtek, wisni, maliny i marchewki. Wszystkie
produkty powstaty ze starannie wybranych owocow naj-
wyzszej jakosci dojrzewajacych w ekologicznych sadach
i uprawach w kraju. Surowce i produkty EKO to zyw-
no$¢ certyfikowana i kontrolowana na kazdym etapie
przez Certyfikowane Jednostki i ITHARS, produkty sa
wolne od GMO, do uprawy roslin nie wolno stosowaé
sztucznych i syntetycznych nawozéw mineralnych.

Kontakt: Owolovo Sp. z 0.0. SKA, tel. 664 903 168

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga mie¢
wytacznie podmioty zajmujace sie produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu
w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia
9 listopada 1995 1.
o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu

i wyrobdow tytoniowych.

Nowe sery kremowe Hochland

Nowy ser Hochland Natural-
nie, ze pyszny! w kubku zawie-
ra 100% naturalnych sktad-
nikéw, gwarantujacych 100%
pysznego smaku. To pierwszy
taki ser w Polsce, w kategorii
seréw topionych! Jego wyrazi-
sty smak i wyjatkowo kremo-
wa konsystencja, z pewnoS$cig
zdobedg uznanie fanéw pysz-
nych kanapek i kreatywnych
dip6w. Hochland Naturalnie,
ze pyszny! w kubkach dostep-
ny jest w pieciu pysznych wariantach: ze $mietanka,
maasdamer, emmentaler, gouda oraz gouda z pomi-
dorami i szczypiorkiem.

Kontakt: Hochland Polska Sp. z 0.0., tel. 61292 9100

Sita & Moc od OWOLOWO

Gdy czujesz, ze zaczyna brakowaé
ci energii, przepyszny mus z pol-
skich jablek i burakéw czerwonych
z Nieledwi pomoze ci daé z siebie
wiecej: w pracy, w szkole, na tre-
ningu. Nie czekaj na spadek for-
my!!! Sok z burakéw wtasciwosci
wspomagajace uktad nerwowy za-
wdzigcza obecnym w nim witami-
nom z grupy B. W burakach znaj-
dujg sie réwniez azotany, ktére

w procesach metabolicznych prze-
ksztalcaja si¢ w tlenek azotu, a ten
poprawia zaréwno ukrwienie mieséni, jak i wydolnosé
organizmu, co jest szczeg6lnie przydatne dla os6b
aktywnie uprawiajacych sport.

Kontakt: Owolovo Sp. z 0.0. SKA, tel. 664 903 168

Nowos¢ Lion Wild

Zachowania konsumenckie powoli wracajg do normy
jednak kategoria produktéw impulsowych nadal
potrzebuje wsparcia. Naturalnym remedium na kry-
zys sg nowoSci oraz aktywacje konsumenckiej. W tym
sezonie prawdziwym czarnym koniem jest nowo$¢é

od Nestlé, Lion Wild. To pyszny slodko-stony baton

z ciggnacym karmelem i chrupigcymi orzechami,
idealny na sezon letni. Dodatkowym duzym wspar-
ciem dla catej marki tej jesieni jest wielka loteria,
ktéra rozpoczyna sie pierwszego wrzesnia.

Kontakt: Nestlé Polska S.A., tel. 22 325 25 25
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq mie¢
Balcerzak g P Y Y ! 9

wytacznie podmioty zajmujace si¢ produkcjq, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

PRIYGOTUJ SKLEP NA LOTERIE KONSUMENCHKA!

Trwa kolejna edycja loterii konsumenckiej wedlin
Balcerzak. Kazde opakowanie produktu promocyjnego
to szansa na wygranie 1 z 3 samochodéw czy tez wielu
innych nagréd. Majgc na wzgledzie zainteresowanie,
jakim cieszyly sie¢ wcze$niejsze edycje, zadbaj

o zatowarowanie i ekspozycje promocyjnej oferty
Balcerzak w Twoim sklepie! Loteria trwa od 18 czerw-
ca do 16 sierpnia 2020 r.

o wychowaniu

w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi

oraz

Ustawa z dnia
9 listopada 1995 .

o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu

i wyrobow tytoniowych.

Zywiec Zdroj

Zywiec Zdré6j wprowadzil na rynek produkty z etykieta-
mi przedstawiajgcymi Minionki. Niesforni bohaterowie
kultowej serii znalezli sie na etykietach wody niega-
zowanej o pojemnoéci 500 ml. Dziatania promocyjne
pod hastem , Ztap
bzika na punkcie
wody” prowadzone sg
w punktach sprzedazy
od czerwca br. Butelki
z nowymi etykietami,
oprocz wyrdzniajacej
grafiki z psotnymi
Minionkami, sg row-
niez bardzo praktycz-
ne. Sportowa zakretka
w formie tzw. dziubka
zapewnia dziecku
wiekszg wygode.

Beskidzkie

Przekaska na dtuzszg
droge samochodem,
wakacyjng wycieczke
lub rodzinny piknik?
Beskidzkie Misiaki
krakersy sprawdzg si¢

w kazdej sytuacji.

Bez konserwantéw, bez
sztucznych barwnikéw,
z dodatkiem naturalnego
miodu wielokwiatowego.
Pyszne, jedyne w swoim
rodzaju. Po prostu
musisz je schrupad!
Wiecej szczegbtow:
www.pakamisiaka.pl.

Colian

Marka Grzeski wprowadzita na
rynek Grzeski w rodzinnych opa-
kowaniach. W ofercie znalazly sie
dwa warianty wafli bez czekolady:
Grzeski Mini bez czekolady 14 g
(20 sztuk) oraz Grzeski dziel

na 6 (10 szt.), idealne jako prze-
kaski do dzielenia sie z bliskimi

w cieplejsze dni. Trzecia propozy-
cja to Grzeski Mini w czekoladzie
20 g (20 szt.) w sam raz do rodzin-
nego chrupania i szkolnych pleca-
kéw. Rodzinne opakowanie zabra-
ne na piknik za miastem, na waka-
cje czy do szkoly pozwoli obdzielié
Grzeskami calg paczke przyjaciot.
Mutlipaki sa dostepne jako oferta
limitowana u wybranych klientéw.
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Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu moga miec
wytacznie podmioty zajmujace si¢ produkcjq, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu

w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi

oraz

Ustawa z dnia
9 listopada 1995 .

o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu

i wyrobow tytoniowych.
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Sarantis

Powrét do szkoly to wielkie wy-
darzenie, zaréwno w zyciu dziec-
ka, jak i dla lokalnych sklepéw
gdzie rodzice najczesciej zaopa-
trujg sie w produkty $niadaniowe.
Jan Niezbedny od lat oferuje
szerokg game produktéw, ktére
sprawdzajg sie¢ w ,ekstremalnych”
warunkach jakie panujg w torni-
strach naszych pociech. W tym
roku marka przygotowata spe-
cjalny prezent dla najmlodszych
- zawieszke do plecaka, ktéra
bedzie przypominata dzieciom

o $niadaniu. Zawieszki do pleca-
kéw beda dystrybuowane do skle-
péw wraz z pakietami promocyj-
nymi.

La Lorraine Polska

Na okres powrotu

do szkoty La Lorraine
Polska przygotowata
kampanie promujgca
nowe donuty Donut
Worry Be Happy. Nowa
marka odpowiada na
potrzeby konsumentow
poszukujacych rézno-
rodnosci oraz ciekawych
doznan smakowych.

W ofercie znajduja sie
donuty w polewach z po-
sypkami oraz wersje z nadzieniem i kawaltkami owo-
cow. W sklepach pojawig sie dodatkowe ekspozy-

cje i materialy POS. Zaplanowane sg réwniez dziata-
nia w mediach spotecznos$ciowych. Kampania potrwa
do konca pazdziernika.

Pol-Hun

I““’.-_--‘-‘“-\
o
LAT |YEARS ¥ M \_

W|GENERAL FRESH

Firma Pol-Hun i jej marka General Fresh majg juz

30 lat! Przez te wszystkie lata firma starala sig, aby jej
partnerzy otrzymywali produkty najwyzszej jakosci

w rozsadnej cenie. Wysilki zostaly nagrodzone zaufa-
niem, przywigzaniem do marki, lojalno$cig klientéw.
To wiasnie dla nich firma nieustajgco si¢ rozwija, szu-
ka innowacyjnych rozwigzan, wprowadza na rynek ko-
lejne nowosci, nie daje nawet na chwile odetchnaé¢ kon-
kurencji. Zwieniczeniem tych wysitkéw sa nadane wta-
$nie w 30. urodziny: certyfikat BRC, laur Konsumenc-
ki Lider Jakosci.

Balcerzak

Balcerzak, producent
unikalnej serii pro-
duktéw Grillove, przy-
gotowal atrakcyjna
oferte dla klientow
detalicznych. Zakup

u wybranych dystry-
butoréw hurtowych
przynajmniej 1 karto-
nu produktéw promo-
cyjnych premiowany
jest 10% rabatem.
Seria Grillove wspierana jest poprzez intensywng
reklame w TV, warto zatem zadba¢ o zatowarowanie
i ekspozycje marki Balcerzak w punktach sprzedazy.
Akcja trwa od 10 do 14 sierpnia 2020 r.

niezty rabat!_

Nestlé Polska

Zmniejszona frekwencja w sklepach podczas pandemii,
szczegOblnie negatywnie wplyneta na rotacje produktéw
impulsowych. Jednym z rozwigzan na zaistnialg sytu-
acje sa loterie konsumenckie, ktére budujg warto$é
koszyka oraz pobudzaja rotacje. Nestlé wychodzi
naprzeciw tym wyzwaniom i we wrzes$niu rusza z ogél-
nopolska loterig konsumenckg Lion Upoluj Kase. Prosty
mechanizm instant-win, atrakcyjne nagrody oraz silne
wsparcie marketingowe majg zachecié¢ do zwigkszenia
czestotliwos$ci zakupéw batonéw marki Lion. Warto
wzigé udzial w zabawie i polowa¢ na nagrody.
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DZiugas Poland

25 lipca 2020 firma Zemaitijos pienas otworzyta
pierwszy w Polsce Cheese Dziugas® House. Na Dom
Sera Dziugas wybrana zostala odrestaurowana i jakze
klimatyczna Elektrownia Powisle w Warszawie. Cheese
Dziugas House jest to sie¢ malych, przytulnych domkéw
serowarskich typu coffee shop na Litwie, Lotwie, w Es-
tonii i obecnie w Polsce. Znajdziesz tu najszerszy asorty-
ment seréw Dziugas, przyprawy dla smakoszy, przytulng
atmosfere, doskonaly kieliszek wina, filizanke kawy

i dowiesz si¢ wiele rzeczy zwigzanych z serem DZiugas®.
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Balcerzak

Atrakcyjne promocje dla
klientéw detalicznych
przygotowal producent
wedlin Balcerzak:

— Kupujac przynajmniej

1 karton stalowagowych
produktéw promocyjnych
u wybranych dystrybu-
toréw hurtowych, klient
otrzymuje 10% rabatu,

— Kupujac zmiennowago-
we produkty promocyjne u wybranych dystrybutoréw
hurtowych, klient otrzymuje 8% rabatu.

Akcje dla detalistéw prowadzone sg réwnolegle z Lote-
rig Konsumenckg, zatem warto zadbaé o zatowarowa-
nie i ekspozycje marki Balcerzak w punktach sprzeda-
zy. Akcja trwa od 10 do 14 sierpnia 2020 r.

Kroi Hit".' Iﬁt‘fiﬂl}

e
i o

rabat!

Hochland Polska
o 8

To wyzwanie ogarneto juz calg Polske, a Hochland
Polska z radoscig przyjelo nominacje i wzielo udziat

w niezwyktlej akcji. Zasady sa proste: kto zrobi 10 pom-
pek (lub 10 przysiadéw) — wplaca po 5 ztotych. Kto nie
zrobi — wplaca po 10 zt. Wszystko po to, zeby poméc
ciezko chorym dzieciom. Pracownicy Hochland przy-
jeli wyzwanie! Przed zakltadem w KazZzmierzu robili
pompki i przysiady, aby przekazaé¢ pieniadze na cel
charytatywny. Hochland Polska postanowilo wesprzeé
matg Sandre chorujgcg na SMA.

Amki Snacks

Amki Snacks rozpoczyna dzialania w przestrzeni onli-
ne! Juz od 17 sierpnia mozna je znalezé na Facebooku
(www.facebook.com/amkisnackspl/) oraz Instagramie
(www.instagram.com/amkisnackspl/). Z poczatkiem
miesigca rozpoczyna sie tak-

ze kampania influencerska na  amki o
Instagramie, aby by¢ na bie- Zirowszostodkio ik
. 3 s preckaskd_ G2
zaco, warto $ledzi¢ hasztag ) E

o iy =

Fre
[=

#amkisnacks, a takze strone
www.amkisnacks.com oraz
www.unitop.com.pl. Kampa- * amki
ni¢ internetowa wspieraja ——
dodatkowe ekspozytory ;

i dedykowane materialy POS.
A czy Ty masz juz nowe Amki
Superfoods na pélce w swo-
im sklepie?

o e

[ ) amkisnackspl

La Lorraine Polska

W tym roku wiekszo$é

konsumentéw wakacje B i kacj,

o
zaplanowalo w kraju. e Y
: o
To doskonata okazja, &£ Lalomaine >
.':\-E' C ) £

aby przywotaé¢ smaki
najbardziej popularnych
kuchni $wiata: wloskiej,
tureckiej i hiszpanskiej.
Kampania pieczywa

La Lorraine Polska pod
hastem ,Tego lata zapro$
wakacje do domu!” pro-
muje bagietki nadziewa- ! ’
ne — czosnkowa i w stylu P Al byt
wloskim, tureckie borki

ze szpinakiem i serem oraz bagietki w stylu hiszpanskim.
Komunikacja w punktach sprzedazy potrwa do konca
sierpnia.

Dostep do tresci publikowanych w tym miejscu mogq mieé¢
wytacznie podmioty zajmujqce sie produkcja, obrotem

lub handlem artykutami alkoholowymi/tytoniowymi.

Podstawa prawna:
Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu
w trzezwosci

i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz

Ustawa z dnia
9 listopada 1995 .
o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu

i wyrobow tytoniowych.

Zbyszko Company

Majac na uwadze rozwdj
prozdrowotnych trendow,
a co za tym idzie wzrost
znaczenia wody w codzien-
nej diecie kazdego Kon-
sumenta — firma Zbyszko
Company przygotowala
atrakcyjny pakiet dla Punk- L

téw Sprzedazy Detalicznej. .
Przy jednorazowym zakupie
10 zgrzewek z asortymentu

o+1

Gnhﬂﬁ"

Veroni Mineral, PSD otrzy- Vit | -
majg 1 zgrzewke Veroni ?’
Mineral 1,5 1 gratis. Promo- lf
cja dostepna u wybranych

dystrybutoréw hurtowych
w terminie do 31.08.2020
roku.
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Pracodawcy apelujg o zmiany w prawie pracy
Pracodawcy powinni mieé ulatwione wykonywa-
nie obowigzkéw zapisanych w Kodeksie pracy,
a w zwigzku z ograniczeniami wynikajacymi z ko-
ronawirusa potrzebne sg tez zmiany w przepisach
—twierdzg eksperci Business Centre Club. Zdaniem
BCC, rzad powinien wesprzeé apel tej organizacji
do Urzedu Ochrony Danych Osobowych w sprawie
wykonywania przez pracodawcéw zatrudnionym
osobom testéw na COVID-19 i pomiaréw tempera-
tury. Jak przekonujg eksperci, zgodnie z Kodeksem
pracy, pracodawca ma obowigzek zapewnié¢ bez-
pieczne i higieniczne warunki pracy, a takze pono-
si odpowiedzialno$¢é za stan bezpieczenistwa i higie-
ny pracy. Postulaty biznesu odnoszg sie tez do usta-
wy o Radzie Dialogu Spotecznego. Pracodawcy li-
czg m.in. na poszerzenie kompetencji RDS i prze-
budowanie jej w organ publicznoprawny.

KAS szykuje nowy system poboru optat drogo-
wych

W 2021 r. wdrozony zostanie nowy system pobo-
ru optat drogowych, ktéry bedzie oparty na geolo-
kalizacji i ma umozliwi¢ m.in. ptacenie za pomocg
np. smartfona. Nadzér nad catym systemem od po-
czatku lipca br. prowadzi juz Krajowa Administra-
cja Skarbowa, co ma utatwié¢ ujednolicenie zasad
poboru danin. Obecny system viaTOLL przestanie
dziataé¢ z koncem lipca 2021 r. Nowy system bedzie
bezposrednio powigzany z e-Urzedem Skarbowym
tworzonym w Ministerstwie Finanséw. Jak prze-
konuje KAS, wdrozenie zmian bedzie ptynne i nie
spowoduje wzrostu optat czy innych probleméw
dla kierowcéw. W praktyce przekazanie nadzoru
do KAS ma umozliwi¢ ujednolicenie zasad pobo-
ru danin uiszczanych przez uczestnikéw ruchu dro-
gowego. Takie rozwigzanie powinno tez pozwolié¢
na szybkie przekazywanie pieniedzy do Krajowego
Funduszu Drogowego.

Komitet Standardéw Rachunkowos$ci na nowych
zasadach

W zycie weszlo rozporzadzenie resortu finansow,
ktére zmienia przepisy w sprawie zakresu dziata-
nia i sposobu organizacji Komitetu Standardéw Ra-
chunkowosci (KSR). Teraz w zwigzku z pandemig
koronawirusa KSR bedzie moégt korzystaé przy po-
dejmowaniu uchwal ze srodkéw komunikacji elek-
tronicznej. Posiedzenia bedg mogly by¢ organizo-
wane réwniez za pomocg np. telekonferencji. Jak
przekonuje resort finanséw, zmiany majg pozwoli¢
na zachowanie ciggto$ci dzialania KSR.

Nowy wzér zawiadomienia ZAW-NR
W Zycie weszlo nowe rozporzadzenie okreslajace
wzér zawiadomienia o zaplacie naleznosci na ra-
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chunek inny niz zawarty na dzien zlecenia prze-
lewu w wykazie podmiotéw, o ktérym mowa
w art. 96 b ust. 1 ustawy o podatku od towaréw
i ustug. Zawiadomienie ZAW-NR odnosi si¢ do sy-
tuacji dokonania przelewu na rachunek, ktérego
nie zawarto w oficjalnym wykazie podatnikéw po-
datku VAT. Resort finanséw wprowadzil zmiany
majace ulatwi¢ skladanie zawiadomienia i moga-
ce mie¢ spory wpltyw na podatnikéw, ktoérzy chcag
dokona¢é zaptaty na rachunek spoza oficjalnego wy-
kazu VAT, a rownoczes$nie chcg ochronié sie przed
ewentualnymi negatywnymi konsekwencjami po-
datkowymi. Zgodnie z nowymi regulacjami, ter-
min na zlozenie zawiadomienia ZAW-NR wynosi
7 dni, podczas gdy wczesniej byly to 3 dni. Zmie-
niono ponadto wlasciwos¢ naczelnika urzedu skar-
bowego, do ktérego powinno sie ztozy¢ to zawiado-
mienie — z wlasciwego dla sprzedawcy na wtasci-
wego dla placacego dang naleznosé.

Zmiany w sprawie darowizn zwigzanych z pande-
miag

Przekazane na przeciwdziatanie pandemii korona-
wirusa darowizny nie beda objete ustawowymi li-
mitami, a z odliczenia darowizn skorzystaja nawet
firmy ptacace liniowy podatek PIT. Zmiany podat-
kowe dotyczace darowizn przewidziano w tarczy
antykryzysowej 4.0. Jak podkreslaja eksperci firmy
doradczej KPMG, wazng nowoscig jest tez rozsze-
rzenie katalogu podmiotéw, do ktérych odnosi sie
mozliwo$¢ odliczenia darowizn. Obejmie on réw-
niez noclegownie, domy dla matek z matoletnimi
dzie¢mi i kobiet w cigzy, schroniska dla oséb bez-
domnych (w tym z uslugami opiekunczymi), o$rod-
ki wsparcia, rodzinne domy pomocy, a takze domy
pomocy spolecznej. Odliczenie bedzie warunkowa-
ne udokumentowaniem przekazanej darowizny do-
wodem, ktéry wskaze dane identyfikujace darczyn-
ce i warto$¢ przekazanej darowizny. Taki dowod
powinien obejmowac takze o$wiadczenie obdaro-
wanego o przyjeciu darowizny.

Nieruchomosci komercyjne bez podatku mini-
malnego

Wszystkie nieruchomosci komercyjne beda tym-
czasowo zwolnione z tzw. podatku minimalnego —
wynika z tzw. tarczy antykryzysowej 4.0. Eksper-
ci firmy doradczej KPMG wskazujg, ze ta zmia-
na bedzie istotnym wsparciem dla branzy. Zwol-
nienie dotyczy okresu od 1 marca do 31 grudnia
2020 r. Zgodnie z nowymi regulacjami, podmio-
ty majace nieruchomosci komercyjne beda mo-
gly wystepowaé¢ o zwrot nadwyzki zaptaconego
podatku minimalnego nad zaliczkami na poda-
tek dochodowy CIT za okres od marca do maja
2020 r.
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Informacja o stanie konta ubezpieczonego tylko na PUE
W zwigzku z pandemig koronawirusa, informacje o stanie
konta ubezpieczonego bedzie mozna sprawdzi¢ w tym roku
wylacznie na swoim profilu na Platformie Ustug Elektro-
nicznych. Osoby, ktére o to wystapia, informacje otrzymaja
réwniez w wersji papierowej. Informacje ZUS udostepnia
po przeprowadzonej w czerwcu rocznej waloryzacji skla-
dek na ubezpieczenie emerytalne i kapitatu poczatkowe-
go na koncie oraz sktadek i srodkéow z otwartego fundu-
szu emerytalnego (OFE) zapisanych na subkoncie. Wszyscy
ubezpieczeni, ktérzy ukonczyli 35 lat, znajdg réwniez sy-
mulacje hipotetycznej emerytury obliczona z samego tylko
konta ubezpieczonego oraz z konta i subkonta w ZUS. Za-
ktad stosuje dwa warianty tych wyliczen. Jeden uwzgled-
nia naszg dalszg prace, az do ukonczenia wieku emerytal-
nego przy wplywie sktadek w usrednionej wysokosci z do-
tychczasowych lat pracy, a drugi przyjmuje, ze konczymy
juz aktywnos$é zawodowa.

Uproszczone postepowanie restrukturyzacyjne

Nowe przepisy dotyczace uproszczonego post¢powania re-
strukturyzacyjnego naruszajg prawa wszystkich wierzycie-
li tworzacych obrét gospodarczy w Polsce — alarmuje Rada
Przedsiebiorczosci, do ktérej naleza najwicksze organiza-
cje przedsiebiorcow. W rzadowym projekcie zaproponowa-
no m.in. wprowadzenie uproszczonego postepowania re-
strukturyzacyjnego, ktére bedzie mogto by¢ wdrazane przez
dtuznika i powotanego przez niego nadzorce ukladu wia-
$ciwie bez nadzoru i udziatlu ze strony sadu czy niezalezne-
go organu post¢powania restrukturyzacyjnego. Jak ocenia
srodowisko biznesowe, w praktyce nowe rozwigzanie, kt6-
re w teorii ma wspieraé przedsiebiorcéw, moze prowadzié
do patologii w procesach gospodarczych.

Przesuniecie terminu ptatnosci zaliczek na PIT

Minister Finanséw wydat rozporzadzenie w sprawie prze-
dluzenia terminéw przekazania zaliczek na podatek do-
chodowy i zryczattowanego podatku dochodowego, ktoére
weszlo w zycie 1 czerwca 2020 r. Rozporzadzenie to prze-
dtuzylo termin przekazania zaliczek, ktore zostaty pobrane
przez ptatnikéw: w marcu 2020 r. — do 20 sierpnia 2020 r.,
w kwietniu 2020 r. — do 20 pazdziernika 2020 r. Dodana zo-
stala réwniez regulacja obejmujaca zaliczki i zryczaltowa-
ny podatek dochodowy pobrany od ww. dochodéw (przy-
chodéw) w maju - $rodki te podlegajg przekazaniu do urze-
du skarbowego do 20 grudnia 2020 r.

Wiecej czasu na wymiane kas

W zycie weszlo nowe rozporzadzenie resortu finanséw,
w ktérym przewidziano przediuzenie terminéw na wymia-
ne kas na kasy online do 31 grudnia 2020 r. lub 30 czerwca
2021 r. W praktyce przesuniete terminy pozwalajg na dtuz-
sze prowadzenie ewidencji przy zastosowaniu dotychcza-
sowych kas fiskalnych z elektronicznym albo papierowym
zapisem kopii. Zmiany moga mieé¢ bezpoSredni wplyw
na ok. 400 tys. podatnikéw.
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Dystrybucja w obiegu zamknietym
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