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WARUNKITECHNICZNE

1. Uwagi podstawowe dotyczace przygotowania prac

« kazda strona powinna posiada¢ 5 mm spadu wokoto formatu netto

e wazne elementy strony, jak teksty, znaczki, logotypy - min. 5 mm od brzegu strony, a od strony we-
wnetrznej (lewej) 10 mm (formatu netto)
Uwaga! W przypadku oktadek Il i IV, wewnetrzny margines bezpieczeristwa przypada po prawej stronie

o reklamy w rozmiarze 1/2,1/3i1/4 w poziomie oraz reklamy +gczgce sie na dwdéch stronach (typu wyspa,
rozktaddwka) musza mie¢ margines bezpieczenstwa, przypadajacy na Srodek gazety min. 10 mm, na ktoé-
rych nie mogg znajdowac sie zadne wazne elementy i napisy. Doktadne wymagania dla wszystkich forma-
tow zamieszczone sg w dalszej czesci dokumentu (makiety).

e zdjecia zamieszczane w pracach - rozdzielczos¢: 300 dpi, separacja: CMYK

e wszystkie fonty zamienione na krzywe

e WyCzysSzczone puste sciezki

e importowane zdjecia do $rodka pliku (nielinkowane)

e czarne teksty na kolorowym tle powinny by¢ nadrukowane/nadpisane (overprint)

e teksty w kolorze czarnym majgce ponizej 10 pkt - tylko w Black + overprint (nie uzywac sktadowych 4 ko-
lorow)

« maksymalna suma farb (nafarbienie) nie moze przekraczac 300

e wszystkie dostarczane pliki oraz ich elementy muszg byc przygotowane w przestrzeni barwnej CMYK
bez dotgczonego profilu kolordw.

niowych, majgcych charakter informacji dla celéw handlowych, powinny one zawie-
rac tresci niezbedne w komunikowaniu miedzy producentem a partnerami handlo-
wymi, stad materiat taki powinien zawiera¢ wyrazny napis y,Informacja dla celéw
handlowych”. Przyktadowo materiaty informacyjne dotyczace papieroséw nie po-
winny zawierac elementow zachecajgcych do palenia papierosow, ale jedynie pro-
ste i rzeczowe informacje dotyczgce oferty producentow tych wyrobdw, np. pacz-
ka papierosow musi byc¢ zamknieta, nie mogag byc¢ widoczne pojedyncze papierosy.

0 W przypadku materiatéw prasowych dotyczgcych wyrobdw alkoholowych i tyto-

Przedstawione zasady dotyczq takze sposobu przygotowania i zamieszczania informacji dla celow handlowych dotyczg-
cych wyrobdw tytoniowych i alkoholowych na tamach tytutow wydawanych przez Biuro Promocji i Reklamy ,General-
czyk" sp.j.

2. Przyjmowane formaty plikéw

o pliki pdf (wersja produkcyjna):
- kompozyt CMYK
- liczba stron w pliku: pojedyncza strona

o pliki z programoéw wektorowych:

- format .eps oraz .ai (tylko z programu Adobe Illustrator)

- nie przyjmujemy plikéw .eps oraz .ai eksportowanych z programu Corel Draw. W przypadku tworzenia
pracy w tym programie prosimy o eksport pracy do formatu .tif (zobacz: pliki bitmapowe w podpunkcie
ponizej)

- wszystkie pliki .eps powinny by¢ zapisywane jako postscript level 3

e pliki bitmapowe:

- format .tif (rozdzielczosc¢: 300 dpi, separacja: CMYK)
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WARUNKITECHNICZNE

3. Plik pogladowy (preview)
Do nadsytanych prac nalezy dotgczyc¢ pogladowy plik .jog w separacji CMYK powstaty z pliku ostatecznego,
przekazanego do druku.

4. Opis dostarczanych plikéw (nazewnictwo)
W celu szybkiej i sprawnej identyfikacji nadsytanych materiatéw prosimy o nastepujgce nazewnictwo nadsy-
tanych plikow:

e skroét tytutu (pierwszy czton nazwy):
- ,Poradnik Handlowca" - skrét ,ph"

e pliki wtasciwe (do druku):
tytut miesiecznika_klient_nazwa produktu_format reklamy.rozszerzenie pliku
np. ph_firma_produkt_205x290.pdf

e pliki poglagdowe (preview) w formacie jpg i separacji CMYK:
tytut miesiecznika_klient_nazwa produktu_format reklamy_preview.jpg
np. ph_firma_produkt_205x290_preview.jpg

o pliki poprawkowe (dotyczy zaréwno plikdw wtasciwych, jak i preview):
dodatkowo, na korficu w nazwie pliku pojawia sie czton:,_p1" lub w przypadku kolejnej poprawki:,_p2" itd.
np. ph_firma_produkt_205x290_pl.pdf lub ph_firma_produkt_205x290_preview_pl.jng

o pliki spakowane (np. zip):
W przypadku nadsytania kilku plikdw — wersji do jednej pracy (np. .eps, .tif, .pdf + plik z podgladem .jpg) na-
lezy umiescic je w jednym folderze i spakowac jako pliki np..zip. Nie nalezy uzywac plikéw samorozpako-
wywujgcych sie .exe.
np. ph_firma_produkt_205x290.zip lub ph_firma_produkt_205x290_preview_p1.zip

5.Sposdb dostarczenia materiatow

- serwer FTP: ftp.poradnikhandlowca.com.pl

- login: ftp_poradnikhandlowca@poradnikhandlowca.com.pl
- hasto:reklama_PH.125

6. Formaty reklam (standardowe)

format rozmiar netto
1/1 cata strona 205 x 290
2/3 Junior Page 131x 250
1/2 strony w poziomie 205 x 125
1/2 strony w pionie 101 x 250
1/3 strony w poziomie 205 x 83
1/3 strony w pionie 72 x 250
1/4 strony w poziomie 205x 62,5
1/6 strony 131x 65
2/1 (rozktaddéwka) 410 x 290 (205+205 x 290)
oktadka | 205 x 290 (205 x 205)*
oktadka ll 205x 290
oktadka lll 205x 290
oktadka IV 205x 290

* 205 x 205 - wymiar fizyczny reklamy, pozostata czesc¢ formatu (czyli powierzchnia 85 mm) musi by¢ kon-

tynuacjg tta reklamy, na ktdrym znajduje sie winieta tytutu

UWAGA'!
WSZYSTKIE SZCZEGOLY DOTYCZACE REKLAM JAK: FORMATY, MARGINESY, SPADY ITP.
SA SZCZEGOLOWO OPISANE W MAKIETACH
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WARUNKITECHNICZNE

7. Formaty reklam (niestandardowe)
a) wystepowanie reklamy w formacie Brazilian Cover powoduje zmiane wymiaréw oktadki | i oktadki |l

format rozmiar netto
Brazilian Cover 399 (203+196)* x 290
oktadka | 196 x 290 (196 x 205)**
oktadka 203 x290

* wymiar 399 to wymiar strony-rozktadowki (203+196). Podziat obrazuje miejsce bigowania (zagiecia)
strony. Marginesy wewnetrzne to min. 5 mm, za wyjgtkiem strony lewej (203 mm), na ktérej przypada
big gazety, tu margines wewnetrzny lewy musi wynaosi¢ 10 mm.

** 196 x 205 - wymiar fizyczny reklamy, pozostata czesc¢ formatu (czyli powierzchnia 85 mm) musi by¢
kontynuacjg tta reklamy, na ktérym znajduje sie winieta tytutu. Marginesy wewnetrzne na | oktadce -
min. 5 mm. Margines wewnetrzny prawy na Il oktadce - 10 mm, pozostate - min. 5 mm.

b) rozktadéwki (w réznych formatach) wymagajg wewnetrznych marginesdw bezpieczefistwa wynoszg-
cych 10 mm, na ktdérych nie powinny by¢ umieszczane elementy wazne, typu logotypy, znaczki, itp., a
takze teksty przechodzgce ze strony lewej na prawa.

8. Teasery

Wymiary teaseréw do gazety majg rozmiar: 57 x 50 mm. Teasery mozna przygotowac tak, jak reklamy, w for-
matach pdf, eps, ai oraz tif w rozdzielczosci 300 dpi, CMYK, czcionki zamienione na krzywe, niewymagany jest
spad 5 mm (format brutto 67 x 60 mm).

9. Ustawienia programu Adobe Distiller
Pliki w formacie pdf (produkcyjne) trzeba przygotowac za pomocg programu Adobe Distiller.
Ponizej wymagane ustawienie.

Drukuj
Predefiniowane ustawienia drukowania: Composit CMYK
Drukarka: Plik PostScript®
PPD: AGFA Apogee-3
Ogélne Ogélne
Ustawienia
Znaczniki | spady Kopie: 1 Sortuj | Odwrdé porzadek
Wiyjicie
Crafica ~ Strony
Zarzadzanie kolorami STI'CIHY: °Wszv5tkie
Zaawansowane '] Zakres: I

Podsumowanie

Kolejnosé: Wszystkie strony

| Strony widzace

| Drukuj strony wzorcowe

~ Opcje
Drukuj warstwy: Warstwy widoczne i drukowalne
| Drukuj obiekty niedrukowalne

| Drukuj puste strony
Drukuj widoczne linie pomocnicze i siatki linii bazowych

Ustawienia strony... Drukarka... Zapisz ustawienia...
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Ogdlne

Ustawienia
Znaczniki | spady
Wigjicie

Grafika

Zarzadzanie kolorami
Zaawansowane

Podsumeowanie

Predefiniowane ustawienia drukowania:

Ustawienia

Drukuj

Compaosit CMYK
Plik PostScript®
PPD: ACFA Apogee-3

Drukarka:

— Rozmiar papieru:

Szerokosé: [+1(225,58:% )

= 8 =

Orientacja:

Whasny

~
w

Wysokosé: [+1(310,58:% )
Przesuniecie: }%:0 mm
Odstep: }%:0 mm

[ Obrécona

— Opcje

Skaluj: @) Szerokosé: |100%

Wysokosé:  100%
Zachowaj proporcje

(1 Skaluj, aby zmiescic

Ogdlne

Ustawienia
Znaczniki i spady
Wyjécia

Grafika

Zarzadzanie kolorami
Zaawansowane

Podsumowanie

Predefiniowane ustawienia drukowania:

Znaczniki i spady

PotozZenie strony: Na srodku
] Miniaturki: ¢ na strone
"1 Sasiadujaco: % Naktadka:
Ustawienia strony... Drukarka... Zapisz ustawienia...
Drulcuj

Composit CMYK
Drukarka: Plik PostScript®
PPD:  AGFA Apogee-3

< o>

o

— Znaczniki

Pasery

[ Paski koloru
Informacje o stronie

B Wszystkie znaczniki drukarskie
Linie ciecia
|| Znaczniki spadu

Typ:  Domysiny
0,25 pkt

Przesuniecie: }% 5 mm

Grubosé:

Spad:

Gérny:

Dolny:

— Spad i Informacje o pracy

-
-
-
-

Uzyj ustawien spadu dokumentu

5 mm

5 mm

Dotacz obszar informacji o pracy

Wewnetrzny: 5 mm

&
48 4

Zewnetrzny: .5 mm

Ustawienia strony...

Drukarka... Zapisz ustawienia...

Anuluj
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Drukuj

Predefiniowane ustawienia drukowania: Composit CMYK
Drukarka: Plik PostScript®
PPD: ACFA Apogee-3

Ogélne Wyjscie
Ustawienia
Znaczniki | spady Kolor:  Kompozytowy CMYK Tekst jako czern
Wyjicie . =
Crafika Zalewki: ¢
Zarzadzanie kolorami O‘dblj Brak Negaww
Zzawansowane P
) Raster: Domyslnie e
Podsumowanie
— Farby
%y |Farba Liniatura IKi!l
[Z | = Podstawowy niebieskozie...
E m| Podstawowy karmazynowy
= Fodstawowy 26ty
E m Podstawowy czarmy
P Liniatura: Ipi Symuluj nadruk
Kat: ° Menedzer farb...
Ustawienia strony... Drukarka... Zapisz ustawienia...
Drulcuj
Predefiniowane ustawienia drukowania: Composit CMYK
Drukarka: Plik PostScript® s
PPD: | AGFA Apogee-3
Ogdlne Grafika
Ustawienia
Znaczniki | spady B Ob"ﬂz'.l"
Wrjécie Wysytaj dane: Wszystkie
Grafika
Zarzadzanie kolorami . .
2 — Czcionki
dawansowane
Padsumowanie Wysytaj:  Wszystko
[ Wysylaj czcionki opisane w PPD
PostScript®: | Level 3
Format danych: = ASCII
Ustawienia strony... Drukarka... Zapisz ustawienia...
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Ogdlne

Ustawienia

Znaczniki | spady
Wigjicie

Grafika

Zarzgdzanie kolorami
Zaawansowane

Podsumeowanie

Drukuj

Predefiniowane ustawienia drukowania: Composit CMYK
Drukarka: Plik PostScript®
PPD: ACFA Apogee-3

Zarzadzanie kolorami

— Drukuj
°D0kument (Profil: Coated FOGRA27 (ISO 12647-2:2004))
Proba (Profil: brak)
— Opcje

Obstuga kolordéw:  Drukarka PostScript® okreéla kolory
Profil drukarki:
Kolor wyjsciowy: Kompozytowy CMYK

Zachowaj wartoéci CMYK
Symuluj kolor papieru

— Opis

Prosze umiescic kursor nad nagtowkiem, aby wyswietlic opis.

Ustawienia strony... Drukarka...

Zapisz ustawienia...

Ogdlne

Ustawienia

Znaczniki i spady
Wyjécia

Grafika

Zarzadzanie kolorami
Zaawansowane

Podsumowanie

Drulcuj

Predefiniowane ustawienia drukowania: Composit CMYK
Drukarka: Plik PostScript®
PPD:  AGFA Apogee-3

Zaawansowane

< o>

o

Drukuj jako bitmape
— OPI

)

|| Zastepowanie obrazu OPI

Pomin dla OPI: [ |EPS [ | PDF [ | Obrazy bitmapowe

— Sptaszczanie przezroczystosci
Predefiniowane ustawienia: | [Wysoka rozdzielczosd]

|| Ignoruj wyjatki stron widzacych

Ustawienia strony... Drukarka...

Zapisz ustawienia...
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5 mm

OKLADKAI

5 mm

format brutto: 215 x 300

format netto: 205 x 290 (205+85)

WINIETA PORADNIK HANDLOWCA

format marginesu bezpieczenstwa: 190 x 195

pole marginesu bezpieczenstwa: 190 x 195 to obszar
w ktérym powinna znalez¢ si¢ treS¢ reklamy (grafika i teksty)

10 mm
UWAGA!!!
Linie cigcia oraz pozostate znaki formatowe musza by¢
odsunig¢te 0 5 mm po za obszar spadu
UWAGA!!!

5 mm

5 mm

I

5 mm




5 mm

OKLADKA IT

format brutto: 215 x 300

5 mm

format netto: 205 x 290

format marginesu bezpieczenstwa: 190 x 280

5 mm

UWAGA!!!
pole marginesu bezpieczenstwa: 190 x 280 to obszar

w ktérym powinna znalez¢ si¢ treS¢ reklamy (grafika i teksty)

5 mm

10 mm

UWAGA!!!
Linie cigcia oraz pozostate znaki formatowe musza by¢
odsuniete 0 5 mm po za obszar spadu

5 mm

5 mm

—

5 mm




5 mm

OKLADKA III

format brutto: 215 x 300

5 mm

format netto: 205 x 290

format marginesu bezpieczenstwa: 190 x 280

10 mm

UWAGA!!!
pole marginesu bezpieczenstwa: 190 x 280 to obszar

w ktérym powinna znalez¢ si¢ treS¢ reklamy (grafika i teksty)

5 mm

5 mm

UWAGA!!!
Linie cigcia oraz pozostate znaki formatowe musza by¢
odsuniete 0 5 mm po za obszar spadu

5 mm

5 mm

—

5 mm




5 mm

OKLADKA IV

format brutto: 215 x 300

5 mm

format netto: 205 x 290

format marginesu bezpieczenstwa: 190 x 280

5 mm

UWAGA!!!
pole marginesu bezpieczenstwa: 190 x 280 to obszar

w ktérym powinna znalez¢ si¢ treS¢ reklamy (grafika i teksty)

5 mm

10 mm

UWAGA!!!
Linie cigcia oraz pozostate znaki formatowe musza by¢
odsuniete 0 5 mm po za obszar spadu

5 mm

5 mm

—

5 mm




5 mm

REKLAMA 1/1

format brutto: 215 x 300

5 mm

format netto: 205 x 290

format marginesu bezpieczenstwa: 190 x 280

10 mm

UWAGA!!!
pole marginesu bezpieczenstwa: 190 x 280 to obszar

w ktérym powinna znalez¢ si¢ treS¢ reklamy (grafika i teksty)

5 mm

5 mm

UWAGA!!!
Linie cigcia oraz pozostate znaki formatowe musza by¢
odsuniete 0 5 mm po za obszar spadu

5 mm

5 mm

—

5 mm




REKLAMA 1/2 w pionie

g
g
format brutto: 111 x 260 n
format netto: 101 x 250
format marginesu bezpieczenstwa: 91 x 240
g
g
w
5 mm 5 mm
UWAGA!!!

pole marginesu bezpieczenstwa: 91 x 240 to
obszar w ktérym powinna znalez¢ si¢ tres¢
reklamy (grafika i teksty)

UWAGA!!!

Linig cigcia oraz pozostate znaki formatowe
muszg by¢ odsunigte 0 5 mm po za

obszar spadu

g
=
v

—

5 mm




REKLAMA 1/2 w poziomie

5 mm

format brutto: 220 x 135

format netto: 205 x 125
format marginesu bezpieczenstwa: 190 x 115

5 mm

7,5 mm 7,5 mm

7,5 mm 7,5 mm

UWAGA!!!
Lini¢ ciecia oraz pozostale znaki formatowe muszg by¢
odsunigte o 7,5 mm po za obszar spadu

UWAGA!!!
pole marginesu bezpieczenstwa: 190 x 115 to obszar
w ktérym powinna znaleZ¢ si¢ treS¢ reklamy (grafika i teksty)

5 mm

—

5 mm




REKLAMA 1/3 w pionie

g
g
format brutto: 82 x 260 Kl

format netto: 72 x 250

format marginesu bezpieczefistwa: 62 x 240

g
=

v

UWAGA!!
pole marginesu bezpieczenstwa:
91 x 240 to obszar w ktérym

(grafika i teksty)

UWAGA!!!

formatowe muszg by¢ odsunigte
0 5 mm po za obszar spadu

5 mm

powinna znaleZ¢ sie tre§¢ reklamy

Linig cigcia oraz pozostate znaki

—

5 mm




REKLAMA 1/3 w poziomie

5 mm

format brutto: 220 x 93

format netto: 205 x 83
format marginesu bezpieczenstwa: 190 x 73

7,5 mm 7,5 mm

5 mm

7,5 mm 7,5 mm

UWAGA!!!
Lini¢ ciecia oraz pozostale znaki formatowe muszg by¢
odsunigte o 7,5 mm po za obszar spadu

UWAGA!!!
pole marginesu bezpieczefstwa: 190 x 73 to obszar
w ktérym powinna znalez¢ sie treS¢ reklamy (grafika i teksty)

5 mm

|

5 mm




7,5 mm

REKLAMA 1/4 w poziomie

format brutto: 220 x 72,5

5 mm

format netto: 205 x 62,5

format marginesu bezpieczenstwa: 190 x 52,5

7,5 mm

UWAGA!!
pole marginesu bezpieczenstwa: 190 x 73 to obszar

UWAGA!!!

5 mm

7,5 mm

7,5 mm

Linie cigcia oraz pozostate znaki formatowe musza by¢

odsunigte o 7,5 mm po za obszar spadu

w ktérym powinna znalez¢ si¢ treS¢ reklamy (grafika i teksty)

g
=
v

|

5 mm




REKLAMA 1/6

g
g
format brutto: 146 x 75 b
format netto: 131 x 65
format marginesu bezpieczefstwa: 116 x 55
7,5 mm g 7.5 mm
w
7,5 mm UWAGA!!! 7,5 mm

-~

Linie cigcia oraz pozostale znaki
formatowe muszg by¢ odsuniete
0 7,5 mm po za obszar spadu

UWAGA!!!

pole marginesu bezpieczenstwa: 116 x 55

to obszar w ktérym powinna znalez¢ si¢

tre$¢ reklamy (grafika i teksty)

5 mm

|

5 mm




5 mm

REKLAMA 2/1 (rozktadéwka)

format brutto: 420 x 300

5 mm

format netto: 205 x 290 (strona lewa)

format netto: 205 x 290 (strona prawa)

format marginesu bezpieczenstwa: 190 x 280 (strona lewa)

5 mm

UWAGA!!!
pole marginesu bezpieczenstwa: 2 x 190 x 280 (lewa i prawa strona)
to obszar w ktérym powinna znalez¢ si¢ treS¢ reklamy (grafika i teksty)

5 mm

10 mm

format marginesu bezpieczenstwa: 190 x 280 (strona prawa)

10 mm

UWAGA!!!
Linig cigcia oraz pozostate znaki formatowe musza by¢
odsuniete 0 5 mm po za obszar spadu

5 mm

5 mm

5 mm




REKLAMA 2/3 w pionie (Junior Page)

format brutto: 141 x 260

5 mm

format netto: 131 x 250

format marginesu bezpieczefistwa: 121 x 240
g
=
v
5 mm 5 mm
UWAGA!!!
Lini¢ cigcia oraz pozostate znaki formatowe muszg by¢
odsunigte o 5 mm po za obszar spadu
UWAGA!!!
pole marginesu bezpieczenstwa: 121 x 240 to obszar =
w ktérym powinna znalez¢ si¢ tre§¢ reklamy (grafika i teksty) .‘E

—

5 mm




