S HANDLOWCA

Kompleksowe badania czytelnictwa Trade Readership Monitor - LISTOPAD 2009, reprezentatywne dla sklepow branzy FMCG,
potwierdzaja pozycje Poradnika Handlowca jako lidera prasy handlowe;j.

INFORMACJI, KTORE POMAGAJA PODJAC DECYZJE POZIOM DOTARCIA PISM DO SKLEPOW
PACH DO SKLEPU Wszyscy respondenci; N=1010

y otrzymujace prase, ktore czytaly jakiekolwiek pismo; N=737 -

y i % KTORE Z PISM UMIESZCZONYCH NA KARTACH DOCIERAJA DO
KTORE Z PONIZSZYCH ZRODEt. INFORMACJI POMAGAJA PANA/I SKLEPU?

PANU/I PODEJMOWAG DECYZJE O ZAKUPACH DO SKLEPU? 35% —
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CZYTELNICTWO OSTATNIEGO WYDANIA (COW) CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO (CCS)
0soby otrzymujace prase, ktore czytaly jakiekolwiek pismo 0soby otrzymujace prase w miejscowosciach powyzej 10 tys. mieszk.;
w miejscowosciach powyzej 10 tys. mieszk.; N=512 N=538
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Prezentacja wynikow badan kanatu detalicznego i hurtowego na stronie: www.poradnikhandlowca.com.pl
> - Badanie zlecone przez wzajemnie konkurujgcych wydawcow prasy handlowej zrealizowano

metoda ,face-to-face” na reprezentatywnej probie 1010 wywiadow przez llielsell

Swiatowego lidera badan rynkowych: , . . ¢ ¢ o o o o




\‘ N ,Poradnik Handlowca”
HICISCH niezmiennie zdecydowanym G'H(

e e liderem prasy handlowej

Dystrybucja i czytelnictwo GfK

Badania prasy handlowej Trade Readership Monitor LISTO- prasy handlow Ej, 2009

PAD 2009, wykonane przez $wiatowego lidera badan rynkowych fir-

me ACNielsen, oraz réwnie uznang firme GfK z 2009 r. (Dystrybucja Badanie przeprowadzone metoda ,.face-to-face”

i czytelnictwo prasy handlowej) s odbiciem realnego ukfadu sit, pa- CZYTELNITWO CYKLU SEZONOWEGO (CCS) 4
nujacego na rynku pism handlowych. Badania te przeprowadzone N=679; Pytanie wspomagane okazaniem 4 ostatnich okladek kazdego

byly najbardziej wiarygodna metoda ,,face-to-face”, polegajaca na badanego tytutu, Polska

bezposredniej rozmowie z respondentem. Wspomagane byly oka- ;

zywaniem kompletu winiet i okladek tytulow prasowych uczest- KTORE PERIODYKI PAN/I CZYTAt/A LUB PRZEGLADALA?

niczacych w badaniu, ulatwiajac w ten sposob identyfikacje po-

szczegolnych tytulow, stad margines bledu w tego typu badaniu A

jest niewielki (ACNielsen szacuje go na 2-3% przy probie liczacej GfK 4
1010 wywiadow). Badanie to rozni si¢ zdecydowanie od badan te-

lefonicznych (CATI), w przypadku ktorych dochodzi do czestego 40%

mylenia miedzy soba podobnie brzmiacych tytulow, majacych ko-
rzenie semantyczne w stowie: handel. Stad wynika mniejsza przy-
datno$¢ badan telefonicznych, obarczonych bledem mylenia tytu- ' 30%
16w, chociaz zapewne sama metoda badania jest mniej skompliko-
wana i zdecydowanie tansza. Wada tej metody jest réwniez utrud-
niony kontakt z osobami decyzyjnymi, spowodowany odchodze-
niem respondentéw od telefonii stacjonarnej, ktorej dane dostepne
sa w ksigzkach telefonicznych, na korzysé telefonii komérkowej, kt6-
ra objeta jest wiekszg ochrong danych.

Obok prezentujemy Czytelnikom slajdy z obu badan, doty-
czace kanalu handlu detalicznego. Badanie TRM Listopad 2009
ACNielsen zostalo sfinansowane przez konsorcjum niezaleznych

20%

10%

wydawcéw, natomiast badanie GfK przez naszg konkurencje. 0% — o = = o

Struktura polskiego handlu branzy FMCG obejmuje takie cechy, =H 33 g z s E g3 2 4
jak rozmieszczenie sklepéw wg podzialu terytorialnego i asortymen- &2 é% - % s s % £~
tu. ACNielsen okreslit liczbe placéwek handlowych w kanale detalicz- T = a 2 z 2 3
nym na 117 800. Z tej liczby w miejscowo$ciach powyzej 10 tys. miesz- Dane wazone ~
kancow wg ACNielsen znajduje sie 63% sklep6w, reszta (37%) przypa- DYSTRYBUCJA PRASY HANDLOWEJ
da na miejscowosci zamieszkane przez mniej niz 10 tys. mieszkancéw. N=679; Odpowiedzi wspomagane okazaniem okfadek pism, Polska
?oljvtr‘ii‘; 3:;‘1’53 Zvnyﬂi‘t"l’fcggf;‘?hr;g;};e? 1%2;2)£irgle§a%‘£lv‘vk‘§§ﬁ JAKIE CZASOPISMA/TYTULY PRASY HANDLOWE, BYEY DOSTARCZANE

o . 1 L DO SKLEPU W CIAGU OSTATNIEGO POLROCZA/3 MIESIECY*?

na préba jest reprezentatywna, oddaje w petni ksztalt polskiego han- 4
dlu detalicznego, jest wyzsza niz w innych badaniach prasy handlo- 50% [~
wej, ponadto oparta wylacznie o niezalezne dane pochodzace z bazy GfK
sklepéw detalicznych ACNielsen.

Dane zbadania zaréwno petnej (1010 wywiadéw tak na wsiach 40%

jak 1 w miastach) préby, jak i ograniczonej do miejscowosei li-
czacych powyzej 10 tys. mieszkahicow zdecydowanie sytuuja
,Poradnik Handlowca” na pozycji lidera segmentu prasy han-
dlowej. Dotyczy to tak znajomosci, docieralno$ci jak i czytelnic-
twa sezonowego czy czytelnictwa ostatniego wydania. Na na-
szej stronie internetowej (www.poradnikhandlowca.com.pl),
mozna zapoznaé sie z pelng wersjg badan, uwzgledniajaca réw- 20%
niez kanat handlu hurtowego.

Badania, ktérym corocznie poddaje sie ,,Poradnik Handlowca”
sg nie tylko odzwierciedleniem pozycji naszego tytulu na rynku, sa 10%
przede wszystkim wazng wskazéwka dla producentéw, ze ich prze-
kaz reklamowy trafia tam, gdzie powinien. Wyniki badan prasy
handlowej, TRM Nielsen i GfK, potwierdzaja sondaze w terenie 0%

30%

prowadzone na przestrzeni lat w placowkach handlowych przez =8 32 3 s 8 g g2 =g
1z . . . . . ISERSSR S = & B3 &8
niektore najwigksze koncerny branzy FMCG. Silg prasy branzo- 58 S8 = = 2 < Sg E°
. « e . « es o s P . S = = D
wej — w przeciwienstwie do telewizji i internetu - nie jest bowiem = £+ 5 = 3 Vo =
jej masowos¢, ale skuteczne dotarcie do oséb decyzyjnych. Ma to - 'S
szczegblne znaczenie w segmencie zindywidualizowanego i roz- _ _ _
. *Miesigczniki — badanych 6 ostatnich miesigcy, dwutygodniki (Handel i Detal Dzisiaj) — badane 3 ostatnie miesiace
proszonego handlu tradycyjnego. i " L . )
JR Dane z badania GfK moglismy opublikowaé dzieki uprzejmosci Wydawnictwa
e Gospodarczego - wydawcy Wiadomosci Handlowych —  ktérego

100 % wiascicielem jest niemieckie wydawnictwo Lebensmittel Praxis Verlag.




